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Tiirkiye, koklii tarihi ve turistik cekiciligiyle birlikte zengin bir mutfaga da sahiptir.
Gastronomi turizminin gelismesi igin bolgesel lezzetler korunmalidir. Yerel mutfaklar,
kendilerine 0zgii lezzetleri ve cesitli regeteleriyle degerlendirilmektedirler. Giresun
sehrinin mutfak kiiltiirti incelendiginde gastronomi turizmine biiyiik ol¢lide katki
sagladigr goriilmektedir. Bu c¢alisma ile Giresun mutfaginda kullanilan yoresel
yemeklerin ve Giresun’daki yerel isletmelerin Giresun gastronomi turizmi {izerindeki
etkilerinin incelenmesi amaglanmaktadir. Calismaya 54 birim isletme sahibi katilmigtir.
Isletmelerin, ankette yer alan Giresun mutfagma ait 45 ydresel yemekten minimum 1
maksimum 41, ortalama olarak da 14,26 cesit yoresel yemegi meniilerinde
bulundurduklar1 saptanmistir. Cinsiyet degiskeni ile anket alt boyutlarindan sadece
‘destinasyonda disarida yemek yeme aliskanlig1” arasinda iliski bulunmustur. Diger alt
boyutlar arasinda anlamli iliskiye rastlanmamistir. Egitim, meslek, isletme tiirii,
isletme faaliyet yili, miisteri yas grubu, isletmenin servis sekli, isletmenin miisteri
kapasitesi ve isletmenin Covid-19 donemindeki miisteri kapasitesi ile anketin alt
boyutlar1 arasinda anlamli iliski bulunamamistir. ‘Destinasyonda cekicilik unsuru
olarak gastronomi turizmi” alt boyutunda bulunan “Bodlgede yerel mutfak hizmeti
veren ticari yeme-igme isletmelerinin sayist genel say: iginde oldukga fazladir”
Onermesi disindaki tiim yanitlarin ortalama puanlari 3,5'in tizerinde hesaplanmustir.
Sonug¢ olarak; katilmcilarn verdikleri cevaplarda yerel isletmelerin gastronomi
turizminin gelistirmeye yonelik olumlu bakis agisina sahip olduklarin1 gostermektedir.
Bu ortalamanin artirilmasi igin yerel isletmeler, destinasyondaki kamu hizmetlerindeki
sorumlularin tanitim konusunda ¢alismalar1 artirilmalidir.

Anahtar kelimeler: Gastronomi Turizmi, Giresun Mutfagi, Yerel I@letmeler, Yoresel
Mutfak, Varyans Analizi, t-testi

! Calisma ayni isimli yiiksek lisans tezinden tiiretilmistir.
2 The study is derived from the master's thesis of the same name
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Abstract

Turkey has a rich cuisine along with its deep-rooted history and tourist attraction.
Regional tastes should be preserved for the development of gastronomic tourism.
Local cuisines are valued for their unique flavors and various recipes. When the
culinary culture of Giresun city is examined, it is seen that it contributes to gastronomy
tourism to a great extent. With this study, it is aimed to examine the effects of local
dishes used in Giresun cuisine and local businesses in Giresun on Giresun gastronomic
tourism. 54 business owners participated in the study. It has been determined that
businesses have a minimum of 1, a maximum of 41, and an average of 14,26 local
dishes from 45 regional dishes of Giresun cuisine included in the survey. A
relationship was found between the gender variable and only 'the habit of eating out at
the destination’, one of the sub-dimensions of the questionnaire. No significant
relationship was found between other sub-dimensions. No significant relationship was
found between education, profession, business type, business activity year, customer
age group, service type of the business, customer capacity of the business, and
customer capacity of the business in the Covid-19 period and the sub-dimensions of
the survey. The average scores of all answers were calculated above 3.5, except for the
proposition "The number of commercial food and beverage establishments serving
local cuisine in the region is considerably higher than the general number" in the sub-
dimension of 'Gastronomic Tourism as an Attractive Element in the Destination'. In
conclusion; The answers given by the participants show that local businesses have a
positive perspective on the development of gastronomic tourism. In order to increase
this average, efforts should be made to promote local businesses and those responsible
for public services in the destination.

Key words: Gastronomy Tourism, Giresun Cuisine, Local Businesses, Local Cuisine,
Analysis of ANOVA, t-test

Giris

Gastronomi turizmi kavramy; degisik lezzetleri tatmak, degisik kiiltiirel yemekleri
yemek ve destinasyonlara 6zgii yiyecek ve icecekler icin seyahat eden bireylerin
artmasi neticesinde meydana ¢ikmistir (Akyurt ve Turpgu, 2019). Kendine 6zgi
yiyecekleri yeme arzusuyla geziye c¢ikilmasi, bolgeye 6zgii belirli bir yemegi
tatmak icin yola g¢ikilmasi, belirledigi ve bildigi, duydugu bir sefin yemegini
yerinde yemek istegiyle bir yoreye gidilmesi, gastronomi turizminde turistik
tiiketicileri ileri derecede motive eden sebepler iginde yer alir (Akgol, 2012).
Gastronomi turizmi etkinlikleri: yiyeceklerin yetistirildigi ciftliklere diizenlenen
ziyaretler, tiziim baglarina bag bozumu doneminde diizenlenen ziyaretler, giil vb.
ciceklerin hasat donemindeki ziyaretler, destinasyondaki yerel {ireticilerin
ziyareti, peynir {iretimi yapilan atolyelerin ziyareti, zeytinyagi {iretiminin
ziyaretleri, bolgedeki yerel iiretici halk pazarlarinin ziyaretleri, yerel yeme- i¢me
festivalleri, yerel isletmelerde ya da 6zel mekanlarda 6zgiin meniilerin ziyaretleri,
sarap degiistasyonlari, destinasyon o6zelinde ya da evrensel olarak diizenlenen
ziyaretler, 0zgiin gastronomi yerlerinin ziyareti, Michelin yildizli mekanlarin
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ziyareti, otantik destinasyonlarda evde yoresel mutfak derslerinin verilmesi, {ist
diizey, liikks smiflarda mutfak derslerinin verilmesi, diinyadaki en iyi
restoranlarda yemek yeme igin ¢ikilan uluslararasi gurme turlari, hem ulusal hem
de uluslararas1 diizenlenen yemek yeme yarismalarina katilimlar sayilabilir
(Gursoy, 2017).

Sormaz vd. (2020), Konya ilindeki gastronomi turizmi potansiyelini
degerlendirmisler, ilin potansiyeli oldugu ve gelistirilmesi gerektigini one
stirmiislerdir. Celik vd. (2021), yerel restoran isletmecilerinin Afyonkarahisar’in
UNESCO Gastronomi sehri unvanina yonelik goriislerini degerlendirmisler, yerel
restoran isletmecilerinin farkindaliklarinin yiiksek oldugunu ve mutfak kiiltiirii
hakkinda detayh bilgiye sahip olduklarini ileri stirmiislerdir.

Yerel isletmeler

Dogal ortamlar yeni jenerasyon turistik tiiketici tipleri i¢in cezbedici bir ortam
olusturmakta, turistik tiiketiciler kiiltiir ve dogayla ilgilenirken, gastronomi bilimi
ise doga ve kiiltiirden beslenmektedir. Yoresel halkin gastronomi turizminden
yarar gormesi iktisadi gelisimi ve markalasmay1 da beraberinde getirmektedir.
Markalasma igin gastronomi etkinliklerinin gerceklestigi turizm mamulleri,
turistik alanlar, restoranlar ve fabrikalar, yoredeki tarihi mekanlar ve bdlgesel
aktiviteler mutlaka listelenmelidir. Bunun igin rehber kitapgiklar hazirlanmals,
iletisim biirolar1 araciligiyla ziyaretcilere ulasilmali, ziyaretgiler bu etkinlikler
hakkinda bilgilendirilmelidir (UNWTO, 2012). Sektoriin geniglemesi saglanmals,
gastronomi turu temsilcilikleri, yoresel yemek Kkitapciklari, ascilik okullari,
dergiler, televizyon programlari, igki tamitim yerleri, tiireticiler ve (iftgilerle
birlikte calisarak gastronomi turizmini miikemmel bir sekilde gerceklestirmek
amaciyla bir arada aktif ¢alismalar1 gerekir (Bucak ve Araci, 2013).

Turistlerin
Tutumu ve

Kirsal
Turizm ve
Gastronomi

Davranislari

Gastronomik
Kimlik

Yerli ve
Gastronomi Yabanci

Turizmi

Turistlerin
Gastronomi
Deneyimleri

Yerel Mutfak
_Cografi GASTRONOM Miskisi.Y6resel
Isaretleme 1 Mutfak. Tiirk
Mutfak

Sekil 1: Gastronomi Alaninda Yapilan Arastirmalarin Ele Aldig1 Genel Konular
(Ozaltas ve Sercek, 2015).
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Giresun sehrinde Giresun Esnaf ve Sanatlar Odasmna bagli 313 adet lokanta ve
restoran vardir (http://www.giresunesob.org.tr/). Yerel isletmelerden sadece 2
tanesi 1. Sinif lokanta sertifikasina sahiptir. Giresun’da konaklama hizmeti veren
toplam 32 tesis, 1830 yatak kapasitesiyle hizmet vermektedir. Bu tesislerin 1 tanesi
4 yildizli, 20 tanesi 3 yildizly, 5 tanesi 2 yildizli ve 1 tanesi tek yildizli otellerdir. 3
pansiyon, 1 apart ve 1 butik otel bulunmaktadir (Giresun Il Turizm ve Kiiltiir
Midirliagii, 2022).

Giresun Yoresel Mutfag:

Giresun yoresinin cografi konumu ve iklimi, sehrin mutfak kiiltiiriinii etkileyen
en Onemli etkenlerdendir. Giresun sehrinin sahil kesimi ve i¢ kesimleri arasindaki
iklim farkliklar1 Giresun mutfak kiiltiiriine de sirayet etmistir. Giresun mutfaginm
diger bolge mutfaklarindan ayiran en belirgin 6zelligi mutfakta kullanilan ot
cesitliligi ve fazlaligidir. Bu otlarin biiyiik bolimii “dible” adi verilerek
tiketilmektedir (Karahan, 2019). Sehrin mutfaginda bitki ¢esitlerinin en dogal
sekilde tiiketilmesi on plana ¢ikmaktadir. Giresun’da yemekler genellikle otsu
bitkiler, diken uglari, bitki yapraklari, mantar ve sebzelerden olusmaktadir. Yazin
bu bitkiler dogal halleriyle tiiketilmektedir. Kis aylarina hazirhik i¢in firinlarda
kurutulmakta ya da diger bolge mutfaklarindaki gibi konserve tursu, tuzlama gibi
tekniklerle saklanarak mevsimi geldiginde tiiketilmektedir. Bolgede yetistirilen
armut, kizilcik, taflan, elma, {iztim ve duttan pekmez yapildig goriilmektedir
(Demirel ve Ayyildiz, 2017). Yore yemeklerinin malzemelerinin dogallig1, tazeligi
onemlidir. Malzemelerin en basinda yemeklik karalahana gelir. Daha sonra
1sirgan otu, galdirik, pezik (pazi) madimak, sakarca, mantar, mendek, cileklik
(yaban mersini), maydanoz, merulcan, marul, maydanoz gelir. Hayvanlardan elde
edilen besinlerden, siit, yogurt, tereyagi, peynir, ¢okelek, yumurta, siizme bal en
¢ok kullanilan malzemelerdir (https://giresun.ktb.gov.tr).

Tablo 1: Giresun’da Yerel Isletmelerde Servis Edilen Yéreye Ozgii Yemekler

Corbalar Yemekler Tatlilar
Unlama Yarmali Karalahana Sakarca kizartmas
Corbasi, Sarmasi Piringli Kabak Tatlist
Findik Unu Taflan tuzlusu Pekmezli
Corbasi Yogurtlu Misir Yarmas:  kavurmasi Hosmak
Dar1 Corbas: Isirgan Yemegi Yesil domates kavurmasi Samaksa
Mendek Pancar (Karalahana)
Corbast Dosemesi Galdirik kavurmasi Ovmeg
Cal1 Cilegi Pancar Cigegi (Piirgek) Armut Haglama (Ball1
Corbast Pezik (Paz1) Dosemesi ~ Kavurmasi Armut)
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Glictikdene

Corbasi Firin Kuru Fasulye Bezelye Kizartmasi Kuru Elma Tatlis1
Kabakli Corba Mantar Kavurmasi Pancar Diblesi

Hosran Misir Unlu Patlican

Corbasi Gelecos Kizartmasi

Yesil Fasulye Diblesi Hamsi Diblesi (Boregi)

Fasulye Tursusu
Kavurmasi iskorpit (Galar) Sote

Kiraz Tuzlusu

Hamsi Citiratma
Kavurmasi

Merevcan (Diken Ucu)
Kavurmasi Kefal Prasti (Sirkeli)

Pezik (Paz1) Mihlamasi

Tablo 1'de Giresun’da yerel isletmelerde servis edilen yoreye ozgii yemekler
goriilmektedir (https://giresun.ktb.gov.tr).

Yontem
Calismanin hipotezleri asagida siralanmistir:

H1: Cinsiyet degiskeni ile destinasyon anketinin alt boyutlar1 arasinda anlamh
farklilik vardair.

H2: Isletmecilerin egitim degiskeni ile destinasyon anketinin alt boyutlart
arasinda anlamli farklilik vardir.

H3: Isletmecilerin meslek degiskeni ile destinasyon anketinin alt boyutlari
arasinda anlamli farklilik vardir.

H4: Igletme tiirii degiskeni ile destinasyon anketinin alt boyutlari arasinda
anlamli farklilik vardair.

H5: Isletmenin faaliyet yili degiskeni ile destinasyon anketinin alt boyutlari
arasinda anlamli farklilik vardir.

H6: Miisteri yas grubu degiskeni ile destinasyon anketinin alt boyutlar1 arasinda
anlamli farklilik vardr.

H7: Isletmenin servis sekli degiskeni ile destinasyon anketinin alt boyutlar
arasinda anlamli farklilik vardir.
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H8: Isletmenin kapasitesi degiskeni ile destinasyon anketinin alt boyutlar
arasinda anlamli farklilik vardair.

H9: Covid-19 donemi kapasitesi degiskeni ile destinasyon anketinin alt boyutlar1
arasinda anlamli farklilik vardir. Calismanin evrenini, Giresun iline kayith
toplamda 187 adet restoran olusturmaktadir (Giresun Belediyesi, 2022).
Calismanin Orneklem biyiikliigii ise G*Power 3.1.9.4 (Universitat Diisseldorf)
paketi ile Goker ve arkadaslarmmin (2011), yaptiklar1 ¢alisma goz Oniinde
bulundurularak %80 gilic ve 0.05 hata pay: ile en az 45 katilmc olarak
hesaplanmis olup bu ¢alismada 54 restoran isletmecisine ulasilabilmistir.

Arastirmanin Modeli

Arastirmaya, Giresun ilinde bulunan yerel restoran isletmeleri sahibi olan kisiler
dahil edilmistir. Katilimcilara, Goker ve arkadaslar: (2011), tarafindan gelistirilen
sosyodemografik bilgiler ve 23 Onerme igeren, toplam 4 alt boliimden olusan ve
yerel isletmelerin gastronomi turizmi iizerindeki diisiincelerini belirlemek tizere
hazirlanmis 51i likert tipte anket uygulanmistir. Hazirlanan anket formu ile
Giresun’da faaliyet gosteren 54 adet restoran isletmecisinden elde edilen veriler,
SPSS (Statistical Package for Social Sciences, Version 25) Programi’nda analiz
edilmis ve yorumlanmistir.

Veri Toplama Ara¢ ve Teknikleri

Arastirmada veri toplama araci olarak telefonla ve yiiz yiize goriisme teknigi ile
desteklenmis, anket uygulamas: modelinden yararlanilmistir. Anket formunun ilk
boliimiinde isletmelere ait degiskenler yer almistir. Goker ve arkadaslar1 (2011),
tarafindan olusturulan anket formunun ilk kismina Giresun iline ait yoresel
lezzetlerin isimleri eklenmis ve restoran isletmecilerinden, restoran mentilerinde
olan yoOresel lezzetleri isaretlemeleri istenmistir. Anket formunun ikinci
boliimiinde ise destinasyon ¢ekicilik unsuru olarak gastronomi turizmi etkisinin
Ol¢lilmesine yonelik ifadeler bulunmaktadir. Veriler, Aralik 2021-Ocak 2022
tarihleri arasinda 30 adet restoran isletmecisi ile yiiz yiize, 24 adet restoranla ise
pandemi dolayisiyla telefonla goriisiilerek elde edilmistir. Degiskenler ile
destinasyon anketinin alt boyutlar: arasindaki iliski ise ANOVA ve t-testleri ile
degerlendirilmistir.
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Arastirma Bulgular
Katilimailarin sosyo-demografik 6zellikleri Tablo 2 “de yer almaktadr.

Tablo 2. Isletme Sahiplerinin Yaslar1 Ve Egitim Durumlar

Demografik Ozellikler Frekans Yiizde
(%)
26-36 yas aralig1 2 3,7
i§1etmeci Ya§1 36-45 yas arahgl 16 29,6
(3) 46-55 yas aralig1 29 53,7
(4) 56- yas ve tizeri 7 13
(1) lkokul 10 18,51
Isletmeci (2) Ortaokul 2 3,7
Egitim
Durumu (3) Lise 30 55,57
(4) Universite 12 22,22

Tablo 2’deki verilere istinaden katilimcilar ¢ogunlukla, %83,3'i erkeklerden,
%55,6si lise mezunlarindan ve 46-55 yas araligindakilerden (%53,7) olusmaktadar.

Tablo 3. isletmelerin Ozellikleri

Frekans Yiizde
(%)
Zincir Isletmeye Bagh 0 0
i§letme Tura Bagimsiz 49 90,7
Diger 5 9,3
1-3 yil 3 5,6
igletme 4-6 yil 3 5,6
Faaliyet Y1il1 7-10 yil 11 20,4
11 yil ve tizeri 37 68,4
. Ala Carte 39 72,1
Isletme
Servis Ala Carte — Tabldot 1 1,9
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Sekli Self Servis 0 0
Acik Biife 3 5,6
Diger 11 20,4
50’den az kisi 13 24,1
) 51-100 kisi 17 31,5
Isletmenin
Miisteri 101-150 kisi 13 24,1
Kapasitesi
151-200 kisi 6 11
201’den fazla kisi 5 9,3
15- 25 yasg 0 0
Isletmede 26- 35 yag 2 37
Yoresel
Yemekleri 36- 45 yas 16 29,6
Tercih Yag1 46- 55 yas 29 53,7
56 yas ve listii 7 13

Tablo 3’te isletme tiirlerine bakildiginda; isletmelerin ¢ogunlugunun %90,7’sinin
bagimsiz isletmelerden olustugu, isletmelerin faaliyet yillarinin 11 yil ve iizeri
(%68,4) oldugu, isletme servis seklinin diger (%20,4), isletmelerin miisteri
kapasitelerinin 51-100 kisi (%31,5), yoresel yemekleri tercih edenlerin yas
gruplarina bakildiginda ise (%53,7) olduklar1 goriilmektedir.

Tursu Kavurmasi

=iz Pancar Sarmas i

Kabakl

SPANCAR DIB[FSTee

Hamsi Diblesi

Sekil 2. Yoresel Yemekler Sozciik Bulutu

Sekil 2’de Giresun ilinde siklikla yerel isletmelerin mentilerinde bulunan yo6resel
yemekler kelime bulutu seklinde gosterilmektedir. Sekle istinaden isletmeler en
¢ok pancar diblesini meniilerinde bulundurmaktadirlar.
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Tablo 4. Cinsiyet Ile Anket Alt Boyutlar1 Arasindaki Iligki

ONERMELER
Cinsiyet Degiskeni t-testi
Boyut Cinsiyet N Ort. SS
Destinasyonda Erkek 45 3,42 0,768
Ek ik

onomt Kadin 9 3,37 0,635
Kalkinma ve
Gastronomi turizmi
Destinasyonda Erkek 45 3,70 0,606
Digarida Yemek Kad 9 316 0.661
Yeme Aligkanlig1 adm ’ ’
Destinasyonda Erkek 45 3,60 0,620
Gastronomi-Kiiltiir
s Kadin 9 3,33 0,538
Migkisi
Destinasyonda Erkek 45 3,63 0,536
Cekicilik Unsuru Kad 9 346 0.702
Olarak Gastronomi adin ’ ’
Turizmi

Tablo 4’te cinsiyet ile isletme sahiplerinin destinasyon algilarina yonelik
olarak sadece disarida yemek yeme aligkanligi alt boyutunda istatistiksel olarak
anlamli derecede farklilik vardir (H1) kismen desteklenmistir. Isletmecilerin
egitim durumlar: ile destinasyon algilarina yonelik olarak higbir alt boyutta
anlamli farklilik (p<0.05) elde edilmemistir, ikinci hipotez (H2) desteklenmemistir.

Tablo 5. Egitim Degiskeni ile Anket Alt Boyutlar1 Arasindaki Iliski

ONERMELER
Egitim Degiskeni Tek Yonlii Varyans (ANOVA) Analizi
Boyut Egitim N Ort SS F P Fark
Tukey
Destinasyonda lkokul 10 3,74 0,705
Ek ik
onomi Ortaokul 2 [280 |o0848
Kalklnma ve 1,745 0,170 _
Gastronomi Lise 30 3,28 0,794
Turizmi
Lisansiistii 12 3,60 0,518
Destinasyonda flkokul 10 3,65 0,610 0,789 0,501 _
Digarida Yemek
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Yeme Aliskanlig: Ortaokul 2 3,00 1,414
Lise 30 3,68 0,600
Lisanstisti 12 3,52 0,677
Destinasyonda lkokul 10 3,80 0,471
Gast i-
astrofiomi Ortaokul 2 340 |o0282
Kultiir Ill§k181 0.651 0.586 _
Lise 30 3,50 0,620
Lisansusti 12 3,53 0,725
Destinasyonda Ilkokul 10 3,70 0,640
kicilik U
gf ICLI IS Ortaokul 2 350 |0909
ara 0,292 0,831 -
Gastronomi Lise 30 3,55 0,618
Turizmi
Lisanstuistii 12 3,69 0,209

Tablo 5’te isletmecilerin meslek degiskeni ile destinasyon anketinin alt boyutlar:
arasinda anlamli farklilik vardir.” Bu hipotezde isletmecilerin meslek durumlar:
bagimsiz degisken iken anketin alt boyutlar1 bagimhi degiskendir. T- testi ile
isletmecilerin meslek degiskeni ile isletme sahiplerinin destinasyon algilarina
yonelik olarak higbir alt boyutta anlamli farklilik (p<0.05) elde edilmemistir,
t¢iincii hipotezi (H3) desteklenmemistir

Tablo 6. Meslek Degiskeni ile Anket Alt Boyutlar1 Arasindaki Iligki

ONERMELER

Meslek Degiskeni T-testi

Boyut Meslek | N Ort. SS T P
Destinasyonda Ekonomik Asa 31 3,52 0,678 1,201 0,235

Kalkinma ve Gastronomi turizmi | . )
Isletmeci | 23 3,27 0,815

Destinasyonda Digarida Yemek Asci 31 3,54 0,641 -0,914 0,365
Yeme Aligkanlig: . .

Isletmeci | 23 3,71 0,645
Destinasyonda Gastronomi- Asc 31 3,58 0,639 0,296 0,768
Kiiltiir {liskisi

Isletmeci | 23 3,53 0,583

Destinasyonda Cekicilik Unsuru | Asc 31 3,56 0,540 -0,707 0,483

Olarak Gastronomi Turizmi . )
Isletmeci | 23 3,67 0,581
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Tablo 6’da isletmecilerin meslek degiskeni ile destinasyon anketinin alt boyutlar1
arasinda anlamli farklilik vardir. Isletmecilerin meslek degiskeni ile isletme
sahiplerinin destinasyon algilarina yonelik olarak hicbir alt boyutta anlamh
farklilik (p<0.05) elde edilmemistir, sadece Destinasyonda Ekonomik Kalkinma ve
Gastronomi Turizmi alt boyutunda anlamli farklilik (p<0.05) elde edilmistir (H4)
kismen desteklenmistir.

Tablo 7. Isletme Tiirii Degiskeni ile Anket Alt Boyutlar1 Arasindaki Miski

ONERMELER

Isletme Tiirii Degiskeni T-testi

Boyut Tiir N Ort. SS T p

Destinasyonda Ekonomik Bagimsiz 49 3,35 0,741

Kalkinma ve Gastronomi ™ -1,882 | 0,039
.. Diger 5 4,00 0,489

Turizmi

Destinasyonda Disarida Yemek | Bagimsiz 49 3,63 0,632
Yeme Aligkanligi

Diger 5 3,43 0,787 0,669 0,507
Destinasyonda Gastronomi- Bagimsiz 49 3,55 0,588
Kiiltiir iligkisi N -0,308 | 0,760
Diger 5 3,64 0,887
Destinasyonda Cekicilik Bagimsiz 49 3,61 0,504
larak t i 27 7
Unsuru Olarak Gastronomi Diger 5 354 1017 0,275 0,785

Turizmi

Tablo 7’de isletme faaliyet yili degiskeni ile isletme sahiplerinin destinasyon
algilarina yonelik olarak higbir alt boyutta anlamli farklilik (p>0.05) elde
edilmemistir (H5) desteklenmemistir.

Tablo 8. isletme Faaliyet Yil1 Degiskeni ile Anket Alt Boyutlar1 Arasindaki Iligki

ONERMELER
Calisma Yili (Kidem) Degiskeni Tek Yonlii Varyans
(ANOVA) Analizi
Boyut Isletmenin N Ort. SS F P Fark
Faaliyet Y1l
aaliyet Yili Tukey

Destinasyonda 1-3 yil 3 2,66 1,101
Ek ik Kalk 1,647 | 0,190 -

onomuic A AMMAVe | 4 ¢ ol 3 39 | 0702
Gastronomi Turizmi
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7-10 y1l 11 3,52 0,811

11 yil ve tizeri | 37 3,40 0,679

Destinasyonda 1-3 yil 3 3,27 0,673
D day kY
sarica TEmER TEE 1 46y 3 3,05 | 0419
A11§kan11g1 1,238 0,306 _
7-10 y1l 11 3,74 0,684

11 yil ve tizeri | 37 3,65 0,632

Destinasyonda 1-3 y1l 3 3,26 | 0,577

Gastronomi-Kiultiir

S 4-6 y1l 3 3,66 0,808

lligkisi 0,263 | 0,852 -
7-10 y1l 11 3,54 0,573

11 yil ve tizeri | 37 3,57 0,628

Destinasyonda 1-3 yil 3 3,33 0,786
Cekicilik Unsuru
. 4-6 y1l 3 3,42 0,714
Olarak Gastronomi 0420 | 0740 -
Turizmi 7-10 y1l 11 3,58 0,576

11 yil ve tizeri | 37 3,65 0,537

Tablo 8’de miisteri yas grubu degiskeni ile isletme sahiplerinin destinasyon
algilarina yonelik olarak higbir alt boyutta anlamli farklilik (p>0.05) elde
edilmemistir (H6) desteklenmemistir.

Tablo 9. Miisteri Yas Grubu Degiskeni ile Anket Alt Boyutlar1 Arasindaki iligki

ONERMELER
Miisteri Yas Grubu Tek Yonlii Varyans (ANOVA)
Analizi
Boyut Yas Grubu | N Ort. SS F P Fark
Tukey
Destinasyonda 26-35 2 3,00 0,282
Ekonomik
Kalk 36-45 16 | 3,48 0,806
alkunma ve 0,249 0,862 -
Gastronomi 46-55 29 | 341 0,776
turizmi
56 vetuzeri |7 3,40 0,588
Destinasyonda 26-35 2 3,75 0,824
Digarida Yemek
. | 36-45 16 | 3,80 0,770 0,902 0,447 -
Yeme Aligkanlig:
46-55 29 | 3,56 0,585
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56 vetuzeri |7 3,35 0,513

Destinasyonda 26-35 2 3,50 0,424
Gast i-
asonomr 36-45 16 |368 |0719
Kialtiir Higkisi 0.437 0.728 B
46-55 29 3,47 0,591

56 ve tizeri | 7 3,62 0,508

Destinasyonda 26-35 2 3,64 0,303
Cekicilik Unsuru
Olarak 36-45 16 | 3,70 0,694
ara 0,240 0,868 -
Gastronomi 46-55 29 3,55 0,471
Turizmi

56 ve tizeri 7 3,59 0,656

Tablo 9’da isletmenin servis sekli degiskeni ile isletme sahiplerinin destinasyon
algilarina yonelik olarak higbir alt boyutta anlamli farklilik (p>0.05) elde
edilmemistir (H7) desteklenmemistir.

Tablo 10. Isletmenin Servis Sekli Degiskeni ile Anket Alt Boyutlar1 Arasindaki
Mliski

ONERMELER
Servis Sekli Degiskeni Tek Yonlii Varyans
(ANOVA) Analizi
Boyut Servis N Ort. SS F P Fark
Tukey
Destinasyonda Ala Carte | 40 3,39 |0,741
Ekonomik Kalkinma .
. Agk Biife |3 2,73 0,901 | 2,250 | 0,116 -
ve Gastronomi
turizmi Diger 11 3,70 0,615
Destinasyonda Ala Carte | 40 3,68 0,685
D daY kY
wgarida temek TeMe | Acik Biife | 3 350 |0440 | 0,952 | 0,393 -
Aliskanlig:
Diger 11 3,39 0,484
Destinasyonda Ala Carte | 40 3,58 0,604
Gastronomi-Kiultiir .
L Acgik Biife | 3 3,46 0,305 | 0,134 | 0,875 -
iskisi
Diger 11 3,49 0,723
Destinasyonda Ala Carte | 40 3,65 0,548
Gekicilik Unsuru Acik Bitfe | 3 395 | 0540 | 1,957 | 0,152
Olarak Gastronomi gri bute ! ! ! ! )
Turizmi Diger 11 3,35 0,535
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Tablo 10’da isletmenin servis sekli degiskeni ile isletme sahiplerinin destinasyon
algilarina yonelik olarak hicbir alt boyutta anlamli farklilik (p>0.05) elde
edilmemistir, (H8) desteklenmemistir. Isletmenin Covid-19 dénemindeki miisteri
kapasite degiskeni ile isletme sahiplerinin destinasyon algilarina yonelik olarak
sadece destinasyonda ekonomik kalkinma ve gastronomi alt boyutu arasinda
anlamli farklilik (p<0.05) elde edilmistir (H9) kismen desteklenmistir. Ankette yer
alan son soruda ise katilimcilardan 41’i ise, isletmelere ekonomik a¢idan destek
verilmedigi takdirde, isletmelerin kapanma tehlikesiyle karsi karsiya kalacagini
belirtmigtir. Ayrica 36 katilimc1 da gastronomi turizminin gelisiminin ancak
devlet organlarinin yardimiyla gergeklesebilecegi inanc1 hakimdir.

Sonug ve Oneriler

Giresun mutfak kiiltiirtiniin zengin bir mutfak oldugu ve sehrin kendine 6zgii
yemeklere sahip oldugu soylenebilir. Sehri, diger Karadeniz illerinden ayiran en
biiytik iki 0Ozellik; ot yemekleri ve diblelerinin hazirlanmalaridir. Sehrin,
vejetaryen ve vegan mutfagina yatkin bir mutfak kiltiirti vardir. Bunda iklimin
onemi biiyiliktiir (Karahan, 2019). Giresun'un mutfak kiiltiiriinii anlamak, yerel
isletmelerin Giresun Gastronomi Turizmi {izerine olan etkilerini ortaya koymak
amaciyla yapilan bu ¢alisma sonucunda hipotezlerin gerceklesme durumlar ile
ilgili olarak bir 6zet sunulmus olup asagidaki sonuglara ulasilmis ve Onerilerde
bulunulmustur. Ankete katilan restoran isletmecilerine, 45 gesit yoresel yemekten
hangilerini meniilerinde bulundurup bulundurmadiklar1 sorulmustur. Alinan
cevaplar neticesinde restoranlarin 41’inin meniisiindeki en fazla sayida bulunan
yemegin pancar diblesi oldugu goriilmiistiir. Meniilerinde en az yer verilen
yemek ¢esidi ise findik unu gorbasi oldugu goriilmiistiir. Biitiin yoresel lezzetleri
meniisiinde bulunduran bir restorana rastlanmamistir. Calismaya katilan bazi
isletmelerin mentilerinde yoOresel yemeklere gereken 6nemi vermedikleri ve bu
ylizden meniilerinde az cesit yoOresel lezzete yer verdikleri saptanmigtir. Yerel
isletmelerin destinasyonun gastronomi turizminin gelistirmeye yonelik olumlu
bir bakis agisinda olduklari sonucuna varilmigtir. Yerel isletmeler gastronomi
turizmi tizerinde etkilidir. Bunun igin; gastronomi turu temsilcilikleri, ascilik
okullar1, icki tamitim yerleri, {ireticiler ve iftcilerin gastronomi turizmini
arttirmak amaciyla bir arada ve aktif bir sekilde ¢alismalar1 onerilmektedir. Yine
yerel yonetimlerin, yoresel yemek kitapgiklari, dergiler, televizyon programlar:
gibi yorenin yoresel yemeklerini tanitmak icin faaliyetlerde bulunmalari, reklam
icin gereken maddi olanaklarin artirilmasi sehrin gastronomi turizminin
gelistirilmesine faydali olacaktir. Halk egitim merkezlerinde as¢ilara unutulmaya
yliz tutmus yoresel yemeklerin tarifleri ve yapilis sekilleri ile ilgili egitimlerin
verilmesi bu sekilde yoOrenin tanitimina katkisi olacak kalifiye elemanlarin
arttirilmasi onerilmektedir. Valilik, belediyeler, Kiiltiir Turizm Il Midirligi ve
gastronomi turizmiyle ilgili tiim sivil toplum Orgiitlerinin, yoresel yemeklerin
sunuldugu senlikler ve panayirlar diizenlenmesi, meniilerde yoresel yemek
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bulunduran  restoran  sayilarimin  arttirilmasit  i¢cin  de  isletmelerin
cesaretlendirilmesi onerilir. 11 Turizm miidiirliikkleri tarafindan gehrin giris ve
¢ikis noktalarina turistik tiiketicilerin yoresel lezzetlerin malzemelerini satin
alabilecekleri marketler agilmasi Onerilmektedir. Yore toplumu ve yerel
isletmeleri sahip olunan mutfak kiiltiiriine sahip ¢ikmalidirlar. Yerel isletmelerin
daha giiglii olabilmeleri igin isletmelerin mutfaklarinda daha fazla yoresel
lezzetlerin bulunmas1 anlaminda destek gormedikleri belirtilmistir. Bu cercevede
kamu tiim olanaklar1 ile yerel isletmelere maddi ve manevi destek verdigi
takdirde, destinasyon mutfaginin = evrensel tanitiminin yapilmasi ve
destinasyonun gastronomi turizminde s0z sahibi olmasi miimkiin olacaktir.
Reklam ve tanitimlarin biiyiik bir bolimi sosyal medya aracihigiyla
yapilmaktadir. Yerel isletmeler hem kendi isletmelerinin hem de yoresel
yemeklerin tamitimlarim1  sosyal medyayr aktif bir sekilde kullanarak
yapmalidirlar. Kamu kurum ve kuruluslari, destinasyon tanitimlarinda lokomotif
gorevindedirler. Valilik ve belediyelere biiylik gorev diismektedir, yapilacak
tanitimlara agirlik verilmelidirler.

Etik Beyan:: Bu calisma icin Istanbul Ayvansaray Universitesi Etik Kurulu'nun
28.010.2021 tarih ve E-31675095-100-2100014345 karar sayisiyla etik kurul izni
alinmistir.
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