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Siyasal sistemlerin ve se¢im ekosisteminin saglikli isleyisi i¢in oylama davraniginin anlamlandirilmasi
kacinilmazdir. Bunun igin se¢gmen davranigina etki eden faktorlerin birey ve sistem diizeyinde tespiti
siyaset biliminin uzunca bir siiredir tartisma konusudur. Bu calismada; hakim se¢men davranisi
aragtirmalarindan farkli olarak, Cumhurbagkanligi hiikiimet sisteminde es zamanli yapilacak se¢imde
segmenin gosterecegi muhtemel ¢ogunluk¢u ve c¢ogulcu egilimlerin, stratejik ve samimi oylama
cercevesinde etkilenecegi kabuliinden yola ¢ikilarak yapilacak 6ngoriilere odaklanilmistir. Stratejik ve
samimi se¢cmen davranigi iizerine yiiriitiilen uluslararasi yazindaki aragtirmalar sistem ve se¢gmen
diizeyinde 6nemli ipuglar verdiginden ¢aligma alan yazinina dair ig¢erik analizi ile sinirlandirilmistir.
Yiriitiilen analizde iki ana baglik belirlenmis, stratejik segmen ve samimi segmen karsilagtirmalart ve
farkli oylama sistemlerinde yapilan arastirmalar incelenmistir. Bu dogrultuda parlamento ve bagkanlik
icin oy verme davranis1 korelasyonlari, sistem degisikligi sonrasi kurulan siyasi partiler ve kararsiz
segmenler iizerine ilgili yazinda varilan sonuglara odaklanilmistir. Sonug¢ olarak Cumhurbaskanligi
hiikiimet sisteminde yapilacak milletvekilligi genel se¢imi ve cumhurbagkanligi se¢imini etkilemesi
muhtemel faktorler se¢im ittifaki, segcim baraji, stratejik- samimi segmen 6zellikleri ile se¢im sistemi ile
olan iligkisi baglaminda tartisilmistir. Yeni sistemde se¢men davranisina dair ana akim varsayimlarin
degisecegi ve yeni arastirma modellerinin tasarlanmasi gerektigi degerlendirilmistir.

Anahtar Kelimeler: Stratejik Oy Verme, Samimi Oy Verme, Oylama Sistemleri, Oylama Davranist,
Cumhurbaskanhgr Hiikiimet Sistemi.
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VOTER

ABSTRACT

For the healthy functioning of the electoral ecosystem, the voting behavior should be made sense. For
this reason, the determination of the factors affecting voter behavior at the level of the individual and
the system has been a matter of debate in political science for a long time. In this study; Unlike the
dominant voter behavior studies in Turkey, In the presidential government system, in the elections to be
held simultaneously in 2023, to the voters, the focus is on the predictions that will be made with the
assumption that it will be affected by strategic and sincere voting. Since the researches in the
international literature give important clues at the system and voter level, the study is limited to the
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content analysis of the literature. In the analysis, the comparisons of strategic voters and sincere voters
and research on voting systems were examined under two main headings. As a result, the presidential
government system is discussed in the context of the relationship between electoral alliance, electoral
threshold, strategic and sincere voter characteristics and the electoral system. It was evaluated that in
the new system, the mainstream assumptions about voter behavior would change and new research
models should be designed.

Keywords: Strategic Voting, Sincere Voting, Voting Systems, Voting Behavior, Presidential Government
System.

GIRIS

Se¢im sistemlerinde mekanik ve psikolojik etki; tiglincii sirada yer alan partinin eksik temsiliyle iki
partili sisteme doniise dair Maurice Duverger aragtirmasina dayanir. Buna gore ¢ogunluga dayanan
secim sistemlerinde yenik partiler galip partilere gore her zaman eksik temsil edilir. (Duverger, 1974:
20) Mekanik ve psikolojik etkiler saptamasi nedeniyle literatiirde stratejik oylama ¢alismalar1 Duverger
(1951)’e dayanirken, yerini saglamlastirmasi ise Gary W. Cox’un Oylarin Sayilmasi; Diinya Se¢im
Sistemlerinde Stratejik Koordinasyon (Making Votes Count, 1997) adli eseriyle olur. (Blais & Degan
2017: 4) Mekanik ve psikolojik etki saptamasina gore; liclincli parti ikinci ya da birinci partiyi oy
sayisinda geride birakana degin arka siralarda yer alan partilerin aleyhine isler. Psikolojik etken
nedeniyle se¢men en biiyiikk rakibine karsi oyunu israf edecegini (eksik temsil edilecegini)
diislindiiglinden {i¢lincii sirada yer alan partiye sempati duymasina ragmen ikinci sirada yer alan partiye
oy verir. Bu ¢ogunluk oy sisteminin dualist baskisidir. (Duverger, 1974: 36) Cox; caligmasinda
secmenlerin bolgesel 6lgekte segime hangi partilerin katildigim takip ederek oylama sonucuna iliskin
bu iki kutup baskis1 neticesinde nicel beklentiler belirledigini saptar. (Blais & Degan 2017: 6)

Duverger’in ¢cogunlukgu sistemin parti sisteminin par¢alanmasini engelledigi goriisiinii Cox iki yeni
fikirle destekler. Buna gdre se¢cmenler stratejik oy verirler ve bununla birlikte partiler de seg¢im
sisteminin olas1 sonuglarina gore konumlanirlar. (Blais vd., 2018: 15) Cox, iilkelere 6zgii olmayan se¢im
sistemleri, se¢im bdlgelerinin sayisi, biiyiikliigd, ittifak yapilarma odaklanir. Tim sistemlerde ortak bir
form tasarimi arastirir. Cox’un odak noktasi en ¢ok se¢cim kurumlari, oylama listeleri, adaylar, partiler,
oylama bdlgeleri arasinda karmasik se¢im sistemlerinde oylarin bagarili koordinasyonunu saglayan
kosullarin tespitidir. (Cox, 1997: 124) Bu nedenle Cox’un en 6énemli katkisi stratejik oylamanin farkli
sartlar altinda farkl aktorlerde de etkili oldugunu saptamasidir. M+1 kanunu dedigi kavramda m (bolge
biiyiikliigli) segilen sandalye sayisidir. Se¢gmen tek kazananin oldugu bdlgelerde oy dengesi igin m + 1
kadar partiyi destekler. (Blais & Stephenson, 2018: 9) Duverger’e gore iki partili sistem ya da tek iiyeli
bolge ( Single-member district) sistemi mekanik ve psikolojik etkiler nedeniyle siyasi rekabeti azaltarak
kiigiik partilerin yetersiz temsil edilmesine neden olur. Duverger’in 6nemi tek iiyeli bolge (Single
member district) sistemlerinin segmenler {izerinde psikolojik etkiye neden oldugu saptamasini yapan ilk
kisi olmasindan ileri gelir. Kiigiik partilerin destekgileri kazanamayacagini varsayarak partisini terk eder
ve en iyi iki adaydan birine oy verir. (Blais & Degan, 2017: 11)

S6z konusu psikolojik etkiyle birlikte Cox bdlge biiyiikliigliniin 5’ten biiyiik olmasi durumunda temsili
stratejik oylama tesvikinin azaldigini ileri siirer. Yani m kadar bolgede m+1 kadar parti bulunur. Se¢men
m+1. siradaki parti ya da aday1 tercih edip etmeyecegi arastirma problemidir. Se¢im bolgesi biiyiidiik¢e
secmenlerin bilgilenmesi daha yeknesak hale gelir. Bu sartlar altinda segmenler m+1. siradaki adaya
hangi bilgiler dogrultusunda oy vermesi gerektigini kavramalidir. Sandalye sayisimi artirmak igin
stratejik oy verme ihtimali azalir. Buna karsilik baska nedenlerle stratejik oy verebilir. Cox, orantili
temsil sistemlerinde de oy c¢oklugu (First-past-the-post voting FPTP) sistemler gibi bu varsayimlar
dogrultusunda stratejik oylamanin kanitlarin bulur.

Buna gore Cox’un portf0y maximize etme tanimi koalisyon sistemlerinde koalisyon i¢inde yer alacak
partinin pazarlik giiclinii artirmak amaciyla oy verme davranisimi ifade eder. Bu davranis Duverger’in
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mekanik etki olarak agikladigi koltuk maximize etmekten farklidir. Portfoy maximize etme amaci biiyiik
partilerin aleyhine bir boliisime neden olabilir. (Abramson vd., 2010: 39) Se¢men, Cox’un m+1
formiiliine gore S6z gelimi 5 sandalye varsa 6 partiye kadar stratejik bir alan taniyacaktir. Sandalye
sayist arttikca stratejik oy ihtimali de o oranda artacaktir. (Blais & Stephenson,2018: 12) Siyaset
biliminde stratejik ve samimi oy verme iizerine Cox ve Duverger’in aktarilan katkilartyla birlikte; oyun
teorisi, sosyal se¢im teorisi, davranigsal ekonomi ve karar teorisinin de ilgi odagina girmistir. (Sen,
1971: 1025)

Bu calismada Tiirkiye’de 2023 yilinda uygulanacak Cumhurbaskanligi Hiikiimet Sistemi Secim
Sisteminde segmenin es zamanl secimde Cumhurbagkanligi i¢in oy ¢oklugu (First-past-the-post voting
- FPTP) ve Tiirkiye Biiyiik Millet Meclisi i¢in Nispi temsil veya oransal temsil sistemi ( proportional
representation PR ) sartlarinda s6z konusu literatiir dogrultusunda nasil karar verecegi sorunsali tartigma
konusu edilmistir. Bu amagla hakim davranig aragtirmalarindan farkli olarak uluslararasi yazinda genis
bir literatiire konu olan stratejik ve samimi oylama arastirmalar icerik analizi yontemiyle incelenmistir.
Caligmanin 6zgiinliigii Tiirkiyede 2023 cumhurbagkanlig1 segiminde ayni anda fptp ve pr sistemi olarak
uygulanacak sec¢im sisteminde ana akim se¢men davranigi arastirmalarindan farkl olarak stratejik ve
psikolojik se¢men davranigi arastirmalari ve se¢im sistemine dair 6ngoriide bulunmasindan ileri
gelmektedir.

Arastirmanin sinir1 dogrudan ve dolayl yaklasimlarin se¢im Oncesi ve se¢im sonrasi tutum degisikligi
aragtirmalarini igermesinden kaynaklanmaktadir. Bu aragtirma tutum degisikligi arastirmasi sonucu
dogrudan stratejik ve samimi se¢men katsayisini tespit arastirmasi degil, uluslararasi yazinin igerik
analizi yontemiyle incelenmesi sonucu Cumhurbagkanligi hiikiimet sistemi ile karsilasilmast miimkiin
olabilecek yeni modellerin tespiti amaciyla yiiritiilmiistiir.

DAVRANISSAL EKONOMI VE OYLAMA HESABI

Geleneksel rasyonel se¢im teorisi segmenleri, stratejik oy verme davranisiyla da iliskilendirilen fayda
maximizasyonu edinen tiiketiciler olarak goriir. Se¢menler, baz1 adaylarin daha giiclii digerlerinin daha
zay1f oldugunu algilarken nelerin belirleyici oldugunu tarar. Nesnel bilgilere erisemediginden ve siyasal
sistemin karmagsikligindan dolay1 se¢gmenler, stratejik oy vermede kayitsiz kalabilir. Segmenler icin iki
nesnel bilgi kaynagi vardir bunlar ise Onceki secimlerin sonuglart ve kamuoyu yoklamalaridir.
Dijitallesme ¢agi ile bilgiye erisim icin bu kistaslar ortadan kalmis olmakla birlikte, bilgilere erisimin
mikro ya da makro diizeyde zor oldugu bir ortamda aday kalitesi, aday profili, adaymn temsil edecegi
gorevle ilgi diizeyi 6nemli olabilir.

Ana akim se¢men davranigi arastirmalarindan farkli olarak stratejik oy verme davranisi ile samimi oy
verme davranisini karsilastirmali inceleyen arastirmalar literatiirde genis bir yer isgal etmektedir.
Stratejik segmen ve samimi segmen arastirmalarina gore segmenler, en basit tanimiyla kendi tercihlerine
gore oy kullandiklarinda igtenlikle (samimi) oy verirler. Diger seg¢menlerin davramislarini
gozlemlediklerinde ise stratejik olarak oy verirler. Stratejik olan yani mevcut literatlir g6z Onilinde
bulunduruldugunda samimi olmayan oy denilebilecek davranig, davranigsal ekonominin de odak
noktasidir. (Lebon vd., 2018: 214) Diger se¢menlerin davranislarini goézleme tanimini Elisabeth
Neumann daha da genelleyerek tiim segmenlerin istatistikvari alg1 yetisi der. Buna gore insanlar stirekli
etrafi gozlemleyerek stereotipler iireterek oy verirler. (Neumann, 1998: 72) Samimi se¢men segimlere
klasik iktisat teorisindeki gibi yatirim ya da tiiketim olarak yaklasmaz. Ornegin tiiketim teorisindeki gibi
kimin kazanip kaybettigini belirlemek i¢in oy vermemektedir. Bunun yerine motivasyonu destegini
ifade etmektir. Buna &rnek olarak bir spor miisabakasi 6ncesi sonucun ne olacagi dnemli olmaksizin
biletini ddeyerek seyretmeye giden taraftar 6rnegi verilir. Ya da yatirim teorisindeki gibi bir gida {irtini
satin alan segmen dogrudan doymakla ilgilenir. Uriinii satin aldiginda kimin kazandigiyla
ilgilenmez. Tiim yaklasimlarda saf haliyle stratejik oylama se¢imi kimin kazandig1 ya da kaybettigidir.
Saf haliyle samimi oylama ise se¢menin kimi destekledigi ya da desteklemedigidir. (Blais &
Stephenson, 2018: 22)
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Stratejik segmen, literatiirde rasyonel secim yapan aragsal davranan alternatif tercih yonelimiyle fayda
maximizasyonu elde eden taktik se¢gmen olarak da tanimlanmaktadir. Yani taktik segmen segim
bolgesinde kimin kazanacagini dogrudan etkilemek isteyen, ilk tercihinden farkli bir partiye oy veren,
secim bolgesinde beklentilerinden faydasini maximize etmeye ¢alisan segcmendir. (Fisher, 2004: 155)
Fayda maximizasyonu ile hareket eden se¢gmenler; en ¢ok tercih edecekleri aday ya da partiye oy
verecekleri veyahut en ¢ok tercih edilen partiye rakip olan ikinci partiyi tercih edecekleri motivasyonlar
tagir. Oylama hesab1 teorisine gore stratejik oy verme se¢cmenin verdigi oydan bekledigi fayda ile
oylama sonucunun belirleyiciligi beklentisinin ¢arpimidir. Samimi se¢gmen yalnizca tercihleri fayda
motivasyonu haline getirirken, stratejik se¢cmen fayda ve beklentileri fayda motivasyonu haline
getirir. Somut ifadeyle {i¢ partili bir bolgesel yarista segcmenlerin % inin tercihi en ¢ok oyu almasi
beklenen ilk iki parti olacaktir. (Abramson vd., 2018: 34)

Diger yandan, stratejik se¢men, yatirnm hesabi amaciyla oy vererek vatandaslik gdrevini yerine
getirmenin tatminini yasamak ister. Bu; segmenin su¢luluk maliyetinden kaginma istegidir. Segmen bu
denklemde oyunu en etkili sekilde kullanmak i¢in adaylarin bag kurma ve koparma potansiyellerini
hesaplayacaktir. (Blais & Stephenson, 2018: 13) Riker ve Ordeshook oy verenlerin ya da oy
vermeyenlerin rasyonel veya irrasyonel olarak ayirmadan makul Slciide politik davranig teorisine
sigdirilabilecek bir oylama hesab1 yaptigi saptamasim yapar. (Riker & Ordeshook 1968: 30) Politik
ekonominin temeli olan diger bir goriis olan mekansal oylama teorisi ve mutluluk noktasi ideolojik
se¢cmenin bir mutluluk noktasit oldugunu belirtir. Se¢men s6z konusu mutluluk noktasina gore alternatif
aday, parti ve politikalar1 en uygundan en az uyguna gore siralar. (Degan & Merlo, 2009: 1870)
Davranissal ekonomi stratejik oylamanin fayda ve beklentiler 6l¢eginde tanimlanmasidir. Samimi
secmenle birlestigi ve ayrildigi noktalarin da davramigsal ekonomi odaginda oldugu sdylenebilir. Bu
noktada samimi ve stratejik se¢gmenin neden literatiirde karsi karsiya geldiginin incelenmesi gerekir.

AMAC VE YONTEM

Bu calismada ana akim segmen davranisi arastirmalarindan farkli olarak stratejik segmen ve samimi
secmen davranisi lizerine birey ve sistem diizeyinde yapilan arastirmalara dair literatiir, Tiirkiye’de 2023
Cumhurbagkanligi se¢iminde hem parlamento (yasama organi) hem de baskanlik secimi (yliriitme
organ1) pusulasi oylanacagindan, se¢menin FPTP ve PR sisteminin 6zellikleri geregi hangi pusulada
hangi davranis1 gdsterme egiliminde olacagi sorunsali odaginda incelenmistir.

Amag

Bu aragtirmanin amaci; Tiirkiye’de 2023 Cumhurbagkanligi seciminde es zamanli hem parlamento
(yasama organi) hem de baskanlik secimi pusulasi oylanacagindan, segmenin FPTP ve PR sistemi
altinda hangi pusulada hangi davramigi gdsterme egiliminde oldugu sorunsalinin tespiti amaciyla
uluslararasi literatiirde birey ve sistem diizeyinde ylriitillen aragtirmalar tespit etmek ve se¢men
aragtirmalarindaki hakim literatiiriin digindaki gelenekleri analiz etmektir. Ulke gapinda stratejik oylama
(FPTP) bolge capinda samimi oylama (PR) sonucuna katkida bulunan, stratejik ve samimi segmeni birey
ve sistem diizeyinde analiz eden gelecek arastirma modellerinin tasarim igin yerli yazinda zayif olan
bir boslugun doldurulmasi1 amaglanarak stratejik ve psikolojik se¢gmen davranigina dair literatiir igerik
analizi yontemiyle incelenerek hakim egilimlerin disinda bir projeksiyon ¢izilmesi hedeflenmistir.
Cilinkii aktarilan bu bilgiler 15181nda; samimi oy veren se¢menin parti esigini agip parlamentoda asgari
diizeyde temsilini amaglamasinin yaninda, stratejik se¢gmenin bagkanlik yarisinda bdlge capinda oy
verdigi parti ve liderini terk edip kazanmasini istemedigi tarafa rakip adaya oy verebilmesi de
muhtemeldir. Iki modelin bir arada ve aym anda gerceklesecedi secimde secmenlerin nasil
davranacagimi Ongdrecek arastirma modelinin tasarlanmasi, hususiyle yerli literatiire 6nemli bir
katkidir. Stratejik ve samimi oylama olarak goriilen davranislar, uluslararas: literatiirde parlamenter
demokrasilerden baskanlik sistemlerine kadar gesitli se¢im sistemleri i¢in ve farkli secim kurallari
altinda belgelenmistir. Bu kapsamda ¢aligmada su sorular {izerinden yanit aranmigtir.
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1) Ana akim segmen davranisi aragtirmalarindan farkl olarak stratejik segmen ve samimi segmen
arastirmalar1 ve oylama sistemleri diizeyinde hangi arastirmalar yiiriitiilmektedir?

2) Stratejik ve samimi oy verme davraniginin uluslararasi yazinda yaygin karsilagtirmalara konu
olan 6zellikleri nelerdir?

Yontem

Stratejik ve samimi oylamalar1 tespit caligmalar1 uluslararasi yazinda iki ana yaklagima dayanir. Bunlar
dogrudan ve dolayli yaklagimlardir. Dogrudan yaklagim stratejik oylama igin gereken asgari kosullarin
karsilagtirmali incelemesini igerir. Dolayli yaklasim segmenlerin parti tercihleri ve se¢im sonuglarina
iliskin beklentilerini éngérmekten meydana gelir. Iki yaklasimda da katsayilar beklentilerin segim
sonucunu hangi derecede etkiledigini ve oylarin hangi motivasyonlarla kullanildigin1 analiz ederek
secim sonucuna iliskin simiilasyonlar olusturur. (Blais & Degan, 2017: 15) Se¢menin rasyonel stratejik
aktorler ya da psikolojik oy veren aktorler olarak tartisan mevcut yaygin literatiirde stratejik se¢meni
test etmenin yolu olarak aday yasayabilirligine (politik olarak hayatta kalma) yonelik anket verileri de
siklikla kullanilmaktadir. (Van der Straeten vd., 2010: 437) Samimi ve stratejik segmen arasindaki temel
ayrim oy pusulasindaki tercih siralamasinin motivasyonlariyla olan tutarliligidir. Bu ayrimimn anlami
sudur.

Simirhhik

Stratejik secmenin tespit edilebilmesi i¢in tercih ettigi aday ya da partiden bagka birine oy verme
niyetinin 6l¢iilmesi ve se¢imin ardindan bu tercihin dogrulanmasi gerekir. Samimi se¢men ise diger tiim
sartlar1 goz ard1 ederek her zaman tercih ettigi partiye oy verecektir. (Blais & Degan, 2017: 14) Tiirkiye
Cumhuriyeti Cumhurbaskanhig1 ve Tiirkiye Biiyiik Millet Meclisi i¢in yapilacak es zamanl oylama,
stratejik ve samimi oylama ic¢in etkili tegvikler saglamaktadir. Bu caligmayr meydana getiren
kaynaklarda yapilan igerik analizi yonteminde stratejik se¢cmen ve samimi se¢gmen davranigini
karsilastirmali olarak inceleyen aragtirmalar incelenmis, ilgili literatiirde Se¢imsel Demokrasi Calismasi
(MEDW) projesinden de vaka incelemelerinde faydalanilmistir (http://bit.ly/3YnezAy). Bu kapsamda;
2012 Katalan Bolgesel Secim Calismasi, 2013 Asag1 Saksonya eyaleti se¢im calismasi, 2013-2014
Bavyera calismasi, 2014 Belgika Ulusal se¢im galigmasi, 2015 Madrid Bolgesel Se¢im ¢aligmasi, 2012
Fransiz Yasama secimi caligmasi, 2011 Isvicre federal secim caligmasi, 2015 Kanada federal secim
caligmasi, Kanada, Fransa, Ispanya, isvicre, Almanya veri kiimeleri veri setleri ve teknik raporlari analiz
edilmistir.

SECMEN DAVRANISI ARASTIRMALARINDA YENI UFUKLAR

Stratejik ve samimi oy verme arastirmalart Duverger’in mekanik ve psikolojik etkiler saptamasina
dayanmaktadir. Cox’un en 6nemli katkisi olan farkli oylama sistemlerinde farkli sartlar altinda stratejik
oylamanm etkisini saptamasiyla s6z konusu arastirmalar oylama sistemlerine gore test edilen
arastirmalara evrilmektedir. Birey ve sistem diizeyinde yapilan s6z konusu aragtirmalar stratejik oy
verme ve samimi oy verme davraniginin 6zellikleri ile farkli oylama sistemlerinde etki kapasiteleri
olmak iizere iki ana basliga dayanmaktadir.

Stratejik Se¢cmen Versus Samimi Se¢cmen

Stratejik segcmen diger segmenlerin davraniglarini ve olasi tercihini gézlemleyen segmendir. Bu yolla
aragsal ve rasyonel davranmak isteyecek ve oy tercihinden elde edecegi faydayr maximize edecektir.
Dolayisiyla ana motivasyonu beklentilerinden elde edecegi faydadir. Bir nevi verecegi oyu yatirim
portfoyii olarak gérmekte ve uzun vadede elde edecegi geliri hesaplamaktadir. Bu ylizden eger oy
verecegi aday ya da partinin kazanamayacagini algilarsa kazanmasini istemedigi rakip aleyhine stratejik
oy vererek en ¢ok tercih ettigi ikinci adaya oy verecektir.

Samimi segmen ise yalnizca tercihleriyle ilgilenmektedir. Kimin kazanacagi ya da kaybedecegine dair
istatistikvari yetisi devre disidir. Motivasyonu yalnizca kazanmasim istedigi aday ya da partiye oy
vermektir. Se¢imin sonucunu etkileyecek ya da sonuca dair diger tiim sartlar destekledigi aday ya da
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partinin gerisindedir. Bir nevi tiiketicinin satin aldig1 {irlinden elde edecegi haz motivasyonu tagir.
Secimlerde tek bagina oy kullanan se¢gmen gibi davranir. Diger segmenlerin tercihi onun i¢in 6nemsizdir.

Stratejik secmen samimi segmen kargilagtirmasinin dinamikleri oylama sistemlerinde test edilmis genis
bir literatiire sahiptir. Yukarida aktarildig1 gibi samimi se¢gmen oylama davranigindan tiiketici satin alma
faydasma benzer bir haz elde eder. Yalnizca oyuyla sonucu dogrudan ve tam etkiledigini diisiiniir.
Stratejik segmen ise yalnizca bireysel oyuyla sonucu tamamen etkileyemediginin farkindadir. Diger
secmenlerin davranigina dair dngdriiler tiretir. Psikolojik se¢gmenin kiiciik partileri stratejik se¢gmenin ise
biiylik partileri agirlikla destekledigi bu tespitle ongoriilebilir. Ana akim segmen davranisi literatiirii
secmenleri sosyolojik, psikolojik ya da stratejik aktorler ya da oy vermekten kacinan protesto oy verme
davranig1 gosteren aktorler olarak gdrme egilimindedir. Lakin se¢gmenlerin adaylarin siyasi yarista
kalabilme giiciine gosterdigi dikkatten dolay1 bu yaklasimin giincel olarak sorunlu oldugu sdylenebilir.
Ayrica egitim, gelir diizeyi, cinsiyet, yas, bilgi eksikligi ve segmen miyoplugu gibi bir¢ok faktdr katilimi
etkiler. Sosyal se¢im teorilerinde ise se¢men adaylari en iyiden en kotiiye dogru siralar. Klasik anlamda
rasyonel secimin tanimi budur. Samimi se¢menler de stratejik se¢menler gibi adaylar en iyiden en
kétiiye siralayabilir. Anketler, sonuglar: tahmin etmekte yetersiz olabilir. Ucretli laboratuvar deneyleri
kismi olarak ipuglar verse de biligsel siireci tam olarak saptayamaz. Bu noktada siyasi yonelim ile somut
davranig arasindaki boglugun tespit edilmesi gerekir. (Lebon vd, 2018: 220)

Spesifik motivasyonlari olan segmen ilk iki adaydan birine mesaj vermek i¢in daha alt siradaki bir aday1
destekleyebilir. Literatiirde bunun ad ters stratejik oylamadir. Blais’e gore ters stratejik oylamanin ayirt
edilebilmesi igin segmenin en iyi iki adaydan birinin kazanacagina inanmasi gerekir. 1k turda zayif bir
adaya oy verir ve kisisel olarak 6nemli buldugu sorunlardan en az biriyle basa ¢ikmasi i¢in zayif adaya
oy verme motivasyonu tasir. Ters stratejik oylamanin tiim se¢im sistemlerinde olabilecegi fakat tek tiyeli
cogunluk¢u modellerde daha yiiksek oldugu yaygin kanaattir.

Stratejik oylamanin olmadigi durumlarda se¢men parti ya da aday igin giiclii baglara ve tercihlere
sahiptir. Tercih ettigi tarafin giiciinii abartma egiliminde basmakalip diistinceler gelistirir. Anket bilgileri
ve siyasal enformasyon kaynaklari tercihini etkilese de her birey bu bilgileri nesnel ve tarafsiz
degerlendiremeyebilir. Blais vd. nesnel bilgi durumunda se¢menlerin daha fazla stratejik oy verme
egiliminde olup olmadigini test etmekte ve genel bilgi diizeyinin stratejik karar1 degistirmedigi sonucuna
varmaktadir. Arastirmaya gore internet postlari, el afisleri, mailler ve gonderiler stratejik karar
etkilememektedir. Yine sonuglardan siyasi ¢ikar yiiksek olanlarin stratejik oylama i¢in daha fazla tesvik
oldugunu 6ne siirmektedir. (Blais vd., 2018: 92) Fakat samimi se¢gmen, en yakin oldugu alternatifin
kazanamamasi bilgisi durumunda diger alternatifleri de puanlamasi gerektigini bilir. Samimi se¢men
secimde tek basina oy kullanan se¢men gibi davranir. Eger yonelecegi alternatifin se¢imi kaybedecegini
algilarsa diger bir alternatife yonelebilir.

Se¢menler; partiler, adaylar ve anketler arasindaki durum ne kadar karmasiksa oy verme karar
iizerindeki baski da o kadar artar. Kazananin tiim sandalyeleri aldigi se¢imlerde karsi ittifaklarin
koordinasyon diizeyi segcmen karar stratejileri iizerinde onemli bir etkiye sahiptir. Segmen se¢im
ortaminda beklenti ve tercihleriyle zit olan fikir ve enformasyon kaynaklar ile karsilastiginda kaygi
yasar. Siyasi konumlanmaya muhalif bilgi kaynaklar1 segmen kararsizligina neden olur. Ters ve zit bilgi
kaynaklariyla  karsilasmanin  partizanlifi, parti aidiyetini = zayiflatici  etkisinin  oldugu
bilinmektedir. (Dumitrescu & Blais, 2014: 460)

Bunun bir sonucu olarak stratejik secmenin parti aidiyeti zayif se¢cmen oldugu sdylenebilir ve
beklentilerinden elde edecegi faydayr maximize eden aday ya da partiden yana oy kullanacaktir.
Abramson vd. Ingiliz referandumunda yalnizca ulusal diizeydeki bilgilere dayanan segmenin hakim
giindem belirli oldugundan neden taktiksel oy verdigini arastirmakta ve bunu destekler bir sonuca
varmaktadir. (Abramson vd., 2018: 42) Karsit olarak kazanan her seyi alir sistemlerinde biiyiik partilere
orantisiz avantaj sagladigindan siklikla partizan oylarin destekledigi Kanada’daki g¢ogunluk
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hiikiimetlerine atif yapilir. Cilinkii partizan segmenin stratejik oy verme olasilig1 tercihlerin ve baglarin
yogunlugundan dolay1 daha disiiktiir. Siyasal enformasyon diizeyi stratejik oy vermenin en énemli
belirleyicilerinden biridir. Siyasal enformasyonun partizan se¢mende daha diisiik ve yanl oldugu ifade
edilebilir. Stereotipler gelistiren segmen tarafl1 bilgilerden faydalanir. (Daoust, 2018: 83)

Yerel miilahazalar samimi oylama, ulusal miilahazalar stratejik oylama i¢in tesvikler iiretir. Se¢imin
kazanani olmak yerel ve ulusal miilahazalarin uyumunu gerektirir. Ayrica bilgi kaynaklar da stratejik
oylamay1 tesvik edebilir. Tercih edilen tarafin se¢im sonucglarima dair beklentilerde anketlerde
kaybedecegi bilgisini edinmek stratejik oylamayi artirabilir. Burada stereotipler ve algilamalarin 6nemi
devreye girmektedir. Fakat se¢menler aday ve parti hakkinda tam ve eksiksiz bir bilgilenmeye sahip
oldugu durumda bu kaynaklar zit olsada c¢ogunlugun pesine takilarak bu bilgileri gérmezden
gelebilir. (Callander, 2007: 653) Yani oyunu bosa harcama endisesi hem zayif partileri hem de giiclii
partileri terk ettirebilir.

Se¢men oy verecegi partinin kazanan koalisyonda olacagi beklentisine sahip degilse yakin oldugu
partiyi terk edip kazanma beklentisi olan koalisyonda yer alan partiye oy verebilir. Duverger mantiga
yakin olan bu goriis oy ¢okluguna dayali (First-past-the-post voting FPTP) sistemler i¢in gecerlidir.
FPTP Sistemlerde biiylik partiye karsilik kiiciik partileri destekleyerek stratejik genis ¢apl koalisyon
meydana getirme davranisi Oncekine nazaran ¢ok daha nadirdir. (Bargsted and Kedar 2009: 313)
Anlasilacagi iizere samimi ve stratejik oylamanin ortak yam tercih ve faydalara bagli olmasidir. Farkli
yani ise se¢im sonucuna iligkin beklentilerdir. Samimi se¢menler beklentileri dikkate almazlar. Yani
secimde segmen ya tercih edilene oy verecek ya destegini ifade edecek ya ¢ekimser kalacak ya da
sandiga katilimi reddedecektir. Segmenin buradaki ikilemi ya favori adayina oy vermek ya da en ¢ok
sevdigi aday ic¢in gorevini yerine getirmektir. Stratejik se¢gmen se¢im sonucunu etkilemek igin oy
kullanir. Samimi segmen kiigiik bir partinin kazanma sansi ¢ok az olan spesifik alanlardaki politikalarina
saf haliyle sevdigi i¢in oy vermektedir.

Samimi se¢gmenin en Onemli Ozelligi aday, parti, kisisel tercihler ve ozelliklerle dogrudan
ilgilenmemesidir. Sosyolojik oy verme davranigiyla benzer sekilde hane halkinin davranigini dogrudan
taklit edebilir. Gérev duygusu olarak davranabilir. Se¢imlerle ve politikayla dogrudan ilgilenmemesi
rastgele oy vermesi de mimkiindiir. Tiim bunlarla birlikte vatandaslar1 ya tam haliyle saf stratejik
secmen ya da tam haliyle samimi segmen olarak tanimlayabilecek genel geger kabul mevcut degildir.
S6z konusu egilimlerde olan segmenler (stratejik ve samimi segmen Ozellikleri tagiyan segmenler) en
giiclii iki partiden herhangi birini de destekleyebilir. (Blais & Stephenson, 2018: 17)

Se¢imin se¢men gruplar {izerinde olusturdugu baski, gruplar i¢indeki se¢gmenlerin hakim kanaatleri ve
bireysel segcmenin faydaci yaklasimi arasinda bir denge iizerine insa edilecektir. (Coate & Conlin, 2004:
1482) Segmen grup tercihinden farkl bir tercihe oy verirse oylama diizenini manipiile edebilir ve heniiz
hicbir se¢im sistemi yanlis tercihleri glivenilir ve saglam isleyen diizenler haline getirebilecek sekilde
tasarlayamamigtir. (Gibbard, 1973: 590) Bu sebeptendir ki mekanik etkiler oylamadan sonra ortaya
cikar. Psikolojik etkiler ise oylamadan once ortaya ¢ikar. Mekanik etki oylama sonucu birinci olan
partiye secim sisteminin kazandirdigi sandalye sayisidir. Psikolojik etki ise se¢menin kimin
kazanacagina dair algilar1 sonucu oylama yoniinii degistirmesidir. Se¢gmenlerin yaninda siyasi partilerin
de se¢im Oncesi ittifaklarinda psikolojik etki goriilebilir. (Blais vd., 2011: 1605) Ciinkil se¢cim sistemi
secim sonuglarimi etkiler. Secimlere girip girmeme noktasinda partiler {izerinde se¢im baraji gibi
nedenlerden dolay1 psikolojik etki birakabilir. Oylama davramisim stratejik ya da samimi yonde
etkileyebilir. S6z konusu iki faktor toplam psikolojik etkiyi meydana getirir. (Blais vd., 2011: 1607)

Sec¢im sisteminin bir sonucu olarak taktik oylama davranisi artabilir. Taktik oylama davraniginin artmasi
secmenin parti, aday ya da liderle kurdugu partizan bagin giderek zayiflamasi olarak yorumlanmaktadir.
Kanit olarak ise se¢imler hakkinda bilgilenme diizeyinde artis, egitim seviyesinin artmasi ve kitle
iletisim araglarinin mobilizasyonundaki artis gosterilmektedir. Bu 6zellikleri tagiyan se¢menin daha
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fazla stratejik oy verme egiliminde oldugu ifade edilmektedir. (Evans vd.,1998: 70) Se¢menin Bilgi
ortamindaki degisiklikler (kitle iletisim araglar1 ve anketler), parti rekabeti, artan mobilizasyon énemli
bolgesel tercih esikleridir. (Evans vd., 1998: 73) Medyan se¢menin de bilgilenme diizeyiyle dogru
orantili olarak yiirlitmenin basinin dogrudan seg¢ildigi bir se¢im sisteminde stratejik oy verme tesvikinin
arttig1 bilinmektedir. Se¢men bilgilenme diizeyiyle birlikte, siyasal yonelim disindaki tercihler; kisisel
karizma, medyanin basarili kullanimi ve ulusal kahraman statiisii gibi 6zellikler nedeniyle merkez aday
ya da parti disinda bir secenek kullanabilir. (De Mesquita, 2000: 74) Stratejik se¢cmenler bunun bir
sonucu olarak aragsal diigiincelerle hareket eder ve oy verdigi se¢imden daha fazla bir sonraki secimlere
yatirim yapar. Stratejik oylama i¢in uzak olmayan bir gelecekte se¢im olmasi ve belirsizlik ortamimin
hakim olmasi gereklidir. Cekismeli bir rekabet ve tercih edilebilir alternatiflerin de olmasi gerekir.

Meffert nesnel anketleri ve partizan is birligi sinyallerini manipiile ederek stratejik se¢menin karar
verme motivasyonlarini incelemekte ve koalisyon sinyallerinin stratejik oy verme motivasyonunu
artirdigini bulmaktadir. (Meffert & Gschwend, 2011: 641) Ciinkii belirsizligin hakim oldugu bir se¢imde
psikolojik ya da samimi segmenin oy verme davranisi dogru aday tercihini segimler hakkinda bilgilenme
diizeyine gore degistirebilir. (Degan & Li, 2014: 244) Hatirlanacagi lizere Duverger kanununa gore
psikolojik etki se¢im Oncesi taraflar etrafinda bir tiir kutuplagmay1 mekanik etki ise oylara gore temsilde
eksikligi ifade eder. Psikolojik etkide se¢gmen, kiiciik partilerden yana yapacagi tercihin se¢cim sonrasi
temsilde etki gdstermeyecegini fark eder ve temsilde etkili olacagini diisiindiigii partiye yonelir.
Mekanik etkinin tanimlanmasi oy ve sandalye sayis1 arasindaki farktan dolay1 kolaydir. Fakat psikolojik
etkinin nasil sekillendigi literatiirde ciddi bir aragtirma konusudur. Bu yiizden belirsizligin hakim oldugu
secim ortamlarinda yapilan tutum degisiklikleri 6nemli isaretler vermektedir. Psikolojik etki siyasi
elitler, partiler ve segmen arasindaki karmasik etkilesime gore sekillenir. Finlandiya 6rneginde partilerin
umutsuz olduklar1 bolgelerde aday gostermemesi bunun bir 6rnegidir. Ayrica bu tespit Cox’un partilerin
psikolojik etkiden dolay1 konumlanmasina dair yaptig1 agiklamaya da uygundur. (Blais & Carty, 1991:
84)

Psikolojik etkinin buradaki tanimi; segmenin bu ortamda mevcut sartlar1 gézlemleyip se¢cim barajina
gore dislanmas1 muhtemel partileri desteklememeye karar vermesidir. Bu tespitler uyarinca stratejik
oylaman psikolojik etkinin sonucu oldugu sdylenebilir. Sofistike oylama c¢alismalarinda aday profili
tercihinin parti siralamalarindaki yerleri de anket verilerinde kullanilmaktadir. Sofistike oylamaya
caligmalarinda da segmenler eksik bilgi durumunda mevcut belirsiz enformasyona giivenemediklerinden
parti baghligini gbz 6niinde bulundurarak karar veremezler. Dolayisiyla mevcut adaylar arasindan se¢im
yaparlar. Duygu termometresi kullanilan s6z konusu g¢aligmalar oylama hesab1 olarak bilinmektedir.
Sofistike oylama basit tanimla 3 adayl bir yarigta segmenin kazanma ihtimali olan birbirine yakin 2
aday ya da partiden birinden yana oy kullanmasidir. Segmen bu yolla se¢imin karmasik aktorlerini
kategorize eder. Sofistike oy hem beklentilerin hem de tercihlerin g6z 6niinde bulundurulmasi olarak
tamimlanmaktadir. Hatirlanacagi tizere beklentiler stratejik oyda 6nemli iken tercihler samimi oylamada
onemlidir. Sofistike oy bunlarin bir karmasi olarak tanimlanabilir. (Abramson vd., 1992: 63)

Battaglini; miizayede teorisinde miizayedeyi kazanan fakat asir1 yiiksek teklif verdigi i¢in sabote edilen
kazananin laneti olarak bilinen davranigsal sorunla kararsiz se¢gmenin lanetini kreatif sekilde
karsilagtirmaktadir. Buna gore secimler hakkinda bilgili segmenler rasyonel oy verir. Bilgisiz segmenler
ise ya statiikoya yani kazanmasi beklenene oy verir ya da kararsiz se¢gmenleri gozlemleyerek oy
vermekten kacinir. (Battaglini vd., 2010: 68)

Oylama maliyetini etkileyebilecek diger faktorler her iilkede gézlemlenebilecek hava durumu, se¢gmen
kayit prosediirleri, secim bolgesine olan ulasim mesafesi olabilir. Ayrica egitim ve gelir gruplarinda iist
basamaklarda bulunanlar enformasyon diizeyleri artirildiginda se¢ime daha fazla katilim gosterebilir.
(Feddersen, 2004: 110)

Toparlamak gerekirse segmenin tercih ettigi aday ya da parti igin i¢tenlikle mi yoksa aragsal olarak mi1
oy verdigi siyaset biliminin uzun siiredir 6nemli arastirma problemlerinden biridir. (Bassi, 2008: 37) Bu
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aragtirmanin konusunu teskil eden aymi anda hem c¢ogunluk¢u hem de nispi temsil sisteminin
etkileyecegi Cumhurbagkanligi hiikiimet etme sisteminde stratejik ve samimi oylamaya iliskin
Ongoriilere veri saglayacak mevcut yerli literatiirdeki ¢aligmalarin uluslararasi literatiirdeki ¢aligmalara
kiyasla yeterli olmamasindan dolay1; bu asamada uluslararasi literatiirdeki secim sistemleri ve stratejik-
samimi segmen ¢aligmalarina deginilecektir.

Oylama Sistemleri ve Cumhurbaskanhg: Hiikiimet Sistemi

Gibbard ve Sattherthwaite’in tiim oylama sistemlerinin stratejik oylama davranisina agik oldugunu 6ne
stirdiikleri arastirma oylama sistemleri ile ilgili literatiiriin ilk kirilma noktasidir. (Ninjbat, 2018: 5)
Cox’ta bu iddiay1 hakli ¢ikarircasina tekli ve ¢oklu oylama sistemleri arasinda vatandasin nasil oy
verdigi ile ilgili ayrima gider. Se¢im sistemiyle oylarin basarili koordinasyonu dogrudan ilgilidir. (Cox,
1997) Blais ve Stephenson 1999 yilinda Israil’de ki erken secimde Yitzhak Mordechai Ehud Barak
Benjamin Netanyahu arasinda stratejik oylarin Mordechai daha fazla sevilmesine ragmen Netanyahu’ya
kars1 kazanma sans1 algisindan dolayr Ehud Barak’a gittigini buluyor. Buna gore 5 adayl secimde
Mordechai’in se¢cimden ¢ekilmesi stratejik oylar nedeniyle olmustur.

Orantili temsil sistemlerinde higbir oyun bosa gitmedigi ve tam ve eksiksiz temsil edildigi varsayimi
nedeniyle stratejik oylama {izerine yapilan aragtirmalar nispi temsil sistemlerinde kullanilmamuistir.
Fakat orantili temsil sistemlerinde de smirli sayida temsil sandalyesi bulundugundan oy kaybi
miimkiindiir. Cox’un ¢aligmasi tek iiyeli degil (single member) degil orantili temsil sartlarinda oylamay1
ongdrmek amaciyla bir model gelistirmektedir. Orantili temsil sistemi sartlar1 altinda parti aidiyeti
olmayan ve kiigiik partileri destekleyen se¢gmen stratejik oy vermeye daha meyillidir. Bu sartlarda tercih
edilen parti ya da adaydan stratejik nedenlerle olmayan ayrilmanin en 6nemli faktorii bagka bir partinin
liderine duyulan aidiyet nedeniyledir. Ayrica yerel bir aday profiline duyulan bag da bu nedenle stratejik
nedenlerle olmayan ayrilisin nedeni olabilir. (Blais vd., 2014: 342)

Almanya ve Avusturya gibi se¢im sistemlerinde goriilen bu davranista biiylik parti segmeni se¢im baraji
sinirinda algiladig1 kiiglik partiye emanet oy verebilir. Kiigiik parti destekgileri eger partinin se¢im
barajinin altinda kalacagini kesin olarak algilarsa oyunu bosa harcamamak i¢in biiyiikk partiyi
destekleyebilir. Cogunluk¢u se¢im sistemlerinde partiler arasinda kutuplagma ne kadar yiiksek olursa
stratejik kagislar o derece az olacaktir. Ideolojik baglar nedeniyle segmen fayda maximizasyonu ya da
oylama hesab1 yapmayabilir. Her kosulda FPTP ya da PR secim sistemleri fark etmeksizin se¢ime
katilan parti ne kadar ¢ok olursa stratejik sapma o kadar kolay olacaktir.

Literatlirdeki hakim arastirmalardan farkli olarak iki turlu cumhurbaskanligi se¢imlerinde stratejik oy
verme davramigini inceleyen aragtirmalar Cox’un ileri siirdiigii gibi iki turlu secimlerde stratejik
oylamanin daha az olmas1 gerektigini ifade eder. Bu goriise gore se¢men daha fazla bilgiye stratejik
oylama i¢in ihtiya¢ duyacaktir. Se¢men iki ayr1 secimde muhtemel olmasi gereken farkli adaylari
hesaplamak zorunda oldugundan stratejik oy daha seyrek olacaktir. Fransa modelinde oldugu gibi ilk
turda Oncelikli tercihlerin ikinci tura ¢ikmasi amaglandigindan ters stratejik oylama
goriilebilir. Almanya 6rneginde Hristiyan demokratlar ve Sosyal Demokratlar’dan Hiir Parti, Yesiller
Partisine %35 barajim1 agmalan icin liste oyu kullandig1 bilinmektedir. (Blais vd., 2014: 341) Buna
karsilik Clark ve Golder’a gore siyasal partilerin sayisini toplumsal giiglerin itici giicli belirler.
Toplumsal mozaik ne kadar gesitli olur ve genislerse siyasal partiler de o yonde genisleyecektir. Se¢cim
kurumlar1 ve se¢im yasalar1 ise toplumsal cesitliligin ya da hareketliligin siyasal partiler iizerindeki
baskisini dengelemeye yarar.

Ozellikle orantili temsil sistemlerinde siyasal partilerin sayist sosyolojik faktdrler olarak
tanimlanabilecek toplumsal baskilara bagli olarak dogru orantili artacak ya da azalacaktir. Yani sosyal
giicler parti sayisini belirlemede se¢im yasalarindan daha etkilidir. Se¢im kurumlar1 ve segim yasalari
toplumsal heterojenligi parti sayisina baglayan bir 6n eleme sistemi goriir. Biiyiik ilce bolgeleri bityiik
partiler i¢in avantaj saglar. Kiiclik partilere oy verme egiliminde olan sosyal gruplar ise kiigiik ve tek
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iiyeli bolgelerde yiikselecektir. Se¢im kurumlar1 ve yasalarmin siki oldugu durumlarda politik
miitesebbisler mevcut partiler icinde gorev almaya istekli olacaktir. Fakat se¢im yasalar1 esnek ise sosyal
hareketlilik yeni siyasal partilerin ortaya ¢ikmasi anlamina gelir. (Clark & Golder, 2006: 686)

Anglo Amerikan se¢imlerde sosyal hareketliligin bir sonucu olarak ¢ogunluk¢u oylama sistemlerinin
birinci olan partiye oy sayisindan ¢ok daha fazla sandalye kazandirmas1 Duverger’in mekanik etki dedigi
durumdur. Bununla birlikte segmenler bu sistemlerde oyunu en etkili sekilde kullanmak i¢in ilk iki
siradaki adaya odaklanir. Bu ise psikolojik etki dedigi durumdur. Fakat bu durumunda istisnasi olan
durumlar mevcuttur. Lago Ispanya secimlerinde biiyiik illere gére kiiciik secim bdlgelerinde iigiincii ve
dordiincii sirada yer alan partilere oy verme ihtimalinin iki kat fazla olmas1 durumunu sofistike oylama
ve prima facie durumu olarak kavramlastirmaktadir. (Lago, 2018: 70)

Bir diger goriise gore Duverger’in mekanik ve psikolojik etkiler dedigi olgu Birlesik Krallik se¢im
modelinde biiylimiistiir. Buna gére muhafazakar veya is¢i partisi oylarin yani sandalyelerin orantisiz
¢ogunlugunu edinir. Ugiincii sirada yer alan Liberal demokratlar stratejik oylamadan dolay1 her zaman
eksik temsil edilir. Yani mekanik etkiler psikolojik etkilerle tamamlanir. (Abramson vd., 2018: 35)
FPTP Sistemler ile PR sistemlerin bir arada kullanildig1 karma tiyeli sistemlerin cogunda bir oy tek tiyeli
bir bdlgenin sonucunu belirlerken diger bir oy partiyi desteklemek i¢in kullanilir. Yani sistem FPTP ve
PR sisteminin sonucunu ayr ayri birlestirir.

Birbirine zaman olarak yakin olan ya da es zamanli olan se¢imlerde se¢imlerde farkli partilere oy verme
boliinmiis oy (split ticket voting) olarak tanimlanmaktadir. (Plescia, 2016: 10) Koalisyon sistemlerinde
secmenler igin risk ve belirsizlik, secim sonrasi hangi partinin ¢ogunluk koalisyonu kuracag:
hakkindadir. Cogunluk¢u sistemde ise segmenin endisesi tercih edilen partiye verilen oyun kazanani
hangi yonde etkileyecegi lizerine olan belirsizliktir. Stratejik ve samimi segmen oylamasinin oylama
sistemlerindeki karsitlig: bu temel iizerine kuruludur. Bargsted & Kedar 2006 Israil Ulusal Segimlerini
incelendigi aragtirmada koalisyon sistemlerinde se¢menlerin kendilerine ideolojik olarak yakin olan
adaya ¢ogunlukcu sistemlere kiyasla daha az oy verdigini ortaya koyuyor. (Bargsted & Kedar, 2009:
315) Amerikan ve Alman se¢menleri karsilastirmasinda goriildiigi gibi stratejik segmen bu nedenle
ikinci tercihinin ilk tercihine oranla gdsterecegi aday, parti, program performansindan etkilenecektir. Bu
nedenle stratejik se¢menin ¢ogunluk tarafindan kayirilan tarafta olacagi kuvvetli bir ihtimaldir. Begeni
ve kazanma ihtimali arasindaki ayrim nedeniyle bir aday1 ya da partiyi daha ¢ok begendigi halde
kazanma sansmin diigiik algilanmasi stratejik oy vermeye neden olacaktir. (Abramson vd., 2010: 63)
Se¢men bu nedenle ulusal diizeyde rekabet yiiksek oldugunda iilkede ve se¢im bdlgesinde farkl kararlar
verebilir. Iki turlu gogunlukgu Cumhurbagkam seg¢im sistemlerinde en belirgin stratejik oylama
davranist ilk turda zayif adaylarin terk edilmesidir. i1k turda segmenler sevdikleri mi yoksa kazanmasini
istedikleri mi adayi tercih edecekleri ikilemiyle karsi karsiya kalirlar. Mantik FPTP se¢im sistemleriyle
ayn1 olmakla birlikte se¢gmen ikinci tura ¢ikma olasilig1 yliksek olan adaydan yana stratejik hamle
yapacaktir. Yani segmen hem ilk turu hem de ikinci turu hesaplamak zorundadir. Iki adaymn ikinci tura
cikmasi kesinlesirse segmenler alt sirada yer alan aday1 ikinci turda spesifik konularda politikalara
agirhik vermesi icin destekleyebilir. Bunun en tipik 6rnegi Fransa se¢im sistemidir. Fransa drneginde
devlet bagkaninin partisi parlamentoda ¢ogunluk olmayabilir. Fakat Fransa’da Cumhurbaskanlig ile
parlamento se¢imi ayni anda olmadigindan bu beklentiler devreye girmemektedir. Cumhurbagkanligi ve
yasama kombinasyonunun ayni anda dikkate alinmasi gerektigi bir durumda segmenin nasil davranacagi
da bu aragtirmanin ana problemini teskil etmektedir.

ABD o6rneginde segmen ii¢ secim kombinasyonunu dikkate almak zorundadir. Fakat ayni anda
yapilmadigindan burada da beklentilerin farkli olabildigi gézlemlenebilir. S6z konusu sofistike oylama
sistemlerinde boliinmiis hiikiimet sorunu literatiirde dikkate deger bir yer isgal etmektedir. Kanada ve
Birlesik Krallik disinda ¢ogu segim sistemi FPTP ve PR sistemlerin bir karigimidir. Orantili temsil
sistemlerinde Israil ve Hollanda &rneginde goriildiigii gibi iilke tek bir bolge olarak modellenebilir. Ya
da Ispanya ve Norveg drnegindeki gibi ok iiyeli bolgelere ayrilabilir. Parlamento temsili oy oranina
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gore dagitilir. Bolge, yasama ve hiikiimette kimin olacagi oylandigindan stratejik oylama arastirmalari
icin zengin bir veri kaynagi saglar. Cilinkil partiler ve bolge adaylan siklikla segmene oyunu bosa
vermemesi gerektigini igeren mesajlarla dolu kampanya stratejileri yiiriitiir. Yakin hissedilen partiye
secim baraj1 esigini agtirmak PR ve FPTP sistemlerinde stratejik ve samimi segmenin ortak davranist
olabilir.

FPTP sistemlerde se¢menlerin bolgesel olarak karar verme egilimi vardir. Fakat bolgesel kararlarini
ulusal sartlar etkiler. Stratejik oylamaya iliskin ¢aligmalar bu sebepten literatiirde FPTP sistemlerde
yogunlagsmaktadir. Kanada ve Birlesik Krallik modellerinde segmenler tek kamarali ulusal hiikiimeti
kimin kazandig1 ya da kaybettigiyle ilgilenir. Fakat ABD modelinde goriildiigli gibi temsilciler meclisi
ve senatodan gelen sonuclar hiikiimeti kimin kuracagini etkiler. Dolayisiyla ABD modelinde segmenler
sadece bolgesel degil ayn1 zamanda ulusal diizeyde karar vermek zorundadir. (Blais & Stephenson,
2018: 9) Klasik stratejik oylama arastirmalarinda segmenin yalnizca yerel diizeyde stratejik oylama igin
tesvik oldugu durumlarda ulusal diizeyde farkli bir tercihte bulunacagi fakat ulusal diizeyde stratejik
oylama i¢in tesvik oldugu durumda yerel diizeyde de stratejik oy verme egiliminde olacag: ifade
edilmektedir. Bunun gerekgesi olarak ise yerelde faktorlerin daha cesitli (etnik koken, aday profili vb.)
olmasi ifade edilmektedir. Ayrica yerelde sonuca dair enformasyon kaynaklar1 kisithdir. Fakat ulusal
diizeyde yapilan anketler tam ve eksiksiz bir bilgilenme ortami saglayabilir.

Modern westminster modeli parlamenter sistemlerde se¢men yerel diizeyde verdigi oylarin ulusal
sonuglarin1 hesap etmek zorundadir. Medya genelde ulusal giindeme odaklandigindan se¢men
beklentilerini sekillendirirken iyi kaynaklara sahipken yerelde bilgi kaynaklarinin boyutu ve niteligi
diisiik olabilmektedir. Ulusal ve yerel enformasyon kaynaklarimin yeterliligi de Onemli bir
faktordiir. (Abramson vd., 2018: 50) Fakat hangi model ve 6rnek iilke géz onilinde bulundurulursa
bulundurulsun Oylama sistemlerinin hi¢gbirinde samimi se¢gmenlerle stratejik segmenler arasinda Nash
dengesi olusturulamaz. (Bassi, 2008: 23) Her secimin yiiriitiildigii zamana 6zgii kendine has nitelikleri
vardir.

2023 Genel Secimi Siyasi Partiler ve Ittifaklar

2023 segimlerine girecek partiler ve ittifaklar dikkate alindiginda 2023/643

Sayil1 Yiiksek Secim Kurulu karariyla 24 siyasi parti 14 Mayis 2023 28.Dénem Milletvekilligi Genel
Secimine girecek durumdadir. (YSK, 2023a)

26 Siyasi parti aday listelerini sunmus ve Cumhur Ittifaki, Millet Ittifaki, Emek ve Ozgiirliik Ittifaki, Ata
Ittifaki ve Sosyalist Gii¢ Birligi ittifaki olarak 5 ayri siyasi parti ittifaki altinda oy pusulasinda yer
alacaktir.

S6z konusu partiler; "Adalet Birlik Partisi, Adalet Partisi, Adalet ve Kalkinma Partisi, Anavatan Partisi,
Bagimsiz Tiirkiye Partisi, Biiyiik Birlik Partisi, Biiyiik Tiirkiye Partisi, Cumhuriyet Halk Partisi, Geng
Parti, Gii¢ Birligi Partisi, Hak ve Ozgiirliikler Partisi, Halkin Kurtulusu Partisi, IYI Parti, Memleket
Partisi, Millet Partisi, Milliyetci Hareket Partisi, Milli Yol Partisi, Sol Parti, Tiirkiye Isci Partisi, Tiirkiye
Komiinist Hareketi, Tiirkiye Komiinist Partisi, Vatan Partisi, Yeniden Refah Partisi, Yenilik Partisi,
Yesiller ve Sol Gelecek Partisi, Zafer Partisi’dir.

Her bir ittifak igerisindeki siyasi partilerin her birinin gegerli oyu; ittifaki olusturan siyasi partilerin o
ilcede tek basina aldiklar1 oy sayisina, ittifakin ortak oylarindan gelen paym ilave edilmesiyle elde edilir.
Ittifak yapan her bir partiye ortak oylardan gelen pays; ittifak yapan siyasi partilerin tek bagima aldiklart
oyun bu partilerin toplam oyuna bdliinmesi ile elde edilen katsayinin ittifakin ortak oyu ile ¢arpim
sonucu elde edilecektir (YSK, 2023b).

Cumbhur ittifaki; Adalet ve Kalkinma Partisi, Biiyiik Birlik Partisi, Milliyet¢i Hareket Partisi ve Yeniden
Refah Partisi’nden olusacaktir. Millet Ittifaki; Cumhuriyet Halk Partisi ve IYI Parti’den olusacaktir. Ata
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Ittifak1; Zafer Partisi ve Adalet Partisi’nden olusmaktadir. Emek ve Ozgiirliik Ittifaki; Yesiller Sol Parti
ve Tiirkiye Is¢i Partisinden olusmaktadir. Sosyalist Gii¢ Birligi ittifaki; Tiirkiye Komunist Hareketi,
Tiirkiye Komunist Partisi ve Sol Parti’den olugsmaktadir.

13 Siyasi parti ittifaklarda yer almadan se¢ime girmekte ve oy pusulularinda yer almayan partilerin
ittifak bilesenlerinin ana akim partilerinin listelerinden se¢ime girmesi 6ngoriilmektedir.

SONUC

2022 yilinda yapilan son degisiklikle birlikte Tiirkiye’de milletvekili se¢im sistemi usulii tek dereceli ve
nispi temsil sistemine gore biitiin yurtta aym giin yapilacak sekilde diizenlenmistir. Ayrica siyasi
partilerin ittifakla segime katilmasi kanunla diizenlenmis durumdadir. Buna gore ittifak yapacak siyasi
partiler bir ittifak protokoliinii Yiiksek Se¢im Kuruluna temsil ederek secime yukarida aktarilan kendi
aday listeleriyle ya da destekledikleri ittifak partilerinin listesinden katilacaktir. Ittifak protokoliinde
ittifak tinvaninin da belirtilmesi talep edilmektedir. Ayrica ittifaka dahil olma, ¢ekilme gibi basliklar da
s6z konusu diizenlemede yer almaktadir. Secim ittifaki secmen pusulularinda da yer alacaktir. ittifaka
katilan siyasi partilerin listesi, ittifak adi, genel bagkanlarin isimlerinin yer aldig1 birlesik oy pusulalar
diizenlenecektir. S6z konusu diizenlemeye gore “ittifak icerisindeki siyasi partilerin her birinin gegerli
oyu; klasik anlamda D’Hondt uygulamas1 olarak bilinen, ittifaki olusturan siyasi partilerin o se¢im
cevresinde tek bagina aldiklar1 oy sayisina, ittifakin ortak oylarindan gelen payin ilave edilmesiyle elde
edilecektir.” (Milletvekilli Se¢im Kanunu, 2022)

Ittifak yapan siyasi partilere ortak oylardan gelecek pay her bir siyasi partinin tek basmna aldig1 oyun
ittifakin toplam oyuna boliinerek elde edilecek kat sayi ile ortak oylarin toplaminin ¢arpimi sonucu
belirlenecektir. Ayrica Cumhurbaskan1 Se¢im Kanununca yapilan diizenleme geregi Tiirkiye Biiyiik
Millet Meclisi (T.B.M.M) yani milletvekili genel secimi ile Cumhurbagkanligi se¢imi ayni giin
yapilacaktir. Cumhurbagkanlig1 se¢iminde ilk turda oylarin salt cogunlugunu eger saglanamazsa ikinci
turda (sonraki Pazar giinii) oylarin cogunlugunu alan aday Cumhurbagkani segilecektir. (Cumhurbagkani
Secim Kanunu, 2022)

Se¢imlerde se¢im baraj1 %7 olarak uygulanacak, oy toplamu iilke genelinde %7’yi agan ittifaklarin se¢im
bolgelerindeki milletvekili dagilimi bolgedeki oy sayilarmma gore hesaplanacaktir. S6z konusu
diizenlemeler ve aktarilan bilgiler uyarinca 2023 yilinda yapilmasi 6ngoriilen milletvekili genel se¢imi
ve cumhurbagkanlig1 segiminde segmenin 6niine degerlendirmesi gereken nispi temsil ( PR) sistemine
ittifaklar uyarinca se¢im yapacagi ve cogunlukeu sisteme ( FPTP ) gore aday se¢imi yapacagi (Secimin
Temel Hiikiimleri ve Se¢gmen Kiitiikleri Hakkinda Kanun, 2022) iki ayr1 pusula yani bu makalenin de
tartigma konusunu teskil eden iki ayr1 korelasyon ( Stratejik segmen ve samimi segmen ) gelecektir.

Caligma bulgularinda da belirtildigi iizere samimi oy veren se¢gmen, destekledigi partinin esigi asip
parlamentoda asgari diizeyde temsilini amaglayabilir. Stratejik secmen baskanlik yarisinda bolge
capinda oy verdigi parti ve liderini terk edip kazanmasini istemedigi tarafa rakip adaya oy verebilir. Iki
modelin bir arada ve ayni anda ger¢eklesecegi secimde segmenlerin nasil davranacagina dair ongoriiler
yerli yazina énemli bir katkidir. Isvigre ve Japonya’da uygulanan karma sistemde yapilan arastirmalar
gerekli ipuclarini verebilir. Segmenler TBMM Parlamentosu se¢imlerinde samimi oy verme davranisi,
Cumhurbagkanligi seg¢imlerinde stratejik oy verme davranmisi egiliminde olabilir. Sistem degisikligi
sonrast kurulan partiler ¢ogunlukla samimi oy verme egilimi olan se¢gmenlerden olusabilir.
Cumhurbagkanligi hiikiimet sisteminin diialist baskisina ragmen bir¢ok yeni partinin kurulmus olmasi
bu savi destekler niteliktedir. Ulusal anketlerde boyutu oldukca fazla olan kararsiz se¢menler
cogunlukla stratejik oy verme egilimi olan segmenlerden olusabilir. Bunun bir uzantisi olarak segmenler
TBMM Parlamentosu segimlerinde samimi oy verme davranisi, Cumhurbagkanligi sec¢imlerinde
stratejik oy verme davranisi egiliminde olabilir. Ulke ¢apinda stratejik oylama (FPTP) bolge ¢apinda
samimi oylama (PR) sonucuna segimlerden dnce ve sonra tutum degisikliklerini de iceren ongoriilerden
olusan arastirma modelinin tasarlanmasi ig¢in tutum degisikligi aragtirmalarinin yapilmasi

Submit Date: 04.03.2023, Acceptance Date: 31.05.2023, DOI NO: 10.5281/zenodo.8214272 266
Research Article - This article was checked by iThenticate
Copyright © The Turkish Online Journal of Design, Art and Communication



Journal of Communication Science Researches - IBAD
ISSN: 2757-8496, September 2023 Volume 3 Issue 3, p.255-270

gerekmektedir. Stratejik ve samimi se¢men katsayisini arastiracak caligmalar, genel segmen iginde
kiigiik bir dilimi kapsadig1 diisiiniilse de salt cogunlukla belirlenen Cumhurbaskanliginda kazanani
belirleyen 6nemli bir parametre olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Duverger’in ¢ogunlukgu sistemin parti sisteminin pargcalanmasini engelledigi goriisiinii Tiirkiye’de
secim Oncesi kiiclik ve biiyiik partiler arasinda yapilan ittifaklar hakli ¢ikarmaktadir. Fakat yine bir
Duverger goriisii olarak T.B.M.M milletvekilligi genel se¢iminde uygulanacak nispi temsil sistemi
kiictik partilerin yetersiz temsil edilmesini engelleyecek ve kiigiik partiler ittifak partileri altinda segime
girerek bu esigi agsmak isteyecektir. Yeni kurulan kii¢lik partilerin %50 + 1 kazanan sisteminde azmlik
oylarim O6neminden dolayr portfdy maximize etme girisimleri biiyiikk partilerin temsilini olumsuz
etkileyebilir.

Secim sonrasi tutum degisikligi arastirmalarini igeren dogrudan ve dolayh yaklagimlar; stratejik ve
samimi se¢men katsayisinin tespitiyle gelecek secimlerde oylama davraniginin, se¢im sisteminin ve dahi
Tiirkiye siyasetinin daha iyi anlasilabilmesi i¢in gerekli ipuglarini verecektir. Aday yasayabilirligi
(politik olarak hayatta kalma) faktorii gegmis segimlerden farkli olarak bolgesel oylamada yani
milletvekilligi genel secimi adayliginda 6nemli olacaktir. Cumhurbaskanligi hiikiimet sisteminde
yapilacak 2023 se¢imlerine yonelik kamuoyu yoklamalar, anket bilgileri ve siyasal enformasyon
kaynaklar1 yeni oylama sisteminin s6z konusu getirileri ve ihtimalleri g6z 6niinde bulunduruldugunda
sonuglar1 tahmin etmede nesnel ve tarafsiz bilgi saglamada yetersiz kalacaktir. Cumhurbagkanligi se¢imi
ilk turunda miilteci meselesi gibi spesifik sorunlar giindeme getiren yeni kurulan partilerin lehine ters
stratejik oylama davranig1 goriilebilir. Konvansiyonel medyaya alternatif (sosyal medya ve mobilite)
enformasyon kaynaklarinin artmasindan dolay1 stratejik oy verme davranisi samimi oy verme
davranigina nazaran daha siddetli olacaktir.

Duverger mantiga uygun olarak giincel aday tartismalar1 oylamadan 6nce ortaya ¢ikan psikolojik etkileri
hakli ¢ikarmaktadir. Se¢im baraj1 ve sec¢im ittifaklarina yonelik giincel diizenlemelerle yeni ittifaklar
ortaya ¢ikaracak psikolojik etkiler goriilebilir. Mevcut se¢im ittifaklar1 kadar se¢im sonrasi is birligi
sinyalleri de stratejik oy verme davranigim artiracaktir. Kazanmasi muhtemel olarak algilanan adaylarin
aday gosterilmemesi durumunda hem beklenti (stratejik oy verme) hem de tercihlerin (samimi oy verme)
bir karmasi olarak sofistike oylama goriilebilir. Kamuoyu yoklamalarinda yiizdelik dilimi bir hayli fazla
goriilen kararsiz segmen, protesto oylarin artmasina ya da se¢im katiliminin diismesine neden olabilir.
Cox’un m+1 formulii uyarinca orantili temsil sartlarinda parti aidiyeti olmayan ve kiigiik partileri
destekleyen segmen es zamanli se¢cimde T.B.M.M milletvekilligi ve Cumhurbaskanlig1 i¢in farkh
tercihlerde bulunabilir. Yine Cox bakis agisina uygun olarak se¢ime girecek parti sayisinin ¢oklugu
stratejik kagislar1 artirabilir. Ittifak toplam oylar1 se¢im barajim astiginda bdlgesel olarak
paylastirilacagindan baraji agmasi icin partilere verilecek Alman secim sistemine benzer emanet oy
davranig1 goriilmeyecektir. Fakat bunun icin se¢gmenin tam ve eksiksiz bilgilenmesi gerekir. Bundan
farkl olarak Fransa modeliyle benzer sekilde segmen iki turu ayr1 ayr1 hesaplamak zorunda oldugundan
ilk turda samimi oy verme davranis: artabilir.

Yeni partilerin ortaya ¢ikis1 ve siyasi girisimcilerdeki hareketlilik géz 6niine alindiginda yeni se¢im
yasalarinin sosyal hareketliligi artirici bir etki yaptig1 soylenebilir. FPTP ve PR sistemin sonucunu ayni
anda birlestirecek 2023 se¢iminde boliinmiis oylarmn (split ticket voting) goriilmesi de olasidir. Bu
secmen; ilk tercihinden farkli bir partinin aday, parti ve program performansindan etkilenecek segmenler
olacaktir. Ozellikle etnik kimlik motivasyonlu oylarda bu davrams goriilebilir. Fransa &rneginde
goriilecegi gibi Cumhurbaskaninin partisi parlamentoda ¢ogunluk olmayabilir. Se¢im ittifaklarinin
Cumhurbaskanligi se¢cimine yonelik segcmene yoneltecegi stratejik tesviklerin eksiksiz yerine getirilmesi
iki ayn turda iki ayr1 se¢im kombinasyonuyla karsi karsiya kalacak se¢gmenin tam ve eksiksiz
bilgilendirilmesini gerektirmektedir. Se¢menin Birlesik Krallik ya da Kanada modellerinden farkl
olarak ABD modelinde goriilecegi lizere hem yerel (milletvekilligi) hem de ulusal (Cumhurbagkanligi)
diizeyde oy verecek olmasi ¢apraz oylan tetikleyebilir.
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