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Ozet: Kadinin medyadaki konumu sosyal ortama paralel olarak ataerkil sistemin kadini
ikinci konumda tutmasiyla uyusmaktadir. Toplumsal cinsiyet normlart kadmin
toplumda olmasmi istedigi rolii medya araciligiyla kendine gostermektedir. Yeni
medya da bu medya kiiltiiriinii devam ettiren bir alandir. Ancak yeni medya geleneksel
medyanin aksine cokc¢a paylasim yapilabilmesi Ozelligiyle uyumlu bir sekilde
interaktiftir. Geleneksel medyada kadma direktifler verilip olmas1 gerektigi rol ona
dikte edilirken yeni medyada kadina olmasi gerektigi rol sanki kendi tercihi ve sectigi
bir seymis gibi gosterilmeye c¢alisilmaktadir. Yeni medyanin geleneksel medyadan
farki ise kamusal alan olma ihtimalidir. Bunu ise toplumsal olaylarin yeni medyaya
yansimasi ve bir ara¢ olarak kullanilmasi ile géormekteyiz. Bu calisma geleneksel
medyadan yeni medyaya kadinin toplumsal cinsiyet baglaminda nasil konumlandigini
ve Ozgirliik konusundaki pozisyonunu tarihsel sirasiyla ve medya mecrasina gore
tartismaktadir.

Abstract: The position of women in the media is in line with the patriarchal system
holding women in the second position in parallel with the social environment.
Gender norms reveal the role of women to become in society through the media.
New media is also an area that maintains this media culture. However, unlike
traditional media, new media is interactive in accordance with its own
characteristics. While directives are given to women in the traditional media and the
role, they should be dictated to them, in the new media, the role they should be for

New media women is tried to be shown as if it was their own choice and choice. The difference
Gender of new media from traditional media is the possibility of being a public sphere. We
Twitch see this with the reflection of social events on new media and their use as a tool.
Tiktok This study discusses how women are positioned in the context of gender, from
Twitter traditional media to new media, and their position on freedom, in historical order
and according to media.
Giris

90’11 yillar kadin imgesinin 6zellikle kadini nesnelestirmek icin kullanildigi yillardi. Medya
izleyicisinin kitlesel olarak televizyon ve gazetelerde toplandigi yillarda kadin TV ve gazetelerde
bedeniyle 6n plandaydi. Ana akim, en ¢ok tiraj yapan gazetelerin arka kapak sayfalar1 donemin
iinli veya iinli olmak isteyen model, oyuncu ya da sarkicilarina ayrilirdi. Haber biitiinliigii
olmaksizin kisilerin sansasyonel demeglerine yer verilirdi. Nurcan Akad, Hiirriyet’te yazi isleri
miidirligi, Aksam’da ise genel yayin yonetmenligi yapmis ilk kadin gazetecidir. “Medyada
gerek gazetecilik yapan gerekse habere konu olan kadina erkek egemen bakis agisiyla yaklasilir
ve Tiirk medyasi 40 yasin1 gegmis kadinlara tahammiil edemez” diyen Akad, medyadaki kadin
ve yas ayrimciligini ortaya koymustur. 2011 yilinda Yeditepe Universitesi’ndeki bir sdylesisinde
Hiirriyet’in yazi isleri miidiirii oldugu zaman kendisinin arka kapaktaki kadin imajini
kaldiracagimi diigiinen insanlara bu konuda g¢aresiz oldugunu ve sistemin kadin imgesinin yar1
¢iplak sekilde iiretilmesinin kendisine bir baski unsuru olarak dayattigini ifade etmistir. O donem
Hiirriyet, en yiiksek tiraj alan gazetelerin basinda gelmekteydi ve arka kapaktaki kadin
fotografinin tirajin yliksek olmasinda biiylik etkisi oldugu disliniiliiyordu. Ayni dénemde
TV’deki klipler de bir tasar1 olarak kadin bedeninin sergilenmesi amacl tasarlanirdi. Yapimcilar
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kadin sarkicilarin iinlenebilmesi ve giindemde kalabilmesi adina bunu yapmalarimin gerekli
oldugunu salik verir hatta sart kosardi. Video kliplerin daha ¢ok izlenebilmesini saglamak adina
yapilan en etkili yontem medya metinlerinin ¢ogunda oldugu gibi, video kliplerde teshir yoluyla
kadin viicudunun erotik bir unsur olarak kullanilmasidir (Kii¢iik Durur ve Bendas, 2018).
2010’lardan itibaren ise Tiirkiye’de izlenen muhafazakar politikalar kliplerde miistehcen oldugu
gerekecesiyle kadin bedenin kullanimini yasaklamis ve daha sonrasinda da iiretimi konusunda
¢ekinceler olugmustur. Son dénemde firetilen kliplerde de erkek bedeni iizerinden hakim
ideolojinin yeniden tretildigine deginen Birol (2021, s. 183), erkek bedeni, bakimli — yakigikli —
sik imajlariyla kadinlar tarafindan sevgili kiskandirilmak, onlarin asktaki basarisini ve kadin
bedeninin elde ettigi basariyr gostermeleri agisindan bir meta olarak kullanilirken; erkek
sarkicilarin kliplerindeki bedenlerini gosterisli ve gilic amach yiicelterek kullanmaktadir diyerek
de erkek bedeninin kadin bedeni gibi nasil metalastigini ortaya koymustur. Kadin bedeninin
gosterilmesinin TV’de uygun olamamasina ragmen erkekler icin uygun goriilmesi var olan
ataerkil yapinin korunmasin siirdiiriilmesine fayda saglamistir. Ayni sekilde de sosyal medya
insan bedeni iizerinden estetik anlayisin cinsellik iizerinden yorumlanmasi miimkiin kilip
toplumsal cinsiyet rollerini pekistiren bir alan olarak karsimiza g¢ikmaktadir. Bu c¢alisma
geleneksel medyadan yeni medyaya kadinin toplumsal cinsiyet baglaminda nasil konumlandigini
ve Ozgiirliik konusundaki pozisyonunu tarihsel sirasiyla ve medya mecrasina gore tartismaktadir.

Medya ve Kadin

Toplumsal cinsiyet esitsizligi konusunda temeldeki yaklagimlardan biri “islevselci yaklagimdir.”
Bu yaklasima gore kadinlar ve erkekler bazi roller iistlenmislerdir ve roller geregi aralarinda bir
is boliimii yapmaktadirlar. Bu noktada belirleyici faktdr; “herkesin kendine uygun isi
yapmasidir.” Bu konuda Talkott Parsons kadin ve erkek rollerini iki sinifa ayirmaktadir. Buna
gore kadinlar “cocuk bakimi, duygudaslik, destek olunmasi gereken” bir rol dagilimi ile
anlatimsal rollere; erkekler ise “eve ekmek getirmek™ gibi aragsal rollere uygun bulunmustur.
Diger bir yaklasim ise “Islevselci Yaklasim” savim keskin bir sekilde elestiren feminist
yaklasimlardir. Bu goriise gore temelde toplum tarafindan benimsenen aile ve toplum temelini
olusturan yapinin saglikli bir sekilde islemesi i¢in kadinlara atfedilen roller; sadece erkeklerin
“rahat” etmesi i¢in 6zendirilen ve uydurulan rollerdir. Bu baglamda feminist goriisler kendi i¢inde
birtakim gruplara ayrilmaktadir. Bu goriislerin bir kismi kadinlar ig¢in asamali iyilestirmeleri
yasalarla miimkiin kilmay1 amaglarken bir kismi ise temele inerek toplumdaki “ataerkil” diizenin
sorgulanmasi gerektigini savunmaktadir. Fakat her birinin temelinde 6ncelenen unsur “kadin”dir.
Medya tiim bu unsurlar1 birtakim etkileri gdzeterek topluma sunmaktadir. Medyanin ekonomi —
politik yapis1 bu noktada belirleyici bir faktordiir. Medyanin holdinglesmesi sonucu ortaya ¢ikan
bu yapida medya patronlarinin gozettigi unsur “daha ¢ok kazan¢ daha ¢ok kar” olmustur. Bu
anlayis medyanin asli alimlayicilarini geri plana atmgtir. Oncelenen reklam sirketleri, sponsorlar
ve iktidarlar olmustur. Boyle bir yapt medya temsillerinin igerigini belirleyen unsurlarin da bu
faktorler cergevesinde sekillenmesine sebep olmustur. Dolayisiyla medya, kargasa ve
huzursuzluga ket vurmak icgin toplumda egemen olan goriisii destekleyen ve kendine ticari
anlamda katki sunan igerikleri sunmayi hedefler hale gelmistir. “Giiglerin medyasi’nda,
medyanin asli alimlayicilart gibi ashi hedefi olan egitme, bilgilendirme islevleri de geri plana
atilmigtir. Boyle bir sistemde medyanin igerikleri toplumsal cinsiyet esitsizligi noktasinda ataerkil
toplumlar i¢in “hegemonik erillik” etrafinda sekillenmistir. Toplumda “el iistiinde tutulan, ¢ok az
erkegin ulasabildigi, fiziksel olarak saglam, yetke sahibi, ig sahibi, heteroseksiiel” erkek modeli
“ideal erkek” olarak ele alinmaktadir. Buna karsin kadin ise “vurgulanmig disilik” ile 6n plana
cikarilmaktadir. Kadin temsili genel anlamda erkegin istek ve beklentilerine uyan, boyun egen,
bakip besleyen, duygudas olan bir model iizerine kurulmustur. Kadinlar 6zellikle de gostergesel
unsurlarda bedene indirgenerek somiiriilmektedir. Bu nokta medya temsillerindeki gostergeler
renklerle, sozciiklerle, imalarla kadin temsili “6nemsiz, ikincil, degersiz” algis1 olusturularak
topluma asilanmaktadir.
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Sadece kitlesel iletisim ve yeni medyada degil toplumda kadin tasviri iizerine yapilan biitiin
anlatimlarda bir meslek gurubunda veya is taniminda kadin doktor, kadin mithendis, kadin sofor
vs. gibi ifadelerin basinda cinsiyet belirtme olgusu yer almaktadir. Herhangi bir insan erkek iken
yaptig1 isin basina “erkek doktor” gibi bir sifat getirmiyorsak bir kadin da sofor oldugunda
haberde kadin sofor seklinde gegmemelidir. Nihayetinde kadin toplumun bir pargasi ya da bir
kismindan ibaret degildir. Kadin da toplumun kendisini olusturur. Bu yiizden her alanda kadini
yikic1 ve farkli bir kulvarda varmis hissi yaratan biitiin ¢alismalarin her ne kadar nihai amact
varlik miicadelesini gostermek olsa da kadin ayr diisliniilmesi gereken bir temsil degildir. Kadin
ne medyada ne de diger alanlarda 6zel olarak ele alinmasi gereken bir olgu degildir. Toplumda
kadim1 Gtekilestiren diger bireylerin bu baglamda incelenmesi ve iizerine tartisilmasi gerekir.
Sonugta yapilan ¢aligmalar da her ne kadar bilinglendirme gibi goriiniiyor olsa da sadece kadina
hitap eden bir durumu sergiliyor. Yazilan makale ve tez konulari, arastirma yazilart ve konusu
ozellikle konusu kadin olan konferans ve panellerin ana katilimcisi yine kadin. Madem
bilinglenmesi gereken insanlar toplumda kadina yer vermeyenler, neden onlar iizerine yazilmiyor
diye sormak gereklidir.

Kadini savunurken ve medyada yer verirken onun adini kullanmadan bu bilinci saglamak gerekir.
Nitekim tiniversitelerin dahi yeni medya ve kadin basligindaki mevcut donem dersleri dahi bu
baglam da en onemli hususlardan biridir. Erkeklik temsili hi¢ gegmeyen bir diisiincede erkek
olgusu ve toplumsal diisiince infialinin kadin iizerindeki egemenligini ve algisini yikmak i¢in yine
kadin kullaniliyor. Her ne kadar insani olarak biitiin bu ¢aligmalarin 1s18inda kadin i¢in yapilan
destekleyici ve bilinglendirici ¢aligma niteligi olugmus olsa dahi erkek ve erkeklik elestirisi
olmadan kadin pozitif dahi olsa ayr1 tutulacak bir temsil degildir. Bu sebeple kadina iliskin dersler
adi itibariyle degistirilmelidir. Toplumsal cinsiyet adi altinda iki cinsiyeti de kapsayan ders
isimleri erkek elestirisi yapildiginin ve kadina pozitif ayrimcilik yapilmadiginin gostergesi
olacaktir.

Kitlelerin ve insanlarin hayattaki en belirgin kosullanmis 6zelligi cinsiyet olarak ayrilmaktir. Bu
ozellik her ne kadar medeniyetlere ve kiiltiirlere gore farklilik olustursa da asil 6nemli olan kadin
veya erkek olgusunun biyolojik bir farklilik Gteye bir durum olmadigidir. Modern kadin
giinimiizde kimlik arayisi i¢in belirli sosyal mecralarda kendini gosterme c¢abasi igerisine
girmistir. Ancak kadinin medyada kendine en ¢ok yer bulabildigi alan yine kendine uygulanan
siddetle ortaya konulmaktadir. Habercilik yapan medya mecralari haber konusu olarak mutlaka
kadina yonelik siddeti haberlestirir. Ayrica toplumda kadina en biiyilik destek yine siddet karsiti
hareket baglaminda gelmektedir. Toplum kadina siddet uygulanmamasi gerektiginin bilincinde
ve kadina siddet gosterenleri cezalandirici pozisyondadir. Ancak kimse toplumsal bir uzlasi ile
kadinin kendi ayaklar iizerinde durabilmesi i¢in egitim almali ya da meslek sahibi olmali fikrini
yaymaya c¢alismaz. Coziim yolunun bu oldugu ifadesini kullanan cesitli entelektiiellere ise
geleneksel yapiyr bozmaya calistigi elestirisi getirilir. Halbuki fiziksel siddet engellense dahi
psikolojik veya cinsel siddet toplumsal cinsiyet esitligi saglanamadigi takdirde siirer. Siddet ile
ilgili toplumsal sorunun asilmasi ancak kadinin diger alanlarda da giiglenmesiyle saglanabilir.
Kadinin televizyon ekranindaki goriiniirliigii; s6z sahibi, fikir sahibi, 6zerk ve kamusal bir kimlik
gerceklestirmis kadin-bireyleri diglayan bir temsildir. Birgok arastirmanin agiga vurdugu gibi,
dramatik yapimlarda kadinlar genellikle ya edilgen, korunmaya muhta¢ ve magdur bir
konumdadir ya da entrikacidir ve kétiiciil amaglar pesinde kosmaktadir (Celenk, 2010). Medyada
kadinin ¢ogunlukla ikincil konumda oldugu ve basmakalip ifadelerle temsil edildigi
goriilmektedir. Giilbahar’in (2007) ifadesiyle, “Medya cinsiyet ayrimina dayali kadin/erkek
rollerini pekistirerek; kadinlara karsi cinsiyet¢i Onyargilar yineleyerek, siddeti 6zendirip,
magazinlestirip erotiklestirerek, haberler ve yorumlarda kadinlara yer vermeyerek, kadmlar
hayatin tiim alanlarinda yok sayarak, degisik alanlara ve hatta kadinlara dair konulari iglerken bile
kendi alaninda yillardir miicadele veren, dnemli bilgiler ve deneyime sahip kadmlar ve kadin
orgiitlerini muhatap almayarak, goriislerine bagvurmayarak ve daha yiizlerce bi¢imde kadinlarin
insan haklarini ihlal etmektedir.”
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Reklam ve Kadin

Reklamlar, tiiketiciye {iriin tanitilip, pazarlarken kadin1i meta ve sOmiirii nesnesi olarak
kullanmistir. Reklamlar olmayan bir seyi yoktan var etmemektedir. Toplumsal cinsiyet kaliplarini
da reklamlar yaratmamustir. Reklamlar sadece bunlar1 pekistirmekte ve gbz buna yummaktadir.
Toplumun benimsedigi cinsiyet rollerine yonelik reklamlar sunmak toplumsal cinsiyeti yeniden
tretmek anlamina gelmektedir. Reklamlar toplumsal bir ayna islevi gormektedir. Erkek veya
kadin fark etmeksizin toplumun onlara yakistirdigi rollerin yansitildigr bir mecradir. Bu rolleri
reklamlarda da siklikla goren bireyler bunlar1 gergek yasamlariyla benzer bulmaya baglamaktadir.
Ciinkii ev hanimi, reklamdaki kadin karakteri kendisi gibi ev isi yaparken, calisan ve ev
gecindiren erkekse yine is ortaminda, itibar sahibi birini reklamda gérmektedir. Boylelikle her
sey olmasi gerektigiymis gibi algilanmaktadir. Ciinki her giin defalarca kez bu reklamlara maruz
kaliyoruz. Mevcut kabullerin disina ¢ikan reklamlar ¢ok azdir. Dahasi, reklamlar hem kadina hem
de erkege belirli bir ideal tip ¢izmektedir. Reklamlar hem erkegi hem de kadini toplumsal cinsiyet
ekseninde belirlenmis mekanlarinda bile rahat birakmamakta ve olduklari yerde onlari bir yarisin
icine de sokmaktadir. Erkek is ortaminda diger arkadaslarindan daha iyi olmali, kadin da diger
arkadaglarindan daha iyi bir ev hanimi olmalidir mesajini iletmektedir.

Yapilan aragtirmalara gore televizyon reklamlarinda kadinin anneligi, iyi ev kadini olmasi,
cocuklarina bakmasi basarili bir is yasaminin yani sira kusursuz bir es, kadinlig1 ¢ekici bir viicuda
sahip olmasi, cinsellik agisindan 6zellikle vurgulanan bacaklari, bakimli saglar, elleri, yiizi, teni,
belli bir mal ya da hizmeti satmak i¢in reklamcilar tarafindan yogun olarak kullanilmaktadir
(Bustan, s. 238). Reklamlardaki toplumsal cinsiyet esitsizligi sadece temsil rolleri ve temsil
mekanlarini kapsamiyor. Ayni zamanda kadin ve erkegin karakteristik 6zellikleri konusunda da
bir esitsizlik bulunmaktadir. Tabii bunlara senaryo veya oyun goziiyle bakarsak higbir yol
katetemeyiz. Televizyonda sunulan kadina y6nelik her tiirlii olumsuz gésterimin topluma asilanan
olumsuz bir diisiince oldugu unutulmamali ve buna uygun reklamlar doniistiiriilmelidir. Ciinkii
hali hazirda zaten kadina yonelik dislayici tutumlarin oldugu bir toplumda bir de baz1 olumsuz
sunumlarla bu tutumlar pekistirilmemelidir. Kadinin hep aciz, ne yapacagini bilmeyen ve bir akil
vereni olmadan hi¢bir yol alamayan bir sekilde temsil edilmesi ve verilen bilgilerin direkt olarak
kadina verilmesi kadini zeka seviyesi diistik biri gibi gosteriyor. Hatta toplumca kadina yiiklenen
islerde bile isi yapan kadin olsa da ona akil veren yine erkek olmaktadir. Yani kadinin temsil
bigimi aciz ve yardima muhtag, erkeginse yol gdsterici ve akil vericidir.

Reklamlarda dekor 6znesi olarak kullanilan kadin iki sekilde gosterilir. Birincisi fiziksel ¢ekiciligi
olan kadinlar ki bunlar, genglik, giizellik ve fiziksel gekiciligin pesinde olan kadinlardir. Ikincisi
ise cinsel obje olarak gosterilen ve iiriin tamitiminda bedeni sergilenen kadinlardir. Bu tiir
reklamlarda kadinlar genellikle cinsel ¢ekicilik, seksi gosterimler ve seksiiel ifadeler kullanilarak
gosterilir. Reklamcilar, kadinlar1 siklikla bu kategoride kullanir ve bir cinsel obje olarak
konumlanir. Tanmitim1 yapilan iriiniin pazarlanmasi, satilmasi veya hedef kitleye daha iyi bir
sekilde sunulmasi i¢in kadinlar, bir aski, bir paket veya raf gorevi goriirler (Tiirkoglu ve Alayoglu,
2009: 516- 517).

Giliniimiizde kadinlar tiikketim roliinde s6z sahibi goziikmektedir. Erkeklerin bir {irlinii satin
almalarinda ya da o reklami izlemelerinde, bir siteye tiklamalarinda kadinlar kullanilmaktadir.
Kadinlarin ¢ekiciligi bir haberi ya da bir {irlinii ilgi ¢ekici kilmaktadir. Bu sebeple kitle iletisim
araglarinda kadinin meta olarak kullanimu yiiksek orandadir. Kitle iletisim araglarinda giizel kadin
gorselinin diginda kadin, haberlerin namus konularinda, gazetelerde moda haberi baglig: altinda
hatta saglik ile alakali konularda kadin bedeninin teshiri ile malzeme konusu edilmektedir. Bu
duruma gore gorsel basinmn reyting, yazili basmin tiraj, yeni medyanin ise tiklanma sayisi
hesabinin kadin bedeni {izerinden yapildigini sdylemek miimkiindiir. Bu noktada televizyonda ya
da diger medya organlarinda hazirlanan programlarin igerigine bakilarak erkek okuyucular kadar
kadin okuyucularin da konulara ilgi gosterdigi goriilebilmektedir. Programlar sonucu pekistirilen
kodlamalarin kadinlar1 da kendi haklarinda olumsuz duygulara itecegi ve durumu kabullenecegi
bilgisinin de gbz oniine alinmasi gerekmektedir.
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Yeni Medya, Dijital Aktivizm ve Twitter

fletisim teknolojilerindeki gelismelere tekno-iyimser yaklasan arastirmacilar yeni medya
ortamlarint demokratiklesme ve Ozgiirlesme aract olarak gormektedirler (Sayimer, 2014).
Ataerkil topluma karsi demokratik bir zemin elde etmeye ¢alisan feminizm uzantisi olan kadin
dayanisma platformlari, yeni medya ortamlarini demokratik ve 6zgiirlesme baglaminda aktif
olarak kullanmaktadir. Tiirkiye nin dort bir yanindan feminist hareketi destekleyen insanlar1 ¢ok
kisa stireler icerisinde birbiriyle bulusturan ve orgiitlenmesini saglayarak, dijital aktivizm olarak
iilke icerisindeki toplumsal sorunlara hizli sekilde tepki verebilmektedir. Etki yok sayilamayacak
kadar biiyiik elbet, ancak toplumdaki o6teki dinamikleri, diinyanin gidisine yon veren asil
belirleyici 6geleri, esas aktdrleri gormezden gelerek olup biten her seyin faturasint medyaya, daha
dogrusu sosyal medyaya ¢ikarmak biiyiik fotografi flulagtirabilir (Giingor, 2011). Sosyal medya
iizerinden yapilacak aktivizmin, giicii elinde barindan iktidar veya kiiresel sirketlerin
gerceklesecek aktivizmi karsilarina aldiklarinda giic agisindan zayiflamayacaksa, sonuca
ulagmasi diigiik ihtimaldir. Yine de olaylarin iyi tarafindan bakarak, ¢ok uluslu sirketlerin veya
iktidarlarin kontrol alanin disinda gelisen, 6zgilirlesmeye imkan taniyan yeni medya ortamlari
iizerinden kartlar dogru oynandigi takdirde, taslari yerinden oynatacak giici kendine
¢ekebilmektedir. Gezi Parki Direnisi vb. isyanlara inanilmaz gii¢ler bahseden yeni medya
ortamlari, gelecege dair umut biriktirmektedir.

Ataerkil diisiincenin  hakim oldugu iilkelerde kadinlarin Orgilitlenmedeki giigligii ve
gortintrliginin kisitlanmas1 ya da engellenmesi aligilagelmis bir konudur. Kadin orgiitleri
giiclendik¢e toplumsal cinsiyet konular1 ve kadin haklar1 glindeme gelmekte ancak kadin 6z
orgiitlenmelerinden ziyade yine bu giindem erkek egemen diislinceyi kabul eden kisi ve
kurumlarca tartisilagelmektedir. Anaakim medyada goriiniir olamayan kadinlar sosyal medya ve
internet haberciliginin gelismesiyle beraber yeni medyada daha c¢ok yer alabilmektedirler.
Ozellikle cesitli eylem ve etkinliklerin artmasiyla berber kadmn orgiitlenmelerin giiglenmesi
kameranin da o yone donmesini saglamistir. Gezi doneminde iktidar medyasinin yogun elestiriye
ugramasi ve alternatif medyanin olusmasiyla gezinin 6znelerinden olan kadin hareketi de kendine
genis yer bulmustur. Internet haber sitelerinde Kadin basliklar1 agilmis ve STK’larin bu alanda
gOrilinlirligh arttirilmigtir. Yapilan eyleme ve egitimler daha genis kitlelere ulagsmustir.

Kadinlarin 6zne olarak ortaya ¢ikmasit mevcut diisiincenin tartisilmaya agilmasina da olanak
saglamistir. Yeni medyada kadinin goriinilir olmasi kadin tizerindeki belirlenimlerin degismesine
ve imaj, sembol ve rollerin tartigilmasi agisindan 6nemlidir. Ev kadin roli kirilmus, esit ¢aligmaya
esit ticret sOylemi yiikseltilmistir. Ayrica tacizler, cam tavan ve mobbing kavramlari tartigilmaya
baglamigtir. Kadin STK’larin goriiniirliigii artik cinayetlerle tartisilmaya acilip kapatilan
toplumsal cinsiyet esitsizligi s0yleminin daha genis ve giiglii tartigmalarin a¢ilmasini saglamigtir.
Kadin STK’lar ayn1 zamanda hukuki alana da el atmislardir ve erkek siddetinin oldugu her yerde
miidahil olarak davalara katilmaya baglamislardir. Bu durum dinamik bir kitlenin olusmasini ve
mevcut sdylemin tartisiimaya agilmasini saglamistir. Ozellikle kadin cinayetleri sonrasi davalarda
erkek Katillerin hakimin karsisina takim elbiseyle ¢ikmalariyla cezalarinda indirim uygulanmasi
bu davalarin detayli incelenip giindemlestirilmesiyle ortaya ¢ikmistir. STK’larin 6zellikle boyle
onemli olaylarda kendilerini géstermeleri medyada da gozlerin tizerlerine ¢ekilmesini saglamigtir.

Televizyondaki tartisma programlarinda kadinlarin 6zne olmasi gereken konularda erkeklerin
programa cagirilmalart ve konusmaci olmalart STK’larin bu konuda yaptiklart eylem ve
boykotlar sonucunda degismeye baslamis ve kadin oOrgiitlenmelerinden temsilcilerin de
katilmalarina vesile olmustur. Bu baglamda yeni medyanin gelisimiyle beraber kadin STK’larin
ana akima kars1 alternatif medyada giiclii temsiliyle seslerini daha ¢ok duyurabilmeleri ve daha
genis alanlara yayilabilmelerini saglamistir. Gezi siireciyle gelisip doniisen ve doniistliren bir
konuma erigen kadin hareketi medyadaki dilin ve sdylemin degismesinde etkili oldugu gibi ayn1
zamanda yeni medya ile beraber kendini de gelistirmistir. Ancak geleneksek medyadaki yap1 daha
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direncli goziikmekte, degisimi kadinlar1 toplumda yiizde elli oranla temsil edilmesine karsin TV
programlarinda 5 kisiden 1’inin kadin oldugu konuk sayisiyla temsil ettirmektedir.

Kadin dayanigsma platformlari, gili¢lerini biiylik 6l¢iide sosyal medya {lizerinden toplamaktadir.
Yeni medya iizerinden yapilan haberlerin yayilim hizi ile birlikte, platformlar ve sosyal medya
kullanicilarinin tepkileri anlik olarak yansimasiyla, belirli kosullarda faillerin alacaklari cezalarin
yarg siirecindeki gidisatlarin1 degistirebilecegi ortadadir. Duygu Delen cinayetinde failin ceza
almasi adina medyanin ve tepki gosteren kesimlerin giiciinii hafife almamak gerekir.

Aktivizm, iki veya daha fazla kisinin bir araya gelerek organizasyonun calisma seklini
degistirmek igin bask1 olusturmasidir. ikna, egitim, gii¢ ya da gdsteri, grev, boykot gibi dogrudan
eylemler aktivizmin baski olusturma taktikleri arasinda yer almaktadir (Deegan, 2001). Aktivizm
katilime1 demokrasiyi destekler. Katilimci1 demokraside insanlarin, sosyal hayatin tiim yonlerinde
karar alma siirecine katilabileceklerine veya katilmalar1 gerektigine dair beklentiler
yaratilmaktadir. #MeToo hareketi, farkli kiiltiirler, iilkeler ve sosyal smiflar ne olursa olsun,
cevrimici bir hareketin tiim modern diinyada nasil biiyiik yansimalar1 olabileceginin harika bir
ornegidir. Hayatimizin her boyutu, iletisimdeki gelismelerden etkilenmektedir.

Yeni medya ortamlarinin en temel 6zellikleri olarak karsimiza g¢ikan etkilesimsellik ve kullanici
tiirevli igerik tiretimi olanagi her bireyi iireticiye doniistiirme potansiyeli tasimaktadir (Sayimer,
2014). Bir kadimin basindan gecen olay1 sosyal medyaya yazi, resim, video tarzi medyalar ile
iiretici pozisyonuna gecerek, bir hareketi baslatabilir, kivileimi biiylik bir yangina doniistiirebilir.
Kadin dayanigma platformlarinin, kadinlara karsi olusabilecek her durumda etkilesim iginde
olmasi ve etkilesim yaratmasiyla kivilcimi saniyeler i¢inde yangina doniistiirebilmektedir.
Cinayet haberlerinde sosyal medyada yanginlar ¢ikaran aktivistler, korkung suglar igleyen failleri
ana akim medyanin eksik kaldig1 noktalar1 birer birer doldurarak, alternatif medyaya doniiserek,
topluma tiim ¢iplakligiyla serebilmektedir.

2006 yilinda Jack Dorsey tarafindan gelistirilen Twitter, sisteminden otiiri dijital aktivizme
elverigli bir zemin yaratmistir. Twitter’in sagladigi hashtag 6zelligi, sinirsiz enformasyon akisini
belirli kategorilere ayirabilmek igin kullanilabilmektedir. Ozellikle fraksiyonlara ayrilmis
feminist platformlarin ortak bir noktada bulugmasini kolaylastirdigi sdylenebilir. Mention
(bahsetme) 6zelligi, bir hesaba acik sekilde mesaj gondermenize yarar, gondereceginiz hesap, bir
kisinin hesab1 veya ¢ok uluslu sirketlerden birini temsil eden hesaplardan biri olabilmektedir.
Tiirkiye’de artan kadin cinayetlerinin ardindan, feministler, birtakim alternatif medya kuruluglar
ve kadin dayanisma platformlar1 Twitter lizerinden giin gectikge, karanlik bilangconun karsisina
daha sert ¢ikmis, Orgiitlenerek eylemler yapmis, sosyal medyanin giindemini belirlemistir.
Gundem belirleme giiclinii halka bahsetmis olan Twitter, temsil alanina sahip olabilme arayist
igerisinde olan LBGTI+ gibi azinliklara, kendi seslerini duyurma imkanini saglamaktadur.

Kitle iletisim araglarinin son iki ylizyillik periyotta yasamin 6nemli bir noktasina yerlesmesiyle
birlikte toplumsal sorunlar da daha goriiniir olarak ortaya ¢ikmaya baslamistir. Medyanin
kamuoyuna bilgi aktarirken segtigi dil ve sdylem onun sorunlara nasil baktiginin gostergesi olarak
karsimiza ¢ikmaktadir. Geleneksel medyada kadina bakis acisinin tarihsel anlayistan ¢cok da farkli
olmadigr agikardir. Kiiltiirlerin, ideolojilerin, toplumlarin ve anlayiglarin bakis agisinin kitle
iletisim araclarinda ayni sekilde tasindigi agik sekilde goriilmektedir. Toplumsal cinsiyet kavrami
bireylerin kadin ve erkek olarak kategorilendigi ve toplumsal rollerin buna goére verildigi bir
anlayistir. Bu anlayisa gore kadina ve erkege dogdugundan itibaren ayr1 davranig kaliplar1 ayr
roller ve aligkanliklar kazandirilir ve pekistirilir. Medya ise bu pekistirilmede en 6nemli etkiye
sahiptir. Ozellikle kitle iletisim teknolojilerinin gelismesiyle birlikte bu durum daha da
artmaktadir (Akdal, 2020). Toplumsal cinsiyet kavrami bir kadina veya erkege ne olmasi, nasil
yasamasi, neler yapip neler yapmamasi kurallarim1 6greten bir anlayis olarak agiklanabilir.
Toplumsal cinsiyet biyolojik olarak kodlanan maddi bedene manevi anlamlar yiikleyerek kiiltiirel
anlamda kadin ve erkek olarak ayirmaktir (Bingol, 2014).
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Toplumsal cinsiyet kavrami toplumda anlasilmasi zor bir kavramdir. Zira toplum bu kavram
kadinlarin erkeklestirilmesi, erkeklerin de kadinlastirilmasi olarak goriir. Oysa bu bir¢ok agidan
yanligtir (Kesgin, 2020). Dogumdan itibaren aile ve sosyal ¢evrenin verdigi roller sonucu olusan
kadin gibi ve erkek gibi yasam anlayis1 kiiltiirlerin temelini olugturmus ayrica iktidarlarin giiciinii
pekistirmistir. Kamuoyunun yararindan ziyade eril giiciin ¢ikarlar1 dogrultusunda hareket eden
medya ise ticari kaygilarin da etkisiyle kadini ikinci planda tutan sdylemin etkisinde kalmistir.
Basili gazetelerdeki ligiincli sayfa haberleri, son sayfa giizelleri, televizyon kanallarimdaki
magazin programlart ve benzeri bir¢ok yayin bunlarin gostergelerindendir. Kitle iletisim
teknolojisinin geligsmesiyle birlikte gdrselligin artmasi sonucu kadin bir arzu nesnesi olmus ve
bedeni metalastirilmustir (Akdal, 2020). Kadin bedeni, otomobil reklamlari, kisisel bakim
iriinleri, gida, moda ve kozmetik gibi alanlarla siklikla karsimiza ¢ikmaktadir. Reklamcilar,
cekici ve giizel bir kadinin bedenini cinsellik aktarmalar1 yaparak hedef kitleye sunmaktadir.
(Diker, 2015, s. 96). Yeni medyanin son on bes yillik periyotta etkisini iyice arttirmasi geleneksel
medya karsisinda bir alternatif sonucunu dogurdu. Geleneksel medyanin eril dili kargisinda halkin
tiim kesimlerinin katilimina olanak saglayan yeni medya, kadin haklari i¢cin de biiyiik bir firsat
olarak goriilmektedir. Medya etrafimizda neler olup bittigini 6grenmemizi saglayan, diinyaya
acilan kapimizdir (Bek, 2005). Dolayisiyla yeni medyanin hayatimizin her anina girmesiyle
birlikte diinyada olup bitenleri her zamankinden daha hizli ve daha katilimci bir sekilde
ogrenmekteyiz. Geleneksel medyanin verici ve alict seklindeki iletisim anlayisi karsisinda yeni
medya teknolojileri ile birlikte okuyucu veya izleyici artik katilimer olmustur. Yeni medyanin her
kesim tarafindan kullanilmasi yeni medyay1 bir aktivizm aract haline getirmis durumdadir. Ancak
yeni medyanin katilimeilik avantajinin yaninda ne yazik ki gorsel etkisinin ¢ok olmasi, tik ve
etkilesim kaygisindan beslenmesi kadinin meta olarak kullanilmasi sonucunu dogurmustur.
Ozellikle haber sitelerinde kadin bedeninin one gikaran gorsellerin kullanilmasi, haberle ilgisi
olmayan cinsel ¢agrisim yapan resimler ve galeri haberler bunlara 6rnek verilebilir. Ayrica sosyal
medya ile birlikte Instagram, Facebook ve Youtube gibi platformlarda kadinlarin gorsel olarak
one sunulmasi, bu mecralarda sponsorlarin giizellik, fitlik, bakimlilik, ¢ekicilik gibi unsurlar
kullanarak kadinlar1 &n plana ¢ikarmasi yeni medyanin yeni sorunlari olarak gériiliiyor. internet
haberlerinde kadina yonelik ayr1 bir haber sdyleminin kullanilmasi yine bu konudaki toplumsal
jargonun ayr1 bir Ornegidir. Internet teknolojisi toplumsal cinsiyet kavraminin yeniden
tanimlanabilecegi 6zgiirlestirici bir alan olarak goriilmektedir (Webb & Temple, 2015).

Diger taraftan yeni medya ve internet, kadinin sesini ¢ikarabilmesinde, dayatilan rollerin disinda
bir hayatin oldugunu 6grenebilmesinde ve kendi toplumu diginda diinyaya agilmasinda kadinin
yaninda olmustur. Yeni medya birlestirici ve ¢ok kisiye ulagsma 6zelliklerinin diginda gegmisten
beri degismeyen taciz, baski ve beden algisinin insasina yonelik olumsuz 6zellikleri ile de vardir.
Sonug olarak tiim medya organlar ticari bir kaygi ile yoluna devam etmektedir. Kadin basinda
goriiniirliik kazanmis goziikse de bu degisimler tam koklii degil sadece yiizeysel olabilmektedir.

Sosyal medya araciligiyla birlesen, seslerini duyuran kadin hareketleri haklarin1 daha genis bir
sekilde duyurmaya ve kapsadiklar1 alanlar1 genisletmeye baslamiglardir. Tiim bunlarin yaninda
sosyal medyadaki ticari anlayis bunun o6niinde duran en biiyiik engel konumundadir. Haber
kuruluglarinin sosyal medyada da bulunmasiyla birlikte genel séylem bu mecralara her zaman
ulagabilen bireylere dayatilmaya devam etmektedir. Kadinlarin haberlerde {igiincii sayfa olaylar1
ve cinsellik 6gesi olarak yer aldig1 goriilmektedir. Gorsel dilde kadin kiiltiir endiistrisinin dayattig
ideal kadin olarak veya tiglincii sayfa haberi olarak olaylarin magduru konumunda verilmektedir
(Akdal, 2020). Genel olarak yeni medya haberlerine bakildiginda kadin her zaman ac1 ¢eken taraf,
erkege bagimli birey ve cinselligiyle on plana ¢ikarilmig olarak gosterilmekte bu da toplumsal
cinsiyet algisinin degismedigini gostermektedir. Yani geleneksel medyadan gelen kullanict —
iiretici, bugiin yeni medyada kullanici — iiretici formunda ayni iletileri vermeye devam etmektedir.
Yeni medyaya dogan yeni kullanic1 — iiretici ise benzer pratikleri eskilerine nazaran daha az
iiretmekte ve toplumsal cinsiyet esitsizligine kars1 durabilmektedir.
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Twich ve Tiktok’ta Kadinin Goriiniimii

Oyun ve internet diinyasinin en ¢ok tercih edilen canli yayin platformlarindan olan Twitch, her ne
kadar milyonlarca kullaniciya sahip olsa da igerik ve bu icerikler 6zelinde tartismalari agamamisg
durumdadir. 2021 yilin Gg¢ilincii ¢eyrek verilerine gére Amerika Birlesik Devletleri’nde ylizde
67’1 erkek ve yilizde 33’i kadin olan bir kullanici kitlesine sahip platform, cinsiyet temelinde
esitlige yaklasamamistir. (Kunst & Statista, 2021)

Platform kullanicilar1 arasindaki cinsiyet esitligini yakalamak bir yana dursun, Twitch.tv tizerinde
yayin yapan erkek ve kadin yayincilarin yayin icerikleri ve kadin yayincilara karsi izleyiciler
tarafindan yoneltilen seksist davranis konusundaki tartisma topluluk icerisinde devam etmekte.

2007 yilinda Justin.tv ad1 ile yayin hayatina baglayan ve 2011 itibari ile Twitch.tv olarak yeniden
markalasan oyun odakli canli yayin platformu, popiilerliginin gittikge artmasinin ardindan oyun
disinda ¢esitli kategoriler olusturdu ve bir kartopu etkisi yaratmayi1 basararak kendi tarihinde yeni
bir caga girdi.

Instagram, Twitter ve Facebook gibi platformlara oranla kullanici sayisi agisindan daha kiigiik bir
platform olan Twitch, oldukca nis bir kitleyi bir araya getirmesi ve yeni medya teknolojilerinin
canli yayinlar, anlik geri bildirim ve izleyici ile igerik iireticinin iletisime gegmesini saglayacak
daha birgok yol ve daha efektif kullanilmasi ile birlikte olduk¢a Onem tasiyan bir noktaya
gelmistir. In Real Life (Gergek Hayatta) kategorisi ile yayincilarin oyun dis1 icerikler iiretmesine
imkan saglayan platform igerisinde yayincilara yonelik cinsiyet¢i ve transfobik tavir ise internet
ortamindaki anonimligin arkasinda saklanarak gerceklestirilmeye devam ediliyor.

Platform tarafindan yayilanan Topluluk ilkeleri’nde platform icerisinde “Irk, etnik koken, ten
rengi, sinif, ulusal koken, gé¢menlik durumu, din, cinsiyet, toplumsal cinsiyet, cinsiyet kimligi,
cinsel yonelim, engellilik, ciddi tibbi durum ve gazilik durumu” {izerinden yapilan ayrimcilik,
asagilama veya tacizin kesinlikle kabul edilemeyecegi ve yaptirim uygulanacagi belirtilmektedir.
(Twitch, 2021)

Platform 6zelinde gerceklestirilen cinsiyet¢i ve transfobik saldirilar kisisel veya direkt olarak
diger yayimcilarin yonlendirmesi ile Raid (Baskin) seklinde gergeklestirilirken, platform tizerinde
olusan nefret, diger platformlara da sigramaktadir (Thurier, 2021). Pek ¢ok kadin Twitch yayincisi
veya e-spor oyuncusu, yasadiklari taciz ve nefret sOylemini gesitli platformlar {izerine dile
getirirken, yasanan olaylarin ¢ogunda sadece platformdan yasaklama yoluna gidildigi
goriilmektedir. (Cheryboom, 2021)

Diger canli yayin platformlari iizerinde de durumun farkli olmadigi ortaya ¢ikan detaylar arasinda.
Icerik iiretici ve izleyici arasindaki bu bariyeri kaldiran diger platformlardan biri olan Periscope
Ozelinde yapilan galigmalar, yayin yapan kadinlarin, izleyicilerin cinsel tacize kadar varabilen
cinsiyet¢i yorumlartyla hatta kiifiirleriyle karsilastig1 dile getirilmistir. (Unal, 2017) Twitch 'te de
oldugu gibi Periscope iizerinde de taciz ve nefret soylemleri kargisinda alinan karst adimlar
engelleme ve platformdan yasaklamayi gegmemektedir.

Sonug olarak Twitch platformunda genel bir ¢er¢eveden ve feminist bir agidan bakildiginda hali
hazirda cinsiyet esitliginden uzak olan bir platformda kadin olarak igerik iiretmenin ve yer
almanin zorlugu ortada iken, toplulugun bir kismimnin cinsiyet¢i ve transfobik saldirilar ile
platformda var olmak daha da zor hale geliyor. Platformda taciz edilmeyen belirli bir kisim
yayinci ise oyun yetenekleri yiiziinden veya sadece kadin olduklari icin Mobbing’e ugruyorlar
(Tastekin, 2019).

Burada toplulugu bilgi ve bilinglendirmenin yolu yeni ve daha sert yasaklamalar getirmek degil,
Twitch veya baska canli yayin platformlarindaki kanaat 6nderleri (Influencer)’nin topluluk ile her
zaman oldugu gibi iletisime gegerek, ¢esitli arastirmalar ile de saptanmig olan etkilerini toplumu
daha bilingli hale getirmek i¢in kullanmasidir. (Tam, 2020).
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Modern kadin giintimiizde kimlik arayis1 igin belirli sosyal mecralar da kendini gosterme ¢abast
icerisine girmistir. TikTok da bu sosyal mecralardan birisidir. Kadin, TikTok uygulamasinin daha
cok kitleye ulastirilabilmesi i¢in kullanilan bir imge haline gelmistir.

2018 yilinda ABD ve Avrupa’da hem iOS hem de Android platformunda en ¢ok indirilen mobil
uygulama olmay1 basaran TikTok, Tiirkiye’de de popiiler olarak kullanilmaktadir. Tiirkiye'de 21
Ocak 2019 itibariyle Android’te sosyal platformlar arasinda en fazla indirilen uygulama TikTok
uygulamasidir. Tiim Android uygulamalari i¢inde de en fazla indirilen 3. uygulama konumunda
bulunmaktadir. Tiirkiye’deki iPhone kullanicilari arasinda iOS platformunda video uygulamalari
arasinda yine en fazla indirilen TikTok uygulamasi genel siralamada 6. konumdadir.
(https://www.haberturk.com/tik-tok-uygulamasi-nedir-nasil-kullanilir-iste-tiktok-hakkinda-
bilmeniz-gereken-hersey-2299333-teknoloji Erigim tarihi: 02.02.23).

Tiktok uygulamasi bir sosyal medya uygulamasidir ve TikTok kullanicilart belirli videolar
cekerek kitlelere hitap eder. Belirli zaman sonrasi kullanicilarin kitleleri olusur ve bu TikTok
kullanicist artik hitap ettigi kitleler i¢in kanaat 6dnderi durumundadir. X partisine iiye olan bir
TikTok kullanicisi takipgilerine X partisini Gvebilir veya belirli bir goriisii kabul ettirebilir.

Bu uygulamalar ile ¢ocuklar, gengler sosyal ve kiiltiirel agidan diizensiz ve duyarsiz bir sanal
alanin igerisinde tehlikelerle bas basa kalmaktadir. Cocuklari bu alanlardan tamamen
uzaklagtirmak miimkiin olmadigindan bu ve benzer uygulamalarda yer alan smirli ve giivenli
modlarin kullanimi énerilmektedir. (Yildirim, 2019, s. 111). Ayrica bu tiir uygulamalarla zaman
geciren gocuklarin bu siirecte ebeveynlerinin yaninda olmalari kontrol agisindan oldukg¢a énemli
olmaktadir. Uygulama igerisinde takipgi kasmak ve popiiler olmak i¢in insanlar siirekli videolar
cekerek paylasimda bulunmaktadirlar. Bazilari ise sadece eglenmek amagh ve igerik iireticilerini
izlemek i¢in kullanmaktalar. Uygulama igerisinde erkek kullanici sayis1 daha fazla olsa da
uygulama i¢inde gezdiginiz zaman kadin kullanicilar1 daha fazla goriiyorsunuz ya da bdyle
diisiiniiyorsunuz. Uygulama sahipleri kadinlar1 6n plana getirerek erkekleri o uygulama igerisinde
daha fazla tutarak aktif olmalar1 saglamakta. Uygulamay: ilk defa kullanan birisinin cinsiyet
farkliligi baglaminda ilk karsilasacagi sey farkli ve giizel kadinlar1 gérmek olacaktir. Kadinlar
uygulamada vitrin gorevini gérmektedir. Reklamlarda dizilerde ve filmlerde giizel kadinlarin rol
almasi gibi sosyal medya uygulamalarinda giizel kadinlarin 6n planda olmasi sasirtict olmuyor.
Erkek kullanicinin bir senede ulastigi takipgi sayisina giizel bir kadin bir ay gibi bir siirede
rahatlikla ulasabiliyor. Bunun sebebi ise Tiktok’ta erkek kullanicilarin izleyici roliinde ¢ok
olmasi, kadinlarin ise genelde iiretici kisminda olmasidir. Erkekler uygulamaya girer gezinir
begenisine uyan kadini yetenek ve karakterine bakmadan veya bakarak takip eder. Ama kadinlar
erkeklerin genelde karakterine ve yeteneklerine bakarlar. Bu yilizden giizel bir kadin veya dig
goriiniisti farkli stilde olan birisi kolaylikla takipgi ve begeni alabilir. Kadinlarin dogustan fiziksel
ozellikleri yiiziinden sadece iilkemizde degil diinyanin tamaminda her zaman kolaylikla takipgi
ve begeni elde edebilir. Tiktok uygulamasinda bunu siklikla goriiyoruz. Kadinlar genelde giizel
kiyafetler ve degisik makyaj videolar1 ile siirekli igerik iiretiyorlar ve begeni takipgi
kazandiklarinin farkina variyorlar. Bu durum aslinda korkutucu bir durum olsa da bu durumu
prime ¢eviren kadinlar da var. Yiiksek takip¢i sayilarina ulasip sosyal medya tlizerinden reklam
alarak kazang sagliyorlar. Kurumsal firmalarin bile artik iletisime gectigi kadinlar yiiksek
miktarda paralar kazaniyor. Bu durumdan dolay:1 giizel olan kadinlar ayni igerikleri siirekli
iireterek takipgi sayilarini arttirmaya calisiyorlar. Bu duruma sebebiyet verenler uygulama
sahipleri gibi goziikse de asil sebep olan toplumdur. Ureticileri izleyen bir de tiiketiciler yani
izleyiciler vardir. Izleyiciler begenilerini sunmasa talep olmazsa iiretim de olmaz. Talep oldugu
i¢in iiretim oluyor. Bu yilizden sosyal medya uygulama sahipleri genelde dikkat ¢ekici kadinlari
her zaman daha ¢ok 6n planda tutmaya calisiyor. Biitiin diinyanin giizele olan tutkusu higbir
mecrada kadini bir obje olmaya devam etmekten ise alikoyamamaktadir.
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Sonug¢ ve Oneriler

Geleneksel medyada toplumsal cinsiyet normlari kadina zorunlu bir rol atamakta iken yeni
medyada kadinin bu rolii goniillii olarak sectigi, istemedigi taktirde bu sistem igerisinde var
olmayacag algistyla ozgiirliikk vaat etmektedir. Hatta 6zgiirlesen kadinin yaymlari ve iirettigi
icerikler milyonlarca kisi tarafindan izlenmektedir. Bu da sosyal medyaya para kazandirmaktadir.
Ozgiirliigiin maddi karsihig1 olmasi ise hem emek somiiriisiiniin oldugunu hem de sahte bir
Ozgiirlik algisinin olusturuldugunun gostergesidir. Cokca izlenip takipci elde eden kadin
kullanicinin sadece izlenme ve begeniyle tatmin olmasi ise kandirildiginin bir sonucudur. Yeni
medyada emek sémiiriisii ciddi bir konudur. Insanlar bu alanlara ciddi mesailer harcamakta
karsiliginda ¢ok kiigiik paralar kazanmaktadirlar. Bu anlamda porno igeriklerin yer aldigi
platformunun bile daha masum oldugunu sdylemek miimkiin olur. Orada kisilerin ticretleri
O0denmektedir. Medya calisanlarinin uzun emeklerle ¢ikardiklar: igerikler bugiin basit bir dans
gosterisiyle bile izlenme agisindan geride kalmaktadir. Bu platformlar ise bir kullanici yerine bir
baska kullaniciy1 kolaylikla 6n plana cikarabilmektedir. Ozgiir kadin algisi ise diizenlenmemis
bir editoryal igerik dahilinde anlam kazanmamaktadir.

Ticari yeni medya platformlari kadin1 6zgiirlestirici alanlar olmaktan uzaktir. Ancak kadinin
Ozgiirlesmesi adina alan olup orgiitlii hareketin iletisiminin bu alanlardan kurulmasina imkan
saglar. Sivil toplumun alternatif medyast olarak yeni medyadan kurulan iletisim toplumsal
cinsiyet esitli§inin saglanmasina sistematik olarak destek verebilir. Tabii burada dncelikli amag
kadinin orgiitlenmesi, haklarin1 6grenmesi ve nasil hareket edecegini bilmesidir. Sivil toplumun
icerisinde kadin hem egitim alabilir hem de sosyal alana dahil olabilir. Yeni medya mecralar1 ise
bu faaliyetler i¢in uygun ve maddi olarak ucuz yerler olmasindan kaynakli ¢ok sayida kisiye
ulasabilir. Unutulmamalidir ki toplumsal anlam tasiyan bir sorunda kadmlar yalniz degildir.
Birbirlerine verdikleri desteklerle sorunlari asabilirler ve bunu yaparken de sosyal medyalar ticari
bir kurumdan 6te davranmayi sosyal bir sorumluluk edinmelidir. Sosyal medyalar bugiin
itibariyle 6zellikle kisilerin zarar gérmemesi i¢in ¢esitli kullanim kurallar1 getirmistir. Kadin ve
LGBTI+ bireylerlerin ayrimciliga ugramamasi adma gesitli kontroller yapmakta ve yasaklar
getirmektedir. Ancak eger ilerleyen zamanlarda sosyal destek gruplari ve sivil toplum drgiitlerini
proaktif olarak desteklerse bu konuda samimi bir tavir sergileyebilir ve hayal edilen gercek sosyal
sorumlu medya anlayisina kavusabilir.
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ETIK ve BILIMSEL ILKELER SORUMLULUK BEYANI

Bu ¢alismanin tiim hazirlanma siireglerinde etik kurallara ve bilimsel atif gosterme ilkelerine
riayet edildigini yazar(lar) beyan eder. Aksi bir durumun tespiti halinde Toplumsal Politika
Dergisi’nin higbir sorumlulugu olmayip, tim sorumluluk makale yazarlarina aittir.
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