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Giris

Gilintimiizde kadin olgusu sosyal, iktisadi, siyasi ve kiiltiirel agidan dnem tagimakta, dikkat-
leri iizerine ¢ekmektedir. Clinkii kadinlar, sahip oldugu 6zellikleri nedeniyle, sosyoekonomik
yapida farkli roller iistlenmis ve yine kendine has 6zellikleri dolayisiyla istenir olmustur. Her
gegen giin kadinlarin kamusal hayatta daha fazla goriiniir olmaya baslamastyla birlikte, ka-
dinlarla ilgili tartigma ve ¢abalarin da arttig1 goriilmekte; bircok alanda meydana gelen degi-
sim kadinin konumunu, goérev ve sorumluluklarint da dogrudan etkilemektedir. Bunun nede-
ni kadinin sorumluluk alaninin hayat igin zaruret arz etmesi ve bunlarm yapilma bigimlerinin
s0z konusu degisimlerden etkilenmesidir. Kadinin konumunda en kokli degisiklik, kapitalist
iretim bigiminin ortaya ¢ikmasi ve gelisim gdstermesi ile ger¢eklesmistir. Sistemin geregi
olarak olusan farkli iiretim bigimi, kadini1 da degisik alanlarda goriiniir kilmigtir.

Kapitalizm, Ingiltere’de feodalizm’in sona ermesiyle ortaya ¢ikan iktisadi ve siyasi bir
sistemdir. Kapitalizm kelimesi, ilk dnceleri ticari sirketin sermaye degerleri olarak anlam ka-
zanmis, daha sonra ise para sermayesi olarak kullanilmaya baslanmistir. Yasanan gelismeler-
le birlikte kapitalizm, farkl1 bigimlerde tanimlanmistir. Ornegin Sombart, kapitalizm’i, “karlt
bir sekilde yeniden tiretmek kastiyla sahipleri tarafinda isletilen mallarin bulundugu yerlerde
kapitalizm vardir” (Lucien, 1995: 85) diyerek ifade etmeye ¢alismustir.

Rekabet, kar saiki, 6zel miilkiyet, rasyonalite gibi temel &zelliklere sahip olan kapita-
lizm’in ayakta kalabilmesi, bu ilkelerin siirdiiriilebilirligine baghdir. Uretim araglarinin 6z-
giirce sahiplenilmesi, fiyatlarin piyasada 6zgiirce saptanmasi, s6z konusu sistemde oldukga
onemlidir. Diger yandan, piyasa, yani rekabet kapitalizmin temel sartidir.
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Hiz1 ve kapsamu itibariyle Sanayi Devrimi ve Kapitalizm yeni bir uygarlik meydana ge-
tirmistir (Drucker, 1994: 40). Kapitalizmin gelismesiyle ekonomik ve sosyal hayatta birgok
miiessese degisime ugramis, pazar ekonomisi yayginlasmis, hizli bir tiretim artig1 yaganmig-
tir. Insanlar kirsal alandan kentlere, sanayi sisteminin i¢ine cekilmis, serbest isgiicii ortaya
cikmistir. Her sey gibi isgiicli de 6zgiir kilmmistir. Kapitalizmin yayilmasi ve genislemesi,
isgiiciiniin daha biiytik kitleler halinde bu yeni sisteme dahil olmalariyla destek kazanmistir
(Baechler, 1994: 148). Bu sistemde isgiicli ve tiiketici olarak kadinin da konumu degigsime
ugramus, kadin sistem iginde farkli roller {istlenmistir.

Gilintimiizde medya 6nemli bir gii¢ olarak kargimiza ¢ikmakta ve sahip oldugu araclariyla
etkinligini daha da artirmaktadir. Sosyo-kiiltiirel degisim ve gelismede gerek gorsel, gerek
yazili medya araglar1 basat roller Gistlenmekte, 6zellikle istenen bilginin yayilmasinda olduk-
¢a basarili olmaktadir. Bu etkin rol, toplumda kadmlarin konumu ve rollerinde de belirleyici
olmakta; bir yandan kadin1 ara¢ olarak kullanirken, diger yandan da toplumda kadinin rolii-
niin olugmasina ve degismesine yonelik etkide bulunmaktadir.

Medyanin destekledigi “kapitalizm—kadin iliskisi”, kadinin bu sistem i¢inde geleneksel
rolleri ve yeri agisindan ele almabilmektedir. Kadinlara yakigtirilan toplumsal tanimlamalar
kapitalist sistemin iglerlik ve yayginlik kazanmasiyla farkli bigimde ifade edilmeye baslamis,
kadinin farkli alanlarda roller iistlendigi goriilmiistiir. Kapitalizmin ortaya ¢ikardigi ve sekil-
lendirdigi kadin konumu ii¢ alanda kendini hissettirmistir. Bunlar “iiretici”, “tiiketici” ve
“meta” olarak kadindir.

Kadinin Uretici Konumu

Sanayi Devrimi ve Kapitalizmin gelismesiyle, diger bir¢ok kurum gibi, aile kurumu da degi-
sime ugramustir. Isboliimii ve uzmanlasmanin yayginlasmasiyla, iiretim, aile disinda yapil-
maya ve ihtiya¢ duyulan iiriinler pazarlardan temin edilmeye basglamistir. Kapitalizmin ge-
lismesiyle birlikte, ev i¢i ve ev disi iiretim belirgin bicimde farklilagsmis, tiretim ev diginda
farkli sistemlerde gergeklestirilirken ev i¢inde sadece kadinin sorumluluk alanina birakilan
yeniden iiretim yapilir olmustur. Ev icinde kendi tiretimini gergeklestiremeyen aile iiyeleri-
nin, gelir elde etme amaciyla disarida iicret getirici bir iste ¢aligmasi zorunluluk haline gel-
migtir. Kapitalizmin, kadimin ¢aligmasina imkan vermesi yaninda, ailenin, ekonomik birim
olarak degerinin azalmasina da yol agmis olmasi, kadmin roliiniin 6nemli 6l¢iide farklilagsma-
sina neden olmustur. Kadinlarin tarimda yiyecek tiretiminde, ev islerinde ¢alisarak yaptiklar
kayit dig1 iretimin degeri, yasanan degisimle birlikte azalmigtir. Boylece kapitalizm 6ncesi
iiretim bigiminde iiretken kabul edilebilen kadin emegi, yeni iiretim bigimiyle birlikte deger-
sizlesmistir.

Gerek sistemin 6zelligi gerek ekonomik yapi, ailede herkesin gelir getirme siirecine gir-
mesine yol agmigtir. Bu siirecte kadin ve ¢ocuklar da gelir saglama amaciyla ev disina ¢ik-
mak, tcretli calismak zorunda kalmistir. Boylece kadin, bugiinkii anlamiyla {iretim siirecinin
bir unsuru haline gelmistir. Kadinin {icretli ¢aligsmasi, o donemde oldukca olumsuz ¢alisma
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kosullari ile birlikte baglamistir; bu olumsuz kosullar, bu alanda bazi iyilestirmeler olsa da,
stiregelmistir.

Kadmin iiretici konumunu degerlendirebilmek icin, bu siireci iki agidan incelemek ge-
rekmektedir. Bunlar kadmin iicretsiz aile is¢isi statiisiindeki roli ve is piyasasinda iicretli is-
giicii olarak gergeklestirdigi roliidiir.

Ucretsiz aile iscisi olarak kadn: 18. Yiizyilda, iiretken kabul edilen isler, yani aile ihtiyag-
larinin karsilanmasi i¢in gerekli faaliyetler, ev i¢inde kadin ve erkek tarafindan birlikte yapi-
liyordu. Ancak sanayi kapitalizmi ile birlikte ev igindeki isler kadinlarin sorumluluk alanina
birakilmis ve en 6nemlisi bu igler liretken olarak kabul edilmemeye baglanmigtir. Kadin, ¢o-
cuk bakimi, ev igindeki hizmetlerin gergeklestirilmesi gibi sorumluluklar1 yerine getirmek
zorunda birakilmistir. Bunlar1 gerceklestiren kadimin her hangi bir {icret elde etmesi s6z ko-
nusu degildir. Ciinkii kadinin ev iginde harcamis oldugu emegin ve yapmis oldugu islerin
ekonomik degerinin olup olmadig: tartigmalidir. Yapilan hizmetlerin niteligine bakildiginda,
ayni islerin ev diginda bizzat meslek olarak ifa edildigi gbz oniine alinirsa, s6z konusu islerin
yapilmasi i¢in harcanan emegin de ekonomik degerinin oldugu bir gegektir. Ancak bu islere
licret 6demek istendiginde, islerin degerinin nasil belirlenecegi ve iicretin kim tarafindan 6-
denecegi onemli bir problem olmaktadir. Diger yandan bu hizmetlerin arz ve talep agisindan
incelenmesi de gerekmektedir. Bu hizmetlerin piyasasi ailedir. Hizmetleri arz eden kadin, ta-
lep eden yani kullananlar ise, esi, ¢gocuklari ve kendisidir. Arz-talep kurallar1 agisindan ince-
lendiginde de sorun mevcuttur. Evi pazara indirgemek miimkiin degildir. Ancak kadinin ev
icinde yapmis oldugu islerin her biri disarida uzmanlik gerektiren mesleklerdir ve bu isleri
yapan kisiler meslek mensubu olarak kabul edilmekte, belirli bir iicret alabilmektedirler. D1-
sarida yapildiginda deger goren bu isler, ev i¢inde kadin tarafindan yapildiginda deger bula-
mamustir. Bunun Oniine gecilebilmesi amactyla, kendi kosullar1 ve diisiince yapilart i¢inde tu-
tarli goriinen somut dneriyi marksist ve sosyalist feministler getirmislerdir. Sosyalist liretim
bi¢imine gegilmesi ile kadinlarin busorumluluklar1 yiikklenmek zorunda kalmayacaklarini ile-

ri siirmiislerdir!.

1 Sosyalizm’in esitlikgi diizeninin, kadin-erkek esitsizligi dahil, pek ¢ok esitsizligi ¢ozecegine inanilmakta, sagladig
firsat esitligi ve sosyalizmin temel 6zelligi olan birlikte iiretme ve birlikte tiiketme faaliyetinin gerceklestirilmesi
ile hem ev i¢inde hem de ev disinda yerine getirilen iglerin bizzat profesyonellerce yapilacagi ve bunun sonucunda
islerin kalitesinin artmasi ile birlikte kadnlarin bu isleri ev i¢inde yapmaktan kurtulacag: ileri siiriilmektedir. Ev
icinde gergeklestirilen islerin toplumsallastirilmasi ile s6z konusu islerin kadinla zorunluluk bagini koparacagini,
bunlar1 dogal gorevi degil de bir meslek olarak gergeklestirebilecegi savunulmaktadir. Kadini eve mahkum eden
ev isleri ve anneligin toplumsal bir is olmasi nedeniyle topluma transfer edilmesini savunulmaktadir. Kapitalist
sistemin, kadini, evde oturmak veya disarida ucuz isgiicii olarak yer almak bigiminde bir ikileme soktugunu savu-
nan marksist feministler kadinin kurtulusunun, tiretim bi¢iminin degistirilmesine bagli oldugunu ifade ederler. Di-
ger bir grup ise, ev islerinin iicretlendirilmesini savunmaktadir. Bunun igin de iki 6nerileri vardir: (a) Evli erkek-
lerden vergi alinip ev kadinlaria 6denecek iicret igin fon olusturulmasi, (b) Tiim ¢alisanlardan alinacak vergilerle
fon olusturulmasi. Kendi ideolojik goriisleri ¢ergevesinde oneri getiren grup, soz konusu diizenlemelerin cinsiyete
dayal1 ig boliimiinii daha da agirlagtiracagini ve kapitalizmin her seyi metalastirdig1 yoniindeki elestirilerine karst
kendilerinin aile igindeki iliskileri bile metalastirma gabasi igine girdiklerini gérememisler ve fikirleri sadece fe-
minizm tarihinde yerini almistir (Demir, 1997: 57).
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Ucretli olarak kadin: Kadmlarin ¢alisma bigimini, bir taraftan kendi gelisme diizeyleri be-
lirlerken, diger taraftan da “biyolojik temele dayali cinsiyet¢i ve toplumsal nitelikli ayrim”,
oldukca etkin diizeyde bir belirleyici olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Toplum iginde insanlarin
ugraglari, erdemleri, faziletleri ve sorumluluklari hep cinsiyete gore belirlenmektedir. Bu ne-
denle kadinin toplumdaki rolii ve konumu, cinsiyet ayrimina gore olusmaktadir. Cinsiyete
dayali1 igbdliimii nedeniyle, kadina, ev igindeki isler (beslenme, yiyecek hazirlanmasi, temiz-
lik v.b.) ve ev i¢i caligmasi, erkeklere ise disarida gerceklestirilen isler verilmistir. Sonugta
ev iglerinin kadnsi, digsarida gergeklestirilen islerin ise erkeksi oldugu yoniinde yargilar ha-
kimiyet kazanmistir. Bu yonde olusan isb6liimii ile kadin aleyhine esitsiz bir durum ortaya
ciktig1 goze ¢arpmaktadir (Koray, 1995: 7). Cinsiyete dayali isboliimiine bagli olarak, egitim
ve ¢alisma imkanlar1 kisitlanan kadinlar, is piyasasinda aktif rol alamaz héle gelmislerdir.
Ancak, yasanan teknolojik ve kiiltiirel degisim, kadinlari is piyasasina ve tiretime dahil eden
etken olmustur. Bunun yaninda teknolojinin gelismesi, kadinin ev ig¢inde ekonomik unsur o-
larak 6neminin azalmasina yol agmis, bazi isler ev digina ¢ikmistir (Gilman, 1986: 94). Tek-
noloji, hayatin biitiin birimlerinde oldugu gibi, aile hayatinin kadina yiiklenen sorumluluk a-
laninda da biiylik kolayliklar getirmistir. Kadmlarin oldukga fazla zamanini alan gorevler,
makinelerle kisa zamanda yapilir hale gelmistir. Bu da, kadinlarin bos zamaninin artmasina
yol agmis ve iiretken bicimde degerlendirilmesini gerekli kilmistir. Bununla beraber, kadinla-
rin, geleneksel rollerine bagl olarak iistlendikleri gorevlerinin olmasi, bir kisim iktisadi faa-
liyetin kadn isgiiciiniin 6zelliklerine uymamasi gibi sorunlar, etkisini siirdiiren olumsuz ko-
sullar olarak, gliniimiize kadar gelmistir.

Aile yagaminin kadin isttihdamini olumsuz etkiledigini ileri siiren hakim goriis ile kadmn iggii-
clinlin istthdam baglaminda tasidig1 kendine has 6zellikler, ¢alisma alanina da yansimaktadir.
Kadin isgiicliniin tasidigi bu nitelikler, temelde annelik ve evin yiikledigi sorumluluklara
bagli olarak ortaya ¢ikmaktadir. S6zkonusu 6zellikler ve bunlara bagl olarak yasanan diger
sorunlar sdyledir:

1. Kadn Isgiiciiniin Marjinallesmesi: Kadinlarin calistig islerin genellikle ikincil piyasa
ozelligi tasidig1 goriilmektedir. Toplum yargilarinin etkisiyle, kadinin, aile igindeki gorevi ve
sorumlulugunun ilk siray1 almasi ve aile sorumlulugunu yiiklenmesi nedeniyle, yiiksek beceri
gerektiren islere girebilmeleri ve yiikselebilmeleri zorlagsmaktadir. Diger yandan issizligin ar-
tis1, toplum zihniyeti, egitim ve altyap1 yetersizligi gibi faktorler, kadm isgiicii i¢in diger
olumsuz kosullar1 olusturmaktadir. islevsel rol paylasimi yerine cinsiyetci rol paylagimimin
mevcudiyeti, kadin iggiliciiniin marjinallesmesine, ikincil isgiicii olarak kabul gormesine yol
a¢gmaktadir.

Diger taraftan, egitimsizlik, kadin isgiliciinlin iiretim ve ydnetim alanlarinda meydana de-
gisimlere etkin bir bicimde uyum saglamasini engellemektedir. Kadinlar, egitim siirecine ka-
tilmadaki yetersizliklerinin bir uzantisi olarak, diisiik statiilii, diisiik ticretli, gecici ve sosyal
giivenceden yoksun islerde ¢aligmaktadirlar.
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2. Belirli islerde Yogunlasma: Kadmlar ¢alismaya, genellikle, ev i¢i gorevlerinin uzantist
olan meslek gruplarinda baslamakta; 6gretmenlik, hemsirelik gibi faaliyetleri yerine getir-
mekte (Kiiclik, 1994: 27) ve aile rollerine yakin islere yonelmektedirler. Kadm isleri veya
“pembe yakali isler” denilen alanlarda yogunlasmakta, kisaca evdeki islerine benzer islerde
calismaktadirlar. Kadina yakigtirilan eglendiricilik, sakinlik, sabirlilik, bakicilik, hissilik gibi
nitelemeler de, kadinlarin belirli mesleklerde yogunlagmasina neden olmaktadir. Ciinkii zeki-
lik, giicliiliik, mantikli ve rasyonellik gibi nitelemeler kadin ve erkek arasinda iglerin yapila-
bilirligi yoniinden de gergekgi olmayan farklilasmay1 beraberinde getirmistir. Erkege somut,
kadina da soyut diisiince yetenegini 6zgiilestiren anlayis, kadini, daha ¢ok hissiyatin 6n plan-
da oldugu alanlara hasretmeye cabalamstir. Pilot/hostes, patron/sekreter ikilemini olustur-
mus, kadinlarin mesleki agidan belirli alanlarda yogunlagma siirecini hizlandirmis-tir. Kadin—
erkek arasidaki biyolojik farkliliklarin toplumsal ve iktisadi hayata yansimasi olan bu anla-
yis, kadinin is yasamina katilmasinda karsilastigi sorunlarda belirleyici olmustur. Bunun so-
nucunda kadmlarin yaptigi is, ikincil 6zellik gostermekte ve degersizlesmektedir. Kadinlar
belirli alanlarda egitim gérmelerine bagl olarak ¢alisma yasamina daha az katilmakta ve be-
lirli alanlarda istihdam edilmektedirler. Kadinlar daha ¢ok hizmet sektdriinde yer almakta, bu
alanda istihdam edilmekte, genellikle belli standardi olmayan islerde ve kayit dis1 alanlarda
caligmaktadir. Sanayi Devrimi ile beraber kadimnlar tekstile dayali islerde yogun olarak yer
almistir. Bu durum bugiin de devam etmektedir. Ozellikle tekstil iskolu gibi sektdrler kadin-
larin yogun olarak ¢alistig1 alanlar olmaktadir. Biitiin bu olumsuzluklarin dnlenebilmesi igin,
kadmlarm yogunlastig1 meslek ve alanlarin iicret ve statiisiiniin yiikseltilmesi gerekmektedir.
Ciinkii kisilerin ugraslari ve statiileri arasinda dogrusal bir iligki vardir.

3. Diizensiz Istihdam: Kadin her zaman icin ikincil isgiicii olarak goriilmiistiir. Yedek isgii-
cili olarak kabul edilen kadinlar, ihtiya¢ duyuldugunda istihdam edilmis, ihtiya¢ olmadiginda
ise istihdamindan vazgecilmistir.

Kadin, ailenin birlestirici 6gesi olarak kabul edildigi i¢in, ilk tercihini kamusal alan yeri-
ne 6zel alandan yana kullanmak zorunda kalmakta; evlenince veya ¢ocuk sahibi olunca isi
birakmaktadir. Bu 6zel durumlar nedeniyle kadinin ¢alismasi kesintiye ugramakta, 6zellikle
annelik i yasamindan ¢ekilmesine neden olmaktadir (Fidan ve Yilmaz, 1998: 204). S6z ko-
nusu durum, kadin istihdaminda siirekliligi engellemektedir. Ailenin gegimini erkegin temin
etmesi, kadinin ise katki saglamasi yoniinde beliren goriigiin sonucu olarak kadinin is piyasa-
sindan ¢ekilmesi problem olarak goriilmemektedir (KSSGM, 1998a: 36). Birincil sorumlulu-
gunun es ve annelik olarak goriilmesi nedeniyle, kadinin yeri aile i¢i olarak belirlenmistir. Ev
ile is arasinda boliinen ve artan sorumlulugu, ¢alisan kadinlar i¢in, rol ¢atigmasina yol agmis
ve onun ikincil iggiicli olarak kabul edilmesine neden olmustur. Dolayisiyla isten ¢ikarmalar-
da ilk siray1 kadin iggiicii almakta ve genisleme donemlerinde istihdam edilmektedirler. Di-
ger yandan kadinin ev i¢i sorumlulugu, kismi ¢aligmayi tercih etmesine yol agmakta
statii ve ig glivencesini olumsuz etkilenmektedir.
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4. Ucuz fsgiicii Olmasi: Kapitalist sistemde isveren kar giidiisiiyle iiretim yapmakta ve kéri-
n1 artirmak i¢in de isgiicii maliyetinden tasarruf etme yoluna gitmektedir. Bu nedenle isveren
icin 6nemli olan ucuz iggiliciidiir. Bu noktada kadinlar ucuz isgiicii olarak goriilmiis, Sanayi
Devriminden itibaren ¢ok az bir ticret karsiliginda ¢alistirilmistir. Gerek kadinlarin hak ara-
ma siireclerine katilamamasi, gerek kadin isgiicline atfedilen degersizlik, bu olumsuzlugun
devamina yol agmustir.

Kadin, is piyasasinda esnek ve ucuz isgiicii olarak gériilmektedir. Is piyasasinda, kadin
isgiicii oraninin artryor olmasi, bir bagka ifade ile kadinlarm belli bir iste daha uzun siire
kalmalari; onlarin diisiik ticretli isleri erkeklere oranla daha kolay kabul etmelerinden, diisiik
icretli, kismi siireli sigortasiz islerde caligmalarindan ve bu nedenle ucuz, kolay ydnetilir
emek olarak goriilmelerinden kaynaklanmaktadir.

Sosyal giivenceden yoksun, diigiik iicret, ¢alisma ortamin diizensizligi, ev ve ¢ocuk baki-
m1 gibi art1 yiikler, kadin i¢in ¢aligmanin ¢ekiciliginin azalmasina yol agmistir. Kadnlar, ca-
lisma hayatinin ve liretimin i¢inde olmalarina ragmen, elde edilen gelirden yeterince pay a-
lamamaktadirlar (KSSGM, 1998b: 67). Belirtilen tiim bu sorunlar kadinin potansiyelini kul-
lanabilmesini engelleyen unsurlar olarak kargimiza ¢ikmustir.

Kadimnin Tiiketici Konumu

Kapitalizmde iiretim kararlari, kar saikinin onciiliigiinde 6zel is sahipleri tarafindan verilir.
Bu sistemde ne kadar ¢ok tliketim yapilirsa o kadar ¢ok iiretim yapilacak, ekonomi bu yolla
islevini siirdiirecektir. Ciinkii, glinlimiizde {iretti§ini satamayan top-lum ¢okmeye mahkum-
dur. Uretimi arttirmak ve bu artis1 siirekli kilabilmek igin, iiretime yonelik pahali bir istahin
acilmas1 gerekmektedir. Bu da kredi karti, bastan ¢ikarici tanitimlar ile yerine getirilmekte-
dir. Tiiketim amacina ulasabilmek icin 6nemli bir tiiketici kitlesinin varlig1 gerekmektedir.
Bunu da bulundugu konumu ve tagidigi bazi 6zellikleri nedeniyle kadinlar olusturmus, hedef
kitle olarak se¢ilmistir. Kadinlarin, tiiketici olarak avantajli goriilmesinin, nedenleri sunlar-
dir:

1. Tiiketimin en énemli birimi ailedir ve 6zellikle kadinlar bu noktada ayr1 bir 6nem tasimak-
tadir. Ailede ikincil veya yeniden iiretimi gergeklestirenlerin ¢ogunlukla kadmnlardir. Tii-
ketime daha yakin konumlari, diger yandan tiiketimi yonetmekle sorumlu olmalari nede-
niyle, tiikketime yoneltmede daha ¢ok kadinlara yonelik cezbedici faaliyetlerin yiiriitiildii-
gii, reklam ve saticilarin hedefi haline geldigi goriilmektedir. Reklamlar, hem kadinlar
hedef kitle olarak segmesi bakimidan, hem de kadin unsurunu kullanmasi bakimindan
kadin konumunu degerlendirmede 6nem tasir. Hedef kitlesi kadin olan reklamlarla ayni
zamanda biitiin hedef kitlelerine seslenebilme imkan1 saglamaktadir (Borakas, 1994: 138).
Bunun yaninda ev idaresi gorevinin daha ¢ok kadinin sorumluluk alanina girmesi ve dola-
yisiyla aligverisin ¢ogunlukla kadin tarafindan yerine getiriliyor olmasi da, biiyiik etken
olarak karsimiza ¢ikmaktadir.
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2. Modern toplumda kadmlarin tiiketimi arttirmada hem 6zne hem de nesne olarak kullanil-
malar1 yeni bir uygulama degildir. Duygulari, hisleri kuvvetli olan kadina annelik, eslik
rolleri yaninda 6nemli boyutta tiiketici kimligi kazandirilmistir. Kadinlarin iyi birer tiike-
tici olmalar1 istenmis ve bu ger¢eklesmistir. Magazin ya da benzeri yayin ve televizyon
programlarin ¢ogu kadinlari cezbetme amacini tasimaktadir. S6z konusu yaymlarin belli
bir kiiltiirlin ve tiikketim davranig ve kaliplarinin benimsetilmesine hizmet ettigi goriilmek-
tedir. Zevk, tavir ve davraniglariyla kaliplasmig kadin tipini empoze etmektedirler. Kadin
dergilerinde muhtevanin genellikle gogunlugunu ilan ve reklamlar isgal etmekte, 6nemli
bir kismi da fal, burg ve astroloji gibi konularla doldurulmaktadir. S6z konusu yayinlarda
da ideal tiiketici amacina ulagma hedeflenmektedir. Ciinkii 6nemli bir kismin1 reklam ve
aligverise tesvik edici unsurlar olusturmaktadir. Tiiketici o {irlinii kullanma y6niinde ikna
etme siireci olan reklamlar, yogun mesaj bombardimani ile kadinlar1 hedef almakta, diger
yandan promosyonlar ile de ideal tiiketici hedefini pekistirmektedir.

3. Diger yandan sik sik ifade edilen bir konu da, kadinlarmn, aligveris konusunda sinir tani-
madiklari, aligveris istahlarmin kabarik oldugu yoniindedir. Bu da, kadinlarin aligveriste
rasyonel olamayacagini, daha kolay etkilenebilecegini dikkate alarak, bu kitle {izerine
yogunlasilmasina yol agan dnemli unsurlardan birisidir. Ancak kadmnin aligveriste rasyo-
nel olmadig1 ydniindeki yargi gercekgi goriilmemektedir. Ozellikle ev ekonomisini yo-
netmekle sorumlu goriilen kadinlarin daha dikkatli ve gercek¢i harcamalar yaptig1 da goz-
lenen bir 6zelliktir.

Kadin—-Medya

Kapitalizmin gelismesi ile birlikte, kadinlar adina oldukga farkli gelismeler yasanmustir. Yu-
karida belirtildigi gibi, kapitalizm, kadinlarin konumuna baslica {i¢ alanda tesir etmistir. Bun-
larin bir kismi oldukga olumlu gelismeler meydana getirirken, bir kismi da olumsuz kosullara
neden olmustur. Bu degisimin belirgin bigimde goriildiigii medya, kadmin iretici, tiikketici ve
amaca ulagma yoniinde ara¢ olarak kullanilmasi bigimleri ile kadinin giiniimiiz rollerine ilis-
kin analizi agisindan model teskil etmektedir.

Medya, diger bir ifade ile kitle iletisim araglari, yazili, sesli ya da gorsel eserlerin dagiti-
mini, yayimint ya da iletimini saglayan her tiirlii teknik veya her tiirlii mesajin az veya ¢ok
genis ya da ayrisik bir topluluk iginde yayilmasini saglayan ydntemlerin tiimiidiir (Ozdemir,
1998: 11-35). Eglendirme, bilgilendirme, kiiltiirel sekillenme, siyasilesme ve toplumsallagma
rollerine sahip olan medya, kiiltiir iretiminin dagitiminin belirleyicisi olarak ortaya ¢ikmustir.

Yasanan hizli degisim ve gelisme, rekabet ortamin1 daha ¢ok yogunlastirmaktadir. leti-
sim sektoriindeki yogun gelisme ve rekabet, sektoriin aktorlerini farkli olmaya, toplumun il-
gisini gekmek amaciyla degisik yontemler kullanmaya yoneltmistir. Kisilik olusumu, bilgi ve
biling birikimine kadar tim yasamumizi etkisi altina alan medya (televizyon, gazete,
internet, dergi, kitap, sinema, radyo.....) glindelik hayatin 6nemli bir par¢ast haline gelmistir.
Hem gorsel, hem de yazili basinda cinselligin ve agirlikli olarak kadin unsurunun 6n plana
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cikariliyor olmasi, bu yontemler arasinda en ilgi ¢ekenin kadin kullanimi oldugunu goster-
mektedir. Medyada kadin konumunu degerlendirebilmek i¢in reklam boyutunu da dikkate
almak gerekmektedir. Reklam, medyanin ekonomik boyutudur ve neyin, nasil tiiketilecegini
insanin bilingaltina yerlestirme, diger medya igeriklerine gore ¢ok ¢arpict bigimde ve daha
hizli verme 6zelligine sahiptir. Bunu yaparken de, degerli bir arag olarak, insan unsurunu
kullanmaktadir. Diger yandan, yeni pazar agisindan kadinlar hedef olarak se¢ilmistir. Kadin-
lara yonelik dergi ve programlarla kadinlar 6nemli bir tiiketici kitlesi olarak yerini almakta-
dir.

Dogas1 geregi, kapitalizm, her seyi, metaya doniistiirmiis, yani bagkasima devredilebilir,
pazarda islem gorebilir hale getirmistir. Gortlintiste her sey 6zgiir kilinmis, her seye parasal
deger verilmistir (Macfarlane, 1993: 261). Sistem, 6zelligi geregi, insanin kullanim bi¢imini
de degistirmistir. Bu siirecte kadin, ideal bir tiiketici olmanin yaninda, tiiketimi tesvik edici
bir obje durumuna getirilmistir. Kor bir tiiketici durumuna getirilmeye ¢alisilan kadin, mal
veya hizmetlerin albenisini artirarak, satig1 artirma amacina yonelik olarak kullanilan yar-
dimci nesne olarak goriilmektedir2. Bilgilendirme amacina hizmet etmesi beklenen reklamlar
bu konuda en dikkat ¢ceken unsurdur. Bugiin, ilgili ilgisiz bir¢ok reklam, kadin goériintiisii ile
ortaya ¢ikmaktadir. Gliniimiizde gazetelerde, reklam panolarinda kadin unsurunu bolca gor-
mek miimkiindiir. Reklamcinin goziinde, kadin, iki farkl 6zellik tagimaktadir: (a) reklamla-
rin hedef kitlesi olarak, (b) baskalarini ikna etmek ve etkilemek i¢in kullandig1 6nemli bir a-
ra¢ olarak.

Bilindigi gibi, kadinlara edilgen, duygusal, sezgisel, kontrol giiciinden yoksun olma gibi
birtakim 6zellikler atfedilmistir (Serdaroglu, 1997: 31). Reklamlarda dikkat ¢eken bir diger
ozellik de, iirtin hakkindaki bilginin erkek tarafindan verilmesi, kadinin ise uygulayici olarak
goriilmesidir. Reklamlarda kadin, ev kadini, sadik es, pek zeki olmayan temizlik¢i veya ev
kadini, fazlaca yetenek gerektirmeyen alt diizeyde ¢alisanlar olarak yer bulmakta ve ev igin-
de cogunlukla kadinlarin kullanacag: tiriinleri kadinlara sunmakla gorevlendirilmektedirler
(Barokas, 1994: 127).

Reklam, kapitalist diinyanin, tiiketici kitleyi giidiilemek, yani tiiketimi tesvik etmek icin
ihtiya¢ duydugu 6nemli bir aragtir. Reklamlarda insan unsurunun, 6zellikle kadinlarin kulla-
nim1 gittikge yayginlagmaktadir; bu baglamda kadin viicudu, iiriin tanitiminda etkin bir arag
olarak kullanilmaktadir. Araba reklamindan (otomobil ile kadimin 6zdeslestirilmesi oldukga

2 Tiiketim toplumunun ortaya ¢ikmas ile, kadin cinsinin iki kisma aynldigs ileri siiriilmektedir. Bunlar iiretici kadin
ve tiiketici kadindir. Uretici kadmin, {iretim siirecinde erkeksi nitelige biiriindiigii, yani ev disinda ekonomik ve
sosyal hayatta yerini almakla erkeklestigi; tiiketici kadinim ise daha ¢ok disilik 6zelligi ile goriiniim kazandig1 go-
ristinii savunanlar vardir. Kadinlarmn erkek meslegi olarak ifade edilen alanlarda basarili olmalarmin, erkeksi nite-
lik kazanacag1 korkusu ile fazlaca rekabetci ve saldirgan olmalarini engelledigi, boyle olsa bile kadinin kendine
has ozelliklerini kaybedecegi yoniinde goriisler mevcuttur. Bu nedenle, erkeklerin basarilari yeteneklerinin sonucu,
kadmlarin basarilart sanslarinimn bir sonucu olarak goriilmistiir (Gilman, 1986: 7). Diger yandan, sik¢a ifade edilen
“erkekle esit olmak”, “erkekle ayni olmak” bi¢iminde degerlendirilmis ve bunun sonucunda bu amaca ulasan ka-
dinlar erkek degerlerinin bunun devami olarak erkek egemenliginin yeniden iretilmesine katkida bulunmustur
(Basbugu, 1995: 297).
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dikkat ¢ekicidir) lastik reklamina, gida reklamidan ev esyasi reklamina kadar birgok rek-
lamda bu durum goze ¢arpmaktadir. S6z konusu alanlarda teshir araci olarak kullanilmigtir3.
Kadinin ticari mal olarak goriilmesinin bir baska bi¢imi de, modaya hizmet eden defileler va-
sitastyla tezahiir etmektedir.

Kadin, zevk veren, giizellik ve estetik igeren, eglenceli olan her tiirlii sdylemle 6zdeslesti-
rilmistir (Caha, 1996: 57). Tiiketim objesi olan kadin, 6zellikle moda, koz-metik gibi alan-
larda reklam araci haline gelmistir. Bu bigimde devam eden degersizlesme siireci ile kadin
nesne olarak goriilmeye baglanmistir (Duhm, 1996 : 161). Ozellikle multimedyanin gelisme-
si, kadinin bu yonde daha islevsel olmasina yol agmistir: kadin, gerek gorsel gerek yazili ba-
sinda, hem ara¢ hem de amag olarak yer almigtir. Bunun yaninda, yazili ve gorsel yayin arag-
larinda kadin istismaria devam edilmektedir.

Diger taraftan, medyada kadina yonelik siddet haberlerinin yer almasi, siddeti kdriikleyici
ve kadinlar1 magdur edici sonuclar dogurabilmektedir. Medya iceriklerinde kadinin diistik
statiilii konumunu pekistirici yayinlar goze carpmaktadir. Medyanin, kadinlar adina olumsuz-
luga yol agan yarg1 ve diislinceyi pekistirici etkisi de dikkat ¢ekici boyuttadir.

Medyada kadin olgusu su sekillerde yer bulmaktadir (Saktanber, 1995: 215):

1. Fedakar, sadik es veya kutsal, saygideger anne konumunun vurgulanmasi ile geleneksel
kadin rollerinin pekistirilmesi siirecini hizlandirmaktadir.

2. Diger bir durum ise, kadinlarin cinsellikleri ile var olmalaridir. Kadinin cinsel kimligini 6n
plana ¢ikarmakta ve kadin adina olusan olumsuz durumu artirmaktadir. Medyada kadinin
goriiniirlik kazanmasi daha ¢ok bu siiregte yogunlasmaktadir. Kadinlar medyada cinsel-
liklerinin disinda 6nemli bir degerlendirme alinmadiklari gibi, cinselliklerini kendilerinin
yaptig1 tanimlama ile kimliklerinin olagan bir parcasi haline getirerek var olamamaktadir-
lar.

Kadinin medyada yer almasi daha ¢ok bu iki unsur iizerinde yogunlagmakta, toplumsal ve
iktisadi alanda elde ettigi basar1, kazandig1 onem daha az ortaya konmakta; 6zgiir, basarili,
dinamik, entelektiiel yonlerine daha az vurgu yapilmaktadir.

Bu durum kadin haklar1 savunucular tarafindan da zaman zaman elestirilmekte ve tepki
gormektedir. Ornegin Pekin’de yapilan 4. Kadin Konferansi’nda s6z konusu olumsuz duru-
mu protesto eden panel, gosteri ve oturumlar, Konferans boyunca yapilan faaliyetlerin %
5’ini isgal etmistir (Sisman, 1996:15). Diger taraftan, yine bu konferansta, “medyada kadin-
larin dengeli ve kliselesmis olmayan goriintiilerini yayginlagtirmak” ikinci stratejik hedef o-
larak belirlenmistir (KSSGM, 1995: 184). Kadmn adina yiiriitiilen bu ¢abalarin hemen hepsi,
kadmin, i¢inde bulundugu toplumsal konumu iyilestirmek ve her alanda maruz kaldig1 olum-
suzluklar1 bertaraf etmek amacina yoneliktir.

3 Kitle iletisim araglarida ve reklamlarda kadinin sunulus bigiminin degistirilmesi i¢in miicadele veren grup radikal
feministlerdir.
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Tablo 1 Kadin Resminin Kullanimi ve Sayfalara Gore Dagilimi
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Cumartesi 5 10 26 4 1 1 16 3 1 67
Pazar 2 2 24 4 1 1 7 - 1 42
Pazartesi 4 - 29 12 1 3 10 - 1 64
Sali 4 3 22 - - 5 10 - 3 45
Carsamba 7 3 22 4 1 2 8 - 2 51
Persembe 2 5 24 2 - 2 - - 2 37
Cuma 1 3 26 7 1 10 - 5 54
Toplam 25 26 173 33 5 15 61 3 21 360

* [k Sayfa: Mansette verilen haberler ve diger 6nemli haberler hakkinda giris sayfasi.

* Magazin sayfasi: Magazin sayfasinda magazin diinyasindaki olaylar (moda, v.b.) ve eglence diinyasindan
sansasyonel haberlerin verildigi bir bolimdiir.

* Giiniin I¢inden Sayfasi: Gerek diinyada gerek iilkemizde toplumsal v sosyal hayatta meydana gelen olayla-
ra yer verilmekte ve sosyal olaylar i¢inde kadinlar 6nemli paya ulasmaktadir,

* Melodi sayfasi: Magazin sayfasi gibi sanat ve magazin diinyasindan haberler vermektedir,

* Ekonomi-Finans Sayfasi: Gilindemdeki ekonomi ve finansmana iliskin haberlere (borsa, banka, v.b. ) yer
verilmektedir.

* Diinya Raporu: Diinyadaki siyasi, sosyal ve iktisadi olaylar degerlendirilmektedir.

* Televizyon sayfasi: O giinkii televizyon programlarina iliskin bilgi ve resimlerin yer aldig1 sayfadir.

* Spor sayfasi: Glindemdeki spor olaylarina iliskin bilgiler ve haberler,

* Son sayfa : Agirlikli olarak sosyal ve magazin agirlikli bilgiler yer almaktadir.

Resimlere Ait Degerlendirme

Gazetelerde tiraji artirmak icin akil almadik yontemler denenmektedir. Bunlardan oldukga ilgi ¢ekeni

kadmin dekoratif aksesuar veya vitrin olarak kullanilmasidir. inceleme ile su sonuglara ulagilmistir:

* Gazete sayfalaridaki tiim resimler dikkate almmustir. Unlii kisilere ait veya haber nitelikli tiim resim-
ler degerlendirmeye dahil edilmistir.

* Tablodan da goriildiigii gibi hemen hemen tiim sayfalarda kadin resmi kullanilmaktadir.

* Jlk sayfada ve son sayfada kadm resmi kullamlmas ¢ok yaygmndir ve 6zellikle son sayfada yer alan
kadinin obje (haberden bagimsiz, resmin haber oldugu) olarak kullanildig1 géze ¢arpmaktadir.

* Kullanilan resimlerin ¢ogunlugunun herhangi bir haberle baglantili olarak kullanilmasma ragmen
resmin bizzat haber oldugu da goriilmektedir.

* Gazetede magazin kisminda yer alan kadinlar daha ¢ok iyi ahlakli, basarili, zeki, diiriist, isinde bece-
rili ve bilgili bigiminde nitelenmekten ziyade biiyiileyici, star, ¢apkin, iinlii, zengin, sosyete giizeli,
etkileyici, ¢ekici, seksi gibi nitelemelerle sunulmaktadir. Diger yandan haberlerle ilgili resimlerde
ise kadinin diiskiinliigii, caresizligi, giicsiizliigii, cehaleti gibi nitelemeler kullanilmistir.
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Calismanin Amaci ve Yontemi

Ulkemizde kadm hareketi, modernlesme siirecinde, bu siireci hizlandiric1 ve kolaylastirict
unsur olarak, kabul gormiistiir. Uluslararas1 platformda kabul edilme yolunda da, stratejik a-
lan olarak, kadmn hareketine 6nem atfedilmistir. Gerek bu kabul gerek yasanan degisim, ka-
dinin konumunda goézle goriiliir bir farklilagsma meydana getirmistir. Nitekim bu ¢aligmanin
ana amaci da, meydana gelen bu farklilagmada kapitalizmin etkisini ve medyanin roliinii tes-
pit etmek, yani kapitalizm-kadin-medya iligkisi’ni ortaya koymaktir. Kadmin (yukarida belir-
ledigimiz) li¢ konumunun da yer aldig1 bir zemin olmasi ve toplum dokusunda &nemli islev-
ler yerine getirmesi nedeniyle, medya, bu ¢alismanin temel verilerini saglayacak bir unsur
olarak disiiniilmiistiir. Sabah gazetesi bir hafta (6 Subat 1999-12 Subat 1999) boyunca ince-
lenmis, kadin olgusunun gazetede yer alma amaci ve gazetedeki islevleri analize tabi tutul-
mustur. Sabah gazetesi genis kapsamli olmasi, magazin ve toplumsal igerikli haberlere fazla-
ca yer ayirmasi ve tiraji gibi 6zellikleri nedeniyle tercih edilmistir. S6z konusu gazete 21-23
sayfa olarak yayinlanmakta ve farkli sayfalarda degisik konulara yer verilmektedir. Calisma-
da su konular 6zellikle incelenmistir:

* Kadin resminin kullanildig: sayfalar, kullanim bi¢imi ve amaci,
* Kadinin gazetede isgiicii olarak yer aldig1 konular ve gorevi,
* Gazetede yer alan konu ve haberlerde kadinin yer alma amaci ve haberin niteligi.

Kapitalizmin geligmesi ile birlikte, kadinin konumunda meydana gelen ii¢ yonlii degisi-
min tiim etkileri medya alaninda belirgin bir bigimde ortaya ¢ikmis oldugu icin, medya, ka-
dinin konumunu inceleme araci olarak, avantajli bir goriiniim arz etmektedir.

Yukaridaki tablodan (Tablo 1) da anlasildig1 {izere kadin resmi olduk¢a fazla kullanil-
maktadir. S6z konusu resimlerin ¢gogunlugu biiyilik kare halinde ve ¢iplakligin 6n planda ol-
dugu dikkat ¢ekmektedir. Zaten resimlerin agirlikli olarak yer aldig1 sayfa tiirii de dikkate a-
linirsa kullanma amacinin ne oldugu anlasilmaktadir.

Asagidaki tabloda (Tablo 2) ise, s6z konusu gazetede kadinin konu oldugu, yani 6znesi-
nin kadm oldugu vakalar 10 baslik altinda simiflandirilmistir. Tablodan da goriildiigii gibi,
kadinin konu oldugu olaylar daha ¢ok magazin ve toplumsal iceriklidir. Bu da gosteriyor ki,
kadmn toplumsal hayatta olduk¢a 6nemli bir yer tutmaktadir. Kadinla ilgili haberlerin ¢oklu-
gu, toplumsal alanda kadinlar1 goriinmez kilmak miimkiin olmadig: i¢indir. Ancak kadinin

sadece belirli alanlarda varligini hissettirebildigi de oldukea agiktir. Ozellikle iktisadi alanda
ve bilimsel gelismelere iligki verilen haberler i¢inde kadina ait, yani kadin 6zneli bir haberin
yer almamasi, bunun gostergesidir. Siyasi alanda ise kismen kadinin yer alabildigi gézlen-
mistir. Ancak bunun da se¢im Oncesinde aday listelerinin hazirlandigi bir
zamanda olmasi ayricalikli bir durumun isaretidir.
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Tablo 2 Kadin Aktorlii Olay ve Yazilarin Konulara Gore Dagilimi

5
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Cumartesi 3 - 1 - 3 2 1 - -
Pazar 2 - - - 4 1 - 1
Pazartesi 4 1 - - - 2 - 2 1
Sali 1 1 - - 1 1 - 1 2
Carsamba 1 - 2 - - 3 - - 1 1
Persembe 4 1 - - - 3 - - 1 -
Cuma 3 - 2 1 - 3 1 - 1 3
Toplam 18 2 7 2 - 19 5 3 7 8

* Toplumsal: Toplumsal yasam i¢inde meydan gelen dikkat ¢ekici olaylar ve dramlar yer almaktadir.

* Tktisadi: Iktisadi alanda kadimin yeri ve statiisii ile ilgili olan, diger yandan kadimin iktisadi gelismede yeri ve ik-
tisadi hayatta meydana gelen degisimlerin kadinlara yansimas: iligkin vakalardir.

* Kiriminal: Sug ve cezalandirma ile ilgili haberlerle birlikte kadinlarin maruz kaldig: kriminal haberlerdir.

* Cinsiyet: Cinsellikle ilgili haberler yer almaktadir.

* Bilimsel: Bilimsel alanda kadinlarin yapmis oldugu katkilara yer veren haberlerdir.

* Magazin: Sanat diinyasinda meydana gelen olaylar1 ve magazin diinyasindaki yasami ortaya seren haberlerdir.

* Ailevi: Aile i¢inde yasanan olaylar, sorunlar ve bunlarmn topluma yansimasi ile ilgili haberleri igermektedir.

* Sanat—Kiiltiir: Sanatsal ve kiiltiirel gelisme ve sanat diinyasinda yasananlar hakkinda bilgi verilmektedir.

* Siyasi: Siyasi arenada yasanan gelismeler ve siyaset ile ilgili bilgilerden derlenen haberler yer almaktadir.

* Diinya: Diinyada meydana gelen carpict ve marjinal haberlerin yer aldig1 sayfadir.

Asagidaki tablo (Tablo 3) da kadmin énemli bir boyutu olan isgiicii olarak ele alinmasina
imkan vermektedir. S6z konusu dénem i¢inde gazetede yer alan haberlerin hazirlaniginda yer
alan kadin muhabir ve kose yazarlarimin tasnifi yapilmustir.

* Dikkat ¢ekici olan, kadin ¢alisanlarin olduk¢a énemli boyutta oldugudur. Bunun yaninda
gazetede kadnlar kose yazarindan daha ¢ok muhabir olarak gérev almaktadirlar. Muhabir-
lerin kose yazarlarindan ¢ok olmasi kadmlarin toplum icine daha kolay girip, daha kolay
iletisim kurabilmeklerinden kaynaklanmaktadir. Tiim alanlarda oldugu gibi kadinlar, in-
sanlarla dogrudan iliskili birimlerde daha ¢ok yer almaktadirlar. Bu durum medyada da
kendini gostermekte, gorsel ve birebir iligkilerin hadkim oldugu alanlarda daha ¢ok istenir
olmaktadir.

Bunun yaninda kadinlarin sosyal icerikli haberlerde etkin olarak gorev aldigi goriilmekte-
dir. Kadmlarin hem muhabir hem de kése yazari olarak sosyal konularin incelenmesinde
etkinliginin oldugu goriilmektedir.
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Tablo 3 Kadin Calisanlarin (Muhabir ve Yazar) Yaptigir Haberlere ve Tiiriine Gére Siniflandirma

8
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Cumartesi Kose Yazari 4 - - - - - 4
Muhabir 3 2 - - 1 - 6
Pazar Kose Yazari - - - 1 1 1 3
Muhabir 2 3 - 1 3 1 10
Pazartesi Kose Yazari - 1 - 1 1 1 4
Muhabir 6 1 - 1 3 - 10
Sali Kose Yazari 5 - - - 1 1 7
Muhabir 1 - - 1 2 - 4
Carsamba Kose Yazari - 1 - 1 1 1 4
Muhabir 4 1 1 3 1 - 10
Persembe Kose Yazart - - 2 1 - - 3
Muhabir 4 1 1 3 1 - 10
Cuma Kose Yazari 1 1 - 1 1 - 4
Muhabir 3 1 - 5 4 1 14

Toplam Kose Yazari 10 6 2 5 5 4 32
Muhabir 22 9 1 14 16 2 64

Medyada kadinin tiretken olarak rol almasi, kadin konusunda istenen bilginin iletilmesi
acisindan oldukca onemlidir. Medyada karar alma mekanizmalarinda ¢ok fazla olmamakla
birlikte, kadinin aktif olarak yer aliyor olmasi, kadinin medyadaki diger bir boyutudur.

Kapitalizmin gelismesi ile birlikte sosyo-ekonomik yasamda meydana gelen degisimler,
toplumda kadinin yerini ve konumunu da énemli 6l¢iide farklilagtirmistir. Yukarida da belirt-

tigimiz gibi bu farklilik kendini ti¢ alanda hissettirmistir. Bunlar, “iiretici”, “tiiketici” ve “me-
talagsma” siirecindeki kadinin yeridir.

URETICI: Kapitalist sistemin hizlandirdig1 teknolojik gelisme, ev islerinin yapimnda da
kadm emegini azaltmig, bosta kalan kadin emeginin farkli alanlarda degerlendirilmesi ihtiya-
ct hissedilmistir. Kadinin ekonomik durumunda koklii bir degisim olmugtur. Giinlimiiziin ka-
dini, liretken olmay1 ve ekonomik bagimsizligini elde etmeyi oncelik olarak kabul etmekte-
dir. Aile merkezli {iretimden ev disina kamusal alana ¢ikarilmis, kadinin girmedigi higbir a-
lan kalmamustir. Ancak geleneksel iligkilerin hakim oldugu boélgelerde ikincil konumundan
kurtarilarak esitlige varma noktasinda, yasal olarak olmasa da, pratikte bu sorunlarin
uzantist goriillmektedir. Kadinlar, erkeklerle benzesmeden kadinlik inceligi  ve  zerafeti
icinde, iktisadi hayatta yer alabilme gayesini tasimaktadirlar.
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Son zamanlarda, kadinlarin mevcut problemlerden kurtulabilmeleri igin, biyolojik kade-
rin* reddedilmesini ve rollerin toplumsal olarak tanimlanmasini ileri siirenler olmaktadir>.
Kadin ve erkeklerin benimsedigi toplumsal olarak insa edilen rollere gore konum kazanma-
lar1 istenmistir. Cinsiyet kavraminin tamamen toplumsal bir tanima indirgenmesi, toplumsal
ve diigiinsel baglamda ele alinmasi gerekliligi iizerinde durulmustur.

TUKETICI: Kadinin ideal tiiketici kimligi, egitim seviyesinin artmasi ve tiiketim bilincinin
yerlesmesi ile kadinin kendine has 6zellikleriyle kolay yonetilebilir kitle hayallerini suya dii-
stirmektedir. Elbette her insan tiikketicidir ve bu gbz ardi edilemez. Ancak kadmnin tiiketici
kimligi ile ideal, kolay yonetilir olmaktan ¢ok bilingli tiiketici oldugu en azindan boyle degi-
sim yasandig1 bir gergektir.

META: Ulkemizde kadin hareketi hep modernlesme cabalariyla basa bas bir seyir izlemistir.
Cagdaslagma emellerine ulagsmada kadimin kamusal hayatta yer alabilirligi, anahtar kabul e-
dilmis, modernlesme siirecinde bir ara¢ olmustur. Uluslararasi platformda kabul edilme ve
toplumu evrensel kabul edilen degerlere doniistiirme amaci ile kadinin hep goriiniir kilinmast
bu yondeki engellerin kaldirilmasi istenmistir. Ancak bu siiregte, gerek yeterli kadinlik bilin-
cinin olmamasi gerek yasanan hizli degisimin ¢ok ¢abuk bizi sarmalamasi, kadinlar adina is-
tenmeyen gelismelerin yaganmasina neden olmustur. Bunun nedeni kadmlarin yasanan degi-
simden oldukga fazla etkilenmesine ragmen, bu degisim siirecini etkileyebilecek veya yon-
lendirebilecek mekanizma ve kurumlara dahil olamamasindan kaynaklanmaktadir.

3. Sonug

Kadin her seyden 6nce insandir. Insanligin sahip oldugu tiim haklardan en az erkekler kadar
yararlanmalidir. Aksi durumda sorun kadinlarin sorunu olarak degil de insanlik sorunu ola-
rak algilanmalidir. Kadini kadin kilan bir takim psikolojik, fizyolojik, biyolojik unsurlari
vardir. Bunlar kadinin konumuna ve bulundugu ortama goére lehte veya aleyhte sonuglar do-
gurabilmektedir. Kadmin bu farkliliklarinin kadin agisindan olumsuz sonug¢ dogurabilecek
bi¢imde kullanilmamas1 gerekmektedir. Aksi taktirde kadin, ticaret metai, reklam araci ol-
maktan kurtulamayacaktir.

Kadmim haklari, ¢gogunlukla kadmim kamusal alana ¢ikmasi baglaminda degerlendiril-
mektedir. Kadmlar su iki anlayis arasinda kamusal hayatta varolabilme miicadelesi vermek-
tedirler. Bunlar:

* Birincisi, kadmlart koruma adina yok eden, bu rollerin kiiltiirel veya toplumsal olarak insa-
sin1 dngdren, kadinlarin kamusal hayatta yer alabilirligini ve kendine has 6zelliklerini goz

4 Biyolojik kader: insanligin dogustan getirmis oldugu nitelik ve dzelliklerine gére toplum iginde yer isgal etmesi,
rol almasidur.

5 Bunlar 6zellikle GENDER feministler olarak bilinmektedir.
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ardi eden ve kadini farklilasmaya iten anlayistir.
* Digeri de, kadinlar1 amaglar1 ugruna cinsellestirme yani, kadim cinselligi diginda higbir
kimligi ile var kilmayan anlayistir.

Kadmin ig¢inde bulundugu bu konumu biyolojik, sosyal, psikolojik, hukuksal, ekonomik,
disiinsel gibi farkli alanlardan gelen etkilegsimin sonucunda olusan ¢ok boyutlu bir sorundur.
Bu nedenle evrensel kurtulus regeteleri sunmak miimkiin degildir. Kiiltiirel ve yerel farkli-
liklarin dikkate alindig1 ¢6ziim Onerileri sunuldugunda, zafere ulagilamasa bile, 6nemli ga-
nimetler elde edilebilecektir. Kadinin, insan olmasindan dolay1 sahip oldugu haklar1 ve kadin
olmasi nedeniyle elde etmesi gereken haklar s6z konusudur. Kadinin konumunu, i¢inde bu-
lundugu iilkenin gelisme diizeyi, toplumun kiiltiir degerleri belirlemektedir. Bunda da med-
yanin, olumlu veya olumsuz yonde, olduk¢a biiyiik etkisi vardir. Arastirma sonucundan da
anlagildig gibi, lilkemizde medyanin kadinlara zaman zaman pek de olumlu kabul edileme-
yecek bigimde bakis agis1 mevcuttur. Ancak kadmlarin medyada yer alig bigimleri degistire-
rek ve medyanin kadm konusuna ilgisini artirarak medyanin sahip oldugu gii¢ kadinlarin
sosyo-ekonomik agidan giiclendirilmesine yardimci olacaktir. Yukarida belirtildigi gibi, ka-
din aleyhine olumsuz olan kadin-medya iligkisinin boyutu kadinlar adina farkli kazanimlar
saglamak i¢in olduk¢a avantajli konuma getirilebilir. Ciinkii:

* Medya, kadinlarin ilerlemesinde, kadin konumunu gelistirmede olduk¢a dnemli bir potan-
siyele sahiptir. Yeter ki tegviklerle bu olumsuzluk yerine kadinlarin gelisimine kanalize e-
dilebilsin.

* Medya, giicii artan bir sektordiir. Bu giiciinii kadin lehine kullanabilme potansiyeline sahip-
tir. Kadin sorunlar1 konusunda medyanin duyarliligini saglayarak, kadinin geleneksel rolle-
rini pekistirici faaliyetlerden vazgecilmesi yoniinde ¢aligmalar yapilmalidir.

* Kadin adina giindem olusturma, kadin sorunlarini su yiiziine ¢ikarma, kadinlar igin istenen
gelisme ve hedefleri yaymada medyanin 6nemi oldukca fazladir. Bu nedenle kadinlarin bi-
linglendirilmesi ve tesviki agisindan medyada egitici yaymlara yer verilmesi i¢in medyaya
oOneri hatta projeler sunulmalidir.

* Reklamlarda kadin somiiriisii yapan firmalarin {iriinlerinin boykot edilmesi ve bu noktada
kamunun desteginin alinabilmesi 6nem tagir.

* Kadimi medyadan soyutlamak miimkiin degildir. Ancak kadinlarin medyada obje olarak
degil de, sayg1 deger bireyler olarak sunulmasi i¢in, gerek kadinlarin bilin¢lendirilmeleri
gerekse de medyaya bu yonde yaptirimlar uygulatilmasi gerekmektedir. Hem toplum hem
de kadmin saygmligi i¢in bu yonde galismalar acil ¢6ziim beklemektedir. Ciinkii insanin
davranislarini sosyal sartlandirmalar belirler. Bu sartlanma sonucu reklamlar da veya genel
anlamda medyada kadinin bu sekildeki sunumu toplum i¢inde kadina bu yonde olumsuz
bakis agisiin olugsmasina yol agmaktadir.

* Medyada, ozellikle reklamlarda, kadinin cinsel obje tiiketici olarak yansitilmasinin
oniine gegilerek, kadinlarin basarilarinin, katilimei, karar alict 6zelliklerinin ortaya ¢ika-
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rilmasin1 éngdren yayinlara agirlik verilmelidir®.

Sayilan bu diizenlemelerle medyanin giicii, kadinlar lehine kullanilarak, kadmlarin  ikti-
sadi ve toplumsal alanda hak ettigi statiiye ulagmasi saglanacaktir ve kadinlar adina 6zellikle
su alanlarda olumlu gelismeler saglanacaktir.

* Kadinlarm egitimine olduk¢a 6nemli katkis1 olacaktir.

* Buna bagli olarak kadin istihdami tesvik edilecektir.

* Kadinin sosyal statiisii gii¢clendirilebilecektir.

* Kadimlarm bilinglenmesine katkida bulunacaktir.

* Kadin konusunun daha fazla giindeme gelecek ve kadin sorunlarinin tartigilmasina imkan
verecektir.
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