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oz
Surdurilebilir turizm, cevreye verilen zararlari
onlemeye calisarak kaynaklart koru kullan
dustncesi ile hareket eden bir yaklagimdir.
Turizm egitimi alan G&grencilerin  gelecekte
sektorde  ve  akademide yer  alacaklan
dustnildiginde sturdirilebilic turizm  bilinci
onem kazanmaktadir. Bu calismanin amaci
turizm egitim alan 6grencilerin strdirilebilir
turizme bakis acilarini metaforlar araciligryla
tespit etmektir. Bu baglamda nitel arastirma
desenlerinden  biri  olan  fenomenolojiden
yaratlandmistir.  Calismada amaglt  6rneklem
tercih  edilmis olup, c¢alisma 6rneklemini
Zonguldak  Biilent  Ecevit  Universitesi
Karadeniz Eregli Turizm Fakiltesi'nde egitim
goren 113 ogrenci olusturmustur.
Katilimeilardan, “bana gore strdirilebilir
turizm gibidir, c¢unkd ........ ”
ciimlesini tamamlamalari istenmistir. Icerik
analizi araciligiyla c¢ézimlenen veriler 7
kategoriye ayrilmustir. Bu kategoriler; korumaya
ve gelistirmeye yonelik unsurlar, yasama yonelik

ABSTRACT

Sustainable tourism is an approach that acts with
the idea of protecting and using resources by trying
to prevent damage to the environment.
Considering that students who receive tourism
education will take place in the sector and
academia in the future, sustainable tourism
awareness gains importance. The aim of this study
is to determine the sustainable tourism
perspectives of the students who receive tourism
education through metaphors. In this context,
phenomenology, one of the qualitative research
designs, was used. Purposeful sampling was
preferred in the study, and the study sample
consisted of 113 students studying at Zonguldak
Bilent Ecevit University, Karadeniz Eregli
Tourism Faculty. Participants were asked to
complete the sentence “For me, sustainable
tourism is like ........... because ........ ”. The data
analyzed through content analysis is divided into 7
categories. These categories are; elements for
preservation and development, elements for life,
elements for nature, elements for economy,

Metaphor Analysis. unsurlar, dogaya yonelik unsutlar, ekonomiye elements for space, elements for experience and
yonelik unsurlar, mekana yonelik unsurlar, elements for abstraction. While the participants
deneyime yonelik unsurlar ve soyutluga yonelik  developed 68 different metaphors, the metaphor
unsurlar olmak tzere siralanmustir. Katilimeilar,  they frequently used for sustainable tourism was
68 farkli metafor gelistirirken strdirtlebilir environmental protection. In addition, it was
turizm igin siklikla kullandiklar: metafor gevreyi concluded that the metaphorical connotations of
koruma olmustur. Bunun yant sira katithmeilarin -~ the  participants  regarding the concept of
surdirilebilir  turizm  kavramma  iligkin  sustainable tourism are often aimed at protecting
metaforik ¢agrisimlarinin ise siklikla korumaya and developing.
ve gelistirmeye yonelik oldugu sonucuna
varilmistir.
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Girig

Strdurilebilirlik, kaynaklarin bugiinkii nesiller tarafindan kullanirken gelecek nesillerin ihtiyaglarint g6z éntinde
bulundurmayi gerektiren bir yaklasimdir. Gelecek nesilleri ve onlarin ihtiyaclarini karsilamak icin kaynaklarin
korunmast elzemdir. Buradan hareketle stirdurilebilirlik kavramint gelecekteki refahin korunarak gelistirilmesi
olarak ifade etmek mimkindir. Ayrica sirdurilebilirlik, insanligin gelecegi icin buyitk bir 6nem arz
etmektedir. Cesitli alanlarda yer bulan strdirilebilirlik kavrami ginimiizde turizm i¢in de séz konusudur.
Ozellikle kitle turizminin verdigi zararlari 6nlemek icin siirdiiriilebilitlik vazgecilmez bir unsurdur.

Turizm sektori, ekonomik katkilart nedeniyle bir¢ok tlke icin 6nem arz etmektedir. Turizmin ekonomik
katkisini arttirmak amactyla yapilan uygulamalar ve faaliyetler turizmin devamlilifi icin sorun teskil etmektedir.
Cevreye duyarli olmayan uygulamalar bir stre sonra turizm faaliyetlerini de dogrudan etkileyerek olumsuz
sonuglara neden olmaktadir. Bu baglamda turizmin olumsuz etkilerini en aza indirerek bilingli tiiketim yapmay1
saglayan unsurlardan biri stirdiiriilebilir turizmdir.

Strdirilebilir turizm, turizm kaynaklarinin koru kullan diistincesi ile titketimini savunurken gelecek nesillerin
bugtinkii nesiller gibi dogal ve kiiltiirel mirasa erisebilmesini mimkiin kilan bir yaklasimdir. Sturdirilebilir
turizm doga ile uyumlu, yerel halka saygili, gelenek ve géreneklerin devamldigini savunmaktadir. Bilingli ve
cevreye duyarlt turistlerin tercih ettigi turizm yaklagimi olmakla birlikte yerel halkin cikarlarini da
gbzetmektedir. Bu baglamda strdirilebilir turizm kaynaklarin giderek titkenmesi, dogal yasamin tahrip
edilmesi, nesillerin titkenmest gibi siireclere karsit bir anlam ifade etmektedir.

Strdurilebilir turizmin giderek artan 6nemi turizm egitiminde de kendine yer bulmasina olanak tanimistir.
Turizm egitimi alan 6grenciler, gelecekte sektérde ve akademide calisacak bireyler olarak 6n plana ¢ikacaktir.
Bu nedenle 6grencilerin strdiiriilebilir turizm egitimi alarak bu biling ile hareket etmelerinin 6nemli oldugunu
s6ylemek mimkiindir. Surdirilebilir turizm egitimi ile farkindaligin saglanarak dogal kaynaklarin ve kiltiirel
mirasin gelecek nesillere aktarimi siirdiirtilebilir turizm egitimi alan dgrencilerle saglanabilir.

Turizm egitimi alan Sgrencilerin, siirdirilebilir turizme iliskin ¢agrisimlarini tespit etmeyi amag edinen bu
calisma gelecekte sektdriin temsilcileri olacak 6grencilerin bakis agilarint ortaya koyabilmesi acisindan 6nem arz
etmektedir. Katilimcilann strdirilebilir turizme iliskin olusturduklart metaforlar araciliftyla ortaya ctkan
cagrisimlar, sektorel bazda giincel egilimlerin takibi acisindan da 6nemlidir. Turizmin cesitli alanlarinda
metafor analizleri yapilmakla birlikte strdirilebilir turizme iligkin bir calismaya heniliz rastlanmamigtir.
Calismanin bu bakimdan alanyazina da katki saglayacagi distiniilmektedir.

Literatiir Taramasi

Bu baslik altinda strdiirilebilir turizm kavrami ve 6nemi tartistmustir. Stirdiirtilebilirlik kavrami farkh boyutlart
ile ele alinarak siire¢ hakkinda bilgi verilmistir. Bunun yant sira stirdirilebilir turizm kavramu, stirdirilebilir
turizmin 6nemi ve gerekliligi ortaya konmaya caligtlmustir. Turizm alaninda yapilan metafor analizlerine 6rnek
calismalatla yer verilmistir.

Suirduriilebilir Turizm Kavrami ve Onemi

Strdurilebilirlik, turizm sektrii de dahil olmak tzere dinyanin en ¢ok tartisilan kavramlarindan biridir
(Pahrudin vd., 2022; Hamid vd. 2021; Nunkoo vd., 2021). Strdarilebilirlik; ginimiz nesillerinin
gereksinimlerini dikkate alirken gelecek nesilleri de géz 6ntinde bulunduran niteliksel olarak kaynaklari yok
etmeyen, bozmayan ve kaynaklarin gelisimini saglayan bir kavrami ifade etmektedir (Demir ve Cevirgen, 2000).
Bu kavram, Ortak Gelecegimiz baglikli 1987 Diinya Cevre ve Kalkinma Komisyonu raporuna dayanmaktadir.
Tlk olarak, ekonomik kalkinma ve cevre koruma gibi farkli kavramlart bir araya getirmek icin kullanilmustir.
Brundtland Raporu, kavram icin 6nemli bir adim olmakla birlikte ortaya konan vizyon sadece maksimum
ekonomik buylmeyi elde etmeyi degil, aynt zamanda giinimiiz toplumunu olusturan bireyler ve gruplar
arasinda adalet ile de ilgilenen bir ekonomik kalkinmay: ifade etmektedir. Raporda, 6zellikle ekonomik
faaliyetin ¢evresel etkileri dikkate alinmadan nesiller arast esitligin saglanamayacagt gbriisii yer almaktadir
(Garrod ve Fyall, 1998). Stirdurtlebilirlik kavrami ginimiizde giderek daha 6nemli hale gelmektedir. Ekolojik,
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toplumsal, politik ve ekonomik alanlarda genisleyen etki alaniyla birlikte, ¢evrenin korunmast ve dogal
kaynaklarin strduarilebilir bir sekilde kullanimi 6nem kazanmaktadir.

Yirminci ylizyllda turizm hareketlerinin artmast ile turizmde yeni yaklasimlar zorunlu hale gelmistir. Kitle
turizminin verdigi zararlar karsisinda alternatif turizm kavramlari ortaya ¢tkmustir (Roblek vd., 2021; Zyzak,
2016). Bu kavramlardan biri de stirdiirilebilir turizmdir. Stirdirtlebilir turizm; turizm gelisimini, stirdiiriilebilir
ilkelere zarar vermeden dogal ve kilttrel mirasi koruyarak yerel halka istihdam yaratmayi saglayan faaliyetler
butindir (Palazzo vd., 2022; Yoon vd., 2022). Bir diger yaklasima gore stirdirilebilir turizm; sturdirilebilir
kalkinmadan gii¢ alan, turizm kaynaklarinin adil kullanimina izin veren, turizm kaynaklarinin yénetimi ve bu
kaynaklarin gelecek nesillere aktarimini ifade etmektedir (Kdhin, 2007). Stirdirtlebilir turizmi denge unsuru
olarak tanimlayan Alkan’a (2015) gbre ise stirdiirtilebilir turizmi 6n plana ¢tkaran Gi¢ unsur vardir. Aragtirmact
bu unsurlart ekonomik gelisme, cevresel kaynaklarin korunmast ve yerel halkin sosyal faydast olarak
siralamaktadr.

Strdurilebilir turizm, strdirilebilit kalkinma distincesinin turizm sektériine uyarlanmasi ile ortaya ctkmustir.
Turizm sektoriin - strdurilebilirligi  icin  turizm  ve cevre iliskisinden dogan bagliigin g6z Onitinde
bulundurulmasi gereklidir. Kaynaklarin kalitesi, kirlilik veya erozyon gibi énemli ¢evresel unsurlar turistik
cazibeyi dogrudan etkilemektedir (Hobson ve Essex, 2001). Ozellikle son yillarda, turizm sektériiniin hizla
biyiimesi ile birlikte kiiresel bazh tartismalar hiz kazanmustir (IKhan vd., 2021). Turizm, tlkeler icin énemli bir
ekonomik getiri aract olmasinin yant sira istthdam olusturmayi, gelirin yeniden dagitimini ve yoksullugun
azaltlmasini saglayarak sosyal kalkinmaya da destek olmaktadir. Bunun yani sira turizmin gelisimi, bir¢ok
istenmeyen sosyal, kultiirel ve ¢evresel sorunlart da beraberinde getirmektedir (Timur ve Getz, 2009).

Strdurdlebilir  turizm  gelisiminde, cevresel kaynaklarin kullanilirken ekolojik unsurlarin  gbzetilmesi,
geleneklerin ve biyolojik cesitliligin korunmasi kilit unsurlar arasinda yer almaktadir (Hamid vd., 2021). Turizm
sektoriinde sosyal ve cevresel performanst iyilestirmek icin yenilikei bakis agist ile degisimlerin 6ziimsenmesi
kritik 6neme sahiptir. Turizm isletmeleri genellikle yeni yaklasimlara onciilik etse de Szdenetim ve eko-
sertifikasyon konularinda isletmelerin eksikleri vardir. Ornegin, otellerde siirdiirilebilirligin iyilestirilmesi,
planlamast, etki degerlendirmesi, kirlilik kontrold, biyolojik ¢esitlilik ve kiiltiirel mirasin korunmasi, bina insaat,
enerji ve su verimliligi, geri dontisim gibi konular dikkate alinarak planlamalar yapilmalidir (Buckley, 2012).

Siirdiiriilebilir turizmde kurum ve kuruluslar ile yerel yonetimler rol oynamaktadir. Ozellikle giiniimiizde
turizmin yapisindaki degisimler, ilkelerin turizm politikalarinda da 6nemli bir unsuru haline getirmistir.
Uluslararast kuruluglar, 1990’lardan giintimiize degin turizmin siirdiirtlebilirlik gostergelerini, ekonomik, sosyal
ve cevresel boyutlari ile etkisini degerlendirmek amaciyla bir bilgi sistemi olusturmaya ¢alismuslardir. Birlesmis
Milletler Diinya Turizm Orgiitii, Avrupa Komisyonu, Avrupa Cevre Ajansi, Ekonomik Isbirligi ve Kalkinma
Teskilat1 gibi kuruluslar stirdiirtilebilitligin temel gostergeleri tizerine ¢alismalar ortaya koymaktadir (Punzo vd.,
2022). Kurumlar ve hitkiimetler, turizmin stirdiiriilebilir kalkinma ilkeleri cercevesinde gelismesi i¢in daha fazla
farkindalik saglamaya calismaktadir (Olszewski-Strzyzowski, 2022). Sharpley (2022) de benzer bir gorisii
savunmaktadir. Arastirmactya gére daha basit bir ifadeyle, strdiiriilebilirligin kiiresel olabilmesi i¢in tim
destinasyonlarin uygun politikalar ve yonetisim sistemi benimsemesi gereklidir.

Strdurtlebilir turizmin gelismesi igin bir diger etken yerel halktr. Yerel halk strdirilebilir turizmin
gelismesinde 6nemli bir unsurdur. Surdirilebilir turizmin gelistirilmesi, planlanmasi ve basarilt bir sekilde
devamliligt icin yerel halkin destegi gereklidir (Matiku vd., 2021). Turizm sektériinde stirdtrtlebilir bir gelisme
icin, ev sahibi bolgedeki dogal, tarihi ve kiltiirel kaynaklarin korunmasi ve biyolojik cesitliligin devamliliginin
saglanmasi 6nemlidir. Bu ekolojik stireglerin bozulmadan sirdirilmesini ve kaynaklarin gelecek nesillere
aktarilabilmesini saglamaktadir (Demir ve Cevirgen, 2006). Bunun yani sira yerel halka saygilt bir yaklasim
oldugundan yerel gelisimin saglanmasinda, bélgesel istihdamin yaratilmasinda ve ekonomik kalkinmada da rol
oynamaktadir. Surdirtilebilir turizm hem yerel halki hem de turistleri korumaktadir.

Turizm Alaninda Yapilan Metaforik Analizler

Turizmin ¢esitli alanlarini baz alarak yapilan metaforik calismalar vardir. Bu calismalars; turizm, tatil ve seyahat
kavramlarinin metaforik analizini yapanlar (Giil ve Giil, 2021; Ozgiirel ve Baysal, 2020; Saclik vd., 2016),
gastronomik unsurlarin metaforik analizini yapanlar (Saatci Savsa, 2023; Uyar, 2022) 6grencilerin meslege
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iliskin bakis acilarint ortaya koyanlar (Ust Can ve Yilmaz, 2022; Ayaz vd., 2020; Alyakut ve Kiiciikémer, 2018),
ogrencilerin turizm egitimi boyunca aldiklart derslerde gérdikleri temel kavramlara yonelik metaforik analiz
yapanlar (Ozer, 2020; Gézen, 2019; Kéroglu vd., 20182; Kéroglu vd., 2018b) destinasyonlara iliskin metaforik
analiz yapanlar (Diismezkalender ve Erol, 2020; Ozogul, 2020; Soykok ve Acun, 2019; Sahin vd., 2018) olarak
siniflandirmak mimkiindir. Bu ¢alismada turizm egitimi alan 6grencilerin bakis actlarini yansitmasi nedeniyle
benzer perspektif hareket eden calismalarin sonuglarina asagida yer verilmistir

Alyakut ve Kiciikkémirler (2018) gastronomi egitimi alan Ogrencilerin bakis acilarini yansitmak amactyla
metafor analizi yapmugslardir. Aragtirmacilar, 80 6grenci ile yaptiklari ¢alismada, katthimcilarin gastronomi ve
mutfak sanatlart mezunlart icin siklikla “sanat¢’” metaforunu kullandigini ortaya koymustur. Kéroglu vd.,
(2018b) Turizm Rehberligi bélimiinden 281 dgrencinin katildigi calismalari ile Ttrk Mutfaginin metaforik
algisini tarugmustir. Calismada, 154 farkli metafor dretilerek bu metaforlar 10 kategori altinda toplanmugtir.
Ogrenciler, Tiirk Mutfagi ile iliskili metaforlart siklikla “doga” ile ézdeslestirmistir. Bu baglamda Tiirk Mutfag
“gbkkusagt” kavrami ile benzesim kurularak ifade edilmistir.

Gozen (2019) Akdeniz Universitesi Manavgat Turizm Fakiiltesinde 6grenim goren 64 égrencinin katilimy ile
rekreasyon kavraminin metaforik analizini yapmistir. 44 metaforun olusturuldugu calisgmada 7 kategori
belirlenmistir. Ogrenciler rekreasyon kavramini siklikla “tuval”, “kumbara” ve “kum saati” gibi metaforlara
aciklamistir. Kavramsal analizlere iliskin bir diger c¢alisma Koroglu vd. (2018a) tarafindan yapilmustir.
Aragtirmacilar, Balikesir Universitesi Turizm Rehberligi boliimiinde egitim géren dgrencilerin kiiltiirel miras
kavramina iliskin metaforlarint ortaya koymaya calismustir. 284 Ogrencinin katildigt calismada 106 metafor
tretilmis olup kiltiirel miras kavramu siklikla “hazine” kavramu ile 6zdeglestirilmistir.

Ozogul (2020) Efes Meslek Yiiksekokulu’nda egitim géren 216 &grencinin Seleuk’a iliskin cagrisimlarini
metaforlar yoluyla tespit etmeye calismistir. 38 metaforun olusturuldugu calismada 4 kategori olusturulmustur.
Ogrencilerin Selcuk’a dair siklikla kullandiklart metafor “huzur” olmustur. Ayaz vd. 2020 yilinda Mugla Stk
Kogman Universitesi Marmaris Turizm Meslek Yiiksekokulu Turist Rehberligi béliimiinde 6grenim géren 189
ogrenci ile Marmaris’in destinasyon imaji algisini arastirmistir. Turist Rehberi adaylarinin katihim sagladigi bu
calisma sonuglarina gére Marmaris siklikla “varlik” unsuru olarak nitelendirilmistir. Ogrenciler tarafindan
Marmaris icin “banka, “mucevher” ve “cennet” metaforlart kullanidlmustir.

Tatil kavramina iliskin ¢alisma yapan Giil ve Giil (2021), Balikesir Universitesi Balikesir Meslek Yiiksekokulu
ile Sindirgt Meslek Yiiksekokulu Turizm ve Otel Tsletmeciligi Bélimlerinde egitim goren 140 grenci tizerinde
metafor analizi yapmustir. 170 metaforun Uretildigi calismada, metaforlar 11 kategori altunda toplanmustir.
Calismanin sonucuna gbre 6grenciler, tatil kavramina yonelik en fazla “dinlenme” metaforunu kullanmistir.
Ozgiirel ve Baysal, 2020 yilinda Mugla Sitki Kogman Universitesi Marmaris Turizm Meslek Yiiksekokulu,
Turist Rehberligi Programr’nda 6grenim géren 102 6grenciye seyahat kavraminin metaforik analizine iliskin bir
calisma yuritmistir. Katilimcilar tarafindan 85 metafor gelistirilmis olup, metaforlar 12 kategoriye ayrilmistir.
“Deneyimleyerek 6grenme algist” ve “iyi olus algis’” temalart en fazla metafor iretilen temalar olmustur.
Saclik vd., (2016) tatil kavramina iliskin metaforlart analiz etmek igin Balikesir Universitesi Erdek Meslek
Yiiksekokulu ve Canakkale On Sekiz Mart Universitesi Ayvactk Meslek Yiiksekokulu Turizm ve Otel
Isletmeciligi bélimlerinde egitim goren 155 dgrenci ile gérigmistiir. 97 metaforun iretildigi calismada 9
kategoti vardir. Ogrenciler tatil kavraminda siklikla “eglence,” “para” ve “deniz kum giines” metafotlarina
bagvurmustut.

Yontem

Turizm, sturdirebilirlik agisindan ele alindiginda stirdirilebilir turizm anlayisinin benimsemesi, stirdirilebilir
turizmin yaygin bir etki yaratmast ve gelecek kusaklara aktarilmasi amaclariyla 6nemli bir etkendir. Calisma,
turizm egitimi alan Ggrencilerin siirdirtlebilir turizme yonelik metaforlarini analiz etmeyi amag¢ edinmistir.
Turizm egitimi alan Ggrencilerin strdirilebilir turizme iliskin bakis acilart hem sektdrel bazda hem de
akademik bazda etkili olacagt icin calisma sonuglart 6nem tagimaktadir. Calismada nitel arastirma yontemi
kullanilarak fenomenoloji deseninden yararlanidmistir. Fenomenolojinin temel hedefi katiimecilarin bakis
aclarint ortaya koyarak bir olguya iliskin deneyimlerini anlamlandirmaktir. Calismanin temel amaci
dogrultusunda (a) turizm egitimi alan Ogrenciler strdurtlebilir turizm kavramini agiklarken hangi
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metaforlardan yararlanmaktadir?, (b) surdirilebilir turizm kavramina iliskin metaforlar ortak 6zellikleri
acisindan nasil kategorilere ayrilmaktadir?, (c) strdurtlebilir turizm kapsaminda kullanilan metaforlarin siklik
dagilimi nedir? sorularinin yanitlart aranmustir.

Calisma, Zonguldak Biilent Ecevit Universitesi Kepez Yerleskesinde yer alan Karadeniz Eregli Turizm
Fakiiltesi'nde gerceklestirilmistir. Zonguldak Biilent Ecevit Universitesi Karadeniz Eregli Turizm Fakiiltesi 8
Nisan 2016 tarihi itibariyle kurulmustur. 4 Mayis 2017 tarihi itibari ile ise lisans diizeyinde &grenci almaya
baslamistir. Karadeniz Eregli Turizm Fakiltesi biinyesinde Turizm Isletmeciligi, Turizm Rehberligi,
Gastronomi ve Mutfak Sanatlari, Rekreasyon Yonetimi bolimleri actk olmakla birlikte iki bolim aktif olarak
ogrenci almaktadir. Turizm Isletmeciligi boliimii 2017-2018 egitim 6gretim yilt itibari ile égrenci alirken,
Turizm Rehberligi bolimi ise 2019-2020 egitim Sgretim yili itibari ile 6grenci almaya baslamistir. 2022-2023
egitim Ggretim yilt itibari ile Turizm Tsletmeciligi boliimiinde 104, Turizm Rehberligi béliimiinde 148 olmak
tzere toplamda 252 Ogrenci fakiltede egitim goérmektedir. Calisma kapsaminda turizm egitimi alan
6grencilerinin bakis acisint tespit edilmesi gerekliligi nedeniyle amaclt 6rneklem tercih edilmistir. Bu baglamda
calisma 23-27 Mays 2022 tarihleri arasinda gergeklestirilirken veriler yiiz yiz elde edilmistir. Calisma, génillii
113 kathmer ile yiritilmistiir. Bunun yant sira veriler, Zonguldak Biilent Ecevit Universitesi Insan
Arastirmalart Etik Kurulunun 21.01.2022 tarihli 126769 sayili karari dogrultusunda toplanmustir.

Calismada veri toplama aract olarak yapilandirilmis goriisme formu hazirlanmistir. Tlk bélimde demografik
verileri elde etmeye yonelik sorular hazirlanirken ikinci bélimde ise ac¢ik uglu climleden yararlandmugtir.
Katiimcilara, “bana gore stirdurilebilir turizm ........... gibidir, ¢lnkd ............ ” ifadesinin yazili oldugu
formlar dagitilarak kisaca metafor kavrami aciklanmistir. Actk uglu sorudaki bosluklarda “gibi” kelimesi ile
metafora iligkin konu tespit edilmeye calisilirken “clink” kelimesi ile metafora iliskin anlam ortaya konmustur.
Formun tamamlanmast ve metaforlarin olusturulmasti icin katilimcilara 20 dakika stire taninmistit.

Calismada, metaforlarin analizi agamasinda icerik analizinden yararlanilmistir. Metaforlar, temalara ayrilarak
kodlamalar yapilmistir. Bu baglamda elde edilen metaforlar, hangi metaforun ne stklikla kullandigint ortaya
koyabilmek amaciyla siklik duruma gére siralanmistir. Bu asamada her katiimcinin metaforlart dikkate
alinmakla birlikte metafor yazilmamis 4 adet form calisma kapsami disinda birakilmistir. Ikinci asamada
katilimcilarin  gelistirdikleri metaforlar listelenerek metafor tablosu olusturulmustur. Uglincii asamada
metaforlar, sahip olduklart ortak 6zellikleri acisindan kategorilere ayrilmustir. Stirdtrtlebilir turizme iliskin 7
kategori olusturulmustur. Olusturulan kategorilerin, kodlar1 temsil edip etmedigini belitflemek amaciyla
stirdurilebilir turizm konusunda calismalart olan bir akademisyenin gériisine basvurulmustur. Uzmanin
yaptigl eslestirme ile aragtirmacinin yaptudt eslestirmeler karsilastirilmistir. Kodlar arasindaki uzlast birligi
%89’dur. Bunun yani sira katlimciarin metaforlara ait gorislerine de dogrudan ahintilar yapilarak yer
verilmistir.

Bulgular

Siirdiiriilebilir Turizme Iliskin Metaforlarin Analizi

Calismaya katllan 113 6grencinin demografik verileri incelendiginde katilimcilardan 61’1 Turizm 1§letmeciligi
boliimiinde 52’si Turizm Rehberligi béliminde 6grenim gérmektedir. Katilimeilarin cinsiyet bazl dagiliminda
%581 erkeklerden %42’si kadimnlardan olustugu goérilmustir. Katlimeilarin ¢ogunlugu (%93) 18-23 yas
araligindadir. Siirdiirebilir turizm dersi her iki boliimde de yer almaktadir. Turizm Tsletmeciligi boliimiinde ders
8. yariyilda verilirken dersin adi “Strdirtlebilir Turizmdir”. Turizm Rehberligi bélimiinde ise ders 5.yartyilda
olup dersin ad:t “Strdirilebilir Turizm ve Cevredir”. Her iki bélimde de dersler se¢meli ders statiisiinde
olmakla birlikte Turizm Isletmeciligi boliimiinde 3 ders saatini, Turizm Rehberligi boliimiinde ise 2 ders saatini
kapsamaktadir. Katilimcilardan %717’si bu dersi daha 6nce alirken %83’4 bu dersi almamistir. Bu bilgiler
s1ginda katthmeilarin strdiirtlebilir turizme iliskin metaforlar tablo 1°de verilmistir.
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Tablo 1. Siirdiiriilebilir Turizme Iliskin Metaforlar

Metafor Metaforlar n % Metafor  Metaforlar n %
Siras1 Sirasi

1 Cevreyi koruma 12 857 35 Terapi 1 0,71
2 Kalkinma 10 7,14 36 Kendini kesfetme 1 0,71
3 Saglik 7 5,0 37 Dinlenmek 1 0,71
4 Gelisim 7 50 38 Doga 1 0,71
5 Kirliligi 6nleme 6 428 39 Thtiyag 1071
6 Yesil 6 428 40 Egitim 1 0,71
7 Saglikli yasam 5 357 41 Yagam sekli 1 0,71
8 Cennet 4 2,88 42 Baris 1 0,71
9 Dogal yasam 3 214 43 Yenilik 1 0,71
10 Tyilik 3 214 44 Kultir 1 0,71
11 Koy 3 214 45 Doga dostu tretim 1071
12 Giines 3 2,14 46 Dag manzarali ev 1 0,71
13 Agag 3 2,14 47 Toprak kokusu 1 0,71
14 Ekonominin iyiye gitmesi 3 214 48 Cagdaslik 1071
15 Koy yagamu 3 214 49 Temiz su 1 0,71
16 Okul 3 2,14 50 Organik beslenme 1 0,71
17 Orman 2 142 51 Temizlik 1 0,71
18 Ciftliklerde konaklamak 2 1,42 52 Sakinlik 1 0,71
19 Doga yiiriiytisii 2 142 53 Miras 1 0,71
20 Huzurlu bir yer 2 142 54 Gelecek 1 0,71
21 Gelirin yiikselmesi 2 1,42 55 Bilingli bir turist 1 0,71
22 Deneyim 2 1,42 56 Organik triin 1 0,71
23 El emegi Grtnler 2 142 57 Hazine 1 0,71
24 Karetta karetta 1 0,71 58 Cicek 1 0,71
25 Pandemisiz hayat 1071 59 Patikali bir yol 1 071
26 Alternatif bir yasam 1 0,71 60 Sayginlik 10,71
27 Hayvan bakmak 1 071 61 Oksijen 1071
28 Kafa dinleme 1 0,71 62 Peynir yapmak 1 0,71
29 Kesif 1 0,71 63 Dogay1 6grenmek 1 0,71
30 Turizmin kalbi 1 0,71 64 Ciftlik Evi 1 0,71
31 Yagam kalitesi 1 0,71 65 Bisiklet stirmek 1 0,71
32 Zenginlik 1 0,71 66 Mutluluk 1 0,71
33 Agactan Urln toplamak 1 071 67 Mugla 1 071
34 Mor ¢icekli bir bahce 1 0,71 68 Doniisim 1 0,71

Tablo 1’e gére, ¢alismaya katilan 113 Turizm Fakiltesi 6grencisi 68 farkli metafor tiretmistir. Bu metaforlardan
45 tanesi birbirinden farklt 6grenciler tarafindan Gretilmistir. Metaforlarin dagihimi incelendiginde 6grenciler
tarafindan strdirilebilir turizm kavramina iliskin en sik tretilen metafor “cevreyi koruma” (n=12) olmustur.
Bunun yant sira en ¢ok tekrarlanan metaforlar; “kalkinma” (n=10), “saghk” (n=7), “gelisim” (n=7), “kirliligi
6nleme” (n=6), “yesil” (6), “saglikli yasam” (n=5) ve “cennet” (n=4) olarak tespit edilmistir. Bu metaforlari
takiben “dogal yasam,” “iyilik,” “kdy,” “glines,” “agag,” “ekonominin iyiye gitmesi,” “kdy yasami” ve “okul”
metaforlar1 3’er kez tekrarlanmustir. Katiimeiar; “orman,” “ciftliklerde konaklama,” “doga yurtyisa,”
“huzurlu bir yer,” “gelirin yitkselmesi, “deneyim” ve “el emegi tiriinler” metaforlarini ise 2’ser kez tiiretmistir.

2

Siirdiiriilebilir Turizme Iliskin Metaforlarin Siniflandirilmasi

Sturdirilebilir turizme iliskin dretilen metaforlar smuflandirddiginda 7 farkls kategori olusmustur. Bu
kategorileri; “dogaya yonelik unsurlar,” “koruma ve gelistirmeye yonelik unsurlar,” “soyutluga yonelik
unsurlar,” “ekonomiye yénelik unsurlar,” “yasama yonelik unsurlar,” “deneyime yonelik unsurlar” ve “mekana
yonelik unsurlar” olarak siralamak miimkiindir. Sekil 1’de metaforlara iligkin kavram haritasina yer verilmistir.
Bu baglamda n kategoride bulunan metafor adedini f metafor frekansini, % ise metaforlarin toplam igindeki
aritmetik ortalamasini ifade etmektedir.

2 <
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Sekil 1. Metaforlara Tliskin Kavram Haritast

Korumaya ve Gelistirmeye Yonelik Unsutlar

2 <

2 <

Koruma ve gelistirmeye yonelik unsurlar; “cevreyi koruma,” “gelisim,” “kirliligi 6nleme,” “temiz su,” “miras,”

“gelecek,” “bilingli bir turist” ve “dontsim” metaforlarint kapsamaktadir. 9 metaforun yer aldigi bu kategoride
metafor frekansi 30, metaforlarin yizdesel dagilimi ise 22,11°dir. Katilimcilarin koruma ve gelistirmeye yonelik
algilarina iliskin gériislerine asagida yer verilmistir:
“Siirdiiritlebilir turizm gelecek gibidir, ciinkii ilerlemeye yon verir.”
Siirdiiriilebilir turizm cevreyi korumatk gibidir, ¢inkii kitle turimi gibi cevreye zarar vermes.”
Siirdiiriilebilir - turizm  kirliligi - onlemeke  gibidir, ciinkidi her sey dabil turistlerin - sorumsnz - davraniglarim
gormezsiniz.”
Siirdiiriilebilir turizm, bilingli bir turist gibidir, ciinkii gevreyi kormyarak gelecekteki insanlara temiz bir alan
birakrr.”
Siirdiiritlebilir turizm temiz su gibidir, ¢iinkii insanlar kana kana igebilir.”
“Siirdiiriilebilir turizm miras gibidir, ciinkii ailemiz, bize, biz de cocuklarmiza birakirsz.”
Yasama Yonelik Unsurtiar

Yagsama yonelik unsurlar kategorisi 14 metafordan meydana gelmektedir. Bu metaforlar; “saghk,” “saglkl
7 “organik

2 ¢

yasam,” “alternatif bir yasam,” “yasam kalitesi,” “kdy yasami,” “dogal yasam,” “organik beslenme,
iriin,” “pandemisiz hayat,” “terapi,” “kendini kesif,” “yasam sekli” ve “kiltiir” seklide siralanmustir. Metafor

frekanst 27 iken ortalama 20,67’dir.
Siirdiiriilebilir turizm saglikls yasam gibidir, ciinkii dogada gezerken siireli hareket edersin.”
Siirdiiriilebilir turizm pandemisiz yasam gibidir, ¢iinkii insanlara sagdltkl olmayr ve dogal olans sunar.”

Siirdiiriilebilir turigm terapi gibidir, ciinkii doganmn size sundugu olanaklar: kegfeder ve onun bir parcast
olursunuz.”

Siirdiiriilebilir turizm yasam kalitesi gibidir, ciinkii siirdiiriilebilir tnrizmin oldugn yerde insanlar manevi agidan

buzur bulur.
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Siirdiiriilebilir turizm kJy yasam: gibidir, ciinkii sehirlerden gok kiylerde yapilir.”

Siirdiiriilebilir turizm organik beslenme gibidir, ciinkii koylitler kendi direttikleri jiriinleri satarlar.”

“Siirdiiriilebilir turizm kendini kegfetme gibidir, ciinkii dogada neler yapsp yapamayacagin: igrenmemizi saglar.”

Siirdiiriilebilir turizm kiiltiir gibidir, ciinkii hayatimiz boyunca odrendilerimizle birlikte devam eder.”
Dogaya Yoénelik Unsuzrlar

Dogaya yonelik metaforlar incelendiginde 8 metaforun bu kategoride yer aldigt gérilmektedir. Toplamda 18
adet metafor frekansinin yer aldigi bu kategorinin yiizdesi ise 12,82°dir. Katiimecilarin verdikleri yanitlar
derlendiginde “doga,” “orman,” “agag,” “karetta karetta,” “toprak kokusu,” “glines” ve “yesil” metaforlart
dogaya yonelik cagrisimlart olusturmaktadir. Katlimcilarin bu kategoriye iliskin goriislerine asagida yer

verilmigtir:

2 ¢

Siirdiiriilebilir turizm, orman gibidir, ¢inkii turistler ormaniik alanlarda yiiriyiis yapabilir.”
Siirdiiriilebilir turizm agag gibidir, ciinkii agaglar gibi koklii ve yemyesildir.”

Siirdiiriilebilir turizm karetta karetta gibidir, ciinkii soyn tikenmekte olan bayvanlar: korur.”
Siirdiiriilebilir turizm toprak kokusu gibidir, ciinkii yagmur yagdikea kokusu daba da belirginlesir.
Siirdiiriilebilir turizm giines gibidir, ciinkii swcaklyy ile icimizi enerji doldurnr.”

“Siirdiiriilebilir turizm cevreyi korumak gibidir, ciinkii kitle turizmi gibi cevreye garar vermez.”

Ekonomiye Yonelik Unsutlar

2 2 ¢

Ekonomiye yonelik unsurlar kategorisinde “kalkinma,” “gelirin yiikselmesi,” “ekonominin iyiye gitmesi,”
“zenginlik” ve “hazine” metaforlari olmak Uzere 5 metafor yer almaktadir. Metafor frekansi 17 iken
metaforlarin ortalamast 12,13’tir. Katthimeilarin bu kategorideki metaforlara iliskin gériislerine asagida yer
verilmigtir:

Siirdiiriilebilir turizm kalkinma gibidir, ¢iinkii tnristler diger turigm tirlerine gore daba ok para harcarlar.”

Siirdiiriilebilir turizm gelivin yiikselmesi gibidir, ciinkii kirsaldaki insanlar direttikleri diriinleri satarak para
kazanirlar.”

Siirdiiriilebilir turizm bir dilkenin ekonominin iyiye gitmesi gibidir, ciinkdi maddi olarak katk: saglayan onemli bir
Sfaktirdiir.”

Siirdiiriilebilir turizm zenginlik gibidir, ciinkii turistler daba ok harcama yaptigs igin daba fazla harcarlar .”
“Siirdiiriilebilir turizm hazine gibidir, ciinkii bu turizm tirii ¢ok fazla doviz biraktirr.”
Mekina Yonelik Unsuriar

2 2

Katiimcilarin mekana yonelik unsurlart incelendiginde “cennet,” “huzurlu bir yer,” “kdy,” “dag manzarali bir
2 <¢

ev,” “okul,” “mor ¢igekli bir bahge,” “ciftlik evi,” “Mugla” ve “patikalt bir yol” metaforlarinin kullanildig
gOrilmistir. 9 metaforun yer aldigt bu kategoride metaforlarin frekanslart 9, ortalamalart 12,01°dir.
Katilimcilarin gorisleri ise agagidadir:

Siirdiiriilebilir turizm Mugla gibidir, ciinkii en yegsil ve korunakl alaniar Mungla dadr.”
Siirdiiriilebilir turizm okul gibidir, ¢iinkii ber zaman doga hakkinda yeni seyler odrenip kegfedebilirsin.”

Siirdiiriilebilir turizm mor cigekli bir bahee gibidir, ciinkii ona baktign zaman o ortammda nefes aldidin
hissedersin.”

“Siirdjiriilebilir turizm buzurlu bir yer gibidir, sessiz ve sakin bir ortamda tatil yapmanizi saglar.”

Siirdiiriilebilir turizm patikals bir yol gibidir, ¢ciinkii yola devam ettikge dodayla bas basa kalirsm. Yol sizi dogaya

gtkarir.”
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Deneyime Yonelik Unsuriar

b3

Deneyime yonelik unsurlar; “doga yiiriyist,” “el emegi trlnler,” “doga dostu tretim,” “kesif,” “agactan trin
toplamak,” “peynir yapmak,” “ciftliklerde konaklamak,” “dogay1 6grenmek,” “egitim,” “bisiklet stirmek,”
“deneyim” ve ‘“hayvanlara bakmak” olarak siralanmaktadir. 12 metaforun bulundugu kategoride metafor
frekanst 16, metaforlarin ortalamast ise % 11,36’drr. Katdimeilarin bu kategoriye iliskin goriislerinden
bazilarina asagida yer verilmistir:

“Siirdiiriilebilir turizm kesif yapmatk gibidir, ciinkii dogaya 63gii yeni seyleri odrenirsin.”

Siirdiiriilebilir turizm agactan iiriin toplamak gibidir, ciinkii insanlar organik jiriinleri toplayarak yiyebilirler.”

Siirdiiriilebilir turizm doday: kesfetmek gibidir, ¢iinkii ber seyi nygulamal olarak deneyimiemenizi saglar.”

“Siirdiiritlebilir turizm doga yiiriiyiisii gibidir, ciinkii insan kendini ait oldugu yerde bisseder.”

Siirdiiriilebilir turizm el emegi diviinler gibidir, ciinkii oyl kadmlar ekmek, reel satarak geginirler.”

Siirdiiritlebilir turizm ciftliklerde konaklamak gibidir, ciinkii insanlar oteller yerine ciftliklerde kalirlar.”

Siirdiiriilebilir turizm dogayr igrenmek gibidir, ciinkii hig bitmeyecek bir macerayz ifade eder.”

“Siirdiiriilebilir turizm bisiklet siirmek gibidir, ciinkii bir ke, deneyimlediginde ber Zaman yapmatk istersin .”
Soyutluga Yonelik Unsurlar

Soyutluga yonelik unsurlar kategorisi; “turizmin kalbi,” “iyilik,” “dinlenmek,” “baris,” “yenilik,” “temizlik,”
“sakinlik,” “sayginlik,” “oksijen,” “kafa dinleme,” “mutluluk,” “ihtiya¢” ve “cagdaslik’” metaforlart olmak tizere
13 metaforu icermektedir. Metafor frekansinin 15 oldugu kategorinin ortalamast ise % 10,66’dir. Katilimeilarin

bu kategorideki metaforlara iliskin gorisleri asagidadir:

2

Siirdiiriilebilir turizm zenginlik gibidir, ciinkii farkls kiiltiirlers, yasam bigimlerini ve gelenekleri tanitir.”
Siirdiiriilebilir turizm, turizmin kalbi gibidir, ¢iinkii cevreyi koruyarak prensipli davranmay: igretir.”

Siirdiiriilebilir turizm, dinlenmek gibidir, ciinkii doga ile bas basa kalip insammn kendisini tanimasmn: ve dogay:
agrenmesini saglar.”

Siirdiiriilebilir turizm sakinlik gibidir, ciinkii diger turizm tiirlerindeki kosusturma ve hig yoktur. Turistler dabha
yavag ve sakin seyleri tercih ederler.”

“Siirdiiriilebilir turizm tyilik gibidir, ciinkii diger insanlara bulasarak yaygnlik kazaner.”
Siirdiiriilebilir turizm sayginlik gibidir, ciinkii bilingli turistler iilkemize gelereke cevreyi korurlar.”

Siirdiiriilebilir - turizm  ibtiyac  gibidiv, ciinkii - kaynaklarmnz er  gec  tikenecektir.  Siirdiiriilebilir  turizm
kaynaklarimiz: korur.”

Sonug ve Oneriler

Ginimiizde, degisen sartlar ve kogullar sirdirtlebilir turizm kavraminin daha 6nemli olmasint beraberinde
getirmektedir. Bunun farkinda olan egitim kurumlar gelecegin yOnetici adaylart olan turizm Sgrencilerine
stirdirdlebilir turizm dersleri vermektedir. Stirdiirtilebilir turizm egitimi, hem 6grenciler igin hem de toplumsal
ve sektorel bazda 6nem arz etmektedir. Turizm egitimi alan bireylerin farkindahginin, bilgi ve biling dizeyinin
gelecege 151k tutacagini distinmek mimkindir.

Calisma sonuglari bir butiin olarak degerlendirildiginde 113 katitimeinin strdiriilebilir turizmle iligkili 68 farkls
metafor Urettigi gorilmistir. Katllimeilar tarafindan siklikla belirtilen metafor “cevreyi koruma” kavramina
iliskindir. Metaforlar, kategoriler bazinda incelendiginde 7 farkli kategori olusturulmustur. Kategorilerin
dagilimi incelendiginde “koruma ve gelistirmeye” yonelik unsutlar 6n plana ¢ikmistir. Bunu “yasama yoénelik”
unsurlarin yer aldigr kategori takip etmistir. Katilimceilarin cevaplarindan yola ¢ikarak siirdiiriilebilir turizme
iliskin ¢ikarimlarin pozitif yonli oldugu sonucuna vartlmistir. Kattimeilarin tamamu, stirdirilebilir turizme
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iliskin pozitif unsulara yer vermistir. Katithmecilar, ciimleleri tamamlarken betimleyici unsurlatla gorislerini
destekleme yoluna gitmistir.

Metaforlar incelendiginde, katithimcilar tarafindan strdiiriilebilir turizme iligkin en stk kullanilan metaforlar
“koruma ve gelistirmeye” yonelik olmustur. “Cevreyi koruma,” “gelisim,” “kirliligi 6nleme” ve “temiz su” gibi
metaforlar kullanilmistir. Verilen yanitlardan yola ¢ikarak bu metaforlarin kullanilma nedenlerini stirdtrtlebilir
turizmin cevreye karst duyarlt olmasi, kaynaklari kullanirken koruma dustincesi ile hareket etmesi gibi yonletle
tercih edildigi soylenebilir. Bunun yani sira strdiiriilebilir turizm c¢evreyi koruyan “bilingli bir turiste” de
benzetilmistir. Kitle turistlerinin ¢evreye verdigi zararlar disiintldiginde strdirilebilir turizm faaliyetlerine
katilan turistlerin ¢evreye duyarll ve farkindaligi yiiksek bireyler olmast nedeniyle katiimcilarda bu tip bir
¢agrisim yaptigl sonucu ¢ikartlabilir.

2 <c

2 <

Katilimeilar stirddralebilir turizmi, “saghk,” “saghkli yasam,” “organik beslenme,” “dogal yasam,” “pandemisiz
hayat” ve “terapi” gibi metaforlar ile betimlemistir. Buradan hareketle katilimecilarin siirdirilebilir turizme
bakis acist daha ¢ok strdiirtlebilir turizmin insan sagligini koruyarak insana iyi geldigi yoniinde oldugunu
soylemek olasidir. Ozellikle pandemi dénemi g6z éniine alindiginda turistlerin kitle turizminden uzak durarak
daha ¢ok doga temelli turizme yoneldikleri de gérilmustiir. Ayrica, pandemi dénemindeki yasam insanlari
organik Uriin tiketmeye de itmistir. Katiimcilarin metaforlart stirdirilebilir turizm dogrultusunda yapilan
faaliyetler ile 6zdeslesmektedir.

Metaforlar bazinda yapilabilecek bir diger ¢ikarim ise stirdiiriilebilirligin ekonomik getirilerine iliskin olmustur.
Katilimcilar stirdtrtlebilir turizmi “kalkinma,” “gelirin yitkselmesi,” “ekonominin iyiye gitmesi,” “zenginlik” ve
“hazine” gibi refah arttirict ve toplumsal gelismeye katki saglayacak unsurlara benzetmistir. Strdirilebilir
turizmin kendine &zgi Ozellikleri g6z Ontine alindiginda yerel halka ekonomik katki saglamasi, bolgedeki
istthdamu arttirmast ve toplumsal gelisime destek olmast gibi unsurlar acisindan bu metaforlarin secildigi
dusunilebilit.

2 < 2 <

Calismanin bir diger sonucu ise katthimeilarin siirdirilebilir turizme iligkin kullandiklart metaforlarin dogaya
iliskin ve dogaya 6zgl olmasidir. Surdirilebilir turizm; “yesil,” “agag,” “orman” ve “giines” gibi metaforlar ile
tasvir edilmistir. Bu metaforlar ile sturdirtlebilir turizm arasinda iliski kurulmasinin nedenleri strdtrtlebilir
turizmin doga temelli faaliyetler icermesinden kaynaklandigi yoniinde savunulabilir. Buna ek olarak
katilimcilarin strdirilebilir turizm kavramina iliskin deneyimsel ¢ikarimlart da bu gorisii desteklemektedir.
“Agactan triin toplamak,” “peynir yapmak,” “hayvan bakmak” gibi metaforlart 6rnek géstermek mimkiindur.

Katiimeilar strdirtlebilir turizmi bir mekana benzetme yoluna da gitmislerdir. Bu baglamda alinan yanitlar
strdirilebilir turizmin genel olarak “cennete” benzedigi yoniinde olmustur. Bunun yani sira stirdiirtlebilir
turizm kavrami “kéy,” “huzurlu bir yer,” “dag manzaralt bir ev,” “mor cicekli bir bahce,” “ciftlik evi” ve
“patikall bir yol” gibi kavramlarla da 6zdeslestirilmistir. Buradan hareketle katlimcilarin stirdiiriilebilir turizm
faaliyetlerinin yapildigt yerlere iliskin ¢tkarimlar yaptigt sonucuna ulasilabilir. Ozellikle “kéy,” “ciftlik evi,”
“patikali bir yol”” kavramlarini kirsal yasam ile iliskilendirdikleri gbrilmiistir.

2 ¢

Bu calisma turizm egitimi alan 6grencilerin siirdiiriilebilir turizme iliskin metaforlarini analiz etmeyi amag
edinmistir. Calisma, Zonguldak Biilent Ecevit Universitesi Karadeniz Eregli Turizm Fakiiltesi 6grencileri ile
gerceklestirilmistir. Bundan sonraki calismalarda farkll Gniversitelerde egitim géren turizm Ogrencilerinin
surdirilebilir turizme iliskin bakis acilart tespit edilebilir. Ayrica, bir diger bakis acist ile devlet Gniversitelerinde
ve vakif Universitelerinde egitim goéren turizm &grencilerinin  stirdtrtlebilir turizme iliskin metaforlart
karsilastirilabilir. Béylece vakif tGniversitede egitim géren &grenciler ile devlet universitesinde egitim géren
ogrenciler arasindaki benzer ve farkli yonleri ortaya koymak miimkiin olabilecektir.
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EXTENDED SUMMARY

When tourism is considered in terms of sustainability, it is an important factor with the aim of adopting a
sustainable tourism understanding, creating a widespread effect of sustainable tourism and transferring it to
future generations. The study aims to analyze the metaphors of students who receive tourism education
towards sustainable tourism. The results of the study are important because the perspectives of the students
who receive tourism education on sustainable tourism will be effective both on a sectoral basis and on an
academic basis.

In the study, phenomenology pattern was used by using qualitative research method. The main goal of
phenomenology is to make sense of the experiences of individuals about a phenomenon by revealing their
perspectives. In line with the main purpose of the study, (a) which metaphors do the students who receive
tourism education use when explaining the concept of sustainable tourism?, (b) how are the metaphors related
to the concept of sustainable tourism categorized in terms of their common features?, (c) What is the
frequency distribution of the metaphors used within the scope of sustainable tourism? searched for answers to
questions.

Within the scope of the study, the students of the Faculty of Tourism in Zonguldak Bilent Ecevit University
Karadeniz Eregli Campus constitute the sample. As of the 2021-2022 academic year, Tourism Management
and Tourism Guidance departments are actively accepting students at Karadeniz Eregli Tourism Faculty.
There are 92 students in the Department of Tourism Management and 120 students in the Department of
Tourism Guidance. The sample of the study was selected by random sampling. In this context, the study was
conducted with 113 volunteer participants. While the study was carried out between 23-27 May 2022, the data
wete obtained face to face. In addition, the data were collected in accordance with the decision of the Human
Research Ethics Committee of Zonguldak Bilent Ecevit University, dated 21.01.2022 and numbered 126769.

In the study, a structured interview form was prepared as a data collection tool. In the first part, while the
questions to obtain demographic data were prepared, open-ended sentences were used in the second part. The
participants were given forms in which the phrase “sustainable tourism is like ........... for me, because
............ ” was written, and the concept of metaphor was briefly explained. While filling in the gaps in the
open-ended question, the relationship between the word “like” and the subject and source of the metaphor,
and the relationship between the word “because” and the meaning and reason attributed to the metaphor

were tried to be revealed. Participants were given 20 minutes to complete the form and create metaphors.

In the study, content analysis was used in the analysis of metaphors. Metaphors were divided into themes and
coded. The metaphors obtained in this context have been ranked according to the frequency in order to reveal
which metaphor is used and how often. At this stage, although the metaphors of each participant were taken
into account, 4 forms without metaphors were left out of the scope of the study. In the second stage, the
metaphors developed by the participants were listed and a metaphor table was created. In this way, a sample
metaphor list was created and the metaphors were divided into categories. In the third stage, metaphors are
categorized in terms of their common features. 7 categories related to sustainable tourism have been created.
In order to determine whether the created categories represent the codes, the opinion of an academician who
has studies on sustainable tourism was sought. The matching made by the expert was compared with the
matching made by the researcher. The consensus among the codes is 89%. In addition, the participants’ views
on metaphors were included by making direct quotations.

When the results of the study were evaluated as a whole, it was seen that 113 participants produced 68
different metaphors related to sustainable tourism. The metaphor frequently mentioned by the participants is
related to the concept of “protecting the environment”. When the metaphors were examined on the basis of
categories, 7 different categories were created. When the distribution of the categories is examined, the
clements of “protection and development”’came to the fore. This was followed by the category of “life-
oriented” elements. Based on the answers of the participants, it was concluded that the implications for
sustainable tourism are positive. All of the participants included positive aspects of sustainable tourism. While
completing the sentences, the participants chose to support their views with descriptive elements.

1037



When the metaphors are examined, the most frequently used metaphors related to sustainable tourism by the
participants were for “protection and development”. Metaphors such as “protecting the environment”,
“development” “preventing pollution” and “clean water” are used. Based on the answers given, it can be said
that the reasons for using these metaphors are that sustainable toutism is sensitive to the environment, and
that it acts with the idea of protecting while using resources. In addition, sustainable tourism is likened to a
“conscious tourist” who protects the environment. Considering the damages caused by mass tourists to the
environment, it can be concluded that the participants have such an association, since the tourists participating
in sustainable tourism activities are environmentally sensitive and high-aware individuals.

2 <¢

Participants described sustainable tourism with metaphors such as “health,” “healthy life,” “organic nutrition,”
“natural life,” “life without pandemic” and “therapy.” From this point of view, it is possible to say that the
perspective of the participants towards sustainable tourism is that sustainable tourism is good for people by
protecting human health. Especially considering the pandemic period, it has also been seen that tourists stay
away from mass tourism and tend to more nature-based tourism. In addition, life in the pandemic period has
also pushed people to consume organic products. The metaphors of the participants are identified with the
activities carried out in line with sustainable toutism.

Another inference that can be made on the basis of metaphors is about the economic returns of sustainability.
Participants likened sustainable tourism to elements that would contribute to welfare and social development
such as “development,” “increase in income,” “improvement of the economy,” “wealth” and “treasure.”
Considering the unique characteristics of sustainable tourism, it can be thought that these metaphors were
chosen in terms of factors such as economic contribution to the local people, increasing employment in the

region and supporting social development.

2 <«

Another result of the study is that the metaphors used by the participants regarding sustainable tourism are
related to nature and nature-specific. Sustainable tourism; It is depicted with metaphors such as “green,”
“tree,” “forest” and “sun”. It can be argued that the reasons for establishing a relationship between these
metaphors and sustainable tourism stem from the fact that sustainable tourism includes nature-based
activities. In addition, the experiential inferences of the participants regarding the concept of sustainable
tourism also support this view. It is possible to cite metaphors such as “gathering products from trees,”
“making cheese,” “keeping animals” as examples.

Participants also tried to compare sustainable tourism to a place. Responses received in this context were that
sustainable tourism generally resembles “heaven”. In addition, the concept of sustainable tourism has also
been identified with concepts such as “village,” “peaceful place,” “a house with a mountain view,” “a garden
with purple flowers,” “farmhouse” and “a path with a path.” From this point of view, it can be concluded that
the participants made inferences about the places where sustainable tourism activities are carried out. In
particular, it has been observed that they associate the concepts of “village”, “farmhouse,” “pathway” with
rural life.

2 <« 2 <<
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