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Postmodernizm, Tiiketim,
Popiiler Kiiltiir ve Medya
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Ozet: Postmodernizm, kapitalizmin arz yanli politikalarinin bir {iriinii
olarak ortaya ¢iktig1 giinden bu yana, tiiketim ile ilgili olarak 6nemli
asamalarin kaydedilmesine neden olmustur. Bu sayede hayatin 6znesi
olan insan; bu yerini hayatin nesnesi olmaya birakmigtir. Gelinen nok-
ta; tarim toplumu, sanayi toplumu ve bilgi toplumu tiglemesi yerini
tilkketim toplumuna birakma noktasidir. Tarihsel siire¢ incelendiginde
de goriilecegi lizere, arz yanli politikalar biiyiik bir bolluk ortaya ko-
yarken ayni zamanda gelecek nesillerin kaynaklarinin da yok edilmesi
paradoksunu yasamaktadir. Tiiketimin ihtiyagtan istege evrilmesi bu
paradoksu beslemektedir. Bu paradoksun bas mimari sliphesiz kapita-
lizm ve onun 6ncii kuvveti postmodernizmdir. Postmodernizm tek ba-
sina bu islevini yerine getirmemektedir. Postmodernizmin yaninda
popiiler kiiltiir ve medya da olaganiistii bir rol oynamakta ve bireyleri
birer tiiketici yaparken biiyiik kitleleri de tiiketim toplumu haline d6-
niistiirmektedir. Biitiin bunlarin yaninda 6zellikle yine Popiiler kiiltiir
ve medya araciligiyla her giin biraz daha fazla biiyiitiilen ve gii¢lendi-
rilen globallesme jargonunu da unutmamak gerekir. Popiiler kiiltiir ve
medya tiiketimi giinliik hayatin bir pargasi hatta esas1 haline getirerek
postmodernizme hayat verirken globallesme de postmodernizmin gii-
clinii biitiin diinyaya hakim kilmaya ¢aligmaktadir. Buradaki ince ay-
rint1; bu mekanizma sayesinde kapitalizmin temel unsuru olan {ireti-
lenlerin metaya doniistiiriilmesi gergeginin kiiltiir alaninda da gegerli
olmasidir. Bir anlamda iiretim ve kiiltiir {iriinii ekonomik gerceklikler-
den arindirilmamakta ve ona eklemlenerek anlam kazanmaktadir.
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Giris

Endiistriyel tretimle birlikte, {iretimin 6nemi gittik¢e zayiflamig ve bu du-
rum, tiikketimin 6n plana ¢ikmasina neden olmustur. Adeta tiiketim, tiretimi
ikame eder hale gelmistir. Modernizmde {iretim 6n plandayken postmoder-
nizm siirecinde, tiiketim biiyiik ivme kazanmig ve tiretimin 6nemi azalmis-
tir. Postmodernizm popiiler kiiltiir ve medya ile birlikte yeni bir tiiketim al-
gis1 ortaya ¢ikarmustir. Bu algi her seyi tiiketim tizerine kurulu olan yiginla-
r1 ortaya ¢gikarmustir. Zaman iginde, tiiketimle birlikte kisinin kendi tirettik-
lerine seylesmesi, kendine yabancilasmasi, 6zne olarak isten¢ nesnesine
kars1 yabancilagmasiyla sonuglanmigtir. Bunun sonucunda da 6zne ile nes-
ne arasindaki mesafe aralig tikketim edimi olarak doldurmustur. Bu olu-
sumda, ihtiyag istek haline doniistiiriilerek, siirekli olarak varligini korur
hale gelmektedir. Bu dilemmay1 Bocock (2005: 58) soyle tanimlamaktadir:
“Modern tiiketiciler fiziksel olarak pasif ama zihinsel olarak ¢ok mesgul-
diirler. Tiiketim, her zamankinden fazla kafada ¢oziilmesi gereken bir de-
neyim, beyinsel ve zihinsel bir olgudur; yalnizca viicudun gereksinimlerini
doyuran basit bir siire¢ olmaktan ¢ikmistir. Bu sekilde, yabancilasma ve
uzaklasma modern tiiketim kaliplarina da girmistir”

Storey’e (2000: 135-137) gore kapitalizm 6ncesi toplumlar tiiketim top-
lumlar1 degildir. Bunun nedeni olarak Storey, kapitalizm oncesi donemde
mallarin ¢ogunlukla hemen tiiketilerek kullanilmak ya da diger mallarla ta-
kas edilmek i¢in tretilmis olmalarin1 gostermektedir. Storey kapitalizme
gecisle birlikte tiiketimin, basit bir ihtiya¢ olmaktan ¢iktigini1 ve insan faali-
yetlerinin 6nemli bir pargasi haline getirildigini yazmaktadir.

Tiiketim olgusu, basit siradan bir eylemden farkli olarak, insan hayatinin
sekillendiren / doniistiiren bir eylemdir. Tiiketimin bu giicli insanlik tarihi
kadar eskiye dayanmaktadir. Tiiketim tarih iginde degisik isim ve adlar altin-
da varlig1 giiglendirerek giiniimiize ulagsmustir. Bunlarin i¢inde hazer tiiketim,
plansiz tiiketim, gosterisci tiiketim, kompulsif tiiketim ve sembolik tiiketim
One ¢ikan tiiketim tarzi ¢esitleridir (Azizagaoglu ve Altunigik, 2012: 33-50).
Gosterisgi tiiketimi, servet gostergesi olarak ve kisinin kendisini tiikettikleri
aracihigiyla baskalari ile kiyaslamasina dayanan tiiketim tiirii olarak, hazci
(hedonist) tiiketimi, tiiketicilerin {irtin kullaniminda fanteziler ve duygusal
hazlarin1 6ne ¢ikardiklar tiiketim tiirli olarak, sembolik tiiketimi, iirlinlerin
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tasidiklar1 sembolik 6zelliklere gore degerlendirilip satin alinmasi ve tiike-
tilmesi olarak tanimlamak miimkiindiir (Odabasi, 2006: 18-124).

Tiiketimin tarih icinde degisen seyri sadece adinda ve cesitliliginde ya-
sanmamistir. Bunun yaninda baglangigta sadece zorunlu tiikketim ihtiyacla-
rinin tatmini olarak iglev goriirken zaman i¢inde ve giiniimiizde zorunlu tii-
ketimin ¢ok Gtesinde psikolojik, sosyolojik ve imgesel boyut kazanmustir.
Tiiketimin sahip oldugu degistirme ve donistiirme giicti, Thomas’in (1997:
55) bakis agisin1 semiyotik olarak tanimladigi postmodernizm ile birlesin-
ce, tiiketime yiliklenen anlam marka ve sembollerin 1s18inda farklilasmis ve
yeniden sekillenmistir. Bu calismada, postmodernizmin 1s1ginda tiiketim
popiiler kiiltiir ve medya iliskileri ele alinmistir.

2. Postmodernizm Nedir?
2.1. Kavram Olarak Postmodernizm

Postmodernizm ilk olarak Il. Diinya Savasi’ndan sonra, edebiyat, mimari ve
plastik sanatlarda ortaya ¢ikmis bir kavramdir. 1980’ler, postmodernizm ile
ilgili yaymlarin, arastirmalarin en yogun oldugu dénemdir (Odabasi, 2006:
165). Postmodernizmi modernizm sonu olarak kabul edenler oldugu gibi,
modernizmin gelistirilmis hali olarak da kabul edenler bulunmaktadir.
Fukuyama ve Baudrillard gibi isimler ise postmodernizmi tarihin sonunu ilan
eden akim olarak gérmektedirler. Postmodernizmi, sanayi sonrasi toplumu-
nun biitiin kargasa ve belirsizligini lizerinde tasiyan bir hareket olarak tanim-
lamak miimkiindiir. Postmodernizm sézciigiinii felsefe alaninda ilk olarak Je-
an-Francois Lyotard kullanmistir. Lyotard, sézciigii, 1979 yilindaki Postmo-
dern Durum adli kitabinda kullanmustir. Lyotard’a gore postmodernizm, mo-
dernligin geldigi en ug noktadir. Lyotard’in kitabindaki iddias1 aslinda ideo-
lojilerin ve iist-s6ylemlerin sonuna gelindigi seklindedir (Soykan, 1993: 116).

Postmodernizm kavrami, ABD’de 1950’lerde ortaya ¢ikmistir. Bazilar
postmodernizmin, kapitalizmden kopus oldugunu iddia etse de gercek olan,
postmodernizmin kapitalizm iginde énemli bir degisiklik oldugundan iba-
rettir. Bu bakimdan postmodernizmi, kapitalizmin donemsellestirilmesi ile
ilgili bir evre olarak kabul etmek gerekir. Bu evrenin en carpici dzelligi,
onemli sosyal, ekonomik ve kiiltiirel siire¢ olmasi, tiiketime dogru bir hare-
ketlenmeyi kapsamasi ve kapitalizmin etkisinin, ¢ok uluslu sirketler aracili-
giyla gittikge daha global hale gelmesi olarak ifade edilebilir. Bunun yanin-
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da, postmodernizmin; insanlarin beyninde sosyal sinif kavramimin kimlik
olusturma konusunda diger yollardan daha az 6nemli oldugu diisiincesini
dogurdugunu da gozden 1rak tutmamak gerekir (Bocock, 2005: 83-84).

Literatiir olarak postmodernizm ile ilgili ¢ok sayida calisma olmasina
ragmen kavramin tanimina iligkin kesin ve {izerinde fikir birligi saglanmis or-
tak bir goriis yoktur. Bu durumu Featherstone (1996: 21) “postmodernlerin
sayis1 kadar postmodern tanim vardir” diyerek acgiklamaktadir. Featerstone,
ayrica, postmodern kelimesindeki “modern” teriminin 6niine getirilen “post”
onekinin modern sonrasini, moderne karsi bir kirilmay1 ifade ettigini belirt-
mektedir (1996: 21). Postmodernizmin bir bagka tanimi da Best ve Kellner
tarafindan yapilmaktadir. Best ve Kellner bu durumu; postmodernizmin mo-
dern dénemin tiim teorilerini ve metotlarini bir kdseye firlatip attig1 veya on-
lara kars1 ¢iktig1 seklinde agiklamaktadir (1998: 48-51).

Bocock (2005: 84) da postmodernizm terimini analitik bir kategori ola-
rak kabul edilebilecegini ifade ederek, bu kategorinin, ayn1 sekilde bir bas-
ka analitik kategori olan modern kavraminin, sosyokiiltiirel yasamin 6zel-
likleri ile uyusmayan bazi yanlarina dikkat ¢cekmektedir. Boyle bir post-
modern kavrami, ayn1 zamanda, tiiketimi 6nemli bir sosyal ve kiiltiirel sii-
reg, tilketimciligi ise bir ideoloji ve postmodernizmin 6nemli 6zelliklerin-
den biri olarak vurgulamaktadir. Tekeli (1992) de postmodernizmi heniiz
gerceklesmis bir doniisiim olarak gérmemekte ancak onu bir gegis olarak
tanimlamaktadir.

Postmodernizm birgok bilim alaninda kullanilmistir. Tanimindaki ¢oklu-
gun bir nedeni de budur. Postmodernizm {iizerinde g¢alisan aydinlar ilgili
alanlara gore soyle siralayabiliriz: Sanat alaninda Schnabel, Warhol, Kieper;
Mimari alaninda Senchs ve Ventur; Edebiyat alaninda Barthes, Pynchon; Si-
nema alaninda David Lynch, Felsefe alaninda Derrida, Lyotard, Baudrillard.

2.2. Postmodernizmin Belirgin Ozellikleri

Postmodernizm; tiiketici ile iletisimin 6n planda oldugu ve teknoloji haki-
miyetindeki toplumlarin konumunun irdelendigi, modernist anlayisi elesti-
ren bir kuram olarak da diistiniilebilir. Postmodernizm ayn1 zamanda, tek-
nolojide bilylik atilimlarin oldugu ve iiretimin simirsiz hale geldigi ve kol
giicli yerine beyin giiciiniin, bilgisayar teknolojisinin ve baskin piyasa ku-
rallarinin mutlak hakimiyetinin oldugu bir donemi ifade etmektedir (Yey-
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gel, 2006: 199). Postmodernizmde yas, cinsiyet ve etnik grubun 6zellikleri-
ne bakilmaksizin tiiketim, ortak bir kimlik gostergesi haline gelmistir. Tii-
ketimi baskin bir yasam tarzi haline gdsteren bu belirtiler, daha ¢ok kent
merkezlerinin diginda kurulan mega / hiper aligveris merkezlerinde goriil-
meye baglanmistir. Bu donemde aligveris merkezlerinde gergeklesen tiike-
tim pratikleri, modern donemde oldugu gibi sadece temel ihtiyaclarin (ye-
me, i¢cme, barinma) giderilmesini hedefleyen faaliyetler biitiinii olmaktan
¢ikmis ve postmodernizmin gdstergeleri haline déniismiistiir. insanlar ya-
samsal ihtiyaglarini karsilamak igin ¢alismak yerine, tiikketim mallarini al-
mak icin ¢aligmaya baslamiglardir.

Tiiketimin bir hayat tarzi haline geldigi postmodernizmi anlamak igin
modernizmi de bilmek gerekir. Modernizmin, Rénesans ile ortaya ¢iktigi ve
cesitli gelismeler gostererek 18. yiizyildan giiniimiize toplumsal, ekonomik
ve siyasal sistemlerin tiimiinii kapsadigi bilinmektedir. Modernizmin, sana-
yideki gelismeler ve bilimsel kesiflerden, niifus hareketleri ve ulus-devletle
beliren sosyo-ekonomik degisimlere kadar ¢ok genis bir alanda etkin oldu-
gu bir gercektir. Bununla beraber modernizm, sanatsal hareketler iizerinde
de etkili olmustur. Modernizm klasizme kars1 bilingli olarak ortaya ¢ikmig
ve geliserek biiylimiistiir (Y1ildiz, 2006). Postmodernizm bilimi bir ideoloji
yaparak onu falcilik ve feminizm gibi her tiirlii ideolojik sdylem ile bir sa-
yarken modernizm bilimi yliceltmis ve us¢uluk yapmustir.

Modernizmden sonra ortaya ¢ikan postmodernizm, sanayi sonrasi toplum-
da gelismis ve belirsizligi de beraberinde getirmistir. Politikada totaliter re-
jimlerden ziyade, acik ve ¢ogulcu bir demokrasi taraftar1 olan postmoder-
nizmin en belirgin 6zellikleri sunlardir (Soykan, 1993: 118): belirsizlik, par-
calanma, kuralligin bozumu, ironi, ‘ben’in yitimi, melezlesme, katilma, kar-
navallasma, metinsellik, gelecege doniis (back to the future), her sey gider
(anything goes). Modernizmin bilimi yiicelten ve usguluk yapan yaninda
postmodernizm bilimi bir ideoloji yapar ve adeta bilimi her tiirlii ideolojik
sOylem ile bir sayar. Biitiin bunlarin yaninda postmodernizmi, heniiz gergek-
lesmis bir doniisiim olarak gérmemek gerekir (Tekeli, 1992).

2.3. Postmodernizm ve Modernizmde Tiiketim

Modernizmde sosyal statii belirleyici olurken, postmodernizmde tiiketim
kiiltiirinlin karakteristik yapisini bireyin kendini sosyal bir hiyerarsi iginde
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diistinmemesi, list sosyal statii gruplarmin yasam tarzim ve tiiketim kalipla-
rii taklit etmekten vazgecmesi ve dogal olarak kendi tarzini olusturmayi
tercih etmesi olusturmaktadir. Bu farklilasma farkli tiiketim kaliplarinin bir
aradaligint dogurmustur (Bocock, 2005: 86-87). Tiiketim kaliplar1 bir ara-
dalik iginde ortaya cikarken bireylerin ayrigsmasi daha fazlalasmistir. Post-
modernizmde bireylerin kategorilere veya segmentlere ayrilmasi hem daha
karmasik hem de daha mikro diizeyde gerceklesmistir. Bunda degisen ya-
sam sartlariin etkisi biiyiiktir.

Tablo 1.1. Tiiketim Ag¢isindan Modernizm ve
Postmodernizmde Tiiketiciler ve Uriinler

Modernizmde tiiketiciler ve iiriinler Post modernizmde tiiketiciler ve iiriinler
Titketici
Uriin A
Uriin E i
\ | Uriin B Urua
Titketici
(Hedef)
/ Orgamzasyon
Urin D Uriin C

Tiiketica

Kaynak: Firat, Dholakia ve Venkatesh, 1995: 53-54.

Postmodernizmde tiiketicilerin segimleri degiskenlik gostermektedir. Bu
degiskenligin tetikgisi kitlesel-bireysellestirme (mass-customization) ve bi-
re-bir pazarlamadir. Bu tetik¢iler sayesinde postmodernizmde tiiketici ken-
dini daha aktif olarak hissetmektedir. Hal bdyle olunca tiiketici iiriinlerin,
imgelerin ve sembollerin gii¢lii ellerinin arasina diigmektedir. Bu durumun
bedelini postmodernizm iginde yer alan tiiketici ¢ok agir olarak 6demekte-
dir. Soyle ki; postmoderniteye gegis tiiketim siirecinde 6zne-nesne iligki-
sinde tersine bir doniise yol agmaktadir. Modernizmde tiiketici belirli me-
kanizmalar tarafindan kontrol altinda tutulurken postmodernizmde tiiketici
Ozne-nesne iliskisinin tersine donmesi nedeniyle tiiketilen konumundadir
(Faurschou, 1987). Bu durum yukaridaki tabloda (1.1) gosterilmistir.
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2. Tiiketim

Bilgi ekonomisinden sonra, ortaya cikan gelismeler toplumda yasayan her
bireyin bir tiiketici ve her tiiketicinin de en biiyiik eylemi tiikketmek olan
varliklar olarak kabul edilmesi, tiikketimin, tiiketim toplumunun ve tiikketim
ekonomisinin boyutlarinin anlagilmas1 bakimindan son derece 6nemlidir.
Bugiin tiiketim, her zamankinden daha fazla insanoglunu mesgul etmekte-
dir. Oyle ki tiiketim dis1 zamanlarini bile tiiketimle ilgili konusmalar i¢inde
gecirmektedir. Bu durum, tiiketimin sosyo-kiiltiirel alaninin ve iligkilerin
yerlesik hale gelmesi olarak tanimlanmakta ve bu siire¢; bu dogrultuda fi-
kirlerin, imgelerin, anlamlarin da bir mal gibi tiiketilmesi; nihayet insanla-
rin kim oldugunun, tiiketim kaliplarina iliskin sembollere bakilarak belir-
lenmesi olarak ifade edilmektedir.

Tiiketim toplumu, varligini mevcut olan biitiin nesneleri yok etmeye
borgludur. Bu yok etme, iiretimin alternatifidir ve tiikketim sadece tiretimle
yok etme arasindaki bir terimdir. Yok etme; ister siddetli ve simgesel bigi-
mi altinda olsun ve isterse sistematik ve kuramsal yok edicilik bi¢imi altin-
da olsun tiiketim toplumunun en esasli islevidir (Baudrillard, 1998: 45).

3.1. Tiiketimle Tlgili Tammlar

Ekonomi literatiiriinde tiiketim, ihtiyag ve isteklerin yerine getirilmesi ola-
rak tamimlanmaktadir. Bilgi toplumundan sonra bu tanimin igerigi degis-
mistir. Degisim; ihtiya¢ kavraminin bizatihi kendisindedir. Sistemsel olarak
istekler ihtiyaglarin yerini almstir.

Tiiketim kavramu, ilk defa 1899 yilinda The Theory of Leisure Class
(Aylak Sinifin Teorisi) adli kitapta Thorstein Veblen tarafindan ele alinmis-
tir (Organ, 2004: 15). Veblen’den sonra konuyu siklikla inceleyen ve ilk de-
fa ihtiyaclar1 gergek ve sahte ihtiyaglar olarak siiflandiran kisi Herbert
Marcuse’dur (Marcuse, 1997: 5). Marcuse beslenme, giyim ve barinmay1
gercek ihtiyaglar olarak ifade ederken; dinlenme, eglenme, reklamlarin
etkisinde kalarak tiiketme, sevme ve nefret etmeyi de sahte ihtiyaglardan
saymaktadir. Tiiketimle ilgili en ¢arpict eser Illich’in Tiiketim Koleligi adli
eseridir. Illich, tiiketim toplumunda hayatin esyalar ¢evresinde diizenlendi-
gini, toplumsal ilerlemenin bu esyalara ulagabilmedeki dagilimla ol¢iildii-
giinii ifade etmektedir (Illich, 1990: 26). Baudrillard (1988: 22-23) da tiike-
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timin, nesnelerden ziyade sembol ve deger tiiketimi oldugunu diisiinmekte-
dir. Ona gore “giiniimiizde her istek, ihtiyag, amag ve iliski, satin alinan ve
tilketilen birer nesne ve sembol haline gelmistir”.

Odabasi (1994: 4), tikketime ekonomik agidan bakarak, bu eylemi “belirli
bir ihtiyacin tatmin edilmesi kapsaminda iiretilen bir {irlinii ya da hizmeti
edinme, ona sahip olma” olarak tamimlar. Douglas ve Isherwood (1999: 8)
ise tiiketimi “baska insanlarla iligski kurmaya ve bu iligskinin kurulabilmesi
icin dolayim kuran malzemelere sahip olmaya doniik toplumsal ihtiyacin
parcasi olan ¢alisma giidiisiinii agiklayan ayni toplumsal sistemin biitiinciil
bir pargas1” seklinde tanimlamaktadir.

Post-modern siiregte tiiketimi inceleyen Baudrillard’a gore “tiiketim bir
sOylemdir. Yani tilketim ¢agdas toplumun kendisi iizerine bir sz, toplu-
mumuzun kendisiyle konusma tarzidir. Bir anlamda, tiiketim toplumunun
tek nesnel gercekligi tiiketim fikridir. Giindelik sdylem ve entelektiiel soy-
lem tarafindan siirekli yinelenen ve sagduyu giiciine ulasmis olan yansimali
ve sdylemsel bilesimdir.” (2004: 254). Baudrillard, tiiketimin bir sistem ol-
dugundan bahisle sunu sdylemektedir: “Tiiketim gdstergelerin diizenlenme-
sini ve grubun biitlinlesmesini giivence altina alan bir sistemdir. Dolayisiyla
tilketim hem bir ahlak (bir ideolojik degerler sistemi) hem de bir iletigim
sistemi ve bir degis tokus yapisidir” (2004: 91).

Tiiketime olumlu yaklasan bir isim Robins’dir. Robins (1999: 179) tiike-
timin insanlar1 giindelik sorunlarindan uzaklastirdig1 diisiincesidir: “Tiike-
tim, ger¢ek diinyayla basa ¢ikmak i¢in gelistirdigimiz, kurumsallagsmis bir
toplumsal savunma stratejisi olarak goriilebilir; tiiketim yoluyla, diinyayla
olan iligkilerimizden kaynaklanan kaygi ve korkulardan sakinabilir; bu teh-
ditleri tecrit edebiliriz.”

3.2. Tiketimin Tarihsel Siireci

XIX. yiizyilin ikinci yarisindan sonra, iiretim biiyiik nem kazanmustir. Eko-
nominin tarimdan endistriye dogru evrilmesi, lretimin basit el tezgahlarin-
dan fabrikalara doniismesi beraberinde iiretimin ve ona bagli olarak tiiketi-
min de gok dnemli degisikliklere ugramasi sonucunu dogurmustur. Uretimin
fabrikalarda gergeklestirilmesi, liretimde hem miktar olarak hem {iriin ¢esidi
olarak biiylik bir artis saglarken, demiryollar1 vasitasiyla da gerek hammadde
gerekse tiretilen tiriinlerin taginmasi sorunu ¢oziilmiistiir. XIX. ylizyilin son-
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larinda yogun {iretimin tetikledigi tiiketim, suya atilan bir tas misali genis
halk kitlelerine dogru yayilmaya baslamustir (Gottidiener, 2000: 12).

XX. yiizyila girildiginde, yoksulluk ve ezilme ile tanimlanabilen bir alt
siif; zenginlik ve politik gii¢le tanimlanan bir iist siniftan olusan ve giinliik
yasamda her siifin kendine ait mekanlarda yasamim siirdiirdiigii bir sosyal
yapt ve bu yapinin diger yaninda evde iiretilmekte olan tiiketim mallari,
bolgesel farkliliklara sahip yerel kiiltiirler, etnik ve dil bakimindan farklilik-
lar tasiyan popiiler kiiltiirel aktiviteler varligini siirdiirmekteydi. Bunun ya-
ninda tiiketimde bireysellikten kitlesellige doniis yasanmaya baslamisti. Bu
doniisiimiin kendindenligini diisiinmek anlamsizdi. Ciinkii daha XIX. yiiz-
yildan sanayi toplumuna gegisle gii¢lenen sanayi burjuvazisi, tikketim kiil-
tiirlini topluma yaymak arzusuyla farkli girisimler gerceklestirmekteydi.
Aydogan (2000: 119), bu diizenlemeleri, teknolojinin getirdigi yeniliklerin
iiretimde etkinligin arttirma yolu olarak kullanilmasi, verimliligin getirece-
gi refahtan calisan kitlelerin de yararlandirilmasi ya da “tiikketimin demok-
ratiklestirilmesi” olarak agiklamaktadir. Bu donem, ayni zamanda tiiketimin
yiiceltilmesinin bagladigi donemdir.

Tiiketimin devasa boyutlara gelmesinin ana nedeni onun hayata iligkin an-
lay1s ve diistincenin merkezine yerlestirilmesidir. Bu merkeze yerlesme, za-
man i¢inde ihtiya¢ olmayan seyleri ihtiya¢ haline getirerek yeni ve suni ihti-
yaglar meydana getirecegi kagmilmazdir. Biitiin bu gelisimin bas aktorii
markayla beraber reklamdir. Ciinkii reklam bir yandan kitlesel olarak tretilen
mallarin pazarlanmasina yardimei olarak tiiketilmelerini saglarken diger yan-
dan anonim sehir yasantisi i¢inde insanlarin benlik arayisinda, onlara benlik-
lerini sunma, teshir etmek i¢in mal titketimini 6nerme islevini yerine getirir.

Tiiketim ve tiikketim ekonomisi varligini, tiikketimin; pazar kosullarinda,
fiyat-miibadele iliskilerinde, profesyonel yoneticiler tarafindan sunulmasiyla
ve tiiketiciler tarafindan tiiketilen bir durumun olmasiyla siirdiirmektedir.
Tiiketim diinyasinda birey, ihtiyaglarinin geregi olan bir tiikketim gergekles-
tirmez. Onun yerine, tiikketmis olmak igin tiiketir. Bir anlamda, tiiketim eko-
nomisinde asil amag ihtiyacin kargilanmasi degil, tiiketimin gergeklesmis ol-
masidir. Tiketimin can damarimni, alig-veris merkezleri, hipermarketler ve
alig veris arabalari olusturmaktadir. Buralarda alisveris bir ihtiyag listesinin
karsilanmasi seklinde yapilmaz. Tam tersi hi¢ hesapta olmayan aligverisler
gergeklestirilerek alig verig bir stres atma araci olarak degerlendirilir.
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4. Tiiketim, Popiiler Kiiltiir ve Medya

Popiiler kiiltiiriin tiiketimle olan iliskisi postmodernizm déneminde tarti-
silmaya baglanmigtir. Bu tartisma, dogal olarak sosyal tabakalagmay1 etki-
lemistir. Sosyal tabakalagmadaki bu etkilenme; gilinlimiizde biitiin varligiyla
kendini hissettirmektedir. Hatta bu etkilenmenin beraberinde, yeni tiiketim
kaliplar1 ve yeni tiikketim sinifi olusturdugu da sdylenebilir (Featherstone,
1996). Bu yeni siifin en belirgin vasfi ise hi¢bir sey iiretmeden olagan de-
gerleri hazin bir sekilde tiiketmektir. Bu nokta, post-modern kiiltiiriin sahip
oldugu alandir ve post-modern kiiltiir, bozulmamig bir yaraticilik kiiltiiriin-
den cok, bir alintilar Kiiltiirii olarak varligini siirdiirmektedir. Bu kiiltiir,
“yavanlik, derinsizlik, tami tamina yeni bir tiir yiizeysellik” kiiltiirtidiir.

4.1. Popiiler Kiiltiir

Popiiler kiiltiir, modern toplumda devam eden halkin kiiltiiriidiir. Ozbek’e
(2002: 81) gore popiiler kelimesi hem “yaygin olarak begenilen, tiiketilen”
anlaminda hem de “halka ait” anlaminda kullanilmaktadir. Popiiler kiiltiir,
giindelik hayatla endiistriyel iiriinlerin kullanicilar arasinda yer alan orta ke-
sim tarafindan olusturulmus olan kiiltiir diinyasimin adidir (Fiske, 1999).
Bagka bir ifadeyle, popiiler kiiltiir, pazar tarafindan pazarda tiiketim i¢in “si-
paris edilen, 1smarlama” kitle kiiltiiriiniin en ¢ok kullanilan iiriinlerini, bu
tirlinlerin tiiketilmesini ve bu iiriinleri tegvik eden diislinceleri ve duyarlilikla-
r1 anlatir. Popiiler metinler, kullanilmak, tiiketilmek ve firlatilip atilmak igin
iiretilirler, ¢iinkii bunlar yalnizca anlamin ve hazzin toplumsal dolasimdaki
failleri ve birer yoksullastirilmis nesne olarak islevini yerine getirirler.
Popiiler kiiltiirde, sermayenin ve sermaye sisteminin siirdiiriilebilirliligi,
ayn1 zamanda siirekli kalicilikla degil, siirekli degisimle gerceklestirilir.
Popiiler kiiltiir bir “cabuk kullanim ve hizli tiiketim” kiiltiiriidiir. Bu tiir kul-
lanim ve tiiketim popiilerin iiretiminin ilk safhasindan son kullanim ve atma
safhasina kadar her asamasinda vardir. Fiske (1999: 143-153), popiiler kiil-
tiirlin glindelik yasam ile kiiltlir endiistrilerinin arasindaki ortak kesimde
olustugunu, halk tarafindan olusturuldugunu ve halka dayatilamayacagini
ve yukaridan degil igeriden dogacagini ifade ederek popiiler kiiltiirii, siste-
min verdikleriyle idare etme sanati1 olarak tanimlamaktadir. Popiiler kiiltiir,
ne egemen ideolojiyle ¢atisan, empoze edilmis kitle kiiltliriinden ne de kar-
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sit kiiltiirlerden olusmaz. Adorno, Minima Moralia’da (1998) popiiler kiil-
tiirli yonlendiren insanlar ve sanatsal kalite kriterinin, yaratici deha degil,
piyasa dengeleri ve fiyatlar oldugunu ifade etmektedir. Adorno, medya yo-
luyla daha da giiglenen bu anlayisin, insanlar ihtiyaglar1 olan seyleri almak
yerine, popiiler ve pahali olan iiriinleri almaya ittigini yazmaktadir.

Son otuz yil i¢cinde yasanan gelismelere bakildiginda popiiler kiiltiiriin,
yerini kiiresel kitle kiiltiiriine terk ettigini gérmek miimkiindiir. Terk edis,
kitle kiiltiiriiniin medyay1 imaj ve imgesel bellek kullanarak gorsel olan her
seyi yansitmast yoluyla gergeklesmektedir. Bu gerceklesme gorsel kiiltiir
ile kiiresel kitle kiiltiirti birlikteligi i¢inde ve birbirinden beslenerek var ol-
maktadir. Bu var olma, kiiresel anlamda toplumlarin tiiketim tarzlarini, ya-
sam tarzlarini, egitim, saglik, medya ve hayatin diger alanlarini, gorsel nes-
neler iizerinden giderek daha ¢ok tanimlayarak ve reklamlara daha gok ko-
nu olarak devam etmektedir.

Gozden kacirilmamasi gereken nokta popiiler kiiltiiriin iiretilenleri meta-
ya donistiirme konusunda son derece basarili olan kapitalizmin {iriinii ol-
dugudur. Popiiler kiiltiir egemen toplumsal ve ekonomik iliskileri destek-
lemektedir. Esasen modernizm ile postmodernizm arasindaki tartigsmalarin
temelinde, popiiler kiiltiiriin hangi kavramin kapsami i¢ine dahil oldugu dii-
stincesi yatmaktadir. Ciinkii postmodernizm, popiiler kiiltiir hakkindaki dii-
stincenin dayandigi teorik ve kiiltiirel temeli degistirmistir. Ayrica, popiiler
kiiltiirin yayilmasinin, gelisen teknoloji ve yayginlagan kitle iletisim arag-
lar1 kullanimi sayesinde hizlandig1 da ayr bir gercektir. Fiske (1999), popii-
ler {irlinlerin gilindelik yasamda, ilk diizlemi; 6zgiin kiiltiirel metalar yani
popiiler giyim esyalar1, filmler ya da pop yildizlari gibi birincil tiriinlerden,
ikinci diizlemi bu iriinlerin dogrudan gonderme yaptigi reklamlarin, basin
haberlerinin ve elestirilerin olusturdugu ikincil metinlerden ve ii¢iincii diiz-
lemi de popiiler kiiltiiriin tiikketimine yani giindelik yasamda popiiler metin-
lerin siirekli olarak islerlik kazanmasi ve ¢esitli bi¢imlerde kabulii ya da
uyarlanmasina isaret eden bir pop yildizinin taklit edilmesi, popiiler bir fil-
min ya da aktor / aktrisin sohbet konusu yapilmasi seklinde drneklenebile-
cek olan kaliplardan olusan {i¢ diizlemde islerlik kazandigini1 yazmaktadir.

Bu ii¢ diizlemden ilk ikisinin popiiler kiiltiir {irinlerinin birer endiistri ha-
line gelmis tiretimi ve dagitimu ile baglantili oldugu, tglinciisiiniin de bahse
konu metinlerin tiiketiciler/ alimlayicilar tarafindan okunmasi ve bu dogrul-
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tuda gilindelik yasam iginde deneyimlenmesi, tekrarlanmasi, doniistiiriilmesi
ya da uyarlanmasi ile baglantili oldugu ¢ok aciktir. Featherstone (1996) bu
durumu soyle agiklamaktadir:

“Tiketim kiiltiiri maddi bir fayda olarak degil, gostergelerin tiiketil-
mesidir. Siradan mallara giz, sir, egzotiklik, giizellik ilintilendirilir. Bu
mallarin orijinal ve islevsel kullamimi gézden kaybolur. Televizyon
bunu olusturan bizim gergeklik duygumuzu tehdit eden bir imaj asiri-
1181 tiretir. Tiiketim kiiltiirii postmodern bir kiiltiirdiir. Bu diinya, iliski
ve tecriibelerinde en son modanin pesinden kosan, maceradan hosla-
nan, yasayacagi tek bir hayati oldugunun ve bu hayatta zevk almak
icin gayret edilmesi gerektiginin bilincinde olan insanlarin diinyasidir.
Farklilagsma tiiketim kiiltiiriiniin en 6nemli silahidir. Her tabaka igin
belirli tiiketim kaliplar1 olusmustur. Zenginler otomobil, miizayede,
tenisten; yiiksek kiiltiirel sermayeye sahip olanlar galeri ziyaretlerin-
den, avangart festivallerden, Bach’dan; diisiik seviyede olanlar ise fut-
boldan, patatesten, kirmizi saraptan hoslanir.”

Featherstone (1996), buradan hareketle, tiiketim kiiltiirii tizerine gelistiri-
len ii¢ bakis agisindan bahsetmektedir. Bu bakis agilarindan ilki, tiiketim mal-
larinin kapitalist iiretim artigina bagl oldugu ve niifusun daha iyi bir toplum-
sal iligkiler se¢eneginden uzaklastirilma kapasitesini artirdigi seklindedir. Bu
bakis agisinin esasini, insanlarin diistindiikleri bos zamanin tiiketim faaliye-
tiyle biitiinlesmesi diisiincesi olusturur. Featherstone tiiketimle ilgili ikinci
bakis acisinda, iirlinlerden elde edilen doyumun kosullar1 altinda, farklilikla-
rin sergilenmesi ve korunmasina bagimli oldugu iiriinlere erisimin toplumsal
olarak yapilanmis olmasiyla iliskili oldugunu ifade etmektedir. Feather-
stone’1n tliketimle ilgili {iglinciisii bakis acisinda ise, cesitli sekillerde dolay-
s1z bedensel tahrik ve arzular yaratan, tiiketicinin hayalinde coskuyla karsila-
nir hale gelmis hazlar ve riiyalar sorununu ortaya koymaktadir. Featherstone,
tilketimle reklam arasindaki iliskiyi de irdeleyerek, reklam unsurunun 6ne
ciktigin1 ve normal degeri olan iiriinlere asir1 imgesel iltifatlar yoneltildigini
ifade etmekte ve bu nedenle giinlimiizde tiiketim tarzlari da degismis du-
rumdadir ve artik tiriinlerde simgeselligin hakim oldugunu yazmaktadir.

Tiiketimde simgeselligin en bariz 6rnegi olarak yiiksek kiiltiir tirtinlerinin
(sanat, roman, opera, felsefe) tiikketimi, siradan kiiltiir iirtinleriyle (giyecek,
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icecek, bos zaman ugraslar) tiikketilme tarziyla iligkilendirilmesinde goriil-
mektedir. Artik hayal, imaj ve hazlar tiiketilmekte, tiiketilen iriiniin tasidig:
simgesel unsurlar, tiiketimde o malin 6niine gegmektedir. Bu durumu Ba-
udrillard (1997: 166), sinema seyircisi 6rnegi ile agiklamaktadir: Film biti-
minde sinema salonundan ¢ikan seyircilerin kendi aralarindaki konusmalara
bakildiginda, sinemaya gidisin gercek sebebi anlasilabilir. Kisi sinemaya
film izlemek icin degil popcorn aktivitesi i¢cin gitmistir. Filmden ¢iktiktan
sonra filmin icerigini degil de, filmdeki kostiimleri ve fiziksel ortami ko-
nusmasinin esas nedeni budur. Bu yaklasim bedenle ilgili olarak da benzer-
lik arz etmektedir. Artik giyinme degil “dogru saatte dogru seyin giyilme-
si”, “giyilenin bedene tam uymasi”, “bir tarz”, “birilerini hognut kilmak igin
giyinme” gibi unsurlar Paris’te {ist sinif bir kadinin giyinmesini diislindii-
rlirken, Filistinli bir kadinin giyinmesi de, “dar goriislii kisitlamalardan 6z-
giirlesme”, “rahatlik duygusu vereni giyme”, “sokak hayatin1 sevme” gibi
alt tiiketim unsurlarin1 diisiindiirmektedir. Bu sekilde olmasinin nedeni, in-
san bedenine 6znenin dzerk ereksellikleri agisindan degil, normatif bir haz
ve hedonist verimlilik ilkesine, yonlendirilmis bir {iretim ve tiiketim toplu-
munun kodu ve normlarina dogrudan endekslenmis bir aragsallik zorlama-
sina gore sahip ¢ikilmasindan kaynaklanmaktadir. Kisacasi, beden bir kiil-
tiir varligr gibi gekip ¢evrilmekte, diizenlenmekte ve sayisiz toplumsal statii
gostergelerinden biri olarak giidiimlenmektedir.

4.2. Postmodernizmde Tiiketimin Kaldiraci Olarak Medya

Bilgi ¢aginin en 6nemli gelismesi bilgi ve iletisim teknolojileri ve bu tekno-
lojilerin hizla gelisip yayilmasi olmustur. Bu yayilma beraberinde eski yiiz-
yillardan farkli olarak etkin bir medyanin olugmasina neden olmustur.
Tiiketim olgusu, dogal olarak postmodernizm siirecinde etkilenmis ve
degismistir. Bu etkilenme ve degisim maddi nesnelerin tiiketiminin yerini
imajlarin ve markalarin tiikketimine birakmasi seklinde sonuglanmustir. Post-
modern tiikketimde artik mallarin tiiketimi degil gostergelerin tiiketimi esas
haline gelmigtir. Postmodernizmde tiiketim, Featherson’in (1996: 40) ta-
nmimladigi gibidir: “Toplumsal hayat, kurallarindan armndirildik¢a ve top-
lumsal iligkiler daha degiskenlesip istikrarli normlarca daha az yapilanmsg
hale geldikge, tiiketim toplumu 6ziinde kiiltiirel bir toplum haline gelir.
Gostergelerin asirt iiretilmesi ve imajlarla simiilasyonlarin yeniden {iretimi,
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istikrarli anlamin yitirilmesine ve kitlelerin, bigimsiz bitigikliklerin sonsuz
akisindan biiyiilenir hale gelmesine yol agar.”

Postmodernizmde tiiketimin basat unsurlari; sahip olunan araglarin, fi-
ziksel ihtiyaglar karsilamaktan daha ¢ok bir statii belirleyici, prestij yansi-
tict olmasidir. Bu sekilde yapilan tiiketimle bireyler, insanlarin géziinde da-
ha degerli olduklarini diisiinmektedirler. Baudrillard’m (2004: 89) yerinin
doldurulamaz oldugu nesnel islev alaninin disinda, kendi anlam alaninin di-
sinda nesne, gosterge degerini kazandigi yan anlamlar alaninda neredeyse
sinirsiz bigimde bagka nesnelerle yer degistirebilir hale gelir diye tanimla-
dig1 durumdur: “Ornegin, camasir makinesi mutfak esyasi olarak hizmet
eder ve konfor, prestij 6gesi, vb. rolii oynar. Tiiketimin alan1 tam olarak iste
bu ikinci alandir. Bu alanda her tiir nesne, anlam verici 6ge olarak ¢amagir
makinesinin yerine gegebilir. Simgelerin mantiginda oldugu gibi, gosterge-
lerin mantiginda da nesneler artik hi¢ bir isleve ya da tanimh bir ihtiyaca
bagli degildir. Bu tam olarak nesnelerin baska bir seye cevap vermesinden-
dir. Ister toplumsalin manti§1 ister arzunun mantig1 olsun, bu baska seye
nesneler hareketli ve bilingdis1 anlamlandirma alani olarak hizmet eder.”

Postmodernizmde tiiketim, kullanim degerinden uzaklagmis ve gosterge
degerine indirgenmistir. Baudrillard’in postmodernizmde tiiketimi, imgele-
rin, gostergelerin yardimiyla agiklamasinin nedeni budur. Baudrillard, yasa-
digimiz postmodern siire¢ ya da gec kapitalizmin insanlar1 gdsterge, imaj,
simiilasyon oyunlartyla kusatan ve hiper gerceklik olarak adlandirilan stirece
itmis oldugunu ifade eder. Baudrillard’a gore: “Bu siire¢ igerisinde diinya,
anlamdan yoksundur. Teorilerin tiimii, herhangi bir giivenli limana demirle-
meksizin boslukta yani bir nihilizm evreninde akmaktadir. Post-modern diin-
ya, anlam derinliginden yoksundur. Burada her sey miistehcen, asikar ve da-
ima hareket halindedir. Gostergeler, bu siire¢ igerisinde giderek daha hizli
dallanip budaklanmakta, sinirlarin Gtesine tasan biiyiime, kendi igine donme
ve atalet igerisinde ¢okmeyle karakterize olan ve gittik¢e artan bir infilak
edip ice gogme s6z konusudur.” (aktaran Best-Kellner, 1998: 158-159).

Postmodernizm doneminde, seyirlik imaj nedeniyle tiiketim gercek ol-
dugu kadar imgesel bir olay haline gelmistir. Imgesel tiiketim, en biiyiik tii-
ketim olarak ifade edilen mallarin gostergelerine yonelik tiiketimdir. Imge-
sel tiiketimde imgeselin tiiketimi vardir ve reklam metinleri ve gercek tiike-
tim arasinda belirli sinirlar yoktur (Lefebvre, 1998: 94).
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Bilgi ve iletisim teknolojileriyle gelisen ve biiyiiyen medya, sahip oldugu
gorsellikle, insanlar1 biiylilemekte ve tiimiiyle diisiincelerini yonlendirmek-
tedir. Medyay1 gii¢lii kilan en 6nemli yani; ucuz ve daha bireysel bir etkin-
lik olarak kabul edilebilen internetin kullanimidir. Medya bu giicliyle top-
lumu déniistiirme kabiliyetine kavusmustur. Medya bu yeni giicliyle, fikir
empoze etme yoniinde ge¢miste sadece tarafsiz siyasi goriiste olan, okuma
aligkanligr az ve niifusun biiyiik ¢ogunlugunu olusturan ortalama bireylerle
ve bu kesimin de biraz alt ve iist grubuna dahil kimselerle sirli iken gii-
niimiizde biitlin kitleleri etkileme konumuna sahip olmustur. Medyanin bu
giicli nedeniyle artik neyin ne oldugunu anlamak, bir baska sdylemle gerce-
gin ne oldugunu anlamak nerdeyse imkansizdir. Haberler, farkli kaynaklar
esliginde karsit fikirler birlikteligi ile degerlendirilmedikge gercegin anla-
stlmast miimkiin degildir.

Medya bu giicii sayesinde, evrensel bir diisiince sistemi i¢inde, 6zellikle
Batida iiretilmis medya icerikleriyle bu programlarda gémiilii olan degerle-
ri, biitiin insanlara zerk etmektedir. Bu eylem sayesinde insanlarin diisiince
ve davraniglarini yonlendirilmekte siirekli tekrarlar nedeniyle insanlarin bi-
ligsel yapilar1 yeniden olusturulmaktadir (Demers, 1999).

Medya bu giiciinii kullanmakta sanildigi kadar masum degildir. Medya,
onceden distiniilmis, tasarlanmig, kimi nasil etkileyecegi iistiinde ¢alisil-
mig olarak faaliyetini siirdiirmektedir. Medyanin sundugu sézde gercekle
var olan gergek birbiri ile ortiismemekte ve hatta szde gergek gercegin ye-
rini almaktadir. Bu durum toplumsal anlamda kiiltiirel yabancilasmay1 sag-
lamakta ve bireylerin aidiyet ve giiven duygusunu yok etmektedir. Bu nok-
taya gelindiginde toplumsal ¢oziilme kaginilmaz hale gelmektedir (Kahra-
man, 2002: 191-192)

Tiiketimin kendine 6zgili degerlerin yerlesmesini saglayan yegane ens-
triiman daha ¢ok ABD ve Avrupa kaynakli film ve dizilerde sunulan yasam
bi¢imini insanlarin beyinlerine sunan televizyondur. Televizyon 6zellikle,
yeme-igme kiiltiirii, mobilya ve araba se¢imi gibi gizli reklamlarla ve en
cok da kiiltiirel yarismalar bashigi altinda yeni bir yasam tarzini ortaya
koymakta ve bunun yerlesmesini saglamaktadir. Tiiketimde, tiiketimin {ire-
tici yonii ve tiiketicilerin, kendi kisisel ve sosyal kosullarini ve kimlik ve
yasam tarzi amaglarini ortaya koymak i¢in, reklamlar, markalar ve maddi
tirinlerde kodlu sembolik anlamlar iizerinde aktif olarak ¢aligmalar1 ve
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bunlar1 doniistiirmeleri esastir. Televizyon tiiketimden siyasi fikirler alanina
kadar hayatin tiim alaninda biiyiik ve biiytilii bir etkilemem giiciine sahiptir.
Artik toplumun bireysel diisiinme ve fikir yiiriitme aliskanliklar televizyo-
na ve onun i¢indeki kisilere baglanmisg durumdadir.

Tiiketim, tiiketici gereksinimlerinin sinirsiz ve bitmek bilmez oldugu di-
stincesinden giic almaktadir. Bu giic alma aslinda sosyal bir rahatsizligin
baska bir adidir. Baudrillard (1998: 27), bu hususu; kitle iletisiminde giin-
liik haberin evrenselligi ile ve kitle iletisimin bize verdigi gerceklik degil,
gercekligin bas dondiiriiciiliigii oldugu ile ve iletilerin igeriginin, gosterge-
lerin gosterilenleri genis Ol¢iide 6nemsiz oldugu ve bireylerin bu 6nemsiz-
lige bagl olmadiklarina ancak medyanin bireyleri diinyaya gondermedigine
onun yerine gostergeler olarak gostergeleri, bununla birlikte ger¢egin temi-
natiyla dogrulanmis gostergeleri tiikettirdigiyle agiklamaktadir. Kitle ileti-
sim araclar1 olarak adlandirilan medya, tiiketim ekonomisinin en temel be-
lirleyicisidir. Cilinkii bu sayede tiiketim bicimlendirilmekte, zihinsel stirec-
lere dayali bir mesaj aktarimi gerceklestirilmektedir.

5. Sonuc¢

Postmodernizm siirecinde tiiketim, insanlarin normal yasantilarinin iistiinde
bir gii¢ olarak, insanlar1 hayatin 6znesi olmaktan ¢ikarmistir. Tiiketimin bu
noktaya gelmesi elbette kendindenliginden degildir. Tiiketim bu noktaya
gelirken post-modern olusumlarla birlikte popiiler kiiltiir ve medyay1 kul-
lanmustir. Tiketimin geldigi nokta, adeta insanlart homo economicus ol-
maktan homo consumens’e doniistiirmiistiir. Bu doniistimle artik her sey tii-
ketimin bir malzemesi haline gelmistir.

Tiiketimin tamimlarinda farkli bir ag¢ilim yapan Bauman (1999: 10) bu
durumu soyle agiklamaktadir: “Basarili yasamin, mutlulugun, hatta insan
edebinin olgiitii tiiketimse, o zaman insani arzularin foyas: meydana ¢ikar;
higbir kazang miktarinin ve heyecan verici duyumun bir zamanlar vaat edi-
len ‘standartlara ulagsma’ yolunda tatmin getirmesi muhtemel degildir: Ula-
silacak standart yoktur. Bitis ¢izgisi kosucuyla ilerler, amaclar onlara ulas-
maya ¢abalayandan her zaman bir ya da iki adim daha ondedir. Rekorlar
devaml kirilma durumundadir ve bir insanin arzulayabileceginin sinir1 yok
goziikmektedir.”

Tiketimin bu ¢ilginliginin dogal sonucu olarak, 2050 yilinda canlilarin
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yasamini slirdiirebilmeleri i¢in diinya gibi iki gezegene daha ihtiya¢ duyu-
lacak noktaya gelinmis, igme sularinin yarisi ¢oktan kirletilmistir. Tiiketi-
min bu ¢ilginliginin dogal sonucu olarak, son otuz yilda diinya {izerindeki
dogal kaynaklarin {i¢te biri insanlar tarafindan tiikketilmistir. Bugiin ortala-
ma bir ABD vatandasi, yillik olarak; bir Ingiliz’in iki kat1, bir Afrikaliin
ise 24 kat1 kadar dogal kaynak tiiketmektedir. Bu ¢ilginlik 20 y1l i¢inde in-
san yasamini kokten tehdit edecek konuma gelecektir. ABD’de sadece
2002 yilinda 32 milyar teneke icecek kutusu ¢ope atilmistir. Bu kutularda
bulunan aliiminyum ile diinyadaki ticari u¢ak yapimini yeniden gergeklesti-
rebilir. 2004 yilindaki verilere gore, kadinlar parfiim i¢in yillik 15 milyar
Dolar, makyaj malzemeleri i¢in 18 milyar Dolar harcamaktadir. Tiim diin-
yada ¢ocuklarin agilanmasi i¢in 1.3 milyar Dolar’in yeterli oldugu gergegi
ile bu rakamlar yan yana getirildiginde durumun vahameti daha iyi anlagi-
lacaktir (Odabasi, 2013: 182).

Tiiketimin geldigi nokta, insanligin bittigi noktaya ¢ok yakin bir yerdir.
Tiiketimin geldigi noktadan c¢ikarilamamasi halinde, yasami, tiiketmek,
uyumak ve dlmek liggeninden ¢gikarmak miimkiin degildir.

In Postmodernism, Consumption, Popular Culture and Media

Abstract: Postmodernism, capitalism supply since emerged as a prod-
uct of biased policy, has led to significant progress in relation to con-
sumption. In this way, the subject is human life; it was replaced to be
the life of the object. At this point; Agricultural society, industrial socie-
ty and the information society is the point of leaving the place of the
consumer society trilogy. As it can be seen when examined carefully,
revealing a large abundance of supply side policies are also experienc-
ing the paradox of destruction in the supply of future generations. Con-
sumer demand is the need to be evolved to feed this paradox. The chief
architect of this paradox, of course capitalism and its vanguard post-
modernism. Postmodernism does not fulfill this function alone. In addi-
tion to Postmodernism plays an extraordinary role in popular culture
and media members are also transform into a consumer society when
large masses of consumers. Besides these, there again, especially popu-
lar culture and every day a little more magnified through the media and
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the strengthening of globalization, we must not forget the jargon. Popu-
lar culture and media consumption by making even essential part of dai-
ly life is the life of postmodernism tries to dominate the power in post-
modernism while globalization all over the world. Fine detail here; to be
converted to produce those commodities as an essential element of capi-
talism in the field of culture through this mechanism, the truth is also
true. In a sense it is not a cultural product free from production and eco-
nomic reality and articulating it makes sense.

Keywords: Postmodernism, Consumption, Popular Culture, Media.
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