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“Helal Etiket” Uzerine Yapilan Calismalara Yénelik
Bibliyometrik Bir Analiz
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Bu calisma Web of Science veri tabaninda yer alan “helal etiket” kavramini igeren arastirma makalelerin bibliyometrik
verilerine odaklanmaktadir. islam hukukunda bazi Griinlerin tiketilmesi yasaklanmistir. Ureticiler de driinlerin islam
hukukuna uygun oldugunu ve Mdisliimanlarin tiikketmesinde bir sakinca olmadigini belirtmek igin Griinlerine aldiklari
sertifikalar dogrultunda helal etiketi yerlestirmektedir. Helal etiketi, tiiketicilerin satin alma davranislarini yénlendirdigi
gibi Ureticilerin de Griinlerini satmasi ve kar elde etmesine yardimci olmaktadir. Bu ¢alisma kapsaminda “helal etiket”
iceren 36 arastirma makalesinin oldugu belirlenmistir. Bu konuda yapilan arastirmalarin 2013 yilindan itibaren basladig,
Endonezya ve Malezya gibi {ilkelerde yer alan arastirmacilarin bu konuya &6zel énem verildigi tespit edilmistir. Helal
etiket konusu oldukca 6nemli olmasina ragmen arastirmacilarin bu konu (zerine ¢ok yogunlagmadigi ortaya ¢ikmustir.
Helal etiket Uzerine yapilan arastrmalar en fazla (n=15) “Journal of Islamic Marketing” isimli dergi tarafindan
yayimlandigr belirlenmistir. Calisma sonucunda arastirmacilarin helal etiket ile kimlik, deger, kimlik faktorleri, sosyal
deger, topluluk, tiiketici, 5znel normlar ve reklamcilik konularina odaklanmadigi belirlenmistir.

Anahtar Kelimeler: Helal Etiket, Helal Tiiketim, Web of Science, Bibliyometrik Analiz
A Bibliometric Analysis of Studies on “Halal Label”

Abstract

This study focuses on the bibliometric data of research articles containing the concept of "halal label" in the Web of
Science database. Consumption of certain products is prohibited in Islamic law. Manufacturers also place halal labels on
their products in line with the certificates they have received to indicate that the products are in compliance with
Islamic law and there is no harm in consuming them by Muslims. The halal label not only directs the purchasing behavior
of consumers but also helps manufacturers to sell their products and make a profit. Within the scope of this study, it
was determined that there were 36 research articles containing "halal labels". It has been determined that researches
on this subject have started since 2013, and researchers in countries such as Indonesia and Malaysia attach special
importance to this subject. Although the issue of halal labels is very important, it has been revealed that researchers do
not focus on this issue. It has been determined that most of the studies on halal labels (n=15) were published by the
journal named “Journal of Islamic Marketing”. As a result of the study, it was determined that the researchers did not
focus on halal label and identity, value, identity factors, social value, community, consumer, subjective norms, and
advertising.
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“Helal Etiket” Uzerine Yapilan Calismalara Yonelik
Bibliyometrik Bir Analiz

Girig

Helal kavrami, geleneksel islam hukukunda yapilmasina izin verilen seyleri ifade etmektedir.
Ozellikle islam dininde yiyeceklerin iiretim malzemeleri ve {iretim asamalari konusunda baz
kisitlamalar bulunmaktadir. islam dinine uygun sekilde (retilen Griinlere “helal etiketi”
olusturularak, bu driinlerin Misliiman tiiketici ile bulusmasi ve satin alma davranisini etkilemesi
beklenmektedir (Maison vd., 2018; Simanjuntak & Dewantara, 2021). Helal etiketi, satin alma
davranisi izerinde olumlu ve anlamli bir etkiye sahiptir. Bunun yani sira bu Griinlerin dretildigi
Ulkeler de helal etiketli Grlnlerin satin alinmasinda olumlu rol oynamaktadir. Bu bakimdan bir
Urtinln helal olarak etiketlenmesi olduk¢a &nemlidir (Fahmi, 2017; Nasution & Rossanty, 2018).

Diinyanin en yaygin ikinci dini durumunda bulunan islam dininin diinya genelinde giin
gectikce yayllmasi (BBC, 2017; Hurriyet, 2011). Tiiketiciye odaklanmak ve satin alma davraniglarinin
etkilenmesine yonelik ¢alismalarin yogunlasmasina yol agmistir. Bu ¢alismalarin basinda da “helal
etiketi” tasiyan Grtinler gelmektedir. Ancak olduk¢a 6nemli bir konu olmasina ragmen bu konuda
yapilan arastirmalar oldukga sinirlidir. Bu ¢alisma da “helal etiketi” ve “helal tiiketim” konusunda
yapilmis olan arastirma makalelerinin bibliyometrik bir analizini ortaya koymaktadir. Béylece bu
alanda yapilan calismalarin odaklandigl, eksik kaldigi ve arastirmacilarin gelecekte ilgilenmesi
gerektigi konulara genel bir bakis agisi sunulmasi amaglanmaktadir.

Calismada helal etiketi ve tiiketimi izerine yapilan calismalarin niteliklerini ve kapsamini
ortaya koyabilmek i¢in Web of Science veri tabaninda yer alan arastirma makaleleri incelenmistir.
Calisma kapsaminda elde edilen bibliyometrik verilerden yola ¢ikarak bu alanda yogunlasmalara,
calismalarin eksik kaldigi noktalar 6n plana ¢ikarilmasi amacglanmaktadir. Bu ¢alisma kapsaminda
sadece “arastirma makaleleri” ve SSCI, SCI- EXPANDED, AHCI ve ESCI indekslerinde taranan
dergiler yer alan calismalar analize dahil edilmistir.

Uriinlerde Helal Etiketi

Gindmiizde dini inanislar toplumlari ve bireyleri sekillendirmektedir. Dinin getirmis oldugu
birtakim kurallar sadece inanis bicimlerini degil yasam bicimlerini de etkilemektedir. Misliman
toplumlarda dinin getirmis oldugu kurallar arasinda birtakim yiyeceklerin “helal”, birtakim
yiyeceklerin de “haram” olarak siniflandinldigi bilinmektedir. Helal, gidanin dogasi, mensei ve
islenme seklini ifade etmektedir. Helal gida, icerigi bakimindan helal olmayan gidadan farkl
olabilmektedir. Ornegin bu driinlerde, domuz eti veya alkol gibi yasaklanmis bilesenler
bulunmamaktadir (Abdul vd., 2009; Khalek, 2014; Maison vd., 2019; Tayar & Dogan, 2019).
Toplumlari, inaniglari ve yasam bigimlerini etiketleyen “helal” kavrami, dreticilerin de dikkatini
cekmis ve hem pazarlama stratejisi hem de tiiketicilerin hassasiyeti g6z 6niinde bulundurularak
driinlerin “helal” etiketi ile Griinler vurgulanmaya baslamistir (Ulker, 2020). Helal etiketleme, bir
driniin helal oldugunu belirtmek icin bir Griiniin ambalajina helal olduguna dair yazilh beyanin
yapistirimasi faaliyetini ifade etmektedir (Millatina vd., 2022). Uriinlerde kullanilan helal etiketi
gida Urtnlerinin tiiketiciler icin “tiketilebilir” oldugunu ve dinen bir sakinca olmadigini gosteren
temel gostergelerin basinda yer almaktadir (Hosseini vd., 2019; Nugraha vd., 2022; Putri vd., 2017).

Bir Grtinlin helal sertifikasi alabilmesi ve Griinlerinde bu drinleri kullanabilmesi icin belirli
kriterler g6z 6niinde bulundurulmaktadir. Bir triintin “helal” olarak adlandirilabilmesi icin islenme
sureci, hazirlanma ve paketleme asamalari, depolama ve tasinmasinin kisaca iretimden tiiketime
kadar biitiin asamalarin islam dinine uygun bir sekilde yapilmasi gerekmektedir (Keles, 2015).
Ulkelerin dini kurallar g6z éniinde bulundurarak belirledigi kurallara uyan firmalar ve {riinler helal
sertifikasi alabilmektedir. Bu sertifikaya sahip olan firmalar, Grtinlerine tiiketicilerinin diisiincelerini
sekillendirmek ve celiskileri ortadan kaldirmak icin helal etiketi koyabilmektedir (Demirer &
Ozdemir, 2020).
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Gindmizin kiresellesen diinyasinda, serbest ticaret ilkesi isiginda bir llkede (retilen
gidalarin yerel pazarda retilen Griinlere gére farkliik gésterebilmektedir. Uretim asamasindan
tiketim asamasina kadar drinlerin bircok farklihg bulunmaktadir. Tiketicilerin kar amaciyla
hareket ettigi serbest pazar ekonomisinde tiiketiciler daha zayif konumda bulunmaktadir. Clinkii
drtnlerin Uretiminden hazir hale gelene kadar tiiketicilerin ifadelerine ve standartlarina karsi
given duyulmasi gerekmektedir. Bu da Ureticilerin kar amaciyla hareket ettigi bir pazar
anlayisinda, tiiketicilerin korunmasi icin Grtinlerin helal standartlarina uygun olarak Gretilmesi ve
bunun da driinlerde etiketlendirilmesi gerekmektedir (Habibie vd., 2019). Bu etiket, gidalarin
retiminde islami kurallara uyuldugu icin Mislimanlarin sz konusu {riini satin almalarinin
givenli oldugunu teyit etmektedir (Memis & Cesur, 2020; Sahin vd., 2014).

Urtinlerin helal olarak etiketlenmesi, tiiketicilere fayda saglayarak deger ve kullanislik
acisindan algilarin sekillendiriimesinde katkida bulunmaktadir (Jamal & Sharifuddin, 2015). Ctinkd
Misliman tiketiciler, helal olmayan malzemelerden elde edilen Griinleri, ambalajlar, dagitim
bicimlerini kullanmaktan ve tiiketmekten ¢ekinmektedir (Nasution & Rossanty, 2018). Bir Uriinin
helal gereklilikleri karsilamasi ve bunun da Grlinlerin Gizerinde etiketlenmesi, Misliman tiiketicileri
kendine ¢ekmektedir (Lutfie vd., 2016; Maison vd., 2018; Millatina vd., 2022). Helal etiketi,
tiketicilerin trdnleri satin alma davranisina yoneltmesinin yaninda, tutumunun araci etkisi ve dini
baghligin diizenleyici etkisi dahil olmak lizere diger yapilarda da etkili oldugunu géstermektedir
(Pradana vd., 2020).

Yontem

Bilim alanlarinda yapilan arastirma makalelerini, kitaplarini, bildirileri vb. belirli dénemler
dahilinde incelemek, hem o bilim alanina yénelik gelismeleri hem de yasanan doénisimleri
belirlemek agisindan olduk¢a 6nemlidir. Bu noktada ayrica hangi konularin agirlik kazandiginin
belirlenmesinin yaninda arastirmalarin pek odaklanmadigi alanlarin da ortaya ¢ikarilmasi énem
kazanmaktadir (Kozak, 2000). Yapilan arastirmalarda diinya (izerinde en fazla yayinlan dinin islam
dini olmasi (DHA, 2019), 2017’de yapilan bir arastirmada dinya Uzerinde 1,6 milyar Misliman
yasadigi belirlenmistir. Ayrica diinyadaki Misliiman nifusunun 2030 yilinda 2,2 milyara (Hurriyet,
2011), 2050 yilinda ise 2,92 milyara ulasacagi tahmin edilmektedir (BBC, 2017).

Misliman nifusunun diinyanin énemli noktalarina yayildigr ve niifusta yasanan &nemli
gelismeler, islam dininin hassasiyetlerinin dikkate alinmasi gerektigini ortaya koymaktadir. Bu
calisma da Mdslimanlarin 6nem verdigi “helal” gidalar (zerine yapilan arastirmalara
odaklanmaktadir. Reklamcilik ve tiiketim pazarlamasinda énemli bir konu olan “helal etiketi” bu
calismanin temel ¢ikis noktasini olusturmaktadir. Calisma kapsaminda “helal etiket” veya “helal
tiketim” (zerine odaklanan calismalar bibliyometrik yontem ile incelenmistir. Bibliyometri,
yayimlanmis olan dergi, gazete, kitap, makale gibi materyallerin sayisal olarak incelenmesi
anlamina gelmektedir. Burada amag bu tiir materyallerde gecen yazar, yayn bilgisi, konum, alan,
atif, ortak kelime gibi bibliyometrik verilerin bibliyometrik olarak benzerlik ve farkliliklarin
aciklanmasi olusturmaktadir (Yilmaz, 2017). Bilimsel calismalarin dénemsel gelisme asamalari ve
bu noktalarda egilimlerinin belirlenmesi icin bibliyometrik veriler olduk¢ca 6nem tasimaktadir
(Cicek & Kozak, 2012, s. 735).

Bibliyometrik calismalar yardimiyla, “yazar sayisi, atif sayisi, dergilerin, ¢calisma alanlarinin,
tlkelerin vb. gibi verilerin istatistiksel olarak incelenmesi ve elde edilen istatistiksel sonuglar 1siginda
belirli bir disipline ait genel yapinin ortaya konmasi miimkiin olmaktadir. Bilimsel iletisim araclarinin
ne oranda kullanildigini belirlemek Uzere yararlanilan bir yéntem olan bibliyometrik analiz
arastirmalari ile yayin ya da belgeler, belirli 6zellikleri bakimindan incelenerek bilimsel iletisimle ilgili
bulgular elde edilmektedir” (Cetinkaya Bozkurt & Cetin, 2016, s. 232).

Calismanin arastirma sorulari su sorulardan olugmaktadir:

e Enfazla yayin yapilan tilke hangisidir?
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e Enfazla yayin yapan arastirmaci kimdir?
e Arastirmacilarin kullanmig oldugu en fazla ortak kelimeler nelerdir?
e Arastirmacilarin kullanmig oldugu en az ortak kelimeler nelerdir?

Veri Toplama Araclari

Bu ¢alismada bibliyometrik yéntemle incelenen ¢alismalar, diinyanin en 6nemli veri tabanlar
arasinda yer alan Web of Science veri tabaninda yer alan ¢alismalardan olusmaktadir. Calismanin
kapsamini ve niteligini ortaya koyabilmek i¢in sadece “arastirma makaleleri” incelemeye alinmistir.
ABD merkezli Thomson Reuters’in sahibi oldugu Web of Science veri tabaninda “helal etiket” veya
“helal tiiketim” anahtar kavramlarini iceren 68 calisma oldugu belirlenmistir. Bu calismalarin
niteligini ve kalitesini ortaya koyan “indeksleri” dikkate alinmis ve Science Citation Index (SCI) ve
Social Science Citation Index (SSCI), Emerging Sources Citation Index (ESCI) indekslerinde taranan
dergilerdeki calismalar incelenmistir (Leydesdorff vd., 2013; Mongeon & Paul-Hus, 2016; Peset
Mancebo vd., 2013).

Yapilan sinirlandirmalar sonucunda bu konuda yapilmis 36 arastirma makalesinin oldugu ve
bu alanda yapilan ¢alismalarin oldukca sinirli oldugu belirlenmistir. Bu ¢alismalar ESCI (19), SSCI (8)
ve SCI-EXP (6) ve AHCI (3) indekslerinde taranan dergilerde yer almaktadir.

Verilerin islenmesi

Web of Science veri tabanindan elde edilen calismalarin bibliyometrik verileri disa
aktarilarak VOSviewer 1.6 programinda analiz edilmistir. VOSviewer, bibliyometrik analizleri
birlestirme ve haritalandirma yontemi ile gorsellestiren 6nemli bir yazihm programidir (Ding &
Yang, 2020; Kuzior & Sira, 2022; Shah vd., 2020). VOSviewer, ag verilerine dayali haritalar
olusturmak i¢in kullanilmaktadir. Haritalar, VOS haritalama teknigi ve VOS kiimeleme teknigi
kullanilarak olusturulmaktadir. Bunun yani sira VOSviewer, haritalar goriintiilemek ve kesfetmek
icin de kullanilabilmektedir. Bir haritayi, her biri haritanin farkli bir yéniini vurgulayan cesitli
sekillerde gosterebilmektedir. Bir haritanin ayrintili  olarak incelenmesini  kolaylastiran
yakinlastirma, kaydirma ve arama gibi islevler de sunmaktadir (Al Husaeni vd., 2023; Ordufia-Malea
& Costas, 2021; N. J. Van Eck & Waltman, 2011).

VOSviewer’in sunmus oldugu kiimeleme teknikleri bibliyometrik arastirmalar icin oldukca
kullanish olmaktadir. Kiimeleme teknikleri ile ilgili yayinlarin, yazarlarin veya dergilerin gruplarini
tanimlanabilir, bu yayinlara ait yil, atif ve konum gibi 6zellikler gorsellestirilebilir (N. J. Van Eck &
Waltman, 2011, 2017; N. Van Eck & Waltman, 2010). Bu calismada da Web of Science veri
tabanindan elde edilen 36 ¢alismanin bibliyometrik verileri, VOSviewer programi ile yazar, atif,
llke, en fazla atif alan yayin, dergi, calisma alani ve ortak kelime analizi yapilmistir.

Bulgular

Bu calisma kapsaminda “helal etiket” veya “helal tiiketim” anahtar kelimelerini iceren 36
calisma oldugu belirlenmistir. Bu c¢alismalarin 2013 yilindan itibaren yayinlanmaya basladigi
gorulmektedir.
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Grafik 1. Calismalarin yillara gére dagilimi

Grafik 1 incelendiginde en fazla (n=11) calismanin 2020 yilinda yayimlandig gérilmektedir.
Dikkat ¢ekici bir sekilde 2021 yilinda sadece 2 ¢alisma yayimlanmistir. Diinya niifusunun énemli bir
bélimiind olusturan ve Hristiyanliktan sonra diinyanin en yaygin ikinci dini konumunda bulunan
islam diinyasinda helal tiiketim {zerine yapilan arastirmalarin oldukca gec¢ baslandigi ve gida
pazarlamasi ve reklamalik konusunda arastirmacilarin bu konuya fazla ilgi gdstermedigi
gorilmektedir.

Bir rlniin tiketiciye sunulmasi, tiiketicilerin bu Griine karsi ilgisini arttirmak ve satis
yapmak (reticilerin temel hedefi durumunda yer almaktadir. Helal etiketi, tiiketicilerin Griinleri
satin alma davranisina yoneltmekte ve satin alma davranisini etkilemektedir (Pradana vd., 2020).
Amac trinleri tlketicilerle bulusturmak ve firmalarin kar elde etmesini saglamak olan reklamcilik
gibi 6nemli calisma alanlarinin helal etiketi (izerine ¢alisma yapmadig gortilmektedir.
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Grafik 2. Arastirma makalelerinin galisma alanlarina gére dagilimi

”

Bu calisma kapsaminda incelen arastirma makalelerine bakildiginda en fazla (n=18) “is
temel alaninda calismalarin yapildigi goriilmektedir. iletisim ve reklamcilik gibi ¢alisma alanlarinda
arastirma yapan arastirmacilarin bu alanda ¢alisma yapmadigi gértilmektedir.
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Helal etiketi Gizerine yapilan arastirma makaleleri arastirmacilarin da dikkatini cekmektedir.
Bu konuda yapilan calismalarin sinirli olmasi (n=36), yapilan atiflarin da belirli calismalarda
yogunlasmasina neden olmustur. Helal etiketi lzerine yapilan ¢alismalara bakildiginda en fazla
(n=105) atif Jamal ve Sharifuddin’in 2015 yilinda yayimladigi “Perceived value and perceived
usefulness of halal labeling: The role of religion and culture” isimli calismaya yapilmigtir. Jamal ve
Sharifuddin (2015) yaptiklari calismada ingiliz Miislimanlarin helal etiketli tiriinlerde kiiltiir ve dinin
algilanan degerini ve algilanan kullanighligin satin alma davranisi tizerine odaklanmustir.
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Grafik 3. En fazla atif alan ¢alismalarin dagilimi

Diger taraftan bu calisma kapsaminda incelenen arastirma makaleleri arasinda en fazla
(n=82) atif alan ikinci ¢alisma ise Verbeke ve arkadaslari tarafindan yapilan ve bu alanda incelenen
ilk calismalarin basinda gelen “Credence quality coordination and consumers' willingness-to-pay
for certified halal labelled meat” isimli calismadir. Verbeke ve arkadaslari (2013) yaptiklari
calismada, Belcika’da yasanan Mdsliimanlarin, siipermarket ve islami kasaplarda helal etiketli
sertifikaya sahip olan et satin alma davraniglarini incelemistir.

Bu calisma kapsaminda incelenen 36 calisma toplam 32 farkl dergide yayimlanmistir. Bu
dergiler arasinda en fazla (n=15) yayn “Journal of Islamic Marketing” isimli dergide
yayimlanmistir. Bu dergide yayimlanan arastirma makalelerine toplam 137 atif yapilmistir. Bu da en
fazla atif yapilan dergi konumunda yer almasina yol agmaktadir.
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Grafik 4. En fazla calisma yayimlayan dergiler
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Bu ¢alisma kapsaminda dikkat ¢ekici dergiler arasinda ise Journal of Business Research ve Meat
Science gelmektedir. Jamal ve Sharifuddin’in (2015) yaptigi calisma Journal of Business Research
dergisinde, Verbeke ve arkadaslarinin (2013) yaptigi calisma da Meat Science dergisinde

yayimlanmustir.
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Grafik 5. En fazla ¢alisma yayimlayan arastirmacilarin dagilimi
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Arastirmacilarin bu alanda fazla yogunlasmamasi, arastirmacilarin yaptigi yayin sayisina da
yansimistir. Grafikte ve ¢ikan sonuglarda da gorildigi gibi arastirmacilar bu alanda sadece 1
calisma yayimlamustir.

Helal etiket ve tiiketim konusunda arastirma yapan arastirmacilarin yer aldiklar
niversitelere goére dagilimina bakildiginda arastirmacilarin 8o farkli tiniversite kurumunda calistigi
gorilmektedir. En fazla (n=3) arastirmanin Malezya Sains Universitesi’/nde yer alan arastirmacilar
tarafindan yayimlanirken, yine Malezya’da yer alan Malezya Utara Universitesi bu alanda 2 calisma
yayimlanmistir.
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Grafik 6. En fazla ¢alisma yayimlayan arastirmacilarin yer aldigy {iniversitelerin dagilimi

En fazla (n=109) atif ise yine Malezya’da yer alan Malezya’da yer alan Malezya Putra
Universitesi blnyesinde yer alan arastirmacilarin yaptigi calismalara gelmistir. Bu Gniversite
biinyesinde toplam 2 ¢alisma yayimlanmis ve bu c¢alismalara toplam 109 atif yapilmistir. Bu
atiflardan 105’i Jamal ve Sharifuddin’in (2015) yaptigl calismaya yapilmistir. Bu sonuglar da
gostermektedir ki Malezya’da yer alan iniversitelerde calisan arastirmacilarin ¢aligmalar daha
dikkat cekmektedir.

Bu calisma kapsaminda yayimlanan 36 ¢alisma, ortak yazarlarin yerdigi aldigi lkelerle
birlikte 28 farkl llkede yer alan arastirmacilar tarafindan yayimlanmistir. Bu ¢calismalar arasinda en
fazla (n=15) arastirma makalesi yayimlayan (lkelerin basinda Endonezya gelmektedir.
Endonezya’da yer alan arastirmacilarin yayimlamis oldugu bu 15 calismaya toplam 88 atif
yapimistir.
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Grafik 7. En fazla arastirma makalesi yayimlayan dilkeler

Diger taraftan daha 6nce de belirtildigi gibi Malezya’da yasayan arastirmacilarin arastirma
makaleleri helal etiket ve tiiketim konusunda yaptigi calismalar dikkat cekmektedir. Malezya’da bu
konuda 12 arastirma makalesi yayimlanmis ve bu ¢alismalara toplam 144 atif yapilmustir.

Bibliyometrik ¢alismalarin en &nemli adimlarindan birini de “ortak kelime” analizi
olusturmaktadir. Ortak kelime, bibliyometrik yontem ile incelenen calismalarda kullanilmis olan
ortak kelimeleri ortaya koymaktadir. Bu ¢alisma kapsaminda incelenen 36 arastirma makalesinde
toplam 180 ortak kelime oldugu belirlenmistir. Bu kelimeler arasinda en fazla kullanilan kelime
“helal” kelimesi olurken, ikinci sirada (n=5) “dindarlik” ve “helal etiket” yer almaktadir.
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Grafik 8. Calismalarda kullanilan “ortak kelime” analizi
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“Helal Etiket” Uzerine Yapilan Calismalara Yonelik
Bibliyometrik Bir Analiz

En az kullanilan ortak kelimeler arasinda ise dikkat cekici olanlar arasinda “kimlik”, “deger”,
“helal okuryazarlik”, “kimlik faktorleri”, “sosyal deger”, “topluluk”, “tiketici”’, “6znel normlar”
ve “reklamcalik” yer almaktadir. Bu da helal etiket ve tiketim konusunda arastirmalarin

yogunlastigi alanlarin sinirli kaldigi ve bazi 6nemli faktdrlerin incelenmedigini gostermektedir.

Sonug

Bir Griiniin tretim, islenme ve paketlenme asamalarinin tamaminin islam dinine uygun bir
sekilde tliketiciye sunulmasi sonucunda, bu iriinlerde helal etiketi kullaniimakta ve Misliman
tlketicilerin hem glivenini hem de satin alma davranislarini ydnlendirmektedir (Aygil vd., 2021;
Pradana vd., 2020). Diinya lzerinde Misliman nifusun artisi yéniindeki tahminler (BBC, 2017) ve
driin pazarinin gittikce blytiyecegi distnildigiinde Ureticiler de bu piyasaya yonelik drinler
Uretmektedir. Bu driinlerin o6zellikle helal etiketi igermesi, tlketicilerin glvenini kazanma
noktasinda 6nemli bir faktor olarak dikkat ¢ekmektedir (Hosseini vd., 2019; Millatina vd., 2022;
Nugraha vd., 2022; Putri vd., 2017).

Bu ¢alisma da 6zellikle reticilerin tGizerinde durdugu 6nemli bir konu olan “helal etiket” ve
“helal tiketim” konulu arastirma makalelerinin bibliyometrik yéntemle inceleyerek bu alanda
yapilan ¢alismalara isik tutmaktadir. Calisma kapsaminda diinyanin en énemli dijital veri tabanlan
arasinda yer alan ve veri setinde 100 yili agkin siiredir milyonlarca ¢alismanin depolandigr Web of
Science veri tabaninda yer alan arastirma makaleleri incelenmistir. Bu ¢calisma kapsaminda Web of
Science veri tabaninda ‘“halal label” veya “halal comsuption” iceren arastirma makaleleri
taranmustir. Bu arama sonucunda 44 ¢alisma oldugu belirlenmis ve calismalarin kalitesini ortaya
koymak icin SSCI, SCI-EXP, AHCI ve ESCI indeksleri olarak sinirlandinlmistir. Bu sinirlandirma
sonucunda 36 arastirma makalesinin oldugu belirlenmistir.

Calismada ¢ikan sonuclar incelendiginde, helal etiket ve tiiketim konusunda yapilan
calismalarin oldukga yeni oldugu goriilmektedir. Bu alanda yapilan ¢alismalarin Verbeke ve
arkadaslari (2013) tarafindan yapilan ¢alisma ile basladigi gériilmektedir. Bu ¢alismaya toplam 82
atif yapilmistir. Helal etiket ve tiiketim konusunda yapilan calismalarin “is” calisma alaninda
yogunlastigi gortlmektedir. Bu da ozellikle reklamclk ve gida pazarlamasi noktasinda bu
calismalara odaklanilmadigini, bu ¢alisma alanlarinin bu konu tzerine egilmesi gerektigini

gostermektedir.

Bu alanda yapilan ve arastirmacilarin en fazla (n=105) atif yaptig1 calisma olan Jamal ve
Sharifuddin’in (2015) yaptigi calisma 6zellikle helal etiketli Griinlerin kiltiir ve dini alg Gizerindeki
etkisine odaklanilmistir. Bu alanda bundan sonra ¢alisma yapacak olan arastirmacilara da 6nemli
yol gbsterecek olan bu ¢alismaya dikkat edilmesi gerekmektedir.

Helal etiket ve tiiketim konusunda en fazla (n=15) ¢alisma yayimlayan dergilerin basinda
Journal of Islamic Marketing” isimli dergi gelmektedir. Bundan sonra bu konuda yapilacak olan
calismalar derginin indeks degeri ve bu konudaki yayinlara verdigi 6nem nedeniyle bu dergi
degerlendirilebilir. Helal etiket ve tiiketim konusunda 6zellikle Endonezya (n=15) ve Malezya’da
(n=12) yer alan arastirmalarin yogunlastigi gorilmektedir. Bu Ulkelerde yer alan ozellikle
Malezya’daki Sains Universitesi (n=3), Utara Universitesi (n=2) yaptiklarn c¢alismalar ile dikkat
cekerken, Putra Universitesi yapilan atif (n=105) sayisi ile dikkat cekmektedir.

incelenen 36 arastirma makalesinde 180 ortak kelime oldugu belirlenmistir. Burada dikkat
ceken arastirmacilarin 6nem verdigi konular kadar 6nem vermedigi konular yer almaktadir.
Calismalarda, kimlik, deger, kimlik faktorleri, sosyal deger, topluluk, tlketici, 6znel normlar ve
reklamcilik konulari ile helal etiket arasindaki iliski incelenmemistir. Bu da bundan sonra yapilacak
calismalarin bu konular lzerine odaklanabilecegini gostermektedir. Bu calisma ayrica helal etiket
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konulu ¢aligmalarin ¢ok yeni oldugunu, bu alanin yeni bir alan olmasindan arastirmacilarin bu helal
etiket ve tiiketim konusunda ¢alismalar yapmasi gerektigini 6nermektedir.
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Extended Abstract

The concept of halal refers to what is allowed to be done in traditional Islamic law.
Especially in Islam, there are some restrictions on the production materials and stages of food. By
creating a "halal label" for products produced in accordance with the Islamic religion, it is
expected that these products will meet with Muslim consumers and affect their purchasing
(Maison vd., 2018; Simanjuntak & Dewantara, 2021). The halal label has a positive and significant
effect on purchasing behavior. In addition, the countries where these products are produced play
a positive role in purchasing halal labeled products. In this respect, it is very important to label a
product as halal (Fahmi, 2017; Nasution & Rossanty, 2018).

Halal Label on Products

Today, religious beliefs shape societies and individuals. Some of the rules brought by
religion affect not only beliefs but also lifestyles. It is known that some foods are classified as
"halal" and some foods are classified as "haram' among the rules brought by religion in Muslim
societies. Halal refers to the nature, origin and processing of food. Halal food may differ from
non-halal food in terms of its content. For example, these products do not contain prohibited
ingredients such as pork or alcohol (Abdul vd., 2009; Khalek, 2014; Maison vd., 2019; Tayar &
Dogan, 2019). The concept of "halal", which labels societies, beliefs and lifestyles, has also
attracted the attention of manufacturers, and products have begun to be emphasized with the
"halal" label of products, considering both the marketing strategy and the sensitivity of
consumers (Ulker, 2020). Halal labeling refers to the activity of affixing a written declaration that
a product is halal on the packaging of a product to indicate that it is halal (Millatina vd., 2022). The
halal label used in the products is one of the main indicators showing that the food products are
"consumable" for consumers and that there is no religious objection (Hosseini vd., 2019; Nugraha
vd., 2022; Putri vd., 2017).

Method

Research articles, books, papers, etc. in the fields of science. Examining it within certain
periods is very important in terms of determining both the developments in that field of science
and the transformations experienced. At this point, besides determining which subjects gain
weight, it is also important to reveal the areas that researches do not focus on (Kozak, 2000). In
the researches, it was determined that the most widely published religion in the world is Islam
(DHA, 2019), and in a study conducted in 2017, 1.6 billion Muslims live in the world. In addition, it is
estimated that the Muslim population in the world will reach 2.2 billion in 2030 (Hurriyet, 2011) and
2.92 billion in 2050 (BBC, 2017).

The spread of the Muslim population to important parts of the world and the important
developments in the population reveal that the sensitivities of the Islamic religion should be taken
into account. This study focuses on research on “halal” foods that Muslims attach importance to.
The "halal label", which is an important issue in advertising and consumption marketing,
constitutes the main starting point of this study. Within the scope of the study, studies focusing



Muammer OZTURK

on "halal label" or "halal consumption" were examined with the bibliometric method.
Bibliometrics means the numerical examination of published materials such as magazines,
newspapers, books, and articles. The aim here is to explain the bibliometric similarities and
differences of bibliometric data such as author, publication information, location, field, citation,
common word in such materials (Yilmaz, 2017). Bibliometric data is very important for
determining the periodic development stages of scientific studies and their tendencies at these
points (Cicek & Kozak, 2012, s. 735).

Results

Within the scope of this study, it was determined that there were 36 studies containing the
keywords "halal label" or "halal consumption”. It is seen that these studies have started to be
published since 2013.

When we look at the research articles examined within the scope of this study, it is seen
that the most (n=18) studies were conducted in the basic field of "work". It is seen that
researchers who do research in fields of study such as communication and advertising do not
work in this field.

The 36 studies examined within the scope of this study were published in 32 different
journals. Among these journals, the most (n=15) publications were published in the journal named
“Journal of Islamic Marketing”. A total of 137 citations were made to research articles published in
this journal. This causes it to be in the position of the most cited journal.

One of the most important steps of bibliometric studies is "common word" analysis. The
common word reveals the common words used in the studies examined with the bibliometric
method. It was determined that there were 180 common words in 36 research articles examined
within the scope of this study. Among these words, the word "halal" is the most used word, while
"religiousness" and "halal label" take the second place (n=5).

Among the least used common words, the noteworthy ones are "identity", "value", "halal
literacy", "identity factors", "social value", "community", "consumer", "subjective norms" and
"advertising". is located. This shows that the areas of research on halal label and consumption are
limited and some important factors have not been examined.

Conclusion

It was determined that there were 180 common words in the 36 research articles examined.
Here are the issues that the researchers do not attach importance to as much as the ones they
care about. In the studies, the relationship between identity, value, identity factors, social value,
community, consumer, subjective norms and advertising issues and halal label has not been
examined. This shows that future studies can focus on these issues. This study also suggests that
studies on halal labels are very new, and since this field is a new field, researchers should work on
this halal label and consumption.
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