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Siyasal Reklamlarda Sosyal Simif ve Meslek Temsili:
Akp ve Chp Orneginde Karsilastirmah Bir Analiz

Oz

Siyasi parti ya da adaylar1 se¢im siireclerinde siyasal reklamlar ile segmeni etkileyerek,
onlarin destegini elde etmeye ¢aligmaktadir. Bu yondeki siyasal iletisim c¢aligmalar igerisinde
siyasal reklamlar 6nemli bir yere sahiptir. Siyasi partiler hem genel hem de yerel se¢imlerde
siyasal reklamlar etkin bir sekilde kullanmaktadir. Calismada kavramsal ¢ercevede medya,
iletisim, siyaset arasindaki iliski; siyasal reklam kavrami, siyasal reklamin 6zellikleri, diinyada
ve Tiirkiye’de ortaya c¢ikisi ile tilirleri literatlir arastirmasi yapilarak agiklanmaya
calisilmaktadir. Devaminda ise Adalet ve Kalkinma Partisi'nin (AKP) 12 Haziran 2011 Genel
Se¢imi i¢in hazirlattigi, “Hayaldi Gergek Oldu” isimli siyasal reklam filmi ve Cumhuriyet Halk
Partisi’nin (CHP) 07 Haziran 2015 Genel Se¢imi i¢in hazirlattigr “Gelin Oy Verin Gitsinler”
isimli siyasal reklam filmi, gostergebilimsel yontem ile incelenmektedir. Calisma kapsaminda
incelenen siyasal reklamlarda, sosyal siniflarin ve mesleklerin anlatida nasil temsil edildikleri
ve gosterildikleri irdelenmektedir. Makalenin amaci, siyasal partiler ve se¢cim ddnemi
kullandiklar: siyasal reklamlar1 inceleyerek farkliliklarin1 ve beklentilerini ortaya koymaktir.
Bu sayede hem Tiirkiye’ deki iktidar ve muhalefet arasindaki siyasal iletisim yaklagimlar
farkliliklarini, hem de farkli siyasal ideolojilere sahip siyasal partilerin siyasal iletisim

uygulamalarini incelemek ve anlamaya calisilmaktadir.

Anahtar Kelimeler: Reklam, Siyaset, Siyasal Reklam, Siyasi Parti, Meslek, Se¢im
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Social Class and Occupational Representation in Political Advertisements:
A Comparative Analysis in The Case of Akp and Chp

Abstract

Political parties or candidates try to gain their (voters’) support by influencing the voters
with political advertisements during the election process. Political advertisements have an
important place in these political communication studies in this aspect. In the study, political
parties use political advertisements effectively in both general and local elections. Relationship
between media, communication and politics in conceptual framework; The concept of political
advertising, the characteristics of political advertising, its emergence in the world and in Turkey
and its genres are tried to be explained by researching the literature. Afterwards, the political
commercial (advertising) film titled “Dreams Come True (It Was A Dream, But It Came True)”,
prepared by the Justice and Development Party (AKP) for the June 12, 2011 General Election;
and the film titled “Come, Vote, Let them Go”, prepared by the Republican People's Party
(CHP) for the General Election of June 07, 2015; are examined by semiotic method. In the
political advertisements examined within the scope of the study, how social classes and
occupations are represented and displayed in their narratives are scrutinized. Aim of the article
is to examine political parties and political advertisements covering the election period and to
reveal their differences and expectations. In this way, it is tried to examine and understand both
differences in the political communication approaches between the government and the
opposition in Turkey and the political communication practices of political parties with

different political ideologies.

Keywords: Advertising, Politics, Political Advertising, Political Party, Economy,
Occupation, Election

Giris

Siyasal reklamlar, siyasal se¢im siireclerinin 6nemli bir pargasi dahasi parti, lider ya da
aday1 digerlerinden One ¢ikaran, farkli kilan 6nemli bir faktor olarak dikkat cekmektedir. Bu
nedenle siyasi partiler ve adaylar siyasal reklamlara onem vermekte, bir konsept halinde farkli

mecralara yonelik olarak siyasal reklamlar hazirlatarak, hedefledikleri se¢men kitlesine

ulagmaya calismaktadirlar. Siyasi parti, lider ya da aday1 dogrudan se¢cmenle bulusturan siyasal
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reklamlar; 6zellikle se¢imlerin kampanya siirecinde, segmen davraniglarini etkileyen oncelikli
unsurlardan birisidir. Segmen davranislarini etkileyen siyasal reklamlarin basinda kuskusuz
televizyon ve dijital reklamlar gelmektedir. Interaktif dzellige sahip sosyal medya reklamlar,
cok kisa zaman igerisinde genis kitlelere erisim saglamakla birlikte; siyasal reklamin lehinde
ya da aleyhinde siiratle kamuoyu olusmasina da imkan tanimaktadir. Bu nedenle siyasal
reklamlarin anlam ve igerik biitlinliigliniin siyasi parti, lider ya da aday ile de 6rtiismesi hedef
kitlede yaratilmak istenen olumlu imajin olusumunda hayati onem tasimaktadir. Siyasal
reklamlar isledigi konularla, reklamin biitiin 6zelliklerini kullanarak kamuoyunu 0 konu
hakkinda harekete gecirmeyi hedeflemektedir. Amag ise, se¢gmenlerin konu edinilen siyasal
partinin savundugu ideoloji dogrultusunda faaliyete gecmesini ve s6z konusu siyasal partiyi
desteklemesini saglamaktir. Kitle iletisim araglari, her tiirlii bilgimizin kaynag: olarak biiyiik
bir giice sahiptir. Hatta bu giicle siyasal siireci bile etkileyerek doniistiirme potansiyeline
sahiptir. Giinimiizde siyasal bilgilerimiz ve se¢imlerdeki tutumlarimiz giderek medyanin
etkisiyle sekillenmeye baslamistir (Can, 2012). Bu c¢alismada yapilan literatiir taramasi
sonucunda, siyasal iletisim, sosyal sinif, meslek ve siyasal reklam hakkinda edinilen bilgiler

kavramsal ¢ercevede sunulmaya calisilarak; AKP ve CHP reklam filmleri incelenmektedir.

Siyasal reklamlarin bigimsel 6zellikleri ve igeriklerinin analizinde; sdylem analizi,
icerik analizi ve gostergebilimsel analiz yontemleri kullanilabilmektedir. Siyasal reklam, hedef
kitlesine ulasma ve onu ikna etme noktasinda c¢esitli anlatilar olusturmak durumundadir.
Barthes’e gore anlati, ya olaylarin siradan ve anlamsiz bir sekilde dile getirilmesidir; ya da
baska anlatilarla ortak olan, ¢ozlimlemeye acik bir yapi icerir. Hig¢ kimse, birim ve kurallardan
olusmus ortiik bir dizgeye basvurmadan bir anlati diizenleyemez (Dogan- Aslantas, 2015). Bu
nedenle siyasal reklam da diger anlat1 tiirleri gibi kendi i¢inde ¢esitli birimlerden olusarak ve

farkl1 gostergeleri birlestirerek bir anlati sekli olusturur.
1-Medya, Siyaset ve Iletisim iliskisi

Medya, iletisim ve siyaset iliskisinin anlatilabilmesi i¢in kavramlarin her birinin

aciklanmas1 gerekmektedir.
a-Medya

Kitle iletisim araclar1 metaforlarimizi olusturup toplumsal ve siyasal kiiltlirlimiizi
sekillendirirken, bir arag¢ olarak basli bagina bir mesaj olma 6zelligine sahiptirler. Gliniimiizde
toplumsal etkilesimde ve siyasette iletisim araglarina muhtag durumda olusumuz, bu araglarin

bilgi aktarma rollerini, miilkiyet yapisint ve ideolojiyle iliskisini belirlemeyi ve anlamayi
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gerekli kilmaktadir. Iletisim kuramlarinin tarihi gelisiminde, medyanim giiclii etkileri oldugu
gorilisli veya sinirli etkileri oldugu anlayisindan, iki asamali veya ¢ok asamali etkilenme stireci
oldugu anlayisina kadar farkli yaklasimlar bulunsa da, bu araglarin 6nemli etkileri oldugu
tartigmasiz kabul edilen bir konudur. Medyanin etkilerinin siyasal alan {izerindeki etkilerini
anlamak ve siyasalin dogasinda meydana getirdigi etkileri gormek de 6nemlidir. Bu noktada,
medya-miilkiyet yapisiyla da baglantili olan ve siyasal bilgilerimizi bir siizgecten gegiren
ideolojik yapi, hem medyanin isleyis bicimini sekillendirmekte ve hem de onun vasitasiyla
varligin1 siirdiirmektedir. Iletisimin &nemi, iletisim teknolojilerinin giiniimiizdeki kadar
gelismis olmadigi donemlerde de siyasette 6nemli yer tutan kisilerce —filozoflar, hatipler,
diktatorler, siyasal onderler, propagandacilar- bilinmekte ve siyasal iletisim, halki etkilemek
icin kullanilmaktaydi. Ancak, kitle iletisim araglarinin gelisimi, bu siirece yeni bir asama
getirmistir ve siyaset, kitle iletisim araglar1 olmadan yapilmasi ¢ok zor ve bagari sans1 diisiik bir
faaliyet haline gelmistir (Can, 2012). Kitle iletisim araglarinin siyasal iletisimin vaz gegilmez
unsuru oldugunu sdylemek yerinde olacaktir. Bu dogrultuda ulasilabilirlik ve etkililik
bakimindan en ¢ok tercih edilen kitle iletisim araglarinin baginda medyanin geldigini sdylemek
miimkiindiir. Radyo, televizyon ve internetin siire¢ i¢indeki gelisimi ile medyanin kitle iletigim
araclar1 arasindaki 6nemini artmaktadir. Glinlimiiz diinyasinda internetin giinliik hayattaki yeri
de bir hayli fazla olarak gozlemlenmektedir. Bu durum medya faaliyetlerinin de internet
ortaminda artmasma ve nihayetinde medyanin interaktif olarak dijital diinyada faaliyet
gerceklestirmesine yol agmaktadir. Bu tiir faaliyetin adi giiniimiizde sosyal medya olarak
adlandirilmaktadir. Sosyal medyada kullanicilar her tiirlii bilgi ve habere olabilecek en hizh
bicimde erisebildigi gibi; yorum ve paylasim 6zelligi ile medya faaliyetine de katilma imkan
bulmaktadirlar. Klasik gorsel medyanin tek yonlii iletisim faaliyeti sosyal medyada yerini iki
yonli iletisime terk etmektedir. Siyasal iletisim perspektifinden bakildiginda 6zellikle gorsel
medya araclar1 bu yonleri ile biiyiik 6nem tagimaktadir. Radyo ve televizyon tek yonlii iletisim
ozelligi ile ayn1 zamanda propaganda araci olarak kullanilirken sosyal medya ise; bir yandan
propaganda araci olarak kullanilirken, yorum yapma ve paylagim 6zelligi ile se¢gmen egilimi ile
ilgili geribildirim de saglamaktadir. Her iki grup medya araglar1 da siyasal iletisim i¢in 6nemli

birer unsur olarak 6ne ¢ikmaktadir.
b-Siyaset

Siyaset, farkli dillerde veya kiiltiirlerde birbirinden farkli anlamlar tagimakla birlikte,
genel olarak kokeni Eski Yunan Dénemine dayanan politika ile ayni ya da yakin anlamda
kullanilmaktadir. Buradan yola c¢ikarak siyasetin bireysel ya da toplumsal agidan sosyal

yasamin, ekonominin, kiiltiiriin ve ideolojinin konusuldugu; devletin yonetim anlayisinin ve
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ideolojisinin  ne olmas1 gerektiginin tartisildigi, benimsenen ideoloji dogrultusunda
uygulanacak kurallarin belirlendigi ya da uygulanan kurallarin kaldirilmasinin tartisildigi bilim
dali oldugu sdylenebilmektedir. Siyaset, toplumsal iliskiler kurulurken, bireysel ve kolektif
kimliklerin birbirlerine bagimli olarak yasamak zorunda olduklarini fark ederek, sinirli da olsa
aralarinda sorgulama, dayanigma ve tartisma olgularini 6ne ¢ikararak etkinlikte bulunmalaridir
(Habermas, 2002). Siyaset, insanlarin yasamlarini diizene sokan, bununla ilgili genel kurallar1
koyan ve bu kurallar1 hem koruyan hem de yeri geldiginde degistiren faaliyetlerin tiimii olarak

algilanabilir (Demir, 2018).
c-lletisim

Iletisimi agiklayan ve en 6z tanim ise iletisimin bilgi ya da duygu aktarimi oldugudur.
Daha genis tanimlamak gerekirse iletisim; sesli, sessiz veya yazili aktarim yolu ile bilginin,
duygunun, diisiincenin ya da haberin kaynaktan aliciya aktarilmasidir. iletisim duygu, diisiince
veya bilgilerin akla gelebilecek her tiirlii yolla baskalarina aktarilmasidir (TDK, 2022). Bir
baska yaklagima gore ise; iletisim, “belli bir ama¢ ugruna, bir yone dogru gerceklestirilen
eylemi, daha sonra o yonden geriye, yani ters yone dogru iki tane bildirim ile aktarma
faaliyetidir” (Glrbiiz-Eginli, 2008). Buna gére emir, nasihat, uyari, yargilama gibi kavramlar
iletisim faaliyeti olarak sayilmamaktadir. Yani geribildirim beklenmeyen bilgi aktarimlari

iletisim faaliyeti olarak kabul edilmemektedir.

[letisim temel olarak, kaynaktan aliciya bilgi aktarimu faaliyetidir. Yani kaynagmn bilgiyi
aliciya ulastirmaya karar vermesi ve ulastirmak i¢in eyleme ge¢mesi dogal olarak iletisim
faaliyetinin yerine getirilmesi sonucunu dogurmaktadir. Alicinin kaynaktan gelen bilgiyi kabul
etmesi ya da kabul etmemesi iletisim faaliyetinin gergeklestigini ya da gergeklesmedigini
belirlememektedir. Ciinkii kaynagm bilgiyi bir kanal yoluyla aliciya ulastirmis olmasi
(faaliyette yer alan unsurlar dikkate alindiginda) faaliyetin iletisim oldugu sonucunu
dogurmaktadir.  Ulastirllan  bilgi  dogrultusunda  alicomin  kaynaga  geribildirim
ulastirmamasi/ulastiramamasi  sonucunda gergeklestirilen iletisim karsiliksiz iletisimdir.
Yukarida s6z edildigi gibi kaynaktan gelen bilgi sonrasinda alicinin kaynaga geribildirim

yapmasi ise karsilikli iletisimdir.

Karsiliksiz iletisim, kaynagin gergeklestirmek istedigi iletisim faaliyetinin amaci ve tiirti
ile olusacagi gibi, alicinin kaynaktan gelen bilgi sonrasi kaynaga geribildirim ulagtirmay1
istememesiyle de olugsmaktadir. Tiim bunlar dikkate alindiginda iletisim; insanin toplumsal
yasama gectikten sonra barinma, beslenme ve iireme ihtiyaglarinin ardindan gelen temel
ithtiyaglardandir.
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2-Siyasal Reklam Kavram

Siyasal reklam ile ifade edilmek istenen siyasi iirlinlerin, orgiitlerin, liderlerin ya da
ideolojilerin tanitimi1 ve tutundurulmasidir (Karagor-Goziim, 2012). Zeybek’e gore se¢im
kampanyalarinda reklam tekniklerinden faydalanilmaya baslanmasi ve siyasal kampanyalarin
adeta mal ve hizmetlerin tanittiminin yapildig1 ticari kampanyalara doniistiiriilmesi, propaganda
ve reklamcilik anlayiglariin bir sentezi olarak siyasal reklam kavraminin olugmasina neden
olmustur (Tosun ve digr., 2018). Cankaya’ya gore siyasal iletisim iginde spesifik bir tiir olan,
parti ve adaylarca gerceklestirilen calismalarin reklam profesyonellerince tasarlanip ortaya
konulmasi ve kullanilan mesajlarin ¢agdas reklamcilik strateji ve tekniklerine uygun olarak
iiretilmesinden baslayip, medyada belirli bir iicret 6deyerek yayinlatilmasin uzanan siyasal
reklamcilik, modern (Tosun ve digr., 2018). Bu tanimlamalar dikkate alindiginda siyasal
reklamciliginin da reklam gibi, bir {icret karsiliginda medyada yer satin alinarak siyasal parti,
lider ya da aday lehine kazanim saglayacak tutundurma c¢abasi oldugu sodylenebilir. Temel

iletisim siireci unsurlarinin siyasal reklamin da unsurlar1 oldugunu sdyleyebiliriz. Bunlar;

e Kaynak
e Mesaj
e Kanal

e Alici, seklindedir.
Bu unsurlar siyasal reklam evreninde isimlendirildiginde ise;

e Kaynak - Siyasal Parti, Lider, Aday, Ideoloji
e Mesaj - Vaat, Sdylem
e Kanal - Reklam

e Alict - Segmen, Hedef Kitle, seklinde siralanabilir.
3-Siyasal Reklamlarin Ozellikleri

Siyasal reklam, teknoloji ve kitle iletisim araglari kullanilarak, siyasal partinin ya da adayin
hedef Kitle ile arasinda bilgi aktarici gérevini listlenen, siyasal partiyi ve ya aday1 hedef kitleye
tanitan tek yonlii bir siyasal iletisim faaliyetidir. Siyasal reklamlar siyasal partilerin, liderlerin
ve ya adaylarin kendilerini segmene tanitacaklari ya da kabul ettirebilecekleri; dolayisi ile
se¢menin oy verme davranigini lehinde etkileyebilecegi onemli bir etkileme yontemidir. Siyasal
reklamin diger siyasal iletisim araglarindan belirgin bir bigimde farkliligini ortaya koyan
ozelligi ise; siyasal reklamin yayinlanacagi yerin ve zamanin belli bir iicret karsiliginda

medyadan satin alinmasidir.
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Siyasal reklamlarin ticari reklamlar gibi medyadan yer satin alinmasi yoluyla yayinlanmasi
izleyici/dinleyici/kullanicinin tercihi ve ilgili disindaki siyasal ideolojiler ve siyasal 6znelerle
tanigsmasini kolaylastirir. Ciinkii siyasal reklamlar herhangi bir zamanda tiiketilen kitle iletisim
aractyla birlikte se¢menin karsisina ¢ikabilmektedir. Bu sayede se¢gmen kendi sosyal gevresi,
tercih ettigi haber sunumlari gibi siyasal bilgi kaynaklar1 disinda kalan mesajlara maruz kalarak
daha once karsilasmadigi ideoloji ve adaylara yonelik bilgi sahibi olabilmektedir. Bu 6zellik
aynt zamanda siyasi parti ve adaylara potansiyel ve mevcut rakip/adaylarin segmenlerine
erisebilme olanagi sunmaktadir Siyasal reklamlarin hedeflenebilir olmasi da bir ayirt edici
ozelliktir. Siyasal reklamlarin bir diger ayirt edici 6zelligi ise, mesaj lizerinde tam kontrol
saglamasidir (Tosun ve digr., 2018). Siyasal reklamlarin en belirgin 6zelligi se¢im Oncesi
kampanya doneminde, siyasi parti ya da aday tanitiminda yogun olarak kullanilmasidir. Siyasal
reklamlar, se¢cim kampanya donemleri disinda kalan giinliilk yasam sirasinda siyasal partiler

tarafindan pek kullanilmamaktadir.
4-Siyasal Reklamlarin Ortaya Cikisi

Siyasal reklamlar ilk olarak, kitle iletisim teknolojilerindeki gelismelere dogru orantili
olarak kitle iletisim toplumuna gecilmesi ile ABD’de ortaya ¢ikmustir. {1k érnekleri 1900°1ii
yillarin baglarinda gazete ve dergi reklamlar1 olarak goriilmekte olup, ilerleyen yillarda radyo
daha ¢ok tercih edilen kitle iletisim araci olarak, 1950°1i yillara kadar siyasal reklamcilikta

tercih edilmistir.

1950’11 yillarda televizyon, se¢im kampanyalarinda tercih edilen kitle iletisim kanallari
arasinda zirveye oturmayi basardi. Televizyonda yayinlanan ilk siyasal reklam uygulamasi
olarak 1948 yilinda gergeklesen baskanlik secimlerinde aday olan Thomas Dewey adina
yiriitiilen c¢aligma olarak diisiiniilmektedir. Ancak gercek anlamda ilk siyasal televizyon
reklami1 "Amerika Birlesik Devletleri’'nde 1952 yilinda gerceklesen baskanlik se¢imlerinde,
Baskan Aday1 Dwight D. Eisenhower’in 60 saniye sliren ve siyasal amac giiden parali reklam
spotlariyla baslamistir” (AK-Yalm, 2019). ileri ki y1llarda &nce Avrupa’da daha sonralar1 zaman
icinde tiim diinyada televizyon reklamlari basta olmak iizere siyasal reklamlarin kullanilmaya

basglandig1 goriilmektedir.

Siyasetle ilgili siireclerde partilerin ve adaylarin segmenleri etkilemek i¢in ortaya bir
seyler koymasinin gerekmesi, kitle iletisim araglarinin yayginlasmasi ile birlikte siyasetcilerin
sOylemlerinden ve yaptiklarindan halkin kisa silirede haberdar olmasi, siyasal pazarlamanin ve
dolayistyla tutundurma karmasmin bir unsuru olarak siyasal reklamcilik tekniginin ortaya
cikmasini beraberinde getirmistir. Siyasal reklamcilik siirecinde tiiketiciler —miisteriler-
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se¢gmenler —iireticiler- reklam verenler ise siyasi parti ya da adaylar olmustur (irak-Tascioglu,
2017).

S5-Tiirkiye’de Siyasal Reklamlarin Ortaya Cikisi

Tirkiye’de siyasal kampanyalar, tek partili donemden sonra 1946 yilinda ¢ok partili
doneme gecilmesi ile birlikte 6nem kazanmaya baslamais, iktidara giden yolda 6nemli bir arag

oldugu anlagilmistir.

1945 yilindan sonra 2.Diinya Savasinin hemen ardindan kurulan Demokrat Parti’nin
(DP) istegiyle, 5392 sayili Basin-Yaym Turizm Genel Miudiirligii Yasasi’'nda degisiklik
yapilmis, se¢imlere katilan tiim partilere radyodan yararlanma hakki verilmistir (Tosun ve digr.,
2018). Bu gelismeler dogrultusunda Tiirkiye’deki ilk siyasal kampanyalar, 1950 genel
se¢imlerinde yapilmistir. Siyasal Partiler Kanunu’nda yapilan degisikle ilk kez 1950
secimlerinde iktidar ve muhalefet partileri radyo araciligiyla propaganda yapma imkanina
kavusmuslardir (Aziz, 2021). Demokrat Parti hak olarak gordiigii radyo yayinlarindan
faydalanarak se¢imi kazanmistir denebilmektedir. Tiirkiye’de ilk televizyon yayimi denemeleri
Tiirkiye Radyo ve Televizyon Kurumu (TRT) tarafindan 1968 yilinda yapilmaya baglanmistir.
1977 secimlerinde Adalet Partisi i¢in Cenajans tarafindan hazirlanan se¢im

kampanyasi Tiirkiye’de siyasal reklamciligin baslangici olarak kabul edilmektedir .

1980 askeri darbesi sonrasi kiiresellesme adimlarina entegre olarak bir¢ok yenilik
yasanmis oldugu gibi siyasal reklamcilik faaliyetleri de hiz kazanmistir. Tiirkiye'de siyasal
reklamcilik, 5 Haziran 1977 Genel Se¢imleri'nde Adalet Partisi (AP) i¢in hazirlanan kampanya
ile basladig1 kabul edilmektedir. Ayrica 6 Kasim 1983 Genel Secimi'nde Man Ajans-Anavatan
Partisi (ANAP), Ajans Ada-Milliyet¢i Demokrasi Partisi (MDP) isbirligi ile hazirlanan
kampanyalar ve 29 Kasim 1987 Erken Genel Se¢imi'nde Birikim Ajans-ANAP, Yorum Ajans-
Sosyal Demokrat Halk¢1 Parti (SHP) kampanyalar1 Tiirkiye'de siyasal reklamciligin tarihini
olugturmaktadir (Karahan, 1995). 1983 yilinda uygulanan bir diger yenilik ise siyasi parti
liderlerinin televizyonda karsi karsiya gelebilmeleri olmustur. Ilerleyen yillarda siyasal

kampanyalar Tiirkiye’de de geliserek ilerlemeye devam etmistir.

1 Mayis 1984 tarihinde TRT nin reklam yonetmeliginde yapilan degisiklik ile filmlerin
arasina reklam ve sponsorlarca hazirlanan programlarin yaymlanmasi miimkiin olmustur.
Partilerin parali siyasal propaganda yapmasina miisaade eden yasa 4 Mart 1984 yilinda
yiriirliige girmistir. Yasaya gore se¢imlere katilan siyasal partiler 45 dakikay1 asmamak ve TRT
tarafindan belirlenen bedeli ddemek sarti ile parali propaganda yapabileceklerdir (Tosun ve

digr., 2018). ilerleyen yillarda siyasal kampanyalar Tiirkiye’de de geliserek ilerlemeye devam

850


https://yayinlar.tasam.org/index.php?route=product/category&path=349
https://tasam.org/tr-TR/Icerik/908/siyasal_iletisim_enstitusu_yeni_web_sitesi_ve_yeni_arastirma_masalari

Akademik Tarih ve Diisiince Dergisi Cilt:10 / Say1:3
Erdogan / 844-860. Haziran 2023

etmistir. Bu dogrultuda siyasal reklam uygulamalari en etkili siyasal iletisim faaliyeti olarak

yerini almistir.
6-Siyasal Reklam Tiirleri
Diamond ve Bates kampanya kronolojisine gore siyasal reklamlari;

e Tanitma Reklamlari
e Argiiman Reklamlari
e Saldir1 Reklamlari

e [Karar Reklamlari, olarak dort baslik altinda toplamaistir.
Cankaya ¢alismasinda siyasal reklamlar1 yedi baslik halinde ele almistir:

e Partizan siyasal reklamlar

e Adaylar1 temel alan siyasal reklamlar

e iktidara yonelik siyasal reklamlar

e Toplumsal gruplara yonelik siyasal reklamlar
e Gizli siyasal reklamlar

e Negatif siyasal reklamlar

e Sosyal amacli siyasal reklamlar (Nurhan Babiir Tosun, 2018).
Siyasal reklamlar1 her biri alt kategorilerden olusan dort ana kategoriye ayirabiliriz:

e Pozitif siyasal reklamlar
e Negatif siyasal reklamlar
e Reaktif (tepkisel) siyasal reklamlari

e Proaktif mesaj asilama reklamlar1 Cartee-Copeland, 1997).
7-Sosyal Simiflar

Tabakalasma, toplumsal yap1 ve degisim mekanizmasinin anlagilmasinda hayati dneme
sahip olan sosyolojik bir gercekliktir. Tabakalasmanin toplumsal farklilasma ve esitsizlikten
ayr1 diistinilmesi miimkiin degildir. Zira tabakalasma, toplumsal yasamda gézlemlenen zorunlu
1sboltimiiniin kurumsallasmis bir bigimi olmanin yan1 sira toplumsal esitsizliklerin yeniden
iiretim siireci olma &zelligi de sergileyen son derece netameli bir olgudur (ince, 2017).
Toplumsal tabakalasmanin sanayi toplumu kosullarinda ortaya c¢ikan bicimi, sosyal
siiflardir. Sosyal sinif; gelir diizeyi, yagsam bi¢imi, egitim, sayginlik gibi 6zellikler bakimindan

birbirine benzeyen insanlarin olusturdugu kategoridir. Sosyal sinif genellikle; bir toplumda

851



Academic Journal of History and Idea Vol.10 /Num.3
Erdogan / 844-860 June 2023

hemen hemen ayni zenginlik, statii ve giicii paylasan bireylerin olusturdugu bir grup ya da
kategori  olarak  tanimlanmaktadir. Bu  smflar  yukaridan  asagiya  dogru
bir tabakalasma olusturur. Calismada irdelenen AKP ve CHP siyasal reklam filmleri, sosyal

sinifin bu tanimlamalar1 dikkate alinarak incelenecektir.
8-Meslek

Meslek, insan yasamini siirdiirebilmek i¢in yaptigi ve genellikle yogun bir egitim, calismay1
gerektiren siirecin sonunda kisilerin kazandig1 unvanin adidir. Meslegin bireyin ve ailesinin
yasam sartlarinin belirleyicisi olarak ekonomik gelir saglayici ve buna bagli olarak sosyal siif
tayin edici oldugu diisiiniilebilmektedir. Calismada irdelenen AKP ve CHP siyasal reklam

filmleri, meslegin bu tanimi ve 6zelligi dikkate alinarak incelenecektir.
9-Akp Siyasal Reklamlarinda Sosyal Sinif ve Meslek Temsili

Adalet ve Kalkinma Partisi, Milli Selamet Partisi (MSP), Refah Partisi (RP), Fazilet Partisi
(FP) ve Saadet Partisi (SP) gibi muhafazakar egilimli sagc1 siyasal partiler ile; Demokrat Parti
(DP), Adalet Partisi (AP), Anavatan Partisi (ANAP) ve Dogru Yol Partisi (DYP) gibi liberal ve
neoliberal egilimli sagci siyasal partilerin karmasi olarak ortaya ¢ikmis ve 2002 Kasim’indan
giinlimiize kadar Tirkiye’nin siyasi iktidarini elinde tutan siyasal parti olarak; Tiirk Siyasi
Tarihi’nde 6nemli yer tutacak bir siyasal parti konumunda oldugu diigiiniilmektedir. AKP, lider
merkezli ve kararlarin alinmasinda liderin biiyiik 6l¢iide belirleyici oldugu bir yapiya sahiptir.
AKP, se¢cim kampanyalarini bu dogrultuda hazirlayan ve parti lideri Recep Tayyip Erdogan’in

on planda oldugu bir kampanya siireci ile segmen Oniine ¢gikmaktadir.

AKP’nin diizenlemis oldugu agik hava toplantilarinda da, kiiltiir ve spor etkinliklerinde de,
siyasal reklamlarinda da lideri Recep Tayyip Erdogan 6n planda yer almaktadir. Hatta parti
adaylarmin belirlendigi yerel secimlerin kampanya siireclerinde dahi, belediye baskan
adaylarindan ¢ok Recep Tayyip Erdogan 6n planda yer almaktadir. AKP’nin genel bagkanligini
giiniimiizde de AKP genel bagkani olan ve Cumhur Ittifaki’nin 14 Mayis 2023 tarihindeki genel
secimlerde Cumhurbagkan1 adayr olan Recep Tayyip Erdogan yapmaktadir. Calismada

irdeleyecegimiz siyasal reklam filmlerinde de bu agikca gozlemlenmektedir.
10-Akp Hayaldi Gerc¢ek Oldu Siyasal Reklam Filmi

Hayaldi Gergek Oldu siyasal reklam filminde, orta gelirli sosyal sinifa dahil bir aileye
mensup oldugu anlasilan otuzlu yaslarda bir kadinin, ana karakter oldugu goriinmektedir.
Kadinin basinin agik olmast ayni zamanda AKP’nin sanilanin aksine tiim yasam bi¢imlerine

esit yaklasim i¢inde oldugu mesaji verilmek istenmistir. Ekonomik sikinti, alim giicliniin
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diisiikliigii ve Tiirk Lirasi’nin (TL) alt1 sifirli giinleri reklam filminde anlatilmaktadir. Filmin
ana temasi ise, AKP’nin bu kot gidisat karsisindaki basarisi1 ve ekonomik zorluklarin
asilmasidir. Reklam filmi bu dogrultuda iki kisimdan olusmaktadir. ilk kistmda ekonomik
zorluklar ve Tiirk Lirasi’ndaki alt1 sifir ile alim giiciindeki yetersizlik, ikinci kisminda ise,
AKP’nin Tiirk Lirasi’ndan (TL) altt sifirin kaldirmasiyla birlikte diizelen ekonomi ve alim

giictindeki artis anlatilmaktadir.

Siyasal reklam filminin ilk kisminda ana karakter olan kadin bir semt pazarinda yavasca
ilerlemekte ve iiriinlerin fiyatlarina bakmaktadir. izleyicilere Tiirk Lirasi’nda alt1 sifirin oldugu
ve AKP o6ncesi olumsuz ekonomik durumu anlatmaktadir. Paramizin degerinin olmadigini ve
alim giicliniin yetersiz oldugunu vurgulamaktadir. Devaminda ise, kadin pazar tezgahindan
iriinleri az miktarda alip 6demeyi yaparken paray:1 uzattiginda, paranin iizerindeki alt1 sifirt
goriinecek agida c¢ekim yapilmistir. Kadinin alim giicii yetersizligi anlatimlar1 devam

etmektedir. Burada akilda kalan ise “’Paramiz Pul Oldu’’ sdylemi olmustur.

Gorseller siyasal reklam filminin ilk kismina aittir.

Siyasal reklam filminin ikinci kisminda ise, Tiirk Lirasi’ndan alt1 sifirin atildigi ve alim
giiclinlin artmaya bagladigi, reklam filminin ana karakteri olan kadmnin giiliimseyen yiiz
ifadesiyle anlatilmaktadir. Reklam filminin ikinci kisminda kadin semt pazarinda degil, bir
markette aligveris yapmaktadir. Burada akilda kalan ise kadinin “’Paramiz Para Oldu’’ sdylemi
olmustur. Reklam filminin bu kisminda kadin market alisverisinin 6demesini gergeklestirirken,
elindeki paranin tizerinde alt1 sifir olmadig ve Tiirk Lirasi’nin deger kazandig1 yakin ¢ekim ile

anlatilmak istenmistir. Devaminda ise, kadin aligverisini tamamlayip, elindeki {iriin dolu
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posetlerle mutlu bir sekilde evine dogru yiiriimektedir. Reklam filminin geri kalaninin anlatimi
ise erkek sesi ile ’biz yaptik’> imasi, eril gii¢ hissettirilerek anlatilmaktadir. Anlatim,
ekonominin diizeldigi ve alim giiclinlin artisa gecti unsurlarini icermektedir. Reklamin son
karelerinde ise, gli¢lii lider imasi ile Recep Tayyip Erdogan’in gorseli, AKP logosundan 6nce

gosterilmektedir.

Gorseller siyasal reklam filminin ikinci kismina aittir.

7
hayaldi, —
gely'cel( oldu! ¥=

' AK PARTI

AKP’nin Hayaldi Gerg¢ek Oldu siyasal reklam filminde orta gelirli sosyal sinifin AKP
oncesi ekonomik durumu ve AKP donemi ekonomik durumu karsilastirilmistir. AKP’nin ve
lideri Recep Tayyip Erdogan’in halkin alim giiciinii iyilestirdigi ve ekonomiyi giliclendirdigi
vurgulanmaktadir. Siyasal Reklam filminde dikkat ¢eken detaylardan biri de, reklam filminde
meslek olarak yer alan unsurlarin sadece pazar ve market ¢alisaninin olmasi dikkat ¢ekicidir.

Burada bu meslekler orta ve dar gelirli sosyal sinif ile dogrudan iliskilendirilmistir.
11-Chp Siyasal Reklamlarinda Sosyal Simif ve Meslek Temsili

Cumhuriyet Halk Partisi, Osmanli Devleti’nden ulus devlet Tiirkiye Cumhuriyeti’ne
gecis ve sonrasinda Tiirk Siyasi Tarihi’nin modern déneminin adimlarinin atildig1 baslangic
noktasinda kurulmus ilk siyasi partidir. CHP’nin kuruculart ayni zamanda Tiirkiye
Cumhuriyeti’nin kurucu iradesidir. Yani ulusal kurtulus miicadelesinin lideri ve Tiirkiye
Cumhuriyeti’nin kurucusu Gazi Mustafa Kemal Atatiirk Cumhuriyet Halk Partisi’nin de kurucu
ve ilk genel bagkanidir. CHP nin ge¢cmisi Cumhuriyet Halk Firkasi’na, daha da eskiye gidilirse
Anadolu ve Rumeli Miidafa-i Hukuk Cemiyeti’ne kadar dayanmaktadir. CHP nin ikinci genel
baskan1 da Tiirkiye Cumhuriyeti’nin ikinci Cumhurbagkani Ismet inénii’diir. 1974 CHP-MSP

hiikiimeti doneminde ise Kibris Barig Harekati gerceklestirilmistir. Donemin basbakani CHP
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genel bagkan1 Biilent Ecevit’tir. 1980 askeri darbesi ile CHP kapatilmigtir. CHP’nin kapatilmasi
ile kadrolarnin bir kismi1 Halke¢1 Parti’yi, diger bir kism1 da daha sonralar1 Sosyal Demokrat
Parti’yi kurmuslardir. Ilerleyen siiregte bu iki siyasal parti birleserek Sosyal Demokrat Halkg1
Parti’yi kurmus ve 1989 yerel secimleri ile 1991 genel secimlerinde basar1 saglamistir. 1980°de
kapatilan Adalet Partisi’nin yerine kurulan Siileyman Demirel liderliginde ki Dogru Yol Partisi
(DYP) ile Ismet Inonii’niin oglu olan Erdal inénii liderligindeki Sosyal Demokrat Halk¢1 Parti
(SHP) 1980 sonrasi ilk koalisyon hiikiimetini kurmusturlar. 1992 yilinda Deniz Baykal
liderligindeki bir grup SHP’li (eski CHP’li) CHP’ni yeniden agmak i¢in girisimde bulundular
ve nitekim bu girisimle 9 Eyliill 1992 yilinda Cumhuriyet Halk Partisi yeniden siyaset
sahnesinde yerini almis olmaktadir. Calismaya konu olan siyasal reklam filminin ¢ekildigi 2015
yilinda ise CHP genel bagkanligini, giiniimiizde de CHP genel bagkan1 ve 14 May1s 2023 genel
secimlerinde Millet Ittifaki’nin Cumhurbaskan1 adayr olan Kemal Kiligdaroglu yapmaktadir
(tr.wikipedia, 2023).

12-Chp Gelin Oy Verin Gitsinler Siyasal Reklam Filmi

Gelin Oy Verin Gitsinler siyasal reklam filminde bir¢gok meslek grubuna caligsma
ortamlarinda yer verilmistir. Reklam filminde spesifik bir meslek yada kisi yerine ¢ok seslilik
ve her sosyal siiftan insanin yer aldigi meslek 6zneleri kullanilmistir. Birgok gelir ve meslek
grubunun temsil edildigi siyasal reklam filminde, AKP iktidarina alternatif ve daha iyi bir
ekonomik yonetim sergileyecegi iddiasiyla CHP’nin iktidara hazir oldugu vurgulanmaktadir.
Yoresel agizlarin da kullanildigr reklam filminde iilkenin kiiltiir ¢esitliligine de olumlu atifta
bulunulmaktadir. Gelin Oy Verin Gitsinler siyasal reklam filminde bir¢gok meslek grubundan
basortiilii kadinin CHP’ye oy verecegini sdylemesi, CHP nin iilkenin miitedeyyin kesimlerine
giivence verilmesi anlamina da gelmektedir. Reklam filminde 6grencilerde yer almakta ve bu
sayede Tllkenin ve halkin geleceginin CHP tarafindan gilivence altina alinacag:

vurgulanmaktadir.

Reklam filminde ki karakterlerin bircogunun sdylemlerinden daha énce CHP’ye oy
vermemis olmalarina ragmen arttk CHP’ye oy verebileceklerini dogrudan sdylemeleridir.
Reklam filminin bir kesitinde ‘’6tekilere verdik te ne oldu’” sdyleminde bulunan erkek temizlik
is¢isi ve ’CHP’ye oy verecegim hi¢ aklimdan ge¢gmezdi’” diyen basi kapali bir is kadinm etkili
olmustur. Isveren ve isgoren bir arada olmak iizere is diinyasinin birgok kesimi reklam filminde
temsil edilmektedir. Bir kahvehanede oturan degisik yas gruplarindaki erkeklerin sohbet ettigi
kesitte ise igsizlik vurgusu yapilmis oldugu goriinmektedir. Issizlige ¢are olarak ta yine CHP

on plana tasinmaktadir. En etkili soylemin ise evinin mutfaginda kahvalti sofrasinda sohbet
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ettigi gdriinen bir ¢iftin arasinda gectigini goriiyoruz. Hatta erkegin “’Yeter Yaa’’ ¢ikis1 akilda

kalic1 olmustur.

Gelin Oy Verin Gitsinler siyasal reklam filminin gorselleri agagidadir.

13-Bulgular

AKP’nin “’Hayaldi Ger¢ek Oldu’’ siyasal reklam filminde vurgulanan ekonomik
iyilesmeler ve Tiirk Lirasi’'ndan alt1 sifirin silinmesi gorsel ve isitsel olarak uyumlu oldugu
gozlemlenmektedir. Reklam filminin iki kistmdan olugsmasi ve her iki kisimda sozl1ii anlatilmak
istenenin, gorsel ogelerle de desteklendigi goriinmektedir. Reklam filminde az sayida meslek
temsili yapildig1 ve bununla birlikte anlatinin gegtigi yerlerin de sadece pazar yeri ve market
oldugu, dolayisi ile meslek temsilinin de anlatinin gectigi yer sayisi ile Ortlistigi

goriinmektedir.
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CHP’nin “’Gelin Oy Verin Gitsinler’’ siyasal reklam filminde ise, bir¢ok sosyal sinifin
esit sayida ki meslek temsili ile yer aldig1 goriinmektedir. Her kademede ki iggorenler ile
isverenlerin temsil edildigi siyasal reklam filminde, ortak diisiincenin olumsuz gidisatin farkina
varmak oldugu gorsel ve isitsel anlatilar ile anlagilmaktadir. Bu anlati ile vurgulanmak istenen
iilkenin degisik kesimlerinin ortak akil etrafinda toplandigi ve ¢o6ziimiin adresinin CHP
oldugunun anlatilmak istendigi ortiismektedir. CHP’nin reklam filmde partinin iktidara hazir
oldugu ve orgiitlii giice sahip oldugu, lider merkezli olmadig1 anlatilmak istenmis olup, lider

temast kullanilmamugtir.
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Sonuc¢

Siyasal reklamlarin se¢gmenin tercih etme ve dolayisi ile oy verme davranisini etkileme
cabalarindan oldugu unutulmamalidir. Siyasal reklamlar ¢ogu zaman tek yonlii bir iletisim
bi¢imi olarak degerlendirilerek, siyasal partiler, liderler ya da adaylar tarafindan propaganda
amaciyla da olusturulabilmektedir. Oysaki siyasal reklamlar, geribildirim kanali ve mesajin
niteligi se¢gmen tarafindan belirlenen bir ¢ift yonlii iletisimin parcasidir. Siyasal partiler, liderler
ya da adaylar olusturduklari siyasal reklamlar ile segmene bir mesaj gonderirler. Secmen de bu
mesaj1 aldiginda, oy verme davraniginda olumlu ya da olumsuz olarak siyasal parti, lider ya da
adaya geribildirim yaparlar. Bu da ortada mesaj iletim kanali farkli bir ¢ift yonli iletisim
oldugunu kanitlamaktadir. Incelenen siyasal reklam filmlerinin her birinde de vurgulanmak
istenen ana tema ile gorsel/isitsel anlatilarin Ortiistiigli goriinmektedir. Her iki siyasal reklam
filminin farkliliklar1 ise; AKP nin siyasal reklam filminde iktidar1 ve ekonomi yonetimini dven,
CHP’nin siyasal reklam filminde iktidar1 basarisiz bulan bir anlatim bulunmaktadir. AKP’ nin
siyasal reklam filminde meslek temasinin az, CHP nin siyasal reklam filminde gorece daha
fazla oldugu goriinmektedir. AKP nin siyasal reklam filminin lider ve parti merkezli oldugu,
CHP’nin siyasal reklam filminin halk ve parti merkezli oldugu goriinmektedir. AKP nin siyasal
reklam filminde ekonomik sorunlarin ¢ézlimiinde tek adresin AKP oldugu, CHP’nin siyasal
reklam filminde ekonomik sorunlarin ¢6ziim adresinin CHP’nin oldugu vurgulari
gorinmektedir. AKP’nin siyasal reklam filminde modern yasam bi¢imine ilimli bakildigi,
CHP’nin siyasal reklam filminde muhafazakar kesimin gliven duydugu vurgulari

goriinmektedir.
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