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0Oz

Medya okuryazarlif1, medya igeriklerinin elestirel bir yaklasimla ele alinip degerlendirilmesini ve kullanicilarin
kendi iletilerini iiretebilme kabiliyetini ifade etmektedir. Medya okuryazarligi egitimine doniik stratejiler
UNESCO’nun onciiliigiinde ve daha ¢ok “medya egitimi” kavramiyla gelisme kaydetmistir. Bu c¢aligmalar
Tiirkiye’de de karsilik bulmus, medya okuryazarligiyla ilgili olarak yapilan ¢aligmalar hizlanmis ve 2006 yilinda
Radyo Televizyon Ust Kurulu ile Milli Egitim Bakanliginin ortak ¢alismasi neticesinde ortadgretim kurumlarina
medya okuryazarligi dersi konulmustur. Bu anlamda egitim kurumlarmin pek ¢ok asamasinda iletisim araglarin
kullanma becerisi, yaniltici i¢eriklere dair farkindalik ve dogrulama kabiliyeti gibi konularda adeta bir toplumsal
seferberlik s6z konusu olmustur. iletisim fakiiltesi grencileri de bu yillardan itibaren medya okuryazarlig: dersiyle
miifredatlarinda daha sik karsilagmaya baslamistir. Bu calisma, devlet ve vakif {iniversitelerinin iletisim
fakiiltelerinde verilen medya okuryazarligi derslerinin amaglarina, hedeflerine, 6grenme ¢iktilarina ve igeriklerine
odaklanmaktadir. Bu baglamda 33’ devlet, 11’1 vakif olmak {izere toplam 44 iletisim fakiiltesinin 121 bdliimiinde
medya okuryazarligi adiyla verilen dersler, igerik analizine tabi tutulmustur. Elde edilen bulgular dogrultusunda
medya okuryazarlig1 derslerinin konuya dair teorik ¢erceveyle onemli 6lgiide ortiistiigii belirlenmistir. Derslerin
konular1 ve igerikleri agisindan ise kullanicilarin igerik tiretimi ve medyaya dair elestirel bakig1 merkez1i bir yer
teskil etmektedir.
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Abstract

Media literacy refers to the critical approach and evaluation of media contents and the ability of audiences to
produce their own messages. Strategies for media literacy education have developed under the leadership of
UNESCO and mostly with the concept of "media education”. These efforts found response in Turkey as well,
studies gained momentum, and in 2006, as a result of the joint work of the Radio and Television Supreme Council
and the Ministry of National Education, "media literacy" courses were introduced in secondary education
institutions. In this sense, there has been a social mobilization at many stages of educational institutions on issues
such as the ability to use media tools, awareness of misleading content and the ability to verify. Thus,
communication students have started to encounter the "media literacy" courses more frequently in their curriculum
since these years. This article focuses on the aims, objectives, learning outcomes and contents of the “media
literacy” courses given in the communication faculties of state and private universities. In this context, media
literacy courses given in 121 departments of 44 communication faculties, 33 of are state and 11 of are foundation,
were subjected to content analysis. According to the findings obtained, it has been determined that media literacy
courses significantly align with the theoretical framework of the subject. In terms of the subjects and contents of
the courses, users' content production and critical view of the media have a central place.
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Giris

Toplumlarin bir arada yasayabilmeleri ve ¢esitli ihtiyaglarin karsilanmasinin yani sira
sorunlarin ¢oziimii agisindan sosyal yapinin temelinde yer alan iletisim, giin gegtikce karmagsik
ve yogun hale gelen yasamlarimizin ayrilmaz bir parcasidir. Hem sosyal iliskilerimiz hem
giindelik gereksinimlerimiz hem de bilgiye erisimimiz yoniinden dnemli olan iletisim eylemi,
ilgili alanda egitim almis ve profesyonellesmis kisilerin disinda, bu ¢alismanin konusu olan
medya okuryazarliginda oldugu gibi, toplumun tiim kesimleri i¢in de gelistirilmesi gerekli bir
husustur. Cok eski donemlerden bu yana toplumsallagmay1 olanakli kilan en temel unsur olan
bu eylem, modern anlamda toplumlarin ortaya ¢ikisi ve buna paralel olarak hayatin karmasiklik
diizeyindeki ylikselisle birlikte kitle iletisim araclarini ve bunlar araciligiyla gerceklesen
iletisimi de igerir hale gelmistir. Haberlesmenin ve giinliik iletisimin biiyiik 6l¢iide yeni iletisim
teknolojileri iizerinden yiiriitiilmesini de iceren bu kapsam, s6z konusu araglarin kullanimi
kadar bu araglarin ilettigi iceriklerin tiiketimi konusunda da bir “okuryazarlik” geregini
yansitmaktadir.

Mesafe engelini ortadan kaldiran yeni olanaklar sayesinde insanlarin birbirleriyle
giderek daha da es zamanli bir bigimde iletisim halinde olmasini saglayan kitle iletisim araglari,
ozellikle radyonun ve televizyonun, sagladigi haberlesme kabiliyetiyle gergek anlamda “kitle
iletisim aract” olarak sayilabildigi Orneklerdir. Gelinen noktada ise internete dayali
haberlesmenin ve ¢esitli sosyal medya platformlarinin anilan bu iletisim araglarinin etkisini ¢ok
daha Gteye gotiiren bir nitelige sahip oldugu dile getirilebilir.

Iletisim araclarindaki gelismenin seriiveni kisaca bdyleyken, bu araclarin iirettikleri
iletiler karsisinda bireylerin konumu ve bu iletileri alimlama diizeyleri konunun en miihim
kistmlarindan birini teskil etmektedir. iletisim ¢alismalari literatiiriinde, 6zellikle 1970’lerde
sosyal bilimlerdeki ekonomi politik kirilmanin yani sira psikanalitik ¢aligmalara olan ilgiyle
“dzne”den sdz etmek miimkiin hale gelmis, 1980’lerde ise Ingiliz Kiiltiirel Caligmalar gelenegi,
Stuart Hall’un aragtirmalar1 ile haber karsisinda okuyucunun durumunu ele almistir. Bu
arastirma birikiminin bize gosterdigi husus, medyanin iirettigi iletiler karsisinda bireylerin
durumunun ¢ok daha 6nemli héale gelmis oldugudur. Medyanin etkinlik alaninin artmasina
paralel olarak medya isletmelerinin sahiplik yapisi, ideolojik durumu gibi etmenlerin de
etkisiyle insanlarin hakikate erisebilmelerine giden yollar zedelenmis ve dezenformasyon,
misenformasyon gibi terimler hayatlarimiza daha da ¢ok girmeye baslamistir. Bunlar
eklendiginde ise bireylerin hem bu kaynaklarin ilettigi ve ¢arpitmaya dayali mesajlar1 ayirt
etmesi hem de kendi becerileri ile hakikate ulagsmas1 ve mesajlarini iiretebilmesi i¢in medya
okuryazarligi kavram tartisilmaya baslanmistir.

[letisimin toplumsal boyutu, haberlesme olanaklarinin gesitliligi, bilgiye erisimin
kolaylasmasi, iletisim araglarindaki zenginlesmenin ayni zamanda sahte igeriklere de davetiye
cikarmasi ve nihayet kullanicilarin da kendi iceriklerini iiretmesi gibi unsurlar medya
okuryazarligr alanin1i meydana getiren giincel 6geler arasinda yer almaktadir. Bu alan, s6z
konusu gelismelerin, risklerin ve olanaklarin bu kavramin semsiyesi altinda bir araya
gelebilmesini de icermektedir. Glinliik yasantinin ayrilmaz bir pargasi haline gelen yeni iletisim
teknolojileri ile eskiye nazaran daha ¢ok bilgi ile karsilasilan bu ortamda ise medya okuryazari
olma liizumu ¢ok daha 6nem tagimaktadir. Bu yetiyi kazanabilmek i¢in diizenlenen egitimler
ve programlarin ise Tiirkiye’de 2006 yilindan itibaren ortaokul 6grencilerini hedefleyecek
diizeyde egitim miifredatina eklenmesi meselenin kitlesellestirilmesi agisindan 6nemli bir kdse
tas1 olmustur. ilgili gelismenin diger bir ayagini ise iiniversitelerin iletisim fakiiltelerinde
okuyan ve gelecegin medya uzmanlar1 olmaya aday bulunan 6grencilerin aldigi medya
okuryazarlig1 dersleri olugturmaktadir.
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Buraya dek olusturulan c¢ergceve kapsaminda bu calisma, medya okuryazarligi
derslerinin yapisina, ig¢erigine, hedeflerine ve islenis tarzina dair genel bir ¢ergeve sunmay1
amaglamaktadir. Bu tiir bir ¢abanin gerisinde kavramin iletisim fakiilteleri tarafindan ele alinig
bi¢imini irdelemek ve bodylece medya okuryazarligi alaninin bir iletisim fakiiltesi dersi
boyutunda neleri igerdigini serimlemek yatmaktadir. Gerek yurttaglar gerekse medya uzmanlari
icin, yukarida da tarif edilen bu tiir bir yogun iletisim ortaminda oldukc¢a 6nemli olan bu
kavramin 6gretimi hem Tiirkiye’deki iletisim fakiiltelerinin medya algisint hem bu fakiiltelerin
ogrencilerinden medya ve iletisim alaninda neler beklendigini gostermesi agisindan degerlidir.
Anilan bu kavrayis1 ve beklentiyi daha iyi anlayabilmek i¢in ders igerikleri asagidaki bes
baglikta ele alinmistir:

Dersin Amact

Dersin Igerigi
Ogrenme Ciktilari
Kaynaklar

14 Haftalik Ders Akist

Yukaridaki bagliklar Tiirkiye’deki iiniversitelerin hazirladiklar1 ve Bologna Bilgi Paketi
kapsaminda standartlagtirilmis ders igeriklerinin safhalarini olusturmaktadir. Bu bagliklardan
“Dersin Amac1” ve “Dersin Igerigi ne ise asagidaki sorular yoneltilmis ve ilgili kisimlar medya
ve medya okuryazarlig1 kavramlari a¢isindan derinlestirilmeye ¢alisilmistir:

agkrownE

a) Medya okuryazarlig1 ne demek ve nasil goriiniiyor?
b) Dersin amaci/igerigi nasil ifade ediliyor?
c) Medyaya nasil bakiliyor?

Calismanin temel planit bu basliklar ve sorular g¢ercevesinde uygulanan bir igerik
analizini i¢germistir. Analiz neticesinde medya okuryazarliginin; medya mesajlarina ulagma ve
mesajlar1 ¢ozlimleme, elestirel bakis acgisi, bireyleri kitle iletisim araglar1 karsisinda aktif
Ozneler kilma ve medyadaki ayrimci1 sdylemlere dikkat cekme seklinde amaclara ve anlamlara
sahip olarak goriildiigii anlasilmistir. Bu degerlendirme medya kavraminin tanimlanmasi ve bu
yaklasimin derslere yansimasinda da goriilebilmektedir. Zira medya; hakikati ve anlamlar1 insa
eden, ideolojik ve endiistrilesmis bir yap1 olarak goriilmektedir. Bu yapisindan dolay1 ise
¢oziimlenmeyi gerektirmektedir. Icerik boyutunda ise medya okuryazarhiginin tasidigi énem,
temel kavramlarin 6gretilmesi, medyanin toplumsal 6nemi, iletisim bilimlerindeki tiim ¢alisma
alanlarina dair biitlinliikli bir yaklasim kazandirilmasi, yeni medyanin tasidigi riskler ve
olanaklar ile haber, film veya video gibi araclar lizerinden yapilan uygulamalar agirlik
tasimaktadir.

1. Medya Okuryazarhg Kavram

Medyanin etkileri karsisinda bireylerin durumunu mesele edinen ve medya iletilerinin
¢ozlimlenmesini, boylece daha saglikli bir iletisim ortamini hedefleyen medya okuryazarligi,
kisaca bireylerin medya kullanimlarina dair bilin¢ sahibi olmalar1 anlamina gelmektedir.
Kavrama dair ilk sistematik tanimlamayi Fin arastirmaci Sirkka Minkkinen getirmistir.
Birlesmis Milletler Egitim, Bilim ve Kiiltir Teskilat’'nin (United Nations Educational,
Scientific and Cultural Organization / UNESCO) medya egitimi ¢alismalarinda da bulunan
arastirmaci, medya okuryazarhigimi “biligsel, etik, felsefi ve estetik konulardaki becerileri
gelistirme” olarak nitelendirmistir (aktaran Ozonur ve Ozalpman, 2009, s. 196). Medya
kullaniminin yalnizca bir kitle iletisim aracinin tiiketicisi olmaktan fazlas1 anlamina geldigini
gosteren bu becerilerin varlig1 bir araya geldiginde ise hem bilgi kaynaklarina dair elestirel
durusun hem bunun i¢in gerekli olan egitim diizeyinin hem de yurttaslar tarafindan bilgi
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tiretiminin 6nemi ortaya ¢ikmaktadir. Dahasi medya okuryazarligi, beceri kazanmanin da
Otesinde elestirel ve demokratik yurttaslik baglaminda giiniimiiz toplumlarinin agigina vurgu
yaparak, elestirel aklin geregini ortaya koymaktadir (Tiirkoglu, 2006, s. 166). Bu yoniiyle hem
yurttaslik bilincine ve sorumluluguna karsilik gelmekte hem de giiniimiiz kosullarinda temel
bir beceriyi yahut gerekliligi ifade etmektedir.

W. James Potter’a (2005) gore ise “okuryazarlik” denildiginde akla genellikle basili
medya ve okuma vyetisi gelmekte, bazi insanlar ise bunu gorsel okuryazarlik, bilgisayar
okuryazarligi, okuma okuryazarligi seklinde ¢ogaltmaktadir. Bununla birlikte Potter, medya
okuryazarligimmin bunlardan daha fazlasin1 ifade eden genel bir terim oldugunu dile
getirmektedir. Yazarin sundugu tanima gore medya okuryazarligi, karsilasilan mesajlarin
anlamlarin1 yorumlamak igin aktif olarak kullanilan bir dizi bakis agisini ifade etmektedir. Bu
mesajlar medyadan ve gercek diinyadan gelmektedir ve bunlara karsi etkin bir kullanim bu
mesajlarin farkinda olundugu anlamina gelerek bunlarla bilingli bir bigimde etkilesime girmeyi
ifade etmektedir (Potter, 2005, s. 22). Bu mesajlar yalnizca basin-yayin kuruluslarinin tirettigi
haber igeriklerinden ibaret kalmamakta ve artik kullanicilarin da etkin bir bigimde igerik
iireticisi oldugu yeni medya ortaminin dehlizlerinde insanlarin Oniinii gorebilmesini
saglamaktadir.

S6z konusu bu yaklasimlar medya karsisinda etkiye agik kitlelerin varlig: ile baslayan
kavrayisin yavas yavas aktif 6znenin gelismesine dogru gidisini gostermektedir. 1970’li
yillarda hem iletisim arastirmalarina dair “Kullanimlar ve Doyumlar”? gibi yaklasimlarin ortaya
¢ikmasi, hem de daha 6ncesinde UNESCO’nun iletisim egitimi hususunda diinyanin farkl
tilkelerinde yaptig1 katkilarla medya egitimine odaklanilmasi bu gidisi hizlandiran unsurlar
arasinda yer almaktadir. Bunun neticesinde iletisim arastirmalarina iliskin yukarida da
bahsedilen akademik birikimin vardigi noktada bazi devletler ve uluslararasi kuruluslar bu
konuya egilmeye baglamis ve bu kavramin sinirlar1 biraz daha net ¢izilir hale gelmistir. Kavram,
Amerika Birlesik Devletleri kokenli olup, Avrupa’da ve bilhassa Ingiltere ve Iskandinavya’da
genis yanki bulmustur ve 1970’li yillardan itibaren goriiniirliik kazanmistir (Pekman, 20086, s.
16). Yasemin inceoglu’na gére ise globallesmenin, deregiilasyonun ve medyadaki 6zellesmenin
etkisi medya okuryazarligini bir gereksinim haline getirmis ve bu bir egitim bi¢imi olarak ele
alinmaya baslanmistir (2006, s. 6). Medya alanindaki kuralsizlik ve sahiplik yapisindaki
degisimle bireyler medya kuruluslar1 karsisinda daha zayif hale gelmis ama ayni1 zamanda
zaman ve mekan siirint agmay1 saglayan, etkilesimsellik iceren araglarin varligi ile belirleyici
olabilme imkani da kazanmigslardir. Tiim bu gelismeler medyaya ve iirettigi igeriklere dair biling
diizeyinin olugmasi geregini bir sonug haline getirmistir.

2. Medya Okuryazarhg ve Medya Egitimi

Medya okuryazarligi ayn1 zamanda, bu yonde beceri ve biling edinmesi planlanan
yurttaglar i¢in de bir tiir medya egitimi anlamina gelmektedir. Dahasi, medya okuryazarliginin
bizzat kendisinin de kavramsal yonden “medya egitimi” olarak adlandirilabilecegine dair bir
tartigma mevcuttur. Adnan Altun’a (2011) gore medya okuryazarliginin yayginlasmasi
hususunda 6nemli bir kaynak olarak gosterilen UNESCO, diizenledigi konferanslarda ve
yaptig1 arastirmalarda bu terim yerine siklikla “medya egitimi” kavramina odaklanmigtir (s.
88). Ayrica Fransa’da medya egitiminden sorumlu olan Egitimde Iletisim Araglar1 Arasinda
Baglant1 Merkezi (Centre de Liaison de I’enseignement et des Médias d’Information / CLEMI)
de Anglo-Sakson iilkelerinden farkli olarak “medya okuryazarligi” yerine “medya egitimi”

2 Elihu Katz’a (1974) gére bu yaklasim medyanin insanlarin kendi varoluslarma ve doyumlarina ne dlgiide bir katki verdigini
kesfetmek icin insan ihtiyaglarinim incelenmesi gerekliligine odaklanmaktadir. Bunu da belirli medya ve igerik bigimlerinin
bazi kullanimlar1 ne dl¢iide destekledigini gostererek ve bdylece igeriklerin hangi ihtiyaca gore bigimlenebilecegini ortaya
cikararak yapmaktadir (Katz vd., 1974, s. 521).
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kavramini tercih etmistir (Ozonur ve Ozalpman, 2009, s. 203). UNESCO’nun medya egitimi
stratejisine bakildiginda ise 1984°te yapilan bir konferansta “okul {izerinden iiniversiteye ve
hatta yetigkin egitimine dek kapsamli egitim programlarinin baglatilmasi”, “Ggrencilerin
medyaya dair bilgi ve anlayiglarin1 destekleyecek derslerin genisletilmesi” ve “psikoloji,
sosyoloji, iletisim bilimleri gibi alanlardaki arastirmalarin tesvik edilmesi” goriilmektedir
(aktaran Altun, 2011, s. 92). Gelinen noktada ise pek c¢ok iilkede medya okuryazarligina dair
ulusal bir politikanin mevcut oldugunu, bunun ilkdgretimde ve ortadgretimde medya egitimi ve
pedagojisi gibi egitimlerle gerceklestigini dile getirmek miimkiindiir. (Erdogan’dan aktaran
Koktener, 2019, s. 231). Bir anlamda medya okuryazarligi egitimi, salt medya kuruluslarina ve
medya kavramina yliziinii donmekle kalmayip, ayn1 zamanda sosyal bilimlerin baska alanlarini
da ihtiva eden bir formasyona sahiptir.

Medya okuryazarlig1 egitimine dair asilamaci, korumaci, giiglendirmeci, elestirel ve
¢oziimlemeci yaklasimlar mevcut olup (Calisir ve Sonmez, 2020, s. 129) Tiirkiye’de
cogunlukla korumaci yaklagimin 6n plana ¢ikti§1 yoniinde elestiriler mevcuttur. Asilamaci
yaklagim da korumaci yaklasim gibi medyaya karsit olarak konumlanmaktadir (Kiran, 2020, s.
238). Mutlu Binark ve Mine Gencel Bek’e (2010) gére medya okuryazarligina konu medya
icerigindeki hareket noktasi ¢ogunlukla muhafazakar bir anlayisa dayandigi ig¢in bu, ders
izlencelerinin elestirilerini sinirlandirmaktadir. Bu baglamda korumaci yaklasimin etkinligi
Tiirkiye’de uygulanan medya okuryazarliginin elestirel olmayan bir medya okuryazarligi olarak
gerceklesmesini beraberinde getirmektedir (Binark ve Gencel Bek, 2010, ss. 102-103).
Yalnizca yurttaglari medyanin zararl etkilerinden korumanin yeterli olmadigini dile getiren bu
yaklasim, elestirel diisiinmenin de kazandirilmasi gerektigini ifade etmektedir (Ozcan, 2017, s.
198). Elestirel ve ana akim medya okuryazarlig1 seklinde iki temel ayrima gidilebilen bu
tartisma cercevesinde ana akim medya okuryazarligi, yukarida aktarildigi gibi bir
“korumaciligin” yani sira, medya mesajlart karsisinda “bilingli tercihler yapabilen aktif
tiiketiciler yetistirmeyi” de amag edinmektedir (Ozonur ve Ozalpman, 2009, s. 197). Alana dair
bu perspektiflerle, ¢alismaya konu edilen derslerde de karsilagilmistir.

Medya okuryazarligina iliskin ¢aligmalarin ve yiiriitiilen faaliyetlerin sayisinin artmasi
ve tiiketilen igerik tiirtindeki cesitlilik, farkli okuryazarlik bi¢imlerinin ortaya g¢ikmasini
beraberinde getirmistir. Reklam okuryazarligi olarak adlandirilan ve reklami diger medya
iceriklerinden ayirt edebilmek ile reklamda iletilen mesajin altinda yatan ikna ¢abasini fark
etmek anlamina gelen bu okuryazarlik bigimi son yillarda 6nem kazanmistir (Rozendaal’dan
aktaran Taskaya ve Aydogan, 2019, s. 103). Yeni medya okuryazarligi, dijital okuryazarlik,
finansal okuryazarlik gibi pek ¢ok yetkinlik tiirii de s6z konusudur.

Medya egitimi ile medya okuryazarligi arasindaki iligkinin kisa ge¢misi bu
bicimdeyken, bu g¢aligmanin kapsami itibariyla Tiirkiye’deki medya okuryazarligir dersleri
tizerinde duruldugu icin Tiirkiye’deki durumu da aktarmak yerinde olacaktir.

Tiirkiye’de medya okuryazarligi faaliyetlerinin ve egitiminin tarthine bakildiginda
2003’te Radyo Televizyon ve Ust Kurulu (RTUK) tarafindan iletisim Surasi’nda éneri olarak
dile getirildigi goriilmektedir. Takip eden yilda ise “Siddeti Onleme Platformu” ¢atis1 altinda
yine RTUK tarafindan medya okuryazarhginin bir ders olmasinin 6nerilmesi s6z konusu
olmustur (Calisir ve Sonmez, 2020, s. 130). Akademik yonden ilk adimi ise 2005 yilinda
Marmara Universitesi Iletisim Fakiiltesi biinyesinde gergeklesen “Medya Okuryazarlig:”
Kongresi olusturmaktadir. Alandan pek ¢cok akademisyenin ve uzmanin katildigi bu bulusma,
ilerleyen yillarda medya okuryazarligi ile ilgili ¢alismalarin yogunlagsmasini ve devlet
tarafindan da konuya daha yakindan dahil olunmasini beraberinde getirmistir. Zira 2006°da
Radyo Televizyon Ust Kurulu ve Milli Egitim Bakanhiginin is birligi ile 6, 7 ve 8. simiflarda
“Medya Okuryazarlig1” dersi verilmeye baslanmis, bu derslerin konuya dair egitim alan Sosyal
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Bilgiler &gretmenleri tarafindan aktarilmasi seklinde calisilmaya baslanmistir (Onderoglu,
2006).2 Medya Okuryazarligi Dernegi ise Tiirkiye’de bu alanm gelismesi ve yeni onerilerin,
calismalarin yiiriitiilmesi i¢in sayilabilecek bir baska 6nemli kavsak noktasini ifade ederken,
iletisim fakiiltelerinde ilk kez 2008-2009 Egitim-Ogretim yilinda “Medya Okuryazarlig1” dersi
verilmeye baslanmistir.

3. Arastirma

3. 1. Arastirmanin Amaci

Bu calismada Tirkiye’deki iletisim fakiiltelerinde verilen “Medya Okuryazarligr”
derslerinin igerikleri analiz edilecektir. Bu analiz araciligiyla s6z konusu derslerde 6n plana
¢ikan amaglarin, iceriklerin, kaynaklarin ve temalarin neler oldugunu belirlemek ve bununla
birlikte bu derslerin, medya okuryazarligi kavramina iligkin temel yaklagimlarla iligkisini
gostermek hedeflenmektedir.

3.2. Arastirmanin Onemi

Arastirmanin dnemini ii¢ acidan ele almak miimkiindiir: ilk bashigi, medyanin ve medya
okuryazarligmin derslerde nasil ele alindigi meselesi olusturmaktadir. Dersler dahilinde
medyanin kavranma bi¢imine, medya okuryazarliginin tanimina ve bu kavramin 6gretimi igin
nelere bagvurulabilecegine bakmak, ilgili boliim ve ders gergevesinde iletisime ve medyaya
bakis1 yansitan dnemli hususlar arasindadir.

Ikinci énemli konu, “Medya Okuryazarlig1” ders iceriklerinin analizinde ¢ogunlukla
ilkdgretimde verilen derslere odaklanilmis olmasi, buna karsilik iletisim fakiiltelerinde verilen
derslerle ilgili incelemelerin sayica az olmasidir. Bu c¢alismalar ise belirli iletisim
fakiiltelerindeki Ogrencilerin “Medya Okuryazarligr” dersi ile ilgili deneyim ve algilarini
merkeze alan etnografik caligmalardir (Calisir ve Sonmez, 2020; Dikbas Torun, 2019;
Koktener, 2019; Ozcan, 2017). Dolayisiyla “Medya Okuryazarligi” dersine dair genel bir
gorilintii ortaya koymak ve bu derslerin hedefleri ve igeriklerine dair bir resim sunmak 6nem
tasimaktadir.

Calismanin bir diger 6nemini ise gelecegin iletisim ve medya uzmanlari olarak iletisim
fakiiltesi 6grencilerine medya okuryazarliginin nasil anlatildigini incelemek teskil etmektedir.
Gerek saglikli bir iletisim ortam1 ve medyanin varlig1 i¢cin medya kuruluslarinin bu alandaki
yiikiimliiliikleri gerekse ortadgretimde verilen “Medya Okuryazarlig1” derslerinin ehil kisiler
tarafindan 6gretilmesi yoniinden iletisim fakiiltesi mezunlarinin bu konudaki yetkinlik diizeyi
oldukc¢a 6nemlidir.

3.3. Arastirmanin Yontemi

Arastirma kapsaminda Tiirkiye’de, miifredatinda “Medya Okuryazarlig1” dersinin
bulundugu 44 iletisim fakiiltesindeki dersler igerik analizine tabi tutulmustur. Icerik analizi,
metin merkezli aragtirmalarda siklikla kullanilan bir yontem olarak iletisim caligmalarinda
yogunlukla tercih edilmektedir. Ozellikle haber analizlerinde basvurulan bir yontem olarak
icerik analizi; mesajlar, goriismeler, saha notlari, géze ¢arpmayan belirli veri tlirleri gibi
unsurlarin sistematik ve yogunlastirilmis bir bilgi olarak iletilmesi i¢in nesnel bir kodlama
semasina basvurulmasi olarak ifade edilmektedir (Berg, 2001, s. 238). Bu anlamda “Medya
Okuryazarlig1” derslerine, salt igerigi yoniinden olsa da, daha genel bir ¢ergeveden bakabilmek,

3 Bu dersle ilgili 6gretmen adaylar1 dzelinde yapilan bir ¢alisma, calismaya konu edilen dgretmen adaylarinin medya
okuryazarlik diizeyinin yiiksek oldugunu ifade etmektedir (Karaman ve Karatas, 2009, s. 804).
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Tiirkiye’deki iletisim fakiiltelerinin bu kavrama dair anlayis ve hedeflerini tarayabilmek i¢in
ilgili yontem tercih edilmistir.

Arastirma kapsaminda oncelikle iletisim fakiilteleri YOK Akademik veri tabam
tizerinden belirlenmis, ardindan ilgili fakiiltelerin miifredatlar1 s6z konusu iiniversitelerin web
sayfalarinda bulunan Bologna bilgi paketleri ve otomasyon bilgi sistemlerinin taranmasi
suretiyle incelenmistir. Analize konu olan ders igeriklerine bu kanallar aracilifiyla erigilmistir.

Analiz kapsaminda bulunan derslerle ilgili olarak bes baslik belirlenmistir. Bologna
bilgi paketi standartlarina bagli olarak tiim iiniversitelerde “Dersin Amac1”, “Dersin Icerigi”,
“Ogrenme Ciktilar1”, “Kaynaklar” ve “Ders Akis1” seklinde yapilan siniflandirma, igeriklerin
incelenmesi asamasinda belirlenen basliklar olarak One ¢ikmustir. Siniflandirma islemi
gerceklestirildikten sonra “Dersin Amaci” ve “Dersin Igerigi” basliklarinda ii¢ soru
cercevesinde one ¢ikan temalar belirlenmistir. Bu sorular sunlardir:

1. Medya okuryazarlig1 ne demek ve nasil goriiniiyor?
2. Dersin amact/igerigi nasil ifade ediliyor?
3. Medyaya nasil bakiliyor?

Bu baglamda tiim dersler, bu basliklar ve sorular dahilinde taranarak en ¢ok one ¢ikan
temalar belirlenmistir.

3.4. Arastirmamin Kapsami ve Sitmirhihiklar:

Bu ¢aligma kapsaminda 44 iletisim fakiiltesinde verilen “Medya Okuryazarlig1” dersleri
incelenmistir. Bu fakiiltelerin 33’1 devlet, 11°1 vakif iiniversitelerinde yer almaktadir. Derslerin
bulundugu boliim sayisi ise toplamda 121°dir. Bu boéliimlerin 80’1 devlet, 41°1 ise vakif
tiniversitelerinin iletisim fakiiltelerine baglidir. S6z konusu béliimler Gazetecilik, Halkla
Mliskiler ve Tanitim, Halkla Iliskiler ve Reklamcilik, Radyo Televizyon ve Sinema, Sinema ve
Televizyon, Reklamcilik, fletisim Bilimleri, iletisim ve Tasarimi, Yeni Medya, Yeni Medya ve
Iletisim, Medya ve iletisim, Fotografcilik, Fotograf ve Video, Cizgi Film ve Animasyon, Dijital
Oyun Tasarimi, Gorsel lletisim Tasarimi, Gorsel Iletisim, Televizyon Haberciligi ve
Programciligr’dir. Caligmaya konu edilen tiim derslerin listesi makalenin sonunda yer alan
Ek’te bulunmaktadir.

Makale kapsaminda incelenen derslerle ilgili ¢esitli sinirliliklar s6z konusu olmustur.
Zira ders igeriklerinin bdliimlerini olusturan bes baslik olan “Dersin Amac1”, “Dersin Igerigi”,
“Ogrenme Ciktilar1”, “Kaynaklar” ve “14 Haftalik Ders Akis1” tiim derslerde tamamen
doldurulmus durumda degildir. Ornegin baz1 derslerin “amag” ve “igerik” kisimlar1 girilmis,
“kaynaklar” ve “ders akis1” bos kalmistir. Bu dagilima Tablo 1°de yer verilmistir:

Tablo 1

Ders Igeriklerini Olusturan Boliimlerin Basliklarina Gére Dagilist

Boliim Baslig Ozgiin icerik ~ Tekrar igerik  Igerik Girilen Gi:ﬁz]el;en Toplam
Dersin Amact 59 52 111 10 121
Dersin Igerigi 64 49 113 8 121
Ogrenme Ciktilari 65 46 111 10 121
Kaynaklar 60 48 108 13 121
14 Haftalik Ders Akist 64 a7 111 10 121
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Bu derslerin disinda miifredatinda “Medya Okuryazarligi” dersi bulundugu i¢in ¢calisma
kapsamina alinan ancak higbir sekilde icerik girilmeyen dersler de yer almaktadir (bk. Tablo
2). Bu dersler su sekildedir:

Tablo 2

Medya Okuryazarligi Dersi Olan Ancak Ders Igerigi Bulunmayan Béliimler ve Bilgileri

Dersin Kodu ve Adi Universite Boliim Yariyil ~ AKTS
GZT405 Medya Okuryazarlig: Dicle U Gazetecilik 4 6
RTS409 Medya Okuryazarlig1 Firat U Radyo, Televizyon ve Sinema 7 5
RTSS-224 Medya Okuryazarligi Giresun U Radyo, Televizyon ve Sinema 4 5
2302610 Medya Okuryazarlig1 Hatay M. Kemal U Halkla fliskiler ve Tamtim 6 4
2303606 Medya Okuryazarligi Hatay M. Kemal U Gazetecilik* 6 5
SSD302 Medya Okuryazarlig Samsun 19 Mayis U Iletisim ve Tasarim® 7.8 2
RTS023 Medya Okuryazarhig Sakarya U Radyo, Televizyon ve Sinema  3,4,5,6,7 3
GZT3009 Medya Okuryazarligt Trabzon U Gazetecilik 5 4

Calisma 2023 yil1 Mart ay1 itibariyla Tirkiye’deki iletisim fakiiltelerine ait boliimlerin
miifredatlariyla sinirlandirilmistir. letisim egitimi veren baska bazi boliimlerde de bu dersin
verilebilme durumu séz konusu olsa da, Isletme, Insan ve Toplum Bilimleri ve Sanat ve Tasarim
gibi fakiiltelere bagli olan iletisim programlari ¢alismaya dahil edilmemistir.

Arastirmanin bir diger smirliligi dersin adlandirilma bigimine iliskindir. Yalnizca
“Medya Okuryazarlig1’n1 merkeze alan dersler calisma kapsamina alinmais; dijital okuryazarlik,
yeni medya okuryazarligi, elestirel medya okuryazarligi gibi hem farkli okuryazarlik tiirlerine
karsilik gelen hem de medya okuryazarliginin alt dallarin1 olusturan dgeler ¢alismaya dahil
edilmemistir. Derslerin tamamina yakininin ismi yalnizca “Medya Okuryazarlig1” seklindedir.
Yalmzca Beykent Universitesi Iletisim Fakiiltesinde verilen “Medya Okuryazarligi ve Temel
Ilkeler”, Ege Universitesi Halkla liskiler ve Tanitim Boliimii miifredatinda bulunan “Medya
Okuryazarlig1 ve Giincel Olaylar” ve Bilgi Universitesi Iletisim Fakiiltesinde ortak segmeli ders
olarak yer alan “Medya Okuryazarligina Giris” dersleri bu adlandirmadan ayrigsmaktadir.

4. Bulgular ve Tartisma

Calisma kapsaminda 121 dersin igerigi taranmistir. Bu derslerle ilgili sayisal verilerin
ilk boyutunu derslerin kaginci sinifta verildigi bilgisi olusturmaktadir. Buna gore derslerin 7’si
1. sinifta, 46’s1 2. sinifta, 37’si 3. sinifta ve 31’1 ise 4. smifta verilmektedir (bk. Tablo 3).

Tablo 3
Medya Okuryazarligi Derslerinin Verildigi Sinif Diizeyleri

Smf Bilgisi Ders Sayisi
1. Simif 7 ders

2. Simif 46 ders

3. Smuf 37 ders

4. Simif 31 ders

Sakarya Universitesi, Bahgesehir Universitesi ve Izmir Ekonomi Universitesinde dersin
2. siniftan son sinifa dek se¢meli olarak alinabilmesi 6rnegi bulunmakla birlikte hakim egilim
derslerin belirli smniflar 6zelinde zorunlu veya seg¢meli olarak tanimlanmasi seklinde
gerceklesmistir. Paylagilan rakamlar cergevesinde “Medya Okuryazarligi” dersinin iletisim
fakiiltelerinin en ¢ok 2. siniflarinda, en az ise 1. siniflarinda yer aldigi gériilmektedir. Bu durum,

42023 Mart itibartyla bu ders mevcut olup su anda miifredatta yer almamaktadir.
52023 Mart itibartyla bu ders mevcut olup su anda miifredatta yer almamaktadr.
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iletisim fakiiltelerinde egitim hayatina baslayan &grencilerin iletisim alani ile ilgili temel
teorileri ve kavramlari igeren bir baslangicin ardindan medya okuryazarligi gibi, iletisim ve
medya calismalarina dair pek ¢ok unsuru ayni anda biinyesinde bulunduran bir derse hazir
olabilecekleri kanaatini olusturmustur.

Aragtirmanin bulgularinda karsilagilan diger sayisal veri, dersin se¢meli ve zorunlu
olarak dagilimina iliskindir. Bu konuda bir dengenin bulundugunu, 60 dersin segmeli, 61 dersin
ise zorunlu olarak iletisim fakiiltesi miifredatlarinda tanimlandigini dile getirmek miimkiindiir.
Medya okuryazarli§i kavraminin 6nemine ve iletisim egitimindeki konumuna iligkin bir
kararsizlig1 isaret eden bu veri, her seye ragmen Tiirkiye’deki iletisim fakiiltelerinin yarisinin
medya okuryazarhigini iletisim fakiiltesi 68rencilerinin edinmesi gereken bir beceri olarak
gordiiklerini yansitmaktadir. Hem zorunlu hem de se¢meli derslerin boliimlere gére dagilimina
bakildiginda ise ilk ii¢ siray1 iletisim fakiiltelerinin en koklii boliimleri olan Gazetecilik, Halkla
lliskiler ve Tamitim ile Radyo, Televizyon ve Sinema olusturmaktadir. Zorunlu dersler
kapsaminda 18 Gazetecilik, 13 Halkla Iliskiler ve Tanitim, 12 de Radyo, Televizyon ve Sinema
boliimiinde medya okuryazarligi dersi bulunurken se¢meli dersler dahilinde bu say1 Halkla
Mliskiler ve Tanitim ile Radyo, Televizyon ve Sinema icin 15, Gazetecilik i¢in 12°dir (bk. Tablo
4). Toplam ders sayilarina bakildiginda medya okuryazarligi formasyonunun daha g¢ok
gazetecilik egitimi ile iliskilendirildigi seklinde bir yorumda bulunmak miimkiindiir.

Tablo 4
Medya Okuryazarligi Derslerinin Béliimlere Gore Dagilimi (Ders sayisit 1 'den fazla olan béliimler)

Boliim Bilgisi Zorunlu Ders Se¢meli Ders Toplam
Gazetecilik 18 ders 12 ders 30 ders
Halkla iliskiler ve Tanitim 13 ders 15 ders 28 ders
Radyo, Televizyon ve Sinema 12 ders 15 ders 27 ders
Gorsel Tletisim Tasarimi 3 ders 2 ders 5 ders
Reklameilik 3 ders 2 ders 5 ders
Halkla Iliskiler ve Reklamecilik 2 ders 2 ders 4 ders
Yeni Medya 2 ders 2 ders 4 ders
Iletisim ve Tasarim1 1 ders 2 ders 3 ders
Yeni Medya ve Iletisim - 3 ders 3 ders
Cizgi Film ve Animasyon 1 ders 1 ders 2 ders
Dijital Oyun Tasarimi1 1 ders 1 ders 2 ders
Televizyon Haberciligi ve Programcilig 2 ders - 2 ders

Medya okuryazarligi derslerinin boliimlere gore dagilimina bakildiginda ilk siray1
Gazetecilik almaktadir (bk. Tablo 4). 30 Gazetecilik boliimiinde bu ders mevcutken, bu bolimii
28 Halkla Iliskiler ve Tanitim, 27 Radyo, Televizyon ve Sinema boliimii takip etmektedir. Bu
lic boliim, “Medya Okuryazarligi” dersi verilen tim bolimlerin %70’ini olusturmaktadir.
Geriye kalan boliimlerin bazilar1 ise 5 boliim ile Reklamcilik ve Gérsel iletisim Tasarimi, 4
boliim ile Yeni Medya ve Halkla liskiler ve Reklamcilik, 3 boliimle Yeni Medya ve
Tletisim’dir.

Elde edilen bulgular ¢ercevesinde derslerin Avrupa Kredi Transfer Sistemi (AKTS)
hesaplama degerleri ve boliim bazli olarak dagilimi da bir baska sayisal veriyi teskil etmektedir.
2001 yilinda Tiirkiye’nin dahil oldugu Bologna Siireci gercevesinde getirilen, 6grencinin is
yiikiinii de igeren ve Ogrenme ciktilarinin elde edilebilmesi i¢in 68rencinin harcayacagi
caligmanin saat olarak olgiilmesi ile bulunan AKTS degeri bu ¢alisma kapsaminda 6grencilerin
medya okuryazarligina dair yeterlilik, bilgi, beceri ve yetkinliginin de 6l¢iilmesi yoniinden
dikkate alinmistir. Icerigi incelenen 121 derse bakildiginda en diisiik 2, en yiiksek 8 AKTS
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degerinde bir hesaplamanin yapildigi goriilmistiir (bk. Tablo 5). Bu derslerin 49’u 5 AKTS,
35’13 AKTS, 22’si 4 AKTS, 13’1 6 AKTS ve ikisi ise 2 ve 8 AKTS olarak belirlenmistir. Bu
durum, 6zellikle medya okuryazarligi derslerinin 6nemli bir kisminin ders akisinda kendisine
yer bulan proje ve uygulama talebi yoniinden 6grencilerin sorumluluk alaninin genis oldugunu
gostermektedir.

Tablo 5

Medya Okuryazarligi Derslerinin AKTS Degerine Gore Dagilimi
AKTS Degeri Say1

2 AKTS 1 ders

3 AKTS 35 ders

4 AKTS 22 ders

5 AKTS 49 ders

6 AKTS 13 ders

8 AKTS 1 ders

4.1. “Dersin Amacy1”

4.1.1. Medya Okuryazarh@ Ne Demek ve Nasil Goriilityor?

(Calisma kapsaminda icerikleri incelenen derslere iliskin analizin ilk asamasin1 Bologna
bilgi paketlerinde “Dersin Amac1” olarak ifade edilen kisim olusturmaktadir. Bu baslikla ilgili
bulgular Tablo 6’da yer almaktadir. Bu kisim, dersin amacina dair kisa, 6z ama agiklayic1 bir
bilginin yani sira ilgili ders ¢er¢evesinde ne tiir konularin 6gretilmesinin hedeflendigini ve derse

konu olan meselenin nasil algilandigin1 géstermesi agisindan 6nem tasimaktadir.

Tablo 6

“Dersin Amact” Kisminda Yer Alan Bulgular

Medya okuryazarlig1 ne demek ve nasil
goriilityor?

Dersin amaci nasil ifade
ediliyor?

Medyaya nasil bakiliyor?

* Medya mesajlariyla iligkili bir kavram

* Elestirel bir bakis agisina sahip olmak

* Medya iletilerini ¢oziimleyebilmek ve
kendi medya mesajlarini {iretebilmek
becerisi

* Sosyal ve toplumsal konulart
anlamlandirma ve agiklama yollarindan
biri

* Bireyleri medya igeriklerine kars1
aktif 6zneler haline getirmek

* Stereotiplestirici, ayrimci vb.
sOylemlere dikkat ¢cekmek ve bunlarla
miicadele etmek

* Ogrencileri bilingli medya
okuryazarlart kilmak

* Medya okuryazarligini
yayginlastirmak

* Medya-izleyici iligkisini ve
medyanin etkilerini analiz
etmek

* Medyay1 ve medya
okuryazarligini yeniden
degerlendirmek

* Medyay1 sosyal, ekonomik,
ideolojik ve kiiltiirel olarak ele
almak

* Cozlimleyici ve analitik
diisiinme becerisi kazandirmak

* Endiistrilesmis ve ideolojik
yonii baskin bir yap1

* Gergegi ve anlamlart oldugu
gibi aktarmamakta, aksine insa
etmektedir

* Geleneksel veya dijital olarak
gorsel, isitsel, yazili
enformasyon igermekte ve
iletmektedir

* Coztimleme gerektiren tiirde
bir mecralar biitiintidiir

* Yogun enformasyon akiminin
hem kaynagi hem de etkisinde
kaldig1 bir yapidir

* Dogru bilgi sorunsali s6z
konusudur

Ilgili baglik altinda ise medya okuryazarliginin nasil goriildiigii ve ne ifade ettigi sorusu
bu olgiitlin ilk kismimi olusturmaktadir. “Dersin Amaci” kisminda medya okuryazarliginin
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tanimi1 ve algilanist hususunda farklilagmalar olmakla birlikte en sik karsilasilan bes tema su
sekildedir:

- Medya mesajlarina ulagsma, mesajlar1 ¢oziimleme, degerlendirme ve anlamlandirma
- Elestirel bakis agis1

- Sosyal gercekligi kavramak i¢in bir arag

- Kitle iletisim araglariyla iligkisi pasif olan bireyleri aktif duruma doniistiirme

- Medyadaki cinsiyet¢i, 1rk¢i, ayrimer sdylemlere/yapilara dikkat ¢ekme, farkli temsil
bi¢imlerinin medyada nasil yer aldigin1 anlamlandirma.

Gortilebilecegi lizere medya okuryazarliginin tanimina ve algilanisina dair en ¢ok one
cikan husus medya mesajlar ile iligkisidir. Buna gore medya okuryazarligi, bireylerin medya
tarafindan dretilen mesajlara erisiminin yani sira bunlari analiz etme kabiliyetini de
icermektedir. Bireylerin, bir “okuryazarlik” faaliyeti olarak cesitli medya tiirlerinde iiretilen
iceriklere yalnizca dogru bir bicimde ulagmakla kalmayip, ayn1 zamanda bunlart belirli bir
filtreden gecirip analiz de edebileceklerine atifta bulunulmaktadir.

Ders amaglarinda 6n plana ¢ikan diger vurgu medya okuryazarliginin, “elestirel bakis
acist” seklinde karsilanmasidir. Bu, hem medya okuryazarliginin islevi hem de medya
okuryazarligina iliskin tanimlarda 6n plana ¢ikmaktadir. S6z konusu bu vurgu cergevesinde
ogrencilere elestirel bakis agis1 kazandirmak “Medya Okuryazarligr” dersinin basta gelen
amaglarindan biri olarak tarif edilmektedir.

Yukaridaki yaklasimla paralellik igeren bir diger medya okuryazarligi tarifi, bu
kavramin “sosyal ger¢ekligi kavramak i¢in bir arag” olmasina karsilik gelmektedir. Toplumsal
meseleleri ve sosyal yapiy1 anlamlandirma, agiklama ve ¢esitli sorunlara ¢oziim getirmek {izere
var olan c¢esitli ¢aligma alanlarinin ve faaliyetlerin yanina medya okuryazarligi da eklenmis
goriilmektedir. Dahasi, medya okuryazarligindan en ¢ok anlasilan hususlarin basinda sosyal
gercekligi kavramak i¢in bir ara¢ olusunun gelmesi, medyanin ve kitle iletisim araglarinin
kendisi kadar medya okuryazarliginin 6nemli goriildiigiinii ortaya koymaktadir.

Medya okuryazarligi literatiiriinde en ¢ok bahsi gegen hususlardan biri olan bireyleri
medyanin etkilerinden koruma vurgusu, ders amaclarina bakildiginda medya okuryazarliginin
kavranma bicimi olarak kendisini gostermektedir. Ana akim iletisim kuramlarinin insanlari,
medyanin etkisine maruz kalan pasif bireyler olarak gdérmesi yoniindeki yaklagimin bir
yansimasi olan bu korumacilik, medya okuryazarlig1 araciligryla bu “pasif” bireyleri “aktif”
hale getirmek olarak kendisini gostermekte ve medya okuryazarhiginin temel kavranma
bicimleri arasinda bu unsurun kendisine yer bulmasini miimkiin kilmaktadir.

Ders amaclarinda medya okuryazarliginin nasil anlagildigina dair taramada 6n plana
¢ikan son unsur medya okuryazarlig1 faaliyetinin, ayrimei, cinsiyet¢i ve irker sdylemlere dikkat
ceken ve farkli temsil bigimlerinin medyadaki varligini anlamlandiran boyutuna yoneliktir. Bu
yaklasim, medya okuryazarligindan anlagilan temel noktalardan birinin de medyadaki ayrime1
yapilarla miicadele etmek anlamina geldigini ve stereotiplestirmeyle miicadelenin medya
okuryazarliginin temel unsurlar1 arasinda yer aldigin1 gostermektedir.

4.1.2. “Dersin Amacr”: Nasil ifade Ediliyor?

Arastirma gergevesinde igerikleri incelenen basliklardan ilki olan “Dersin Amaci”’nda
taranan ikinci kismi1 bu amacm nasil ifade edildigi olusturmaktadir. Ilk kisimda medya
okuryazarlig1 kavraminin tanimina ve igerigine iliskin ifade edilen vurgular bu kisimda dersin
hedefleriyle 6nemli dlgiide Ortlismektedir.
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Dersin amacinin ifade edilme bi¢iminde en ¢ok 6n plana ¢ikan bes 6ge sunlardir:

- Dersi alanlar1 bilingli medya okuryazarlar1 kilmak ve medya okuryazarligini yaygin
héle getirmek

- Medyay1 ve medya okuryazarligini yeniden degerlendirmek

- Medya-izleyici iliskisini, medya iletilerini ve bu iletilerin etkilerini analiz etmek

- Medyay1 sosyal, ekonomik, ideolojik ve kiiltiirel olarak ele almak

- Cozlimleyici ve analitik diisiinme becerisi ile elestirel yazma yontemleri kazandirmak.

Anilan amaclardan ilki olan “dersi alanlar1 bilingli medya okuryazarlar1 kilmak ve
medya okuryazarligini yaygin hale getirmek”, medya okuryazarligi dersinin 6ncelikli hedefinin
iletisim fakiiltesi 6grencilerini meslege bu yonde donanim sahibi olarak hazirlamak oldugunu
gostermektedir. Bu vurgu iletisim fakiiltesinde &grencilik hayatint siirdiiren ve gelecekte
medyada yahut akademide bu alanla ilgili hayatlarin1 siirdiirecek kisileri, yani gelecegin
iletisimcilerini bu yetkinlikle donatarak toplumun geri kalaninda da medya okuryazarliinin
etkinlik alanmin biiyiimesi ile bir araya gelmektedir. ilgili hedeften, bu tiir bir yayginlastirma
faaliyetini oOncelikle iletisimcilerin, daha da Onemlisi “medya okuryazari” olabilmis
iletisimcilerin gerceklestirebilecekleri anlagilmaktadir.

Incelenen derslerde one ¢ikan bir baska iddia medyay1r ve medya okuryazarligini
yeniden degerlendirmek yoniindedir. Buradan, medya okuryazarliginin, medyay1 kapsamli bir
bicimde yeniden anlamlandirma baglaminda bir islevi oldugunu, medya mesaj1 tiirlerini
yeniden diisiinmek ve tanimlamakla baglantili bir faaliyet anlamina geldigini dile getirmek
miimkiindiir. Bu yapilirken ayni zamanda g¢esitli “okuryazarlik” tiirleri de gdzlem altina
alinmaktadir.

Medya-izleyici iligkisinin analizi, medya okuryazarligi derslerinde dile getirilen
amaglarda kendisini gosteren bir baska husustur. Bu iliskinin irdelenmesi adina iletisim
arastirmalar1 dahilinde cesitli yontem ve teoriler olsa da, medya okuryazarliginin baglt basina
bu baglantiy1 ¢ozlimleyebilen bir nitelige sahip oldugu varsayilmaktadir. S6z konusu iligkinin
incelenmesi, aym1 zamanda medya iletilerini ve bunlarin etkilerini analiz etmekle
bulugsmaktadir. Buradan hareketle medya okuryazarliginin asli islevlerinden birinin izleyici-
medya arasindaki karsiliklt etkilesim oldugu sonucu c¢ikmakla birlikte ayn1i zamanda
izleyicilerin medya etkilerine maruz kalmasi anlaminda bir tek yonlii akisa da atifta bulundugu
goriilmektedir.

Medya okuryazarligi derslerinde ifade edilen diger bir hedef, medyay1 yalnizca iletisime
0zgii baglamiyla degil, ayn1 zamanda sosyal, ekonomik, ideolojik ve kiiltiirel olarak ele almay1
icermektedir. Bu dersin kapsami s6z konusu oldugunda “medya”ya iliskin daha iligkisel bir
yaklagimin karsimiza ¢iktigini bu gesitlilikten hareketle ele alinmasinda gérmek miimkiindiir.
Iletisim fakiiltesinde doért y1l boyunca medya ile bagintili olarak ele alinan gesitli uzmanlik
alanlari, sosyal disiplinler ve uygulamalarin ardindan medya okuryazarlig1 dersinin, medyay1
daha kapsamli olarak anlamaya ¢alismasi s6z konusudur.

Incelenen derslerde 6n plana c¢ikan son amag bu dersleri alan &grencilere analitik
diisiinme becerisinin yani sira ¢oziimleme yetkinligi ve elestirel yazma yontemlerine dair bir
donanim kazandirmak seklindedir. Medya okuryazarligi kavrami s6z konusu oldugunda ilk
telaffuz edilen vurgularin arasinda yer alan “coziimleme” ve “analiz” gibi 6zellikler, her tiirlii
medya igerigini inceleyebilmek i¢in bu donanimlara 6grencilerin sahip olmalar1 gerektigi
varsayimina dayanmaktadir. Bununla birlikte s6z konusu 6zelliklerle sinirli kalinmamakta,
Ogrencilerin ayn1 zamanda “elestirel yazma” ve “elestirel diisiinme” becerisine sahip olmalari,
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hem bir medya okuryazar1 hem de iletisim fakiiltesi mezunu bir medya okuryazari olabilmek
i¢in elzem olarak goriilmektedir.
4.1.3. Medyaya Nasil Bakiliyor?

Calisma kapsamina alinan derslerin “amac¢” kisimlarinda yapilan taramanin bir bagka
boyutunu “medya”nin nasil anlasildig1 ve kavranmaya calisildig1 olusturmaktadir. Buna gore
medya;

- Ideolojik ve miilkiyet yapisina sahip, endiistrilesmis bir unsurdur,

- Geleneksel veya dijital yonden gorsel, isitsel, yazili enformasyon icermektedir,

- Gergegi ve anlamlari insa etmektedir,

- Coziimlenmesi ve izleyici ile iliskisine odaklanilmas1 gereken bir mecradir,

- Yogun enformasyon akimindan etkilenir ve dogru bilgi sorunsali bulunmaktadir.

Medya okuryazarliginin, medya iceriklerine ulasmak kadar onlar1 anlamlandirmay1 ve
izleyiciye/okuyucuya/kullanictya kendi igeriklerini olusturma becerisi kazandirmay1
hedefledigi diisiiniildiiglinde medyanin sadece haber veren, eglence ve bilgiye dair
gereksinimleri karsilamaktan ibaret olmayan bir mecra oldugu kanisi yerlesmis goriilmektedir.
Medya bunlarin da 6tesinde endiistrilesmis bir alandir, hatta bir yap1 olarak ele alinmaktadir.

4.2. “Dersin Icerigi”

4.2.1. Medya Okuryazarhg Ne Demek ve Nasil Goriilityor?

Analizin ikinci kismini, caligma kapsaminda incelenen medya okuryazarligi derslerinin
“Ders Igerigi” boliimii olusturmaktadir. Yaygin olarak “Dersin Amact” boliimiinde yer alan
ifadeleri ¢agristiran bir muhtevaya sahip oldugu gozlemlenen bu kisim, yine de, s6z konusu
dersin kisa bir 6zetini vermesi yoniinden arastirmaya dahil edilmistir (bk. Tablo 7).

Tablo 7

T

“Dersin Igerigi” Kisminda Yer Alan Bulgular

Medya okuryazarligi ne demek ve
Nasil goriiliiyor?

Dersin icerigi nasil ifade
ediliyor?

Medyaya nasil bakiliyor?

* Medya igeriklerine farkli ve elestirel
bir bakis agisiyla bakma yetenegini
gelistirir

* Elestirel diisiinme becerisi anlamina
gelir

* Kullanicilarin kendi igeriklerini
iiretmesine yardim eder

* Sosyal ve toplumsal konular1
anlamlandirma ve agiklama yollarindan
biri

* Bilingli medya kullanimi saglamaya
yardimei olur

* Aileleri medyadaki igeriklere karst
bilingli hale getirir ve ¢ocuklarin zararl
iceriklerden korunmasini saglar

* Medya okuryazarliginin 6nemini
vurgulamak ve temel kavramlarini
aktarmak

* Medyanin toplumsal agidan
konumunun ve 6neminin
kavranmasini saglamak

* {letisim bilimlerine iliskin
biitiinliiklii bir bakis agis1
kazandirmak

* Yeni medya okuryazarligi
kapsaminda becerilere, risklere ve
olanaklara odaklanmak

* Gazetecilik, halkla iligkiler,
sinema ve televizyon gibi alanlarla
ilgili 6rnek olaylar gergevesinde
uygulamalar yapmak

* Gorsel okuryazarlik, yeni medya
okuryazarligi, dijital okuryazarlik
gibi diger bi¢imleri incelemek

* [ktidar ile iliskili ve ekonomi-
politik baglamda

* “Anlam”1 olusturur ve ikna
tekniklerini igerir

* Sosyal agidan kimliklerin inga
edildigi ve gesitli stereotiplerin yer
aldig1 bir mecra biitiinii

* Kimliklerin temsili ile 6n yargi ve
kligelerin analizini gerektiren bir
sOylem alani

* Yeni medya teknolojilerinin
etkileri ve bu teknolojilerin
beraberinde getirdigi mecralar
baglaminda

* Siyasal, ekonomik ve kiiltiirel
yapilanmaya sahip
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Bununla birlikte s6z konusu iki baslik arasindaki ayrim1 gostermesi agisindan, incelenen
derslerden bir 6rnek asagida yer alan Sekil 1’°de paylagilmistir.

Sekil 1
“Dersin Amact” ve “Dersin Igerigi” Ornegi
lletisim Fakiiltesi
Halkla iligkiler ve Tanitim Béliimii
Bolim/Program Dersi
Ders Tamim Bilgileri
Dersin Adi Medya Okur-yazarligi
Dersin Kodu Teori/Saat Uygulama/Saat Laboratuar/Saat AKTS
HIT 2 0 0 3

Dersin Koordinatdrii | Doc. Dr. Sevim KOCER skocer@kou.edu.ir 303 18 25

Doc. Dr. Meral CIFTER meral cakir@kocaeli edu tr 02623031855

Ogretim Elemanlan
Doc. Dr. Sevim KOCER skocer@kou.edu.tr 303 18 25

Yardimeci Ofretim

Doc. Dr. Meral CIFTER meral cakir@kocaeli edu tr 02623031855
Elemanlan :

Medya okuryazaridl uygulamalanm elestirel bir yaklasimla dedsrlendirmek ve
Dersin Amaci izleyici-okur'un yalniz alici dedil aym zamanda icerik Ureticisi clarak gercekten medya
okuryazan olabilmesine katkida bulunacak bir temel kazandirmak

Medya, ozellikleri, isleyisi, iletisim alammin dizenlenmesi, anaakim ve elesfirel medya
okuryazarlig yaklagimlan, dinyada ve Tirkiye'de medya okuryazarligi uygulamalar

Dersin Igerigi

Kocaeli Universitesi, Halkla Iligkiler ve Tanitim Boliimii, HIT346 Medya Okuryazarligi Ders Ierigi.
Kaynak:https://ogr.kocaeli.edu.tr/koubs/bologna/Genel/DersAyrinti.cfm?Dilid=E038EF67F55C461252105E
EB15AEA191&id=2 (Erisim: 17.08.2023)

Bu kismin ilk boliimiinii “Ders 1gerigi” baslig1 altinda medya okuryazarligi kavraminin
nasil tanimlandigi olusturmaktadir. Igerikleri taranan 121 ders c¢ergevesinde medya
okuryazarliginin ne ifade ettigine dair agagida belirtilen bes yaklagim 6n plana ¢ikmistir:

- Medya iceriklerine farkli ve elestirel bakma yetenegini gelistiren,
- Elestirel diisiinme becerisi anlamina gelen,

- Kullanicilarin kendi medya igeriklerini liretmesine yardim eden,
- Bilin¢li medya izleri olusturmada 6nem tasiyan,

- Ailelerin medya okuryazarlig diizeyi ile ilgili olan.

Anilan bes 6ge arasinda en ¢ok “medya igeriklerine farkli ve elestirel bakma yetenegini
gelistirmek™, dersin igeriginden sz edilirken medya okuryazarliginin tanimlanma bigimi olarak
ortaya ¢cikmaktadir. Bu sonug, s6z konusu derslerin igerigini dncelikle medya igeriklerini konu
alan ve elestirel analiz yapabilmeyi hedefleyen anlamda bir medya okuryazarligi tanimi
gelistirildigini gostermektedir. Bir diger yaygin yaklasim ise medya okuryazarliginin “elestirel
diisiinme becerisi” ile ayn1 anlamda ele alinmasidir.

Ders amaglarinin taranmasi neticesinde medya okuryazarliginin algilanmasina iliskin en
cok karsilasilan diger {i¢ 6ge kullanicilarin kendi medya igeriklerini liretmesine yardim etmek,
bilin¢li medya izleri olusturmada 6nem tagimak ve ailelerin medya okuryazarlig1 diizeyi ile
bagintili olmaktir. S6z konusu 6geler, medya okuryazarliginin kullanicilart aktif 6zneler haline
getirmeyi ve boylece medya kullaniminda bir biling kazandirmay1 hedefleyen bir faaliyet olarak
goriildiigiinii ve derslerin igeriklerinin bu baglamda olusturuldugunu gostermektedir. RTUK ’iin
calismalarinda oldugu kadar ders iceriklerinde de karsilagilan bir baska husus ise ailelerin
medya okuryazarligi konusundaki etkinlik diizeyidir. Bu gelisme 06zelinde Tiirkiye’de
gerceklestirilen calismalarin ders igeriklerini etkilemesinden, ana bilesenler arasina ailelerin ve
cocuklarin da dahil edilmesi seklinde bir sonugla karsilagildigindan s6z etmek miimkiindjir.
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4.2.2. icerik Neleri Thtiva Ediyor?

Bu calisma kapsaminda igerikleri taranan 121 medya okuryazarli§i dersinin “Ders
Icerigi” olarak ifade edilen ve muhtevasina dair 6zet mahiyetinde bilgilerin paylasildig kisimda
cogunlukla kavramla ilgili temel bir vurgu kendisini géstermekte, bunu medya ve iletisime daha
genel bakmay1 hedefleyen cergeveler takip etmektedir. On plana ¢ikan bes 6ge su sekildedir:

- Medya okuryazarliginin 6nemi ve temel kavramlarin 6gretimi,

- Medyanin toplumdaki yerini ve 6nemini kavramak,

- [letisim bilimlerine dair biitiinliiklii bir bakisin kazandirilmast,

- Yeni medya okuryazarlig1 becerileri, riskler ve olanaklar,

- Gorsel okuryazarlik, yeni medya okuryazarhigi gibi diger iletisim okuryazarlig tiirleri.

Ders igeriklerinde en ¢ok yer verilen konu, medya okuryazarligi kavramina dair bir
tartismanin yani sira bu kavramin onemine yapilan vurgudur. Kavramin, hem temel bir
gereksinim olarak degerlendirilmesi hem de iletisim alaninda baslica sahip olunmasi elzem
goriilen bir beceri olarak ele alinmasi gibi yonler agisindan 6nemi vurgulanmaktadir. Medya
okuryazarligia dair yiiriitiilen tartismalar ise bu baglamda sekillenmekte ve gerek toplumsal
bir ihtiya¢ olmas1 gerekse iletisim bigimleri yoniinden medya okuryazarligi, kitle iletisim
araclarindan temel hak ve hiirriyetlere, elestirel pedagojiden okuryazarlik kavraminin kendisine
dek genis bir cercevede ele alinmaktadir.

Medyanin toplumdaki 6nemi ve bununla iligkili olarak iletisim bilimlerine dair kapsamli
bir isleyis ders igeriklerinde siklikla karsilasilan diger Ogeleri teskil etmektedir. Medya
okuryazarligr kavraminin tartisilmast ve bu faaliyetin gerceklestirilmesinin, medyaya dair
biitiinliiklii bir tartisma gerektirdigi bu vurgularin yogunlugundan hareketle goriilebilmektedir.
Bu tartisma ise iletisim bilimlerine ve medya calismalarina dair neredeyse tiim alt alanlari
icermektedir. Gazetecilik, halkla iligkiler, sinema ve televizyon gibi alanlar, medya
okuryazarliginin kapsama alaninda goriilmekte ve derslerin igerigi ile akisinda bu alanlarla ilgili
ornek olaylara, proje ¢alismalarina yer verilmektedir.

Ders igeriklerinde 6n plana ¢ikan son konuyu yeni medya okuryazarligi olusturmaktadir.
Dijitallesmenin yogunlagmas: sonucu haber kaynaklarindan eglenceye dek pek c¢ok
gereksinimin yeni medya araglariyla karsilanmaya baslanmasi neticesinde yasanan yanlis bilgi
ve kisisel veri sorunlar1 gibi problemler bu mecralarin kullanicilarin artmasina paralel olarak
bir “okuryazarlik” gereksinimini yansitmig goriinmektedir. Bu durum ise farkli bir okuryazarlik
bi¢imi olan yeni medya okuryazarliginin, medya okuryazarliginin kendisi veya doniismiis bir
bicimi gibi goriilmesini ve medya okuryazarlig1 s6z konusu oldugunda yeni medyanin ilgi
alanina yerlestirilmesini beraberinde getirmistir. Bu ¢ercevede, incelenen ve “Medya
Okuryazarlig1” adin1 tasiyan ders igeriklerinin 6nemli bir kisminda igerigi aslinda yeni medya
okuryazarliginin olusturdugu goériilmektedir.

4.2.3. Medya Nasil Ele Alimiyor?

Analizin ikinci kisminin son sathasi ders igeriklerinde “medya” kavraminin nasil
anlasildigini géstermeye caligmaktadir. Burada 6ne ¢ikan yaklagimlar “Dersin Amaci” altinda
medyanin ele alinma bi¢imiyle paralellikler gostermekte ve su sekilde karsimiza ¢ikmaktadir:

- Iktidar ile iliskisi ve ekonomi-politik baglamda,
- “Anlam”1 olusturan, ikna tekniklerini iceren,

- Analiz edilecek 6n yargi veya kliselerin bulundugu bir mecra olarak gercekligin sosyal
insasinda ve stereotiplerin temsil edilisinde,
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- Yeni medyanin etkileri ve bu mecranin kullanimi baglaminda,
- Siyasal, ekonomik ve kiiltiirel yapilanmasi1 bulunan.

Derslerin igerikleri hakkinda bilgi verilirken medyaya iliskin karsilagilan en yaygin
vurguyu medyanin “iktidar ile iliski i¢inde” bir yap1 olarak goriilmesi ve ekonomi-politik
baglamda ele alinmasi olusturmaktadir. Bu degerlendirme, medyanin yalnizca insanlarin bilgi
edinme ve haber alma ihtiyaclarindan ibaret olmadigini, medyaya dair bu “liberal” yaklagimin
yerine ekonomik-politik iligkilerin ve miilkiyet yapisinin mevcudiyetini ifade etmektedir.
Medya okuryazarliginin konusu olarak goriillen medya mesajlarinin incelenmesi, elestirel
yaklagim ve kullanicilarin kendi medya igeriklerini olusturmasi gibi 6geler ile bu goriis arasinda
paralellik mevcuttur.

Medya ayn1 zamanda “anlam”1 meydana getiren, ¢esitli ikna tekniklerini igeren ve pek
¢ok On yarginin, klisenin bulundugu, dolayisiyla cesitli kaliplarin temsil edildigi bir yap1 olarak
da goriilmektedir. Yap1 ve 6zne iliskisine dayanan insact yaklagimin bir {iriinii olan bu
degerlendirme, ders iceriklerinde medyanin algilaniginin 6nemli bir boyutunu olusturmaktadir.
Medya okuryazarlig1 dersi ise ekseriyetle buna karsilik olarak s6z konusu sorunlu temsilleri
analiz etmeyi, “anlam” ingasi miicadelesi kapsaminda c¢ok seslilige ve cesitlilige olanak
tanimay1 hedefleyen bir igerige sahiptir.

4.3. Ogrenme Ciktilar1

Calisma baglaminda incelenen icilincli basligi 6grenme ¢iktilart olusturmaktadir.
Avrupa Birligi tarafindan 2000 yilinda yayimlanan Lizbon Stratejisi ve Tiirkiye nin 2001°de
dahil oldugu Bologna siireci hedefleri dogrultusunda olusturulan “Tiirkiye Yiksekogretim
Yeterlilikler Cergevesi”nin bir pargasi olan 6grenme c¢iktilari, her ders i¢in ayr1 ve o derse 6zel
olarak hazirlanmaktadir. Bu sayede yeterliliklerin elde edilme diizeyi, her dersin sonunda g¢esitli
yontemlerle Slgiilmektedir.® S6z konusu ciktilar, dgrencinin o ders sonunda elde etmesi
hedeflenen yeterlik, bilgi ve becerileri ne dl¢iide elde edebildigini belirleme amaci igermektedir
ve bu nedenle derslerin kapsamini ve niteligini ayirt etmek yoniinden 6nem tagimaktadir.

Bu makale dahilinde taranan 121 dersin de -fakiilte ortak dersleri haricinde- kendine ait
ogrenme c¢iktilart mevcuttur. En sik karsilagilan 6gelere bakildiginda ise temel amacin dersi
alan kisiyi medya okuryazar1 kilabilmek oldugu goriilmektedir. Ilgili 6geler su sekildedir:

- Bilingli bir medya okuryazari ve aktif bir katilimci olur.

- Medyay1 ve medya iletilerini okuma, elestirme ve degerlendirme yetisi kazanir.

- Medya iletilerinin nasil olusturuldugunu anlar, ger¢eklik ve kurgusalligi ayirt eder.
- Medya okuryazarliginin 6nemini ve islevini bilir.

- Ogrencilerin kendi medya iletilerini iiretmelerini saglar.

Yukaridaki ¢iktilar 6grencilerin medya karsisinda bilingli bireyler olmasina dair bir
Oongoriide bulunmakta ve yine 6grencilerin farkindalik sahibi iletisimciler haline gelmek i¢in
gerekli olan kapasiteye sahip olmasina isaret etmektedir. Bu yaklagim, Tiirkiye’deki iletisim
fakiilteleri agisindan medya okuryazarlig1 dersinin bu dersi alan iletisim fakiiltesi 6grencilerini
gercegi ve kurguyu ayirt eden, medyaya slipheyle bakan, bireysel igerik iiretebilen ve bir
anlamda topluma yol gosteren bireyler kilacagi diislincesini ortaya koymaktadir.

Anilan hususlar disinda medya okuryazarligi dersleri neticesinde Ogrencilerin elde
etmesi yoniinde bir varsayimin bulundugu diger basliklari; medya metinlerine erisim yollarini

6 “Tiirkiye Yiiksekogretim Yeterlilikler Cercevesi”, Kaynak: http://www.tyyc.yok.gov.tr/ (Erisim: 2 Subat 2023).
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ogrenmek, medyanin islevini ve etkisini bilmek, propaganda teknikleri hakkinda bilgi sahibi
olmak, icerikleri etkileyen faktorleri anlayabilmek ve iletisim araclarini kullanabilme becerisi
kazanmak gibi beceriler olusturmaktadir.

En ¢ok oOne cikan ¢iktilar ile birlikte anilan bu unsurlara da bakildiginda medya
okuryazarlig1 dersinin, adeta dort yillik iletisim fakiiltesi egitiminin tek bir derste bir araya
getirildigi bir formasyonu igerdigi goriilmektedir. Zira hem medyaya dair bilgi ve farkindalik
diizeyi hem ikna ve propaganda tekniklerine kars1 bilingli olmak hem de kitle iletisim araglarini
kullanabilme becerisi genel olarak bir iletisim egitiminin biitiinline yayilacak o6lgiide bir
kapsami ifade etmektedir. Medya okuryazarligi kavrami ise Tiirkiye’deki iletisim fakiiltelerinin
Oonemli bir boliimiinde, tiim iletisim egitiminin ilkesel diizeyde bu kavramin ¢atis1 altinda bir
araya getirildigini gosterir niteliktedir.

4.4. “Kaynaklar” ve “Ders Akis1”

Calisma kapsaminda igerikleri taranan medya okuryazarligi derslerindeki diger
inceleme bagliklarini derslerde basvurulan kaynaklar ile 14 haftalik ders akis1 olusturmaktadir.
Kaynaklar, dersler kapsaminda 6grencilere onerilen ve medya okuryazarlig: ile ilgili olarak
referans gosterilen calismalarin belirlenmesi agisindan 6nem teskil etmektedir. Bu baglikta 6ne
cikan kaynaklar ayn1 zamanda medya okuryazarliginin tanimlanmasinda hangi yaklagima daha
¢ok basvuruldugunu da gosterir niteliktedir. Medya okuryazarligini 6gretimi ve uygulamasi
konusunda en ¢ok bagvurulan kaynaklar Tablo 8’de gosterilmistir. Bir diger baglik olan 14
haftalik ders akisi ise bir ders kapsaminda ara sinav ve final siavlar1 haricindeki is akisini,
uygulama/sunum/proje olup olmadigini, egitimi yapilan konularin igerigini ve kapsamini
gostermekte, bu caligsma baglaminda da medya okuryazarliginin nasil 6gretildigine dair bir fikir
vermektedir.

Tablo 8

Medya Okuryazarligi Derslerinde En Cok Basvurulan Kaynaklar

Kitap Ad1 Yazarlar Say1
Medya Okuryazarligi Nurgay Tiirkoglu ve M. Cinman Simsek 22
Elestirel Medya Okuryazarligi: Kuramsal Yaklagimlar Mutlu Binark ve Mine Gencel Bek 17
ve Uygulamalar

Medya Okuryazarlig Kemal Inal 12
Medya Okuryazarlig1 ve Egitimi [brahim E. Bilici 6
Medya Okuryazarligina Giris Nurdan Oncel Tagkiran 6
Medya Okuryazarligi Egitimi Ceyda Ilgaz Biiyiikbaykal 3
21. Yiizyil Okuryazarligi Tessa Jols ve Elizabeth Thoman 3
Theory of Media Literacy: A Cognitive Approach W. J. Potter 3

Derslerin islenme big¢imlerini haftalik planlar dahilinde temsil eden “Ders Akis1” da,
medya okuryazarlig1 derslerinde hem ne tiir hedeflerin bulundugunu hem de bunun 6gretimi ve
uygulanmasi i¢in nelere bagvuruldugunu yansitmaktadir. Bu 14 haftalik akista en ¢ok yer bulan
unsurlar sunlardir:

- Medya okuryazarlig1 kavrami ve tanimlar

- Medya okuryazarligina dair temel yaklagimlar
- Medya iletilerinin yapisi ve analizi

- Medya kavramu, islevleri ve etkileri

- Medya okuryazarliginin nedenleri ve 6nemleri

Haftalik akislarda en ¢ok yer verilen konulara bakildiginda medya okuryazarligi
kavrami ile ilgili temel bilgilerin aktarilmasi, 6nde gelen tartismalara yer verilmesi ve bu
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kavramin 6nemi iizerinde duruldugu goriilmektedir. Derse iliskin daha detayli konulara
bakildiginda ise okuryazarlik kavrami, g¢ocuklar ve medya okuryazarligi, yeni medya
okuryazarlig1 gibi bagliklarla karsilasilmigtir. Kavramin ele alinis1 ve derslerin yiiriitiiliisii bu
agirlikta iken uygulama boyutunda ise gazete, televizyon, radyo ve internet gibi mecralarda
tiretilen iletilerin analizinin konu edildigi goriilmektedir.

Buraya dek calismanin temel sorunsalinmi teskil eden medyanin ve medya
okuryazarligimin, “Medya Okuryazarlig1” adini tasiyan derslerde ne sekilde tanimlandigina
iliskin bulgular paylasilmistir. Dersin bizzat ismine kaynaklik eden ve bu calismanin da
merkezinde yer alan medya okuryazarligi; medya igerikleri ile yakindan iligkili bulunan, bu
iceriklere elestirel bakmay1 gerektiren, ¢esitli toplumsal sorunlarin ¢6ziimii i¢in elzem goriilen
ve bireyleri medyaya karsi aktif 6zneler haline getirmeyi amag edinmis bir faaliyet olarak ele
alinmaktadir. Derslerin amaci1 ve igerigi ifade edilirken 6n plana ¢ikan bu vurgular “medya”nin
ifade edilme bigcimine de yansimistir. Zira medya da elestirel bir bakisi gerektirecek tiirde
iceriklerin {retildigi, endiistrilesmis ve ideolojik saiklerden etkilenebilen, c¢6ziimleme
gerektiren, dogru bilgi sorunu bulunan, anlami insa eden bir yap1 olarak algilanmaktadir.

Derslerin 6grenme c¢iktilarina iligkin bulgularin ise yukaridaki “medya” ve “medya
okuryazarlig1” cergevesi ile ortiistiigii tespit edilmistir. Bu baglamda, derslerin netice itibariyla
ogrencileri bilingli bir medya okuryazari héline getirecegi, medyay1 ve medya mesajlarini
okuma becerisi kazandiracagi, medya iletilerinin yapisini anlama kabiliyeti verecegi, medya
okuryazarligimin 6nemi ve Ogrencilerin kendi medya mesajlarini iiretme konularinda bilgi
saglayacagi ifade edilmistir. Derslerin saglayabilecegi Ongoriilen bu c¢iktilarin, ulusal
yeterlilikler g¢ercevesi Ozelinde hedeflenen standartlastirma cabasi baglaminda 6nemi de
diistintildiiglinde, iletisim fakdiltelerindeki medya okuryazarlig1 egitiminin belirli bir ¢erceveye
oturtuldugunu dile getirmek miimkiindiir.

Derslerin kaynaklarinda agirligi Nurcay Tiirkoglu ve Melda Cinman Simsek’in Medya
Okuryazarligr baslikli calismast olusturmaktadir. Pek ¢ok dersin miifredatinda kaynak kitap
olarak bu caligmaya basvurulmustur. Derslerin 14 haftalik akislarinda ise agirli§i medya
okuryazarligina iliskin kavramsal ¢ergeve, temel yaklasimlar ile medya iletilerinin yapis1 ve
analizi, medya kavramina iliskin 6ncii tartismalar ve medya okuryazarligimmin 6nemi teskil
etmektedir.

Sonug¢ ve Tartisma

Bu caligmanin amaci ve kapsami agiklanirken ifade edildigi gibi, medya okuryazarligi
son kirk yilda 6nemi gittikge artan, ulusal ve uluslararasi kurum ve kuruluslar tarafindan tesvik
edilen, medya kuruluslarinin yani sira yurttaslari da i¢ine alan bir agsamaya ulasmistir. Yalnizca
basin-yayin organlarindan edinilen haberler agisindan degil, ayn1 zamanda herhangi bir konuda
bilgi edinmek ve giindelik hayata bu dogrultuda yon vermek i¢in de igerikleri belirli bir bilingle
okuyabilme/izleyebilme/dinleyebilme yetisi dnem tagimaktadir. Medya okuryazarligi da,
meselenin hem bireysel hem de toplumsal boyutunu ilgilendirecek diizey ve ¢esitlilik dahilinde
bu becerinin gelistirilmesinin yiiriitiiclisii olmustur. Gelinen noktada ise yalnizca ¢esitli hayat
boyu 6grenme programlar1 veya belgelendirilmis kurslar araciligiyla 6gretilmekle kalmamis;
zorunlu egitim veren ilkokullarin ve iletisim fakiiltelerinin miifredatlarina dahil olmustur. Bir
biitiin olarak iletisim alanina yon vermesi nedeniyle, bu kavrami en derinlikli bicimde islemesi
beklenen ve gelecegin iletisimcilerini yetistiren iletisim fakiiltelerindeki medya okuryazarligi
dersleri 6zel bir 6nem igermektedir.

Tiirkiye’de “Medya Okuryazarlig1” dersine miifredatlarinda yer veren 44 iletisim
fakiiltesi biinyesindeki 121 dersin igerigini konu alan bu ¢alisma neticesinde, medya
okuryazarlig1 derslerinin konuya iligkin kavramsal ¢er¢evede yer verilen hususlarla biiytlik
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Olclide ortlistiigli, ozellikle kullanicilarin igerik {retimini mesele edindikleri ve medya
kavrayislari konusunda benzer bir yaklasima sahip olduklar1 gériilmektedir. Analizi meydana
getiren basliklardan “Dersin Amac1” ve “Dersin Igerigi” kisimlarinda da ifade edildigi gibi
medya yalnizca insanlarin bilgi edinme ve haber alma ihtiyaclarindan ibaret goriilmemektedir
ve bu “liberal” yaklagimin yerine ekonomik ve politik iligkilerin ve miilkiyet yapisinin
mevcudiyeti ifade edilmektedir.

Ders igeriklerinde medya okuryazarligi kavramina dair en sik karsilasilan vurgularin
basinda elestirellik ve bu tiir bir bakis agisinin 6grencilere kazandirilmasi gelmektedir. Bu
baglamda s6z konusu derslerin amaglarinda ve igeriklerinde 6ncelikle medya igeriklerini konu
alan ve elestirel analiz yapabilmeyi hedefleyen bir medya okuryazarligi taniminin
gelistirilmesiyle karsilasilmistir. Ote yandan yeni medya teknolojilerinin etkinlik alam
diisiiniildiiglinde her ne kadar adi medya okuryazarligi olsa da igerik yoniinde 6nemli Slgiide
“dijital okuryazarlik” ve “yeni medya okuryazarlig1” vurgusu ile karsilasilmistir. Bu, medya
okuryazarligmin pek c¢ok dersin igerigi Ozelinde yeni iletisim teknolojileri iizerinden
anlasildigini gostermektedir.

Derslerin incelenmesi neticesinde ayrica s6z konusu derslerin dort yillik iletisim
fakiiltesi egitimindeki tiim derslerin bir bilesimi gibi goriildigi dile getirilebilir. Bu, medya
teorilerinden iletisime, medya c¢oziimlemelerinden iletisim etigine dek iletisim
arastirmalarindaki pek ¢ok konunun ayni anda dersin muhtevasinda yer almasindan
kaynaklanmaktadir. Ayn1 zamanda medya okuryazarli§inin, iletisim bilimlerine ve medya
calismalarina dair neredeyse tiim alt alanlarin konu edilmesini gerektirdigi seklinde bir sonug
olarak gdriilmektedir. Bu sonuca varilmasinin arka planinda ise medya okuryazarliginin uzun
bir siire boyunca ayni zamanda “medya egitimi” olarak goriilmesi ve pek ¢ok derste gazetecilik,
halkla iligkiler, sinema ve televizyon alanlarindan uygulamalar yapilmasi ile yasanan kapsam
genisligi yatmaktadir.

Bu calisma 6zelinde varilan sonuglar baglaminda medya okuryazarligi derslerinin hem
kavramin kendisi hem de iletisim ¢alismalarina bagli diger alanlara ait teorik gerceveyi yeterli
bir bigimde sundugu goriilmektedir. Bununla birlikte derslerin i¢eriginde 6grencilere yaptirilan
uygulama ve proje diizeyinin gelistirilme ihtiyact s6z konusudur. Zira 14 haftalik ders
akiglarinda uygulama, proje ve sunuma yer veren ders igeriklerinin sayist 64 6zgiin ders igerigi
arasinda yalnizca 28’dir ve bu durum %43’1iik bir oranla derslerin yarisina yakininin salt teorik
islendigini gostermektedir.

Derslerle ilgili bir bagka 6nemli veriyi zorunlu-se¢meli orani olusturmaktadir. Tarama
neticesinde derslerin 60’1nin zorunlu, 61’inin se¢gmeli oldugu belirlenmistir. Bu konuda bir
denge goriintiisii bulunmakla birlikte medya okuryazarliginin 6nemi, 6zellikle iletisim fakiiltesi
ogrencileri s6z konusu oldugunda ¢ok daha 6n plana ¢ikmaktadir. Bu nedenle ideal olan, bu
dersin miifredatta yer aldig1 tiim boliimlerde zorunlu olarak ytiriitiilmesidir. Bir diger bulgu olan
derslerin smiflara gére dagiliminda ise 2. sinif, 46 dersle 6n plana ¢ikmistir. Bu konuda da,
Tugba Asrak Hasdemir’in (2012) ilkdgretim 6grencilerine verilen medya okuryazarligi dersleri
ozelinde “tek bir ders yerine, miifredati itibartyla birbirini izler bicimde, li¢ yi1l boyunca
verilebilir” (s. 37) Onerisi, iletisim fakiiltesi 6grencileri i¢in dort yila yayilabilecek bir bicimde
uygulanabilir.

Yazarlarin Katki Oram Beyam: Tek Yazar (Fatih Serdar Ozgiiltekin)
Etik Kurul Onay1: Caligmada etik kurul iznine gerek yoktur.
Finansal Destek ve Tesekkiir: Yazar, calismada finansal destek almadigini bildirmistir.

Cikar Catismasi: Yazar, herhangi bir ¢ikar ¢atismasi bulunmadigini bildirmistir.
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Ek: Calisma Kapsamindaki Medya Okuryazarhg Dersleri Listesi

Universite Boliim Ders Ad1 Yariyil Tiir

Akdeniz Gazetecilik Medya Okuryazarlig1 5 Se¢meli
Akdeniz Halkla iligkiler ve Tanitim Medya Okuryazarlig 5 Se¢meli
Akdeniz Radyo, Televizyon ve Sinema Medya Okuryazarlig1 5 Se¢meli
Akdeniz Reklameilik Medya Okuryazarligi 5 Se¢meli
Aksaray Gazetecilik Medya Okuryazarlig1 3 Se¢meli
Ankara Haci Bayram Veli  Gazetecilik Medya Okuryazarlig 5 Se¢meli
Ankara Hac1 Bayram Veli ~ Halkla fliskiler ve Tanitim Medya Okuryazarlig1 5 Se¢meli
Ankara Haci Bayram Veli ~ Radyo, Televizyon ve Sinema Medya Okuryazarlig 5 Se¢meli
Atatiirk Gazetecilik Medya Okuryazarlig1 7 Zorunlu
Atatiirk Halkla iligkiler ve Tanitim Medya Okuryazarligi 8 Secmeli
Atatiirk Radyo, Televizyon ve Sinema Medya Okuryazarligi 8 Zorunlu
Abant izzet Baysal Gazetecilik Medya Okuryazarlig 2 Zorunlu
Abant Izzet Baysal Halkla iligkiler ve Tanitim Medya Okuryazarlig 2 Zorunlu
Abant Izzet Baysal Radyo, Televizyon ve Sinema Medya Okuryazarlig1 2 Zorunlu
Canakkale 18 Mart Gazetecilik Medya Okuryazarligi 6 Se¢meli
Canakkale 18 Mart Radyo, Televizyon ve Sinema Medya Okuryazarlig1 4 Se¢meli
Cukurova Gazetecilik Medya Okuryazarligi 4 Zorunlu
Cukurova fletisim Bilimleri Medya Okuryazarlig1 3 Zorunlu
Dicle Gazetecilik Medya Okuryazarligi 7 Zorunlu
Dicle Halkla Tliskiler ve Tanitim Medya Okuryazarlig1 7 Zorunlu
Ege Gazetecilik Medya Okuryazarligi 2 Zorunlu
Ege Halkla iliskiler ve Tanitim Medya Okuryazarligi ve Giincel Olaylar 3 Zorunlu
Ege Radyo, Televizyon ve Sinema Medya Okuryazarligi 6 Zorunlu
Ege Reklamcilik Medya Okuryazarlig 3 Zorunlu
Erciyes Gazetecilik Medya Okuryazarlig 3 Zorunlu
Erciyes Halkla iligkiler ve Tanitim Medya Okuryazarligi 6 Se¢meli
Erciyes Radyo, Televizyon ve Sinema Medya Okuryazarhig 7 Se¢meli
Firat Halkla iligkiler ve Tanitim Medya Okuryazarligi 3 Secmeli
Firat Radyo, Televizyon ve Sinema Medya Okuryazarlig 7 Se¢meli
Gaziantep Gazetecilik Medya Okuryazarligi 7 Se¢meli
Gaziantep Halkla fliskiler ve Tanitim Medya Okuryazarlig 7 Se¢meli
Giresun Gazetecilik Medya Okuryazarligi 4 Se¢meli
Giresun Radyo, Televizyon ve Sinema Medya Okuryazarlig 4 Segmeli
Giimiighane Gazetecilik Medya Okuryazarligi 7 Zorunlu
Giimiishane Halkla fliskiler ve Tanitim Medya Okuryazarlig 7 Zorunlu
Giimiighane Radyo, Televizyon ve Sinema Medya Okuryazarligi 8 Zorunlu
Hatay Mustafa Kemal Gazetecilik Medya Okuryazarligi 6 Zorunlu
Hatay Mustafa Kemal Halkla fliskiler ve Tanitim Medya Okuryazarlig 6 Zorunlu
Hatay Mustafa Kemal Radyo, Televizyon ve Sinema Medya Okuryazarlig 6 Zorunlu
nénii Gazetecilik Medya Okuryazarlig 7 Zorunlu
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Universite Boéliim Ders Ad1 Yariyil Tiir
Indnii Halkla iligkiler ve Tanitim Medya Okuryazarlig 8 Zorunlu
Inénii Radyo, Televizyon ve Sinema Medya Okuryazarlig1 6 Zorunlu
Istanbul Halkla iligkiler ve Tanitim Medya Okuryazarlig 6 Zorunlu
Karabiik Gazetecilik Medya Okuryazarlig1 3 Zorunlu
Karabiik Radyo, Televizyon ve Sinema Medya Okuryazarlig 2 Zorunlu
Kastamonu Gazetecilik Medya Okuryazarlig 8 Se¢meli
Kastamonu Halkla iligkiler ve Tanitim Medya Okuryazarligi 8 Se¢meli
Kastamonu Radyo, Televizyon ve Sinema Medya Okuryazarlig1 8 Se¢meli
Kocaeli Halkla iligkiler ve Tanitim Medya Okur-yazarligi 6 Se¢meli
Marmara Gazetecilik Medya Okuryazarlig1 7 Se¢meli
Marmara Halkla iligkiler ve Tanitim Medya Okuryazarligi 7 Secmeli
Marmara Radyo, Televizyon ve Sinema Medya Okuryazarlig1 5 Se¢meli
Mersin Gazetecilik Medya Okuryazarlig1 3 Se¢meli
Mersin Radyo, Televizyon ve Sinema Medya Okuryazarligi 3 Se¢meli
Nigde Omer Halisdemir Gazetecilik Medya Okuryazarligi 5 Zorunlu
Nigde Omer Halisdemir Halkla iligkiler ve Tanitim Medya Okuryazarligi 5 Zorunlu
Nigde Omer Halisdemir Radyo, Televizyon ve Sinema Medya Okuryazarlig1 7 Zorunlu
Samsun 19 May1s Gazetecilik Medya Okuryazarligi 7 Zorunlu
Samsun 19 Mayis Halkla Tliskiler ve Tanitim Medya Okuryazarlig1 7 Zorunlu
Samsun 19 May1s Radyo, Televizyon ve Sinema Medya Okuryazarligi 8 Zorunlu
Samsun 19 Mayis fletisim ve Tasarimi Medya Okuryazarlig1 78 Se¢meli
Pamukkale Halkla iligkiler ve Tanitim Medya Okuryazarligi 7 Se¢meli
Sakarya Gazetecilik Medya Okuryazarlig 34567 Segmeli
Sakarya Halkla iligkiler ve Tanitim Medya Okuryazarligi 34567  Se¢cmeli
Sakarya iletisim ve Tasarimi Medya Okuryazarligi 4 Zorunlu
Sakarya Radyo, Televizyon ve Sinema Medya Okuryazarlig 34567  Segmeli
Selguk Halkla iligkiler ve Tanitim Medya Okuryazarligi 6 Zorunlu
Sivas Cumhuriyet Gazetecilik Medya Okuryazarlig 7 Zorunlu
Sivas Cumhuriyet Halkla iligkiler ve Tanitim Medya Okuryazarligi 4 Zorunlu
Sivas Cumhuriyet Radyo, Televizyon ve Sinema Medya Okuryazarlig 4 Zorunlu
Siileyman Demirel Gazetecilik Medya Okuryazarligi 3 Se¢meli
Trabzon Gazetecilik Medya Okuryazarlig 5 Zorunlu
Usak Gazetecilik Medya Okuryazarligi 3 Se¢meli
Usak Halkla fliskiler ve Tanitim Medya Okuryazarlig 3 Se¢meli
Usak Radyo, Televizyon ve Sinema Medya Okuryazarligi 3 Se¢meli
Usak Yeni Medya Medya Okuryazarlig 3 Segmeli
Yozgat Bozok Gazetecilik Medya Okuryazarlig 5 Zorunlu
Yozgat Bozok Halkla iligkiler ve Tanitim Medya Okuryazarligi 4 Zorunlu
Yozgat Bozok Radyo, Televizyon ve Sinema Medya Okuryazarlig 1 Zorunlu
Zonguldak Biilent Ecevit Halkla iligkiler ve Tanitim Medya Okuryazarligi 5 Se¢meli
Bahgesehir fletisim ve Tasarimi Medya Okuryazarlig 56,7 Eﬁgm[?“)
5liim Dist
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Universite Boéliim Ders Ad1 Yariyil Tiir

Bahgesehir Halkla iligkiler ve Tanitim Medya Okuryazarligi 56,7 S@gmeli
Bahgesehir Sinema ve Televizyon Medya Okuryazarlig1 56,7 g;;mm[;i‘i}
Bahgesehir Reklameilik Medya Okuryazarligi 56,7 (é}:;l;rrnngili)
Bahgesehir Fotografeilik Medya Okuryazarlig1 56,7 (S::l(l;lmme‘i‘l}
Bahgesehir Yeni Medya Medya Okuryazarlig 5,6,7 (;;:rnniili)
Bahgesehir Cizgi Film ve Animasyon Medya Okuryazarlig1 56,7 Se__:ﬁmeli
Beykent Dijital Oyun Tasarimi Medya Okur Yazarlig1 ve Temel Ilkeler 3 (Zsoo:Zr?iE)
Beykent Gorsel Iletigsim Tasarimi Medya Okur Yazarlig1 ve Temel Ilkeler 3 Zorunlu
Beykent Gorsel iletisim Medya Okur Yazarlig1 ve Temel lkeler 3 Zorunlu
Beykent Halkla fliskiler ve Reklamcilik Medya Okur Yazarlig1 ve Temel Ilkeler 3 Zorunlu
Beykent Medya ve Iletisim Medya Okur Yazarlig1 ve Temel lkeler 3 Zorunlu
Beykent Televizyon Haberciligi ve Programcilig Medya Okur Yazarlig1 ve Temel Ilkeler 3 Zorunlu
Beykent Yeni Medya (ing.) Medya Okur Yazarlig1 ve Temel Ilkeler 3 Zorunlu
Beykent Yeni Medya Medya Okur Yazarlig1 ve Temel lkeler 3 Zorunlu
Fenerbahge Halkla Tliskiler ve Reklamcilik Medya Okuryazarlig1 1 Zorunlu
Hasan Kalyoncu Radyo, Televizyon ve Sinema Medya Okuryazarligi 7 STCk(,‘TCli
Hasan Kalyoncu Gorsel Iletisim Tasarimi Medya Okuryazarlig1 7 (%Zg;l;eli
Istanbul Aydmn Gazetecilik Medya Okuryazarligi 3 (Ze(;reljlzlu
Istanbul Aydin Halkla Tliskiler ve Tanitim Medya Okuryazarlig1 3 Zorunlu
Istanbul Aydmn Gorsel iletisim Tasarimi Medya Okuryazarligi 3 Zorunlu
Istanbul Aydin Radyo, Televizyon ve Sinema Medya Okuryazarlig1 3 Zorunlu
Istanbul Aydmn Reklameilik Medya Okuryazarligi 3 Zorunlu
Istanbul Aydin Televizyon Haberciligi ve Programcilig Medya Okuryazarlig 3 Zorunlu
Bilgi Dijital Oyun Tasarimi Medya Okuryazarligina Giris 6 Se¢meli
Bilgi Gorsel iletisim Tasarimi Medya Okuryazarligina Giris 4 Se¢meli
Bilgi Halkla Tliskiler ve Tanitim Medya Okuryazarligina Giris 3 Se¢meli
Bilgi Fotograf ve Video Medya Okuryazarligina Giris 6 Se¢meli
Bilgi Radyo, Televizyon ve Sinema Medya Okuryazarligina Giris 4 Se¢meli
Istanbul Medipol Gazetecilik Medya Okuryazarligi 5 Zorunlu
Istanbul Medipol Radyo, Televizyon ve Sinema Medya Okuryazarhig 8 Se¢meli
Istanbul Ticaret Halkla iligkiler ve Reklamcilik Medya Okuryazarligi 5 Secmeli
Istanbul Ticaret Yeni Medya ve Iletisim Medya Okuryazarlig 5 Se¢meli
[zmir Ekonomi Yeni Medya ve Iletisim Medya Okuryazarligi 5,6,7,8 Se¢meli
Uskiidar Cizgi Film ve Animasyon Medya Okuryazarlig 4 Zorunlu
Uskiidar Gazetecilik Medya Okuryazarhig 4 Zorunlu
Uskiidar Gorsel Tletisim Tasarimi Medya Okuryazarlig 4 Zorunlu
Uskiidar Reklameilik Medya Okuryazarlig 4 Zorunlu
Yasar Halkla iliskiler ve Reklameilik Medya Okuryazarligi 5 Se¢meli
Yasar Radyo, Televizyon ve Sinema Medya Okuryazarlig 4 Se¢meli
Yasar Yeni Medya ve Iletisim Medya Okuryazarligi 5 Se¢meli
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