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Oz

Arastirmanin amaci turizm egitimi alan dgrencilerin Halfeti destinasyonuna yénelik algilarini
metaforlar yoluyla belirlemektir. Bu kapsamda Halfeti Meslek Yiiksekokulunda egitim alan Otel,
Lokanta ve ikram Hizmetleri Béliimii ile Seyahat, Turizm ve E§lence Hizmetleri bélimii
6grencilerinden veri toplanmistir. Arastirmaya katilan 105 6grenci tarafindan gegerli 80 metafor
gelistirildigi belirlenmistir. Odgrencilerin Halfeti destinasyonuna yénelik olarak gelistirdikleri
metaforlar “Gizem ile ilgili Ogeler”, “Doda ile ilgili Ogeler”, “Sanat ile ilgili Ogeler”, “Turizm ile ilgili
Ogeler”, “Duygular ile ilgili Ogeler”, “Yemekler ile ilgili Ogeler”, “Varlik Ogeleri”, “Aile ve insan ile ilgili
Ogeler”, “Etkinlik ile ilgili Ogeler” ve “Firsatlar ile ilgili Ogeler” olmak iizere 10 kategoride
toplanmistir. Ogrencilerin Halfeti’yi agiklarken en cok “sakli cennet” gibi gizem 6&delerinden
faydalandiklari tespit edilmistir.

Anahtar Kelimeler: Halfeti, Ogrenci, Metafor

Arastirma Makalesi

Cilt 7, Say1 2, 2023
ss. 530-550

Gonderim :29.03.2023
1. Dluizeltme: 05.07.2023
Kabul Tarihi: 19.07.2023

Investigation of Perceptions of Tourism Education Students Towards Halfeti Destination Through

Metaphor
Abstract

The aim of the study is to determine the perceptions of students studying the tourism education
towards the Halfeti destination through metaphors. In this context, data were collected from the
students of the Hotel, Restaurant and Catering Services Department and the Travel, Tourism and
Entertainment Services Department at Halfeti Vocational School. It was determined that 80 valid
metaphors were developed by 105 students participating in the study. The metaphors developed by
the students for the Halfeti destination are “Elements related to Mystery”, “Elements related to
Nature”, “Elements related to Art”, “Elements related to Tourism”, “Elements related to Emotions”,
“Elements related to Food”, Elements of Assets”, “Family and Human Elements”, “Event-related
Elements” and “Opportunity-related Elements”. They were collected in 10 categories. It was
determined that the students mostly utilized from mystery elements such as "hidden paradise" while
explaining Halfeti.
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GIRIS
Destinasyonlar sahip olduklar1 farkli unsurlar ile turistleri ¢eken cgesitli cazibe
merkezleridir. Sahip olduklar: tarihleri, dogal potansiyelleri ve kiiltiirel miraslarmi
turistik cazibe ve potansiyel gekici unsurlar olarak kullanmaktadir. (Keskin & Akyol,
2021). Bu cergevede tarihi ve dogal giizellikler, flora ve fauna, mimari doku, sosyo-
kiiltiirel, dini ya da etnik yapi, yerel halkin yasam tarzi ve folklorik degerler gibi

ozellikler turistlerin destinasyon se¢iminde karar siirecinde etkili olabilmektedir
(Aydogdu & Duman, 2017; Demir, 2010).

Sanlurfa'min Halfeti ilgesinin bir kismi, Birecik Barajimin yapimi sirasinda sular
altinda kalmistir. Sularin yiikselmesiyle birlikte Halfeti'nin okul, ticarethane ve kdy
yerlesimleri gibi bazi alanlar1 su altinda kalmistir. Ancak bu durum, Halfeti'ye farkh
bir goriintii kazandiran batik cami ve minare kalintilariyla turistlerin ilgisini gekmistir.
Yerel halkin yollarmin kapanmas: nedeniyle ulagimi nehir {izerinden saglamasi
zamanla bolgeye gelen turistler icin tekne turlar1 diizenlenmesi gibi turistik
faaliyetlere dontismiistiir. Bununla birlikte Halfeti, yavas sehir (slow city-cittaslow)
unvani almis olup, dogal giizellikleri, tarihi kalintilar1 ve festivalleriyle ziyaretcileri
cezbetmektedir. Ayrica Rumkale, Zeugma ve Karagiil gibi 6nemli turistik tirtinleri de
barmndirmaktadir. Ilce son dénemlerde film, dizi ve reklam cekimleri ile ulusal ve
uluslararas: gorsel ve sosyal medyada goriiniirliigiinti artirmistir. Bu durum ilgeye
gelen ziyaretci say1sin1 da etkilemis destinasyona 2019 yilinda 250 bin arag girisi olmus
ve ilgeye yaklasik 1 milyon turist giris yapmustir (Kayran, 2022).

Ogrencilerin destinasyonlara yonelik algilari, destinasyonun bagkalari tarafindan
tercih edilmesinde rol oynayabilmektedir (Ozogul, 2020). Ogrenciler, destinasyona
yonelik sahip olduklar algilar1 ile gevrelerindeki potansiyel turistlerin de algilarimni
etkileyebilmektedir. Baska bir ifade ile 6grencilerin egitim hayatlarmni stirdiirdiikleri
destinasyonlarda elde ettikleri deneyimleri bagkalari ile paylasmalari, ilgiyi soz
konusu yerlere cekerek, ziyaret niyetini etkileme potansiyeli barmdirmaktadir.
Algilarin paylasilmasi siirecinde turistlerin pozitif ya da negatif etkilenmesi 6nem arz
etmektedir. Bu dogrultuda calisma ile, turizm pazarmnda onemli bir yere sahip olan
Halfeti destinasyonunun, turistik cekicilikleri de g6z ontinde bulundurularak, tilke
tanitiminda 6nemli rol {istlenecek olan turizm egitimi alan 6grencilerin bakis agisiyla
destinasyona yoOnelik algilar1 metaforlar araciligiyla belirlenmesi amaglanmaktadir.
Buradan hareketle turizm o6grencilerinin Halfeti destinasyonunu hangi metaforlarla
Ozdeslestirdikleri, metaforlar1 nasil tanimladiklar1 ve ortaya ¢ikan metaforlarmn
kategorileri ortaya konmustur. Bu kapsamda calisma ile “Bir turizm kenti olarak
Halfeti'ye yonelik turizm egitimi alan 6grencilerin ne tiir metaforik algilara sahip
oldugunu kesfetmek” amaglanmaktadir. Turizm egitimi alan 6grencilerinin metaforik
algilar1 bir turizm destinasyonunun, destinasyon olarak anlasilmas: ve kentin
cazibesinin arttirilmasi hususunda Onem arz etmektedir. Bununla birlikte
destinasyonun pazarlama caligmalarinda, tiretilecek sloganlarda metaforlarin yol
gostermesi agisindan ¢alismanin 6nemli oldugu diisiintilmektedir.
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Kavramsal Cerceve

Halfeti ilgesi Sanlurfa’nin kuzeybatisinda yer almaktadir. {lgenin batisinda Gaziantep
ili, kuzeyinde ise Adiyaman ili yer almaktadr. Tlgenin 2021 niifusu 41.663’tiir (Turkiye
Istatistik Kurumu [TUIK], 2022). flcenin temel gecim kaynagimni tarim ve hayvancilik
olusturmakla birlikte turizm ve turizmden gelen gelirler yoneticilerin bu alana
yonelimini saglamistir. Bu gercevede tarihi kalintilarin restorasyonu yapilmis ve yeni
tesisler kurulmustur. Ayrica ilcede dogal turizm kaynaklari da bulunmaktadir
(Yurddas, 2019). Ancak Halfeti'nin turizmde 6n plana ¢ikan alani Eski Halfeti'dir.
Halfeti ilgesinin yerlesim alanmn bir kismi, Birecik ilgesinde baraj yapimi (2000
yilinda yapimu biten) esnasinda sular altinda kalmistir. Baraj suyunun yiikselmesi ile
birlikte Halfeti sehir merkezine bagli bazi okul, ticarethaneler, konutlar gibi alanlar ile
bircok koy yerlesimi suyun altinda kalmistir. Ancak Halfeti Ulu Cami mescidi,
Savasan Koyii Cami mescit ve minaresinin belirli kisimlarinin sular altinda kalarak
farkl1 bir goriintii olusturmas1 zamanla ilgeye yerli ve yabanci turistlerin ¢ekilmesini
saglamistir (Boyraz & Bostanci, 2016). Bununla birlikte sularin yiikselmesi ile birlikte
yollarin kapanmasi yerel halkin ulasimi gol/nehir {izerinden saglamasina neden
olmustur. Zamanla bolgeyi ziyarete gelen turistlerin Savasan koyii, Rumkale gibi
destinasyonlar: ziyaret etmeleri i¢in tekne turlar1 baglamistir. Halfeti'nin 6ne ¢ikan
turistik gekicilikleri su sekildedir:

e Sakin Sehir-Yavas Sehir (Cittaslow) Halfeti: Eski Halfeti yerlesmesi 2013
yilindan itibaren uluslararasi belediye birligi olan sakin sehir tiyesidir. Sakin
sehir, insanlarin birbirleriyle iletisim kurarak sosyallesebilecekleri,
surdiiriilebilir ve kendine vyeten, dogasina, dogasma, gelenek ve
goreneklerine ve el sanatlarma sahip ¢ikan ve bununla birlikte, yenilenebilir
enerji kaynaklar1 kullanan ve alt yap1 sorunlar1 olmayan, ayni zamanda
teknolojinin kolayliklarindan faydalanan, kentlerin gercekgi bir alternatif
olacag1 hedeflerini ortaya koyan uluslararasi kentler agidir (Cittaslow
Tiirkiye, 2023).

e Savasan Koyii: Baraj golii sularimin tutulmas: ile birlikte koy cami ve
minaresi sular altinda kalmistir. Mescidinin tamamina yakini, minarenin ise
yartya kadar olan kismi sulara gomdiiliidiir. Bu durum ise gorsel olarak
Halfeti'ye ilgi cekici bir 6zellik saglamistir. Gelen misafirlerin ilgisi Eski
Halfeti ve Rumkale’nin ardindan tekne turlarinin rotasinin bu bdlgeye
kaymasina neden olmustur. Oncelikle Eski Halfeti yerlesimini gezen turlar
sonrasinda Savasan yerlesmesi kalintilarna, dontiste ise; Rumkale’ye
cikilarak turu tamamlamaktadir (Ciftgi, 2016).

e Rumbkale: Sitamrat ismiyle anilan ve koklii bir gegmise sahip olan Rumkale,
Hz. Isa’'nin havarisi Johannes’in Incil'in kopyasmi burada sakladig
rivayetine dayandigr icin Hristiyanlik tarihinde Onemli bir rol
oynamaktadir. Rumkale’ye ulasim Halfeti’den tekneler ile yapildig: icin
onemli bir potansiyel olusturmaktadir (Tiirkiye Kiiltiir Portali, 2023).

e Zeugma (Belkis): Gaziantep Ili, Nizip ilgesinin 10 km dogusunda, Birecik
Baraj goliiniin bati kiyisinda yer alan bir antik kenttir. Halfeti ilge
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merkezinin yaklasik 20 km gilineyinde olup tur giizergahinda yer
almaktadir. Zeugma’'ya gelen ziyaretciler hafta sonlar1 yapilan tekne
turlariyla Halfeti'yi ziyaret etmektedir (Boyraz ve Bostanci, 2016).

Tekne turlar1: Halfeti'de Rumkale, Savasan koytii, Cekem koyii, Kahtin koyti,
Ehnes koyti, Kral Kizi1 Magarasi, Merziman Cay1 gibi tarihi ve turistik ve
dogal alanlar tekne turlar: ile gezilebilmektedir (Tiirkiye Kiiltiir Portals,
2023).

Halfeti Sualt: Dalis: flcenin sualtinda kalan tarihi yer ve mekanlarmni sualt1
dalis sporu ile gormek miimkiindiir. Suyun altinda kalan yapilari ile sualt:
sehrine doniisen Halfeti, Diisseldorf, Almanya’da diizenlenen 47.
Diisseldorf Boot Show ve Su Sporlar1 Fuari’'nda Batik Sehir Halfeti (The
Sunken Town of Halfeti) temasi ile tanitilmistir (Tirkiye Kiltiir Portaly,
2023).

Karagiil (Halfeti Siyah Giilii): Halfeti Karagiiliiniin en 6nemli ayirt edici
ozelligi, siyaha yakin koyu kirmizi rengidir. Cigekleri biiytik ve genellikle
teklidir. Petallerin (tag yaprak) ortasinda ayirt edici 6zelligi olan beyaz ¢izgi
bulunmaktadir. Tomurcuk hali siyahken, ¢icek actikca rengi de
acilmaktadir. Bolgenin kiregli topraklar1 da siyah rengin olusumu icin 6nem
arz etmektedir. Karagiiliin elde edildigi fideler, cografi bolgenin disinda
yetistirildiginde ise kirmizi, mor ve kadife renkte ¢igek agmaktadir (Tiirkiye
Kiiltiir Portali, 2023).

Mezopotamya Stimbiilii: Endemik bir tiir olan bitki, mart ayinda cigeklenir.
Diinyada sadece Sanliurfa’da yetismektedir. Ilk kez 1888 yilinda Halfeti’de
kesfedilen Mezopotamya Siimbiilii bilim diinyasma 1977 yilinda
tanitilmistir. 117 yi1l boyunca kayip olan bu bitki, ikinci defa 2005 yillarinda
Prof. Dr. Hasan Akan ve ekibi ile tekrar kesfedilmistir (Sanliurfa Valiligi,
2023).

Sabut: Firat Nehri'nde yasayan diger baliklara gore yag orani daha fazla
oldugu icin bolgede yakalanan en lezzetli balik tiirtidiir. Ayrica bereket
kaynagi olduguna inanildig i¢in Yahudilerce kutsal sayilmaktadir (Boyraz
& Bostanci, 2016)

Dizi — Film Cekimleri ve Festivaller: Son zamanlarda ilcede film, dizi film,
miizik video klip ve belgesel ¢cekimleri yapilmaktadir. Bununla birlikte her
yil ilcede Koku Festivali ve Meyve Yemekleri Festivali diizenlenmektedir.
Bu etkinliklerin gazete, dergi vb. medyada yer almasi bolgeye ziyaretci
cekilmesini saglamaktadir.

Halfeti'nin s6z konusu turizm gekicilikleri ¢ergevesinde; ¢alisma kapsaminda, turizm

egitimi alan 6n lisans 6grencilerinin Halfeti'ye yonelik algilar1 metaforlar yoluyla
arastirllmaktadir. Metafor (mecaz), bir kavram veya bir terimin belirli bir benzerligi
ifade etmek amaciyla farkl bir icerige uygulandig: dil formudur. Metafor (mecazlar),
bir olguyu var oldugu haliyle betimleyerek resmetmektedir (Yildirim & Simsek, 2016).
Mecazlar bilimsel bilginin olusturulmasi ve yorumlanmasi yoluyla diinyanin
kavranmast siireglerinde etkin rol oynamaktadir (Ayaz, On Esen & Kilig, 2020; Dogan
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& Erkan, 2019; Koroglu, Ulusoy, Yildirim & Avcikurt, 2018; Ozogul, 2020; Yildirim &
Simsek, 2016). Literatiir incelendiginde son yillarda turizm alaninda arastirmacilarin
algilar1 metaforlar yoluyla incelemeyi tercih ettikleri dikkat ¢ekmektedir. Ehtiyar,
Solmaz & Ust Can (2019) turizm alanindaki kadin akademisyenlere yonelik algilari
metaforlar yoluyla incelerken, Koéroglu, Ulusoy Yildirim & Avcakurt (2018) turist
rehberligi Ogrencilerinin kiiltiirel mirasa yonelik algilarini metaforlar yoluyla
incelemistir. Benzer bir ¢alisma Koroglu, Manav & Karaca (2018) tarafindan turizm
belirledigi calisma ile yapilmistir. Bilgen, Sahin & Karatepe (2014) ise meslek lisesi ve
meslek yiiksekokulu 6grencilerinin termal turizm kavramina yonelik diisiincelerini
metaforlar yolu ile analiz etmistir. Benzer sekilde Tas Giirsoy & Sonug (2020) lise ve
iniversite 6grencilerinin turizm ve kiiltiir algilarini metaforlar yoluyla incelemistir.
Sahin, Tezcan & Bekgi (2018) ise yerli turistlerin Tiirkiye, Istanbul, turizm ve turist
rehberi ile ilgili algilarin1 metaforlar yoluyla incelemistir.

Literatiir incelendiginde farkli destinasyonlar icin 6grenci algilarina bagvuruldugu
gorilmektedir. @zogul (2020), Selcuk (Izmir) ilgesinde turizm egitimi alan on lisans
ogrencileri ile yaptig1 calismada Ogrencilerin destinasyona yonelik algilarmi
metaforlar yoluyla belirlemistir. 60 6n lisans 6grencisi tarafindan 38 adet gecerli
metafor gelistirilmistir. Calisma kapsaminda metaforlar “Tarihi Doku ve Cevreyle
llgili Metaforlar”, “Kentin Gériiniimiiyle ilgili Metaforlar”, “Kentsel Sosyal ve Teknik
Altyapiyla Ilgili Metaforlar” ve “Duygularla ilgili Metaforlar” olmak iizere 4
kategoride toplanmistir. En sik tekrarlanan metaforlar ise huzur, tarih dersi, kitap,
huzurevi, istiridye, dinlenme tesisidir. Benzer bir caligma ise Ayaz, On Esen & Kilig
(2020) tarafindan Marmaris destinasyonu igin gergeklestirilmistir. Turist rehberligi
ogrencileri ile yiriitiilen ¢alismada destinasyona yonelik algi metaforlar yoluyla
belirlenmistir. 97 turist rehberi aday1 tarafindan 69 metafor tiretilmistir. Metaforlar 10
kategoride toplanmustir. Bu kategoriler “Varlik Unsuru”, “Cekicilik Unsuru”, “Tliskisel
Unsur”, “Hayvan Unsuru”, “Yiyecek Unsuru”, “Mekan ve Mitolojik Unsur”,
“Ekonomik Unsur”, “Verilen Onem Unsuru”, “Duygusal Unsur” ve “Etkinlik
Unsuru”dur. Calisma kapsaminda en sik tekrarlanan metaforlar; banka, miicevher,
cennet, bukalemun ve cicek olarak belirlenmistir.

Halfeti'ye yonelik yapilan calismalar incelendiginde ilgenin turizm potansiyeli
(Yurddas, 2019), Halfeti Meyve Yemekleri Festivalinin gastronomi turizmi
cercevesinde degerlendirilmesi (Eraslan, 2023), ¢evrimigi ziyaret¢i yorumlarmin
incelenmesi (Eraslan & Eraslan, 2022), ziyaretcilerin yavas turizm motivasyonunun
belirlenmesi (Kodas & Ozgelik, 2022), kurulus yeri, gelisimi ve fonksiyon Ozellikleri
(Boyraz & Bostanci, 2016), dizi turizmi gergevesinde degerlendirilmesi (Ciftgi, Sahinalp
& Giinal, 2017), peyzaj alaninda degerlendirilmesi (Yilmaz & Giines, 2013),
etnobotanik agidan degerlendirilmesi (Atc1 & Akan, 2021; Tkinci ve Akmese, 2022) gibi
alanlarda calismalar yapildigr goriilmektedir. Halfeti ornekleminde benzer bir
calismanin daha once yapilmamis olmasindan dolay: bu g¢alismanin alana katk:
saglayacag diisiiniilmektedir.
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YONTEM

Aragtirmanin amaci Halfeti Meslek Yiiksekokulu'nda egitim goren Seyahat, Turizm
ve Eglence Hizmetleri Boliimii ile Otel, Lokanta ve [kram Hizmetleri Boliimii 6n lisans
ogrencilerinin Halfeti (Sanliurfa) ilgesine yonelik algilarini metaforlar araciligiyla
ortaya koymaktir. Ogrencilerin Halfeti destinasyonuna yénelik —gelistirdikleri
metaforlarin belirlenmesi, bu metaforlarin gelistirilme gerekgeleri ve metaforlarin
toplandig1 kavramsal kategorilerin belirlenmesi aragtirmanin diger amaclarin
olusturmaktadir.

Calismada nitel arastirma yontemlerinden olgubilim (fenomenoloji) deseni
kullanilmistir. Olgubilim (fenomenoloji) deseni, farkinda olunan ama derinlemesine
ve ayrintili bir anlayisa sahip olunmayan olgulara odaklanmaktadir. Olgular;
yasanilan diinyada olaylar, deneyimler, algilar, yonelimler, kavramlar ve durumlar
gibi gesitli bigimlerde ortaya c¢ikabilmektedir. Bu olgularla giinliik yasamda gesitli
sekillerde karsilasilabilmektedir. Ancak bu durum olgularin tam olarak anlasilabildigi
anlamina gelmemektedir. Tam olarak yabanci olunmayan ancak tam anlaminin da
anlasilmadigi olgular1 arastirmay1 amagclayan ¢alismalar i¢in olgubilim (fenomenoloji)
uygun bir arastirma zemini olusturmaktadir (Yildirim & $Simsek, 2016).

Aragtirmada farkli branslarda turizm egitimi alan 6grencilerin Halfeti destinasyonuna
yonelik sahip olduklar:1 algilar1 belirlemek amaciyla metaforlardan yararlanilmistir.
Arastirmanin evrenini Halfeti Meslek Yiiksekokulunda egitim alan Otel, Lokanta ve
Ikram Hizmetleri Bolumii ile Seyahat, Turizm ve Eglence Hizmetleri Bolimii
ogrencileri olusturmaktadir. 2022-2023 egitim ogretim yilinda ders kayd: yapmayan
ogrenciler aragtirmada kapsam dis1 tutulmustur. Bu gercevede Otel, Lokanta ve Ikram
Hizmetleri Boliimii Agcilik Programina kayitli 73 6grenci ve Seyahat, Turizm ve
Eglence Hizmetleri Boliimii Turist Rehberligi Programina kayitl 46 6grenci olmak
tizere 119 Ogrenci ile arastirma stirdirilmiistiir. Veriler Aralik 2022-Ocak 2023
tarihleri arasinda toplanilmaistir.

Arastirma kapsaminda yapilandirilmis soru formu hazirlanmistir. Soru formunda
demografik bilgilere yonelik sorularin yan sira 6grencilerin Halfeti destinasyonuna
iliskin algilarini tespit etmek amaciyla agik uglu bir soru yer almaktadir. Katilimcilara
“Halfeti ....... gibidir; ¢tinkii ...... " seklinde bir ifade yoneltilmis ve katilimcidan soru
formunda yer alan bosluklari doldurarak Halfeti'yi bir seye (canli, nesne vb.)
benzetmeleri istenmistir. Formda yer alan “gibi” sozciigli ‘metaforun konusu’ ile
‘kaynagl’ arasindaki iliskiyi; “clinkii” sOzciigli ise ‘metafora yiiklenen anlam ile
nedeni’ ifade etmektedir. Bu ¢ercevede metafora yiiklenen anlam ve nedeni elde
edilmeye calisilmistir (Saban, Kocbeker & Saban, 2007). Arastirmaya goniillii olarak
katilan 6grencilere formu doldurmak tizere 15 dakika verilmis, siire bitiminde formlar
veri kaynagi olarak degerlendirmeye alinmigtir. Verilere ilk olarak frekans analizi ve
tanimlayici istatistikler uygulanmistir. Sonraki asamada ise verilere igerik analizi ve
betimsel analiz uygulanmistir. Icerik analizi ile metaforlar: aciklayabilecek kavramlara
ulasmak; betimsel analiz ile ise metaforlar1 0zetlemek amaglanmistir (Yildirim &
Simsek, 2016). Analizler cercevesinde metafor belirtmeyen, anlamsiz metafor
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gelistiren, gerek¢e yazmayan formlar arastirma disinda tutulmustur. Analizler gegerli
105 form tizerinden gerceklestirilmistir.

BULGULAR

Calismaya katilan 6grencilerin demografik ozellikleri incelendiginde katilimcilarin
%68,6’s1 kadin, %89,5’1 18-25 yas araliginda, %61’i Ascilik programin kayitli ve 1. Smf
ogrencisidir. Katilimcilarin demografik oOzelliklerine yonelik bilgiler Tablo 1’de
sunulmustur.

Tablo 1. Katilimcilarin Demografik Ozelliklerine Gore Dagilimi

Cinsiyet n % Program n %
Kadin 72 68,6 Turist Rehberligi 41 39,0
Erkek 33 31,4 Asqalik 64 61,0
Yas n % Sinf n %
18-25 yas aras1 94 89,5 1. Sinif 64 61,0
26 -36 yas arasi 11 10,5 2. Sif 41 39,0

Katilimailar tarafindan gelistirilen metaforlar ve sikliklar1 Tablo 2’de yer almaktadir.
Tablo incelendiginde arastirmaya katilan 105 6grenci tarafindan gegerli 80 metafor
gelistirildigi belirlenmistir. 80 farkli metaforun 69 adetinin her biri farkli 6grenci
tarafindan gelistirilmistir. Ogrenciler tarafindan Halfeti destinasyonuna y6nelik en sik
iiretilen metafor “sakl1 bir cennet” (n=9) olmustur. Bununla birlikte en sik gelistirilen
diger metaforlar “cennet” (n=6), deniz (n=4) ve “sarki” (n=3) olarak tespit edilmistir.
“Gizemli bir cennet”, “hiiziin”, “kitap”, sakin sakin akan bir nehir”, “sicak bir yuva”,
“turizm cenneti”, ve “yemek” metaforlarinin her biri farkli 2 6grenci tarafindan
gelistirilmistir.

Tablo 2. Halfeti Destinasyonuna Iliskin Gelistirilen Metaforlar

Sira Metaforlar n % Sira Metaforlar n %

1 Sakli bir cennet 9 8,60 41 Huzur verici insanin ruhuna 1 1,00
isleyen bir sark:

2 Cennet 6 570 42 Hiiznin avantaja 1 1,00
doniistiiriilmesi

3 Deniz 4 380 43 Issiz bir ada 1 1,00

4 Sarki 3 290 44 Insan 1 1,00

5 Gizemli bir cennet 2 1,90 45 Insanlara glizellikler sunan bir 1 1,00

film seridi

6 Hiiztin 2 1,90 46  Kalemlik 1 1,00

7 Kitap 2 1,90 47 Karagiil 1 1,00

8 Sakin sakin akan bir nehir 2 1,90 48 Kendi halinde yasayan sicak 1 1,00
ve samimi bir aile

9 Sicak bir yuva 2 190 49  Kesfedilmemis gizli bir kent 1 1,00
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10 Turizm cenneti 1,90 50 Koala 1 1,00
11 Yemek 1,90 51 Kuru kayist 1 1,00
12 “Tirli” yemegi 1,00 52 Kiigiik, sessiz ve korkutucu bir 1 1,00
yer
13 Acinin yeridir 1,00 53 Kiiltiiriin bagkenti 1 1,00
14 Acik hava miizesi 1,00 54 Kiitiiphane 1 1,00
15  Agir okunmas: gereken bir 1,00 55  Mezopotamya gigegi 1 1,00
kitap
16 Arabesk 1,00 56 Mutluluk 1 1,00
17 Asure 1,00 57  Mize 1 1,00
18 Bitter cikolata 1,00 58 Nezih 1 1,00
19 Cennet kosesi 1,00 59 Orman 1 1,00
20  Cok giizel giden bir sarkinin 1,00 60  Beton/ormanin 1 1,00
nakaratinin unutulmasi betonlastirilmasi
21  Degerlendirilememis turizm 1,00 61  Pargasi kaybolmus puzzle 1 1,00
bolgesi
22 Dipsiz ve kor bir kuyu 1,00 62  Pubgoyunu 1 1,00
23  Doga glizelligi 1,00 63  Rahatlatici bir kaplica 1 1,00
24 Dogup batan bir giines 1,00 64  Renk uyumu 1 1,00
25 DoOntim noktas 1,00 65 Roman 1 1,00
26 Durgun bir deniz 1,00 66 Yoga 1 1,00
27  Duygularnn yeri 1,00 67  Sakin ve huzurlu bir insan 1 1,00
28 En glizel yerinde yaprag: 1,00 68  Sakl bir giizellik 1 1,00
kopmus bir roman
29 Far paleti 1,00 69 Sakli, sakin, huzurlu bir cennet 1 1,00
30 Film 1,00 70 Sessiz, sakin bir insan 1 1,00
31 Gizli  kesfedilmemis  bir 1,00 71 Sevilen yemegin sona 1 1,00
cennet saklanilarak tadi c¢ikarilarak
yenmesi
32 Gokkusag: 1,00 72  Sonradan hem yurt i¢i hem 1 1,00
yurtdist birgok turistin ilgisini
¢ekebilmisg
33 Giul 1,00 73 Survivor parkuru 1 1,00
34 Gil cenneti 1,00 74 Tarih kitab1 1 1,00
35 Giiller diyar 1,00 75 Tarihi bir kap1 1 1,00
36 Giinesi yeni dogan bir giin 1,00 76  Tekne diyar 1 1,00
37  Hayalleri suya diisen bir 1,00 77  Telefon 1 1,00
insan
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38 Hikayelerle ve maceralarla 1 1,00 78 Turizm kenti 1 1,00
dolu bir cennet kosesi
39 Huzur 1 1,00 79 Yazisi silinmis bir kagit 1 1,00
40  Huzur ve korku 1 1,00 80  Yolunu Kkaybedip cennete 1 1,00
ugramak
Toplam 105 100,00

Ogrencilerin Halfeti destinasyonuna yénelik olarak gelistirdikleri metaforlar 10
kategoride toplanmistir. Bu kategoriler “Gizem ile ilgili Ogeler”, “Doga ile ilgili
Ogeler”, “Sanat ile ilgili Ogeler”, “Turizm ile ilgili Ogeler”, “Duygular ile ilgili
Ogeler”, “Yemekler ile ilgili Ogeler”, “Varlik @geleri”, “Aile ve Insan ile ilgili Ogeler”,
“Etkinlik ile ilgili Ogeler” ve “Firsatlar ile ilgili Ogeler” olarak isimlendirilmistir. Bu
kategoriler Tablo 3'te sunulmustur.

Tablo 3. Halfeti Destinasyonuna iliskin Kategoriler

Sira Kategoriler Metafor Sayisi Yiizde® Metafor Siklik Yiizde

1 Gizem ile ilgili Ogeler 10 12,50 24 22,90

2 Doga ile ilgili Ogeler 16 20,00 20 19.00

3 Sanat ile ilgili Ogeler 11 13,75 14 13,30

4 Turizm ile ilgili Ogeler 10 12,50 11 10,50

5 Duygular ile ilgili Ogeler 8 1000 9 8,60

6 Yemekler ile ilgili Ogeler 6 7,50 7 6,70

7 Varlik Ogeleri 7 8,75 7 6,70

8 Aile ve Insan ile ilgili Ogeler 6 7,50 7 6,70

9 Etkinlik ile ilgili Ogeler 4 5,00 4 3,80

10 Firsatlar ile ilgili Ogeler 2 2,50 2 1,90
Toplam 80 100,00 105 100,00

*Yuvarlanmustur.

Ogrencilerin gelistirdikleri en fazla metaforun “Gizem ile ilgili Ogeler” kategorisinde
yer aldig1 gortilmektedir. Bu kategoride 24 6grenci tarafindan 10 metafor gelistirmistir.
Kategoriye yonelik metaforlar Tablo 4’te yer almaktadir. En sik gelistirilen metafor
“sakl1 bir cennet” (n=9) metaforu olmustur. Diger siklikla iiretilen metaforlarin ise
sirastyla “cennet” (n=6) ve “gizemli bir cennet” (n=2) metaforlar1 oldugu saptanmastir.
Bu metaforlar ile ilgili tiretilme nedenleri katilimcilar tarafindan su sekilde ifade
edilmistir:

“Halfeti, sakly bir cennet gibidir. Ciinkii, havasiyla, cografyasiyla, konumuyla, icinde
bulundurdugu endemik tiirden canlilarla, iklimiyle sakli bir cenneti andiriyor.”

“Halfeti, cennet gibidir. Ciinkii, sular altinda kaldi$1 icin gizli giizellikleri icinde
barmdirmaktadir.”
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Tablo 4. Gizem ile Hgﬂi Ogeler Kategorisi ve Metaforlar

Metaf Metaf Metaf
Kategori ST Yiizde AT Yiizde Metaforlar crator Yiizde*
sayisl siklik frekansi

Sakl1 bir cennet 9 37,50
Cennet 6 25,00
Gizemli bir cennet 2 8,30
Cennet kosesi 1 4,20
Ctth kesfedilmemis 1 420
bir cennet
Hikayelerle ve

Gizem ile maceralarla dolu bir 1 4,20

ilgili 10 12,50 24 22,90 cennet kosesi

Ogeler Kesfedilmemis  gizli

. 1 4,20
bir kent
Sakli bir giizellik 1 4,20
S?lkh, sakin, huzurlu 1 420
bir cennet
Yolunu ] kaybedip 1 420
cennete ugramak
Toplam 24 100,00
*Yuvarlanmisgtir.

“Doga ile ilgili Ogeler” kategorisi incelendiginde 20 6grenci tarafindan 16 metafor
gelistirilmistir. En sik tekrarlanan metafor “deniz” metaforu (n=4) ve “sakin sakin akan
bir nehir” (n=2) metaforu olarak tespit edilmistir. Kategoriye yonelik metaforlar Tablo
5’te yer almaktadir. Bu kategoride yer alan 6grenci ifadelerinden bazilar1 su sekildedir:

“Halfeti, deniz gibidir. Ciinkii, bazen sakin ve durgun bazen dalgali, insani igsellestirip
sessizlige birakiyor.”

“Halfeti, sakin sakin akan bir nehir gibidir. Ciinkii, insanlar: da farkli goriislerin bulundugu
zengin bir sudur.”

“Halfeti, dogup batan bir giines gibidir. Ciinkii, gecmiste belirli bir toplulugun bu
topraklarda yasayip sonrasinda ise batan bir sehir haline gelip sular altinda kalmas: ve sonra
kiillerinden dogmas...”

“Halfeti, gokkusag gibidir., Ciinkii, rengarenk bir cografyaya ve ¢cok yonlii insanlara sahip.”
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Tablo 5. Doga ile Hgili Ogeler Kategorisi ve Metaforlar

Kategori IS\/aI}e]’izlfor Yiizde zﬁfltlifor Yiizde Metaforlar lf\f:l:Ziosj Yiizde
Deniz 4 18,2
netie 2 o
Doga giizelligi 1 4,5
Df)gup batan bir 1 45
giines
Durgun bir deniz 1 4,5
Gokkusag 1 4,5
Gul 1 4,5
Giil cenneti 1 4,5

S;ia;giler 16 20,00 20 19,00  Giiller diyart 1 45
li?r;i yeni dogan 1 45
Issiz bir ada 1 45
Karagiil 1 4,5
Koala 1 45
Mezvo'potamya 1 45
cicegl
Orman 1 4,5
Renk uyumu 1 45
Toplam 20 100,0

“Sanat ile ilgili Ogeler” kategorisi incelendiginde 14 &grenci tarafindan 11 metafor
gelistirilmistir. En sik tekrarlanan metafor “sarki” (n=3) ve “kitap” (n=2) metaforu
olarak belirlenmistir. Kategoriye yoOnelik metaforlar Tablo 6’da sunulmustur. Bu
kategoride yer alan metaforlar ve Ogrenciler tarafindan yiiklenilen anlamlardan
bazilar1 su sekildedir:

“Halfeti, sarka gibidir. Ciinkii, yeri gelince hangi duygudaysan seninle birlikte sessizlige eslik
ediyor.”

“Halfeti, kitap gibidir. Ciinkii, tarih ve medeniyet doludur.”

“Halfeti, agir okunmasi gereken bir kitap gibidir. Ciinkii, giizelligi, gecmisi, basina gelen
seylerin bir anda degil agir agir 6grenilerek ¢oziilmesi gerekir.”

“Halfeti, insanlara giizellikler sunan bir film seridi gibidir. Ciinkii, barindirdig1 nehir ve

/amid

tarihi eserleri izlemek buna 6rnek olmaktadir.”.

540



Sabahat Ceylin Sanli Kayran 7(2) 2023
Giincel Turizm Arastirmalari Dergisi

Tablo 6. Sanat ile lgili Ogeler Kategorisi ve Metaforlar

Metaf Metaf Metaf
Kategori AT Yiizde AT Yiizde Metaforlar erator Yiizde*

sayisl siklik frekansi
Sarki 3 21,40
Kitap 2 14,30
Agir okunmasi
gereken 1 7,10
bir kitap
Arabesk 1 7,10

Cok giizel giden bir
sarkinin  nakaratint 1 7,10
unutmak gibi

En glizel yerinde

sanatile g 1375 14 13,30  yapragt kopmus bir 1 7,10
ilgili 6geler roman
Film 1 7,10
Huzur verici insanin
ruhuna isleyen bir 1 7,10
sarki
Insanlara glizellikler 710
sunan bir film geridi !
Roman 1 7,10
Tarih kitab1 1 7,10
Toplam 14 100,00
*Yuvarlanmigtir.

“Turizm ile ilgili Ogeler” kategorisi incelendiginde 11 6grenci tarafindan 10 metafor
gelistirilmistir. En sik tekrarlanan metafor “turizm cenneti” (n=2) metaforu olarak
tespit edilmistir. Kategoriye yonelik metaforlar Tablo 7’de sunulmustur. Bu kategoride

yer alan metaforlar ve 6grenciler tarafindan yiiklenilen anlamlardan bazi 6rnekler su
sekildedir:

“Halfeti, turizm cenneti gibidir. Ciinkii, dogal ve tarihi unsurlar ilgi cekmektedir.”
“Halfeti, a¢ik hava miizesi gibidir. Ciinkii, birbirinden farkli atmosferi var.”

“Halfeti, degerlendirilememis turizm bélgesi gibidir. Ciinkii, iyi bir destinasyon olmasina
ragmen kotii yonetiliyor.”

“Halfeti, miize gibidir. Ciinkii, o kadar tarihi ve batiklar: var ki bunlar1 bazen dalarak bazen
gezerek deneyimlemek gerekiyor.”
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Tablo 7. Turizm ile Ilgili Ogeler Kategorisi ve Metaforlar

Metaf Metaf Metaf
Kategori AT Yiizde AT Yiizde Metaforlar AT Yiizder
say1sl siklik frekansi
Turizm cenneti 2 18,20
Acik hava miizesi 1 9,10
Degerlendirilememis 1 9.10

turizm bolgesi

Kiiltiiriin bagkenti 1 9,10
Miize 1 9,10
Turizm ;
fle ilgili 10 1250 11 10.50 Rahatlatici bir kaplica 1 9,10
ogeler Sonradan hem yurtici hem
yurtdist birgok turistin 1 9,10
ilgisini cekebilmis
Tarihi bir kap1 1 9,10
Tekne diyar1 1 9,10
Turizm kenti 1 9,10
Toplam 11 100,00
*Yuvarlanmuistir.

“Duygular ile ilgili Ogeler” kategorisi incelendiginde 9 6grenci tarafindan 8 metafor
gelistirilmistir. En sik tekrarlanan metafor “hiiziin” (n=2) metaforu olarak
saptanmugtir. Kategoriye yonelik metaforlar Tablo 8’de sunulmustur. Bu kategoride
yer alan metaforlara yonelik 6grenci ifadelerinden bazilar1 su sekildedir:

“Halfeti, hiiziin gibidir. Ciinkii, daha 6nce eski yerlesimi olan kéyleri sular altinda kalmigtir.”

“Halfeti, duygularin yeri gibidir. Ciinkii, bazen hiiziin veriyor, bazen mutluluk...”

Tablo 8. Duygular ile ilgili Ogeler Kategorisi ve Metaforlar

Metaf Metaf Metaf
Kategori ST Yiizde T Yiizde Metaforlar erator Yiizde*
say1s1 siklik frekansi
Hiiztin 2 22,20
Acinin yeridir 1 11,10
Duygularin yeri 1 11,10
Huzur 1 11,10
Duygu}ar ile 8 10,00 9 8,60 Huzur ve korku 1 11,10
ilgili 6geler . .
Kiglik, sessiz ve
. 1 11,10
korkutucu bir yer
Mutluluk 1 11,10
Nezih 1 11,10
Toplam 9 100,00
*Yuvarlanmigtir.
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“Yemekler ile ilgili Ogeler” kategorisi incelendiginde 7 6grenci tarafindan 6 metafor
gelistirilmistir. En sik tekrarlanan metafor “yemek” (n=2) metaforu olarak
belirlenmistir. Kategoriye yonelik metaforlar Tablo 9°da sunulmustur. Bu kategoride
yer alan metaforlara yonelik 6grenci ifadelerinden bazilar su sekildedir:

“Halfeti, yemek gibidir. Ciinkii, cok renkli ve her yeri ayr1 bir zevk, huzur vermektedir.”

“Halfeti, asure gibidir. Ciinkii, kimine gore giizel ve anlamli, kimine gore gereksiz ve
anlamsiz...”

“Halfeti, bitter ¢ikolata gibidir. Ciinkii, tadina varmasini, giizel gezip gormesini bilen igin
muhtesem bir yerdir.”

“Halfeti, kuru kayis1 gibidir. Ciinkii, kiiciik ama insanlar: tatl ve samimi...”

Tablo 9. Yemekler ile ilgili Ogeler Kategorisi ve Metaforlar

f f f
Kategori Metafor Yiizde Metafor Yiizde Metaforlar Metafor Yiizde*
say1s1 siklik frekansi

Yemek 2 28,60
Tiirlii yemegi 1 14,30
Asure 1 14,30

Yemekler ile . ] - Bitter cikolata 1 14,30

ilgili Ogeler ’ ’ Kuru kayist 1 14,30

Sevilen yemegin sona
saklanilarak tadi 1 14,30
¢ikarilarak yenmesi

Toplam 7 100,00

*Yuvarlanmigtir.

“Varlik Ogeleri” kategorisi incelendiginde 7 6grenci tarafindan 7 metafor
gelistirilmistir. Kategoriye yonelik metaforlar Tablo 10’da sunulmustur. Bu kategoride
yer alan metaforlara yonelik katilimci ifadelerinden bazilar1 asagida yer almaktadir:

“Halfeti, dipsiz ve kor bir kuyu gibidir. Ciinkii, bircok seye ev sahipligi yapar, insanlari
kendisine ceker.”

“Halfeti, far paleti gibidir. Ciinkii, cok renkli ve parlaktir, kullanmadan yakisacagini
anlayamazsimiz. Halfeti’ye gelmeden de birakacagr duygular: anlayamazsiniz.”

“Halfeti, kalemlik gibidir. Ciinkii, kalemligin icerisi de gereksiz malzemelerle doludur.
Gereksiz tadilatlarla Halfeti’deki tarihi dokuyu bozmuglar.”

“Halfeti, kiitiiphane gibidir. Ciinkii, insan sessizligi, diisiinmeyi, huzuru buluyor.”
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Tablo 10. Varlik Ogeleri Kategorisi ve Metaforlar

Kategori Is\/al}e,:zlfor Yiizde ls\flflifor Yiizde Metaforlar ?f:;zi(:l Yiizde*
Dipsiz ve kor bir kuyu 1 14,30
Far paleti 1 14,30
Kalemlik 1 14,30
Kiitiiphane 1 14,30

Zggi 875 7 670  Ormanm : 1430
betonlagtirilmasi/beton §
Telefon 1 14,30
Yazisi silinmis bir kagit 1 14,30
Toplam 7 100,00

*Yuvarlanmuistir.

“Aile ve Insan ile ilgili Ogeler” kategorisi incelendiginde 7 6grenci tarafindan 6
metafor gelistirilmistir. Kategoriye yonelik metaforlar Tablo 11’de sunulmustur. Bu
kategoride yer alan metaforlara yonelik katilimc: ifadelerinden bazilari asagida yer

almaktadir:

“Halfeti, sicak bir yuva gibidir. Ciinkii, insanlar1 sicak, samimi ve yardimsever...”

“Halfeti, hayalleri suya diisen bir insan gibidir. Ciinkii, kiiltiirii ve yasam alami sular

altinda brrakilmistir.”

“Halfeti, insan gibidir. Ciinkii, bazen sessiz, sakin; bazen dalgali ve hareketli.”

“Halfeti, kendi halinde yasayan sicak ve samimi bir aile gibidir. Ciinkii, turizm yéniinden

gelismis olsa da kendi 6ziinii kaybetmemistir.”

Tablo 11. Aile ve Insan ile ilgili Ogeler Kategorisi ve Metaforlar

f f
Kategori Metafor Yiizde Metafor Yiizde Metaforlar Metafor Yiizde*
say1s1 siklik frekansi
Sicak bir yuva 2 28,60
H.?yalle%‘l _ suya 1 14,30
diisen bir insan
Insan 1 14,30
. Kendi halinde
Aile ve asayan sicak ve 1 14,30
insanile 6 750 7 670 Yasayan SiC '
et s samimi bir aile
ilgili 6geler
S.ak.m ve huzurlu 1 14,30
bir insan
$e531z, sakin bir 1 14,30
insan
Toplam 7 100,00
*Yuvarlanmigtir.
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“Etkinlik ile ilgili Ogeler” kategorisi incelendiginde 4 6grenci tarafindan 4 metafor
gelistirilmistir. Kategoriye yonelik metaforlar Tablo 12’de sunulmustur. Bu kategoride
yer alan metaforlara yonelik katilimc ifadelerinden bazi 6rnekler su sekildedir:

“Halfeti, parcast bulunmayan puzzle gibidir. Ciinkii, sular altinda kalmigtir.”

“Halfeti, pubg oyunu gibidir. Ciinkii, cesit cesit engebelerin bulundugu ve silahlarin patladi:
bir alana ansizin paragiitle diismek gibi heyecan verici...”

“Halfeti, survivor parkuru gibidir. Ciinkii, kosullar: ne kadar zor olsa da sonunda mutluluk
bulunur.”

“Halfeti, yoga gibidir. Ciinkii, cok sakin, insani tatl, ilag gibi...”

Tablo 12. Etkinlik ile ilgili Ogeler

f f f
Kategori Metafor Yiizde Metafor Yiizde  Metaforlar Metafor Yiizde
say1s1 siklik frekansi
Parcasi
bulunmayan 1 25,00
puzzle
e Pubg oyunu 1 25,00
ﬁtljllln 6151}:11; 500 4 3,80 Survivor
108 1 25,00
parkuru
Yoga 1 25,00
Toplam 4 100,00

“Firsatlar ile ilgili Ogeler” kategorisi incelendiginde 2 dgrenci tarafindan 2 metafor
gelistirilmistir. Kategoriye yonelik metaforlar Tablo 13’te sunulmustur. Bu kategoride
yer alan metaforlara yonelik katilimci ifadelerinden bazilar: su sekildedir:

“Halfeti, doniim noktasi gibidir. Ciinkii, insanlarin hayatinda farkliliklar yaratir.”

“Halfeti, hiizniin avantaja doniistiiriilmesi gibidir. Ciinkii, baraj yiiziinden amlar ve
hatiralar sular altinda kaliyor ama bu durum firsata cevriliyor.”

Tablo 12. Firsatlar ile ilgili Ogeler

Metaf Metaf Metaf
Kategori ST Yiizde AT Yizde Metaforlar ST Yiizde
say1s1 siklik frekansi
Dontim noktasi 1 50,00
Firsatlr 25 2 19 Huanunavant 5000
ilgili 6geler doniistiiriilmesi
Toplam 2 100,00
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SONUC, TARTISMA VE ONERILER

Aragtirma kapsaminda; Halfeti Meslek Yiiksekokulu’'nda 6grenim goren, turizm
egitimi alan 6grencilerin Halfeti destinasyonuna yonelik algilarmin metaforlar yoluyla
belirlenmesi amaglanmaistir. Bu gergevede 105 6grenci tarafindan gegerli 80 metafor
geligtirilmigtir. Ogrenciler tarafindan gelistirilen metaforlar 10 kategori altinda
toplanmustir. Bu kategoriler “Gizem ile ilgili Ogeler”, “Doga ile ilgili Ogeler”, “Sanat
ile ilgili Ogeler”, “Turizm ile ilgili Ogeler”, “Duygular ile ilgili Ogeler”, “Yemekler ile
ilgili Ogeler”, “Varlik Ogeleri”, “Aile ve Insan ile ilgili Ogeler”, “Etkinlik ile ilgili
Ogeler” ve “Firsatlar ile ilgili Ogeler” olarak belirlenmistir. Bu sonuglar Ayaz, On Esen
& Kilig (2020) ve Ozogul'un (2020) calisma sonuglari ile benzerlik gostermektedir.
Ogrencilerin Halfeti destinasyonuna yonelik olarak en sik tekrarladiklari metaforlarm
“sakl1 bir cennet”, “cennet”, “
tespit edilmistir. Buna gore ogrenciler Halfeti'yi gizemli, sakli bir cennet olarak
algilamaktadir. Arastirmada, turizm egitimi alan 6grencilerin Halfeti'nin tanitiminda
aktif bir rol oynayabilecegi belirtilmistir. Buradan yola ¢ikarak Halfeti’'nin tanitim
calismalarinda 6grencilerin ilgeye yonelik algilarindan hareketle “cennet” temasmnimn
islenilmesi Onerilebilir. Tanitim materyallerinde, sloganlarda, brostirlerde ve diger
pazarlama aracglarinda Halfeti'nin sakli, gizemli ve/ya cennet gibi bir yer oldugu
vurgulanabilir.

sakl1 bir giizellik” gibi gizem 0Ogeleri ile ilgili oldugu

Kategoriler incelendiginde Ogrenciler tarafindan {iretilen metaforlarin Halfeti'nin
farkli yonlerini ifade ettigi ancak destinasyonun en ¢ok gizem O&geleri ile
iliskilendirilerek aciklandig: tespit edilmistir. Gizem ile ilgili 6geler arasinda ise “sakl1
bir cennet”, “sakli bir giizellik”, “sakl1”, “sakin”, “huzurlu bir cennet”, “kesfedilmemis
gizli bir kent” gibi metaforlar yer almaktadir. Ogrencilerin bu metaforlar ile ilgili
gerekgeleri ise kesfedilmesi ve goriilmesi gereken giizel yerleri olmasi;, havasiyla,
cografyasiyla, konumuyla, iginde bulundurdugu endemik tiirden canlilarla, iklimiyle
sakl1 bir cenneti andirmasi; arastirdikca yeni giizellikler ortaya ¢ikmas: gibi gerekceler
yer almaktadir. flcede baraj yapimi sirasinda Eski Halfeti bolgesinin sular altinda
kalan (Boyraz & Bostanci, 2016) alaninin sakli cennet olarak tanitilmasmin (Kutlu &
Kog, 2021) bu metafor ve gerekgesiyle paralellik gosterdigi sOylenebilir. Bununla
birlikte Halfeti ilcesinde yer alan endemik bitkilerin, zengin flora ve faunanin da
bulunmasi (Atc1 & Akan, 2021; Ikinci & Akmese, 2022) yine ortaya ¢ikan metafor ve
gerekgeleri destekler niteliktedir. Ogrencilerin sik tekrarladigi metaforlar arasinda
gizem Ogelerinin Onemli bir yer tutmasi nedeniyle, Halfetinin gizemli ve
kesfedilmemis yanlarina odaklanan tanitim faaliyetleri yapilmasi Onerilebilir.
Ozellikle sular altinda kalan bélgeler vurgulanarak turistlerin meraklari uyandirilarak
ogrencilerinin sik tekrarladig: gizem 0gelerinden faydalanilmasi saglanabilir.

Ogrencilerin Halfeti destinasyonunu iligkilendirerek acikladiklar1 kategorilerden
“dogaileilgili 6geler” siklikla tekrarlanan metaforlarin yer aldigi bir diger kategoridir.

g “

Ogrenciler Halfeti destinasyonunu agiklamak igin “deniz”, “sakin sakin akan bir
4 “" ~ 7 1" M4 ‘"

nehir”, “dogup batan bir glines”, “gokkusag1”, “giil cenneti”, “1ss1z bir ada”, “koala”
gibi metaforlardan faydalanmugtir. Bu kategorideki metaforlarin gerekgeleri ise
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Halfeti'nin, sessiz sakin ve durgunluguyla insana huzur vermesi, rengarenk bir
cografyaya ve ¢ok yonlii insanlara sahip olmasi, diinyanin nadide giillerine sahip
olmasi, giizelliklerinin arkasinda hiiziin hikayesi barindirmas: gibi gerekgelerdir.
Halfeti'nin sular altida kalan imajinin yam sira dogal giizelliklerinin (Yurddas, 2019)
de sik tekrarlanan metaforlar arasinda yer almasi turizm egitimi alan 6grencilerin bu
farkindaliga sahip oldugunu gostermektedir. Ogrencilerin Halfeti'yi doga 6gelerinden
faydalanarak ifade etmelerinden hareketle, Halfeti tamitim faaliyetlerinde
destinasyonun dogal giizelliklerine vurgu yapilmas: Onerilebilir. Tekne turlariyla
sular altinda kalan bolgelerin kesfedilmesi, endemik bitki ve hayvan tiirlerinin
vurgulanmas: gibi unsurlar ile turistlerin ilgisi g¢ekebilir. Bununla birlikte gesitli
metaforlarla ve gerekgelerle birlikte sakin gibi ifadeler de metaforlar arasinda yer alsa
dayavas sehir-yavas yemek akiminin metaforlar arasinda yeterince yer almadig tespit
edilmistir. Bu duruma yonelik olarak tanitim ¢alismalarinda Halfeti'nin yavas sehir
olarak daha sik ifade edilmesi Onerilebilir. Buradan yola ¢ikarak turistlere sakinlik,
huzur gibi 6geler sunularak, kentsel karmasadan kacmak isteyen ziyaretgcilerin ilgisi
cekilebilir.

Arastirma kapsaminda Ogrencilerin Halfeti'yi dogrudan turizmle ilgili unsurlara
iliskilendirip metaforlar yardimiyla acgikladiklar: belirlenmistir. Buna gore ogrenciler
Halfeti’yi; “turizm cenneti”, “acgtk hava miizesi”, “kiiltiiriin bagkenti”, “rahatlatic1 bir
kaplica”, “tarihi bir kap1”, “tekne diyar1” gibi metaforlar ile agiklanmiglardir. Bu
metaforlari gelistirme gerekgeleri ise Halfeti'nin dogal ve tarihi unsurlari ilgi cekmesi,
sakli bir cennete ag¢ilmasi, havasi, insani, tarihi rahatlatici ve sakinlestirici olmas;,
birbirinden farkli atmosfere sahip olmasi, gezilecek ve goriilecek ¢ok sey olmasi ve
sadece tekne ile gezilebilmesi gibi gerekgeler olarak belirlenmistir. Ogrencilerin Halfeti
destinasyonunu turizm wunsurlar1 ile iligskilendirerek agiklamasi, Ogrencilerin
yasadiklar cevreye yonelik farkindaliklarini ifade etmektedir. Bu durum 6grencilerin
elde ettikleri deneyimler ile tipk: bir turist gibi destinasyonun tanitim elgileri olarak
hareket edebilecekleri ve tavsiyelerde bulunarak potansiyel turistleri ¢ekebilecekleri
bir misyon tistlendikleri soylenebilir. Ayrica Eski Halfeti’deki sular altinda kalan batik
sehre ve Savasan koytine tekne turlari ile seyahat edilmesinin 6grencilerin metafor ve
gerekgelerinde yer almasi bu sonucu destekler niteliktedir.

Ogrenciler tarafinda gelistirilen metaforlar arasinda “doéniim noktas1” ve “hiizniin
avantaja dontstiiriilmesi” gibi metaforlar da yer almaktadir. Bu metaforlar
ogrencilerin Halfeti'yi bir nevi krizin firsata ¢evrildigi yer olarak algiladiklar: seklinde
yorumlanabilir. Bagka bir ifade ile 6grenciler Halfetinin baraj yapimi sirasinda sular
altinda kalmasmin turizm potansiyelini artirdig1 algisini metaforlar yolu ile ifade
etmislerdir. Halfeti'nin baraj yapimi esnasinda sular altinda kalmasi turizm
destinasyonu olarak “batik sehir”, “sakli cennet” gibi isimlerle anilan bir turizm
destinasyonu olmasinin 6grencilerin bu algisiyla paralellik gosterdigi soylenebilir.
Buradan hareketle tanitim faaliyetlerinde turistlere, benzersiz ve essiz bir deneyim
sunan sular altinda kalan bolgelerin kesfedilmesi ve kiiltiirel mirasin korunmasi gibi
mesaj ve sloganlar ile Halfeti'nin 6zel bir turizm destinasyonu oldugu vurgulanabilir.
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Arastirma, Halfeti Meslek Yiiksekokulunda turizm egitimi alan 6grenciler ile Halfeti
algilarmin  metaforlar
kapsaminda yiirtitiilmiistiir. Sonraki arastirmalar igin algiy1 6lgmek tizerine farkl

destinasyonuna yonelik ogrenci yoluyla agiklanmasi
arastirma yontemlerinden yararlanilmasi Onerilebilir. Bununla birlikte sonraki
calismalarda Halfeti'ye yonelik destinasyon c¢ekiciliklerinin her birine ayr1 ayri
odaklanan arastirmalar yapilabilir.

Hakem Degerlendirmesi: Dis bagimsiz. Dergisi'nin hicbir sorumlulugu olmayip, tiim

Tesekkiir: Katkilarindan dolay1 hakemlere somumulula mmelels yevalan)ne e

tesekkiir ederim.

Destek Bilgisi: Herhangi bir kurum ve/veya
kurulustan destek alinmamuistir.

Bilgilendirilmis Onam Formu: Tiim taraflar
kendi rizalar1 ile calismaya dahil olmuslardir.

Etik Kurul Onay: Harran Universitesi

Sosyal ve Beseri Bilimler Etik Kurulundan
18/11/2021 tarih ve 2022/219 sayili karar
numarasi ile izin alimuistr.

Etik Onay1: Bu calismanin tiim hazirlanma
stireclerinde etik kurallara riayet edildigini
yazar(lar) beyan eder. Aksi bir durumun
tespiti halinde Giincel Turizm Arastirmalar1 Veri Kullanilabilirlik Beyani: Arastirma

verileri paylasilmamustir.
KAYNAKCA

Atgl, E., & Akan, H. (2021). Cittaslow sehri Halfeti (Sanliurfa)nin “Meyve Yemekleri
Festivali”nin etnobotanik acidan degerlendirilmesi, Igdir Universitesi Fen Bilimleri
Enstitiisii Dergisi, 11(4), 2537-2548.

Ayaz, N., On Esen, F., & Kilig, B. (2020). Turist rehberi adaylarmin Marmaris destinasyon imajt
algilarmin  metafor yoluyla incelenmesi. Gaziantep University Journal of Social
Sciences, 19(4), 1511-1526.

Aydogdu, A., & Duman, S. (2017). Destinasyon cekicilik unsuru olarak gastronomi turizmi:
Kastamonu 0rnegi. Gastronomy tourism as a element of destination attraction: An
example of Kastamonu. Turar Turizm ve Arastirma Dergisi, 6(1), 4-23.

Bilgen, N., Sahin, M., & Karatepe, A. (2014). Meslek lisesi ve meslek yiiksekokulu
ogrencilerinin termal turizm kavramina yonelik diisiincelerinin metaforlar yolu ile
analizi. SDU International Journal of Educational Studies, 1(2), 80-87.

Boyraz, Z., & Bostanci, M. S. (2016). Kurulus yeri, gelisimi ve fonksiyon 6zellikleri bakimimdan
yeni Halfeti (Sanliurfa). Zeitschrift fiir die Welt der Tiirken, 8(1), 23-107.

Cittaslow Tiirkiye (2023). Sik Sorulan Sorular. https://cittaslowturkiye.org/tr/sss/

Ciftci, B. (2016). Turizm cografyas1 ac¢isindan dizi turizmi: Karagiil dizisi 6rnegi (Halfeti).
[Yiiksek lisans tezi, Harran Universitesi].
https://tez.yok.gov.tr/UlusalTezMerkezi/TezGoster?’key=OykDDeWBWTL9-
Wm52sZBrHMIE7tYEoW3oxKqMcRideiSO-B26zNhQiNE5sR7N8rI

Ciftci, B., Sahinalp, M. S., & Giinal, V. (2017). Dizi turizmi baglaminda Karagiil televizyon
dizisi'nin Eski Halfeti'yi ziyaret eden turistlerin ziyaret kararlar1 tizerindeki etkisi. Kesit
Akademi Dergisi, 3(9), 271-284.

Demir, $. S. (2010). Cekici faktorlerin destinasyon segimine etkisi: Dalyan 6rnegi. Ege Academic
Review, 10(3), 1041-1054.

548



Sabahat Ceylin Sanli Kayran 7(2) 2023
Giincel Turizm Arastirmalari Dergisi

Dogan, S., & Erkan, L. (2019). Z kusaginin sosyal medyaya yonelik algilarinin metafor analizi
yoluyla incelenmesi. Yagar Universitesi E-Dergisi, 14, 146-155.

Ehtiyar, V. R,, Solmaz, C., & Ust Can, C. (2019). “Kadin akademisyen” olmak: Turizm
alanindaki kadin akademisyenlere yonelik bir metafor calismasi. Seyahat ve Otel
Isletmeciligi Dergisi, 16(2), 296-318.

Eraslan, H. & Eraslan, O. (2021). Turizm destinasyonlarina yonelik yapilan ¢evrimici ziyaretci
yorumlarmnin incelenmesi: Sakin sehir Halfeti érnegi. A. Unal (Ed), Destinasyon
konulu giincel arastirmalar-II (s. 237-266) iginde. Paradigma Akademi.

Eraslan, O. (2023). Festivallerin gastronomi turizmi agisindan degerlendirilmesi: Halfeti
meyve yemekleri festivali ornegi. A. Unal & O. Celen (Ed), Destinasyon konulu giincel
arastirmalar III. (s. 35-58) iginde. Paradigma Akademi.

Ikinci, A. & Akmese, A. (2022). Kay1p kent Halfeti’nin bir bagka sakli bitkisi: Yesil giil. Biyolojik
Cesitlilik ve Koruma, 15(1), 95-102. DOI: 10.46309/biodicon.2022.1079827

Kayran, M. (2021). Sanlwrfa'nin cografi isaretli iiriinleri ve gastronomi turizmi potansiyeli. Detay
Yayincilik.

Keskin, G., & Akyol, A. (2021). Ada turizmi agisindan destinasyon gekiciligi ve destinasyon
marka kimligi 6l¢eklerinin Tiirkceye uyarlamasi. Troy Academy, 6(2), 669-696.

Kodas, B. & Ozgelik, M. (2022). Ziyaretcilerin yavas turizm motivasyonlarinin belirlenmesi:
Halfeti ornegi. GSI Journals Serie A: Advancements in Tourism Recreation and Sports
Sciences, 5(1), 58-72.

.....

kavramina iliskin algilarmin metaforlar yontemi ile belirlenmesi. Sosyal ve Begeri
Bilimler Dergisi, 10(2), 114-129.

Koroglu, 0., Yildirim, H. U., & Avcikurt, C. (2018). Kiiltiirel miras kavramina iliskin algilarm
metafor analizi yoluyla incelenmesi. Turizm Akademik Dergisi, 5(1), 98-113.

Kutlu, B. & Kog, M. C. (2021). Rekreasyonel alanlarin incelenmesi (Sanliurfa ili ornegi).
International Sport Sciences Student Studies Journal, 3(2), 21-31.

Ozogul, G. (2020). Metaforlarla sehri anlamak: On lisans ogrencilerinin Selguk’a (Izmir)
yonelik metaforik algilarmin incelenmesi. Selcuk Universitesi Sosyal Bilimler Meslek
Yiiksekokulu Dergisi, 23(1), 1-11.

Saban, A., Kogbeker, B. N., & Saban, A. (2007) “Prospective teachers’ conceptions of teaching
and learning revealed through metaphor analysis”, Learning and Instruction 17, 123-139.

Sahin, S., Tezcan, A. E., & Bekci, M. (2018). Yerli turistlerin Tiirkiye, [stanbul, turizm ve turist
rehberi ile ilgili metaforlar1. Turizm Akademik Dergisi, 5(1), 251-264.

Tas Giirsoy, 1., & Sonug, N. (2020). Turizm ve kiiltiir: lise ve iiniversite 6grencilerinin algilarina
iliskin metafor analizi. OPUS International Journal of Society Researches, 15(23), 1809-
1828.

T.C. Sanlurfa Valiligi. (2023). Doga Turizmi. http://www.sanliurfa.gov.tr/doga-turizmi

Tiirkiye Istatistik Kurumu [TUIK] (2022). 31 Aralik 2021 tarihli adrese dayali niifus kayit
sistemi (adnks) sonuglar1 illere gore il/ilce merkezleri ile belde/kdy niifuslari.
https://www.tuik.gov.tr/indir/duyuru/favori_raporlar.xlsx

549



Turizm Egitimi Alan Ogrencilerin Halfeti Destinasyonuna Yénelik Algilarinin Metafor Yoluyla Incelenmesi

Tiirkiye Kiiltiir Portali (2023). Halfeti. https://www kulturportali.gov.tr/arama/halfeti
Yildirim, A., & Simsek, H. (2016). Sosyal bilimlerde nitel arastirma yontemleri. Segkin Yayincilik.

Yilmaz, O., & Giines, G. (2013). Halfeti 6rneginde sakin sehir hareketinin peyzaj korumaya
katkisi. Peyzaj Mimarlig1 5. Kongresi, Adana, Tiirkiye.

Yurddas, M. (2019). Birecik ve Halfeti'nin (Sanhurfa) turizm potansiyeli. Avrasya Sosyal ve
Ekonomi Arastirmalar1 Dergisi. 6(6), 282-302.

550



