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Oz

Calisma 2011 genel se¢imleri Orneginde AKP ve CHP televizyon siyasal
reklamlarinda kadin sdylemi ve kadin imgelerini incelemek amaciyla tasarlanmistir.
Calismada oOncelikle siyasi partilerin parti programlart ve se¢im beyannameleri iginde
yer alan kadm sdyleminin ana temalar1 belirlenmistir. Siyasi partilerin ideolojilerini
barindiran sdylemde kadin ve kadinin 6nemi geleneksel ve modern kosullarla gelen rollerle
betimlenmektedir.  Izlenimci/betimleyici igerik analizi yontemi kullamlan calismada
kadin imgeleri ile siyasal sdylem, s6ylemin ana vurgusunu tastyip tasimadigi 6lgeginde,
iligkilendirilmistir. Segilen Srneklem ve ¢aligma birimi {izerinde yapilan analizde kadim
imgelerinin siyasal sdylemi yansitan bir karakter tasidig1 gdzlemlenmistir.

Abstract

The study is designed to examine discourse of women and images of women in
political advertisements on television of AKP and the CHP in the case analysis in 2011
general elections. In the study primarily the main theme of discourse of women in the
party programs and election declarations of political parties have been determined. In the
discourse which contain the ideology of political parties women and women’s importance
is described with roles from traditional and modern conditions. In the study in which
impressionist/descriptive content analysis method is used, images of women and political
discourse are associated in the scale of carrying or not carrying the main emphasis of
discourse. In the analysis on chosen sample and working unit it is observed that woman
images have the characteristics of reflecting the discourses of political parties.
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Giris

Siyasal iletisim, en basit tanimiyla siyasal bilgilenme yoluyla siyasal katilimi saglama
amaci tasityan bir siiregtir. Wolton’a gore (1991: 51-52) bu siireg, “siyasal aktorlerin
(parti ve/veya lider, medya profesyonelleri, kamuoyu arastirmacilar1) sdylemlerinin

miibadele edildigi bir alandir.” Sdylemlerin miibadelesinde niyet, segmen davranigini
anlamlandirmak, istenilen yonde olusturmak ya da degistirmektir.

Siyasal iletisim siirecinde siyasal aktorlerce, ikna iletisimine dayanan, yontem
ve taktikler kullanilmaktadir. Ozellikle kitle iletisim araglarmin yaygmlasmasiyla
bu taktik ve uygulamalar farkli alanlardan beslenmeye baslamistir. Bu alanlardan biri
olarak reklamciligin siyasal iletisimde varlik gdstermesi ile siyasi reklam uygulamalari
ve 1950’lerden itibaren siyasal reklam kampanyalar1 karsimiza ¢ikmaktadir. Topuz’un
(1991:179), “Amerikalilar 60’11 yillarda siyasal pazarlamanmn kurallarini saptamaya
basladilar, sonra da bu konuyu Avrupalilar ele aldi” tespiti bize, siyasal reklam
kampanyalar1 ile siyasal iletisimde yeni bir siirecin basladigin1 gostermektedir. “Siyasal
iletisimin 6zgiil bir uygulamasi olarak ortaya cikip yayginlasan siyasal reklamcilik
olgusu, genis anlamda siyasal iletisimden ve propaganda eyleminden 6nemli farkliliklar
gostermektedir” (Cankaya, 2008: 15).

Reklamciligin dogas1 geregi kitle iletisim karakteri tasiyan siyasal reklamcilik
“modern endiistriyel sistemler icinde ‘maddi bir gii¢’ haline gelen iletisim kurumlar
ve iligkileri” (Hall, 2002:107) icinde toplumsal alani tanimlama, insa etme ve siyasi
alanin ingasina yardim etme siirecinin bir par¢ast durumundadir. Calismanin kuramsal
cergevesine gore, siyasal sdylemlerin toplumsal insasinda belli bir role sahip siyasal
reklamlar1 belli bir {iretim bigiminin {iriinii olarak degerlendiren bir yaklasim temelinde
ele almak gerekmektedir. Bu baglamda siyasal sdylemin ana vurgulan etrafinda kadina
yonelik sdylemi yOnlendiren temel olgularin belirlenmesi gerekmektedir. Calismanin
varsayimina gore glinlimiizde hakim olan egemen kimlik politikalari bu olgulardan biridir.
Diinyanin doniistiigli yeni siyasi ve ekonomik yapida bireysel kimliklerimiz cinsiyet, 1rk,
din 6zelinde toplumdan soyutlanarak ele alinmakta, 6znel kimliklere vurgu yapilmaktadir.
Toplumsal yap1 ve toplumsal biitiinliikk vurgusunun 6nemsizlestigi egemen sdylemde
kadin ve kadinla ile ilgili haklar boylesi dar bir ¢ercevede islenmektedir (Erdogan, 2010).

Giliniimiizde kadin ve kadmin simgesel onemi siyasal sdyleme “firsat esitligi”,
“cinsiyet esitligi”, “bireysel haklar” “pozitif ayrimcilik” gibi kavramlarla yansimaktadhir.
Siyasal aktorlerce iiretilen siyasal sdylemler, reklam kampanyalar1 biitiinligl i¢inde
kullanilan araglarda, aracin nitelikleri ¢cer¢evesinde insa edilmektedir. Televizyon siyasal
reklamlarinda kadin, belli bir senaryo ve kurgu i¢inde birden fazla ve farkli gorsel ve isitsel
imgelemelerle temsil edilebilmektedir. Bu temsili yonlendiren sadece aracin nitelikleri ve
teknik olanaklarla gelen gorsel ve/veya isitsel solen degil icerigin barindirdigi ideolojidir.
Siyasal sdylemi belirleyen 6nemli bir kosul olarak kadinin toplumsal yap1 igindeki yeri ve
onemi siyasal aktorlerce {iretilen sdylemde belli bir bi¢gim kazanmaktadir. Bu baglamda
siyasal reklamlardaki kadin imgelerinin siyasal s6ylemi bi¢imlendiren ideolojik kosullar1
g6z ard1 etmeyen bir yaklagimla analiz edilmesi gerekmektedir.

Izlenimci/betimleyici igerik analizi yontemi ile tasarlanan calismada amag, kadin
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ve kadmin simgesel dneminin siyasal sdylem i¢inde kazandigi goriiniimiin televizyon
siyasal reklamlarindaki kadimn imgelerine yansimalarimi arastirmaktir. Bu amagla
2011 genel se¢imleri 6rneginde AKP ve CHP’nin televizyon siyasal reklamlar1 analiz
edilmistir. Calismada kadin ve kadinin simgesel 6neminin siyasal sdylem i¢inde kazandig:
gorliinlimiin tespiti amactyla oncelikle siyasi partilerin parti programlari ve 2011 se¢im
beyannameleri i¢inde yer alan kadin sdylemleri incelenmistir. Calisma birimi igine
alinan televizyon reklamlarinda yer alan kadin imgeleri analiz edilmis, kadin ve kadinin
oneminin séylemde aldig1 bigim kadin imgeleri ile iligkilendirilmistir.

Siyasal Séylemde Kadin ve Kadin imgeleri

Siyasal soylem icinde kadin ve kadinin simgesel onemi farkli vurgularla
bicimlenmistir. Tarihsel siire¢ icinde Ozellikle modernlesme ile gelen gelismeler
ve bu gelismelerin beraberinde ortaya ¢ikan ‘kadin haklar’’ kavrami kadimnla ilgili
siyasal soylemi yonlendiren gii¢lii olgular olmustur. Sancar’a gore (2009: 122) kadin
caligmalarinin akademik diinyaya girisi ile hizlanan ‘feminist tarih’ caligmalar1 kadin ve
kadin hareketlerinin Tiirk modernlesmesi siirecine ne kadar 6nemli bir katki sagladigin
bize gostermistir. Osmanli’nin son donemi ve Cumhuriyet’in kurulus donemlerinde
kadinlar tarafindan kurulmus orgiitleri, yaymlanmis gazete ve dergileri ortaya ¢ikaran
caligmalar sayesinde bu cografyada kadmlarin belli haklar i¢in 6nemli miicadeleler
verdikleri anlagilmistr.

On dokuzuncu yiizyilin hakim anlayisi-Osmanli da bundan azade degildir-
toplumlarin bekasi i¢in hem yeni kusaklarin yetistirilmesinde, hem de toplumsal kodlarin
iletilmesinde kadinlarin, annelik rolleri nedeniyle, toplumsal projelerde merkezi dneme
sahip olarak belirlenmesidir. Bu goriisler Osmanli modernlesmesinde ve daha sonra
Tirk milliyetciliginde de yerini bulmustur (Cakir, 2008). 19. yiizyil sonras1 “Osmanli
Imparatorlugu (daha sonra Tiirkiye Cumhuriyeti), Iran ve Misir, ‘kadin sorunu’nun
sadece erkekler degil, kadinlar tarafindan da tanimlandig1 ve tartigildig: yerler” (Bora,
2010: 53) olmustur. Birinci Diinya Savasi sonrasi Tiirkiye’nin de i¢inde bulundugu
cografyada milliyetcilik hareketleri yiikselmis ve modern ulus devletler ortaya ¢ikmustir.
Cumbhuriyet’le beraber kadin haklari, farkli bir boyutta tartisilmalara konu olmustur.
Yasal zeminde kadina se¢gme ve secilme hakkinin verilmesi, medeni kanunun kabulii
gibi diizenlemelerle, kamusal alanda yeni bir konum kazanan kadin i¢in aslinda sinirlar
cizilmis yeni bir 6zgiirlik alan1 agilmistir. Kadinin toplumsal katilimlari, siyasetten ve
toplumdan beklentileri artmis ancak 6zel yagamdan ve toplumdan kaynaklanan sorunlarini
siyasal aktiviteler yoluyla ifade etmesi ¢ok sinirl kalmistir.

Yasanilan sorunlar1 farkli siyasal aktivitelerle dile getirme cabasinin ilk 6rnekleri
1980’lerde varlik gostermeye baslamistir. “Kadinlarin kadin olduklari i¢in karsilastiklar
sorunlar g6z ardi ediliyor” (Arat, 2009: 628) sdylemi ile ortaya ¢ikan kadin hareketi
“feministlerin 6nderliginde yapilan eylemler ile feminist olmayan fakat kadin sorunlarina
Kemalist gelenekle devlet sinirlar1 icinde sahip ¢ikan kadinlarin olusturdugu eylemleri”
(Arat, 2009:632) kapsayan bir boyuta sahiptir. 80’lerden sonra, siyasal nitelik tasiyan
kadin hareketine paralel olarak, siyasi partiler daha ziyade popiilist bir yaklagimla, kadin
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haklar1 sdylemleri gelistirmislerdir. Kadin siyasi temsilde erkekle kiyaslandiginda her
bakimdan azinlikta kalmaktadir. Kadinlarin siyasi partiler i¢inde yoklugu -diger toplumsal
gorliniirliik alanlarindan farkli olarak- 90’1 yillarin ikinci yarisina kadar ne sag ne de
(6zellikle) sol partilerce ciddi bir sorun olarak™ algilanmamaistir. Giiniimiize kadar olan
siirecte ‘siyasi temsilin’ kadinlar agisindan 6nemi iizerinde diisliniilmesi, gegici popiilist
sdylemler iiretmenin &tesine gegememistir (Usiir, 1998: 531).

Bu gelismelerin yaninda Tiirkiye’de 1950°den itibaren baslayan ve gliniimiize kadar
artan bir bigimde devam eden, din ile politikanin birbirine gectigi bir siire¢ yasanmaktadir.
Bu siirecte din-laiklik tartigmalar1 donem donem giindeme gelmekte ve siyasi partilerin
sOylemlerinde yerini almaktadir. Din ve politika iligkisi ile gelen laiklik-din tartigmasi
laik Tiirkiye’nin genel durumunda, yaklasik son on yildir ¢cok daha 6nemli bir yer
bulmaktadir. Din politika iligkisinin bugiinde aldig1 goriiniimiin kadinla ilgili siyasal
sOyleme yansimalarini kendini ‘muhafazakar demokrat’ siyasi kimlik ile tanimlayan AKP
ve kendini ‘sol’ siyasi kimlikle tanimlayan CHP 6rneginde degerlendirdigimizde kadin
sOylemini yonlendiren 6nemli unsur olarak parti politikalar1 belirmektedir.

Tiirk kadin1 1930’larda se¢cme segilme hakkini kazanmistir. Segmen ve segilen
olarak kadinin durumunun ve konumunun siyasal partilerce ele alinmasi ise ¢ok uzun
bir zaman almistir. Cumhuriyet Halk Partisince kadinlara siyasal haklarin verilmesine
karsin kadin sorunlar1 kavrami tizerinde hi¢ durulmamistir. Cok partili siyasi hayata gegis
ve 1950-1960 yillar1 arasinda iktidar olan Demokrat Partinin parti programlari arasinda
da kadin sorunlar1 yer almamistir. 1960-1980 arasinda dénemin siyasi partilerinin gerek
parti programlarinda gerekse se¢im bildirgelerinde kadinin aile ve toplum igindeki rolii
bakimindan hemen hemen ayni ¢izgiyi izledikleri gozlemlenebilmektedir (Tokgdz, 1994:
101). 1983’ten itibaren ise siyasi partiler farkli popiilist kadin sdylemleri gelistirerek
kadininsimgesel nemi ve roliine yeni kimlik kazandirma ¢abasina girmiglerdir. 1987 genel
secimlerinden itibaren siyasi partilerin kadin sdylemleri siyasal reklam kampanyalarinda
yer almaya basglamistir. 1987 ve 1991 genel secimlerinde yayinlanan gazete siyasal
reklamlarini inceleyen Tokgdz (2010: 374) “1987 ve 1991 genel secimlerinde hemen
hemen her siyasi parti, es ve anne olarak kadinin ailesinin ge¢im sikintisini hafifletmek
icin kendine gore yollar aramaktadir” tespitinde bulunmustur.

Gecgmis yillarda sag ve muhafazakar siyasi partilerin kadin sdylemleri, partilerin
ideolojilerine de paralel olarak, daha ¢ok kadinin 6zel alan igerisinde ‘es’ ve ‘anne’
kimliklerini 6n planda tutan, kamusal alanda ‘calisan kadin’ imgesini disarida birakmasa
da kadini geleneksel rolleri ¢ergevesinde ele alan bir 6zellik gostermektedir (Terkan, 2010:
126). AKP parti programi ve 2011 se¢im beyannamesi incelendiginde sag-muhatazakar
kadin sdyleminin belli agilardan siireklilik gosterdigini sdylemek miimkiindiir. 2002 genel
secimlerinin sonucunda iktidara gelen AKP’nin “temel se¢gmen kitlesi Avrupa Birligine
katilma umudunu destekleyen Islami burjuva tabakasidir. Avrupa’ya entegrasyona acik
bir parti olan AKP, ekonomik ve politik taleplere cevap vermenin yaninda islamcilarin
Avrupa’ya entegrasyonu konusundaki sorunlara da ¢oziimler iiretmistir” (Arat, 2010:
87). AKP din-siyaset, din-devlet, gelenek-modernlik, devlet-toplum-birey iliskisindeki
gerilimi ¢6zmeye ¢alisirken dine “siyasal yasami belirlemek degil, insan merkezli bir
politikay1 dindar bir yasamin ahlaki degerleriyle bagdastirmak” (Doganay, 2007: 72)
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roliinii vermektedir. Bu partinin kadin sdylemine kadin ve kadin haklarimi bireysel haklar
cercevesinde ele alan bir egilimle yansimaktadir. Toplumsal konumuyla, 6zellikle anne
olarak, 6nemsenen kadin ge¢mis yillara nazaran bireysel haklari ile daha yogun bir sekilde
tanimlanmaktadir.

Kendini ‘sol’ siyasi kimlikle tanimlayan CHP ise daha ¢ok laiklik ve demokrasi
kavramlart etrafinda kadin sdylemleri iiretmektedir. Cumhuriyet ideolojinin yarattig
okumus/meslek sahibi/calisan kadin1 goriiniir kilmaya ¢alisirken, Kemalist reformlarin
kadinlar1 var ettigi yoniindeki sdylemler ve 1923’lerin devlet feminizmi igerisinde
tanimlanan kadin sdylemi yeniden iretilmektedir (Terkan, 2010: 133). 2011 genel
secimleri kapsaminda CHP parti programinda benzer vurgular devam etmektedir. Se¢im
beyannamesinde ise kadin ve kadin haklar1 somut projeler i¢inde ve daha somut ifadelerle
yer bulmaktadir.

Giliniimiize kadar olan siiregte geleneksel kadin rollerini iceren kadin imgeleri
ve bunun yaninda modern kadin imgeleri siyasal sdylemde {iretilmektedir. Siyasal
kampanyalar ve siyasal reklamlar kadinin siyasal yasamdaki ger¢ek durumunun
belirlenmesi ve betimlenmesinde yardimci olmaktadir. Siyasal reklamda anlamin
olusumu, yapilanmasi ve tiiketimi, gercekligin yeniden iiretimi baglaminda, ‘imgesel
anlamlandirma’ niteligi gostermektedir. Siyasal sdylem belli imgeler halinde izleyici/
okuyucu/dinleyici konumu ile ¢er¢evelendirilen segmene sunulmaktadir. Siyasi partilerin
kadin soylemleri, kadinin simgesel 6nemine bakis acilari, siyasal reklamlardaki kadin
imgelerinde viicut bulmaktadir. 2011 genel secimleri Orneginde sdylemin siyasal
reklamlarda kadin imgelerine nasil ve ne diizeyde yansidig1 ¢aligmanin analiz boliimiinde
ortaya konulacaktir.

Yontem

Calismada 2011 genel secimleri 6rneginde AKP ve CHP’nin televizyon siyasi
reklamlar1 incelenmistir. Mecliste temsil edilen partilerden AKP ve CHP’nin se¢ilme
nedeni bu iki partinin oy oranlari ile iktidar ve muhalefet partilerini temsil etmeleridir.
Calismada televizyon reklamlarinin konu edilmesinde ise, bir reklam araci olarak
televizyonun fiziksel olarak insanlara ulasma olanagmnin yiiksek olmasi, hareketli
gorlintii ve sesin ayni anda iletilmesi olanagini saglamasi ve bu 6zelligi sayesinde izleyici
iizerinde daha yogun bir etki birakmasi1 gibi faktorler yonlendirici olmustur. Gegmis
secim donemlerine kiyasla, 2011 genel se¢imlerinde televizyon reklamlarinin ¢ok yogun
yer almasi, siyasal reklam araci olarak televizyonun secilmesini yonlendiren diger dnemli
faktor olmustur.

Siyasi partilerin kadin sdylemi ve kadin imgelerini Glgiimleme olanagi veren
televizyon reklam filmleri ¢aligsma birimi i¢ine alinmistir. Reklamlar izlenimci/betimleyici
icerik analizi yontemi ile analiz edilmistir. “Igerik analizi niceliksel ya da niteliksel
olabilir. Cogunlukla ise igerik analizi her bir yaklasimin sahip oldugu olanaklardan
faydalanmak i¢in her iki tasarimin bir karigimidir. (Graber, 2004: 53). Gorsel-isitsel medya
icerik analizi, kelimelerin ve goriintiiniin birlesimi olan iletiler i¢cerdigi i¢in, kodlamanin
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daha zor oldugu bir alandir. “Kelimeler genellikle goriintiiniin anlamimni etkilemekte ve
goriintii, kelimelerin anlamini degistirmektedir. Ayn1 zamanda soz; ciimle, kelime, ses
gibi birimler igererek daha karisik bir yap1 igermektedir (Graber, 2004: 58). Arastirmanin
nicel tasarimi i¢in, televizyon reklamlarinin temel niteliklerinin metin, ses, goriintii ve
konu oldugu ger¢eginden hareketle, kadin imgelerinin bu ana bagliklara hangi baglamda
konu edildikleri iizerinden kodlama kategorisi gelistirilmistir. Bu kategori gelistirirken
Demokrasinin Yeniden Yapilandirilmasi Tartigmalar1 Baglaminda 2011 Milletvekili Genel
Secimleri ve Medya, (Ankara Universitesi, 2012) adl1 ¢alismada yer alan kategorilerden
faydalanilmistir. Bunun yaninda, ¢alisma birimi i¢ine giren reklamlar incelenmis ve
birimleri tanimlama yoluna gidilmistir.

Siyasal sdylemin kadin imgelerini dl¢iimleme olanagi veren gostergelere kategori
icinde yer verilmistir. Aile i¢i konum, egitim ve is alan1 siyasal sdylemde 6ne ¢ikmakta,
kadin sorunlar1 ve haklar1 “firsat esitligi”, “cinsiyet esitligi”, “bireysel haklar” “pozitif
ayrimcilik” gibi kavramlarla siyasal sdylem icinde betimlenmektedir. Reklamin sorun
(konu), metin, goriintii ve ses 6gelerinden yola ¢ikilarak sdylemde 6ne ¢ikan temalar/
kavramlar reklamlardaki kadin imgeleri ile iliskilendirilmistir. Kadin se¢gmene yonelik
mesajlarin neler oldugu, mesajlarin nasil ve ne sekilde verilmek istenildigi, sorun ve
adayin imgesi ayrimi yapilarak, degerlendirilmistir. Nicelik igerik ¢ozliimlemesi ile
birlikte, reklamin ana temasini betimlemek ve temanin imgeledigi psikolojik 6zellikler,
inanglar ve liderin politik stratejilerine yonelik nerilerde bulunmak i¢in betimleyici ve
izlenimci (Gans, 1979) bir ¢éziimlemeye gidilmistir.

AKP televizyon siyasal reklamlarinda kadin sdylemi ve kadin imgelerinin
gbzlemlenebilecegi 10 tane televizyon reklami tespit edilmistir. Bu reklamlardan dokuzu
“Hayaldi Gergek Oldu” slogani ile hazirlanan ekonomi, egitim, toplu tasima, yol, konut,
saglik gibi sektorler ve meslek edindirme konusunda yapilan diizenlemelerle ilgilidir.
Diger reklam ise “Aym1 Yoldan Gegmisiz Biz” sarkisiyla cingil reklam filmidir. 5 reklam
filmi kadin sdylemi ve kadin imgeleri agisindan stireklilik niteligi gdsteren unsurlari tespit
etmek amaciyla calisma birimi icine alinmistir. CHP televizyon siyasal reklamlarinda
kadin sdylemi ve kadin imgelerinin gdzlemlenebilecegi 3 tane televizyon reklami
tespit edilmistir. Bunlar “Tiirkiye Rahat Bir Nefes Alacak Herkes Icin CHP” sloganiyla
hazirlanan “Emeklilik Reformu ve Intibak Yasas1” ve “Aile Sigortas1” projeleri ile ilgili
reklamalar ve “Gengler” i konu alan reklam filmidir. 2 reklam filmi, ¢alismanin amaci ve
kapsami dahilinde ¢aligsma birimi i¢ine alinmistir. Sistematik icerik ¢éziimlemesi yontemi
kullanilmamistir. Bunda arastirmaya konu olan reklam sayisinin 7 ile sinirlandirilmasi ve
omeklem i¢ine alian siyasi partilerin siyasi kampanya boyunca dogrudan kadimi konu
alan televizyon reklami kullanmamis olmalart etkili olmustur.

Verilere Ulasma

AKP’nin reklam filmlerine 2011 genel se¢imlerinde siyasi partinin reklam
kampanyasini hazirlayan Arter Reklam Ajansinin internet sitesinden ulasilmistir. Internet
sitesi lizerinden, “Hayaldi Ger¢ek Oldu” slogani ile “Bolu Tiineli”, “Hizli Tren”, “Duble
Yol”, “Hava Yolu”, “Karadeniz Sahil Yolu”, “TOKI”, “Saglikta Déoniisiim”, “Egitim
Reformlari, “Kirsal Katilimer Yatirimlar1”, “Sosyal Destek Programlar1”, “Ekonomik
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Dontigiim”, konularini isleyen reklam filmlerinin yaninda, “Tiirkiye Hazir Hedef 2023”
sloganiyla parti Genel Baskan1 Recep Tayyip ERDOGAN’1n yer aldig1 reklam filmleri ve
“Ayn1 Yoldan Ge¢misiz Biz” sarkistyla cingil reklam filmi olmak iizere toplamda 24 adet
reklam filmine ulasilmistir.

CHP’nin 2011 genel se¢imlerinde kullandig: televizyon reklam filmlerine partinin
resmi internet sitesinden ulasilmistir. Internet sitesi {izerinden, “Tiirkiye Rahat Bir Nefes
Alacak Herkes I¢in CHP” sloganiyla; “Emeklilik Reformu ve intibak Yasas1”, “Cocuk
Biitgesi”, “Aile Sigortas1” projeleri ile “Is¢i ve Sendikal Haklar”, “Cift¢i ve Mazot Fiyati
Indirimi” ve “Gengler” i konu alan reklam filmlerinin yanmda “Oyunu Kullan Giiciinii
Goster”, “Ben Kemal KILICDAROGLU” ana basliklar ile toplamda 8 adet reklam
filmine ulagilmistir.

AKP Televizyon Siyasal Reklamlarinda Kadin Séylemi ve Kadin imgeleri

Incelenen televizyon reklamlarinda sirasiyla; “ekonomik refah”, “saglik”, “sosyal
destek” ve “ulagim” sorunlarinin (konularinin) islenildigi tespit edilmistir. Reklamlarda
sorun; “paradan alt1 sifirin atilmasi”, “saglikta doniisiim uygulamalar1”, “sosyal destek
programlar1”, “hava yollarina yonelik calismalar” ve “hizli tren uygulamasi” gibi AKP
tarafindan yiiriitiilen calismalar ile iliskilendirilmistir. Sorunun islenilme bi¢iminde
‘pozitif reklamcilik’ 6ne ¢ikmaktadir. Reklamlarda, dis sesin okudugu metin ve adayin
(AKP genel baskani) son karede ekrana diisen goriintiisii gostergeleriyle, sorun- parti ve

sorun-aday iligkilendirilmesi bulgulanmaistir.

Orneklem ve calisma birim i¢inde yer alan reklam filmlerinde, ana temaya konu
olan kisilere ait isim ve meslek bilgileri (alt yazi olarak) verilmistir. Kadin imgelerinin
siyasal sdylemle iligkilendirilmesi baglaminda yapilan anlamlandirmalar bu verilerle
desteklenmistir. 2011 genel secimlerinde AKP’nin siyasi reklam kampanyasini hazirlayan
Arter Ajans Baskani Erol OLCAK’1n ifadesine gore “hayaldi ger¢ek oldu sloganiyla”
hazirlanan reklam filmlerinde “kurgusuz, gercek kisiler ve gercek olaylar” (ntvmsnbc,
2013) kullanilmistir. Bu bilgi (reklamdaki kurgu gerce§ini yadsiyan bir ¢oziimleme
yapilabilecegi anlamina gelmemekle beraber), verilerin gercekligi konusunda 6nemli bir
gosterge niteligindedir.

“Paradan sifirin atilmasi” ve “saglikta donlisim” uygulamalarmin anlatildig
reklam filmlerinde (alt yazi1 olarak belirtilen ev hanimi bilgisinin disinda) kadinin
toplumsal konumuna dair iligskisel anlamlar kurmamizi saglayan herhangi bir gosterge
bulunmamaktadir. “Sosyal destek” programlarinin anlatildigi reklam filminde kullanilan
kadin ev hanimi ve annedir. Profesyonel bir meslek tanimlamasi ile is hayatinda olmasa
da meslek sahibi olma ve aile ekonomisine katkida bulunma ile iliskilendirilmistir. “Hava
Yolu” reklam filminde egitim almis ve meslek sahibi bir kadin kullanilmis ancak kadin
is hayatina dahil olma ve is hayatinda sorunlar gibi konularla iligskilendirilmemistir. Buna
karsin, reklam metninde “ucakla seyahat edebilmenin ona sagladig1 en biiyiik avantaj
ailesinin yanina daha kisa siirede gidebilmesi” vurgusu ile kadinin aile i¢indeki konumuna
atifta bulunulmustur.
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“Hizli Tren” reklam filminde emekli ve orta yas listli kadin kullanilmigtir. Kadin
aile i¢i konumu ile imgelenmemistir. Reklam metninde gecen “sik sik oglumu gérmeye
giderim” ifadesi ve seyahatin sonunda kiiciik bir kiz ¢ocuguna sarilma sahnesi gibi
yorumlayanlar ise kadinin aile i¢ci konumuna atifta bulunulmaktadir.

Reklamlardakadininailei¢indekikonumuiizerineyapilanvurgular, partiprograminda
yer alan kadin sdylemi ile paralellik gdstermektedir. AKP parti programinda “Sosyal
Politikalar” baslhiginin “Kadin” alt bashiginda “kadinlar sadece toplumumuzun yarisini
olusturduklar i¢in degil, her seyden once birey ve saglikli nesillerin yetistirilmesinde
birinci derecede etkin olduklar i¢in, yillarin thmali sonucu biriken her tiirlii sorunlariyla
ilgilenilmesi, partimizin oncelik verdigi bir konudur” denilmektedir. Kadin bir birey
ve anne olarak Onemsenmektedir. Ancak bu sdylem kadmn kimliginin siyasal parti
tarafindan nasil tanimlandigin1 anlamlandirmak i¢in olduk¢a belirsizlik tasimaktadir.
Benzeri belirsizlik kadin haklar1 ve sorunlarina yonelik sdylemde de goriilmektedir.
Parti politikasinda kadina yonelik “firsat esitligi” s6ylemini kullanan AKP, 2011 se¢im
beyannamesinde “cinsiyet esitligi”nden s6z etmektedir. “Gli¢lii insan, gii¢lii aile, giiclii
toplum anlayis1 i¢in cinsiyet esitligi konusunda hukuki diizenlemeler kadar bir zihniyet
doniisiimiine ihtiya¢ duyuldugu” vurgusu ile sosyal engelleri kaldirmak i¢in harekete
gecildigi sdylenilmektedir. Kadina, cinsiyet esitligi ¢cer¢evesinden mi yoksa firsat esitligi
cercevesinden mi bakildig1 konusunda da bir belirsizlik oldugu goriilmektedir.

Reklamlarda kadin is hayati, is hayatina dahil olma ve sorunlar, egitim hayati,
egitim hayatina dahil olma ve sorunlar, siyasal temsil siireglerine katilma gibi konularla
dogrudan iliskilendirilmemistir. Kadin toplumsal baglam i¢inde vardir ama toplumsal
sOylemden uzak bir 6znedir. Kadinin siyasi, ekonomik ve kiiltiirel yapidan kaynaklanan
bireysel hak ve sorunlarina vurgu yapilmamaktadir. Kadin, siyasi yapinin bir pargasi
olarak siyasi yapiy1 bicimlendiren degil, bazi sdylemlerle siyasi yapiya kismi olarak
kazandirilmak istenilen bir kesim olarak goriilmektedir.

Buna karsin kendi isini kendisi yapan, algisi, becerisi oldukg¢a giiclii, erkege ya da
bir bagkasiin yardimina bagimli olmayan kadin imgeleri kullanilmistir. Bunlarin yan
sira, kadinin ¢cogunlukla kamusal alan1 ifade eden mekanlarda goriintiilenmesi, AKP nin
2011 sec¢im beyannamesinde yer alan “Giiglii Toplum” baslig1 ve bu baslik i¢cinde yer
alan hedeflerle ortiigmektedir. Beyannamede 2023’teki giiclii toplum hedefleri i¢inde
“kadinlarimizin haklari, refahi, sosyal hayatta karsilastig1 engellerin ortadan kaldirilmasi
vazgecilmezdir” denilmektedir.

Reklamlarda sade ve durukadin yiizleri kullanilmistir. Fazla gdsterisli olmayan kadin
bedeni standart fiziki yapiya sahiptir. Giinliik sadelik i¢inde giyinen kadin imgelerinden
ikisi bagortiisti kullanmaktadir. “Saglikta Doniisiim” reklam filminde bagortiisii kullanan
kadin, orta gelir durumuna uygun ve bu uygunlukla modern olarak nitelenebilecek giyim
tarzina sahiptir. “Sosyal Destek Programlar1” reklam filminde ise kadin kdy yasamina
uygun kiyafet ve basortiisii kullanmistir. Beden araciligiyla ifadelenen sozsiiz iletisim
unsurlar1 ve kiyafet yorumlayanlaria bakildiginda kadinin, geleneksel degerlere uygun
hareket etme kaygisiyla imgelendigi gdzlemlenmektedir.
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CHP Televizyon Siyasal Reklamlarinda Kadin Séylemi ve Kadin imgeleri

Incelenen televizyon reklam filmlerinden biri gengleri hedef almistir. Reklamda
iktidar partisinin yanhs ya da eksik uygulamalar1 ve yasaklar sorunu islenmektedir.
Ikinci reklam siyasi partinin 2011 genel se¢iminde gelistirdigi “Aile Sigortas1 Projesini”
tanitma amacini tasimaktadir ve gecim sikintis1 sorununu islemektedir. Reklamlarin
ana temasinda vurgulanan sorunun islenilme bi¢iminde ‘negatif reklamcilik’ Gne
cikmaktadir. Reklamlarda islenen sorunla parti ve aday iliskilendirilmekte ve rakip parti
suclanmaktadir. Bu ise siyasi partinin ideolojik sOylemi dogrultusunda reklamin ana
temasinin bigimlendigini gostermektedir. Bu ¢ikarimi, reklamlarda dis ses olarak adayin
(CHP genel bagkani) sesinin kullanilmasindan, dis sesin okudugu metinden ve reklamin
son karesinde adayin ekrana diisen goriintiisiinden yola ¢ikarak yapabilmekteyiz.

“Genglik” reklam filminde, yasaklar-yanlis ve eksik uygulamalar ana temasi
iizerine kurulu reklam metnini seslendirmeleri agisindan, iki temel kadin imgesi one
cikmaktadir. Bunlardan ilki, bir kafenin ya da pastanenin bah¢esinde oturmus bilgisayarini
kullanmaktadir. Diger geng kadin ise elinde kitaplar1 ile sokaktadir ve iiniversite 68rencisi
genci temsil etmektedir. Bu ana figiirler ve bunlarin disinda yer alan ii¢ kadin egitim
ve teknoloji imgeleriyle kamusal alan i¢inde ekrana yansimaktadir. Kadin imgelerinin
toplumsal konumunun tespit ya da tahmin edilmesini saglayan gostergeler kitap, bilgisayar
gibi objeler ve reklam filminde kullanilan mekanlardir. Obje ve mekandan yola ¢ikilarak
kadin imgelerinden birinin iiniversite 6grencisi oldugu ¢ok rahat anlasilirken diger kadin
imgesinin toplumsal konumu net bir sekilde tespit edilememektedir. Gostergelerden yola
cikildiginda ilk kadin imgesinin 6grenci ya da calisan kadin olma ihtimali yiiksektir.
Reklamda kadinin yas1 6n plana ¢ikmaktadir. Neden geng kadinlar kullanilmistir sorusuna
cevap ise se¢im bildirisinde bulunabilir. 2011 sec¢im bildirisinde “sosyal adalet i¢in sosyal
politikalarin 6zellikle yonlendirilecegi toplumsal kesimler kadinlar, ¢ocuklar, gencler,
emekliler, engelliler ve yaslilar” olarak tanimlanmaktadir.

Kadin kamusal alanda konumlandirilmasina karsin toplumsal ve fiziki baskidan
ziyade iktidar baskisindan yakinan bir imgedir. Var olan olanaklardan, yasaklar ya da
yanlis uygulamalar nedeniyle esit ve adil bir sekilde yararlanamayan kadin imgesi,
parti programina kismen paralellik gostermektedir. 2011 se¢im bildirgesinde kendisini;
ozgirliikkcti, esitlik¢i, dayanismact ve cogulcu diye tanimlayan CHP’nin bildiride
kullandig1 “6zgiir insan i¢in” ana sloganini destekleyen bir reklam vurgusu ve kadin
imgelemi goriilmektedir. Ancak reklamda kadinin toplumsal, siyasal ve ekonomik
yapidan kaynaklanan bireysel hak ve sorunlarindan ziyade ‘iktidarin yanlis ya da eksik
uygulamalarinin dogurdugu sorunlar’ ana temasi ile reklamda yer almasi, partinin bu
konuda etkin bir algilama ve ¢alisma i¢inde olmadiginin bir gostergesidir.

“Aile Sigortas1 Projesi” reklam filminde kadin aile i¢i konum ve sorumluluklar
ile iliskilendirilmistir. Aile sigortasi clizdaniyla kadinin veznede islem yaptirmasi, siyasi
partinin proje kapsaminda vadettigi paranin kadin tarafindan idare edildigi (edilebilecegi)
anlamina varmamiza yol agmaktadir. Kadin belli bir meslege ve belli bir gelire sahip
olmamasina karsin aile i¢inde paranin kontroliinde dogrudan kararlar alabilen bir fert
konumundadir. Ya da baska bir iligkilendirme ile CHP’nin aile sigortasi projesi ile bu

Say1 41 /Giiz 2015 m 285



Deniz Akin

giice ulasacak olan bir imgedir. Reklamda sorunla iliskilendirilen kitle ve kitlenin yasam
bi¢imine dair yorumlayanlara baktigimizda, hem reklamin ana temasi olan proje hem de
bu projenin tanitiminda kullanilan kadin imgelerinin, toplumsal bir soruna (gelir dagilimi)
parti ideolojisine paralel gelistirilmis ¢6ziim Onerileri karakteri tasidigin1 goérmekteyiz.
Bu oOneri, kadinin aile i¢i konumunu geleneksel degerler i¢inde almakta ancak kadina
paray1 kontrol etme (ailesi adma) giicii vererek belli toplumsal esitsizliklerden ve
baskilardan korumay1 igermektedir. CHP’nin sec¢im bildirgesinin “Gti¢lii Kadin Giiglii
Toplum” alt baglhiginda yer alan “kadinin ailedeki ve toplumdaki roliiniin giiclenmesi en
biiyiik hedefimizdir. Aile sigortas1 kapsamindaki destekleri dogrudan kadina verecek,
her ay dogrudan kadinin hesabina yatiracagiz” sdylemi yer almaktadir. Reklamdaki tiim
yorumlayanlar bu sdylemle ortiismektedir.

Hem se¢im bildirgesinde hem de parti programinda kadin-erkek esitligini cinsiyet
esitligi icinde degerlendiren ve firsat esitligi olarak goérmedigini vurgulayan CHP’nin
parti programinda, “CHP’nin Yeniden Yapilandirilmasi-Cagdas Tiirkiye’nin Degisim
Programi” ana bashiginin “Onceliklerimiz” alt bashiginda cinsiyet esitliginin bir dncelik
oldugubelirtilmistir. Cinsiyet esitligi onceligi su sekilde agiklanmistir, “kadinin yonetimde,
siyasette, calisma yagaminda, egitimde, hukukta, evrensel hak ve 6zgiirliiklerde ve diger
tiim alanlarda erkeklerle esit haklara ve olanaklara sahip oldugu, her tiirlii toplumsal
ve fiziki baskidan uzak, 6zgiirce yasadigi toplumdur.” Ayni zamanda bunu saglamak
icin gerektiginde kadin lehine pozitif ayrimcilik yapan yapisal diizenlemeden de sz
edilmektedir. Genglik reklam filminde cinsiyet esitligini goriintii ve konu baglaminda
cikarsayabilmekteyiz. Metinde ise firsat esitligine vurgu yapilmistir. “Yasaklar” ana
baslig ile egitim, YOK-OSYM, is gibi kavramlarla iliskilendirilerek, iktidar partisine
yandas bir kitle vurgusu lizerinden firsat esitsizligine atifta bulunulmustur. Ancak metnin
icerigini olusturan konunun (ve konunun iliskilendirildigi kavramlarin) hem kadin hem
de erkek tarafindan ifadelendirilmesi ayn1 zamanda mekén, kiyafet, beden baglaminda
ekranda yer alan gorintiiler, cinsiyet esitligi vurgusundan uzak olunmadigi sonucuna
gotiirmektedir. “Aile Sigortasi Projesi” reklam filminde ise erkekle esit hak ve olanaklara
sahip olmak, proje kapsaminda kadina 6denecek olan para ile imgelenmis ancak siyasette,
caligma yasaminda, egitimde ve diger alanlarda esit haklara sahip olmaya hicbir vurgu
yapilmamistir. Kadin imgelerinden yola ¢ikilarak kadinin siyasi yapiyr bi¢imlendiren
degil, baz1 sdylemlerle siyasi yapiya kismi olarak kazandirilmak istenilen bir kesim
olarak goriildiigli soylenebilmektedir.

Kadin laiklik ve ¢agdaslik 6l¢eginde belli baskilardan kurtulmus ya da kurtulmasi
gereken ve bdylece 6zgiir insana ulasma ile 6zdeslestirilen cinsel bir kimliktir. Sade ve
duru ytiizlere sahip kadinlar fazla gosterisli olmayan ve standart bir fiziki yapiya sahiptir.
“Genglik” reklam filminde, beden araciligiyla ifadelenen s6zsiiz iletisim unsurlar1 ve
kiyafet yorumlayanlarina baktigimizda kadinin geleneksel degerlere uygun hareket etme
kaygisiyla imgelenmedigi gozlemlenmektedir. “Aile Sigortasi Projesi” reklam filminde
ise kiyafet ve sOzsiiz iletisim unsurlar1 yorumlayanlari ile ayn1 sonuca ulagamamaktayiz.
Geleneksel degerlerin siirdiigii bir aile ve yasam bic¢imi i¢inde konumlandirilan kadin
imgesinin 6znel karakterini saptamamizi saglayan bir bagka yorumlayan ise bagortiistidiir.
Bagortiilii kadin imgesi CHP’nin farkli segcmen kitlelerine ulagsma egilimini ima
etmektedir. Ancak bagortiisliniin baglanma seklinin (kadinin boynunu kapatmayacak
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sekilde arkadan baglanmigtir) giiniimiizde daha yaygin olan ve tabiri caizse moda haline
gelen uygulamadan uzak olmasi, partinin basortiisiine bakis agisimi farkli bir zemine
tasimaktadir.

Sonu¢ ve Degerlendirme

AKP ve CHP’nin parti programlar1 ve 2011 se¢im beyannamelerinde kadin “temel
haklar ve ozgiirliikler”, “toplumsal hayat”, “is hayat1”, “siyasi hayat” gibi basliklar
icinde, ya alt basliklar seklinde ya da genel agiklamalara ek olarak daha ayricalikli
ifadelerle, yer bulmaktadir. AKP “kadin hem toplumsal hayatin hem de gelecegi insa eden
ailenin, ¢ocuklarimizin ve genclerimizin merkez unsurudur” vurgusuyla kadin kimligini
geleneksel yapiy1 yansitan toplumsal konumu 6ne ¢ikaran bir séylemle tanimlamaktadir.
Bunun yaninda giiglii aile, giiclii toplum i¢in cinsiyet esitligi konusunda hukuki ve sosyal
diizenlemeleri zorunlu gorerek kadinin durum ve konumunu modern yasamla gelen
kosullara hazirlamaktadir. CHP “her tiirlii fiziki ve toplumsal baskidan uzak kadinin
Ozgiirce yasadigi toplum” sdylemi ile kadin haklar1 ve sorunlarini kadin ve erkek esitligi
vurgusuyla iliskilendirmekte ve modern kadin kimligini 6ne ¢ikarmaktadir. Ayn1 zamanda
“kadinin ailedeki ve toplumdaki roliiniin giiglenmesi en biiyiik hedefimizdir” s0ylemiyle
kadin1 aile i¢i konumuyla ele alan politikalar da gelistirmektedir.

2011 genel se¢imlerinde kullanilan AKP ve CHP televizyon siyasi reklamlari
incelendiginde reklam filmlerinin dogrudan kadina ve kadin sorunlarina yonelmedigi
gorlilmektedir. Kendini ‘muhafazakar demokrat’ siyasi kimlik ile tanimlayan AKP’nin
“2023 Siyasi Vizyon” metninde “biiyiik oranla Miislimanlarin yasadigi bir iilkede
demokrasi tecriibesinin gelismesinde ve bolgesinde 6rneklik olusturmasinda muhafazakar
demokrat anlayisin ciddi katkis1 bulunmaktadir” (AK Parti, 2013) ifadesi yer almaktadir.
Ayn1 zamanda metinde gecen “muhafazakarligin geleneksel yapiy1 totaliter devrimci
miidahalelere kars1 koruyan ve tarihi kazanimlar1 gelecege yansitmaya calisan potansiyeli
onemlidir” ifadesi, siyasi partinin muhafazakarligi nasil tanimladigini agiklamaktadir.
AKP’nin dini motiflerle siyaset yapmasina karsin ayni yogunlugun siyasi reklamlarda
goriildiiglinii sdylemek ¢ok gligtiir. Buna karsin AKP’ nin muhafazakar ideolojisi kadin
sOylemi ve imgelerine yansimaktadir. “Ekonomik refah”, “saglik”, “sosyal destek” ve
“ulagim” konularinda AKP’nin yiiriittigii yenilik ¢aligmalartyla iliskilendirilen kadin
imgelerinde aile i¢i konuma vurgu yapilmistir. Reklamlarda kadin geleneksel yapidan
kaynaklanan rollerden ¢ok uzaklagmadan imgelenirken kadinin simgesel 6nemi modern
yasam kosullar1 ile iligkilendirilerek vurgulanmaktadir. Farkli yas, egitim ve gelir
durumunu temsil eden kadin imgeleri egitim alaninda, ¢alisma ve siyasi hayatta kadinin
toplumsal goriiniirliigiinii yansitmaktan uzaktir.

2011 genel se¢ciminde CHP’nin tiim se¢im kampanyasi siiresince, gecmis yillara
nazaran, daha somut ifadeler ve sdylemler ile birlikte ger¢ek yasamda dogrudan karsiligini
bulan projeler gelistirdigi sOylenebilmektedir. Aile sigortasi, emeklilik reformu ve intibak
yasasi, ¢ocuk biitgesi gibi projeler akilda kalmistir. Gegmis yillarda yiiriitiilen siyasal
reklam kampanyalar1 gbézden gegirildiginde karsimiza ¢ikan (partinin siyasal ideolojisi
ve kimligine paralel olarak) cagdaslik, laiklik, cumhuriyete sahip ¢ikma sdylemleri
icinde kamusal alanda konumlandirilan kadin imgesi, incelenen reklam filmlerinde de
gozlemlenmektedir. Daha somut sdylemler iiretme ¢abasi kadin imgesine de yansimustir.
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Laiklik, cagdaslik gibi soyut kavramlara deginmeden ama bunlar etrafinda kadinin
simgesel onemine vurgu yapilmistir. Aile sigortasi projesini tanitma amacini tastyan
reklam filminde yer alan kadin imgesi ile gengleri hedef alan reklam filminde yer alan
kadin imgeleri, kadin1 geleneksel degerler i¢inde konumlandirma bi¢imi agisindan,
stireklilik niteligi gdsteren unsurlar tasimamaktadir. Her iki reklam filminin kitlesinin
ve ana temasmin farkli olmasi kadin imgelerinin insasina yon veren énemli etkenler
olarak degerlendirilmelidir. Buna karsin CHP’nin geleneksel olana kars1 siyasal bir tavir
belirleme ve net bir sdylem gelistirme konusunda yetersiz kaldigini ve popiilist sdylemler
gelistirme egilimi gosterdigini de sdylemek miimkiindiir.

Caligmasinin kapsamiiginde elde edilen bulgular gercevesinde; ge¢mis yillardakadin
adina {retilen sdylemlerin ve imgelerin 2011 genel se¢imlerinde de belli bir devamlilik
gosterdigini soylemek miimkiindiir. Erkek egemen toplumsal yapida iiretilen siyasi
sOyleme konu olan kadin siyasal eylemlerin gii¢lii bir 6znesi olarak goriilmemektedir. Bir
se¢men olarak algilanan kadina, parti ideolojileri dogrultusunda mesajlar iletilmektedir.
Kadin geleneksel yapiy1 barindiran rolleri ile dnemsenmis ancak kadina modern kimlikler
kazandirma arzusundan geri durulmamistir. Tokgdz’iin (1994) deyimiyle kadinin
geleneksel ve modern kimlikleri birbirine eklemlenmistir. Kadin belli kimlik politikalari
ile gelen sdylemle ‘birey’ olarak onemsenmis diger yandan kadin ve kadin haklar1 ‘kadin
erkek esitligi’ gibi basit bir sdylem i¢inde islenmeye devam edilmistir. Siyasal partilerin
kadin haklarina karst temel bakis agilarinin bulunmadigi, bu konuda giiclii ve tutarh
sOylemler gelistirmedikleri soylemek miimkiindiir.
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