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Yerli Turistlerin Kiiltiirel Deneyimleri ve Kiiltirel Katihmlarmn Kiiltiirel Baghhklar Uzerine
Etkileri: Kastamonu Ornegi

Gokce ODACIY, Kutay OKTAY?

Oz

Turizm destinasyonlart agisindan tarih ve kiiltiir 6nemli bir unsurdur. Giinlimiizde degisen turizm anlayis1 ve teknolojik gelismeler, insanlarin
turizme bakiginda bazi degisimlere yol agmistir. Bu anlayista, dinlenme, eglence, gosteris, moda ve yeme-igme unsurlarin 6n plana ¢iktigi
goriilmektedir. Ancak buna ragmen kiiltiir turizmi halen ¢ok daha fazla ilgi gérmeye devam etmektedir. Kiiltiir turizmi sayesinde ilgili bireyler
kendinden 6nceki yasantilar1 gozlemleme ve deneyimleme imkani saglamaktadirlar. Boylelikle kiiltiirleraras: iletisim etkin ve verimli sekilde
saglanmis olmaktadir. Kastamonu ili kiiltiirel ¢ekicilikler agisindan oldukg¢a zengin olmasi yani sira ¢esitli kiiltiirel degerleri bir arada sunmaktadir.
Dolayisiyla bu makalede de Kastamonu’nun tarihi ve kiiltiirel alanlarin1 ziyaret eden yerli turistlerin kiiltiirel deneyimleri ve kiiltiirel katilimlar1
arasindaki iliskisi ve kiiltiirel bagliliklar1 tizerinde etkisinin var olup olmadiginin incelenmesi amaglanmaktadir. Kiiltiirel degerler agisindan zengin
olan Kastamonu’ya ziyaret eden yerli turistlerin kiiltiirel deneyimlerinin incelenmesi agisindan 6nem tagimaktadir. Ayrica yerli turistlerin
Kastamonu 6rnekleminde kiiltiirel deneyimlerine iligkin verilerin incelenmesi akademik literatiire katki saglayacag: diisliniilmektedir. Arastirma
yontemlerinden nicel yontem ve veri toplamak i¢in ise anket tekniginden yararlanilmistir. Anketler olasiliksiz 6rnekleme yontemlerinden kolayli
ornekleme yontemi kullanilarak Kastamonu’nun turistik alanlarini ziyaret eden 400 yerli turiste uygulanmistir. Ancak 382 anket degerlendirmeye
alinmigtir. Calismada verilerin analizi igin frekans analizi, faktor analizi, giivenirlilik analizi, korelasyon analizi, basit dogrusal regresyon analizi
kullanilmigtir. Elde edilen analizlerin sonuglarina gore yerli turistlerin kiiltiirel katiliml, kiiltiirel deneyimlerini etkilemezken kiiltiirel bagliliklarini
etkilemektedir. Ayn1 zamanda kiiltiirel deneyimleri kiiltiirel bagliliklarin etkiledigi goriilmektedir.
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Abstract

History and culture are important elements for tourism destinations. Today's changing understanding of tourism and technological developments have
led to some changes in people's perspective on tourism. In this understanding, it is seen that the elements of rest, entertainment, ostentation, fashion
and food and beverage come to the fore. However, despite this, cultural tourism continues to attract much more attention. Thanks to cultural tourism,
interested individuals have the opportunity to observe and experience previous experiences. In this way, intercultural communication is ensured
effectively and efficiently. Kastamonu province is rich in cultural attractions and offers various cultural values together. Therefore, this article aims to
examine the relationship between the cultural experiences and cultural participation of domestic tourists visiting Kastamonu's historical and cultural
sites and whether it has an impact on their cultural commitment. It is important to examine the cultural experiences of local tourists visiting Kastamonu,
which is rich in cultural values. In addition, it is thought that examining the data regarding the cultural experiences of domestic tourists in the Kastamonu
sample will contribute to the academic literature. Among the research methods, quantitative method and survey technique were used to collect data.
The surveys were applied to 400 local tourists visiting the touristic areas of Kastamonu using the convenience sampling method, one of the non-
probability sampling methods. However, 382 surveys were evaluated. Frequency analysis, factor analysis, reliability analysis, correlation analysis and
simple linear regression analysis were used to analyze the data in the study. According to the results of the analysis, while the cultural participation of
domestic tourists does not affect their cultural experiences, it does affect their cultural commitment. At the same time, their cultural experiences appear
to influence their cultural commitments.
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Extended Abstract

Introduction

Culture has been considered as “the whole of the material and spiritual values created in the historical, social, socio-cultural development
process and the measures used in creating and transmitting them to the next generations, showing the measure of the human's natural
and social environment” (TDK, 2022). Cultural tourism, on the other hand, is expressed as including for the purpose of providing the
opportunity to observe cultural attractions, historical places, and to experience cultural diversity together in the destination to be visited
(Hughes, 2002:166). Cultural tourism is a type of tourism that activates the market power of the destination by providing sustainable
tourism that can be used by protecting the past appearance of cultural and historical structures, preserving them by adhering to the past
or transferring them to the next generations (Cetin, 2020:92).

In the field of international tourism, cultural tourism can be considered as the type of tourism that attracts attention to constitute
approximately 40% of the total travel time. Cultural tourism research has also grown rapidly, especially in areas such as cultural use,
cultural motivations, conservation, cultural tourism economics, anthropology and cultural heritage (Richards, 2018:12). It provides an
opportunity to develop cultural tourism complaints (Ali et al., 2016:13). Cultural experience is expressed as “tourists assimilating the
civilizations and lifestyles they witness in the destinations they visit” (Cheng & Chen, 2022:4). Cultural tourist is interpreted as any
person who visits cultural institutions. Cultural structures are museums, ruins and cultural heritage sites, operas, theaters, festivals and
architectural structures (Stylianou-Lambert, 2011:405). Cultural experiences are important motivations for those who plan their travels
according to causal, cultural and historical attractions. In other words, during the laundry trips, they have the opportunity to get to know
both those who have information about the old lives of the destinations and their own selves.

Cultural observation helps the observer create clear and positive destination perceptions and improve their cultural experience. In
addition, the herd provides a refreshing and authentic experience for drinks (Xu et al., 2022:4). If a tourism product or a travel experience
causes complaints to receive interest and pleasure, meet their expressive characteristics and reveal life activities, their pleasure and
interest or experience with that product will increase (Shafaei, 2017:256). There is strong evidence of the subjective well-being of
culture for local residents (Pan et al., 2018:2). They can strengthen people's communication with the social environment (Prayag &
Ryan, 2012), establish an emotional bond with the environment (Pretty et al., 2003), or improve the perception of destination in the
preferences of pregnant women (Prebensen et al., 2013).

Since ancient times, we have been providing cultural groups, people with emotional support and protection against bonding challenges.
In modern times, cultural groups are often racially and ethnically constrained by support and national boundaries, and arguably extremist
groups (model war) arrangements and provide tangible protection. For this reason, people convey the emotional connection of a cultural
group with specific or generalized others, taking advantage of a sense of escape and safe haven (Hong et al., 2013:845). Cultural
obligation ensures psychological security when faced with the threat of any culture and its symbols (Yap et al., 2019:1). Individuals
realize their experiences by feeling safe in different cultures, values, beliefs and historical structures. It becomes easier for him to
structure the units in depth and to describe the feelings that arise in the new environments he is in. The fact that people live safely in the
culture they are interested in enables them to interact more strongly with other people and the destination they are in.

Exhibits related to cultural experience; cultural communication, memorable tourism experience, destination loyalty (Chen & Rahman,
2018), visitor attachment, authenticity, tourist repeat visits and electronic word of mouth (eWOM) intentions (Sert, 2019; Rasoolimanesh
et al., 2021), cultural initiative, entry focused on issues such as responsible behavior (Cheng & Chen, 2022). This study is also about
the effect of cultural experience and cultural participation of local citizens on their cultural recommendations.

Method

In the research, it is aimed to explain the relationship between the cultural participation, cultural experience and cultural commitment
of domestic tourists visiting Kastamonu. Kastamonu has a strong potential in terms of tourism diversity. In this context, it also hosts
many attractions in terms of cultural tourism experience. Therefore, this study is important in terms of examining the cultural
participation, experience and loyalty of the visitors in ensuring the sustainability of the cultural destinations of Kastamonu province.

When the relevant literature is examined; participation has an impact on cultural experience (Fan et al., 2022), cultural experience has
an impact on cultural commitment (Cheng & Chen, 2022), and cultural participation has an impact on cultural commitment (Li et al.,
2021; Blesi¢ et al., 2022). According to the findings, it is thought that this study is also important. In line with the purpose of the study,
the following hypotheses have been developed.

H1. Cultural participation influences cultural experience.
H2. Cultural participation affects cultural commitment.

H3. Cultural experience influences cultural commitment.
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Questionnaire technique, one of the quantitative research methods, was used to collect as much data as possible in a short time. Kim
(2012) and Xu & Zhu (2016) for statements about cultural experience in the research, Williams & Vaske (2003) and Burgoyne et al.
(1999), for expressions of cultural participation, Blesi¢ et al. (2022) studies were compiled and prepared.

The said survey consists of two parts. In the first part of the questionnaire, there are questions about the demographic characteristics of
the participants (gender, marital status, age, education level, occupation and monthly average income). The second part of the
questionnaire includes statements about cultural experience, cultural commitment and cultural participation. The aforementioned
statements were rated as “1= Strongly Disagree, 2=Disagree, 3=Undecided, 4=Agree, 5=Strongly Agree”.

The population of this study consists of domestic tourists visiting Kastamonu. It has been determined that Kastamonu has been visited
by an average of over 300,000 tourists in the last three years (Kastamonu il Kiiltiir Turizm Miidiirliigii, 2022). Therefore, the sample of
the research consists of 382 people determined by the convenience sampling method, one of the non-probability sampling methods at
the 0.05 significance level (Doganay et al., 2012:122). Face-to-face surveys were applied to the mentioned participants in the cultural
and historical touristic areas of Kastamonu (Pir Sheikh Saban-i Veli Complex, Cumhuriyet Square, Nasrullah Mosque Square, Yakup
Aga Complex) between September and December 2022.

The data obtained from the surveys within the scope of the research were evaluated with the help of SPSS 22.0 (Static Packages for the
Social Sciences) statistical package program and analyzed with various statistical methods (frequency analysis, explanatory factor
analysis, correlation analysis, regression analysis). The findings obtained as a result of the analyzes were interpreted.

Result and Discussion

According to current developments, cultural tourism attracts a lot of attention (Fan et al., 2022:414) and cultural and historical heritage
sites are seen as an important part of touristic destinations. These areas offer many experiences to people as long as their sustainability
is ensured. Therefore, in this study, it is aimed to examine whether the cultural participation of domestic tourists has an effect on their
cultural experiences and cultural commitments. Again, the effect of cultural experiences on their cultural commitment was also
examined.

According to the results of the study, 54% of the participants are women and 51% are single. It is observed that the most participating
age range is 26-36. When the education level is examined, it is seen that individuals in high school, associate degree and undergraduate
groups participate more. When the profession variable is examined, the highest participation (21.2%) is the private sector and civil
servants, students (14.7%), and individuals from other (12.6%) occupational groups. When the average monthly income of the
individuals participating in the research is examined, it is seen that individuals with an income of 1-2000 TL have a balanced
participation, the lowest participation is 20000 and above 7.9% and 0 TL (11.9). This result is similar to the results of other studies in
the literature (Li et al, 2021; Cheng & Chen, 2022). However, there are also studies that differ in terms of gender, marital status and
occupation (Blesic et al., 2022).

As a result of the analyzes made, there is a weak and significant positive relationship between cultural participation, cultural experience
and cultural commitment. Li et al. (2021) supports the results of his study. In addition, there is a weak positive correlation between
cultural experience and cultural commitment. This result is similar to the results of other studies in the literature (Cheng & Chen, 2022;
Zhou & Pu, 2022).

In addition, while cultural participation does not have an impact on cultural experience, it does have an impact on cultural commitment.
This result Fan et al. (2022) study. However, Li et al. (2021) obtained similar results in his study. In addition, in this study, it was
observed that cultural experience has an effect on cultural commitment. This result supports the results of previous studies (Li & Liu,
2020; Cifci, 2022).

This study is unique in terms of examining the impact of cultural participation of domestic tourists on their experience and commitment.
Cultural experiences, participation and commitment of the tourist can be studied with factors such as cultural tendency and cultural
knowledge. In the research, the opinions of domestic tourists who prefer Kastamonu as a destination were taken into account. Future
studies can also be studied using the scale of indigenous people's participation and cultural competition.
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GIRIS

Kiiltiir, “tarihsel, toplumsal, sosyokiiltiirel gelisme stireci i¢inde yaratilan biitiin maddi ve manevi degerler ile bunlari
yaratmada, sonraki nesillere iletmede kullanilan, insanin dogal ve toplumsal ¢evresine egemenliginin ol¢iistinii gosteren
arag¢larin biitiinii” olarak tamimlanmaktadwr (TDK, 2022). Sevimli ve Sonmezdag’a (2017) gore ise kiiltiir genel olarak bir
toplumun maddi ve manevi olusturdugu, gelecek kusaga aktardigi biitiin 6geler olarak nitelendirilir. Kiiltiiriin aktarilmasi
insan yasaminin varhigi ile miimkiindiir. Kiiltiir turizmi ise ziyaret edilmek destinasyonda, kiiltiirel deger tasiyan
cekicilikleri, tarihi mekanlar1 gézlemleme, kiiltiirel ¢esitlilikleri bir arada deneyimleme imkani saglayan faaliyetlere dahil
olmak olarak ifade edilmektedir (Hughes, 2002:166). Kiiltiir turizmi ile kiiltiirel ve tarihi yapilar ge¢misteki goriiniimlerinin
himaye edilmesi, eskiye bagli kalinarak onariminin yapilmasi ya da kendinden sonraki nesillere oldugu gibi aktarilmasi ile

siirdiriilebilir turizme de olanaklar sunarak destinasyonun pazar giiciinii de etkinlestiren bir turizm gesididir (Cetin,

2020:92).

Uluslararasi turizm alaninda kiiltiir turizmi toplam seyahat 6l¢eginin yaklasik % 40'1n1 olusturdugu i¢in ilgi géren turizm
tiirii olarak kabul edilebilir. Kiiltlir turizmi aragtirmalar1 da o6zellikle kiiltiirel tiiketim, kiiltiirel motivasyonlar, mirasin
korunmasi, kiiltiirel turizm ekonomisi, antropoloji ve kiiltiirel miras gibi alanlarda hizla biiyiimistiir (Richards, 2018:12).
Kiltiirel turizm turistlere kendilerini gelistirme firsati sunar (Ali vd., 2016:13). Kiiltiirel deneyim, turistlerin medeniyet
fikirlerini algilamasi olarak ifade edilir (Cheng & Chen, 2022:4). Kiiltiir turisti, kiiltiirel kurumlar ziyaret eden herhangi
bir kisi olarak tanimlanmaktadir. Kiiltiirel kurumlar ise miizeler, arkeolojik ve kiiltiirel miras alanlari, operalar, tiyatrolar,
festivaller ve mimari yapilardir (Stylianou-Lambert, 2011:405). Dolayisiyla sanatsal, kiiltiirel ve tarihi ¢ekiciliklere gore
seyahatlerini planlayan turistler agisindan kiiltiirel deneyimler énemli motivasyondur. Turistler gezileri sirasinda hem

destinasyonlarin eski yasayislar1 hakkinda bilgi sahibi olurlar hem de 6z benliklerini tanima firsat1 yakalarlar.

Kiiltiirel katilim, gezginlerin agik ve olumlu destinasyon algilar1 olusturmalarina ve kiiltiirel deneyimlerini gelistirmelerine
yardimct olur. Bunlara ek olarak turistler i¢in daha siiriikleyici ve otantik bir deneyim saglar (Xu vd., 2022:4). Bir turizm
iirlinii veya bir seyahat deneyimi, turistlerin ilgi ve zevk almalarini, kendilerini ifade etme ihtiya¢larini karsilamalarini ve
yasam tarz1 aktivitelerini ortaya koymalarim saglar ise o tirtinle ilgili zevkleri ve ilgileri veya deneyimi artacaktir (Shafaei,
2017:256). Kiiltlirlin yerel sakinler agisindan ise 6znel refah1 etkiledigine dair gii¢lii kanitlar1 bulunur (Pan vd., 2018:2).
Dahasi bireyler, sosyal ¢evre ile iletigsimini gii¢lendirebilir (Prayag & Ryan, 2012), bulundugu ¢evreyle arasinda duygusal
bag kurabilir (Pretty vd., 2003) veya gelecekteki tercihlerinde destinasyon algisimi gelistirebilirler (Prebensen vd., 2013).

Eski zamanlardan beri kiiltiirel gruplar, bireylere duygusal destek ve baglamsal zorluklara karsi koruma saglamistir. Modern
zamanlarda, kiiltiirel gruplar genellikle irksal ve etnik siniflandirmalar ve ulusal sinirlarla sinirlandirilir ve tartigsmali bir
sekilde asir1 durumlarda (6rnegin savas) sembolik destek ve somut koruma saglar. Bu nedenle insanlar, bir rahatlik ve
giivenli si@inak duygusundan yararlanarak, kiltiirel bir gruptan belirli veya genellestirilmis diger kisilerle duygusal
baglantilar kurabilirler (Hong vd., 2013:845). Kiiltiirel baglilik herhangi bir kiiltiire ve onun sembollerinin tehditle karsi
karsiya kalindiginda psikolojik giivenlik siireglerini ifade eder (Yap vd., 2019:1). Bireyler, farkli kiiltiirle, degerlere,
inanislara, tarihi yapilar igerisinde kendisini giivende hissederek deneyimlerini gerceklestirmektedirler. Boylelikle bireyin

farkindalik yaratmasi ve bulundugu yeni g¢evrelerde agiga ¢ikan hislerini tanimlamasi kolaylasir. Kisilerin ilgilendikleri
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kiiltiirli giiven icerisinde yasamalari diger insanlarla ve bulundugu destinasyonla daha giiglii etkilesim kurmalarini saglar.

Kiiltiirel deneyim ile ilgili yapilan calismalar incelendiginde; kiiltiirel iletisim, hatirlanabilir turizm deneyimi, destinasyon
sadakati (Chen & Rahman, 2018), ziyaret¢i katilimi, 6zglinliik, turistlerinin tekrar ziyareti ve elektronik agizdan agza
iletisim (eWOM) niyetleri (Sert, 2019; Rasoolimanesh vd., 2021), kiiltiirel baghlik, ¢evreye sorumlu davranis (Cheng &
Chen, 2022) gibi konular iizerine odaklanilmistir. Bu ¢alisma da yerli turistlerin kiiltiirel deneyim ve kiiltiirel katilimlarinin

kiiltiirel bagliliklar iizerindeki etkisine yoneliktir.
1. KAVRAMSAL CERCEVE

1.1. Kiiltiirel Deneyim

Giincel gelismelere gore kiiltiir turizmi oldukga ilgi gérmektedir (Fan vd., 2022:414). Kiiltiirel ve tarihi miras alanlar turistik
destinasyonlarin énemli bir pargasi olarak goriilmektedir. Bu alanlar siirdiiriilebilirligi saglandig: siirece kisilere pek ¢ok
deneyim sunmaktadir. Deneyim, genel olarak tiim dillerde bireyin giinliik yasantisi sirasinda yasadigi tecriibelerdir (Caru
& Cova, 2003:269; Akkus, 2017:7). Diger bir deyisle deneyim, bir bireyin belli bir zaman igerisinde ya da yasadig siirece
edindigi bilgilerin tiimii, tecriibe olarak ifade edilmektedir (TDK, 2022). Kiiltiirel deneyim ise emanetler, sahsiyetler ve
hikayeler araciligiyla insan toplumu tarafindan gosterilen kiiltiirel miras turlar1 sirasinda destinasyonlarda turistlerin
medeniyet fikirlerini algilamasi olarak tanimlanir. Turistlerin kiiltiirel miras yoluyla destinasyonun tarihi, kiiltiird,
gelenekleri, yasam duygular1 ve sosyal becerileri, biligsel degerlendirmelerini ve bilgi edinmelerini icerir. Kiiltiirel degerini
rafine etmek, destinasyonlarin rekabet avantaji kazanmasi i¢in temel unsurlardir (Cheng & Chen, 2022:4). Kiiltiirel
deneyim, bir turizm destinasyonunda ziyaret¢inin temel motivasyonu somut ve somut olmayan kiiltiirel

cekicilikleri/iiriinleri tiikketmek, 6grenmek, kesfetmek ve deneyimlemektir (Richard, 2002:13).

Kiiltiirel mirasa yonelik turistlerin artmasiyla birlikte yeni bir turizm pazar1 olusmustur. Modern zamanlarda teknolojinin
gelisimi sayesinde insanlar, kiiltiirel mirasin degerini kesfetmek ve eski seylere 6zlem duymak istemektedir. Boylece,
kiiltiirel miras turizminin ¢esitlendirilmesine yonelik talep artar (Zhang vd., 2018:1). Bunun yani sira kiiltiir turizmi, turizm
destinasyonlarinda mevsimselligi 6nlemek i¢in kullanilan ana kaynaklardan biri olarak kabul edilmektedir ve dogas1 geregi
mevsimsel degildir. Ayrica genel kabul goren kliseye gore kiiltiir turistleri yaslanma egilimindedir ve bu nedenle geng
turistlere gore yogun olmayan sezonda da seyahat etme olasiligi daha yiiksektir. (Vergori & Arima, 2020:77). Dahasi
turistlerin kiiltiirleraras1 yeterliligi, uygun sekilde ve farkli kiiltiirlerdeki insanlarla verimli bir sekilde etkilesime girerek

turistlerin olumlu kiiltiirel aligverig gelistirmelerine yardimei olur (Fan vd., 2022:414).

Kiiltiirel deneyim ile ilgili literatiir incelendiginde; turistin tekrar ziyaret niyeti (Chen & Rahman, 2018), kiiltiirel farkindalik
(Zhang vd., 2018), memnuniyeti ve davranigsal niyeti (Rasoolimanesh vd., 2021), kiiltiirel baglilik ve g¢evreye sorumlu
davranisg (Cheng & Chen, 2022) iizerindeki etkisi ¢alistlmistir. Ayrica turistin aktif katiliminin kiiltiirel deneyim tizerindeki
etkisine (Fan vd., 2022) ve kiiltiirel deneyim ile kiiltiirel diinya goriisii arasindaki iliskiye (Wei vd., 2020) odaklanilan

caligmalar mevcuttur.

1.2. Kiiltiirel Katilim
Katilim, sezgisel deger yaratmanin 6nemli bir unsuru olarak ifade edilmektedir (Carlson vd., 2019:3). Kiiltiirel katilim,

cesitli turistik faaliyetlere dahil olmak olarak tanimlanir (Stevenson vd., 2017:89). Katilim ile yerel topluluklar ve

669



| KUiiBF DERGI, 25(2), 2023 |
Yerli Turistlerin Kiiltiirel Deneyimleri ve Kiiltiirel Katilimlarmin Kiiltiirel Bagliliklar Uzerine Etkileri: Kastamonu Ornegi

turizmdeki rolleri, turizm gelisiminin siirdiirtilebilirligini degerlendirirken kilit konu olarak kabul edilebilir. (Saarinen vd.,
2020:858). Kiiltiirel katilim ile kisiler yerel ve bélgesel konularda biling gelistirir ve yore sakinlerinin yasam gekillerinin

hos goriilmesini ve saygi deger goriilmesini kolaylastirir (Tosun, 2006:495).

Kiiltiir, ekonomik ve sosyal iyilestirme planlarinin bir pargasi olarak kullanildiginda miras yoneticileri ve yerel topluluklar
arasinda refah, siirekli diyaloglar karsilikl giiven ve diiristliik iliskilerine dayali olarak gereklidir (Chauhan, 2022:5). Kiiltiir
politikalar1, uzun bir siiredir kiiltiire erisim ve katilimla ilgilenmektedir. Bununla birlikte, dijital teknolojilerdeki, medya
tiiketim tarzlarindaki ve bos zaman etkinliklerinin dogas1 ve yapisi, olagan kiiltiirel izleyici kitlesini degistirmistir. Ote
yandan, ekonomik kriz ve kamunun sanata yaptigi harcamalardaki kesintiler, kiiltiirel kuruluslar {izerindeki baski diger
etkenlerdir. Sonug olarak, kiiltiir profesyonelleri siirekli olarak izleyicileriyle etkilesim kurmanin ve ilgilerini siirdiirmenin
yeni yollarmi ararlar (Tomka, 2013:259). Ayrica bireylerin bilgi eksikligi ve egitim yoksunlugu kiiltiirel kalimlarini
engelleyen faktorler olarak goriilmektedir (Gohori & vander Merwe, 2022:847).

Kiilttirel katilim ile ilgili literatiir incelendiginde; turistin akis deneyimi (Zhang vd., 2019), yiyecek deneyimi, davranigsal
niyeti (Di-Clemente vd., 2020), yer bagliligi, tutum, manevi refah (Li vd., 2021; Blesi¢ vd., 2022), sorumlu davranist
(Samaddar vd., 2022), destinasyon sadakati (Japutra, 2022), turizm deneyimi ve memnuniyeti (Xu vd., 2022), marka
bagliligi, marka glivenirliligi (Molinillo vd., 2022) tizerindeki etkisine odaklanilmigtir. Ayrica tiiketicilerin marka kiiltiirel

sembolizmi ve marka 6zglinliigi ile kiiltiirel katilim arasindaki iliskiyi (Jian vd., 2019) inceleyen ¢aligmalar bulunmaktadir.

1.3. Kiiltiirel Baghhk

Kiiltiirel baglilik, birey ve kiiltiir arasindaki iletisimin sonucunda kiiltiire ait olma ve giiven duygusu ile ortaya c¢ikan
tamamen sezgisel bir bagdir (Hong vd., 2013:845). Kiiltiirii yansitan tarihi mahalleler, tarihi mimari, manzaralar ve
destinasyonlar korunarak siirdiiriilebilir bir sekilde gelistirilmelidir. Aragtirmacilar, bir yere baglanmanin olumlu oldugunu
bulmuslardir (Zhu & Chiou, 2022:1). Kiiltiirel destinasyonlarin korunmasinda ¢evre planlamasi dikkat edilmesi gereken bir
husustur. Bu durum turistlerin ziyaretlerinde kalis siirelerine, destinasyona bakis agilarina yansir. Li vd.’ye gore (2021:4)

birey ve yasadiklari ¢evre arasindaki bag, manevi esenlikten etkilenmektedir.

Kiiltiirel baglhilik turizm sektoriinde etkin bir konuma sahiptir. Gezginler ziyaret ettikleri destinasyonda beklentileri
karsilandiginda ve yiiksek diizeyde doyumlar1 saglandiginda memnuniyet kazanarak bagliliklar1 gergeklesir. Bu durum
sonucunda da tekrar ziyaret etme ihtimalleri agiga ¢ikar (Vada vd., 2019:322). Dahasi baglilik yer kimligi ve kisinin
sahsiyeti ile destinasyon arasindaki etkilesimi agiga ¢ikarir. Turizm bakis agisinda yer etkisi sayesinde pek ¢ok ¢ekiciliklere
tanik olma ve orada turizm aktivitelerini deneyimleme neticesinde ekonomik kalkinmadan soz edilebilir. Bu durum ilgili
bireylerin destinasyonu tercih etmeleriyle ve ziyaret etme sikligi ile baglantilidir. Ayrica kiiltiirel baglilik ile turist ve yerel
halk arasinda sosyal etkilesim dogar. Kisilerin birbirleriyle olan sosyal etkilesimleri gii¢ kazandik¢a baglanma diizeyleri de
artar (Kirkup & Sutherland, 2017:10). Buna ek olarak turistler biyolojik, ruhsal ve kiiltiirel gereksinimlerini de karsilar
(Jiang vd., 2017:2). Kiiltiirel baglilik ile hem destinasyon hem kisi geligsim agisindan deger kazanmaktadir.

Turizm kapsaminda baglilik kavrami daha ¢ok yer bagliligi olarak calisildig: tespit edilmistir. Kiiltiirel bagliliga yonelik
arastirmalarin oldukga sinirli oldugu goriilmektedir. Buna ragmen kiiltiirel baglhilik ile ilgili literatiir incelendiginde; turistin

kiiltiirel bagliliginin gevreye sorumlu davranigi (Cheng & Chen, 2022), marka giivenirliligi (Molinillo vd., 2022) iizerindeki
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etkisi ¢aligilmigtir. Ayrica turistin kiiltiirel deneyiminin, destinasyon kimliginin ve destinasyon ¢ekiciliginin destinasyon
baglilig:1 tizerindeki etkisini (Li & Liu, 2020; Rather vd., 2020; Pratminingsih vd., 2022) inceleyen ¢alismalar

bulunmaktadir.

1.4. Tlgili Literatiir

Atsiz ve Kizilirmak (2016) Sultanahmet bolgesinde bulunan ve kiiltiir turizmine yonelik hizmet sunan A grubu seyahat
acentelerinin yenilik yOnetimine yaklagimlarini belirlemektir. Caligmanin amagclarina ulagabilmek igin, arastirma
kapsaminda durum degerlendirmesi ¢aligmalarinda giivenirligi stnanmis bulunan ve nitel aragtirma yontemlerinden biri olan
yar1 yapilandirilmis goriisme yontemi kullanilmustir. incelenen dékiimanlar sonucunda, kiiltiirel deneyime yénelik {iriin
yeniligine yonelik “iiriiniin i¢erigine yonelik” ve “iiriiniin sunumuna yonelik yenilikler” olmak iizere iki ana tema ortaya
¢ikmustir. Uriin igerigine yonelik yenilikler, bolgede bulunan acentalarin sayisimn fazlaligi ve ayni iiriinii sunmasi,
acentalar1 bu faaliyete yonelttigi goriilmektedir. Uriiniin sunumuna yénelik yeniliklerde ise, {iriiniin sunumunda meydana
gelen yenilikler iirtinii daha cekici kilacagini ve iiriinde de birtakim yenilikler getirecegi seyahat acentalar1 yoneticileri ve

calisanlar1 tarafindan belirtilmektedir.

Wei vd. (2020) calismalarinda 322 kisiye anket uygulamistir. Yapisal esitlik modeli kullanarak kiiltiirel koruma ve doga
kiiltiirii kiiltiirel deneyimi olumlu yonde etkilemistir. Ayrica diinya goriisii ile kiiltiirel deneyim arasinda iliski bulunmustur.
Bu calisma hem kiiltiir hem de doga turizmi ile sosyal psikoloji alaninda yapilan aragtirmalara pratik ¢ikarimlar sunacagi

belirtilmistir.

Cuhadar (2021) vyiiksek kiiltiir turizmi potansiyeline sahip iznik’i ziyaret eden turistlerin kiiltiirel deneyimlerinin
incelenmesidir. Arastirma bulgularinda, olumlu yorumlar arasinda tarihi yerler, ulasim kolayligi, dogal yap1 ve ¢inicilik
faaliyetleri gibi unsurlar 6n plana ¢ikmistir. Olumsuz yorumlar arasinda ise, alt yapi iist yap1 eksikligi, yanlis yapilanma ve

otopark sorunu gibi ifadeler saptanmaisgtir.

Cheng ve Chen (2022) ¢alismasinda miras turizmine katilan turistlerden toplanan 588 veriyi ampirik olarak test etmek igin
yapisal esitlik modeli uygulamistir. Analiz sonuglarina gore, kiiltlirel mirasa sahip turistik destinasyonlardan edinilen
biligsel, duygusal ve kiiltiirel deneyimlerin, turistlerin ¢evreye karst sorumlu davraniglarini olumlu yonde etkiledigini

gostermektedir.

Fan vd. (2022) turistlerin davraniglarini 6lgmek icin ¢ok boyutlu bir 6lglim gelistirdikleri ¢aligmasinda turistlerin
kiiltiirlerarast iligkileri, yeterlilik, turistlerin aktif katilim1 ve unutulmaz kiiltiirel deneyimler arastirilmistir. Calismada nicel
ve nitel yontemler kullanilmigtir. Arastirmanin sonucunda turistlerin aktif katilimi unutulmaz kiiltiirel deneyimi etkiledigi

belirtilmektedir.
2. YONTEM

2.1. Arastirmamin Amaci ve Onemi

Arastirmada Kastamonu’yu ziyaret eden yerli turistlerin kiiltiirel katilimlar, kiiltiirel deneyimleri ile kiiltiirel baghliklar
arasindaki iliskisini agiklamak amaglanmaktadir. Kastamonu turizm ¢esitliligi agisindan giiglii potansiyele sahiptir. Bu
baglamda kiiltiirel turizm deneyimi agisindan da pek cok cekicilige ev sahipligi yapmaktadir. Dolayisiyla bu ¢aligma

Kastamonu ilinin kiiltiirel destinasyonlarinin siirdiiriilebilirliginin saglanmasinda ziyaretcilerin kiiltiirel katilimlari,
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deneyimleri ve baghliklarmin incelenmesi agisindan 6nem tagimaktadir. Ayrica yerli turistlerin kiiltiirel deneyimlerine
iligkin akademik literatiire katki saglamas1 agisindan da 6nem tasidigi diisiiniilmektedir. Bu sayede Kastamonu’daki kiiltiirel
varliklarin tamitimi ve siirdiiriilebilirligi saglanabilir. Boylelikle yerel halkin turizmden ek gelir elde etmesi kolaylagir.
Turistler agisindan ise kiiltiir turizminin uygulanabilirlik potansiyeli yiiksek olan Kastamonu’ya gelecekteki ziyaretlerini

planlamalarinda kolayliklar sunabilir.

Ilgili literatiir incelendiginde; katilimin kiiltiirel deneyim iizerinde (Fan vd., 2022), kiiltiirel deneyimin kiiltiirel baglilik
(Cheng & Chen, 2022), kiiltiirel katilimin kiiltiirel baghilik (Li vd., 2021; Blesi¢ vd., 2022) tizerinde etkisi bulunmaktadir.
Elde edilen bulgulara gore bu ¢alismanin da dnem tasidigr diisiiniilmektedir. Calisma amaci dogrultusunda da asagidaki

hipotezler gelistirilmistir.

H1. Kiiltiirel katilim kiiltiirel deneyimi pozitif etkiler.
H2. Kiiltiirel katilim kiiltiirel baglihig: pozitif etkiler.
H3. Kiiltiirel deneyim kiiltiirel baglilig1 pozitif etkiler.

2.2. Kapsam ve Smmirhiliklar

Arastirmanin sinirliliklarinin arasinda ¢alismanin yalnizca Hz. Pir Seyh Saban-i Veli Kiilliyesi, Cumhuriyet Meydant,
Nasrullah Cami Meydani ve Yakup Aga Kiilliyesi'ni ziyaret eden 382 yerli turiste uygulanmasi ve anketin belirli bir
donem igerisinde toplanmasi bulunmaktadir. Ayrica, arastirmada Orneklem se¢iminde kolayda orneklemin
secilmesi, arastirma kapsaminda yalnizca kiiltiirel deneyim, kiiltiirel katilim ve kiiltiirel baglilik degiskenlerinin
incelenmesi ve veri toplama yonteminin sadece anket teknigi ile sinirli olmasi, arastirmanin diger sinirliliklar

arasindadir.

2.3. Veri Toplama Yoéntemi ve Araci

Caligmada arastirma yontemlerinde nicel yontem kullanilmistir ve verileri toplamak icin ise anket tekniginden
yararlanilmistir. Arastirmada kiiltiirel deneyimle ilgili ifadeler i¢cin Kim (2012) ve Xu ve Zhu (2016), turistlerin kiiltiirel
bagliliklarini 6lgmek i¢in Williams ve Vaske (2003) ve Burgoyne vd. (1999), kiiltiirel katilim ifadeleri i¢in Blesi¢ vd. (2022)

calismalar1 derlenerek hazirlanmistir.

S6z konusu anket iki boliimden olugmaktadir. Anketin birinci bdliimiinde katilimcilara ait demografik ozelliklerine
(cinsiyet, medeni durum, yas, egitim durumu, meslek ve aylik ortalama gelir) yonelik sorular bulunmaktadir. Anketin ikinci
bolimiinde kiiltiirel deneyim, kiiltiirel baglilik ve kiiltiirel katilima ait ifadeler yer almaktadir. Bahsi gegen ifadeler “1=
Kesinlikle Katilmiyorum, 2=Katilmiyorum, 3=Kararsizim, 4=Katiliyorum, 5=Kesimlikle Katiliyorum” seklinde

derecelendirilmistir.

2.4, Arastirmanin Ornekleme Siireci

Bu ¢alismanin evrenini Kastamonu’yu ziyaret eden yerli turistler olusturmaktadir. Kastamonu’yu son ii¢ yilda ortalama
300.000’in iizerinde turistin ziyaret ettigi belirlenmistir (Kastamonu Il Kiiltiir Turizm Miidiirliigii, 2022). Dolayisiyla
arastirmanin 6rneklemini 0.05 6nem diizeyinde olasiliksiz 6rnekleme yontemlerinden kolayli érnekleme yontemi ile

belirlenen 382 kisi olusturmaktadir (Doganay vd., 2012:122). S6z konusu katilimcilara Eyliil-Aralik 2022 tarihleri arasinda
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Kastamonu’nun kiiltiirel ve tarihi deger tasiyan turistik alanlarinda (Hz. Pir Seyh Saban-i Veli Kiilliyesi, Cumhuriyet

Meydani, Nasrullah Cami Meydani, Yakup Aga Kiilliyesi) yiiz yilize anketler uygulanmustir.

2.5. Arastirmanin Modeli

Yerli turistlerin kiiltiirel katilimlari, kiiltiirel deneyimleri ve kiiltiirel bagliliklarma iligkin model Sekil 1°de sunulmustur.

Kiiltiirel
Deneyim

Kiiltiirel Baglilik

Sekil 1: Arastirmanin Modeli
Kaynak: Yazarlara aittir.

2.6. Verilerin Analizi
Arastirma kapsaminda anketlerden elde edilen veriler SPSS 22.0 (Statical Packages for the Social Sciences) istatistik paket
programi1 yardimiyla degerlendirilmis ve cesitli istatistiksel yontemlerle (frekans analizi, acgiklayici faktér analizi,

korelasyon analizi, regresyon analizi) analiz edilmistir. Analizler sonucunda elde edilen bulgular yorumlanmistir.
3. BULGULAR VE YORUMLAMA

3.1. Demografik Ozellikler

Katilmecilarin demografik 6zelliklerine iligkin bulgular Tablo 1’de verilmistir. Aragtirmaya katilan 382 yerli turistin
%54,2’si kadin, %45,8’1 erkeklerden olusmustur. Katilimcilarin medeni durumlari incelendiginde %51,8°1 bekar, %48,2’si
evlidir. Yas degiskeni agisindan degerlendirildiginde 26-36 yas aralig1 grubu en bilyiik katilimi (%44), en diisiik oran ise
59-69 yas (%1,3) ve 48-58 yas (%5,5) araligindaki bireylere ait oldugu belirlenmistir. Egitim durumu incelendiginde lisans
(%33,5), lise (%25,9), 6n lisans (%22) dengeli bir katilim saglandig1 goriilmektedir ve en diisiik katilimi ilkogretim (%8,4),
lisansiistii (9,9) bireyler olusturmaktadir. Meslek degiskeni incelendiginde en yiiksek katilimi (%21,2) 6zel sektor ve
memur, 6grenci (%14,7), diger (%12,6), ev hanim1 (%11,8) grubundan olugmaktayken en diisiik katilimi (%6) serbest
meslek (%35,8) isci, (%4,2) esnaf ve (%2,1) emekli bireyler sagladig1 tespit edilmistir. Arastirmaya katilim saglayan
bireylerin aylik ortalama geliri incelendiginde 1-20000 TL gelire sahip bireylerin dengeli bir katihm sagladigi
goriilmektedir, en diisiik katilimi1 20000 ve {iistii %7,9 ve 0 TL (11,9) kazanca sahip oldugu belirlenmistir.

Tablo 1: Katilimcilarin Demografik Ozellikleri

F % F %
Cinsiyet Egitim Durumu
Kadin 207 54,2 [Ikogretim ve alt1 32 8,4
Erkek 175 45,8 Lise 99 25,9
Medeni Durum On lisans 84 22
Bekar 198 51,8 Lisans 128 33,5
Evli 184 48,2 Lisansiistii 38 9,9
Yas Meslek
18-25 112 29,3 Ozel sektor 81 21,2
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26-36 168 44 Memur 81 21,2
37-47 76 19,9 Ogrenci 56 14,7
48-58 21 5,5 Esnaf 16 4,2
59-69 5 1,3 Isci 22 58
Gelir Emekli 8 2,1
0 45 11,8 Ev hanimi 45 11,8
1-5500 119 31,2 Serbest meslek 23 6
5501-10000 78 20,4 Diger 48 12,6
10001-20000 106 27,7

20000 ve iistii 30 7,9

3.2. Olgeklere Iliskin Faktor Analizi

Olgeklere uygulanan aciklayici faktor analizi sonucu ¢arpiklik katsayilari incelenen verilere tiim boyutlar normal dagilim

gostermektedir (Sencan, 2005; Huck, 2008). Analizlerde agiklayici model olarak temel bilesenler analizi ve varimax

dondiirme secenekleri kullanilmistir. Elde edilen yapiya iligkin sonuglar Tablo 2’de sunulmustur.

Faktorlerdeki maddeler ifade ettigi anlamlar dogrultusunda Faktor 1: Kiiltiirel Katilim Faktor 2: Kiiltiirel Deneyim, Faktor

3: Kiiltiirel Baglilik olarak adlandirilmistir. Genel olarak 3 faktoriin toplam varyansi agiklama orami 51,87 olarak

bulunmustur. Faktorlerin varyansi agiklama oranlaria bakildiginda, kiiltiirel baglilik faktdriiniin daha yiiksek bir agiklama

oranina sahip oldugu goriilmektedir.

Genel Cronbach Alpha degeri ise 0,723 tiir. Kiiltiirel Katilim 0,720, Kiiltlirel Deneyim 0,670, kiiltiirel Baglilik 0,730’ dur.

Bu degerler sosyal bilimler agisindan orta diizeyde giivenirlilige sahip oldugu sdylenebilir (Hair vd., 2010:92).

Tablo 2: Kiiltiirel Katilim, Kiiltiirel Deneyim, Kiiltiirel Baglilik Olceklerinin Faktér Analizi

Kiiltiirel Katihm Ort. Fakt. OzDeger Aqikl. Vary. Cron
Yiikii Alpha

Kiiltiir ile ilgili etkinliklere katilmaktan keyif aliyorum. 3,99 0,660 2,182 19,833 0,720

Ailem ve yakin ¢evremin cogunlugu Kkiiltiirel faaliyetlerle 3,33 0,667

ilgilenir.

Kiiltiirle ilgili faaliyetlere katilmak hayatimda ¢ok onemli 3,57 0,823

yere sahiptir.

Kiiltiirel aktivitelere katihm sagladiZimda yetenegimi, 3,82 0,685

kimligimi, begenimi gosterebilirim.

Sehirdeki kiiltiirel aktiviteler ilgimi ¢ceker. 421 0,559

Kiiltiirel Deneyim 2,011 38,118 0,670

Kastamonu’nun mimari yapisi yerin Kkiiltiirel karakteristik 4,11 0,414

ozelliklerini yansitir.

Kastamonu’da genellikle Kiiltiirel temal miizikler kullamhr. 2,54 0,854

Kastamonu’daki turizm faaliyetlerinin (sergi, yerel 3,65 0,647

festivaller, vd. etkinlikler)  Kkiiltiirel  cagrisimlar

olaganiistiidiir.

Kiiltiirel Baghhk 1,509 51,837 0,730

Kastamonu’nun tarihi ve Kkiiltiirityle gurur duydum. 4,17 0,792

Kastamonu’nun Kkiiltiiriiyle giiclii bir kimlik duygusuna 3,46 0,721

sahip oldum.

Diger illerle kiyaslandiZinda bu yerin Kiiltiiri egsiz- 3,51 0,780

benzersizdir.

Agiklanan Varyans: 51,837 KMO: 0,728 Bartlett Testi, p<0,000
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Tablo 3: Kiiltiirel Katilim, Kiiltiirel Deneyim ile Kiiltiirel Baglilik Arasindaki liskilerin Analizi

Kiiltiirel Katilim Kiiltiirel Deneyim Kiiltiirel Baghhk
Kiiltiirel Katihm 1
Kiiltiirel Deneyim 174%* 1
Kiiltiirel Baghhk ,107* ,364** 1

Tablo 3’te goriildiigii gibi pearson korelasyon analizine gore kiiltiirel katilim ile kiiltiirel deneyim ce kiiltiirel baglilik
arasinda pozitif yonde anlamli iligkiler tespit edilmistir (p<0,01**- p<0,05*). Kiiltiirel katilim ile kiiltiirel deneyim (,174%%*)
ve kiiltiirel baglilik (,107*) arasinda pozitif yonde zayif diizeyde anlamli iliski bulunmaktadir. Kiiltiirel deneyim ile kiiltiirel
baglilik (,364*) arasinda pozitif yonde zayif diizeyde iliski bulunmaktadir (Tavsancil, 2006).

Tablo 4: Kiiltiirel Katilimin Kiiltiirel Deneyime Etkisinin Analizi

Beta (B) T Sig. Tol. VIF
Sabit 3,384 16,988 0,000

Kiiltiirel Deneyim 0,126 2,097 0,037 1,000 1,000
R2 0,011

Diizeltilmis R2 0,009

F 4,396

P 0,037 *n<0,05

Tablo 4 incelendiginde kiiltiirel katilimin kiiltiirel deneyimi agiklama oram1 % 1 seviyesinde kalmistir. Bu deger istatistiki

olarak anlamli bulunmadigindan H1 hipotezi reddedilmistir (p=0,126; p=0,037).

Tablo 5: Kiiltiirel Katilimin Kiiltiirel Baghliga Etkisinin Analizi

Beta (B) T Sig. Tol. VIF
Sabit 3,065 15,718 0,00

Kiiltiirel Baghlik 0,174 3,439 0,01 1000 1000
R2 0,030

Diizeltilmis R2 0,028

F 11,826

P 0,001

Tablo 5 incelendiginde kiiltiirel katilimin kiiltiirel baglilik iizerinde 0,05 6nem seviyesinde etkiledigi goriilmiistiir. Bu
nedenle s6z konusu kiiltiirel katilmin kiiltiirel baglilik {izerinde etkili oldugunu 6ngéren H2 hipotezi kabul edilmigtir
(B=0,174; p=0,01). Bu sonug¢ kiiltiirel katilimda saglanacak bir birimlik artigin yerli turistlerin kiiltiirel bagliligini 0,17

oraninda arttiracagi anlamina gelmektedir.

Tablo 6: Kiiltiirel Deneyimin Kiiltiirel Bagliliga Etkisinin Analizi

Beta (B) T Sig. Tol. VIF
Sabit 2,347 12,690 0,00

Kiiltiirel Baghlik 0,424 7,616 0,00 1000 1000
R2 0,132

Diizeltilmis R2 0,130

F 58,010

P 0,000

Tablo 6 incelendiginde kiiltiirel deneyimin kiiltiirel baghlik iizerinde 0,05 énem seviyesinde etkiledigi goriilmiistiir. Bu
nedenle s6z konusu kiiltiirel deneyimin kiiltiirel baglilik iizerinde etkili oldugunu 6ngéren H3 hipotezi kabul edilmistir
(B=0,424; p=0,00). Bu sonug kiiltiirel deneyimde saglanacak bir birimlik artigin yerli turistlerin kiiltiirel bagliligin1 0,42

oraninda arttiracagl anlamina gelmektedir.
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SONUC

Kiiltiirel ve tarihi miras alanlar turistik destinasyonlarin Onemli bir pargasi olarak goriilmektedir. Bu alanlar
stirdiiriilebilirligi saglandig: siirece kisilere pek cok deneyimler sunmaktadir. Dolayisiyla bu ¢alismada da yerli turistlerin
kiiltirel katilimlarinm kiiltirel deneyimleri ve kiiltiirel bagliliklar1 tizerinde etkisinin olup olmadigini incelemek

amaglanmistir. Yine kiiltiirel deneyimlerinin kiiltiirel bagliliklarina etkisi de incelenmistir.

Calismanin sonuglarina gére katilimeilarin %541 kadin, %51°i bekardir. En ¢ok katilim saglayan yas araligi 26-36 oldugu
gozlemlenmektedir. Egitim durumu incelendiginde ise lise, 6n lisans ve lisans grubundaki bireyler daha ¢ok katilim
sagladig1 goriilmektedir. Meslek degiskeni incelendiginde en yiiksek katilimi (%21,2) 6zel sektdr ve memur, dgrenci
(%14,7), diger (%12,6) meslek gruplarindaki bireyler olusturmaktadir. Arastirmaya katilim saglayan bireylerin aylik
ortalama geliri incelendiginde 1-20000 TL gelire sahip bireylerin dengeli bir katilim sagladig1 goriilmektedir, en diisiik
katilimi 20000 ve istii %7,9 ve 0 TL (11,9) kazanca sahip oldugu belirlenmistir. Bu sonug literatiirdeki diger ¢alismalarin
sonuglar1 (Li vd., 2021; Cheng & Chen, 2022) ile benzerlik gostermektedir. Ancak cinsiyet, medeni durum ve meslek
acisindan farklilik gésteren ¢alismalar da bulunmaktadir (Blesi¢ vd., 2022).

Yapilan analizler sonucunca kiiltiirel katilim ile kiiltiirel deneyim ve kiiltiirel baglilik arasinda pozitif yonde zayif diizeyde
anlamli iligki bulunmaktadir. Li vd. (2021) ¢alismasinin sonuglarini destekler konumdadir. Bunun yam sira kiiltiirel
deneyim ile kiiltiirel baglilik arasinda pozitif yonde zayif diizeyde iliski bulunmaktadir. Bu sonug literatiirdeki diger

calismalarin (Cheng & Chen, 2022; Zhou & Pu, 2022) sonuglari ile benzerlik géstermektedir.

Bunlara ek olarak kiiltiirel katilimin kiiltiirel deneyim iizerinde etkisi bulunmamaktayken kiiltiirel baglilik {izerinde etkisi
bulunmaktadir. Bu sonug¢ Fan vd. (2022) ¢aligsmasi ile farklilik gostermektedir. Ancak Li vd. (2021) calismasinda da benzer
sonugclar elde etmistir. Ayrica bu ¢alismada kiiltiirel deneyimin kiiltiirel baglhlik tizerinde etkisi bulundugu gézlemlenmistir.
Bu sonug daha 6nce yapilan ¢alismalarin sonuglarin desteklemektedir (Li & Liu, 2020; Cifci, 2022). Bunlardan hareketle
yerli turistlerin kiiltiirel anlamda deneyim kazandikga tercih ettikleri destinasyonlara bagliliklar1 da olumlu yénde gelistigi

sOylenebilir.

Turistlerin kiiltlirel deneyimleri ve kiiltiirel ilgi alanlari, destinasyonun sahip oldugu kiiltiirel varliklar ile ¢ogu zaman
esleslemekte ve kiiltiir turizmi destinasyonlarmin secim kararlarinda etkili olmaktadir. Arastirma sahasi1 olan Kastamonu
Sehri de kiiltiirel agidan zengin bir destinasyondur. Ozellikle tarih, mimari, tasavvuf, el sanatlar1 ve mutfak gibi kiiltiirel
alanlara ilgi duyan yerli turistler agisindan olduk¢a ¢ekici bir varis noktasi olarak kabul edimektedir. Bu anlamda
Kastamonu, tursitlere ¢ok farkl kiiltiirel deneyimleri yasatma olanagi da sunmaktadir. Bunun yani sira, Kastamonu’nun
ozellikle Tirk Tarihi ve Tiirk Kiiltliriine ait ¢ekim 6geleri, yerli turistlerin kiiltiirel bagliliklarinin da yiikselmesini

saglamaktadir.

Bu galisma yerli turistlerin kiiltiirel katiliminin deneyim ve bagliliklar1 tizerindeki etkiyi incelenmesi agisindan 6zgiin olma
Ozelligine sahiptir. Turistin kiiltiirel deneyimlerini, katilimlarin1 ve bagliliklarimi kiiltiirel egilim, kiiltiirel bilgi gibi
etkenlerle c¢alisilabilir. Arastirmada Kastamonu’yu destinasyon olarak tercih eden yerli turistlerin goriisleri dikkate
almmustir. Buna gore, destinasyon ydnetimlerinin ve pazarlamacilarmin turistlerin kiiltiirel deneyimlerini ve kiiltiirel

baghliklarin1 yiikseltecek faaliyetler sunmalar1 destinasyonda turizmin gelismesine katki saglacaktir. Gelecekteki
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caligmalar ise yerli halkin katilimi ve kiiltiirel rekabet 6l¢egi de kullanilarak calisilabilir.

ETIK BEYAN VE ACIKLAMALAR

Etik Kurul Onay Bilgileri Beyani

Caligma, etik kurul izni gerektirmeyen bir ¢alismadir.

Yazar Katki Orant Beyani

Caligma, iki yazarin katkisi ile hazirlanmigtir. Yazarlarin her biri %50 ve %50 oraninda calismaya katki saglamstir.
Cikar Catigsmas: Beyani

Makalede herhangi bir ¢ikar ¢atigsmasi ya da kazanci yoktur.
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