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Ozet: Bu arastirmada bireylerin aileleri hakkinda Instagram platformunda paylastiklar1 fotograflar konu edinilmis ve bu
fotograflarda ailenin nasil temsil edildigini belirlemek amaglanmistir. Icerik analizi yontemi ile yapilan arastirmanin analiz birimi,
gorsel paylasimlar olan fotograflardir. Veriler, #ailefotograflari etiketiyle herkese acik gonderi olarak yapilan paylagimlar iginden
secilmis ve analiz icin 7 bagimsiz kategori belirlenmistir. Olgme sonuglarmnm giivenirligi icin degerlendiriciler arasi tutarlilik
yontemi kullanilmigtir. Arastirmanin en dikkat ¢eken sonuglarindan birisi fotograflarin en az 3 kisi igermesidir. Aile olmak
konusunda ¢ocuk sahibi olmaya atfedilen degere isaret eden bu sonug¢ ¢ocuk sisteme dahil oldugunda fotografin bir aile fotografi
olarak paylasildigini gostermektedir. Arastirma g¢ekirdek ailenin etrafinda belirgin bir simir oldugunu ve ikinci bir smirin da kimi
genis aile {iyelerini kapsayan bir alan1 i¢ine aldigini ortaya koymustur. Arastirmanin diger sonuglar1 paylasilan aile fotograflarinin
duygusunun pozitif duygular oldugu, planlanmis ve ¢ekim aninda planlanmis fotograflardan olustugu, yogun olarak kutlamalara ait
oldugu ve ailenin giindelik yagamina ait fotograflarin paylasimlarda ¢ok daha az yer buldugudur.

Anahtar Kelimeler: Aile, Aile Fotograflari, Instagram, Sosyal Hizmet, Igerik Analizi.
JEL Smmiflandirmasi: 13, 130, 139

ORCID': 0000-0002-0323-3876

Basvuru Tarihi: 14.04.2023

Kabul Tarihi: 24.04.2023

Bu Makaleye Atif i¢in: Karahan, G. (2023). Sosyal Medyada Aile: Instagram'da Paylasilan Aile Fotograflar1. Bilecik Seyh Edebali
Universitesi Saghk Bilimleri Fakiiltesi Dergisi, 1(1), 27-39.

Family on Social Media: Family Photos Shared on Instagram

Giil Karahan !
! Asst. Prof., Bilecik Seyh Edebali University, Bilecik, Tiirkiye / gulkarahann@gmail.com.

Abstract: In this research, the photos shared by individuals about their families on the Instagram platform are discussed and it is
aimed to determine how the family is represented in these photos. The analysis unit of the research conducted with the content
analysis method is the photographs, which are visual shares. The data were selected from the posts made as a public post with the
hashtag #familyphotos and 7 independent categories were determined for analysis. Inter-rater reliability measures method was used
for the reliability of the measurement results. One of the most striking results of the research is that the photographs contain at least
3 people. This result, which points to the value attributed to having a child in terms of being a family, shows that when the child is
included in the system, the photo is shared as a family photo. The research revealed that there is a clear boundary around the nuclear
family and a second boundary encompasses some extended family members. Other results of the research are that the feeling of
family photos shared are positive emotions, they consist of planned, planned photos at the time of shooting, they mostly belong to
celebrations, and the photos of the daily life of the family find much less space in the shares.
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EXTENDED SUMMARY

Research Problem
In this research, the photos shared by individuals about their families on the Instagram platform are discussed and it is aimed to

determine how the family is represented in the photos shared as public posts with the hashtag #familyphotos on Instagram.

Research Questions

How many people are included in the photos shared with the hashtag #familyphotos in the Instagram application? Who are the
family members in the photos? Is the shooting moment planned? What is the shooting environment of the photos? What is the
feeling of the photos? Which members are included in the sequence of family members in the photographs, from the center to the

wider circle? What is the subject of the photos?

Literature Review
The literature review includes basic information about photography, which is used as the analysis unit in this research, and about
Instagram, the social media platform where the photos are included, and relates the research to the level of social work with the

social work with families.

Methodology

The research was conducted with content analysis method. The analysis unit of the research is the photographs, which are visual
shares. The data has been selected with a certain methodology from the posts made as a public post with the hashtag
#familyphotos between 01.11.2022 and 30.11.2022 on Instagram. For the analysis, 7 independent categories that do not cover or
intersect each other were determined. The digitization phase of the analysis was completed by counting each unit in the

appropriate category each time. For the reliability of the measurement results, the "inter-rater reliability" method was used.

Results and Conclusions

One of the most striking results of the research is that the photos shared with the hashtag #familyphotos contain at least 3 people.
This result, which points to the value attributed to having a child in terms of being a family, is also supported by the findings that
photos consisting of 3 people are shared intensively, the most child members are included in the photos, and the child member is
in the center of the photo in 80% of the photos. 2/3 of all posts were nuclear family photos. The findings show that the children
are in the close vicinity even in the photographs where they are not in the center, the husband and wife are in the center of the
photographs together or separately very little, and the spouses are in the close environment in most of the photographs. While the
older members of the extended family were rarely in the center and more in the immediate vicinity, the younger members of the
extended family were not in the center of any photograph and were often in the wider environment. The research shows that
shared family photos consist of planned and planned photos at the time of shooting. Another result of the research is that the
emotions of all the photos shared are positive emotions. The findings obtained in the research reveal that family photos belong to
celebrations and leisure activities, and these photos are followed by the photos taken at the invitations. Photos of the daily life of
the family, on the other hand, found much less space in the shares. This research has certain limitations for sure. First of all, the
research data is limited to public posts made within 1 month. It should be taken into account that the accounts that shared the
photos included in the study group may have shared photos of different qualities in wider time intervals or that the state of being

"open to everyone (public post)" may be an important factor in the selection of the shared photo.
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GIRIS

Sosyal bilimlerde higbir veri ¢esidi, anlattig1 seyle fotograf kadar dogrudan iliski i¢inde degildir. Toplumsal yasamin
kiiltiirel olgusu, bireylerin ve ailelerin yasaminin gorsel iletisim araci, tarihi olaylarin kaniti, bellegin kayit araci olan
fotograflar, sosyal bilimler i¢in zengin bir inceleme alani olmasina ragmen iilkemizde yiiriitilen akademik
caligmalarda yeterince arastirma nesnesi haline getirilmemis, sosyal hizmet alaninda yapilan arastirmalarda ise
kendisine neredeyse hi¢ yer bulamamigtir. Aile fotograflari, glinlimiiziin gorsellikle karakterize toplumlarinda, aile
kurumunu ¢éziimlemeye yonelik 6nemli bir veri kaynagidir. Fotograflarin her biri tekil bir ailenin gorsel temsili
olmakla birlikte ayn1 zamanda o tarihsel donemin aile yapilanmasina ve aile algisina gomiilil bir anlam biitiinliigline
sahiptir. Baska bir ifadeyle fotograflar sadece ait olduklar1 ailenin degil o donemin ailesinin de gorsel temsilleridir.
Fotograflari, yapilacak arastirmalarda farkli diizlemlerde okumak, eklemlendigi ya da yeniden iirettigi anlamlar1
kesfetmek i¢in analiz etmek ya da birer belge olma niteligiyle analizlere dahil etmek miimkiindiir. Bu ¢alismada
fotograflar analiz birimi olarak belirlenmis, giinlimiizde paylasilan aile fotograflarinin aile hakkinda hangi 6zellikleri

tagidigina odaklanilmig ve dénemin aile yapilanmasina ve aile algisina iligkin bilgi tiretmek hedeflemistir.

2. LITERATUR TARAMASI

19. yy’mn icatlarindan birisi olan ve kisa zamanda toplumsal 6lgekte yayginlasarak modernizmin baslica temsilcisi ve
bi¢imlendiricisi haline gelen fotograf, toplumsal yasami dogrudan etkilemis, zaman ve mekan kavramlarin1 yeniden
yapilandirmustir. i1k fotograf 1826 yilinda kaydedilmis, 1839 yilinda fotograf makinesi icat edilmis, 1888 yilinda
piyasaya siiriilen ilk el kameras1 1900’li yillarla birlikte yerini her yerde kullanilabilen, diisiik bedelli, tagimabilir
fotograf makinelerine birakmistir. Fotograf makinelerinin giindelik yasamda kullanimini kolaylastirarak, fotografi ev
ici gibi Ozel alanlara dahil eden bu gelismeyi 1970’lerde dijital kameralarin ve 1990°’larda renkli dijital fotograf
makinelerinin gelistirilmesi izlemistir (Bajac, 2005; Ertan, 2009). Hizla gelisen teknolojiyle 21. yy, dijital olarak
iiretilen gorsel imgelerin ¢agi olmus, 2000°1i yillarin basinda kameralarin cep telefonlarina eklenmesiyle de fotograf
i¢in yeni bir donem baglamigtir.

Yeni medya araglarindan birisi olan Instagram 2010 yilinda kurulan, fotograf paylasim odakli bir sosyal medya
platformudur. Sosyal medya platformlar1 giiniimiizde yaygin kullanilan ve kullanimi da hizla artmaya devam eden
iletisim ortamlaridir. Instagram bu platformlar i¢inde kullanimi en yiiksek olanlardan birisidir. We are Social
(2022)’'m giincel raporlarina gore iilkemizde aktif sosyal medya kullanicilar1 toplam niifusun %73.1°1ni
olusturmaktadir ve Instagram en ¢ok zaman gegcirilen sosyal medya platformu olarak ilk sirada yer almaktadir.

Instagram1 paylasilan tiim fotograflar arsivleyen tasarimiyla, fotograf albiimii gelenegini dijital alana tasiyan
bir platform olarak da diislinmek miimkiindiir. Aile albiimleri genellikle kronolojik bir dizilimle ailenin hayatindaki
onemli anlarin, kutlama ve torenlerin, dogum giinlerinin, mezuniyetlerin, evlilik tdrenlerinin, ¢ikilan tatillerin ve
ailenin bir aradaliginin sergilendigi fotograflardan olusur (Tuncer, 2017). Barnwell vd. (2021)’ne gore gecmiste
aileler 6zel etkinliklerin fotograflarini, hatirlamak ya da misafirlere gostermek icin alblimlere yerlestirirken, aile
fotograflar artik siklikla ¢evrimigi olarak paylasilmakta ve arsivlenmektedir. Instagram'da paylasilan aile fotograflar
bir tiir kigisel iletisimdir ve genel bir etiket ile paylagildiginda bile amag kendini ifade etmedir (Barbour vd., 2017).
Kisisel iletisim ve kendini ifade etmenin gliniimiizdeki yontemi olan bu arsivler, tipki birer fotograf albiimii gibi,
herhangi bir zamanda aile ve arkadaglar tarafindan ve ayrica c¢ok daha genis kitleler tarafindan

goriintiilenebilmektedir.
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Aile, kendini aile olarak nitelendiren iki veya daha fazla bireyden olugmakta, kan bagi, evlat edinme, evlilik ya
da yakin arkadaslik yoluyla olusan iiyeleri kapsamaktadir (Duyan, 2003). Ailenin en genel tanimi, toplumun en kii¢iik
sosyal birimi oldugudur. Aile sosyal diizenin temel yap1 tasi olarak kabul edilmekte (Walsh, 2017), giderek daha
cesitli ve karmagsik hale gelmesine ragmen yaygin olarak genis aile ve ¢ekirdek aile olmak {izere iki temel grupta ele
alinmaktadir. Genis aile ebeveynleri, biiyiikanne ve biiyiikbabalar, teyzeler, amcalar ve kuzenler gibi akrabalar
icermektedir. Bir erkek ve bir kadinin aile bag1 kurmasiyla olusan ¢ekirdek aileler eslerden olugsmakta, biyolojik yolla
ya da evlat edinme yoluyla ¢ocuk sahibi olan ¢ekirdek aileler ise esleri ve onlarin ¢ocuklarini icermektedir. Cekirdek
aile, genig ailenin donisiimiiyle olusmus aile bi¢imidir. Genis aileler daha fazla emege ihtiya¢ duyulan tarim
toplumlarinin, ¢ekirdek aileler ise sanayilesmis karmasik endiistri toplumlarinin aile modeli olarak karsimiza
cikmaktadir (Zastrow ve Kirst-Ashman, 2014). Sosyal hizmet uygulamalarinin odagi genellikle ailedir (Zastrow,
2015) ve aslinda aile tarihsel olarak da hep sosyal hizmetin odaginda yer almistir (Duyan, 2003). Ailelerle sosyal
hizmet uygulamalarinda planli miidahale siirecinde degerlendirme yaparken toplumsal yapiy1 da ihmal etmemek ve
bir biitlin olarak degerlendirmek gereklidir. Belirli bir toplumda, belirli bir zamanda var olan toplumsal yapi ile aile
sistemi arasinda gii¢lii baglar vardir (Karatas, 201). Sosyal hizmet disiplini i¢indeki bu merkezi konumu ve sosyal
hizmetin uygulamalarda degerlendirme siirecine miimkiin olan en fazla dinamigi dahil eden ¢ok bilesenli yaklasimi
nedeniyle ailenin yapisini, iglevlerini, tiirlerini ele almak kadar ailenin simdiki zamandaki goriiniimlerine, nasil
olustuguna, kimlerin aileye dahil olduguna ya da bireylerin ve toplulugun aile algisina iligkin arastirmalar yapmak da
onemlidir. Fotograf, bu arastirmalarda kullanilacak veri kaynaklarindan birisiyken, verilere ulagma yollarmdan birisi

de sundugu iletisim modeli ve yayginligi nedeniyle Instagram platformudur.

3. MATERYAL VE METOD

Bu aragtirmada, bireylerin aileleri hakkinda Instagram platformunda paylastiklar1 fotograflar konu edinilmis ve
Instagramda #ailefotograflan etiketiyle, herkese agik gonderiler olarak paylasilan fotograflarda ailenin nasil temsil
edildigini belirlenmek amaglanmigtir. Bu amacla arastirmada; Instagram uygulamasinda #ailefotograflar1 etiketiyle
paylasilan fotograflarda kag¢ kisi yer almaktadir?, fotograflarda yer alan aile {iyeleri kimlerdir?, fotograflarin ¢ekim
an1 planlanmig midir?, fotograflarin ¢ekim ortami neresidir?, fotograflarin duygusu nedir?, fotograflarda yer alan aile
iiyelerinin dizilimi merkezden genis ¢evreye dogru hangi iiyelerden olusmaktadir? ve fotograflarin konusu nedir?
sorularina yanit aranmustir.

Aragtirmada igerik analizi yontemi kullanilmigtir. Bu yonteminin segilmesindeki amag ¢alismaya sistemlilik ve
nesnellik kazandirmaktir. Nitel verileri nicel verilere doniistiirmek i¢in kullanilan aragtirma yontemlerinden birisi
olan igerik analizi (Rubin ve Babbie, 2014) sosyal bilimlerde siklikla kullanilan en 6nemli tekniklerden birisidir ve
yalnizca metinler iizerinde degil, gorseller ya da televizyon programlari gibi materyallerin incelenmesinde de
kullanilmaktadir (Biiyiikoztiirk vd, 2014). Icerik analizinde analiz biriminin belirlenmesi, kategorilerin belirlenmesi
ve sayisallagtirma analizin 6nemli 6zellikleridir. Bu arastirmanin analiz birimi gorsel paylasimlar olan fotograflardir.
Analiz i¢in 7 kategori belirlenmistir ve uygun kategoride yer alan her bir birim her seferinde sayilarak analizin

sayisallagtirma asamasi tamamlanmistir.

3.1. Verilerin Secilmesi
Bilimsel ¢aligma ve aragtirmalarda kamuya agik olan kitlesel paylasimlar yapan 6rnegin televizyon yaynlari, filmler,

gazeteler ya da dergiler ¢aligmalara siklikla konu olmaktadir ve yeni medya araglarindan birisi olan Instagram da
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kamuya agik olma noktasinda benzer kosullara sahiptir. Aragtirmada yalnizca takipgilerinin gorebilecegi hesaplar
kullanilmamus, gizliligi korumak adina 6rneklemi olusturan fotograflar1 paylasan hesaplar agiklanmamustir.

Instagram platformunda, 01.11.2022 - 30.11.2022 tarihleri arasinda, #ailefotograflari etiketiyle yapilan herkese
acik gonderiler arastirmanin evrenini olusturmustur. Birden fazla fotografin paylasildigi gonderilerde sadece ilk
fotograf degerlendirmeye alinmistir. Orneklem secimi igin 6lgiit (kriter) drnekleme ydntemi kullanilmis ve bes dlgiit
belirlenmistir. Olgiitlerin her biri i¢in bir soru olusturulmus, tiim sorulara “evet” yanit1 isaretlenen, baska bir ifadeyle
belirlenen tiim 6lgiitleri karsilayan paylagimlarin tiimii arastirmaya dahil edilmistir;

1. Paylasim bir fotograf midir?

o Evet o Hayir
2. Fotograf herkese agik bir gonderi olarak #ailefotograflari etiketiyle paylagilmis midir?

o Evet o Hayir
3. Fotograf en az 2 birey igermekte midir?

o0 Evet o Hayir
4. Fotograf reklam ajanslari, fotograf stiidyolari, 6zel saglik kuruluslar1 gibi kar amaci giiden tgiincii kisiler
tarafindan degil, Instagram hesabi1 olan gergek kisiler tarafindan paylagilmis midir?

o0 Evet o Hayir
5. Fotograf #nostalji, #tbt gibi etiketler igermeyen ya da ge¢mis zamanlarda c¢ekilmis fotografin fotografi
cekilerek paylasilmayan, hesap sahibinin simdiki zamandaki yasamini anlatan fotograflar midir?

o Evet o Hayir

Boylece hareketli resim ya da video degil fotograf olan, herkese acik bir gonderi olarak #ailefotograflar
etiketiyle paylasilmis olan, en az 2 bireyi igeren, gercek kisilere ait hesaplar tarafindan paylasilan ve paylasimi yapan

hesaplarin simdiki zamandaki yasamini anlatan 45 fotograf aragtirmanin ¢alisma grubunu olusturmustur.

3.2. Kategorilerin Olusturulmasi
Bu asamada arastirmanin amacina uygun olarak birbirini kapsamayan ya da kesismeyen bagimsiz kategoriler
belirlenmistir. Arastirmada yapilacak analiz igin 7 ayr1 kategori olusturulmustur;
1. Fotograflardaki kisi sayist
o2,03,04,05,06,07,08,09,0 10 ve lizeri
2. Fotograflarda yer alan aile liyeleri
a- 0 Es, 0 Cocuk, o0 Kardes, 0 Anne, 0 Baba, o Yegen, o B.anne-B.baba (biiyiikanne-biiyiikbaba),
o H-AT-D (Hala-Amca-Teyze-Day1), o Kuzen, o Digerleri (arkadaslar, komsular,...)
b- o Cekirdek aile iiyeleri, 0 Genis aile tiyeleri, o Digerleri (arkadaslar, komsular,...)
3. Fotograflarin ¢ekim ani
o Planli , 0 Plansiz, o Cekim aninda planlanmis
4. Fotograflarin ¢ekim ortami
o Ev-Ozel alan, o Kamusal mekan, o Doga, o Seyahat aract
5. Fotograflarin duygusu
0 Pozitif duygular (mutlu, neseli, basarili, gururlu, huzurlu, enerjik,...)

o Negatif duygular (lizgiin, korkmus, hiiziinlii, ¢aresiz, hayal kirikligina ugramus, 6fkeli,...)
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0 Notr duygular (saskin,...)
6. Fotografta yer alan aile iiyelerinin dizilimi
o Merkez, o Yakin gevre, 0 Genis ¢evre
7. Fotografin konusu
0 Giindelik yagam, o Kutlama, o Davet, 0 Seyahat, o Serbest zaman etkinligi
Aragtirmanin ¢alisma grubunu olusturan fotograflar bu 7 kategoride analiz edilmis ve tiim analizler,
aragtirmanin analiz birimi olarak belirlenen fotograflar iizerinde yapilmistir. Paylagimlardaki metinsel igeriklere
sadece fotograf hakkindaki duyguyu, fotograftaki kisileri, fotograf ¢ekimi sirasinda yapilmakta olan eylemi ifade
etmesi noktasinda, fotograftaki kisilerin ailedeki roliinii/paylagimi yapan kisiyle olan iligkisini belirlemek ve anlami

dogrulamak igin bagvurulmustur.

3.3. Gecgerlik ve Giivenirlik

Icerik analizi ile yapilan arastirmalarda gegerlik, lciilmek istenilen 6zelligin diger dzelliklerle karismadan ne derece
dogru olcildiigiiyle ilgilidir. Gergekligin dolaysiz olarak olgiilememesi nedeniyle, kategorilerin objektif olarak
belirlenmesi, actk ve anlasilir olmasi gecerligin gostergesidir. Olgme sonuglarmin  giivenirligi icin ise
“degerlendiriciler arasi tutarlilik” yontemi kullanmilmistir. Bagimsiz degerlendirmeciler arasi uyum olarak da
isimlendirilen bu yontemde iki veya daha fazla gézlemcinin ayni objeler i¢in verdikleri puanlar birbirine yaklastikca
giivenirlik artmaktadir (Yildirim ve Simsek, 2014). Bu aragtirmada bagimsiz bir aragtirmaci tarafindan kategoriler

degerlendirilmis, analizler tekrarlanmis ve elde edilen sonuglarin tutarl oldugu belirlenmistir.

4. BULGULAR
Arastirma kapsaminda 7 kategoride yapilan analiz verilerin sayisallastirilmasini saglamis ve elde edilen bulgular sekil

ile ifade edilmistir.

4.1. Fotograflardaki Kisi Saytsi

Fotograflarda yer alan kisi sayisina iligkin bulgular Sekil 1’de verilmistir.

3 3 3 ? ?

2 kisi 3 kisi 4 kisi 5 kisi 6 kisi VASH] 8 kisi 9 kisi 10 ve Uzeri

Sekil 1. Fotograflardaki Kisi Sayisi
Sekil 1°de de goriilebilecegi gibi, #ailefotograflar etiketiyle paylasilan fotograflardaki kisi sayisi 3 ile 10 ve
iizerinde kisi arasinda degismektedir. Bu kategoriden elde edilen bulgular ailenin en az 3 kisi ile temsil edildigini ve
yogun olarak 3 kisi igcerdigini gostermektedir. 4 ve 6 kisiye yer veren fotograflarin daha az sayida oldugunu ve kendi

icinde dengeli bir dagilimi oldugunu; 5, 7, 8, 9 ve 10 ve iizerinde kisiye yer veren fotograflarin en az sayida oldugunu
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ve kendi icinde dengeli bir dagilimi oldugunu sdylemek miimkiindiir. 10 ve iizeri seceneginde kategorize edilen 2

fotograftan birisinde 10 digerinde 12 kisi yer almaktadir.

4.2. Fotograflarda Yer Alan Aile Uyeleri

Fotograflarda yer alan aile iiyelerine iligkin bulgular Sekil 2’de verilmistir.

11 11 9 10
1 L =, 0

Cocuk  Kardes Anne GELE! Yegen B.anne H-A-T-D Kuzen Digerleri
REE]

0

Cekirdek aile tiyeleri Genis aile tiyeleri Digerleri

Sekil 2. Fotograflarda Yer Alan Aile Uyeleri

Sekil 2, ilgili kategorinin ikili yapisiyla paralel olarak 2 ayr grafik icermektedir. Altta yer alan grafik calisma
grubunu olusturan fotograflarda yer alan aile iiyeleri baglaminda, kisilerin ¢ekirdek aile iiyesi, genis aile iiyesi ve
digerleri seceneklerindeki dagilimini gdstermektedir. Bu kategoriden elde edilen bulgular fotograflarin 2/3’iiniin
cekirdek aile liyelerini ve 1/3’1linilin genis aile iiyelerini igerdigini gostermektedir. Aragtirma kapsaminda analiz edilen
45 fotografta toplam 218 kisi yer almaktadir. Sekil 2’nin iist kisminda yer alan grafik, fotograflarda yer alan kisilerin,
paylasimi yapan kisi baglaminda ailedeki rollerinin dagilimini géstermektedir.

Bulgular en ¢ok ¢ekirdek aile fotograflarinin paylasildigini ve tiim fotograflarda yer alan aile iiyelerinin en ¢ok
cocuklar ve ardindan esler oldugunu gostermektedir. Fotograflardaki kisi sayist ve fotograflarda yer alan aile
iiyelerine ait bulgular bir arada ele alindiginda, ailenin 6ncelikle gekirdek aileyi ve ¢ekirdek ailenin de en az 3 kisiyle
olusan ¢ocuklu ¢ekirdek aileyi ifade ettigi goriilmektedir. Sekil 2 lizerinde de goriilebilecegi gibi bu kategoride
yapilan analizle, #ailefotograflari etiketiyle paylasilan fotograflarin higbirisinin akrabalik iligkilerini goésteren
adlandirmalar disinda olan, arkadas ya da komsu gibi bireyleri icermedigi belirlenmistir. Bagka bir ifadeyle bulgular,

paylasilan aile fotograflarinin, dahil olmaya iligkin akrabalik iliskileriyle ¢izilen bir sinir belirledigini géstermektedir.

4.3. Fotograflarin Cekim An

Fotograflarin ¢gekim anina iligkin bulgular Sekil 3’te verilmigtir.
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0

Planh Plansiz Cekim aninda planlanmis
Sekil 3. Fotograflarin Cekim Am
Bu kategoride, fotografta yer alan herkesin kameraya belli bir mesafede oldugu ve tiim iiyelerin kameraya poz
verdigi fotograflar “planli”; iiyelerin fotograf ¢ekiminden habersiz oldugu fotograflar “plansiz”’; 6z-¢ekim olan ve
iiyelerin durus ve ifadelerinden fotograf ¢ekiminin yapildig1 an ile ¢ekimden haberdar olduklart an arasinda uzun bir
zaman gecmedigi, kisilerin hizlica poz verdigi anlasilan fotograflar “cekim aninda planlanmis” segeneginde
kategorize edilmistir. Bulgular paylasilan aile fotograflarinin planlanmis ve ¢ekim aninda planlanmis fotograflardan
olustugunu ve yogun olarak planli fotograflarin paylasildigini gostermektedir. Baska bir ifadeyle, aile iiyelerinin

hazirlanmak ve konumlanmak i¢in zamani olan ¢ekimlere ait fotograflarin paylasildigi goriillmektedir.

4.4. Fotograflarin Cekim Ortami

Fotograflarin ¢ekim ortamina iliskin bulgular Sekil 4’te verilmistir.

2

Ev-Ozel Alan Kamusal Mekan Doga Seyahat Araci

Sekil 4. Fotograflarin Cekim Ortami

Bu kategoriden elde edilen bulgular yogun olarak ev-6zel alanda ¢ekilen fotograflarin paylasildigini ve onu
kamusal mekéanlarda cekilen fotograflarin izledigini gostermektedir. Ayrica daha az sayida dogada c¢ekilmis
fotograflar ile en az sayida seyahat aracinda ¢ekilmis fotograflarin paylasildig: goriilmektedir.

Bu kategoride yapilan analize eklenmesi gereken bir nokta, sadece ¢ekim ortami ev-6zel alan olan fotograflarin
degil, ¢ekim ortami kamusal mekanlar ya da doga olan fotograflarin da aile liyeleri disinda hi¢ kimseyi icermiyor
olmasidir. Bu bulgu fotograflarin planlanmis ve ¢ekim aninda planlanmis fotograflardan olustuguna iliskin bulguyla
bir arada diisiiniildiigiinde planlamanin anlam ¢ergevesi genislemekte ve planlamaya her iiyenin kameraya bakiyor
olmasini saglamanin 6tesinde fotografa kimlerin dahil olacagina iliskin bir boyutu da eklemektedir. Fotograflarin
cekim ortamina iligkin diger bulgular dogada ¢ekilen fotograflar segeneginde kategorize edilen fotograflarin tiimiinde
genis aile liyelerinin yer aldig1 ve son olarak seyahat aracinda cekilen fotograflarin yine sadece aile {iyelerini i¢eren

ve otomobil sinifindaki araglarda ¢ekilmis fotograflar oldugudur.
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4.5. Fotograflarin Duygusu

Fotograflarin duygusuna iliskin bulgular Sekil 5’te verilmistir.

0 0

Pozitif Duygular Negatif Duygular NGtr Duygular

Sekil 5. Fotograflarin Duygusu

Duygular, bir olayin ya da diisiincenin kavramsal degerlendirmesi sonucunda olusurlar ve duruslarda, yiiz
ifadelerinde ya da fiziksel hareketlerde gozlenebilirler. Fotografin duygusu belirlenirken iiyelerin yiiz ifadeleri,
duruslar1 ve fiziksel hareketleri temel alinmistir. Fotografin biitiinii sadece fotografta yer alan aile {iyeleri baglaminda
degerlendirilmis, fotografin renkleri gibi, izleyicinin ilizerinde etkisi olabilecek diger dinamikler degerlendirmeye
dahil edilmemistir. Fotografin duygusunu belirlemeye yonelik analiz asamasinda fotografta yer alan iiyeler arasindaki
olas1 farkliliklar1 saptamak da hedeflenmis, bu amagla analiz bu odakta tekrarlanmig ancak bu tiir bir veriyle
kargilagilmamustir.

Veri analizinde fotografta yer alan tiim iiyelerin, ¢ekim sirasinda ayni grupta yer alan duygulari yansitan yiiz
ifadeleri, duruglar ve fiziksel hareketler sergiledigi saptanmistir. Bulgular, sadece yasanilan anin hissettirdigi
memnuniyeti ifade eden, 6zellikle de mutluluk, nese, gurur ve huzur duygularinin 6ne ¢iktig1 pozitif duygulara iliskin

gostergeler iceren fotograflarin paylasildigini gostermektedir.

4.6. Fotograflarda Yer Alan Aile Uyelerinin Dizilimi

Fotograflarda yer alan aile iiyelerinin dizilimine iligkin bulgular Sekil 6’da verilmistir.

Yakin Cevre

Merkez

Kadin ve Kadin Es Erkek Es Cocuk Genig Aile Genig Aile
Erkek Es Yash Uyeler Geng Uyeler

Sekil 6. Fotograflarda Yer Alan Aile Uyelerinin Dizilimi
Bu kategoriden elde edilen bulgular 3 fotografta kadin ve erkek esin, 1 fotografta kadin esin, 2 fotografta erkek
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esin, 3 fotografta genis ailenin yash iiyelerinin fotografin merkezinde yer aldigimi, 36 fotografta ise fotografin
merkezinde c¢ocugun yer aldigimi gostermektedir. Bulgular, merkezinde c¢ocugun yer aldig1 fotograflarin
paylasildigini ve ¢ocuklarin merkezinde olmadiklar1 fotograflarda da yakin ¢evrede olduklarini gostermektedir. Kadin
es ve erkek esin birlikte yer aldig1 42 paylasimdan sadece 3 fotografta esler fotografin merkezinde yer almis ve
fotograflarin biiylik kisminda eslerin ¢ocuklarin hemen yaninda, yakin ¢evrede yer aldiklart goriilmiistiir.
Fotograflarda yer alan aile {iiyelerinin dizilimine iliskin bulgular, yogun olarak planli fotograflarin
paylasildigini gdsteren bulgularla bir arada diisiiniildiigiinde, fotografin temsil ettigi aile algist daha da belirgin hale
gelmektedir. Bu kategoriden elde edilen bulgular, ¢ekirdek ailenin de genis ailenin de yogun olarak merkezde

cocugun yer aldigi bir dizilimi olan fotograflarla paylagildigini gostermektedir.

4.7. Fotograflarin Konusu

Fotograflarin konusuna iligkin bulgular Sekil 7°de verilmistir.

Glindelik Yagam Kutlama Seyahat Serbest Zaman
Etkinligi

Sekil 7. Fotograflarin Konusu

Fotograflar bu kategoride analiz edilirken ailenin rutinlerini gosteren fotograflar giindelik yasam se¢eneginde;
dogum giinii, nisan toreni, diiglin gibi etkinlikler kutlama segeneginde; 6zel bir giiniin kutlamasina isaret eden
simgesel nesneler icermeyen, drnegin aile {iyelerinin yemek masasi etrafinda bir araya gelmesi gibi planli eylemleri
gosteren fotograflar davet seceneginde kategorize edilmistir. Sinemaya gitmek, ¢ay bahgesinde oturmak, spor
yapmak gibi eylemleri igeren fotograflar ise serbest zaman etkinligi seceneginde yer almaktadir.

Bu kategoriden elde edilen bulgularda yogun olarak kutlama ve serbest zaman etkinligi fotograflarinin
paylasildigi, bu fotograflari davetlerde g¢ekilen fotograflarin izledigi goriilmektedir. Ailenin giindelik yasamina ait
fotograflar ile seyahat fotograflar1 digerlerinden ¢ok daha az paylasilmistir. Ancak giindelik yasam fotograflari,
seyahat fotograflar1 ile paylagim yogunlugundaki benzerlikten bagimsiz olarak da ele almmalidir. Seyahat
fotograflari, arastirmanin kapsadigi tarih araliginda okullarin agik olmasi ya da kis turizminin iilkemizde yaygin
olmamasi gibi nedenlerle seyahat deneyiminin daha az yogunlukta olabilecegi diisiiniilerek yorumlandiginda daha
anlaml goriinmektedir. Giindelik yasam fotograflarinin bu kadar az paylasilmasi ile fotografin ¢ekim ortamina iliskin
bulgular bir arada ele alindiginda, bireylerin aileleri hakkinda paylastiklar1 fotograflarin, fotografin ¢cekim ortami ev-

6zel alan olmasi durumunda bile ev yasantisinin rutinlerini igermedigini gostermektedir.
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SONUC

Bu aragtirmada giliniimiizde paylagilan aile fotograflarinin aile hakkinda hangi 6zellikleri tagidigina odaklanilmis,
Instagram uygulamasinda #ailefotograflarn1 etiketiyle herkese agik gonderiler olarak paylasilan fotograflar icerik
analizi yontemiyle incelenerek fotograflarda ailenin nasil temsil edildigini belirlemek amaglanmis ve donemin aile
yapilanmasina ve aile algisia iliskin bilgi iiretmek hedeflemistir. Yapilan analizle fotograflarda kag kiginin yer
aldig1, fotograflarda yer alan aile iiyelerinin kimler oldugu, fotograflarin ¢ekim animnin plani, fotograflarin ¢ekim
ortami, fotograflarin duygusu, fotograflarda merkezden genis ¢evreye dogru hangi aile iiyelerinin yer aldigi ve
fotograflarin konusu belirlenmistir.

Aragtirmanin en dikkat ¢eken sonuglarindan birisi, #ailefotograflari etiketiyle paylasilan fotograflarin en az 3
kisi igermesidir. Aile olmak konusunda ¢ocuk sahibi olmaya atfedilen degere isaret eden bu sonucu, yogun bir sekilde
3 kisiden olusan fotograflarin paylasildigina, fotograflarda en c¢ok c¢ocuk iiyenin yer aldigina ve fotograflarin
%80’inde fotografin merkezinde ¢ocuk iiyenin olduguna iligkin bulgular da desteklemektedir. Fotograflarda en ¢ok es
ve ¢ocuklar yer almis ve tiim paylasimlarin 2/3’iinii ¢ekirdek aile fotograflar1 olusturmustur. 8 ve da fazla sayida aile
iiyesini iceren fotograflar ise paylagimlarin oldukca kiiglik bir boliimiidiir. Fotograflarda yer alan aile iiyeleri en ¢ok
ailenin tanimi i¢in onemlidir. Aile tanimima kimlerin dahil edildigine iliskin bir saptama, ailenin sinirlarina isaret
eden Onemli bir veridir. Bulgular en ¢ok cekirdek aile fotograflarinin paylasildigini ve tiim fotograflarda yer alan aile
iiyelerinin en ¢ok ¢ocuklar ve ardindan esler oldugunu gostermektedir. Paylasilan aile fotograflarinin higbirisinin
akrabalik iligkileri disinda bireyleri 6rnegin arkadaslari igermiyor olmasi da dikkat ¢ekici bir noktadir. Elde edilen
sonuclar es sisteminin, gocugun sisteme dahil olmasiyla aile sistemi olarak kabul edildigini, cocuk sisteme dahil
oldugunda fotografin bir aile fotografina doniistiiglinii, ¢ekirdek ailenin etrafinda belirgin bir sinir oldugunu ve ikinci
bir sinirin da kimi genis aile iiyelerini kapsayan bir alani i¢ine aldigin1 gdstermektedir. Fotograflarin ¢ekim ortamina
iligkin bulgular da bu sonucu destekler niteliktedir, yapilan analizlerde sadece ¢ekim ortami ev-6zel alan olan
fotograflarin degil, cekim ortami kamusal mekanlar ya da doga olan fotograflarin da aile tiyeleri disindaki bireyleri
icermedigi belirlenmistir. Fotograflar, ev disindaki alanlarda da oradan ge¢mekte ya da yan masada oturmakta olan
insanlar1 icermeyen yapistyla ailenin sinirlarina isaret etmektedir.

Fotografta yer alan aile {iyelerinin dizilimi ayni zamanda bir aile iligkileri gdstergesidir. Ailenin fotograf
cekimi i¢in olusturdugu kompozisyon, ailenin merkezinde neyin/kimin olduguna dair bir saptamayr miimkiin
kilmakta ve aile iyelerinin merkez, yakin ¢evre ve genis ¢evrede aldiklar1 konum, aile {iyelerinin birbirlerine gore
sosyal konumunu gostermektedir, ¢iinkii fotografin ¢ekim ani da ailenin yasamina aittir. Bulgular yogun olarak
merkezinde ¢cocugun yer aldig1 fotograflarin paylasildigini ve ¢ocuklarin merkezinde olmadiklar1 fotograflarda da
yakin ¢evrede olduklarini kadin es ve erkek esin birlikte ya da ayr1 ayri ¢cok az fotografin merkezinde yer aldiklarii
ve fotograflarin biiyiik kisminda eslerin ¢ocuklarin hemen yaninda, yakin ¢evrede olduklarini gostermektedir. Genis
ailenin yagh iiyeleri nadiren merkezde ve daha ¢ok yakin cevrede yer alirken, genis ailenin geng tiyeleri higbir
fotografin merkezinde yer almamuis, nadiren yakin ¢evrede ve siklikla genis ¢evrede yer almislardir. Elde edilen bu
sonuglar da yine ailenin ¢ocuk merkezli yapisina ve ¢ekirdek aileyi genis aileden ayiran sinirlarina isaret etmektedir.
Eslerin ve ailenin yagh {iyelerinin merkezde az yogunlukta da olsa yer almasi ve yogun olarak yakin ¢evrede
bulunmalarina ragmen geng iiyelerin yogun olarak genis ¢evrede yer almasi da 6nemli bir noktadir. Bir yagam

dongilisii olarak diisliniilecek olursa ¢ocuk oldugu donemde merkezde konumlanan bir aile iiyesi geng oldugu
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donemde genis ¢evrede konumlanmakta, ancak evlenip ¢ocuk sahibi oldugunda ve ailenin yasl iiyesi olma evresine
gectiginde yeniden merkezde konumlanabilmektedir.

Aragtirma, paylasilan aile fotograflarinin planlanmis ve ¢ekim aninda planlanmis fotograflardan olustugunu ve
yogun olarak planli fotograflarmn paylasildigini gostermektedir. Paylasimlarda plansiz fotograflara hic yer
verilmemesi de fotograf karesinin akrabalik iligkileri disinda kimseyi icermemesi gibi dikkat c¢ekici bir bulgudur.
Arastirmanin bir diger sonucu da paylasilan fotograflarin tiimiiniin duygusunun mutluluk, nese, gurur, cosku,
memnuniyet, huzur gibi pozitif duygular oldugudur. Arastirmada elde edilen bulgular, aile fotograflarinin yogun
olarak kutlamalara, serbest zaman etkinliklerine ait oldugunu, bu fotograflar1 davetlerde gekilen fotograflarin
izledigini ortaya koymaktadir. Ailenin giindelik yasamina ait fotograflar ise paylasimlarda ¢ok daha az yer bulmus,
bagka bir ifadeyle paylasilan fotograflar, fotograflanmaya ya da fotograflandiktan sonra paylasilmaya deger bulunan
0zel etkinlikler olmustur. Giindelik yasama ait fotograflara iligkin bulgu fotograflarin ¢ekim ortamini ve ¢ekim anini
gosteren bulgularla bir arada degerlendirildiginde, fotograflarin ¢ekim ortami 6zel alan olan evler olmasi durumunda
da gilindelik yasamin degil kutlama, davet gibi 06zel zamanlarin planlanmig fotograflarinin paylagildigini

gostermektedir.

SINIRLILIKLAR

Bu arastirmanin sinirliliklari bulunmaktadir. Oncelikle arastirma, verileri 1 ay siiresinde yapilan, herkese agik
gonderilerle sinirlidir. Calisma grubuna dahil edilen fotograflar paylasan hesaplarin daha genis zaman araliklarinda
farkli nitelikte fotograflar paylagmis olabilecegi ya da “herkese agik olma” durumunun, paylasilan fotografin
seciminde dnemli bir etken olabilecegi gdz dniinde bulundurulmalidir. Bu konular gelecekte yapilacak arastirmalarda

dikkate alinmalidir.

ARASTIRMACILARIN KATKI ORANI BEYANI
Yazarin ¢alismadaki katki oran1 %100°diir.

DESTEK VE TESEKKUR BEYANI

Calisma herhangi bir destek almamistir. Tesekkiir edilecek bir kurum veya kisi bulunmamaktadir.

CIKAR CATISMASI BEYANI

Calisma kapsaminda herhangi bir kurum veya kisi ile ¢ikar ¢atigmasi bulunmamaktadir.
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