o Y \ Hakemli Makaleler
[Faeee

ARSIV ARSIV DUNYASI
\DUNYANSI/ Cilt:10 - Say:2

\“‘x_ / 2023/ Kis

DOI: 10.53474/ad.1284083
COCUKLARA OKUMA ALISKANLIGI KAZANDIRMA
BAGLAMINDA SOSYAL SORUMLULUK REKLAMLARININ
GOSTERGEBILIMSEL ANALIiZi: ‘KARNENI GOSTER KiTABINI
AL KAMPANYASI’ ORNEGI

Dr. Ozan KIRTAY

Milli Egitim Bakanlig
ozankirtay@hotmail.com
https://orcid.org/0000-0002-9067-1275

0z

Cocuklarin okuma aliskanligr kazanmast hem ¢ocuklarin hem de toplumun gelisimi agismdan énemli bir husustur. Bu
nedenle gerek kar amaci giiden, gerekse kar amaci giitmeyen kurumlara, ¢ocuklara bu aliskanligin kazandirilmasi
hususunda ¢esitli gorevier diismektedir. Bu calismada, Tiirkiye Is Bankasi'min 2007-2008 egitim 6gretim yilindan itibaren
kesintisiz olarak devam ettirdigi, ‘Karneni Goster Kitabini Al adli sosyal sorumluluk projesinin reklamlari incelenmigtir.
Incelenen reklamlar 2014-2019 vyillart arasinda yayimlanmistir. Incelenen reklamlarin sayisi 6’dwr. Incelenen
reklamlardaki gorsel sayisi 36°dir. Reklamlara, ¢evrimigi video izleme web sitesi ‘youtube’ vasitasiyla erigilmigtir.
Cocuklara okumamn faydalarinin nasil gosterildiginin anlasimast ¢alismanin ana konusudur. Calismanin deseni nitel
arastirma yontemlerinden olan gostergebilimsel analiz metodudur. Calismada analizler yapilirken, Ferdinand De
Saussure ve Roland Barthes in gelistirdigi gostergebilim modellerinden faydalaniimistir. Saussure’in gostergebilim
modeline gore hedef kitleye verilmek istenen esas iletinin, bu ¢alismada incelenen reklamlarda karsihiginin ‘mutluluk,
huzur, heyecan, bilgi ve paylagim’ oldugu gériilmektedir. Calismada incelenen reklamlarin, Barthes in géstergelerin nasil
temsil edildigini ifade eden yananlam kavramina gore ise karsiliginin, su iletiler oldugu anlasinmigtir: ‘kitap okumak
mutluluk verir’, ‘kitap okumak huzur verir’, ‘kitap okumak bireyler iizerinde heyecan ve merak duygusu olugturur’, ‘kitap
okumak ogreticidir ve bilgi verir’, ‘kitap okumak birliktelik ve paylasim duygusunu pekistirir’. Calismada, ¢ocuklara
okuma aliskanligr kazandirma hususunda baska kurumlarinda ¢esitli kampanyalar yaptiklar: tespit edilmistir. Ancak bu
kampanyalarin sayilarmin sinirly oldugu ve reklam boyutlarinin yeterli olmadigi diisiiniilmektedir.
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SEMIOTIC ANALYSIS OF THE SOCIAL RESPONSIBILITY
ADVERTISING IN THE CONTEXT OF GIVING CHILDREN THE HABIT
OF READING: THE CASE OF ‘SHOW YOUR SCHOOL REPORT, HAVE

YOUR BOOK CAMPAIGN’

ABSTRACT

The acquisition of the habit of reading by children is an important concern for the development of children and society.
For this reason, various tasks fall for both for-profit and non-profit institutions in terms of providing children with this
habit. The advertisements of the social responsibility project “Show Your School Report, Have Your Book”, which has
been carried out uninterruptedly by Turkey Is Bank since the 2007-2008 academic year, was examined in the present study.
The ads that were reviewed were released from 2014 to 2019. The number of ads reviewed was 6. The number of images
in the ads was 36. The ads were accessed through the online video streaming website “YouTube . Understanding how the
benefits of reading were shown to children was the main topic of the study. The design of the study was the Semiotic
Analysis Method, which is one of the qualitative study methods. In the study, semiotic models that were developed by
Ferdinand De Saussure and Roland Barthes were used in the analyzes. According to Saussure’s Semiotic Model, it was
seen that the main message to be given to the target audience was “happiness, peace, excitement, information and sharing”
in the advertisements examined in this study. According to Barthes’ concept of meaning, which expresses how the indicators
are represented, the advertisements examined in the study were understood as the following messages; “reading books

»

gives happiness”, “reading books gives peace”, “reading books creates a sense of excitement and curiosity in individuals”,
“reading books is instructive and gives knowledge”, “reading books reinforces the feeling of togetherness and sharing”.
It was also determined in the study that other institutions organized various campaigns to give children the habit of reading.

However, these campaigns were considered limited in number and did not have enough ad size.
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GIRIS

Internet, sosyal medya, bilgisayar oyunlar1 gibi ¢esitli digsal uyaranlarin yogun oldugu bir dsnemde
cocuklarin okuma aligkanligina sahip olmasi olduk¢a Onemli bir konudur. Ciinkii “Okuma,
cocuklarin dilsel, sosyal, ahlaki gelisimine dogrudan etki eder ve gocuklar okuma vasitasiyla biligsel,
duygusal, psiko-motor becerilerini gelistirir. Bununla birlikte okuma, ¢ocuklarin yaraticiliklarinin,
yeteneklerinin, problem ¢6zme ve diisiinme becerilerininin ilerlemesine katkida bulunur. Cocuklarin
okuma sayesinde insanlara, dogaya ve dogadaki canlilara karsi hassasiyetleri artar ve bu durum
onlarin kisilik gelisiminine, ruhsal ve duygusal ihtiyaclarinin karsilanmasina, katki saglar” (Tanju,
2010, s. 31). Okumanin ¢ocuklar iizerinde bir¢cok faydasi bulunmaktadir. Bu faydalardan biri ise
cocuklarin bilgi hazinesini genisletmesidir. Okuma aligkanligina sahip ¢ocuklar, yetigkinlik ¢cagina
geldiklerinde bilgi donanimi yiiksek bireyler olur ve iginde bulundugu toplumun kalkinmasina
katkida bulunur. Bu nedenlerden 6tiirii bireylerin erken yasta okuma aligkanligina sahip olmas1 hem
bireysel hem de toplumsal yonden elzem bir husustur. Cocuklara bu aligkanligin kazandirilmasinda
ise kéar amaci giiden veya giitmeyen kurumlarin hazirlayacaklar1 sosyal sorumluluk projeleri dnemli
bir yer tutmaktadir. Cocuklara kitap okuma aliskanligi kazandirma baglaminda, ¢esitli kurumlar
farkli zamanlarda c¢esitli sosyal sorumluluk projeleri hazirlamigtir. Bu projelerin bazilar1 arasinda
BKM Kitap’in ‘Karneni Getir Hediye Kitabin1 Gotiir’, Edime Belediyesi’nin ‘Karneni Getir,
Kitabim1 Gétiir’, Diyarbakir Bismil ilce Milli Egitim Miidiirliigii’niin ‘Geleneksel Karneni Getir
Kitabim1 Goétiir’, IBB Istanbul Kitapcisi’nin ‘Karneni Getir Hediye Kitabmi Al’ ve Cigli
Belediyesi’nin ‘Karnenle Gel Uzay Kampiisiinii Gez Kitabin1 Al!” adli ¢alismalar1 bulunmaktadir
(Cevrimigi: 11.07.2023). Bu makalede Tiirkiye Is Bankasi’nin hazirladig1 Karneni Goster Kitabini
Al adindaki sosyal sorumluluk projesinin reklamlari, gostergebilimsel analiz yOntemiyle
incelenmigtir. “Gostergebilim, metinlerin veya gorsellerin anlatmak istedigi iletileri, yani
gostergeleri, goriiniirde olmayan bigimleriyle bireylere ulastirmasi acgisindan dnemli bir inceleme
yontemidir” (Akerson, 2005, s. 15-23). Bu agidan bu ¢alismada, Tiirkiye is Bankasi’nin hazirladig
sosyal sorumluluk projesinin reklamlarinda, izleyicilerin zihinlerinde ne gibi unsurlarin kalmasinin
hedeflendigi anlagilmaya ¢aligilmustir.

SOSYAL SORUMLULUK KAVRAMI

Toplumlar1 donemlerine gore inceledigimizde ilkel toplum ve tarim toplumunun ardindan sanayi
toplumu ve bilgi toplumunun geldigi goriilmektedir. Sanayi toplumuyla birlikte {iretilen iiriinlerin
sayisinin yiikselmesi, liretim ve talep artisinda dogru oranti olusturmustur. Bu nedenle sanayi
devriminden sonra fabrikalar, bankalar, sirketler gibi kar amaci gliden kurumlarin sayilar1 giiniimiize
kadar giderek artmistir. “Isletmeler, piyasada mal ve hizmet iiretirken kir amaci hedefleyip
hedeflemediklerine gore kategorize edilmistir. Para kazanma hedefi bulunan kurumlar kar amaci
giiden kurumlar olarak adlandirilmistir. Maddi kazang beklemeyen diger kurumlara ise kar amaci
gilitmeyen kurumlar adi verilmistir” (Tomur, 2022, s. 81). Sosyal sorumluluk kavraminin olugmasi
tarihsel agidan incelendiginde sanayi devriminden sonra ortaya ¢ikan gelismelerle iliskilendirilebilir.
Bu gelismeler arasinda 1776 yilinda Adam Smith’in yayimlamis oldugu ‘Uluslarin Zenginligi’ adli
eseri bulunmaktadir. “Adam Smith’in iktisadi goriisiinde bireyci bir felsefe gézlemlenmektedir.
Bunun nedeni ise kisinin miilkiyet haklarinin her seyin iistiinde tutulmasidir. Adam Smith’in bu
calismast ile bireylerin kisisel cikarlar elde etmek icin girisecekleri eylemlerin sonucunda
saglayacag1 faydalarm toplum yararin1 da maksimize edecegi goriisii ortaya cikmistir. Bunun
sonucunda yeni degerler ortaya ¢ikmistir. Bu degerler ise sanayilesme felsefesine uygun diismistiir.
Bu dénemde sermaye sahipleri lizerinde Adam Smith’in ortaya attig1 ‘goriinmez el teorisi” hakimdir.
Bu nedenle is insanlar1 karlilik ve iiretim artis1 disindaki konularla ilgilenilmesine gerek olmadigi
disiincesindedir” (Aktan ve Bori, 2007, s. 16). “Adam Smith’in teorisinde bireyler ve kurumlar
kisisel ¢ikarlari igin ¢aba sarf etmektedir. Gosterilen gayretler bir kuvvet olusturmaktadir (gériinmez
el) ve bu kuvvet biitlinsel olarak topluma katki saglamaktadir. Bu diislinceyi kabul eden isletme
sahipleri ve yoneticileri de kisisel kazanglarini en iist seviyeye ¢ikarmaya ¢alismanin haricinde bir
sorumluluk almamistir” (Aktan ve Borii, 2007, s. 16). Ancak bu durum zaman igerisinde degismeye
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baslamistir ve sirketlerin sorumluluk kavramma bakis acis1 farklilagmistir. “Onceki zamanlarda
sosyal sorumluluk devletin temel gorevleri arasinda bulunmaktaydi. Ancak zamanla bir¢ok faktorde
degisimler yasanmustir. Cevresel ve saglik sorunlarn artmustir. Is piyasalar1 gelismistir ve ortaya
bir¢cok sorun ¢ikmistir. Bunlarin arasinda, gelir dagiliminda yasanan diizensizlikler ve ekonomik
sorunlar bulunmaktadir. Tiim bu nedenlerden dolay1 sosyal sorumluluk kavrami kurumlar tarafindan
da siklikla kullanilmaya baslanmistir” (Tastan, 2019, s. 183-184). “Giiniimiizde bu durum toplumsal
bir aktor olan tiim kurumlar i¢in gegerlidir. Her bir kurumun iginde bulundugu topluma karsi ¢esitli
sorumluluklari bulunmaktadir. Topluma yarar saglayacak davraniglarda bulunmalari kurumlarin
sosyal sorumlulugu olarak kabul edilmektedir” (Vural ve Coskun, 2011, s. 61). Cagimizda her iiretim
sektorii ve hizmet sektorii alaninda ¢alisan birgok firma bulunmaktadir. Bu firmalar birbirleriyle
stirekli rekabet igerisindedir. Bu kuruluslarin toplumun gilivenini kazanmalar1 ve bireylerin
zihinlerinde yer edinebilmeleri 6nemli bir husustur. Bu bakimdan gorev alacaklari sosyal sorumluluk
hizmetleri ayn1 zamanda bu kurumlarin itibariyla iliskilidir. “Ciinkii sosyal sorumluluk terimi bir
iletisim stratejisidir. Bu strateji kurumlar agisindan dogru konumlandirilmalidir. Kurumsal sosyal
sorumluluga yonelik uygulamalar ayni zamanda bir ¢esit itibar uygulamasidir. Kurumsal itibarin
olugmasinda ortaya cikan bir¢cok etken bulunmaktadir. Bu etkenler: calisan, etik degerler, vizyon,
kurumsal kimlik ve sosyal sorumluluktur” (Ozgen, 2007, s. 1). Ustlenmis olduklar1 sosyal
sorumluluklar aym1 zamanda bu kurumlarin varliklarim siirdiirebilmeleriyle de dogru orantilidir.
“Varliklarin1 devam ettirmek isteyen markalarin, toplumun isteklerine ve gereksinimlerine duyarl
olmasi gerekmektedir. Bu kurumlarin toplumsal problemlere ¢6ziim getirmek iizere ¢esitli projelere
destek vermesi giiniimiiziin vazgegilmez zorunluluklarindan biri haline gelmistir. Sosyal sorumluluk
hem kurum imajinin hem de marka imajmin olusmasinda ve gelismesinde biiyiik 6l¢iide etkilidir”
(Ozdemir, 2009, s. 58). “Klasik bakis acistyla biiyiimeyi ve gelismeyi tek hedef olarak géren
isletmelerin glinlimiizde sadece iirettikleri mal ve hizmetlerden edindikleri gelirlerle biiyiime
hedefleri neredeyse imkansiz bir hale gelmistir. Isletmeler acik sistemlerdir ve g¢evresindeki
gelismelerden etkilenmektedir. Bu durumu 6ngoren isletmeler, kalkinmalarinin ve gelismelerinin
cevresel unsurlardan bagimsiz ger¢eklesmeyecegini fark etmistir. Bu nedenle toptan bir kalkinmay1
hedefleyen isletmeler bunu yapabilmelerinin yolunun fizerlerine diisen sosyal sorumluluklari
gerceklestirmekten gegtigini gérmiistiir” (Alparslan ve Aygiin, 2013, s. 436).

GOSTERGEBILIM NEDIR?

Gostergebilim genel olarak gorsel, isitsel ve yazinsal 6gelerin yiizeysel anlamlarinin diginda hedef
kitleye verilmek istenen derin anlamlar1 {izerinde aragtirmalar yapan bir inceleme yontemidir. Bu
yontem igerisinde anlam, anlamlandirma, gosterge, algi, gosteren, gosterilen gibi kavramlar siklikla
kullanilmaktadir. Ancak bu kavramlar arasindaki en énemlisi, gdstergebilimin ortaya ¢ikmasina yol
acan gosterge kavramidir. “Kendisinin disinda bir seyin yerini tutan, daha dogrusu, kendisinden
baska bir sey gdsteren her gesit bigim, nesne, olgu vb. gosterge diye adlandirilir. Ornegin kapinin
arkasindan gelen tikirt1 sesi orada birinin oldugunun gostergesidir. Gostergeler; sozciikler, imajlar,
sesler, jestler veya nesneler bigiminde bulunabilir” (Yaylagiil, 2015, s. 11). Gostergebilimciler, bir
Ogretmenin Ogrencilerine tahtada bir elmanin resmini gosterdiginde ve Ogrencilere ‘bu nedir’
sorusunu sordugunda; Ogrencilerden cevap olarak ‘elma’ yerine, ‘elma resmi’ denilmesinin
gerektigini diisiinmektedir. “Gostergelerle anlam ifade edilir. Insanlarin; diisiinceleri, fikirleri,
bilgileri, duygular1 veya paylasmak istedikleri herhangi bir seyin aktarimi gostergeler vasitasiyla
yapilir. Gostergebilim; yasam alanlarimizi kusatan, her yerde bulunan gostergeleri inceleyen bir
bilim dalidir. Dolayisiyla biitiin bilim dallariyla ilgili bir bilimdir. Gostergebilimciler, anlamin
gostergelerle nasil olusturuldugu ve gergekligin nasil sunuldugu konusunda calismalar yaparlar”
(Yaylagiil, 2015, s. 12). Karaman’a gore “Gostergeler kendilerinden bagka seylere gondermeler
yapar. Gostergeler bir yapidir ve bu yapinin i¢inde kodlar bulunur. Bu kodlar birbirleriyle
iligkilenerek anlamlar olusturur. Bu anlamlar bagkalarina iletilmek iizere bir mesaj olusturur. Bu
iletilerin anlamlanmasi, soyut olan kavramlarin somutlagtirilmasina yonelik yapilan anlam
calismalarinin timi gostergebilimin ¢alisma alanina girmektedir. Bu bilim dali anlam evrenini
¢Oziimlemeyi amaglamaktadir” (Karaman, 2017, s. 25). “Eski Yunancada isaret anlamina gelen ve
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daha ¢ok tip dilinde kullanmilan ‘semeion’ sdzcligii gostergebilim adinin kdkenini olusturmaktadir.
Avrupa dillerinde bu kelimenin karsihigi semiotics(Ingilizce), semiotik(Almanca), semiotique ve
semiologie(Fransizca) seklindedir” (Akerson, 2005, s. 49). “Gostergebilim sozciigii ilk olarak Ingiliz
Filozof John Locke tarafindan ortaya atilmistir. Locke, ‘Insanin Anlama Yetisi Uzerine Bir Deneme’
(An Essay Concerning Human Understanding, 1690) adl1 ¢alismasinda ilk defa semeiotike kavramini
kullanmustir. Yazar, bu ¢alismasinda gostergeler 6gretisi olarak nitelendirdigi semiyotigin bilimin ti¢
temel kolundan biri olmasim 6ne siirmektedir (Giines, 2013, s. 335) John Locke’un ilk kez
gostergebilim sozciigiinden bahsetmesinden sonra cesitli arastirmacilar zaman igerisinde bu konu
iizerinde bircok aragtirma yapmistir. Ancak cagdas anlamda gostergebilimin kuruculart Amerikali
filozof Charles Sanders Peirce ve Isvigreli dilbilimci Ferdinand De Saussure’dir denilebilir. “Bu iki
bilim adami birbirleriyle yakin tarihlerde farkli iilkelerde bu disiplin dali ile ilgili ¢alismalarda
bulunmustur” (Akerson, 2005, s. 62). “Gostergebilim; gostergelerin, tiirlerini ve birbiriyle olan
iligkilerini incelemektedir. Bu nedenle gdstergebilimin temelinde iletisimin aracilarini anlamak
vardir. Ornegin Kizilderililerin dumanla haberlesmeleri gostergebilimin inceleme alanidir. Moda,
yazi, matematik formiilleri, mimari ve dizayn iisluplari, resim, edebiyat, siir, dil gibi kiiltiir olgularin
kapsayan genis bir alan gostergebilimin g¢aligma alanina girmektedir. (Erkman, 1987, s. 11).
Dolayistyla gostergebilim iletisim ve dil ile yakin iliskilidir. “Iletisim bir gdstergeler biitiiniidiir. Bu
biitiin icerisinde gostergeler daginik olarak bulunmaktadir. Birey dogada daginik vaziyette bulunan
gostergeleri bilgi birikimini kullanarak ve kiiltiir seviyesine uygun olarak yorumlar. Bireyin ortaya
koydugu yorumu bilimsel bakis agisiyla gostergebilim inceler. Gostergebilim, gostergelerden yola
cikarak, gostergelerin olusturdugu baglama gdre anlamlandirilmasiyla ilgilenir (Sayar, 2013, s.
2185). Gostergebilimin ilk ¢ikis noktasi dilbilimdir. Ciinkii dil sayesinde iletisim kurariz ve
karsimizdaki bireye iletmek istedigimiz mesajlar1 dil vasitasiyla ulastiririz. Giinliik hayatimizda da
bazen karsimizdaki insan1 kirmamak i¢in ya da alictya vermek istedigimiz iletiyi alicinin zihninde
yanlis konumlandirmamasi igin; konusma bigimimize dikkat eder, sdyleyecegimiz sozciikleri
secerek kullaniriz. Bu bakimdan farkina varmadan karsimizdaki bireye ylizey yapt bi¢iminde
konusurken vermek istedigimizi iletiyi derin yap1 seklinde veririz. “Dil gdstergelerden olugsmaktadir.
Dil igerisinde yiizey yap1 ‘gOsteren’i temsil etmektedir. Derin yap1 ise ‘gdsterilen’i ifade etmektedir.
Yiizey yap1 dilin dogrudan kulagimizla duydugumuz somut tarafidir. Derin yap1 ise dilin var sayilani
isaret eden kismidir. Yiizey yapi dilin sdylenen-yazilan yoniinii; derin yap1 algilanan, kavranan
yOniinii yani anlami ifade eder. Bu bakimdan yiizey yap1 dilin anlatisal-sdylemsel anlamidir. Derin
yapi ise dilin temel anlamudir. (Ustiinova, 2010, s. 698) Yiizey ve derin yapiy1 daha iyi anlayabilmek
i¢in agagidaki tablo incelenebilir:

Tablo 1. Yiizey Yap1 Derin Yap1 Ozellikleri

YUZEY YAPI DERIN YAPI
Somut Soyut
Gosteren Gosterilen
Dilbilgisel Kavramsal
Anlatisal Anlati/Soylemsel Anlati Temel Anlam
Duyulan/Goriilen Algilanan/Varsayilan

Kaynak: (Ustiinova, 2010, s. 699)

“Gostergebilimin konusunu gostergeler dizgesi olusturmaktadir. Gostergeyi olusturan ogeler,
gosteren ve gosterilendir. Gosteren, duyu organlarimizin aldigi fiziksel bi¢imdir. Gosterilen ise,
gostereni anlamak ve yorumlamak i¢in kullandigimiz zihinsel kavramdir” (Merig, 2010, s. 55).

“Gostergebilimin Avrupada’ki onciisli Ferdinand De Saussure gostergeleri bir dilbilimci olarak ele
almistir. Peirce ise dil haricinde gdsterge dizgelerinden yola ¢ikmis ve dilin bu dizgeler i¢indeki
yerini tespit etmistir. Saussure dilden hareket ederek, bagka gostergelerin isleyisini inceleyecek bir
bilim dalinin kurulmasimi 6ngérmiistiir. Saussure’e gore gostergebilim bir genel gdstergeler bilimi
olacaktir. Dogal dillere ait gostergeleri arastiran dilbilim ise gostergebilimin bir dali haline
gelecektir. Saussure dilbilimi gostergebilime baglamigtir. Gosteregebilimi ise toplumsal ruhbilimin,
dolayisiyla genel ruhbilimin igine yerlestirmistir” (Yaylagiil, 2015, s. 13). “Saussure bir dilbilimci
oldugu i¢in dili gostergelerin olusturdugu bir dizge olarak gérmiistiir. O, gostergebilimin ilerde
kurulacak bir bir bilim dali oldugunu ifade etmistir. Ona gore, iletisim gosterge dizgelerine
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dayanmaktadir. Alfabe, mors alfabesi, gemicilerin haberlesme yontemleri, sagir-dilsizlerin isaretle
konugma dilleri, nezaket kaliplari, hatta edebiyat gibi pek ¢ok dizge, gostergebilimin catisi altinda
incelenmelidir. Saussure’e gore, dil de, bu acidan incelenmesi gereken bir dizgedir” (Akerson, 2005,
S. 60). “Ferdinand De Saussure’nin ardindan gostergebilim bagimsiz bir alan olarak ilerlemistir.
Ozellikle 1960’11 yillardan sonra Fransa’da Roland Barthes ve Algirdas Greimas gibi arastirmacilarin
kuramlartyla bu disiplin sinemadan modaya, gorsel sanatlardan ve miizige kadar ¢esitli konularda
calismalar yapmustir” (Sivas, 2012, s. 527). Gostergebilimin ortaya ¢ikmasindan giiniimiize kadar,
bu alanda ¢esitli arastirmacilar ¢calismalar yapmistir. “Bu arastirmacilar arasinda Rus bigimcilerinden
Propp ve Todorov bulunmaktadir. Propp yiiz adet Rus peri masallarindaki ortak kurguyu tespit
ederek edebiyatta evrensel dizgenin var olup olmadigi konusunda ¢alismalar yapmistir. Todorov da
Dacameron Oykiilerini buna benzer olarak incelemistir. Fransiz Roland Barthes dil dizgesini temel
almistir. Levi-Strauss yapisalct sekilde antropolojiye bakmistir. Umberto Eco ise gostergebilimi
mimari ve reklam gibi cesitli alanlara tasimistir. Tiirkiye’de ise Greimas’in yaptig1 ¢calismalar ilgi
uyandirmistir” (Sayar, 2013, s. 2189). “Tiirkiye’de 1960’11 yillarda ders veren Greimas, edebiyata
genel yapisal bir yonden bakmaya calismis ve Tiirkiye’deki edebiyatbilimcileri de etkilemistir.
Ornegin, Tahsin Yiicel Greimas’in yolundan giderek, Tiirkiye’deki edebiyatbilim calismalarina yeni
bir soluk getirmistir (Akerson, 2005, s. 69). Gostergebilim lizerinde yogun galigmalari bulunan diger
Tiirk akademisyenler arasinda Mehmet Rifat ve Fatma Erkman Akerson bulunmaktadir. Mehmet
Rifat’in ‘20. Yiizyilda Dilbilim ve Gostergebilim’ ve Fatma Erkman Akerson’un ‘Gostergebilime
Giris’ adli kitaplar1 Tirkiye’de bu alanda kayda deger ¢alismalardandir.

COCUKLAR VE OKUMA ALISKANLIGI

“Okuma; bireyde 0zgiir ve yaratici diisiinceyi, bilgiyi, bilimi, demokratik bakis acisini gelistirir. Bu
beceri toplumsal bir olgudur. Bunun nedeni ise, okumanin toplumu ¢agdas evrensel degerler
cergevesinde bicimlendirmesidir. Ayn1 zamanda bu olgu, toplumda her tiirlii iiretimin saglanmasina
katkida bulunur” (Yilmaz, 2006, s. 2). Bu agidan bakildiginda okuma aligkanligina sahip olan
bireylerin yogun oldugu toplumlarin bilgi toplumu oldugu sdylenebilir. Bilgi toplumu olan iilkelerin
en temel ozelligi ise ekonomilerinin giiglii olmasidir. Bu nedenle toplumlarin okuma aligkanligr ile
iiretimleri arasinda dogru orant1 vardir denilebilir. “Okuma aligkanlig1 kavramindan s6z edebilmek
icin bireylerin okuma edimini 6grendikten sonra bu edimi zevkle yapmalar1 gerekmektedir. Erken
donemde okuma aligkanligi kazanan ¢ocuklarin diisiinme yetenekleri ve kelime hazinesi artmaktadir.
Buna bagli olarak, ¢ocuklarin konusma yetenegi, yaratici zeka ve dinleme becerileri gelismektedir”
(Tanju, 2010, s. 30). Sevgi ve Karakaya (2021)’nin ortaokul 6grencilerinin okuma aligkanligi ve
problem ¢dzme becerisini inceledigi arastirmada Ggrencilerin okuma aligkanliklart diizeyleri ile
problem ¢6zme becerileri arasinda pozitif yonlii ve anlamli bir iliski oldugu tespit edilmistir. Bu
calismada kiz 6grencilerin okuma aligkanliklar1 ortalamasinin erkek 6grencilerden yiiksek oldugu
ancak istatistiksel olarak bu farkin anlamli olmadig1 anlagilmistir. Berkant ve Tiizer (2017)’in 8. Sinif
Ogrencilerinin okuma aligkanliklar1 ve sayisal ders basarilari arasindaki iligkiyi inceledigi calismada
bu iki degisken arasinda pozitif bir yoniin bulundugu tespit edilmistir. Sayisal ders basarilar1 ve
problem ¢ozme becerileri birbiri ile dogru orantili kavramlardir. Bu nedenle bu iki ¢aligmanin
birbirini destekledigi sdylenebilir. Akar, Basaran ve Kara (2016)’nin arastirmasinda ilkokul 4. Sinif
Ogrencilerinin elestirel okuma diizeylerinin kitap okuma sayilar1 arttikga fazlalagtigi anlagilmigtir.
Okumanin bireylere ve toplumlara hangi agilardan katki sagladigi ve bir aliskanlik haline gelmesinin
erken yaslarda kazanildigi anlasildiktan sonra, bu aliskanligin kazanilmasi etkileyen faktorlerin
incelenmesi gerekir. Okuma eyleminin 6grenilmesinde ¢esitli faktorler bulunmaktadir. Bu faktorler;
cevresel faktorler ve bireysel faktorler olarak belirlenebilir. Bireysel faktorler ¢ocugun igsel
diinyasiyla yakin iligkilidir ve ilgi, istek, giidii, motivasyon gibi kavramlarla aciklanir. Cevresel
faktorler ise davranisin dissal uyaranlar tarafindan bi¢gimlendirilmesidir. Bu faktorler arasinda aile,
akran grubu, okul, kiitiiphane ve medya bulunmaktadir.
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Aile

Cevresel faktorlerin ilki, ¢ocugun diinyaya geldigi andan itibaren okula basladig1 zamana kadar her
daim onun yaninda olan, ailedir. Aile gocuga gerek ornek olarak gerekse egitim vererek yasaminin
ilk dénemlerinde gesitli aligkanliklar kazandirir. Bu agidan ailenin ¢ocugunun yaninda her giin belli
saatlerde kitap okumasi ve onu tesvik etmesi, cocugun bu davranist 6rnek almasini ve kitaplara ilgi
duymasini saglar. Ailenin ¢ocugunu kiitiiphanelere, kitap fuarlarina, kitap magazalarina gotiirmesi
gibi cesitli aktiviteler ve gocuguna kitaplar satin almasi, ev igerisinde kiitiiphane kurmasi, bunun igin
bir aile biitcesi olusturmasi gibi etkenler cocugun okumaya karst merakini artirict hususlardandir.
Diindar ve Maden (2019)’in velilerin ¢ocuk edebiyati farkindaliklar1 ile 6grencilerin okuma
aliskanlig1 arasindaki iligkisini inceledigi arastirmada velilerin gocuk kitab1 se¢ciminde tercih hakkini
cocugunun ilgisinden yana kullandig1 sonucuna ulasilmistir. Calismada velilerin mezuniyet, dogum
giinii, bayram gibi 6zel giinlerde veya belli zaman dilimi araliklarinda ¢ocuklarina kitap aldiklar
tespit edilmistir. Ayrica bu ¢alismada okuma aligkanligina sahip 6grencilerin velilerinin ¢ocuk
edebiyatina yonelik farkindalik seviyelerinin yiiksek oldugu anlasilmstir.

Akran Grubu

Cocugun biiylidigli cevrede arkadaslarinin kitap okuma davranigi sergilemesi, g¢ocuklarin
birbirleriyle okuduklar1 kitaplari paylasmalart ve okuduklart kitaplar1 birbirlerine anlatmalar
cocuklarda okumaya karsi olumlu bir tutum olusturmaktadir. Ayni zamanda ¢ocuklar okuyup
paylasarak zihin diinyalarinda iyi ve basarili bir davranig sergilediklerini diigtiniirler. Bu durumlar
okuma kiiltiirii olusturmasi noktasinda akran grubunun etkisini gostermektedir. Mut ve Gelisli (2021)
ortaokul 8. Sinif 6grencileri iizerinde bir arastirma yapmistir. Bu ¢alismada 6grencilerin okuma
aliskanliginin olusmasinda arkadaslarin roliine dair fikirleri incelenmistir. Arastirma sonuglarina
gore kitap okuma hususunda arkadaglar birbirini etkilemekte ve birbirine 6rnek olmaktadir. Ayrica
bu aragtirmada ortaokul 8. simif &grencilerinin birbirlerine kitap Onerilerinde bulundugu ve bu
durumun okuma aligkanlig1 kazanilmasinda olumlu bir etki olusturdugu anlagilmigtir.

Okul

Cocuklar okul hayat1 baslayinca okul ve dgretmenle tanisir. Ogretmen 6grenciye yasaminin heniiz
baslarinda hem okumay1 hem de yasamsal tecriibeleri 6gretmeye baslar. Karakullukcu ve Celik
(2020)’in ilkokul 6grencilerine kitap okuma aligkanlig1 kazandirmada sinif 6gretmenlerinin roliinii
arastirdigi caligmada su sonuca ulagilmistir. Sinif 6gretmenleri genel olarak 6grencilere kitap okuma
ve okutma hususunda ‘her zaman’ ¢aba gostermektedir. Bu ¢aligma sonuglarina gére 6gretmenler
ogrencilere okuma saati diizenlemektedir ve okuma oOdevi vermektedir. Ayrica Ogretmenler,
ogrencilerin okuduklar: kitaplar1 kaydedip okuma listesi olusturma gibi etkinlikler uygulamaktadir.
Aragtirmada sinif 6gretmenlerinin sinif kitapliklar1 olusturduklari, 6grencilere kitap aldirdiklar1 veya
almalar1 i¢in tavsiyede bulunduklari, kitap okumak igin gerek ders iginde gerekse ayri bir ders saati
olarak zaman ayirdiklar1 tespit edilmistir. “Ogretmenlerin ¢ocuklarin okuma aliskanlif
kazanmasinda birgok etkisi bulunmaktadir. Ogrenciler okul ve &gretmenleri vasitasiyla farkli
kitaplarla tanisabilmekte ve uygun okuma ortami bulabilmektedir. Okuma aliskanlig1 kazanmak okul
oncesi donemde ailenin destekleriyle baslamaktadir ve okuldaki etkinliklerle devam etmektedir. Bu
nedenle ¢ocugun egitiminde okul ve ailenin is birligi igerisinde ¢aligsmasinin 6nemi biiyiiktiir” (Mut,
2021, s. 26).

Kiitiiphane

Okuma aligkanliginin kazanilmasinda ¢evresel faktdrlerden dordiinciisii kiitiiphanedir. Kiitiiphaneler
gorsel acgidan zengin oldugu ic¢in cocuklarin hayal diinyasini gelistirir. Cocuklar evlerinde
bulamayacaklar1 sayida kitabi kiitiiphanelerde bulabilme imkanina sahiptir. Bu hususlar ¢ocuklar
iizerinde kiitliphane kullanim aligkanligi olusturursa, okuma aligkanligini da dogrudan etkiler.
“Kitapla ¢ocuk arasindaki etkilesimin saglanabilmesi ve yasam boyu devam edebilmesi i¢in, gocuga
erken yaglardan itibaren kiitiiphane kullanma alisgkanliginin verilmesi gerekmektedir” (Yildiz,
Yalginkaya ve Saydam: 2018, s. 1814). Tiirkben (2019) arastirmasinda 6gretmen adaylarina ¢ocuk
kiitiiphanelerinin Ogrencilerin okuma aliskanlig1 {izerindeki etkilerine yonelik ¢esitli sorular
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yoneltmistir. Bu sorulara yanit olarak 6gretmen adaylari su cevaplari vermistir. Cocuk kiitiiphaneleri
cocuklara kitaplarla etkilesim i¢ine girmelerini saglamaktadir. Bu durum ise ¢ocuklarin duygu ve
diisiince diinyalar1 {izerinde olumlu bir etki birakmaktadir. Bu nedenle cocuk kiitiiphaneleri
cocuklarin okuma aliskanligi kazanmasinda 6nemli derecede bir etkiye sahiptir. Cocuk kiitiiphaneleri
cocuga Ozgilin olmali ve c¢ocuklarin seviyelerine uygun bir¢ok kitap barindirmalidir. Bu calisma
sonuglarina gore ¢ocuklara okuma aliskanligi kazandirma hususunda kiitiiphanecilere de 6nemli
gorevler diismektedir. Kiitiiphane gorevlileri giiler yiizlii ve sevecen olmalidir. Cocuk egilimlerini
bilmelidir. Kitaplarla ilgili bilgi sahibi olmali ve iletisim becerileri gii¢lii olmalidir. Gorevlilerin
sahip oldugu bu 6zellikler, cocuklar kitaplara ve kiitliphaneye daha da yakinlastiracaktir.

Medya

Medya, ¢ocuklarin okuma aligkanlig1r kazanmasina katki saglayacak faktorlerden biridir. Mut ve
Gelisli (2021)’nin ortaokul 8. Sinif 6grencilerinin okuma aligkanlig1 kazanmasinda medyanin roliinii
inceledikleri ¢alismada 6grencilerin %60°1 medyanin okuma aligkanligi kazandirmada olumlu bir
etkisinin oldugunu ifade etmigtir. Bu arastirmada medyanin ¢ocuklara okuma aligkanligi
kazandirmada su rollerinin oldugu goriilmiistiir: a) Okumaya ilgi cekme, merak ve istek uyandirma.
b) Kitap Onerisinde bulunma. ¢) Okumaya yonlendirme/tesvik. d) Okuma konusunda basarili
orneklere yer verme. ¢) Kitapla tanistirma. Bu ¢alismada 6grencilerin yarisindan fazlasi, medyanin
kendileri tizerinde okumaya yonelik merak ve istek uyandirma hususunda olumlu bir rol istlendigini,
belirtmistir. Ogrenciler televizyonda veya internette gordiikleri kitaplar1 merak ettiklerini ve alip
okuma istegi duyduklarini ifade etmislerdir. Ogrenciler medya vasitasiyla yapilan kitap
tanitimlariin ve reklamlarin, kendileri iizerinde ilgi uyandirdigi ve kendilerini okumaya tesvik
ettiklerini  belirtmistir. Bu arastirmada oOgrenciler medya kanallar1 vasitasiyla kitaplarla
tanigabildiklerini ve onlara kolayca erigebildiklerini ifade etmistir. Ayrica bu ¢alismada medyanin
zaman kaybma yol agma nedeninden dolayi, 6grencilerin %15°’i medyanin okuma aligkanlig
kazandirmada olumsuz roliiniin bulundugunu belirtmistir. Yine 6grencilerin %15’i medyanin ne
olumlu ne de olumsuz bir roliiniin bulundugu sdylemistir. “Okumanin temelinde merak unsuru
bulunmaktadir. Insan 6nce merak eder, sonra 6grenmek ister ve dgrenmek i¢in okur. Toplumumuzda
gorsel medya yogun olarak ilgi gordiigii i¢in televizyon kanallarinda bireyleri 6grenmeye ve
okumaya ydnlendirecek, bireylerde merak uyandiracak programlara ve reklamalara yer verilmelidir.
Ciinkii medya bireyin bilincinin sekillenmesinde 6nemli rol oynamaktadir” (Aktaran: Ersoy, 2007,
s. 181).

YONTEM

Bu bélimde arastirmanin amaci, arastirmanin deseni, verilerin toplanmasi ve verilerin analizi
hakkinda bilgi verilmistir.

Arastirmanin Amaci

Aragtirma, ¢ocuklarin okuma aligkanligina sahip bireyler olmalarina katki sunmayi hedefleyen
sosyal sorumluluk projesi reklamlarini incelemeyi amaglamaktadir. Incelemeler yapilirken,
gostergebilimsel okuyus biciminden faydalanilip gocuklara iletilmek istenen iletiler anlagilmaya
calisilmistir. Aragtirmada incelenen reklamlarda, ¢ocuklara okumanin faydalarmin neler oldugunun
nasil gosterildiginin kavranilmasi, ¢alismanin ana konusudur.

Arastirmanin Deseni

Calismada gostergebilimsel analiz yontemi kullanilmistir. “Gostergebilim  farkli  disiplinler
tarafindan kullanilan bir okuyus bi¢imidir. Bu okuyus bicimi gegmisten giiniimiize kadar gesitli
gostergebilimcilerin ortaya attig1 fikirler dogrultusunda gelismistir. Giinlimiizde iletisim, pazarlama,
karikatiirler, reklamlar, afisler, siyasi propagandalar gibi genis bir alanda gdstergebilim derin anlami
aragtirmaktadir” (Civelek ve Tiirkay, 2020, s. 771). “Gostergebilimsel analiz metodu nitel arastirma
yontemleri arasinda yer alan bir arastirma yontemidir” (Giilada, 2019, s. 215). “Gostergelerle
¢evrilen diinyamizda karsilastugimiz sembolleri, isaretleri anlamlandirmak igin dil dis1 gostergelerin
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ne anlatmaya caligtigini bulmaya ihtiya¢ duyulmaktadir. Bu nedenle gorsel gostergeleri ¢oziimlemek
icin birgok gostergebilim kuramcisinin kuramlarindan faydalanilmaktadir” (Giindiiz, 2020, s. 254).

Verilerin Toplanmasi

Bu calismada Tiirkiye Is Bankasi’nin ¢ocuklara okuma aliskanligi kazandirmak igin 2007-2008
egitim dgretim yilinda uygulamaya basladig1 ve giiniimiize kadar devam eden karneni goster kitabini
al adli sosyal sorumluluk projesinin tanitimi i¢in hazirlanan reklamlarin gostergebilimsel analizi
yapilmistir. Calisma kapsaminda, Tiirkiye Is Bankasi’nin 2014-2019 yillar1 arasinda hazirladig: alt:
adet reklamin jenerikleri incelenmistir. Reklamlara ¢evrimi¢i video izleme uygulama internet sitesi
olan youtube iizerinden ulasilmistir. (Cevrimi¢i: 17.07.2023). Calismada alt1 reklamimn
incelenmesinin nedeni bu reklamlarin sonundaki jenerikte ¢ocuk/gocuklar ve kitap gorsellerinin
birlikte bulunmasindan kaynaklanmaktadir. Jeneriklerdeki gorsel sayisi su sekildedir:

Tablo 2. Reklamlarin Sonundaki Jenerikteki Gorsel Sayilari

2014 Yilindaki Reklam 9 gorsel
2015 Yilindaki Reklam 11 gorsel
2016 Yilindaki Reklam 4 gorsel
2017 Yilindaki Reklam 4 gobrsel
2018 Yilindaki Reklam 4 gorsel
2019 Yilindaki Reklam 4 gorsel
TOPLAM 36 gorsel

Kaynak: (Cevrimigi: 17.07.2023)

2014 ve 2015 yillarindaki gorsellerden dokuz tanesi aynidir. 2016, 2017, 2018 ve 2019 yillarindaki
gorsellerde ise, gorseller ayni, ¢ocuklarin ellerinde bulunan kitaplar farklidir. Bu nedenle verilmek
istenen iletilerin bulundugu toplam gorsel sayist 15°dir denilebilir. Biitiin gorsellerde verilmek
istenen bes temel ileti bulundugu i¢in ¢caligsmada 5 gorsel kullanilirak her ileti 6rneginden bir gorsel
sunulmustur.

Verilerin Analizi

Verilerin analizi yapilirken Ferdinand De Saussure’in ve Roland Barthes’in ortaya attig1
gostergebilim modelleri uygulanmistir. “Gostergebilimsel yontemler arasinda Saussure’nin kuranmi
gosterge, gosteren ve gosterilen olarak tanimlanmaktadir. Barthes’in gdstergebilim modeline gore
ise gosteren icin diizanlam, gosterilen i¢in de yananlam kavramlari kullanilmaktadir” (Giindiiz, 2020,
S. 254). “Gostergebilimin en Onemli alani, kuskusuz, ‘anlamlama’ adi altinda toplanabilen
‘diizanlam’ ve ‘yananlam’la ilgili boliimdir. Bu kavramlar Roland Barthes’in kuramina
dayanmaktadir. Barthes’a gore (1976), diizanlam gostergenin neyi temsil ettigi, yananlam ise
gostergenin nasil temsil edildigidir. Kavramlar, ilk asamada ger¢ek diinyanin (gosterilen)
zihnimizdeki soyutlanmis, genellestirilmis karsiliklaridir (gosteren). Ikinci asamada, yani
iletisim/disavurum agamasinda ise, kavram gosterilen, disa vurma bigimde (ses imgesi, gorlintii
imgesi vb.) gosteren olur. Kavramlar kiiltiir olgusundan kopuk degildir, belli bir kiiltiir baglami,
dizgesi iginde tuttuklari yerle deger kazanirlar. Kavramlar topluluklarin ortak kiiltiir paydalari sayilir,
dolayisiyla bireysel ve keyfi degildirler. Bu nedenle de, bu ortak kavramlara génderme yapan
gostergeler ilk ¢oziimlemelerinde, yani diiz anlam katinda, yanlis anlagilma tehlikesine ugramazlar”
(Caglar, 2012, s. 26).

KARNENI GOSTER KiTABINI AL KAMPANYASI HAKKINDA

Tiirkiye Is Bankasi resmi internet sayfasinda kampanyanin ¢ocuklara okuma aliskanlig1 kazandirmak
icin hazirlandigmi belirtmistir. Kampanyada hedeflenilen basliklar arasinda g¢ocuklarin hayal
diinyalarin1 gelistirmek, merak etme duygular1 6ne ¢ikarmak, bilim ve akil vasitasiyla kisisel
gelisimlerini desteklemek bulunmaktadir. Kampanyanin esas amaci ¢ocuklara kii¢iik yaslardan
itibaren okuma aligkanligi kazandirmaktir. Kampanya 2007-2008 egitim 6gretim yilinda baglamistir.
Kampanya kapsaminda simdiye kadar 14 yil icerisinde 14 milyondan fazla kitap ¢ocuklara hediye
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edilmistir. Kampanya kapsaminda, yatili bolge okullarindaki, sevgi evlerindeki, ¢ocuk ve genglik
kapali cezaevlerindeki ¢ocuklara da kitap gonderilmistir. Ayrica Braille alfabesi ile basili kitaplar,
gorme yetersizligi olan c¢ocuklarin egitim gordiigii okullara ulagtirllmistir. Kampanyada karne

hediyesi olarak verilen kitaplarin listesi asagidaki gibidir:

Tablo 3. Karneni Géster Kitabin1 Al Kampanyasinda Ogrencilere Hediye Olarak Verilen Kitaplar

Alice Harikalar Diyarinda

Aziz Nesin’den Cocuklara En Giizel Oykiiler

Yazarlarimizdan Masallar ve Oykiiler

Bambi (Cevrimici Ortam)

Yazarlarimizdan Oykiiler

Sairlerimizden Se¢me Siirlerle Siir Diinyasina Yolculuk

Depremden Korkmuyorum - Nasil Korunacagimi
Biliyorum

Halime Kaptan

Kiiciik Mavi Gezegen

Mars’a Nasil Giderim? - Bilim Yolunda Eglenceli Adimlar

Sait Faik’ten Cocuklara Hikayeler

Sherlock Holmes’un Maceralari

Yazarlarimizdan Oykiiler

Robotlar Hapsirabilir mi? Bilim Yolunda Eglenceli Adimlar

Astronotlar Usiir mii? - Bilim Yolunda Eglenceli
Adimlar

Diinyanin Merkezine Yolculuk (Cevrimici Ortam)

Gizli Bahge Dr. Ox’un Deneyi (Cevrimi¢i Ortam)
Define Adasi (Cevrimig¢i Ortam) Cocuklar Soruyor Tarih Dede Anlatiyor
Siyah Inci Kayip Diinya (Cevrimici Ortam)

Iklim Hakkinda Konusalim (Cevrimigi Ortam)

i1k Tiirk Arktik Bilimsel Seferi Kitapgig1 (Cevrimici Ortam)

Kaynak: (Cevrimigi: 13.03.2023)
BULGULAR

Bu béliimde Tiirkiye Is Bankasi’min ‘Karneni Goster Kitabim1 Al’adli reklam kampayasina ait
reklamlarinin gorsellerinde verilmek istenen iletilerin neler oldugu, gostergebilimsel analiz yontemi
ile incelenmigtir. Gorseller; ‘gdsterge, gosteren ve gosterilen’ ve diizanlam-yananlam kavramlari

baglaminda agiklanmaistir.

KARNENI GOSTER KIiTABINI AL KAMPANYASI REKLAMLARININ

GOSTERGEBILIMSEL ANALIZi

Resim 1. 2016 Yili Karneni Goster Kitabin1 Al Kampanyasi Reklamindan Bir Gorsel

| Gésterge: kitap

| Gosteren: kitap okuyan gocuk

| Gésterilen: mutluluk

Resimde bir bahar havasinda kitap okuyan bir ¢ocuk gosterilmektedir. Bahar havasinin oldugu,
gorselin arkasinda bulunan bisikletin oldugu kisimda ¢igeklerin olmasindan ve ¢ocugun giydigi
kiyafetlerden anlasilmaktadir. Gorselde kitap okuyan c¢ocugun yiiziinde mutluluk oldugu
goriilmektedir. Bu agidan diiz anlam bakimindan goriintii, kitap okuyan ¢ocuk olarak yorumlanabilir.
Yan anlam agisindan ise gorsel kitap okumak mutluluk verir seklinde ifade edilebilir.
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Resim 2. 2016 Yili Karneni Goster Kitabin1 Al Kampanyasi Reklamindan Bir Gorsel

| Gosterge: kitap | Gosteren: kitabina sarilip uyuyan ¢cocuk | Gosterilen: huzur |

Resimde ¢ocugun dinlendirici bir ortamda bulundugu goriilmektedir. Dinlendirici bir havanin
olmasi, doga ile i¢ ige olusturulmus bir ortamdan kaynaklanmaktadir. Cocugun doganin igerisinde
bulundugu, agaclarm arasina kurulan hamaktan ve agac yapraklarindan anlasilmaktadir. Cocugun
kiyafetinden havanin bahar veya yaz mevsimlerinden biri oldugu anlasilmaktadir. Gérselde diiz
anlam olarak, dogayla bas basa bir ortamda hamak icerisinde kitabina sarilarak uyuyan bir ¢ocuk
goriilmektedir. Yan anlam olarak ise kitaplarin insanlara huzur verdigi anlatilmaktadir.

Resim 3. 2014 Y1li Karneni Goster Kitabini Al Kampanyasi Reklamindan Bir Gorsel
- g - > : - ’ -
- . T

arneni gostex , !
kitabini ale>

| Gosterge: kitap | Gosteren: bankin iistiinde kitap okuyan ¢ocuk | Gosterilen: heyecan |

Gorselde parkta bankin tizerinde kitap okuyan bir ¢ocuk resmi goriilmektedir. Cocuk parka
bisikletiyle gelmistir ve bisikletiyle birlikte yaninda kitabin1 getirmistir. Ancak ¢ocugun banktaki
oturus bi¢imi normal oturus bi¢iminden farklidir. Bu tarz oturus bi¢cimlerinde kisi oturusun yanlig bir
bi¢im oldugunu bilmektedir. Birey, bu oturus biciminden bir miiddet sonra iyice rahatsiz da olmaya
baglar. Ama odaklanmis oldugu nesnenin kendisinde merak veya heyecan duygusunu
olusturmasindan kaynakli elindeki materyali bir an dahi birakamaz. Burada c¢ocugun elinde
bulundurdugu nesne ise kitaptir. Diiz anlamda bankin iizerinde normal oturus bigiminden farkl
olarak oturan bir ¢ocuk goriintiisii goriilmektedir. Yan anlamda ise, kitaplarin siiriikleyici yoniinden
kaynakli bireyler iizerinde heyecan ve merak duygusu olusturdugu anlatiimaktadir.
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Resim 4. 2017-2018 Yili Karneni Goster Kitabini Al Kampanyasi Reklamindan Bir Gorsel

| Gosterge: kitap | Gosteren: kitap okuyan ¢ocuk | Gosterilen: bilgi |

Resimlerde kitap okuyarak tebessiim eden iki gocuk goriilmektedir. Iki resimde de gocuklar doga ile
i¢ igedir. Soldaki resimde ¢ocugun deniz kenarinda bir yerde oldugu goriilmektedir. Burada bu durum
deniz imgesinin bulanik olarak goriinmesine ragmen gerek arkadaki karavandan gerekse oturulan
yerin kumsal goriiniimiinden anlasilmaktadir. Sagdaki resimde ise ¢ocugun agaclarn altinda
olmasindan dolay: parkta veya ormanlik bir alanda oldugu anlasilmaktadir. Iki resimde de dikkat
cekici husus kitaplarin isimlerinin net olarak goriilmesi ve izleyiciye yansitilmasidir. iki resimde de
kitaplarin isimleri bir soru ciimlesinden olusmaktadir. Soldaki resimde ‘astronotlar {isiir mii?’,
sagdaki resimde ise ‘robotlar hapsirabilir mi?” sorulari kitaplarin adlarini olusturmaktadir. Bu agidan
bakildiginda kitaplarin bilgi verme amagli eserler oldugu goriilmektedir. Resimler kitaplarin bilgi
verici yoniinii temsil etmektedir. Diiz anlam olarak kitap okuyup tebessiim eden, mutlu olan ¢ocuklar
goriilmektedir. Yan alamda ise kitaplarin cocuklara Ogretici, bilgi verici yOniinliin oldugu
anlatilmaktadir. Cocuklarin ise yeni bilgiler 6grenmekten keyif aldiklari, mutlu olduklan
yiizlerindeki tebessiimden goriilmektedir.

Resim 5. 2015 Yili Karneni Goster Kitabin1 Al Kampanyasi Reklamindan Bir Gorsel

| Gésterge: cocuklar | Gésteren: kitap etrafinda toplasan ¢ocuklar | Gésterilen: paylagim |

Resimde ayakta duran iki ¢gocuk ve onlarin yaninda oturan bir diger ¢ocuk resmi goriilmektedir.
Cocuklarin birlikte yaptiklari, ortak paylasimda bulunduklari bir etkinlikten s6z edilmektedir. Ancak
bu etkinlikte bir cocugun okuyucu, diger ¢ocuklarin ise dinleyici olduklari anlagilmaktadir. Resimde
izleyiciye hissettirilen duygu paylasim duygusudur. Ortadaki gocuk kitap okumaktadir. Diger
cocuklar onu dinlemektedir. Bundan keyif almaktadirlar. Bu durum ytizlerindeki tebessiimden
anlasilmaktadir. Ama ¢ocuklar dinleyici olmalarina ragmen gozlerini de kitaptan alamamaktadir. Her
ne kadar kitaplar1 dinlemek giizel olsa da kitap okumanin yeri ayridir. Cocuklar okunulacak metni
net olarak goremeseler de okumaya yine de ¢abalamaktadir. Diiz anlamda resimde kitap okuyan
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cocuk ve onun yaninda bulunan ¢ocuklar goriilmektedir. Yan anlamda ise kitap okumanin birliktelik
ve paylasim duygusunu pekistirecegi izleyicilere hissettirilmeye ¢aligilmistir.

TARTISMA

Cocuklara okuma aligkanlig1 kazandirmak i¢in iilkemizde bir¢ok kurum gesitli sosyal sorumluluk
projeleri diizenlemistir. Bunlar arasinda belediyeler, milli egitim miidiirliikleri, bankalar, kitabevleri
gibi kurumlar bulunmaktadir. Bu projelerin ve projeleri destekleyen kurumlarin isimleri asagidaki
tabloda verilmistir:

Tablo 4. Okuma Aliskanhig {le ilgili Sosyal Sorumluluk Projeleri
PROJE ADI DESTEKLEYEN KURUM

Karneni Getir Hediye Kitabini1 Gotiir

BKM Kitap
Edirne Belediyesi

Karneni Getir, Kitabin1 Gotiir

Geleneksel Karneni Getir Kitabini Gotiir

Bismil Ilge Milli Egitim Miidiirliigii

Karneni Getir Hediye Kitabini Al

IBB istanbul Kitapgisi

Karnenle Gel Uzay Kampiisiinii Gez Kitabini1 Al!

Cigli Belediyesi

Karneni Getir Kitabini Al

Karneni Getir Kitabini Al

Karneni Getir, Kitab1 Gotiir

Karneni Getir, Tatil Kitabin1 Gotiir

Karneni Getir, Kitabini Gotiir

Karneni Goster, Kitabini Al
Kaynak: (Cevrimigi: 11.07.2023)

Sogiitlii Belediyesi
Dinar Belediyesi
Akeakoca Belediyesi
Pendik Belediyesi
Bergama Belediyesi
Tiirkiye Is Bankasi

Bu projelerin tanitimlar1 incelendiginde, tanitimlarin yerel gazetelerin internet siteleri ile smirl
oldugu goriilmektedir (Cevrimigi: 11.07.2023). Ayrica, projelerin sayisinin iilkemizde okuyan
Ogrenci sayisina gore yetersiz oldugu anlasilmaktadir. Projelerin reklamlar1 incelendiginde BKM
Kitap’in 1 reklam, Tiirkiye Is Bankasi’min ise 8 reklam hazirladigi goriilmiistiir. (Cevrimigi:
17.07.2023). Diger kampanyalarin reklamlari bulunmamaktadir. Okuma aliskanlhigi ile ilgili
hazirlanan projelerin bu iki kurum hari¢ reklamlarla desteklenmemesi tartisilmasi gereken olgulardan
biridir. Bu caligma ile ilgili literatiirde daha once yayimlanmig c¢aligmalarin bulunmamasindan
kaynakli konu ile ilgili karsilagtirmali makale tartigmasi yapmak ise bu c¢alismanin
sinirliliklarindandir.

SONUC VE ONERILER

Okuma aligkanliginin erken yaslarda kazanilmasi, bu alisgkanligin yasam boyu devam ettirilebilmesi
acgisindan onemli bir husustur. Toplumlarin gelisebilmesi ve kalkinabilmesi igin ise, toplumlart
olusturan bireylerin okuma aligkanligina sahip olmasi gerekmektedir. Cocuklarin okuma aligkanligi
kazanmasinda bir¢ok unsur bulunmaktadir. Bu unsurlar arasinda kurumlarin hayata gegcirecekleri
sosyal sorumluluk projeleri de 6nemli bir yer tutmaktadir. Bu bakimdan hayata gecirilecek sosyal
sorumluluk projelerinin akilda kalici reklamlarla desteklenmesi ¢ocuklar iizerinde daha gii¢lii bir etki
birakacaktir. Reklamlarin bireylerin zihinlerinde yer tutan bir yoOniiniin bulunmasi bu etkinin
nedenlerinden biridir. Bu calismada Tiirkiye Is Bankasi’nin ‘Karneni Getir Kitabin1 Gotiir’ adh
sosyal sorumluluk projesi reklamlarin gostergebilimsel analizi yapilmistir. Yapilan analizler
sonucunda bireylerin bilingaltlarina, reklam yoluyla kitaplarin onlara ne gibi katkilar saglayacaginin
aktarildig1 gortlmdustiir. Bu aktarimlar ¢ocuklara dogrudan aktarilmak yerine ¢esitli gorseller
vasitasiyla iletilmistir. Bu aktarimlar arasinda kitap okumanin; mutluluk ve huzur vermesi, heyecan
ve merak duygusu olusturmasi, 6gretici olmasi ve bilgi vermesi, birliktelik ve paylasim duygusunu
pekistirmesi bulunmaktadir. Cocuklarin ilgilerini ve merakini artirmasi agisindan bu aktarimlarin
Oonemi biiyiiktiir. Ancak ililkemizde ¢ocuklara okuma aligkanligi kazandirma hususunda bu tarz
calismalarin yeterli olmadig1 goriilmektedir. Bu nedenle ¢ocuklarin okuma aligkanligi kazanmasinda
kurumlarin hazirlayacaklar sosyal sorumluluk projelerinin niceliksel ve niteliksel olarak artmasi ve
bu projelerin reklamlarla desteklenmesinin gerektigi diigiiniilmektedir.
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