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Acik artirmal satislarda talep analiz yaklasimlarimin Kkarsilastirnlmasi ve
pazarlama yonetimi: Cerkes Orman Isletmesi Ornegi

Kenan Ok? (2, Giiven Kaya®”

Ozet: Calismanin arastirma alani Cerkes Orman isletmesidir. Arastirmada 2017 Mayis ve 2018 Haziran arasinda yapilmis 13 ayr1
acik artirmali satigta yer almig Sarigam, Karagam ve Goknar 3. Smif normal boy (3SNB) tomruk talebi incelenmistir. Arastirmanin
ana amaci ayni satiglardan tiretilmis veri setleri kullanarak toplam satig hacmi ve toplam teklif diizeyleri seklinde tanimlanmis iki
ayr1 yaklagimla, incelenen tiriinlerin ayr1 ayri talep fonksiyonlarini hesaplamak, elde edilen fonksiyonlarin iktisadi ve istatistik
aciklayiciliklarmi karsilagtirmaktir. Calismada uygun fonksiyonlarin, pazarlama programlarinin gelistirilmesinde kullanim
olanaklarim tartigmak ikincil bir hedef olarak ele alinmustir. Arastirmada ¢oklu korelasyon ve regresyon analizlerinden
yararlanilmistir. Sonug olarak, toplam teklif diizeyleri yaklasimiyla iretilen verilere dayali ¢oklu korelasyon ve regresyon
analizlerinin, Sarigam, Karagam ve Goknar 3SNB tomruk talep denklemlerini istatistik agidan giiven diizeyi daha yiiksek bir sekilde
uretebildigi, denklemlerin iktisadi iligkileri daha dogru yansitabildigi saptanmustir. Elde edilen talep denklemlerine dayanarak
hesaplanan pozitif capraz esneklik degerleri, Cerkes OIM’nin Karacam ve Sarigam ile Géknar ve Sarigam 3SNB tomruklari
arasinda “ikame mal” iliskisi oldugunu, bulunan negatif ¢capraz esnekliklerden ise Goknar ve Karagam 3SNB tomruklar1 arasinda
“tamamlayici mal” iligkisi bulundugunu ortaya gikarmistir.

Anahtar kelimeler: Toplam talep, Fiyat teklifi, Tomruk, Elastikiyet, Tamamlayici mal, fkame mal

Comparison of demand analysis approaches in auction sales and marketing
management: The Case of Cerkes Forest Enterprise

Abstract: Research areas of the study is Cerkes Forest Enterprise. In the study, demand of logs of third class normal length (3SNB)
Austrian pine, Scotch pine, and fir logs included in the 13 sales by auction conducted between 2017 (May) and 2018 (June) were
investigated. The main aim of the research is to calculate the demand functions of the products examined, to compare the functions
regarding characteristics of statistic and economic by using two different approaches defined as “total sales volume” and “total
offer level” and the data sets produced from the same sales. Secondary aim of the study is to discuss the possibilities of using the
appropriate demand functions for improving the marketing programs. Multiple correlation and multiple linear regression analysis
were used in the research. As a result, it has been determined that multiple correlation and regression analyzes based on the data
produced with the total offer levels approach can produce the log demand equations for Austrian pine, Scotch pine, and fir with a
higher statistical confidence level and that the equations can reflect the economic rules more accurately. Negative cross elasticities
calculated from demand equations generated for the Cerkes Forest Enterprise show that the fir logs and Austrian pine logs are the
complementary goods. Positive values of cross elasticities prove that Austrian pine - Scotch pine logs and fir - Scotch pine logs are
substitute goods in the Cerkes.

Keywords: Aggregate demand, Bid, Log, Elasticity, Complementary goods, Substitute goods

1. Giris

Dogadakine benzer sekilde, isletmelerin pazarlamaya
yaklagimi da evrimsel bir sekilde degismektedir. Toplumsal
degisim ve iktisadi diisiincedeki gelisimlerin etkisi altinda,
isletme yoneticilerinin pazarlama konularina yaklagimlarinin
genellikle diretim, satig ve pazarlama anlayigi (Mucuk, 1994;
Ilter ve Ok, 2012) seklinde ii¢ ayr1 donemden gectigi ifade
edilmektedir.

Yaygin kabule gore, diretim anlayisli  isletme
yoneticilerinin mesaileri genellikle “iiretim miktarinin nasil
daha fazla artirilabilecegi” tizerine diisiinceler gelistirmekle
gegmektedir. Bu tip isletmeler diinya genelinde, sanayi
devrimi ile biiylik buhran arasindaki donemde goriilmiigse de,

halen arz agigi bulunan ortamlarda yasamaya devam
etmektedir.

Talep diisiikliigiiniin, tiretim siirekliligini tehdit eder bir
hal alabileceginin hissedilmeye baglanmasiyla birlikte,
isletme yoneticileri arasinda satiglar1 ylikseltecek arayiglar
hizla artmustir. Isletme yoneticileri; satis ekiplerini say1 ve
nitelik olarak giiclendirmek, tutundurma c¢aligmalarini
artirrken yeni baskili satis teknikleri gelistirmek ve
kullanmak seklindeki uygulamalara yonelmis ve bu gibi
islerin mesaileri igerisinde kapladig1 pay hizla ¢ogalmistir.
Daha ¢ok iretmenin isletme siirekliligi i¢in yeterli
olamadiginin anlagildigi bu donemde “satis diizeyi” odak
nokta haline gelmis ve “ne iiretirsen iiret yeter ki satmasini
bil” seklinde ozetlenen (Mucuk, 1994) bir felsefeyi
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uygulayan satis anlayish isletmeler donemi baglamustir.
Gergekten de, ilk zamanlar satisa odaklanmak ige yarar gibi
goriinse de, ozellikle miisteri isteklerine yanit veremeyen,
tatminini saglayamayan igletmelerin “satig stirekliligini” de
saglayamadigi ortaya ¢ikmistir. Miisterinin istemedigi miktar
ve nitelikteki mallarin, hedef kitlenin ilgilenmedigi bir fiyat
ve dagitim anlayisiyla pazarlanmasinin, piyasadan olumlu
tepki alamadig1 ortaya ¢ikmustir. Miisterilerin tatminini temel
almayan tutundurma caligmalarinin etkin olamadigi, isletme
- miisteri memnuniyet siirekliliginin yakimn iliski icerisinde
oldugu goriilmiis ve satts anlayish isletmeler “pazarlama
anlayisly” isletmelere donmeye baslamistir.

Tirkiye’nin siirekli yasadigi odun arz acigi, ozellikle
odun hammaddesi ithalatinin heniiz genislemeye baglamadigi
19801 yillar Oncesinde, “devlet orman isletmelerine
memleket i¢inde daima miisait piyasa sartlari sunmus
(Miraboglu, 1958)” ve Orman Genel Mudiirligi (OGM),
monopol bir piyasada faaliyet gosterebilmis ve bu piyasanin
kendisine sundugu olanaklarla, miisteri taleplerini dikkate
almadan, ne iretirsem onu satarim anlayish bir isletmecilik
yaklagimini izlemisse de, depolarda satilmadan kalan orman
emvalleriyle karsilagilmis, stoklarda olugan kayiplar siirekli
dile getirilmis ve orman igletmelerinin de “bir pazarlama iist
mefhumu  altinda,  satis, reklam  gibi  hususlardan
yararlanmast (Miraboglu, 1970)” gerektigi ifade edilmistir.
Isletmelerin {iriinlerine olan talebi, talep yonelimlerini
kesinlikle bilerek tiretimlerini planlamalari, istelik bunun her
isletme 6zelinde yapilmasi gerektigi (Acun, 1977) goriilmiis,
fakat arzu edilen aragtirmalar bir tiirlii yapilamamigstir. Bu
kapsamda, miisteri isteklerinin saptanmasi, iriin ¢esitlerine
gore talep diizeylerinin belirlenmesi, depo yerlerinin ve agik
artirmali  satislarin  olas1 alicilarin  isteklerine  gore
diizenlenmesi gerektigi (COB, 2004) ifade edilse de
“liretilenin satilmas: biciminde dzetlenebilen” (ilter ve Ok,
2012) bir pazarlama anlayis1 Tiirkiye orman isletmelerine
hakim olmustur.

Oysa ister ormancilik ister ormancilik disinda faaliyet
gOsteren ¢agimiz isletmelerinin miisterinin istedigi nitelikte,
yerde ve zamanda, yine miisterinin verdigi degerlere saygi
gosteren bir pazarlama programi olusturmasi gerekmektedir.
Ustelik giincel pazarlama anlayisiin, sadece pazarlama
caligmalarin1  yonlendiren bir bakigla sinirli kaldigim
diisinmek de olanaksizdir.  Isletmelerin, pazarlama
programlari hazirlanmadan Once tamamlanmis olmasi
gerektigi sanilan iretim ve tedarik islerinden, insan
kaynaklar1 planlamasina kadar pek ¢ok yonetsel islevin etkin
bir sekilde yapilabilmesinin, pazarlama programindan
gelecek bilgiye ihtiya¢ duydugu ortaya cikmistir. Uretim ve
tedarik i¢in gerekli biitce ile pazarlama basarisinin
yaratabildigi finansal olanaklarin yakin iligkisi g6riilmiis ve
tiretilen triinlerin, bunlarin ikame ve tamamlayici mallarinin,
mevcut ve gelecekteki talebinin nitel ve nicel 6zelliklerinin,
tiretim  Oncesinden  bilinmesi  gerektigi anlagilmistir.
Miisterinin istedigi boy ve gesitte hazirlanmamig iriinlerin
satilmadan depolarda kaldigi, olasi alicilarin istedigi miktar
ve gesitte liretim yapilmasi geregi ortaya ¢ikmistir. Bu da,
talep analizlerine dayali galigmalara duyulan gereksinimin
artmasina neden olmustur.

Tirkiye’de gozlenen bu gereksinimler, aslinda yurt
disinda da goézlenmis ve iktisadi kurallara uyan bir talep
fonksiyonu belirlemeden yatirimlarin olast donisleri ile fiyat
degisimlerinin olas1 etkilerinin belirlenemeyecegi, bu
tahminlere dayanmadan hasat planlarinin hazirlanamayacagi
belirtilmistir. Bu gerekgelerle, 6rnegin Montana’da yapilan

bir calismada (Majerus, 1982), tiiketicilerin nihai iiriin
taleplerinden yola ¢ikarak kereste talebi tahmin edilmistir.
Daniels ve Hayde (1986) ise tarife bedeli ve nihai mal
fiyatlarina dayal: talep tahmin ederken, yine tarife bedeli ve
dikili servete dayali arz denklemi olusturmus ve bu
fonksiyonlari es zamanli bir modelde birlestirerek, North
Carolina’da odun arz ve talebini tahmin etmistir. Sendak
(1991) ise, Vermont’daki Green Mountain Ulusal Ormani
icin yaptig1 ¢caligmada, agik artirmali satiglar ve bu satiglara
katilan alicilarin tekliflerini temel alan bir yaklasim
gelistirmis ve Tobit analiziyle odun ¢esitlerinin satis fiyati
tahmin eden fonksiyonlar tiretmeye ¢aligmistir.

Gliniimiizde Ozellikle Amerika Birlesik Devletleri’nde
(ABD) farkli odun g¢esitleri ve Olgeklerinde talep
tahminlerinin diizenli olarak yapildigi, arastirma kurumlart
ve iiniversitelerin yontem gelistirme ve raporlama konusunda
periyodik  analizlerle siirekli bilgi destegi verdigi
bilinmektedir. Daniels vd. (2016), Tongass ulusal ormaninin
planlanmasi igin gerekli talep yanli bilgileri tiretmek iizere,
1990 yilindan beri siirdiiriilen ¢aligmalarin bir pargasi olarak,
diizenli araliklarla ve Kkarsilastirilabilir bir yaklagimla
tekrarlanan besinci analizi gergeklestirirken, Georgia
Universitesi (UGA) Warnell Orman Kaynaklar1 Okulu
(WSF) Orman Isletmeciligi Merkezi (CFB), iiretici ve
tiketicilerin kararlarin1 desteklemek tiizere Timber Mart
South (TMS) ve Wood Demand Report (WDM) isimli iki
ayri raporu diizenli olarak yayinlamaktadir. TMS isimli
raporda ABD’nin giineyinde yer alan 11 eyaletteki fiyatlara
ait analizlere yer verilirken (UGAWSF, 2019), WDR isimli
raporda ise, gliney dogu Amerika’dan 12 eyalet
izlenmektedir. Bu raporda talep diizeyleri, kapasite
kullanimlar1 takip edilmekte ve Cam kereste, yaprakli
kereste, kagit hamuru, odunu ve yongalik cam ile yaprakli
kagitlik odun fiyatlar1 tahmin edilmektedir. Cam kereste
fiyatinin insa edilen konut miktari, dogramalik kereste fiyati,
igsizlik orani ve akaryakit fiyatlarinin bir fonksiyonu oldugu,
yaprakli kereste talebinin ise insa edilen konut, igsizlik ve
akaryakit fiyat diizeylerine gore degistigi kabul edilmistir
(UGACFB, 2019).

Yukaridaki 6rnekler géstermektedir ki, her piyasanin ve
triinlin ~ ayn1  degiskenlerle izlenmesi olanaksizdir.
Isletmelerin  kendi pazarlarmnda hangi {iriinleri takip
edeceklerini ve bu lriinler i¢in hangi bagimsiz degiskenleri
izlemenin yeterli olacagmi bilmesi gereklidir. Ornek
caligmalar, talebin farkli yaklagimlarla tahmin edilebilecegini
ve kullanilacak yontemin, ¢aligilan piyasanin tek veya gok
aktorlii olmasi, satig geleneginin agik artirma veya pazarlik
gibi hangi yonteme dayandigi seklindeki farkli 6zellikler ve
olast veri kaynaklarinin uygunlugundan etkilendigini
gostermektedir.

OGM, zaman zaman orman igletmelerinin agik artirmali
satiglarinda  anket yaparak miisterilerin beklentilerini
saptamaktadir. Ancak bu g¢aligmalar metodik ve sistematik
olmayip, genellikle istenen tomruk boyutlarinin saptanmasi
gibi, talebin nitel o6zellikleriyle ilgilidir. OGM, taleple ilgili
parametrelerin tahminini gerektiren pazara doniik bir
yaklagima ge¢me girisimlerinde bulunmussa da, tiretim ve
pazarlama ¢aligmalar halen biyofiziksel 6zelliklere dayanan
orman amenajman planlari ve isletme yoneticilerinin sezgisel
kararlar1 ¢ergevesinde yiiriitiilmektedir. Diger yandan, Dilsiz
(2008)’in Yigilca Orman Isletme Miidiirliigii (OIM) agik
artirmali satiglarinda  6l¢tiigli miisteri memnuniyeti ve
beklenti diizeylerinin, pazarlama anlayigh bir isletmecilige
gecis icin gerekli oldugu, ancak hedef pazarca talep edilen
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miktar ve olasi arz diizeylerine karg1 6denmeye hazir fiyatlar
noktalarinda yetersiz kaldigi bilinmelidir. Benzer sekilde,
Tiirkiye’de ulusal diizeyde endiistriyel yuvarlak odun
(Kayacan vd., 2012a), yakacak odun (Kayacan vd., 2012b) ve
ithal kereste (Kayacan vd., 2013) talebinin tahminine y6nelik
aragtirmalar mevcuttur. Ulusal talep analizleri, bir biitin
olarak OGM’nin olas1 pazarlama Kararlar1 i¢in oldukga
yararl bilgiler iiretebilirken, isletmelerin karsilastig: farkl
mal karmalar1 ve piyasa kosullarinda, yerel diizeyde
politikalar gelistirmekte yetersiz kalmaktadir. Bu nedenle,
talep analizlerinin hem ulusal, hem yerel o6lgeklerde
uygulanmasi ve birbirlerini destekleyecek bir biitiinsellikte
planlanmasi gereklidir.

Tirkiye’nin orman isletmeleri olgeginde Bartin ve
Yenice OIM’lerinde agik artirmali 3. Sinif Normal Boy
(3SNB) Kayin tomruk talep fonksiyonu (Dasdemir, 2003),
Kahramanmaras ve Andirin OIM’lerde acik artirmali
Kizilgam 3SNB tomruk talep fonksiyonu (Demirel, 2006)
basit regresyon yontemiyle bulunmustur. Ayrica Bagkalkan
(2011), Isparta Orman Bolge Miidiirliigii Bucak ve Siitgiiler
OiM’lerde Kizilcam 3SNB tomruk acik artirmali satis
fiyatlarinin olusumunu ve etkileyen faktorleri inceledigi
aragtirmasinda, dogrudan talep fonksiyonu tiiretmese de,
korelasyon analizi ile satig fiyat1 ve birgok degiskenin yani
sira, talep degiskeni arasinda iliskiyi arastirmistir. Orman
isletmesi diizeyinde yapilan {i¢ arastirmada da bir acik
artirmal1 sati ihalesinde ortalama satis fiyati ile satilan mal
miktar1 degiskenleri arasinda negatif iligki bulunmus, basit
regresyon yaklagimiyla negatif egimli bir talep fonksiyonu
tiiretilmistir. Dagdemir (2003), Demirel (2006) ve Baskalkan
(2011)’in ¢aligmalarinda, agik artirmaya ¢ikan her satig
partisi i¢in satin alman miktar “talep edilen miktar” olarak
kabul edilmistir. Oysa ayni agik artirmaya pek c¢ok kisi
katilmis ve bazilari satis1 yapilan higbir iiriinii satin alamadan,
bir baska degisle, “talepleri karsilanmamis” olarak satigtan
ayrilmigtir. Bu nedenle, bir agik artirmada “karsilanabilmis
ve karsilanamamig” iki ayri talebin oldugunun dikkate
alimmas1 gereklidir. Her agik artirmada sadece alim
yapabilmis miisterinin satin aldig1 diizeyi dikkate alan bu
yaklasim, Kayacan vd. (2012a) tarafindan ulusal diizeyde
uygulanmigtir. Kayacan vd. (2012a), ulusal endiistriyel
yuvarlak odun talebi igin agiklayiciligi giiglii bir model elde
edilebilmig fakat ortalama tomruk fiyatt degiskeninin
isaretinin, beklenenin aksine, pozitif olmasi, kurulan modelin
sorgulanmasma neden olmustur. Siiphesiz bu sorgulama,
talep fonksiyonlarini tiiretmekte kullanilabilecek daha etkin
alternatif yaklagimlarin  olup olmadigi sorusunu da
beraberinde getirmektedir.

Acik artirmaya katilan ve teklif veren sayisi, Tiirker
(1996) 6rneginde goriildiigii gibi, bazi ¢aligmalarda bagimsiz
bir degisken olarak incelenmis ve bir agik artirmada teklif
veren miisteri sayisi ile artirma orani arasinda pozitif iligki
bulundugu goriilmiistiir. Ancak, teklif veren sayisindaki
degisimin agik artirmada olusan talep diizeyine etkisi,
kargilanan talep veya karsilanamamis talebi ne kadar
agiklayabildigi incelenmemistir.

Yukarida gosterilen literatiir boslugu ve arastirma
gereksinimleri dikkate alinarak, arastirmanin ana amaci,
“ayn1 olaydan iiretilmis veri setleri kullanarak toplam satis
hacmi ve toplam teklif diizeyleri seklinde tanimlanmus iki ayr
yaklasimla, Goknar, Sarigam ve Karacgam 3SNB
tomruklarinin ayr1 ayri talep fonksiyonlarini hesaplamak,
elde edilen fonksiyonlarin istatistik ve ekonomik agilardan
aciklayiciliklarimi  karsilagtirmak  seklinde belirlenmistir.
Bununla birlikte, iiretilen uygun fonksiyonlarin daha basarili
pazarlama programlar1 gelistirmek i¢in kullanim firsatlarini
tartismak ikincil bir hedef olarak c¢alisma kapsamina
alinmugtir.

2. Materyal ve yontem
2.1. Caliyma alam

Ankara Orman Bolge Miidiirliigii'niin 11 isletmesinden
biri olan Cerkes OIM, arastirma amacina uygun verilerin
OGM’nin 23.5303/2016-2018-2019 numarali arastirma
projesinden elde edilebilecek olmasi nedeniyle arastirma
alan1 olarak secilmistir. Karagam (Pinus nigra), Sarigam
(Pinus  sylvestris) ve Goknar (Abies sp.) odun
hammaddesinin, miktar olarak iilke odun hammaddesi
pazarinda biiyiik bir yer isgal etmese de, satig degerleri ve
kullanim alanlar1 agilarindan 6nemli bir yerinin olmasi ve
Cerkes’ten Ogrenilebilecek bilgilerin diger pazarlara iliskin
cikarimlar yapma firsatt vermesi nedeniyle bu iiriinler ve
isletme calisma alani ve kapsami olarak tercih edilmistir.

Cerkes OIM, 40.866,5 hektar ormanlik alana sahiptir.
Cerkes OIM, Mayis 2017 - Haziran 2018 aylari arasinda
Karagam (CK3SNB), Saricam (CS3SNB) ve Goknar
(G3SNB) i¢in toplam 13 ayr agik artirmali satig yapmustir.
Bu acik satislarda 18.827 m® Karacam (%10,22), Sarigam
(%14,99) ve Goknar (%74,79) 3SNB tomruk satilmis, 3SNB
tomruk partilerinden higbiri pazarliga kalmamigtir.

2.2. Model

Arastirma; talep edilen tomruk miktarinin (Q), agik
artrmada olusan satig fiyatimin (P), satilan tomruk
6zelliklerinin (C), komsu isletmelerin agik artirmali satig
zamaninin (T), ikame mal fiyatinin (Ps) ve miktarmim (Qs),
makroekonomik degiskenlerin (M) bir fonksiyonu (Q =
f{P,C,T,P,Q,,D,M} ) oldugunu kabul eden bir model
tizerine kurulmustur. Bu model daha 6nce Dagdemir (2003),
Demirel (2006), Baskalkan (2011) ve Kayacan vd. (2012a)
ve pek ¢ok calismada kullanilan ve bu makalede “Toplam
Satis Hacmi Yaklagimi” olarak adlandirilan bir yaklagimla
hesaplanmigtir. Daha sonra ayn1 model, Tiirkiye’deki orman
isletmelerinin satiglarinda ilk defa bu ¢alismayla denenen ve
“Toplam Teklif Diizeyleri Yaklagimi” olarak isimlendirilen
bir yaklasimla ikinci defa hesaplanmistir. Her iki yaklagimin
acik artirmali satiglardan elde ettigi verileri analize katig
farkin1 daha agik anlatabilmek iizere, Cizelge 1’deki 6rnek
veriler hazirlanmistir.
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Cizelge 1. Kuramsal verilerle denenen yaklagimlarin fiyat ve talep diizeyleri

Toplam satig hacmi

Kuramsal agik artirmaya ait veriler .
yaklagimina gore

Toplam teklif diizeyleri
yaklagimina gore

Satis Satis partisi Fiyat teklifi P Teklif veren Satilan "Flyat . :I'alep . "Flyat . :I'alep .
artino  hacmi (m?) (TL/m?) sayist (Adet)  miktar m?)  Juzeyleri - dizeyleri - diizeyleri diizeyleri
P Y P (TL/m?) Q (M) P (TL/m?) Q (M)
*200 5 200 250

400 4 400 200

1 50 600 3 50 600 150
800 2 800 100

1000 1 1000 50

*400 5 400 200

800 4 800 160

2 40 1200 3 40 2500 100 1200 120
1600 2 1600 80

2000 1 2000 40

*1000 5 1000 50

2000 4 2000 40

3 10 3000 3 10 3000 30
4000 2 4000 20

4500 1 5000 10

*Muhammen bedel

Toplam Satig Hacmi yaklagimiyla yapilmis ¢alismalarda
“bir acik artirmali satista satilan mal miktarvun o agik
artirmada olusan talebi temsil ettigi” kabul edilmistir. Bu
yaklagimda; bir igletmenin bir agik artirmali satiginda (j) bir
tomruk gesidi (i) i¢in olugan talep miktarinin (Qj), o agik
satigta arz edilen tomruk satig partilerinin satilan miktarina
esit oldugu ve bu miktarin satig partilerinin aritmetik
ortalama satis fiyati (Pj) bagimsiz degiskeniyle iliskili
oldugu kabul edilmektedir. Bu kabule gore, Cizelge 1’de
gosterilen 3 satig partili agik artirmada 2500 TL fiyat (P)
diizeyine karsilik, 100 m® talep (Q) miktar1 olusmaktadir.
Sonug olarak, toplam satis hacmi yaklagimi, ii¢ partinin
satisindan bir adet P (2500 TL) ve Q (100 m®) gézlemi elde
etmektedir.

Oysa ekonomi literatiirii “toplam veya piyasa talep
fonksiyonlarinin, bir piyasadaki fertlerin ferdi talep
fonksiyonlarinin toplanmasiyla elde edilebilecegini (Tintner,
1971)” ifade etmektedir. Nitekim Ulken de (1993) “toplam
veya piyasa talebi biitiin fertlerin belirli bir zaman siiresi
icerisinde degisik fiyatlar karsisinda satin aldiklar alternatif
toplam miktarlardir” seklinde talebi tanimlamistir. Gergekten
de, Cizelge 1’den izlenebildigi gibi, agik artirmada ortaya
¢ikan her fiyat teklifinde farkli sayida alici iirlinii almak
istemekte fakat Toplam Sang Hacmi yaklagimma dayali
analize bu istekler girememektedir. OGM agik artirmali
satiglarinda da, her satis partisi, bir muhammen (tahmin
olunan) satis fiyatindan satisa, bir bagka degisle olasi
alicilarin taleplerine sunulmakta ve bu fiyattan satin almak
isteyenler teminat yatirarak iiriine taleplerini kanitlamaktadir.

Bu nedenle kurulan model, her fiyat teklifinde satin
almak isteyen say1 ve alim miktarlarini da dikkate alabilen
“Toplam Teklif Diizeyleri” yaklasimiyla ikinci bir defa daha
hesaplanmustir. Bu yaklagimin temelinde, Tintner (1971) ve
Ulken’in (1993) tanimlarindan hareketle, “bir agik artirmali
satista (j) bir odun ¢esidi (1) icin toplam talep, miisterilerin
satus partileri (K) icin farkl: fiyat teklifi seviyelerinde (P'ijk)
olugan taleplerinin toplamina, diger bir deyisle toplam teklif
diizeyine (Q'ijk) esittir” kabulii yer almaktadir. Cizelge 1’den
de izlenebilecegi gibi, 50 m* hacme sahip 1 numarali satis
partisi 200 TL/m® muhammen satis bedeliyle agik artirmaya
¢ikmis ve 5 alict teminat yatirmistir. Bu durum aslinda 200
TL fiyattan (P’) satin almak isteyenlerin toplam 250 m? talep
(Q) olustugunu ve yapilacak bir analizde satis partisi igin ilk
gbzlem noktasinin (P1": 200, Q1" 250) ikilisi seklinde olmast

gerektigi gortilmektedir. Ancak heniiz bu iirlin i¢in ne son
fiyat ortaya ¢ikmig, ne de nihai talep diizeyi netlesmistir.
Cizelge 1°den izlendigi gibi, fiyatin 400 TL/m® diizeyine
¢ikmasiyla, 4 alici fiyat artirmay1 siirdiirmiis ve talep edilen
diizey 50 m® azalarak, 200 m® seviyesine inmistir. Bu
nedenle, yapilacak analizde ikinci gézlem noktasinin (P2":
400, Q2" 200), seklinde olmasi gereklidir. Ayni yaklasim
izlenerek, fiyatin acik artirmalarla 600 TL/m® diizeyine
¢ikmasiyla ii¢ alict kalmissa, tigiincii gézlem noktasinin (P3":
600, Q3" 150) ikilisi oldugu anlagilmalidir. Dordiincii ve
besinci gézlem noktalarinin ise, Cizelge 1’in 1. Satig partisine
ait wveriler izlenerek (800, 100) ve (1000, 50) sirali
ikililerinden olusacagi agiktir. Boylece her bir satig partisi
icin fiyat teklifi sayis1 kadar farkli sayida fiyat diizeyi — talep
edilen miktar go6zlemi elde edilmektedir. Cizelge 1’in
yukarida drneklenen kuramsal satig partisi disindaki partilere
ait veriler incelendiginde de goriilecegi gibi, OGM odun
hammaddesi agik artirmali satiglarinda, bir satis partisi igin,
tellalin agik artirmada ilan ettigi ve alicilarin teklif verdigi her
diizeyde, yeni bir toplam talep diizeyi olusmaktadir. Bu
nedenle, toplam satiy hacmi yaklagimmin tek gozlemle
analize soktugu aymi satis igin, toplam teklif diizeyleri
yaklasgiminda 15 ayr1 gdzlem noktasi elde edilebilmektedir.

2.3. Veri toplama

Arastirma verileri Cerkes OIM’nin Mayis, 2017 ve
Haziran 2018 aylari arasindaki 13 aylik donemde yaptig1 13
ayri agik artirmali satigtaki 477 satig partisinden toplanmugtir.
Gozlemler sirasinda 58 adet CK3SNB, 75 adet CS3SNB ve
344 adet G3SNB satis partisinin agik satiglara konu oldugu
saptanmustir. Her satig partisinin muhammen fiyattan son
satig fiyatina kadar tiim fiyat teklifleri ve fiyat teklifine
katilan misteri sayilar1 ayr1 ayri kaydedilmistir. Satig
partilerinin niteliklerine iliskin boy, ¢ap ve hacim verileri
satig Oncesi ve satig sonrasi bilgi cetvellerinden elde
edilmistir. Komsu isletmelerin en yakin onceki veya ayni
giindeki satiglart igin de bu cetvellerden faydalanilmigtir.
Ayrica depo incelemeleri ile satis partilerinin kalitesine
yonelik veri toplanmistir. Tiirkiye geneli tomruk satig verileri
icin OGM Bilgi Sistemi (OGM, 2020) kullanilmistir. Bazi
ikame/tamamlayict mallar, tiirev piyasalar ve makro
ekonomik gdstergelere iliskin veriler ise Tiirkiye Istatistik
Kurumu (TUIK) ve Tiirkiye Cumhuriyet Merkez Bankasmin
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(TCMB) veri tabanlarindan temin edilmistir. Tomruk ithalati
verileri i¢in Birlesmis Milletler Uluslararas1 Ticaret
Istatistikleri Veri Tabamindan (UN Comtrade, 2021)
faydalanilmstir.

2.4. Ekonometrik analizler

Analizlerde tomruk fiyat serilerinin mevsimlik etkilerden
arindirlmis reel satis fiyatlar: kullanilmistir. Once tomruk
cesitlerinin satis fiyatlar, 2003 = 100 tabanli, Uretici Fiyat
Endeksi (TurkStat, 2019) ile Temmuz 2019 reel degerlerine
doniistiiriilmistiir. Sonra reel fiyatlarda Newbold (2013)’lin
yaklagimi izlenerek, 12 noktali hareketli ortalama ve basit
endeks teknikleriyle mevsim etkisi diizeltilmistir.

Cerkes OIM CK3SNB, CS3SNB ve G3SNB tomruklari
i¢in talep fonksiyonlar1 basit ve ¢oklu regresyon analizleri ile
tiretilmistir. Coklu regresyon analizleri ile talep fonksiyonu
tiretilirken; Q;; = o< + B;P;; + BsF; ... seklindeki dogrusal
fonksiyon tipi kullanilmustir. Talep fonksiyonlarinda yer alan
degiskenlerin tanimlar1 ve betimleyici istatistikleri Cizelge
2’de verilmistir.

Talep fonksiyonlarindan yararlanarak degiskenlerin
marjinal etkileri (ME) hesaplanmistir. Bu asamada, bir
dogrusal talep fonksiyonundaki bir degigskenin marjinal
etkisinin (ME,) katsayisma (B) esit oldugundan hareketle,
Esitlik 1°den yararlanilmugtir.

9Q;
ME, =32 =g @)

Degisken oOlgekleri farkli oldugundan marjinal etkilerle
degisken ortalama degerleri (Cizelge 2) carpilarak toplam
etkilere (TE) ulagilmusgtir.

Bir “i” odun gesidinin kendi fiyati (P;) tizerinde meydana
gelen degisime bagl olarak ortaya cikan talep diizeyi (Qi)
degisikligi seklinde tanimlanan talep esnekligi (ep), genellikle
Esitlik 2 kullanilarak hesaplanmaktadir.

— aQi/Qi| _ |ﬂ_ﬁ|
P |aPi/Pi ~lop o @

Bu formiille elde edilen degerin mutlak degeriyle
hesaplanan esneklik katsayisi 0 ile co arasinda degisir. Talep
esnekligi katsayisinin 1’den kiigiik olmasi halinde odun
¢esidinin talebi esnek degildir. 1’den biiyiik olmas1 halinde
ise talep esnektir. Esneklik katsayisinin 1’e esit olmas: ise
birim esneklik olarak adlandirilir (Ulken, 1993; Ilter ve Ok,
2012). Bununla birlikte Esitlik 2’de ¢arpimin solundaki terim

9Q;
Py
marjinal etkisi oldugundan, bu calismada talep esnekligi
Esitlik 3 kullanilarak hesaplanmustir.

), dogrusal talep fonksiyonu i¢in fiyat degiskeninin

e, = B2 ®

Bir i odun ¢esidinin talebinin bagka s odun ¢esidinin fiyat
diizeyindeki goreli degisimle aciklanmasina ¢apraz esneklik
denmekte ve capraz esneklik katsayisi 0’dan kiiglikse i ve s
odun c¢esitlerinin tamamlayici mallar oldugu, 0’dan biiyiikse
ikame mallar olduklar1 anlagilmaktadir. Capraz esneklik (eis)
genellikle Esitlik 4’deki formiille hesaplanmaktadir (Ulken,
1993; Tlter ve Ok, 2012).

LS_BPS/PS 0Ps Q;

Buna karsilik, bu aragtirmada kullanildigi gibi, dogrusal
talep fonksiyonlarinda Esitlik 4, Esitlik 5’e esittir ve bu
nedenle, ¢apraz esneklik hesaplamalar1 Esitlik 5 kullanilarak
yapilmistir. Formiilde yer alan, fs, Ps ve Qi degerleri, bu
aragtirmada iiretilmis yoresel talep denklemlerinden elde
edilerek, Esitlik 5’de kullanilmistir.

€is = Bs E (5)

Qi

Cizelge 2. Satig Fiyati Fonksiyonlarindaki Degiskenlerin Tanimlari

Degiskenler Degiskenlerin tanimlar Ortalama deger Standart sapma

Qck CK3SNB tomruk satig hacmi (m?) 110,49 116,64

_ Qcs CS3SNB tomruk satis hacmi (m®) 282,17 244,34
g Qe G3SNB tomruk satis hacmi (m®) 610,21 530,06
& Qk CK3SNB tomruk satis partisine her fiyat teklifi igin toplam talep (m®) 78,73 46,63
= Q'cs ('S3SNB tomruk sati partisine her fiyat teklifi igin toplam talep (m°) 109,72 80,37
Q's G3SNB tomruk satig partisine her bir fiyat teklifi igin toplam talep (m®) 123,58 77,11

Pexk j ihalesinde CK3SNB tomruk ortalama satis fiyat: (TL) 453,49 65,64

Pes j ihalesinde CS3SNB tomruk ortalama satis fiyati (TL) 492,09 56,35

Ps j ihalesinde G3SNB tomruk ortalama satis fiyati (TL) 469,31 75,23

P'ck Bir CK3SNB tomruk satis partisi igin fiyat teklifi (TL/m®) 479,97 66,23

P'cs Bir CS3SNB tomruk satis partisi igin fiyat teklifi (TL/m?) 524,30 89,44

P'cs Bir G3SNB tomruk satig partisi igin fiyat teklifi (TL/m°) 539,67 106,48
CracaL Satis partisinin ¢ap sinifi pagal ise 1, degilse 0 0,02 0,12

] Cgoy Satig partisinin ortalama boyu (m) 3,73 0,51
g  Csprem CK3SNB satis partisinin hacmi (m®) 31,11 8,23
=y CS3SNB satis partisinin hacmi (m®) 34,72 10,46
A G3SNB satis partisinin hacmi (m?) 40,94 10,66
CusTsne CS3SNB satis partisinde iist siniflardan tomruk hacmi (m°®) 0,23 0,26
G3SNB satis partisinde st siniflardan tomruk hacmi (m3) 0,33 0,40

Tee Cerkes ve Gerede OIM acik CK3SNB satis1 aym giinse 1; degilse 0 0,05 0,22
Cerkes ve Gerede OIM agik CS3SNB satis1 aymi giinse 1; degilse 0 0,30 0,46

Cerkes ve Gerede OIM’nin agik G3SNB satis1 ayn1 giinse 1; degilse 0 0,14 0,34

QKR CK3SKB Karabiik OIM en yakin énceki Cx3SKB tomruk satis hacmi (m°) 92,98 65,39
Myapi Ankara ilinde sati ayinda verilen yapi ruhsati sayisi 651,63 382,65
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3. Bulgular

3.1. Veri kayplart agisindan yaklagimlar: karsilastirma
bulgular

Bu arastirmada karsilastirilan toplam satis hacmi ve
toplam teklif diizeyleri yaklagimlarinin, ayni donem ve
kapsamdaki satiglart analiz etmelerine ragmen, dikkate
alabildigi gbzlem sayis1 agisindan biiylik farkliliklar
gosterdigi goriilmektedir. Cizelge 3’den goriildiigii gibi,
yaklagimlar ayni dénemde gergeklesmis satiglart inceliyor
olmalarina ragmen, toplam satis hacmi yaklasgimi veri
kayiplarma neden olarak, esasen yasanmug deneyimlerin
analiz kapsamina alinmasina olanak tanimamaktadir.

Aragtirma doneminde yapilan 13 ayr1 acik artirmada
toplam 58 parti CK3SNB satisa ¢cikmigsa da, Toplam Satis
Hacmi yaklagim ile yapilan analiz sadece 10 gozlemden
yararlanilabilmektedir. Toplam Teklif Diizeyleri yaklagimi ise
ayni satiglardan 157 gozlem elde etmekte ve analize
almaktadir. Bir bagka ifadeyle, Toplam Satis Hacmi
yaklagiminin tercih edilmesi ile 147 gézlemlik bir veri kayip
olmaktadir. Yasanan veri kaybi Saricam satiglarinda 181,
Goknar tomruklarda ise 942 gibi ¢ok daha biiyiik boyutlara
erismektedir.

3.2. Toplam satis hacmi yaklasimi ile talep analizi bulgular:

Toplam satis hacmi yaklagimiyla elde edilen veriler
kullanilarak, toplam satis hacmi ve ortalama fiyat arasinda
yapilan korelasyon analizi bulgular1 Cizelge 4’te verilmistir.
Bulgular, her ii¢ tomruk ¢esidinde de, istatistiksel olarak
anlamli iligkilerin olmadigini gostermektedir.

Toplam satis hacmi yaklasimiyla iretilmis veriler
kullanilarak yapilan basit regresyon analizi bulgular1 Cizelge
5’de verilmistir. Karagam, Saricam ve Goknar 3SNB tomruk
talebi igin tiiretilen ii¢ fonksiyonda da, istatistiksel olarak
anlamli bulgular elde edilememistir. Cizelge 5’de yer alan
denklemlerin, iktisat teorisinin agikladig: fiyat miktar iligkisi
acisindan nasil bir iligkiyi ortaya koydugunu gorsellestirmek
iizere, Sekil 1°de yer alan Karagam, Sarigam ve Goknar talep
denklemi grafikleri hazirlanmugtir.

Sekil 1a ve b’den goriildiigii gibi, Karacam ve Saricam
3SNB tomruk fiyatlar ile talep miktarlar arasinda, iktisat
teorisine uygun yukaridan asagiya egimli talep fonksiyonlari
elde edilmisken, Goknar igin iiretilen denklem hem istatistik
olarak anlamsiz, hem de ekonomi kurallarina ters bir bulgu
ortaya koymus, fiyat arttikca talep edilen miktar da
artiyormus gibi bir fonksiyon iiretmistir.

Cizelge 3: Yaklagimlarin verileri analize alma yeteneklerinin kargilastirilmasi

Tomruk Satis Toplam parti Yaklagimlara gore olusan gozlem sayilari (n)
cesitleri sayisl plam partl sayisi Toplam satig hacmi yaklagimi Toplam teklif diizeyleri yaklagimi
CK3SNB 13 58 157
CS3SNB 13 75 189
G3SNB 13 344 955
Cizelge 4. Toplam satis hacmi yaklagimiyla korelasyon bulgulari
Tomruk cesidi n r
CK3SNB 10 -0,347
CS3SNB 8 -0,261
G3SNB 13 0,341
* %95 giiven diizeyinde anlamli; ** %99 giiven diizeyinde anlaml
Cizelge 5. Toplam satis hacmi yaklagimiyla talep denklemleri ve istatistikleri
Degiskenler CK3SNB CS3SNB G3SNB
Katsay1 t Katsay1 t Katsay1 t
Sabit 700,733 1,432 964,502 1,035 -1117,610 -0,623
Pck -0,984 -1,046
Pcs -1,072 -0,662
Ps 3,913 1,202
Bagimli degisken Qce ckasns Qck ¢s3snB Qce c3sne
Gozlem sayist 10 8 13
F-test 1,094 0,438 1,444
R? 0,12 0,068 0,116
Diiz. R? 0,01 -0,087 0,036

* %90 giiven diizeyinde anlamli; ** %95 giiven diizeyinde anlamli; *** %99 giiven diizeyinde anlaml1



Turkish Journal of Forestry 2023, 24(2): 99-110 105

P (TL) 600 P (TL)

600
500

500
400 400
300 300
200 200
100 100

0 Q (m?) 0

0 200 400 600 800 0

a) Karagam b) Sarigam

500

P (TL)

600

Q (m?)
1000

Q(m)

-1000 -500 O 500 1000 1500

C) Goknar

Sekil 1. Toplam satis hacmi yaklasimryla iiretilen talep fonksiyonlar1 (P: Fiyat, TL; Q: Miktar, m®)

3.3. Toplam teklif diizeyleri yaklasimu ile talep analizi

Ayni satiglar i¢in, bu defa Toplam Teklif Diizeyleri
yaklagimiyla tiretilen veriler kullanilarak, tipki toplam satig
hacmi yaklasiminda oldugu gibi, bir korelasyon analizi
yapilmig ve elde edilen bulgular Cizelge 6’da gosterilmistir.
Cizelge 6’dan goriildiigii gibi, Karagam, Saricam ve Goknar
toplam talep diizeyi ve fiyat teklifleri arasinda bu defa % 99
giiven diizeyinde anlamli iligkiler bulunmustur. Her ii¢
iriinde de orta diizeye yakin ve fiyat arttikca, talep miktari
azalan bir iligki elde edilmistir.

Cizelge 6. Toplam teklif diizeyleri yaklasimiyla korelasyon

bulgulari
Tomruk ¢esidi n r
CK3SNB 157 -0,512***
CS3SNB 189 -0,356%**
G3SNB 955 -0,538***

*9%90 giiven diizeyinde anlamli; ** %95 giiven diizeyinde anlamli; ¥** %99 giiven
diizeyinde anlamli

Toplam Teklif Diizeyleri yaklasimiyla iiretilmis veriler
kullanilarak, Cerkes OIM’de Karagam, Saricam ve Goknar
3SNB tomruk cesitleri i¢in ayri ayr1 regresyon analizleri
yapilmig ve her {riin igin Cizelge 7°deki talep denklemleri
tiiretilmistir. Cizelge 7°de yer alan her {i¢ talep fonksiyonu da
%99 giiven diizeyinde anlamlidir ve talepteki degiskenligi
%57,2-%69,6 arasinda  agiklamaktadir. En  yiiksek
aciklayicilik, Sarigam 3SNB tomrukta elde edilirken (0,696),
en diisiik aciklayiciliga Goknar tomrukta (0,572) ulagilmustir.

Her {ig talep fonksiyonuna da, fiyat teklifleri degiskenleri
(P'ck, P'cs ve P'g) %99 giiven diizeyinde anlamli olarak
girmistir. Fonksiyonlarda yer alan ¢ogu degisken %99 giiven
diizeyinde anlamlidir ve tiim degiskenlerin isaretleri, iktisadi
iliskiler anlaminda, beklentilere uygundur. Tiretilen
denklemlerin ~ ekonomi  yaziminda  ahisilmis  talep
fonksiyonlarina uygunlugunu gorsel olarak ortaya koymak
icin Sekil 2 hazirlanmugtir.

Cizelge 7. Toplam teklif diizeyleri yaklagimiyla talep denklemleri ve istatistikleri

.. CK3SNB CS3SNB G3SNB
Degiskenler Katsay1 t Katsay1 t Katsay1 t
Sabit 386,102*** 7,480 286,973*** 10,923 206,495*** 13,273
P'ck -0,519*** -14,668
P'cs -0,663*** -16,220
P's -0,460%** -29,028
CracaL 7,733 -0,544
Csov 7,868** 2,089
CspHcm 1,721%** 5,899 3,483*** 9,414 3,054 *** 16,798
CusTsne 52,376*** 3,578 21,089%** 4,629
Tee -71,363*** -6,505 -72,300*** -7,601 -16,192*** -3,041
Pcx 0,053** 2,203 -0,041*** -4,510
Pcs 0,047%** 5,634 0,023*** 2,863
Ps -0,175** -2,082
Qkr CK3sKB -0,374*** -9,018
Myapi 0,029*** 2,781 0,040*** 4,397 0,016*** 3,934
Bagimh Degisken Q'ck ¢sisnB Q'ce ¢kasnp Q'ce casns
Gozlem sayisi 157 189 955
F-test 45,270%** 72,864%*** 142,786***

R? 0,680 0,706 0,576
Diiz. R? 0,665 0,696 0,572

* %90 giiven diizeyinde anlamli; ** %95 giiven diizeyinde anlamli; *** %99 giiven diizeyinde anlaml
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Sekil 2. Toplam Teklif Diizeyleri Yaklasimiyla Uretilen
Talep Fonksiyonlari (P: fiyat, Q: Miktar)

Sekil 2°den goriildiigii gibi, ayni acik artirmali tomruk
satiglarindan bu defa Toplam Teklif Diizeyleri yaklasimiyla
elde edilen verilerle, Karagam, Sarigam ve Goknar 3SNB
tomruklarin tamanu i¢in fiyat yilikseldikce satin alinan veya
talep edilen miktarin azaldig1 bir yapiy1 gosterebilen talep
fonksiyonlar1 bulunabilmistir.

3.4. Marjinal ve toplam etki bulgular:

Aragtirma  amacinda yer alan  “elde edilen
fonksiyonlardan en uygun fonksiyonlarin, pazarlama
programlarint  gelistirmek {izere kullanim olanaklarini
tartigmak” hedefine erigsmek igin, dncelikle her iki yaklagimla
iiretilmis fonksiyonlardan en uygun olanini, {iriin bazinda
kararlagtirmak gereklidir. Bu kapsamda, her iki yaklagimla
tiretilen talep denklemlerinin hem istatistik, hem iktisat
kurami agilarindan karsilagtirilmast  sonucunda, Toplam
Teklif Diizeyleri yaklasimiyla bulunmus denklemlerin
(Cizelge 7, Sekil 2) pazarlama yonetimi igin gerekli bilgilerin
iretilmesinde, Toplam satis hacmi yaklagimiyla elde edilen
denklemlerden (Cizelge 5, Sekil 1) daha giivenilir oldugu
goriilmektedir. Bu nedenle, aragtirmanin ikinci hedefi
kapsamindaki hesaplamalarda Cizelge 7’deki denklemler
temel alinmugtir.

Cizelge 7°de yer alan talep fonksiyonlarindaki katsayilar
ve Esitlik 1 yardimiyla bulunan marjinal etki (ME) ve toplam
etki (TE) bulgulart Cizelge 8’de sunulmustur. Cizelge 8’den
izlenebilecegi gibi, fiyat tekliflerindeki 1 TL’lik yiikselme,
Karagam (-0,52 m®), Sarigam (-0,66 m®) ve Goknar (-0,46 m°)
3SNB tomruk talep miktarinda azalmaya neden olmakta ve
en yiiksek toplam etki Sarigam 3SNB tomrukta (-347,40 m®)
goriilmektedir. Bunun anlami, muhammen satig fiyatindan

Cizelge 8. Degiskenlerin marjinal ve toplam etkileri

itibaren, her 1 TL fiyat artisinda, Karagam, Sarigam ve
Goknar almak istenen miktarlarda hesaplanan marjinal
etkiler kadar diisiis beklenmesi gerektigidir.

Karagam 3SNB tomruk talep bulgular incelendiginde,
Cerkes ve Gerede Isletmelerinin ayni giin satis yapmalarinin
Cerkes’te olugacak talebi azaltan ikinci etki (Tee = -71,36 m°)
kaynag1 oldugu goriilmektedir. Bu azaltic1 etkiyi Karabiik
isletmesinin Onceki agik satisa ¢ikardigi kisa boy tomruk
miktarinin (Qr cxssks = -0,37 m®) izledigi goriilmektedir.
Bununla birlikte, hesaplanan toplam etkiler, Karabiik
isletmesinin Onceki agik satisa ¢ikardigi kisa boy tomruk
miktarmdan (Qxr ckssks = -34,80 m®), Gerede ile ayn1 giin
satis yapmaktan ¢ok daha fazla (Tee = -3,64 m®) Cerkes
isletmesi Karacam satiglarii etkiledigini gostermektedir.
Tlgingtir ki, Goknar satis fiyat1 Cerkes isletmesinin karagcam
3SNB tomruk satig miktarlari {izerinde en az azaltict marjinal
etkiye (P = -0,18) sahip goriiniirken, fiyat tekliflerinin
ardindan ikinci biiyiik toplam etkiyi yapan degisken olarak
bulunmustur.

Cerkes isletmesinin Karacam sattigi satislarda, satisa
cikardigi Karagam satig partisi bagina hacimleri (Csprcm)
arttikca, Karacam talebinin de 1,72 m® arttig1 saptanmustir.
Ankara ilinde satig ayinda verilen yap1 ruhsati sayisindaki
birim degisimin Cerkes isletmesi Karacam talebini 0,03 m3,
bir agik artirmali satista toplamda ise 13,88 m® artirict etkiye
sahiptir. Diger yandan, ayni agik satigta satilan Sarigam (Pg)
ve Goknar (Pg) 3SNB tomruk ortalama satis fiyatlari,
Karagam 3SNB tomruk talebi iizerinde sirasiyla pozitif (0,05
m®) ve negatif (-0,18 m%) marjinal etkilere sahiptir.

Cizelge 8’den izlenebildigi gibi, Sarigam 3SNB tomruk
satiglarinda da Gerede isletmesinin ayni giin satislari,
Cerkes’deki satis miktarmi azaltic1 etki (Tee = -72,30 md)
yapmaktadir. Sarigam alicilarinin, satig partisinde iist kalite
siifindan bulunan mal miktarina (Custsne) karst duyarli
oldugu ve 52,38 m® gibi 6nemli bir marjinal etki gdsterirken,
toplam etkinin 12,10 m® seviyesinde kaldig1 goriilmektedir.
Satig partisinin hacmi (Csprcm) ile yapr ruhsati sayilari
(Myapr), Saricamda da talep miktarini artiric (3,48 m® ve 0,04
m®) marjinal etkiler gosterirken, Karacam’a benzer bir
davranig ortaya koymaktadir. Yine Karagam tomruk ile
karsilikli olarak Sarigam 3SNB tomruk talebi de ayni agik
satigtaki Karacam 3SNB tomruk ortalama fiyatindan pozitif
etkilenmektedir.

. CK3SNB CS3SNB G3SNB
Degiskenler ME TE TE ME TE
Pk 0,52 248,39
P'es -0,66 -347,40
P -0,46 -248,31
CpacaL -7,73 -0,12
Ceov 7,87 29,33
Csprem 1,72 53,55 3,48 120,93 3,05 125,03
Custsne 52,38 12,10 21,09 6,96
Tee 71,36 -3,64 72,30 21,42 -16,19 2,22
Pox 0,05 24,28 -0,04 -16,13
Pes 0,05 14,56 0,02 10,78
Pe -0,18 -102,03
QKR CK3SKB -0,37 -34,80
Myap 0,03 13,88 0,04 34,27 0,02 11,76
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Goknar talebiyle ilgili marjinal etki bulgularinin,
Karagam ve Sarigam’dan farklilik gosterdigi bir nokta, satis
partisinin ¢ap smufi itibariyle gosterdigi pagallik (CpacaL)
degiskeninde ortaya c¢ikmaktadir. Alicilar, parti icerisinde
cap pagali gordiiklerinde talep miktarlarini (-7,73 m®) birim
azaltmaktadir. Ancak bu degisken fonksiyona anlamli olarak
girmemistir. Bir diger talep diisiiren etki, yine Gerede
isletmesiyle aym1 giin yapilan satislarda (-16,19 m°)
bulunmustur. Goknar talebini diisliren azaltici etkiler
yaninda, satis partisinin boyu (Cgoy =7,87 m°), hacmi
(Csprcm=3,05 m®) ve Ankara ilinde verilen yap1 ruhsat sayist
(Myapi = 0,02 m®) talebi artirici marjinal etkilere sahip
goriinmektedir. Goknar talep fonksiyonuna ait ME ve TE
bulgulari, satis partisi hacminin (Csprcm = 125,03 m3), diisiik
marjinal etkisine aldanmamak gerektigini ve Goknar talep
miktarinda dikkate alinmasi gereken biiyiik toplam etkiye
sahip oldugunu gostermektedir. Bunun yani sira, Goknar
talebi ayni ac¢ik satistaki Karacam 3SNB tomruk satis
fiyatindan (Pck) 1 TL basina -0,04 m® negatif, Sarigam 3SNB
tomruk satig fiyatindan (P) ise 0,02 m® pozitif olarak
etkilenmektedir.

3.5. Esneklik bulgular:

Analiz donemi 3SNB tomruk ac¢ik artirmalarinin
baslatildigi muhammen satig fiyatlarmin 2019  reel
fiyatlartyla durumu incelendiginde, goknarlarin 364 TL/m®,
Karagcam’in 396 TL/m®, Sarigam’1n ise 406 TL/m? ortalama
tahmin olunan satig fiyatinda acik artirmaya sunuldugu
(OGM, 2020) goriilmektedir. Satiglar bu fiyatlardan baglamig
olsa da, her partide farkli teklifler ve fiyatlar olusmustur. Bu
teklif ve fiyatlara gore elde edilen talep fonksiyonlar
yardimiyla (Cizelge 7) ve Esitlik 3 kullanilarak, 3SNB
tomruk odun ¢esitleri i¢in talep esneklikleri (e), Karagam
(eck), Saricam (egs) ve Goknar (es) icin ayri ayr
hesaplanmstir (Cizelge 9).

Talep esneklikleri bilinmeden muhammen satig
fiyatlarinin kararlagtirilmasi, acgik artirmaya katilacak olasi
miisterilerin ~ verebilecekleri  olasi  tepkinin  dikkate

alinmamasi1 demektir. Gergekten de, Cerkes OIM’nin 3SNB
Goknar tomruklar icin belirledigi 364 TL/m® diizeyindeki
muhammen fiyat, Goknar 3SBN tomruk igin talep
esnekliginin (ec) 0,80-0,89 araligina karsilik gelmektedir. Bir
baska ifadeyle, talebin esnek olmadig1 bu bdlgede isletmenin
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Goknar 3SBN tomruk muhammen bedelini artirmasinin, agik
artirmaya katilacak alicilarin  talep diislisline neden
olamayacag1 ve agik artirmayi daha yiiksek bir bedelden
baglatmasi gerektigi goriilmektedir.

Goknar’da gozlenen bu gerekliligi, Cizelge 9°da yer alan
diger esneklik bulgularmi dikkate alarak, Saricam ve
Karagam i¢in sdylemek olanaksizdir. Sarigam igin belirlenen
406 TL/m® diizeyindeki muhammen bedel, esnekligin (ecs)
1,38-1,56 arasindaki bir diizeyine karsilik gelmektedir. Bu
durumda isletme yoneticilerinin “esnekligin 1’den biiyiik
oldugu durumlarda talep edilen miktar fiyatin degisen
yiizdesinden daha fazla degisir (Ulken, 1993)” kuralim
hatirlamalar1 ve muhammen satis fiyatinda yapacaklar artis
oranindan daha fazla bu partiye talebin diisecegini, hatta
bunun miisteriler arasi rekabeti azaltacagimi bilmesi
gereklidir. Karagam icin belirlenen 396 TL/m?® diizeyindeki
muhammen bedel de, esnekligin (eck) 1,51 - 1,73 arasinda
hesaplandig1 bir diizeye karsilik gelmektedir ve isletmenin
karagam muhammen satis fiyatini artirma diizeyinden, daha
yiliksek bir oranda miisteri talep miktar1 azalisina neden
olacagini gorebilmesi gereklidir.

Talep esnekligi yaninda, ¢apraz esneklik degerlerinin de
pazarlama yonetiminde dikkate alinmasi yararli ve gereklidir.
Capraz esneklik hesaplarinda isletmenin kendi irettigi
iirlinler aras1 ¢apraz esneklik hesaplar1 yapilabilecegi gibi,
diger isletmelerin iligkili iiriinleri arasinda da hesap yapmak
miimkiin ve gereklidir. Bu arastirmada, Cerkes OIM’nin
sadece incelenen f{irlinleri aras1 c¢apraz esneklikleri
hesaplanmis ve Cizelge 9’da verilmistir. Cizelge 9’un ilgili
siitunlarinda gosterildigi gibi, Karagam’in Sarigam (ecx cs),
Sarigam’m Karagam (ecs ¢k) ve Goknar’in Sarigam (eg cs)
capraz esneklikleri pozitif bulunmustur. Karacam’in Goknar
(eck_c) ve Goknarin Karagam (eg ck) ¢apraz esneklikleri ise
negatif hesaplanmistir. Saricam’m  Goknar ile c¢apraz
esnekligi ise (ecs g), Saricam talep fonksiyonunda Goknar
miktariyla istatistik anlamli bir iligki bulunamadigindan,
hesaplanmamis ve Cizelge 9°da bu nedenle yer bulmamustir.

Bununla birlikte, Cizelge 9’dan goriildiigi gibi,
hesaplanan capraz esneklik degerlerinin agag tiirleri ve fiyat
degisimleri karsisinda gosterdigi degisim diizeyleri ayni
degildir. Muhammen satis fiyatinin 300-400 TL/m?® arasinda
yasandig1 bir satis donemindeki capraz esneklik iligkileri,
400-500 TL/m® veya daha iist fiyat seviyelerinde siddetini
artirmaktadir.

Cizelge 9. Cerkes OIM 3SNB tomruklari icin talep ve ¢apraz esneklikleri

Fiyatlar Karagcam Saricam Goknar

(TL/m®  Talep (m®) eck eck cs eck G Talep (m®) ecs ecs ck__ Talep (m®) e g ck ec cs
300 172 0,90 0,18 -0,41 258 0,77 0,16 234 0,59 -0,10 0,06
320 162 1,03 0,19 -0,45 245 0,87 0,16 225 0,66 -0,10 0,06
340 151 1,17 0,20 -0,49 232 0,97 0,17 215 0,73 -0,11 0,06
360 141 1,32 0,21 -0,54 219 1,09 0,18 206 0,80 -0,12 0,07
380 131 151 0,22 -0,58 205 1,23 0,19 197 0,89 -0,13 0,07
400 120 1,73 0,23 -0,63 192 1,38 0,20 188 0,98 -0,13 0,07
420 110 1,98 0,24 -0,69 179 1,56 0,21 179 1,08 -0,14 0,08
440 99 2,29 0,24 -0,74 166 1,76 0,21 169 1,19 -0,15 0,08
460 89 2,68 0,25 -0,80 152 2,00 0,22 160 1,32 -0,16 0,09
480 79 3,16 0,26 -0,87 139 2,29 0,23 151 1,46 -0,17 0,09
500 68 3,79 0,27 -0,94 126 2,63 0,24 142 1,62 -0,17 0,09
520 58 4,65 0,28 -1,02 113 3,06 0,24 133 1,80 -0,18 0,10
540 48 5,88 0,28 -1,10 99 3,60 0,25 123 2,01 -0,19 0,10
560 37 7,80 0,29 -1,19 86 431 0,26 114 2,26 -0,20 0,10
580 27 11,20 0,30 -1,28 73 5,28 0,26 105 2,54 -0,21 0,11
600 16 18,87 0,31 -1,39 60 6,67 0,27 96 2,88 -0,22 0,11




108 Turkish Journal of Forestry 2023, 24(2): 99-110

4. Tartisma ve sonuglar

Bu c¢aligmada karsilagtirilan veri olusturma ve talebi
yorumlama yaklasimlarindan toplam satis hacmi ve toplam
teklif diizeyleri yaklasimlarinin esit sonuglar {iretmedigi
goriilmektedir. Toplam satis hacmi yaklasimi, 6zellikle
geemis yillara ait kayitlardan veri liretmek zorunda kalinan
Dagdemir (2003), Demirel (2006), Baskalkan (2011) ve
Kayacan vd. (2012a) oOrneklerinde goriilen ¢aligmalarda
seceneksizlikten tercih edilmis ve kullanilmig bir yaklagim
olarak kabul edilmelidir. Gergekten de, OGM agik artirmali
satiglarla ilgili bir dosya tutmakta, bu dosyada satis partilerine
ait pek ¢ok degiskene yer verirken, satis fiyat1 olusuncaya
kadarki teklif diizeyleri ve teklif veren sayilarini kayit altina
almamaktadir. Diger yandan OGM, Covid-19 salgim ile
birlikte e-satiglar1 artirmis ve teklif verenlerin say1 ve
kimliklerinin diger alict veya arastiricilar tarafindan da
izlenebilme firsatin1 kapatmigtir. Ag¢ik arttirmali satiglarin
“acik olma yapismna” aykiri bu uygulama, daha saglikl
sonuglar verdigi goriilen toplam teklif diizeylerine dayal
arastirmalarin  yapilmasini da engelleyebilecek etkide bir
karardir. Bu nedenle, Isletme ve Pazarlama Dairesi
Bagkanliginin her satis partisinin, her fiyat diizeyinde teklif
verenleri arsivleyebilen bir kayit tutma diizeni gelistirmesi,
gelecek talep galismalarinin basarisi icin kritik 6nemde bir
girisim olarak goriilmelidir.

Miraboglu’nun, (1958) yarim asri asan bir zaman
oncesinde, Lemmel’e atfen belirttigi ‘“her ormancilik
isletmesi Ozel niteliklere ve ekonomik 6zgiinliige sahiptir”
bilgisinin hayata aktarilabilmesi igin, yasanan farkliliklari
olabildigi kadar analiz kapsamina alan yaklagimlarin
kullanilmasi gereklidir. Bu g¢aligma gostermistir Ki, toplam
satis hacmi yaklasmmiyla veri toplamak, oncelikle
gbzlemlerin kaybolmasma neden olmaktadir. Ustelik bu
kayip, ekstrem verilerin elenmesi gibi teknik bir nedene
dayanmamakta, gozlenen bir durumu gdrmezden gelme
halinden dogmaktadir. Bir analizde, ekstremleri olusturma
gibi hakli gerekgelerle bazi verilerin analize alinmamasi
normal karsilanabilirken, toplam satis hacmi yaklagiminin,
olan veriyi gorememe gibi bir hatayr barindirdig:
anlasilmaktadir. Bu nedenle, ister Cerkes dis1 bir isletme,
ister bu arastirmada denenen Karagam, Sarigam veya Goknar
disindaki herhangi bir tiir odun hammaddesinin satig1 s6z
konusu olsun, toplam satis hacmi yaklagimiyla gozlem
verilerinin olusturulmast halinde aymi veri kayiplarinin
yasanmasi kaginilmazdir.

Bu arastirmada ilk defa orman isletmelerinde denenen
toplam teklif diizeyleri yaklasiminin, kullanilabilir talep
fonksiyonlari tretebildigi anlagilmistir. Bu yaklasim, daha
once uygulanan toplam satis hacmi yaklagimindaki, satilan
mal  diizeyi-satis  fiyat1 iligkisinin ac¢ik  artirmayi
kazanamayan, ancak fiyat teklifi veren miisterilerin
taleplerinin ihmal edilmemesi gerektigini gostermistir.
Toplam teklif diizeyleri yaklagiminin yaygin kullanilabilmesi
icin her bir satig partisi i¢in fiyat teklif seviyelerinin ve bu
seviyelerde teklif veren miisteri sayilarmim gozlemlenmesi
gerekmektedir.  Bu  ¢alisma  sonucunda,  verileri
degerlendiremeyen toplam satig hacmi yaklagiminin,
istatistik agidan giivensiz, iktisaden agiklamasi yapilamayan
fonksiyonlar iretirken, ayni olaya uygulanan toplam teklif
diizeyleri yaklagiminin daha giivenli ve agiklanabilir
fonksiyonlar iiretebildigi goriilmiistiir. Bu nedenle, OGM’nin
verileri yok eden, aynilastiran kayitlar yerine, ayrintilari

gorebilen bir anlayisa acilen dénmesi, arastiricilarin da, biraz
daha zahmetli veri islemeyi gerektiren toplam teklif diizeyleri
yaklasimina yonelmeleri, ihtiya¢ duyulan talep analizlerinin,
yerel ve ulusal bazda iiretilebilmesi i¢in gereklidir. Toplam
satis hacmi yaklasimi, incelenen donem uzun olsa da, neden
oldugu veri kayiplart nedeniyle, yeterince gozlem elde
edilmesini engellemektedir. Toplam teklif diizeyleri
yaklasimi ise daha kisa zaman kesitinde her zaman daha fazla
gozlem iiretebilen bir yaklasim olarak 6ne ¢ikmaktadir.

Sonug olarak, toplam teklif diizeyleri yaklagiminin,
toplam satis hacmi yaklasimina gore daha agiklayicr iliskiler
ve denklemler iretebildigi, talep analizi yapacak
aragtirmacilarin, agik satiglarin gbzlemi sirasinda, farkli
fiyatlar karsisinda teklif veren alici sayilarii da izleyerek,
veri tabanina almasinin gerekli oldugu, bdylelikle daha kisa
zamanda yapilmis gozlemlerden daha fazla gozlem elde
ederek, daha  saglhkli  analizlerin  yapilabilecegi
goriilmektedir.

Cerkes OIM’nin Karagam, Saricam ve Goknar 3SNB
tomruk talep fonksiyonlarindan hesaplanan Marjinal ve
Toplam etki degerleri, her bir iiriin i¢in en etkili degiskenin
farklilagtigini kanitlamaktadir. Bir regresyon denkleminde
yer alan bagimsiz degiskenin katsayisi, diger degiskenler
sabitken, bagimli degiskende meydana gelecek degisimi
gostermesi agisindan dnemli bir gostergedir. Ancak, Cizelge
7 ve 8’de yer alan bulgularin karsilagtirilmasi halinde, Cerkes
isletmesinin Karagam satiglar1 tizerinde Gerede isletmesinin
ayn1 giin satisgiin (-71,36 m®) Karabiik isletmesinde satisa
cikan kisa boy tomruk miktarindan daha fazla (-0,37 m®)
azaltan etkide bulundugu goriiliirken, hesaplanan toplam
etkiler, aslinda Karabiik’teki ibreli miktarinin daha bilyiik (-
34,80 m®) azaltic1 etkisi oldugunu godstermektedir. Benzer
durum Goknar 3SNB tomruk pagallik degiskeninde
gozlenmektedir. -7,73 katsayr ve marjinal etki ile Goknar
talebi tizerinde boy degiskeninin artirici etkisi kadar, azaltici
etkisi varmis gibi goériinen pacalligin aslinda -0,12 m?
diizeyinde bir disiiriicii toplam etkiye sahip oldugu ortaya
cikmaktadir. Benzer iligkileri, talebi artiran degiskenlerde de
gormek olasidir. Bu nedenle, Cerkes isletmesinin
yoneticilerinin veya bu isletmenin bagli oldugu Ankara
Orman Bolge Miidiirliigii Isletme ve Pazarlama Sube
midirligiiniin “satis gilinlerini ¢akigtirmamak” seklindeki
onlemle yetinmemesi, her bir isletmeye 06zel, izlenecek
degiskenler listesi ¢ikarmasi hatta isletmeler arasi etkilesimi
izlemesi gerektigi goriilmektedir. Nitekim, Kaya ve Ok’un
(2021) saptadigr gibi, orman isletmeleri arasinda sadece
rekabet degil, dayanisma olarak nitelenebilecek, olumlu
katkilar da bulunmaktadir. Bu nedenle, isletme, bolge ve iilke
diizeyinde, talebin hangi degiskenlerle izlenecegi, verileri
saglayacak birimler ile kullanmaya yetkili birimlerin bir an
once ortaya konmasi gereklidir.

Her fiyat artisinin toplam geliri ve kar1 artiramayacag,
iktisaden bilinen bir gercektir. Fiyat artis diizeyine bagh
olarak, gozlenecek talep diisiis diizeyleri isletme bagarisini
ortaya ¢ikarmaktadir. Birer endiistriyel mal olan, bir baska
isletmenin  {iretiminin  teminatt hammaddeler olarak
degerlendirilmesi gereken Karagam, Sarigam ve Goknar
3SNB tomruk talebinin olabildigi kadar inelastik olmasi
beklenir. Gergekten de, ireticiler hammadde almadan
iiretimlerine devam edemeyecekleri i¢in fiyat yiikselse de,
taleplerini  siirdiirmek zorundadir. Ancak, hesaplanan
esneklik degerleri, her ii¢ iiriinde de fiyatlar karsisinda
alicilarin farkli tutumlar gosterdigini ortaya koymustur.
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Goknar tomruk fiyatlar1 420 TL/m® diizeyine erisince, bu
drtintin talep esnekligi de 1,09 seviyesini bulmakta ve
ylikselmeye devam etmektedir. Bir baska ifadeyle, Goknar
alicilant 420 TL ve altindaki fiyat degisimlerinde talep
miktarlarint ¢ok da degistirme geregi duymazken, 420
TL’den sonra davramiglarimi degistirmektedir. Bu durum
Karagam’da 320 TL/m® Sarigamda ise 360 TL/m®
seviyesinde ortaya c¢ikmaktadir. Acik artirmali satiglarda,
nihai satis fiyati rekabetin sonunda ortaya ¢ikarken,
isletmenin belirledigi muhammen satig fiyati, o agik
artirmaya katilip katilmama dolayisiyla, olusacak rekabetin
siddetini etkilemekte ve muhammen fiyat1 belirleme yetkisi
tamamen isletme ve orman bolge miidiiriiniin yetkisinde
gerceklesmektedir. Arastirma bulgular gostermektedir ki,
“muhammen satis fiyatini artirirsak, katihm azalir” goriisii,
Cerkes isletmesinin Goknar 3SNB tomruk satiglarinda ancak
420 TL ve sonrast i¢in kabul edilebilirken, altindaki
fiyatlarda gecersiz bir beklentidir. Sonu¢ olarak, {irlin ve
isletme bazinda hesaplanmis esneklik degerleri olmadan
alman fiyat kararlarinin sonuglart ile ilgili beklentide
bulunmak kabul edilebilir gériinmemektedir.

Ulken’in (1993) belirttigi gibi, “tamamlayici mallar
negatif, ikame mallar pozitif ¢apraz esneklige sahiptir” ve bu
calisma bulgular1 arasinda yer alan ¢apraz esneklik
hesaplamalari, Karacam, Saricam ve Goknar 3SNB
tomruklar arasinda hem tamamlayict hem ikame iligkiler”
olduguna isaret etmektedir. Sonug olarak, capraz elastikiyet
bulgulan dikkate almarak Cerkes OIM’nin 3SNB tomruk
miisterilerinin Karagam veya Sarigam fiyatlar arttiginda bir
digerini “ikame mal” olarak gordiigli, Goknar fiyatlari
artiginda ise Sarigamu “ikame mal” haline getirdigi
anlagilmaktadir. Bulunan negatif ¢apraz esneklik katsayilar
Goknar 3SNB tomruk i¢in Karagam 3SBN tomrugun
“tamamlayicti  mal”  oldugunu  gdstermektedir. Bu
tamamlayicilig1 dikkate alarak, Cerkes isletmesinin her agik
satisinda Goknar ve karagamdan mutlaka belirli miktarda
bulundurmasi, her iki iriiniin talebini de destekleyerek,
toplam gelire etki edebilecek bir karar oldugunu bilmesi
gereklidir. Ancak, Cerkes’de Karagam, Saricam ve Goknar
3SNB tomruklar arasinda saptanan tamamlayicilik ve ikame
mal durumlarinin diger isletmelerde veya ikinci siif, kisa
veya uzun boy tomruklarda da gegerli olacagini sdylemek
olanaksizdir. Bu secenekler i¢in ayri analizlerin yapilmasi
gereklidir.

Orman Genel Miidiirliigii aslinda 264 ayr1 orman isletme
miidiirliigiiniin zaman zaman birbiriyle rekabet ettigi, yer yer
birbirlerini destekledigi agik satislardan gelirlerinin dnemli
bir boliimiinii elde etmektedir. 264 isletmeden biri olan
Cerkes Orman Isletme Miidiirliigii 6rneginde goriildiigii gibi,
bu isletmeler c¢ok g¢esitli tiirlerde, boyutlarda odun
hammaddesi iiretmektedir. Tiim isletmeler veya tiim tirlinler
icin bir arastirma ile talebi analiz etmek, zamanin
degiskenligi de dikkate alindiginda, olanaksizdir. Bunun
yerine, isletmeleri kendi verilerini tutan, analizlerini
yapabilen ve pazarlama programlarini gelistirirken, yaptigi
analiz sonuglarin1 kullanabilen bir kapasite ve yetenege
eristirmek hedeflenmelidir. Bu arastirma gostermistir ki,
toplam teklif diizeyleri yaklagimina gore baslayacak bir veri
kay1t sistemini temel alan analizlerle, bir yillik bir gézlemden
dahi, 6nemli pazarlama bilgileri elde etmek olanaklidir ve
analiz kapsamina giren veri ¢ogaldik¢a, analizlerden elde
edilecek bulgularn agiklayiciliklart daha da artacak, iligki
gozlenen ve gozlenmeyen degiskenler hakkinda daha bilgi
sahibi olunarak, bolgesel ve ulusal diizeyde daha saglikli

analizlerin altyapisi da kurulmus olacaktir. Bu nedenle,
asagidan yukari bir veri toplama — analiz sistemi acilen
kurulmalidir.
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