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ORYANTALIST IMGELEMDE TURIZM SOYLEMIi

Semra AKTAS POLAT'
Serkan POLAT?

Ozet: Oryantalizm, Bati’'nin Dogu iizerindeki egemenlik savasindan miras kalan bir
kavramdir. Diinya’nin efendisi Bati, varligin kolelestirdigi Dogu’ya bor¢ludur. Bu calisma
Bati’nin, kolelestirdigi Dogu’ya iliskin degerlendirmelerinin bir {irlinii olarak kabul edilen
oryantalist sOylemi turizm araciligiyla incelemeye odaklanmistir. Oryantalizmin tarihine
dogru bir yolculuk yapildiginda, oryantalist sdylemin en 6nemli taniklarindan birisininin
turizm oldugu goriilmektedir. Calismada oryantalizm ve turizm iligkisi, hem turizmi
oryantalizmin bir araci olarak, hem de oryantalist sdylemi turizm pazarlamasinin bir parcasi
olarak yorumlayan iki farkli sdylem baglaminda yorumlanmistir. Giinlimiizde oryantalist
imgelerin bir meta olarak sunuldugu ve turizm destinasyonunun oryantalist sdylemi,
pazarlama unsuru haline getirip tarihe meydan okuyarak oryantalist séylemi lehine ¢evirdigi
sonucuna ulagilmistir.

Anahtar Kelimeler: Oryantalizm, Oryantalist, Turizm,

TOURISM DISCOURSE IN THE ORIENTALIST
IMAGINATION

Abstract: Orientalism is a concept inherited from the sovereignty war of the West to the East.
The West, the world's master, owes its existence to the East enslaved. This study focused on
the investigation of the orientalist discourse as a product of the evaluation of the West related
to the East through tourism. When a journey made in the history of Orientalism, tourism
seems to be one of the most important witnesses of orientalist discourse. In this study, the
relationship between orientalism and tourism has been reviewed in the context of both
tourism as a tool of orientalism and orientalist discourse that has become a means of tourism
marketing. It is concluded that, today orientalist images are offered as a commodity and a
marketing element by tourism destinations so that the situation changes in favor of the
orientalist discourse by challenging to the history.
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1. Giris

Oryantalizm, Bati’nin Dogu’ya yaklasimini ifade eden bir kavramdir. Orient ise Dogu’ya
isaret etmektedir. Oryantalizm, Dogu ile Bati1 arasinda yapilan ontolojik ve epistemolojik
ayrima dayali diisiince tarzidir (Said, 1978: 10). Said (1991: 14) oryantalizmi Dogu’yu konu
edinen kurumlarin tamami, verilen beyanatlar, takinilan tavirlar, yapilan benzetmeler, bir tiir
Ogreti, yOnetim bicimi veya hiikiimet sekli olarak tanimlamistir. Turner (2003: 67)
oryantalizmi bir bilim dali olarak yorumlamistir. Arli (2009: 15-16) ise oryantalizmi batinin
merceginden yansiyan dogu bilgisi seklinde yorumlamis ve bu bilginin dogulu insanlar
tarafindan akil edilip {iretilmeyen, onlara kendilerinden olmayan insanlar tarafindan sunulan
bir bilgi olduguna deginmistir. “Dogu” diye bir yer ancak bu bilgi sayesinde taninir hale gelir
(Yegenoglu, 1996: 108).

Oryantalist sOylemlerle tarif edilen ve belki de Avrupa’nin icadi olan Dogu, sadece
Avrupa’ya komsu degil, ayn1 zamanda Avrupa’nin en biiyiik, en zengin ve en eski somiirge
alanidir (Said, 1978: 9). Hegel’in (1986: 125-129) kole-efendi diyalektiginden okunacak
olursa Avrupa, Dogu’ya bakip, Dogu’yu tanimlayarak kendi disina ¢ikmis ve Dogu’yu bir
anlamda ortadan kaldirmistir. Kojeve (1988: 17) ortadan kaldirip yok etmenin diyalektik
olarak gerceklesmesi gerektigini ifade etmektedir. Diyalektik olarak yok etme ise, bilincini ve
hayatin1 birakip, onun yalnizca 6zerkligini yoketmekle, yani onu kélelestirmekle miimkiindiir.
Dogu bir bakima Avrupa’nin zinciridir, Avrupa kavgada da Dogu’dan kurtulamamaktadir.
Efendi Avrupa, kéle Dogu iizerinde bir giice sahiptir. Neticede Avrupa, Dogu olmadan
gliciinii  sergileyemeyecektir. Ancak, efendi ve kole arasindaki bu ayrim kalktiginda
Kojeve’nin de ifadesi ile tarihin sonu gelecektir. Ciinkii Kojeve, tarihin sonunu tiim insanlarin
esit tanimlanmasi ile miimkiin olacagini ifade etmistir. BOylece savas ve miicadele ortadan
kalkacak, snifsal ayrimlar ortadan kalkacak, Hegelci anlamda efendi-kdle artik yok olacak,
insanlar birbirlerinin 6zgirliiklerini karsilikli tantyacaktir (Yar, 2001). Bu nedenle, efendi ve
kole arasindaki bu kavga siirekli bir kavgadir. Bu kavga lizerinden, kimlikler tasarlanacak ve
bu diinya bdylece siiriip gidecektir.

Giliniimilizde yapilan tartismalardan yola c¢ikarak esasinda “Dogu” ve “Bat1” ayrimlarinin bir
anlam ifade etmedigi sadece sembolik oldugu sdylenebilir. Kiiresellesme olgusu ile birlikte
dogu-bati, kuzey-giiney gibi cografi ayrimlarin toplumsal diizeyde bir anlam ifade etmedigi;
cografyalar arasindaki uzakliklarin bile sembolik sinirlar haline geldigi glinlimiizde “Dogu”
ve “Bat1” isaretlemelerinin, oryantalizm tartismalarindan daha 6te bir anlami olacaktir.

llgili yazinda oryantalizm ile ilgili cesitli kavramlar yer almaktadir. Bu kavramlar genel
olarak, oksidentalizm, self-oryantalizm, acik oryantalizm ve gizli oryantalizmdir. Oryantalizm
Dogu’nun Bati algis1 iken, Oksidentalizm Bati'nin Dogu algisidir (Metin, 2013).
Oksidentalist sdylemi doguran tarihsel biling, oryantalist sdylemin olusturdugu diinya ile
iliskilidir (Arli, 2009: 61). Self (Oto-Oz) Oryantalizm ise Dogu’nun Dogulu oldugunu kabul
etmesi ile ilgili bir kavramdir. Self-oryantalizm Dogu'nun siirekli kendini Bati'min goziiyle
seyretmesini ve kendi kendinin &tekisine doniismesini kavramsal olarak agiklar (Oziinel, 2014:
5). Said, Dogu’nun hem bir bilgi nesnesi, hem de arzu nesnesi olduguna isaret etmek istemis
ve bunu agik ve gizli oryantalizm seklinde bir ayrimla gergeklestirmistir (Yegenoglu, 1996).
Acik Oryantalizm; Dogu toplumlari, onlarin dilleri, edebiyati, tarihi, sosyolojisi ve benzeri
hakinda cesitli yerlesik goriisleri anlatirken, ortiik (gizli) oryantalizm; “neredeyse bilin¢dist
(ve dokunulmas1 miimkiin olmayan) bir kesinlige” tekabiil eder. Dolayisyla ortiik oryantalizm,
rilyalarin goriintiilerin, arzularin, fantezilerin ve korkularin yeraldig: bilingdis1 alan1 yansitir
(Yegenoglu, 1996: 110-111).
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Bu caligmada, bir yandan turizmi oryantalizmin bir araci olarak degerlendiren bir yaklagim,
diger taraftan oryantalizmi turizmin bir araci olarak degerlendiren bir yaklagim benimsenerek
oryantalizm ve turizm arasindaki iliskinin ortaya konulmasi amaclanmaktadir. Bati’nin
Dogu'ya yaklagimini ifade eden oryantalizm, seyahatnamelerde ve gezi yazilarinda islerlik
kazanmistir. Oryantalist sdylemin bir turizm destinasyonunun tercih edilip edilmemesinde yol
gosterici  bir etkisinden bahsetmek miimkiindiir. Konuya seyahatnameler acisindan
yaklasildiginda, seyahatnamelerin esasinda iki yonlii oldugu ifade edilebilir. Bir anlamda
Bati’dan cesitli misyonlar ile Dogu’ya gelen aydinlar ve aktorler Dogu’yu tanimlamis,
kendinde olmayani kotii olarak degerlendirip Dogu toplumlarinin yoksunluklarini dile
getirmisler ve yokluklar iizerine bir degerlendirme yapmislardir. Ancak konunun diger bir
yonii ise Dogu’dan (ya da kendilerini “Dogu” olarak kabul eden topraklardan) Bati’ya yapilan
seyahatlerin birer sonucu olarak “Dogu” ve “Bati” karsilagtirmasmin bir {iriinii olan
seyahatnamelerden so6z edilebilir. Bu bir anlamda self-oryantalizm tanimlamasiyla ifade
edilebilir.

2. Oryantalizmin Turizme Acilan Yiizi

Oryantalizm, ilk olarak on dordiincii yiizyilin baslarinda Viyana Kilise Konseyi tarafindan
oryantal dillerin ve kiltlirlerin anlagilmasini tesvik etmek icin bir dizi liniversitede kiirsii
kurulmasiyla birlikte ortaya ¢ikan bir bilim dalidir (Turner, 2003: 67). Oryantalizm, kurdugu
Dogu hakkinda sOylenen sézlerin, yapilan caligmalarin, seyahatnamelerin, anilarin kisacasi
“Dogu” olarak adlandirilan bir hayat diinyasinin anlatildigi ve resmedildigi biiyiik bir bilgi
yapisinin adidir (Arli, 2009: 16). Behdad’in (2007: 42-43) yorumu ile Dogu’ya arzu, bilimsel
bir arastirma veya kendini kesfetme amaciyla seyyahlarin Dogu yolculugunun tecriibelerine
kendini vererek teslim olmalaridir. Dogu ve Bati arasindaki mesafelendirmeler, Dogu’yu,
basitce bagka bir yer ya da kiiltiir degil, Bati’dan radikal olarak farkli, hem daha az uygar hem
de gizemli, egzotik ve fantastik bir mekan olarak kurmaktadir (Keyman vd. 1996: 8).

Said, Foucault’un bilgi/iktidar ag1 kavramini Dogu’nun kurulusu sorununa baglar ve Bati’nin
irettigi bilgi ile iktidar arzusu ve diger kiiltiirler lizerindeki hakimiyeti arasinda bulunan igsel
bagi gosterir (Yegenoglu, 1996: 109). Oryantalizmi tanimlamak i¢in Foucault’tan 6diing
aldig1 “sdylem” kavramindan yararlanan Said acisindan “sdylem”, iktidarin ifa edildigi,
yapilandirildig1 ve bilginin 6znesi olarak insanin nesnellestirildigi bir aractir (Rubin, 2007:
25). Said (1978: 11) soylem olarak oryantalizmin analiz edilmeden, Avrupa Kkiiltiiriinii
anlamak ve yoOnetmek hatta aydinlanma sonrasi donemde, politik, sosyolojik, askeri ve
ideolojik olarak Doguyu yapilandirmamin miimkiin olmayacagini ifade etmistir.

Said’in bu sozlerinden oryantalizmin cabasinin Dogu iizerinden Avrupa’nin bir kimlige
kavusturulmasi projesinin parcast oldugu ifade edilebilir. Avrupa, kimligine nasil
kavusacaktir? Bunun i¢in, tekinin tiim yénleri ile tanimlanmas1 gerekmektedir. Otekinin tiim
yonleri ile tanimlanmasina giden yol ise kiiresel akiglardan ge¢mektedir. Pritchard ve
Morgan’m (2001: 167) ifadesi ile turizm giic yapilandirmalarini yansitan kiiltiirel bir arena
olarak, batinin doguyu nasil yapilandirdigima iliskin kiiltiirel ve tarihsel ge¢misin
okunmasinda 6nemli bir unsurdur.

1498°de Umit Burnu’ndan Asya’ya gidis yolunun kesfedilmesi, oryantalizmin alanin1 daha da
genisletmistir (Turner, 2003: 67). Buharli gemilerin gelistirilmesi Akdeniz yolculuklarinda bir
devrimdi ve Avrupali kolonyalistler tarafindan insa edilen tren yollari, Avrupali seyyahlara
Dogu’ya yapilacak uzun yolculuklara ¢ikmalari i¢in bir kolaylik sagladi (Behdad, 2007: 64).
Dogu’ya seyahat, bir anlamda Dogu {iizerinden kendini tanimlama siirecidir. Bu siireg
seyyahlarin metinlerine yansimistir. Avrupali seyyahlar karsilastiklar1 yeni diinyalar1 kendi
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kiiltiirleri ve toplumlarin sagladigi ideolojik filtreler ya da gorme tarzlari yoluyla
yorumlamislardir (Loomba, 2000: 94).

15. ve 16. yiizyillarda iiretilen seyahatnameler, yiyecek aliskanliklarina, dinsel inanglara,
giyim tarzlarina ve toplumsal drgiitlenmelere dikkat ceker (Loomba, 2000: 81). Ozellikle, 15.
ylizyilin son donemlerinde kutsal topraklara hac yolculugu ¢ok énemliydi ve doguyu gezenler,
anlatilarini1 ¢gogunlukla hacilarin olusturdugu 6rneklere gore bigimlendirirdi (Irwin, 2008: 68).
Ancak, Barin Akman’in (2012) ifadesine gore 19. yiizyilda pek c¢ok Avrupa iilkesinde
Dogu’ya seyahat neredeyse moda halini almig ve seyahatlerin niteligi bir 6l¢iide yon
degistirmisti. Cogunlukla Osmanli devletinin hiikiim siirdiigii sehirlere seyahat eden seyyahlar,
Avrupa’ya geri dondiiklerinde baglarindan gegenleri ve Dogu toplumlar1 hakkindaki
izlenimlerini Onyargili, tepeden bakan ve Bati'min istiinliigiinii onaylayicit bir yaklasimla
kaleme aldilar. Ornegin, Mark Twain 1869°da yayimlanan gezi notlarinda istanbul ve izmir’i
dinsel bir bagnazligin 6ne ciktig1 bir yer olarak degerlendirip, sokaktaki halkin giyim
kusamini betimlerken Miisliiman halki “imansizlar” diye degerlendirmistir (Ercan, 2007: 5-6).
Lamartine, Dogu’nun “topraksiz, vatansiz, haksiz hukuksuz, giivencesiz, siginaksiz” bir
tablosunu c¢izmis, Flaubert Dogu’yu cinsellikle birlestirmis (Said, 1991: 246-256) ve
Chateaubriand, Dogu’yu, tamir edilmeyi bekleyen bir tablo gibi diistinmiistiir (Said, 1995:
239). Diger seyyahlarin aksine Dogu’ya olan iyimser bakis agis1 ile zevk almak ve kiiltiiriin
daha otantik yanin1 bulmak isteyen ve kendini turist olarak diislinen bir seyyah olan Nerval
(Behdad, 2007: 45), yasamindaki diizensizlikleri ve acilari sona erdirecek olan umut 151811
Dogu’da gormiistiir (Tiirkyi1lmaz, 2013: 549).

Gezginlerin goriigleri, Asya ve Afrika lizerindeki somiirgecilik sdylemlerinden arta kalan
goriislerden etkilenmektedir (Tzanelli, 2003: 223; Pearce, 2011: 4). Turner’in (2003: 17)
ifadesine gore; oryantalizm hakkindaki tartisma somiirgelerin ¢6ziilmesine ve tarihin
yazilmasina, bilhassa Hindistan tarihinin yazilmasina yonelik yeni bir bakis acisini One
cikarmistir. Bandyopadhyay (2009: 24) Hindistan’1n batili temsillerinin somiirge prizmasi ile
gomiilii oldugu diislincesinden hareketle, Hindistan ile ilgili somiirgeci sunumlarin en énemli
kaynagi olarak seyahat metinlerini gostermistir. Hindistan iizerine yazilan seyahat
metinlerinde Hindistan; tarihi olmayan, yoksul, Ingiliz standartlarma gére giiclii erkeklerin
destegine ihtiyaci olan ¢aresiz kadinlar ve erotik kadinlar ile kadins1 Hintli erkekler ile tasvir
edilmistir (Bandyopadhyay, 2009: 28-30).

3. Turizmle Farkhhklarin Birlikteligi: Romantizm, Egzotizm ve Nostalji

Kiiresel akiglar neticesinde sadece oteki tlizerinden Avrupa kimliklendirilmemis, ayni
zamanda yasamin Oteki yiiziiniin de kesfedilmesi ile Avrupa’nin da yasami degismistir.
Kiiresel akiglarla, bir anlamda daha oOnce varligimi bilmedikleri lezzetlerle karsilasan
tiiccarlarin Dogu seyahatleri, Bulut’un (2010: 36) ifade ettigi gibi, pek az bilinen seylere karsi
aligkanlik ve tiiketim isteklerini ortaya c¢ikarmistir. Bu ac¢idan yaklasildiginda, turizmin
emperyalizmin bir arac1 oldugu (Bandyopadhyay, 2010: 715) ve kapitalist bir ideoloji olarak
turizmin giinliik hayatin 6zellikle is ile miicadele temelinde motivasyonun ayrilmaz bir unsuru
haline geldigi (McRae, 2003: 242) ifade edilebilir.

Kinglake Dogu’ya seyahat etmenin insanin karakterini (hatta kisiligini) degistirecegini ispat
etmek icin “Eothen or Traces of Travel Brought-Home from the East” isimli seyahatnamesini
kaleme almistir (Said, 1991: 266). Kinglake’in 1844 yilinda anlatmaya calistig1 bireysel ve
sosyal kimlik doniistimiinii, turizmi odagina alan oryantalist sdyelmlerde gérmek miimkiindiir.
Ornegin, turist kadmlarin yerli erkekler ile yasadigi romantik birliktelikler araciigi ile
kimliklerini doniistiirdiiklerine deginen Pruitt ve LaFont (1995: 424) turizmin sosyal ve
kiiltiirel normlarin siirekliligini kirmada etkili oldugunu ifade etmistir. Said (2006: 227-228)
oksidentali (batiy1) beyaz, oryantali (doguyu) ise renkli olarak tasvir etmistir. Turist
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deneyimlerini konumlandirmada, mekansal karsilasmalarda zit iligkilerin yasanabilecegini
ifade eden Decosta (2012: 525) ise, beyaz Batili (Oksidentalizm) turistlerle, yerli ve bedevi
Misirh (Oryantalizm) erkeklerin cinsellik araciligi ile karsilastiklarini, batili kadinlarin ask,
romantizm ve dini kesifler yoluyla doniisiim siirecine girdiklerini ifade etmistir.

Dogu’ya seyahat, yabanci ile karsilagsmay1 ve oteki ile birlesmeyi ifade etmektedir. Dogu’ya
yapilan seyahatler neticesinde yasanan bu kimliksel doniisiimiin 6teki yiizi ise kiiltiirlerarasi
aligveris ile yorumlanabilir. Salazar (2012: 871-878) oryantalizmin, kiiltiirleraras1 aligveris
baglaminda insanlar arasindaki iliskileri gelistirdigi ve oryantalist sOylemlerin romantik ve
nostaljik turizm hayalleri i¢in verimli bir zemin olusturdugunu belirtmistir.

Eski ¢aglardan beri, romantizm, egzotik varliklar, akildan ¢ikmayan anilar ve manzaralar
dikkat ¢ekici deneyimler olusturmaktadir (Said, 1978: 9). Dogunun turistik imaji, kiiresel
baskin giiclerin ve oksidentalist otoritenin zemininde temellenmistir (Feighery, 2012: 269).
Dogu’da, egzotik eglence olanaklar1 ve heyecan, farkliliklarin bir kaynagi, turizm etkinlikleri
ve serbest zamanin bir parcasi olarak goriilmiistiir (Wearing ve Wearing, 2001: 152). Pruitt ve
Lafont’un (1995: 430) egzotik tanimlamasindan yola ¢ikarak egzotik Dogu’nun daha tutkulu,
daha duygusal, daha dogal ve bastan ¢ikarici olarak tanimlandigi ifade edilebilir.

19. yiizyilda tipik Dogu imgeleri ve stereotipleri arasinda harem, odalik ve Dogu’lu despotun
siirsiz cinsel 6zgiirliigli efsaneleri sayilabilir. Bunlarin ¢ogu, gercek bilgilerden ¢ok, Batili
0znenin psisik diinyasina ait korkularin, arzularin ve fantezilerin ifadesidir (Keyman vd. 1996:
8-9). 19. ylizy1lin gezginleri, yabancilarla karsilasmanin igerdigi onyargi ve endiselere yonelik
kaleme alinan seyahat kitaplarint okumaya diiskiindii (Tzanelli, 2003: 223). Ondokuzuncu
ylizyllda Dogu'nun, gezginlerin hareketliligi, yazmalar, fotograflar ve resimler gibi cesitli
uygulamalar aracilifi ile tUretilip tiiketildigi diistincesi hakimdir (Haldrup ve Larsen, 2006: 16).
Onceleri, antik kalmtilar ve incil’de bahsi gegen Filistin ve Suriye gibi iilkeler turizme konu
olan iilkelerdi. Avrupa’dan yapilan tipik seyahatler, Misir’in harabeleri, Nil Nebhri,
Filistin’deki kutsal sehirler, Beyrut, Kudiis ve Sam gibi 6nemli sehirler baslica ziyaret edilen
sehirlerdi. Turizm brosiirleri, yirminci yiizyilin ilk yarisina kadar klasik, dini ve antik eserlerle
sinirliydi. Yirminci ylizyilin ortalarina dogru Orta Dogu’da somiirgecilik bitmisti. Ulus
devletler, bu tilkelerin her biri icin sahte kimlik ve imaj sdylemleri i¢in girisimde bulundu.
Boylece oryantalist sdylemlere benzeyen bir sekilde kolonyal sdylemler devam etti (Daher,
2007: 5-9).

Yirminci yiizyll Avrupasi, egzotik insanlarin somiirgeci algilardan kayisini simgeler. Bu
ylizyilin ilk yarisinda, gercek romantik ve politik algilara, ikinci yarisinda ise materyalist
degerlerden, postmateryalist degerlere dogru bir kayma gerceklesmistir (Egmond, 2007: 127).
Yirminci ylizyilin son ¢eyreginde, uluslararasi turizm dikkat cekici bir sekilde gelismeye
baslamis ve her yil gelir getiren 6nemli bir sektor haline gelmistir. Ortadogu’da turizm
endistrisinin gelisiminin bolgedeki siyasi istikrarsizlik nedeniyle yavaslamasina ragmen,
Ortadogu biitiiniiyle bu ekonomik firsatr kacirmadi. Ornegin, Misir, Suriye, Liibnan, Urdiin
gibi iilkeler kiiresel turizm pazarinin uluslararasi 6rnekleridir (Guillot, 2007: 95). Turizmin
cekiciligi, modernizmin daha sonraki asamalarimin kiiltiirel dontsliiliigii i¢inde, gergegin
gorsel bicimde yeniden sahneye konabilecegi daha genel siireclerin bir boliimii gibidir
(Chaney, 1999: 146).

4. Turizm Oryantalist imgelemein Kodlarim Tersine Ceviriyor

Konuyu turizm arastirmalarina tasiyan calismalarin, turizm destinasyonlarinin cinsiyete
biriindirildigi ve oryantalist imgelerin turizm pazarlamasinda araci bir unsur olduguna
iligkin sdylemler gelistirildigi goriilmektedir. Ornegin, Ooi (2005: 5) oryantalist imgelemin
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turizmde nasil siirdiiriildiigii sorusuna odaklanmis ve ulusal turizm tamitiminda yetkililerin
destinasyon marka kimligini gelistirme, alternatif turizm tiirlerini gelistirme, turist rehberi
yetistirme ve yerel Olgekte turizm faaliyetlerini gelistirme faaliyetlerinde oryantalist
imgelemden yararlanabilecegini ifade etmistir.

Kitlesel turizm pazarinda, tarihsel stratejilerini yeniden canlandiran oryantalist imgelemlerin
seyahat brosiirlerinde yer aldig1 ve oryantalist sunumlarin popiiler tiiketim kiiltiiriinde sadece
bir kaynak haline geldigi (Bryce 2007: 186) yonilindeki goriisler kitle turizmi aracilifi ile
oryantalist unsurlarin bir paket olarak tretilip tiiketildigi ifade edilebilir. Bu ifade bizi, paket
tur ile adindan bahsettiren Thomas Cook’a gotiirmektedir. Thomas Cook’un 1869°da
diizenledigi Filistin ve Misir turu ve devaminda oglu ile birlikte kutsal topraklara yapilan
gezilere liderlik etmesi ile birlikte kiiresellesmenin de yeni bir boyut kazandigi ve turizm
endiistrisinin de bdylece yeni bir doneme girdigi ifade edilmektedir (Guillot, 2007: 103-104;
Halis, 2015). 1980’li yillara gelene kadar farkli boyutlara tasian kitle turizmine alternatifler,
1990’1 yillarda turizm politika ve planlarinda iizerinde 6nemle durulan bir konu haline
gelmistir. Ozellikle bireysel ve aktif katilimi saglayan alternatif turizm tiirleri ile birlikte
sadece gordiiklerine bakan degil ayn1 zamanda gordiiklerini deneyimleyen turistlerden sz
edilir olmustur. Boyle bir durumda ise turizm, oryantalizmin iiretmis oldugu ayristirmaciliga
dayanan kodlar1 kendi lehine ¢evirmeyi basarmis ve bu kodlar 6zellikle kiiltiir turizminde
cekicilik unsuru olarak kullanmustir.

Oryantalizme iliskin unsurlarin kiiltiir turizminde kullanilageldigine iliskin 6nermeler turizm
ve oryantalizm iliskisini kuran ¢aligmalarda kendine yer edinmistir. Ornegin, Yun (2014: 53)
Dogu ve Bati arasindaki iligkiden yola ¢ikarak Asya ve Afrika arasinda bir iliski kurmaya
calismistir. Yun (2014: 38) oryantalizm kavramimi “Afrikanizm” kavramina doniistiirerek
kavramsallastirmis ve Etiyopya’da somiirgecilik sonrasi siiregte farkindalik olusturmak i¢in
kahve turizmi (cofee tourism) konusunu odagina almistir. Dogu Asya’da kahve pazarinin
hizla biiytidiigiinii ifade eden Yun (2014: 54) kahve tiiketimine liiks tiiketim olarak bakildigini
ifade etmistir. Yun (2014) bu ¢alismasinda oryantalist bir sembol olan kahve iizerinden, kahve
turizmi tanimlamasi ile turizm pazarlamasina hizmet etmektedir.

Baska bir calismada ise Yan ve Santos (2009: 295) batili olmayan turizm sdylemini takip
ederek, otekiligin pazarlanabilirligi ve batili turistlere nazik davranarak Cin kimliginin (self-
oryantalizm) yeniden pazarlanabilecegini tartismiglardir. Cin kiiltiirii genellikle, kadinin
dogasi ile temsil edilir ve Cin’de anavatan “ana yurdu (motherland)” kelimesi ile anlatilirken,
Almanya’da “baba yurdu (fatherland)” kelimesi ile anlatilmaktadir. Cin’de tilkenin giizelligi,
kadinin ¢ekiciligi ile somutlastirilmaya calisilmaktadir (Huang, 2011: 1190). Yan ve Santos
(2009) benzer bir bicimde oryantalist sdylemde, kadins1 6zelliklerle tanimlanan Dogu’nun bu
kadinsiligindan yararlanarak Dogu Asya iilkesi olan Cin’in turizm pazarindaki semboliinii
gostermeye calismiglardir.

Carter (1998: 349) Avrupa ve Kuzey Amerika gibi bazi yerlerin giivenli olarak algilanirken,
Afrika’nin tehlikeli ve kacinilmasi gereken bir yer oldugunu, Asya’nin ise hem riskli hem de
egzotik ve denemeye deger bir yer olarak algilandigindan bahsetmistir. Carter’in (1998)
“denemeye deger” slogam1 Asya’nin turistik deneyime acgik oldugunu ifade etmekte ve
Asya’nin turizm pazarlamasina hizmet etmektedir.

Cinsiyete dayali turizm pazarlamasindan bahseden Pritchard ve Morgan (2000: 900)
destinasyonlarin cinsiyetlendirilmis yapilarinin 1rk¢1 ve somiirgeci sOylemlerle i¢ ice
oldugunu, Said’in Orient analizini teyit eden sekilde, dogu ve giiney iilkelerinin kadinsi,
sehvetli ve itaatkar olarak yapilandirildigini, buna karsilik, kuzey tlkelerinin erkeksi olarak
yapilandirildig1 ve aktif olarak pazarlandigini ifade etmistir. Boyle bir ayrim ya da kiiltiir
siyasetinin s6z konusu lilke halkinin ulusal kimligi iizerinde etkili oldugunu ifade eden
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Ashton (2013) Misir’in, turizm endiistrisinden kar elde etmeye dayanirken, fetis haline
getirildigi (ilahlastirildigl) ve sembollere doniistiiriildiigiinii ve boylece Misir’in meta haline
getirilerek tiiketildigini ifade etmistir.

Mitchell’in (2000: 17) diislincesinde tiiketimi 6zendirme, biiyiik sergi ve fuarlar, turizm ve
oryantalizm, kiiresel siyaset ve emperyal ticaret vb. bunlarin hepsi de gercegin kopyasi,
taslagt ve simiilasyonu etrafinda organize olmustur. Mitchell (1989: 223) “Sergi Olarak
Diinya” baslikli calismasinda, oryantalizmin, bir sergi olarak diinyanin paradoksal dogasini
ornekledigini ve bu serginin, insanlar1 diinyanin temsil edilen ve gergeklik ile teshir ve dis
gerceklik gibi iki temel aleme ayrildig1 konusunda ikna ettigini ifade etmistir. Avrupa akilci,
bilimsel, erdemli, olgun ve normal olarak tanimlanirken, dogu tam tersine mantiksiz, ahlaksiz,
cocuksu, bilimsellikten uzak ve bir o kadar da egzotik ve farkli olarak tanimlanmistir (Daher,
2007: 4). Avustralya yerlileri ise turizm literatiiriinde istismarci ve 1rk¢1 olarak tasvir
edilmistir (Tribe, 2006: 371). Diinya bu ikili ayrimi, oryantalist gercekligin -6zciiliik, 6tekilik
ve yoksunluk- olmak fiizere ii¢ Ozelligi ile tanimlamistir. Bu temel o6zellikler Bati’nin ters
kutbudur (aktiflik yerine pasiflik, hareketlilik yerine duraganlik, ger¢eklik yerine duygusallik,
diizen yerine kaos). Oryantal karsittir veya otekidir. Bu nedenle hareket yoksunlugu, akil
yoksunlugu, diizen yoksunlugu, anlam yoksunlugu vb. yoksunluklarla isaretlenir (Mitchell,
1992: 289).

Bu agidan bakildiginda akla gelen soru, boyle bir jeopolitik ayrim, yoksunluklarla isaretlenen
turizm bolge ve sehirlerinin se¢imini nasil etkileyecegine yoneliktir (Daher, 2007: 4).
Mahaddin ve Burns (2007: 138) Arap diinyasinin, geri kalmishk, peceli kadnlar, develer,
tarthi olmayan ilkel topluluk sembolleri ile turizmde tanitildigini, bu sdylemlerin, turistlerin
seyahat kararlar1 ile algilarini etkiledigini ve Orta Dogu’da turizm temsillerini nasil
anlamlandiracagimizin, bolge hakkindaki sdylemlerle sekillendigini ifade etmistir. Burada
pece, onemle iizerinde durulan bir simgedir. Pece, sadece Doglu kadinini degil, ayn1 zamanda
Dogu’nun kendisini de gosterir. Peceye yliklenen anlam, kendi kumasini agmaktadir. Pege,
Batili Ozne’nin bakmak ve sahip olmak istedigi her Dogulu seyi orter ve gizler; Batilinin
saydamlik ve niifus arzusunun 6niine engel diker. Batili, pegeyi kadinin gecissiz ve goriinmez
hale gelmesini miimkiin kilan belli basl bir ara¢ olarak goriir (Yegenoglu, 1996: 116-117).
Belki de Orta Dogu’nun turistik tiikketimde bu sekilde konumlandirilmasi, Orta Dogu’yu
gizemli kilmakta, peceleri aralamak bir fantezi haline gelmektedir.

Echtner ve Parasad (2003: 664) Ugiincii Diinya Ulkelerinin seyahat brosiirleri iizerinde bir
degerlendirme yapmis ve bu iilkeleri oncelikle, aktorler, eylemler ve atmosfer temelinde ii¢
kiimeye ayirmistir. Bu {i¢ kiimeden birincisini oryantal {ilkeler olarak nitelendirdigi Cin, Misir,
Hindistan, Tiirkiye ve Tayland’dan olusturuyor. ikincisini, deniz/kum iilkeleri olarak
adlandirdig1, Kiiba, Fiji ve Jameika olusturuyor. Uciinciisiinii ise sinir iilkeleri olarak
adlandirdig1 Kosta Rika, Ekvator, Nambia ve Kenya olusturuyor. Cekicilikler agisindan,
oryantal {iilkelerde, harabeler, dini yapilar, gecmiste yapilmis insan yapimi iiriinler, sehir
kapilar1 gibi unsurlar 6rnek verilirken, aktorlere gore incelediginde, yerel halk oryantal
iilkelerde koylii kiyafetler ve belirsiz/sabirli ifadeler gibi 6zelliklerle yorumlanmistir. Turistler
ise, oryantal iilkelerde sadece gezginler olarak tanimlanmistir. Eylem sekillerine bakildiginda
oryantal iilkelerde yerel halk herhangi bir etkilesimde bulunmayan, sadece gbézlem yapan,
turistler ise kesfeden, biraz fazla simartilmis olarak tanimlanmistir. Atmosfer agisindan
degerlendirildiginde, oryantalist lilkelerde, mistik, ihtisamli, yabanci/garip, gecmis ve simdi
arasinda miicadelenin yasandig1 bir ortam olarak tanimlanmugtir.

Turizmi ulus ingas1 ve kimlik olusumu i¢in bir kaynak olarak géren Jafari ve Scot (2014: 1-16)
bu konuyu tersten okuyarak, Miisliiman diinyasinin turizm ¢alismalarinin kendi diinya goriisii
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ve kiiltiirliniin de 6tesinde Bati’nin seyahat ve haz kavramlarini yansitan bir araci oldugunu ve
seyahat ticaretinin Miisliman Arap diinyasinin betimlenmesinde bir su¢ ortagi olarak
goriildiiglinii ifade etmistir.

Turizm yerel kiiltiire duyulan ilgiyi artirmistir. Turizm, el sanatlarina, yerel miizige ve yerel
folklore canlilik getirmistir (Waters, 1966: 116). Gliniimiizde kiiresellesmenin de etkisi ile
yerel ve otantik olan daha bir 6nem kazanmistir. Otantikligin deneyimlenmesinde, 6zellikle
kiiltlir turizminde konusulan kreatif (creative) turizm, isletme sahiplerini ve turistleri yerel
ekonomide c¢arpan etkisi olusturan ve estetik degeri ylikselten bir unsur olarak kendine
cekmekte ve yerelin zihinlere yerlestirilmesi i¢in firsat saglamaktadir (Richards ve Wilson
2006). Kreatif turizm; turistleri i¢ine alan, mevcut kaynaklarin kullanimini ifade eden,
kimligin giiclendirilmesi ve farklilig1 saglayan, kendini ifade ve kesfetmenin bir formu olan
ve turistik mekanlar1 canlandiran bir turizm seklidir (Richards ve Margues, 2012: 4). Kreatif
turizmde One c¢ikan otantik olanin tiiketilmesi konusu turizm yazininda genis bir yer
edinmistir denilebilir. Turizm ve otantiklik {izerinde gerceklestirilen tartigmalarda, turistleri
seyahate yoOnlendiren temel unsurlardan birisi olarak otantiklik arayisi verilmektedir
(MacCannell, 1973; Moore vd. 1995; Steiner ve Reisinger, 2006; Wang, 1999; Cohen, 1979).
Otantiklik konusu turizm yazininda daha ¢ok varolussal ve deneyimsel boyutlar1 (MacCannell,
1973; Moore vd. 1995; Steiner ve Reisinger, 2006; Wang, 1999; Cohen, 1979) ile ele alinmis
ve modern diinyada bireyin yoksunlugunu hissettigi bir unsur olarak degerlendirilmistir.
Giiniimiizde otantik olann tiiketilmek istenmesi Oziinel’in (2014: 12-13) diisiincesinde, kiiltiir
kodlarmin self-oryantalist bir algi ile yonetilmesinin bir sonucu, self-oryantalist yaklasimlarin
kiiltiir endiistrisi ve ekonomide kiiresel canlanma nedeniyle pazar ekonomisi tarafindan
i¢sellestirilmesi ve oryantalist arketiplerin yeniden canlandirilmasi ile yorumlanmaktadir.

5. Sonug¢

Bat1 kimlik kazanma siirecinde Dogu’yu kullanmis, Kojeve’nin (1988) deyimi ile Dogu’yu
kolelestirerek kendi tstiinliiglinii hem kendine hem de koleye kabul ettirmeye ¢alismistir. Bati,
Dogu iizerinden kendi kimligini inga etmeye, giiclinii genis kitlelere duyurmaya caligsmistir.
Bat’nin bu cabasii giiniimiizde rahatlikla okuyabilmekteyiz. Giinlimiizde 6zellikle sosyal
bilimlerde; Bati’min kutsiyeti, Bati’min aydinlik, dogunun ise karanlik metaforlar1 ile
anlatilmasi dolayisiyla, Bati’'nin-Bati kokenli her bilginin dnemsenmesi bunun acgik bir
gostergesidir. Bati, kilisenin yerine bilimi yerlestirmis ve bilime bir kutsiyet kazandirmstir.
Avrupa toplumlarinda dinin kazandigi anlam ile bugiin Miisliman toplumlarda dinin
kazandig1 anlam bir olmadig1 gibi, her toplumun degerleri ortakmiscasina tiim toplumlar tek
bir kaliba sokulmaya caligilmaktadir.

Bat’nin kutsiyetini gdzler Oniine seren unsurlardan birisi seyahatnamelerdir. Bireysel
Onyargilarla kaleme alinmis olan seyahatnameler, hi¢bir bilimsel temele dayanmamasi
nedeniyle edebi degerinin G6tesinde bilimsel bir deger ifade etmese de, heniiz teknolojinin
egemenligi ele geciremedigi bir donemde Bati’nin Dogu’yu otekilestirdigini gdsteren en
onemli eserler arasindadir. Doneminde somiirgeciligin tarithi hakkinda bilgi edindigimiz
seyahatnamelerin yerini, giiniimiizde turizmin aldigina iliskin goriisler mevcuttur (McRae,
2003; Bryce, 2007; Mahaddin ve Burns, 2007; Bandyopadhyay, 2010; Feighery, 2012). Boyle
bir goriise gore, turizmin bir anlamda somiirgeciligin devamina aracilik eden bir faaliyet
oldugu soylenebilir.

Turistler, cesitli mobil uygulamalarla hayali cografyalar1 sadece tiiketenler degil, ayni
zamanda iireten ve dagitanlardir (Haldrup ve Larsen, 2006: 16). Turistler bir bélgenin nasil
bir kimlige isaret ettigi ya da isaret etmesi gerektigine iliskin diislincelerini giinlimiiz
teknolojisini kullanarak aninda genis kitlelere yayarak sz konusu iiretim ve dagitimi
gergeklestirmektedir.
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Said (2007: 195) insanlar gibi, fikirler ve teorilerin de insandan insana, bir durumdan bagka
bir duruma, bir donemden baska bir doneme seyahat edebilecegini ifade etmis ve bunu
seyahat teorisi (travel theory) ile anlatmistir. Said’in seyahat teorisi zaman iginde fikirlerin
hareketini gostermekte ve bir yere olan duygusal baglhiligin nasil kimlik iizerinden
yapilandirildigini agiklamaktadir (McRae, 2003: 236). Hareket teorisinden yola c¢ikarak
oryantalizm ve turizm iliskisi irdelendiginde, ilk seyahatnamelerin kaleme alindig1
donemlerden bu giline oryantalizmin turizm iizerindeki etkisinin nasil doniiserek bir pazarlama
unsuru haline geldigi aciklanabilir.

Birlesmis Milletler Diinya Turizm Orgiitii (2015) verilerine gore, giiniimiizde bir milyar yiiz
otuz lic milyon kisi seyahat hareketliligine katilmakta ve uluslararasi turist varislarinda
donemin oryantalist {ilkeleri arasinda degerlendirilen Cin 55,6 milyon ile dordiincii sirada,
Tirkiye ise 39,8 milyon ile altinci sirada yer almaktadir. Bu veriler, oryantalist sdylemler
1s1¢inda okundugunda, 6zellikle Cin ve Tiirkiye nin bu sdylemleri kendi lehine ¢evirerek, bir
pazarlama araci haline doniistiirdiigli ifade edilebilir. Nargile ve ¢agdas sunum bigimleri ya da
liiks otellerin bahgelerine kurulan kil ¢adirlar, diizenlenen Tiirk geceleri, halk oyunlar ekipleri,
fesli ve yelekli kiyafetleriyle servis yapan erkekler ve Tiirk kahvesi ikram1 gibi unsurlar bu
duruma 6rnek olarak verilebilir (Oziinel 2014). Giiney Asya da dahil olmak iizere Ucgiincii
Diinya Ulkeleri, kendilerini egzotik, otantik ve ayak basilmamis destinasyonlar olarak
pazarlama egilimindedir (Ooi, 2005: 6). Turizme bdyle bir anlayisla yaklasildiginda,
oryantalizmin unsurlarimin yerellestigi ve Behdad’in (2007) ifadesi ile turizm ve
somiirgeciligin egzotik olani ¢oktan tanidik bir yilize dontistiirdiigli belirtilebilir. Belki de,
oryantalist sOylemlerle, Dogu’ya karst kapanan perdeler, turizm ile birlikte giiniimiizde
yeniden agilmaktadir.
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