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OZET

Seyyah kavrami yuzyillar oncesinde ortaya ¢ikmis ve kulturel etkilesimin gerceklesmesinde onemli bir rol
ustlenmistir. Ote yandan, kitle iletisim araglarinin gelisimi ve ilerlemesiyle birlikte seyyahlarin eserleri genis kitlelere
ulasir hale gelmis ve kulturel etkilesim hizlanmistir. Dolayisiyla, kitle iletisim araglarinin artisi ve cesitlenmesi,
ozellikle internet aracili iletisim ortamlarinin artisiyla, seyahat etme anlayisi dontsime ugramis ve sirt gantali
gezgin kavraminin ortaya ¢ikmasina yardimcei olmustur. Sirt gantali gezgin kavrami, belli bir plana bagli kalmadan,
en az esyayla seyahat etmeyi amaclayan bireylerin ortaya ¢cikmasiyla literatire ge¢mistir. Bu baglamda, sirt gantali
gezginler kitle iletisim teknolojilerinden de yararlanarak, dolastiklari cografyalardan izlenimlerini aninda paylasir
hale gelmis ve genis kitlelere ulasabilir olmustur. Galisma, seyyahlik kavraminin iletisim teknolojilerinin etkisiyle
sirt gantali gezgin kavramina dontsiminu irdelerken, gezginlerin YouTube kanallarinda yer verdikleri video
bloglari ¢oztimlemeyi amaclamistir. Belirlenen YouTube kanallarinin igeriklerinin ¢gézimlenmesinde dokiman
analizi teknigi benimsenmistir. Sonuc olarak, galisma kapsaminda belirlenmis olan sirt cantali Turk gezginlerin
YouTube kanallarinda en fazla izlenen video bloglardan ikiser igerik ¢ozimlenmistir. Calismada, iceriklerde 6ne
¢lkarilan konular, gezilen Ulkeler, gidilen bolgeler, insan iligkileri ve Turk kiltirine olan bakis agisi
degerlendirilmistir.
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From travelers to backpackers: The transformation of the traveler in
the framework of digital media and an evaluation of Turkish
backpackers

ABSTRACT

The concept of traveler has been discussed over the centuries and has played and imported role in realization of
cultural interaction. On the other hand, with the development and progress of mass media, the works of
travelers have become accessible to large masses and cultural interaction has accelerated. Therefore, the
increase and diversification of mass media, especially with the increase of internet-mediated communication
environments, has transformed the concept of travel and helped the emergence of the term of backpacker. The
concept of backpacker has entered the literature with the emergence of individuals who aim to travel with the
minimum number of belongings without being bound by a certain plan. In this context, backpackers have been
able to instantly share their memories about the places that they have traveled by making use of mass
communication technologies and have been able to reach large masses. This study is not only aimed to
examine the transformation of the concept of traveler has become mostly the term of backpacker, but also
analyze the video blogs that traveler shared on their YouTube channels. The document analysis technique was
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adopted in the analysis of the contents of the determined Youtube channels. For this purpose, two content from
the most watched video blogs on Youtube channels of Turkish backpackers determined within the scope of the
study were analyzed. In the study, the topics highlighted in the contents, the countries visited, the regions
visited, human relations and the perspective on Turkish culture were evaluated.
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Giris

Seyyah kavrami yuzyillar oncesine tarihlenen bir olgu olarak belirmistir. Bu anlamda, seyyahlik
ya da gezgin kavrami, ulasilabilen tim codgrafyalari gezmek, gormek, tanimak ya da dinlemek
icin yola gikilan bir streci tanimlamaktadir. Seyyahlar, seyahatname adi verilen eserlerinde farkli
cografyalardaki donemin durumunu yansitmis ve kdlturel gesitliligin aktariimasinda onemli
kaynaklar birakmislardir. Boylece, ortaya konulan eserler farkli kilturlerin taninmasi ve
toplumlarin birbiriyle iliski kurabilmesinde onemli bir bag olusturmustur.

Seyyah kavrami 0zellikle Orta Cag'da onemli bir konuma yukselmis ve doneminin onde gelen
seyyahlari ¢esitli cografyalara iliskin kilturel aktanimlarini paylasmislardir. Bu anlamda, Orta Cag
doneminde Bati dinyasinda Marco Polo, Kristof Kolomb, Vasco De Gama, Hernan Cortes,
Amerigo Vespucci gibi isimler one ¢ikarken; Dogu'da ise, Evliya Celebi, Mekhdl b. EbG Muslim, El
Hasani El-idrisi, Ibni Battuta, Rabban Bar Sauma, Chen Cheng gibi seyyahlar tarihe tanik
olmuglardir.

Gunumuze bakildiginda, ilk donem seyyahlarinin yerini modern gezginlerin ya da sirt gantalilarin
aldigi soylenebilir. Sirt gantali gezginler yaygin bilinen turist kavraminin disinda kalan, yaninda
cok fazla esya tasimayan ve en az esya ile en cok Ulkeyi gezmeyi amaglayan bireyler olarak
tanimlanmaktadir. Bu baglamda, iginde bulundugumuz donemin iletisim ortamlarini iyi sekilde
kullanan ve tecrubelerini gesitli medya araclariyla genis kitlelere ulastirmaya c¢alisan yeni bir
gezgin tanimi ortaya gikmistir.

Ote yandan, 1900'lu yillarla birlikte teknolojideki gelismeler kitle iletisim araclarinin ortaya
clkmasina ortam saglamis ve seyahatname gibi eserler iletisim araclariyla daha hizli dolasima
girer olmustur. Ayrica, gazete ve televizyonun yayginlasmasiyla birlikte, gezginlerin anlatimlari
gezi yazilarina ya da gezi programlarina dogru evrilmistir. Bu anlamda hem dinyada hem de
TUrkiye'de gezi yazilan ya da gezi programlari hem yurtici hem de yurtdisi seyahatlerin ilgi
gormesinde etkili olmustur. Anaakim yazili ya da gorsel medya araglarinda ¢okca yer almaya
baslayan ve yeni bir doneme giren gezgin programlari seyirci kitlesinin farkli cografyalari
tanimasinda onemli bir kaynak haline gelmistir.

Televizyonda sunulmaya baslayan gezi programlari gorselligin de one c¢ikmasiyla birlikte
seyirciye daha hayal edilebilir ve gergekgci bir dinya sunmaya baslamistir. Boylece, izleyici
kitlesinin kdlturel ihtiyacini karsilayan onemli bir kaynak haline gelen gezi programlari, izleyiciyi
hem farkli cografyalara seyahat etmeye tesvik etmis hem de gidilmesi mumkin olmayan
topraklari tanima imkanina kavusturmustur.

Yeni iletisim teknolojilerinin gelismesiyle birlikte medya ortamlarinin dontstimu hizlanmis ve tek
kaynaktan sunulan medya icerikleri yerini dijital medya ortamlarindaki coklu icerik Ureticilerine
birakmistir. iginde bulundugumuz donemde bireyler kendi kanallarini olusturarak kendi
iceriklerini Urettigi bir doneme girmistir. Bu baglamda, seyahat eden sirt cantali gezginler
cercevesinde, YouTube medya araci gezginlerin kendi igeriklerini Urettikleri ve bu icerikleri
takipcileriyle paylasarak etkilesime girdikleri onemli dijital medya ortamlarindan biri olmustur.

Sirt cantali gezginler ilk donem seyyahlarina benzer sekilde farkli cografyalarin kdltirel
cesitliligini izleyiciye sunarken, gorselligin on plana ciktigi, profesyonel program cgekimi
anlayisindan uzak yeni bir igerik Uretim surecini baslatmislardir. Amator ¢ekim hissi sunan
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icerikler izleyiciyi daha dogal bir ortamin igine sokmakta ve gezginin tecribelerini daha yakindan
hissetmesine ortam saglamaktadir.

Bu nedenle, ilk donemlerde ortaya ¢ikan seyyahlik kavraminin, modern donemde sirt gantali
gezgin kavramina dontsumd, dijital medya ortamlarinin da etkisiyle, hizli sekilde genis kitlelere
ulasabilen bir gezgin kavramini ortaya ¢ikarmistir. Bu galisma, literaturde sirt gantali gezginler
olarak tanimlanan ve dijital medya ortamlarindan biri olan YouTube'da igerik Ureten Turk sirt
cantali gezginlerin paylasimlarini ¢ozimlemeyi amaglamaktadir.

Bu baglamda, calismada,

1. Turk sirt cantali gezginlerin Urettigi iceriklerdeki one ¢ikan konular nelerdir?

2. Dolasilan cografyalara iliskin neler 6n plana cikariimaktadir?

3. Dolasilan Ulkelerde tercih edilen bolgelerde hangi kosullar one gikmaktadir? Siz en ¢ok izlenen
videolar segtiginiz icin bu sorunun tam olarak cevabina ulasmaniz zor olacaktir. Bu noktada bu
soruyu degistirebilirsiniz ya da ¢ikarabilirsiniz.

4. Gezisirasinda insan iliskileri nasil sunulmaktadir?

5. Dolasllan cografyalarda Turk kilttrt nasil kargilanmaktadir ve sunulmaktadir? sorularina yanit
aranmistir.

Calismada, ilk alt baslikta seyyahligin tarihsel gelisimi ve gunimuzdeki donisumu tartisilirken;
ikinci alt baglikta kitle iletisim araclarinin ilerlemesiyle birlikte ortaya ¢ikan ilk gezi yazilari ve gezi
programlarinin ornekleri irdelenmistir. Ardindan, dijital medya alanindaki yeni uygulamalar
gercevesinde, YouTube video paylasim agi ve video blog (vlog) kavrami agiklanmistir. Son alt
baslikta ise, ¢calisma kapsaminda belirlenmis olan, YouTube kanallarinda icerik Ureten Ug sirt
cantali Turk gezginin paylasimlari Gzerinden ¢ozumleme gergeklestiriimistir.

Seyyahliktan Sirt Cantali Gezginlere: Diinyayi1 Dolagmanin Kisa Tarihi

Dunyayr gezmek ve farkl cografyalari deneyimlemek amaciyla ortaya ¢ikan seyyahlik olgusu
Orta Cag doneminde bilinirligi artan ve farkli kilturlere iligskin kaynaklar sunan bir sureci
kapsamaktadir. Donemin kosullarina bakildiginda, seyyahlar icin seyahat etmek zorlu bir streci
icerse de seyyahlar bu kosullara uyum saglayan ve kdlturlerarasi kopri kuran kaynaklara katki
saglamiglardir.

Orta Cag doneminde Bati dinyasi her ne kadar karanlikla anilan bir donem olsa da hareket
halinde olan bir diinya oldugu soylenebilir. Orta Cag Avrupasi’ndaki bu hareketlilige bakildiginda
ise, Roma, Santiago de Compostela ve Kudiis'e yapilan hac seferleri, yari sefer yari hac olan Hacli
Seferleri, tdccarlarin ticari seyahatleri, kalfaliktan ustalia gecenlerin farkl atdlyelerde egitim
alma seyahatleri ve koylerden is bulmak icin ayrilan maceraperestlerin seyahatleri one
¢ikmaktadir. Ote yandan, seyahat etmek donemin yiiksek mevkilerindeki insanlar igin daha
yaygin ve sik yapilan bir ugrasti. Ozellikle, kralin Ulkenin her yerinde glclni hissettirmesi
agisindan yaptigi geziler donemin 6nemli seyahatlerindendi (Hanilge, 2021, s. 274).

Orta Cag donemi din, ticaret, savas ve macera arayisl nedenleriyle uzun seyahatlerin artis
gosterdigi bir donemi isaret etmektedir. Bati dunyasinda oldugu gibi Dogu dunyasi da kendi
icinden onemli seyyahlar ¢ikarmistir. Dogu'da MuslUmanlarin Marco Polo’su olarak adlandirilan
Ibn Battdta seyahatnamelere yeni bir anlayis getirirken; [bn Cibeyr ise, yiksek edebi Uslibuyla
seyahat edebiyatinin baslangic eserlerini vermistir. Ote yandan, Tirk edebiyatinin ilk
seyahatname ornegi ise, Hoca Giyaseddin Nakkas'in Acaibu’l-Letaif ya da Hitay Sefaretnamesi
adiyla anilan eseridir (Hanilge, 2021, s. 285-288).

Seyyahlarin gezileri sirasinda gorduklerini ve deneyimlediklerini aktardiklari yazilar seyahatname
adi ile kaynak haline getirilmistir. Bu anlamda, seyahatnameler bilgi verici bir kaynak 6zelliginde
olup, gecmis donemlerin iletisim araci olarak dnem kazanmistir. iletisim imkanlarinin kisitli
oldugu donemlerde bilimsel ve kilturel gelismelerin aktaricisi olan bu eserler tarih boyunca Bati
ve Dogu’'nun basvurdugu 6nemli kaynaklar olarak one ¢ikmistir (Maden, 2008, s. 148).
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Seyahatnameler gezi hatiralar olarak one c¢ikarken, tarihi ve sosyal gergeklige iliskin 6znel
bilgileri icermektedir. Gezgin, seyahatleri boyunca elde ettigi bilgileri yalin ve samimi bir UslUpla
sunarken, kendi bakis acgisindan var olan gercekligi ya da hayali durumu paylagsmaktadir. Bu
seyahatlerin yayginlasmasi ve belli bir bicim almasi edebiyat alaninda gezi edebiyati turindin
dogmasinin yolunu agmistir (Gozitok, 2010, s. 97).

Ik 6rneklerine Antik Yunan doneminde rastlanan seyahatnameler, 6zellikle on sekizinci yiizyl
Bati edebiyatinda onemli bir akimin ortaya gikmasinda etkili olmustur. Bati edebiyatinin ilk
seyahatnamesi olarak kabul edilen Marco Polo'nun Dogu'ya yaptigi seyahatleri iceren eser gezi
yazl tiriiniin 6nemli orneklerin biri olarak éne gikmistir. Ozellikle, romantik akimin hakim oldugu
on sekizinci ylzyil Bati edebiyatinda uzak ve yabanci yerler onemli sanatsal kaynaklardan biri
olarak benimsenmistir. Bu baglamda, Goethe'nin italya Yolculugu adl gdzlemleri romantik
akimin seyahatnamelere bakis acisini dedistiren eserlerden biri olmustur (Maden, 2008, s. 149).

Ote yandan, Bati ve Dogu diinyasi arasindaki savaslar ve 6zellikle istanbul'un fethiyle birlikte, Bati
dunyasinin on besinci yuzyil itibaryla Dogu'ya olan ilgisi daha da artmistir. Dogu'ya ilgisi artan
gezginler daha ¢ok efendileri tarafindan Osmanli toplumu hakkinda bilgi toplamak adina
gorevlendirilen egitim duzeyi yuksek soylular ya da kentsoylularindan olusmaya baslamistir. Bu
seyahatler on sekizinci yuzyila kadar devam etmis ve Bati igin onemli bilgi kaynagi haline
gelmistir (Ildem, 2007, s. 3). Boylece, bahsedilen dénem itibariyle seyyahligin profesyonel bir
ugras olmaya basladigi da soylenebilir.

Seyyahlar deneyimlerini yaziya gecirdikleri seyahatnamelerle edebiyat alaninda onemli katkilar
yaparken, devletler arasi siyasi bilgi akisinin da onemli kaynaklarindan biri halini almistir. Bati
kaynakli seyahatnamelere bakildiginda, Dogu cografyasinin kulttriinden beslendigini ve onemli
bir bilgi kaynagi olarak gordugunu soylemek mimkundur. Uzak cografyalarin uyandirdigr merak
ve Dogu'nun gelismis bir medeniyet olarak ylkseliste olmasi Bati edebiyatini oldugu kadar devlet
anlayisini da etkiledigi gozlemlenmektedir (Gozitok, 2010, s. 98).

TUrk edebiyatina bakildiginda ise, en bilinen seyahatname kaynaklarindan biri de Evliya Celebinin
on ciltlik Seyahatname eseri olarak one gikmaktadir. Tarih-i Seyyah olarak da isimlendirilen bu
eserde, Eviliya Celebi kirk yillik gezi stresince gezdigi yerlerdeki codgrafi, kiltirel ve sosyal
gelismeleri aktarmistir. Bunlarin yani sira, gunluk konusma diline yakin, akici ve yer yer eglenceli
uslbuyla donemin divan edebiyati gelenegi disina ¢ikan onemli bir eser olarak one gikmistir
(Maden, 2008, s. 150).

TUrk edebiyatinda onemli kaynaklardan biri olan seyahatnameler, ozellikle, Piri Reis'in Kitab-1
Bahriye, Seydi Ali Reis'in Miratu’l Memalik, Katip Gelebi'nin Cihannima, Nabi'ni Tuhfetu’| Haremeyn
eserleriyle on altinci ve on yedinci yuzyillara taniklik eden onemli eserler olmustur. Tanzimat
sonrasl donemde de Ahmet Mithat Efendi, Cenap Sahabettin gibi edebiyatcilar gezilerini
yazdiklar eserleriyle one cikmislar ve Cumhuriyet Donemiyle birlikte seyahatname kavrami gezi
yazilarina evrilmeye baslamistir. Cumhuriyet Donemi sonrasi, Falih Rifki Atay, Ahmet Hasim,
Azra Erhat, Melih Cevdet Anday, Ahmet Hamdi Tanpinar gibi birgok edebiyat¢i gezi yazisi turinde
onemli eserler birakmislardir (Maden, 2008, s. 151-154).

19200 yillarla birlikte iletisim teknolojilerinde ilerlemenin hizlanmasiyla hem seyahatnameler
hem de gezi yazilarn ornekleri genis kitleler tarafindan ilgi goren yaz tirleri olarak one
cikmaktadir. Bu anlamda, gezi yazilari seyahatnamelerden ¢ok farkli olmasa da dolasilan yerlerin
yalnizca tanitiimasi amaciyla degil, tarihi ve fiziki yapisiyla bir ilgi odagr haline gelmesi
amagclamaktadir. Boylece, oOzellikle turizm faaliyetlerinin ortaya cikmasinda ve ekonomik
anlamda Ulkelere katki saglamasinda onemli bir konuma gelmistir.

Seyahatlar cergevesinde ortaya gikan seyahatnameler ve gezi yazilari, edebiyat alaninda etkili
oldugu kadar turizm alaninda da etkisini gostermistir. Bu baglamda, iletisim teknolojilerinin
gelismesi, ulasim imkanlarinin kolaylagsmasi ve toplumlardaki ekonomik iyilesme surecinin
bireysel yansimalar turizm alandaki hareketliligi arttirmistir. ilkel ve geleneksel birey, dogal
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yasam alanini kosullar zorladiginda terk ederken, modern birey gevresiyle daha gevsek bir
iliskidedir. Cevresini degistirmeye ve gecici olarak yer degistirmeye daha istekli olan modern
birey, yeni ortamlara hizli sekilde uyum saglama yetenegine sahiptir. iginde bulundugu gevreden
farkli yerlere, manzaralara, geleneklere ve kilturlere ilgi duyan modern birey, farkl bolgelerdeki
tuhaflik ve yenilik deneyimini tatmin etmeyi amagclamaktadir. Onceleri farkliliklar deneyimlemek
korku verici bir his uyandirirken, ginimuzde heyecan verici ve tatmin edici bir hal almistir
(Cohen, 1972, s. 165).

Erik Cohen'in turizm sosyolojisi a¢isindan siniflandirmasina gore, dort turist roliinden bahsetmek
mumkundur. Buna gore, ilk ikisi kurumsallasmis kitlesel turizm faaliyetleri icinde yer alan
organize kitle turisti ve bireysel kitle turisti kavramlaridir. Birincisi, tum ihtiyaclarin karsilandigi ve
tum kararlarin turist adina alindigi faaliyeti kapsarken,; ikincisi ise, yine turistin konaklama ve
ihtiyaclarinin seyahat acentesi araciligiyla yapildigi ancak bir grubun parcasi olarak hareket
etmemesini icermektedir. Ote yandan, diger iki turist roll ise, kurumsallasmamis turizm
faaliyetleri gergevesinde deg@erlendirilen kasif (explorer) ve serseri (drifter) kavramlaridir. Buna
gore; kasifler kendilerine gore dizenlemeler yapar ve her zamanki rutinlerini stirdtrebilecegi bir
rahat konaklama imkanini talep ederken; serseri turizm endustrisi ile gok az temas kurmakta ve
dolastigi kdlturlerdeki yasam tarzini paylasmayi tercih etmektedir. Serserinin kasiften farki, sabit
bir gizergaha bagli kalmamasi ve daha sinirli bir biitge ile hareket etmeye ¢alismasidir (Cohen,
1972,s.167).

Cohen'in siniflandirmasi 1968'deki gozlemlerine dayanirken; ileriki calismalarinda serseri
kavraminin, turizm acisindan, karsi kulturlerle etkilesimde yukselise gegen bir egilim oldugunu
ifade etmektedir. Bu baglamda, ylkselise gecen serseri turist kavrami kurumsallasmis bir
dizeye dogru evrilmistir. S6zu edilen turist kavrami, orta ya da Ust sinif ailelerden gelen bireylerin
ilgisini gekmeye ve hazcl, gergeklerden kagma egiliminde olan bireyleri kapsamina almaya
baslamistir. Ekonomik, politik ve kdlturel nedenlerle bu egilime katilan bireyler, modern yagsamin
rutinlerinden kagma, ilkel kulturlere yakinlasma ve siyasi olarak yabancilagmadan dolayi gezgin
kiltlre adapte olabilmektedirler (Riley, 1988, s. 315).

Akademik anlamda, modern donemde bagimsiz seyahat etmeyi tercih eden gezginler igin ilk
tanim Cohen'in drifter (basibos, serseri) kavrami olurken; Pamela Riley bahsedilen bireylerin
disUk bitceyle uzun seyahatlere cikmayl amac eden gezginler oldugunu vurgulamaktadir. Ote
yandan, 1990'li yillarla birlikte gesitli calismalarda (Loker-Murphy ve Pearce 1995; Wilson, 1997)
bagimsiz seyahat eden bireyler backpacker (sirt gantall gezgin) olarak kavramsallastiriimistir
(Akkus, 2020, s. 173).

Sirt cantall gezginler genellikle yerel yasam tarzini paylasmaya hevesli olan, insanlarla tanismayi
temel motivasyon olarak goren bireylerden olusmaktadir. Onlarin eglence faaliyetleri genel
olarak do@a, kultir ya da macera etrafinda odaklanmaktadir. Bu motivasyonlar sirt cantall
gezginlerin diger turistlerden daha fazla seyahat etme, alisilmadik, tcra yerler ya da deneyimler
arama egilimlerini arttirmaktadir. Birgok sirt cantali gezginin kisith butceyle hareket etme gabasi
buyuk olcude seyahatlerinin daha uzun sdrmesi amaciyla kontrol altinda tutulmaktadir
(Scheyvens, 2002, s. 145).

icinde bulunulan donem itibariyla sirt cantall gezginler gézlemlendigi ik doénemler kadar
homojen bir yapida degildir. Turizm alanindaki post-fordist nis pazarlama stratejileriyle birlikte
sirt gantali gezgin kavrami da donustume ugramaya baslamistir. Cesitli pazarlama stratejileriyle
farkli gecmigslere, beklentilere ve deneyimlere sahip daha fazla insan bu alana girmeye
basladikga farkli sirt cantali gezgin tirleri ortaya ¢ikmistir (O'Reilly, 2006, s. 999).

Bu baglamda, ilk donemlere gore dondsmeye baslayan sirt cantali gezgin kavrami yirmi birinci
yuzyilin iletisim ve ulasim olanaklariyla birlikte farklilagsmaktadir. Backpacker olarak tanimlanan
ve serbest dolasan gezgin kavrami flashpacker olarak nitelendiriimeye baslanmistir. Bilgi ve
iletisim teknolojileriyle yakinlasan gezginler kendilerini teknolojik olarak da donatmaya baslamis
ve deneyimlerini medya araciligiyla da aktarir olmuslardir. Flashpacker kavramindaki packer sirt
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cantall gezgine atif yaparken, flash on eki ise tasinabilir bellegi ifade etmektedir. Bu baglamda,
flashpackerlar yanlarinda yuksek teknolojili elektronik cihazlar tasiyan, sosyal medya ortamlarini
aktif olarak kullanan bir gezgin kitlesini kapsamaktadir (Akkus, 2020, s. 174).

Flashpacker, hem akademik literatirde hem de turizm endustrisinde sirt ¢antali seyahatin
giderek daha onemli bir alt turu olarak benimsenmistir. Endustride sirt gantali gezginler varlikli
ya da teknoloji meraklisi iseler flashpacker olarak siniflandinimaktadirlar. Flashpacker kavrami,
artan bos zaman miktarlari, ileri evlilik yas, ileri yasta gocuk sahibi olma, artan harcanabilir
gelirler ve teknolojik yenilikler dahil olmak tzere Bati'daki de@isen demografi ve egilimlerin
temsilcisi olarak belirmistir (Paris, 2012, s. 1095).

Flashpackerlar, pahali bir sirt gcantasliyla seyahat eden, konumuna baglh olarak ¢esitli konaklama
yerlerinde kalan, harcanabilir geliri daha fazla olan, daha fazla yer ziyaret eden yirmi ila otuz
yaslarindaki sirt cantali gezgin olarak gesitli sekillerde tanimlanmaktadir. Bir dizlstu bilgisayar
ya da en azindan bir tasinabilir bellek ve bir cep telefonu araciliiyla seyahatini
paylasabilmektedir (Hannam ve Diekmann, 2010, s. 2).

Ozetle, Antik Yunan donemine kadar uzanan bir gecmise sahip olan seyyah ya da gezgin olgusu,
Orta Cag doneminde daha da hareket kazanmis ve seyyahlar kulturel aktarim surecinde onemli
bir rol oynamistir. Her ne kadar donemin kosullari zorlu olsa da din, ticaret, savas ve macera
arayisi bireyleri yeni yerleri gorme merakiyla cezbetmistir. Ozellikle dini temelde hac yolculuklari,
misyonerlik faaliyetleri ve ticari aligverisin gelismesi, uzun yollar dolasan ve farkli kulturlerle
karsilasan bireylerin gittikleri yerlere deneyimlerini tagsimalarinda onemli etkenler olmustur.

Ote yandan, farkli cografyalari dolasan seyyahlar deneyimlerini yaziya aktarmis ve seyahatname
adi verilen eserleriyle Bati ve Dogu edebiyatinda yeni bir turin ortaya ¢cikmasina da zemin
hazirlamiglardir. iletisim ve ulasim olanaklarinin gelismesiyle birlikte genis kitleler tarafindan ilgi
gormeye baslayan bu tur yazilar yirminci yuzyilla birlikte gezi yazisi turiine donusurken, edebiyat
alanini oldugu gibi turizm alanini da etkilemistir. Ulasim olanaklarinin artmasi ve ekonomik
sartlarin iyilesmesiyle birlikte hem kitlesel hem de bireysel olarak diinyayr dolagsma isteginde bir
artis oldugu gozlemlenmektedir.

Bu anlamda, ozellikle bireysel seyahatlerde ilk donem seyyahlarina benzer ama modern
anlamda donusmis bir sirt cantall gezgin kavramindan bahsedilebilir. Ozellikle, turizm
alanindaki akademik calismalarda cokca irdelenen sirt cantali gezgin olgusu, 1990'li yillarla
birlikte 6nem kazanmis ve ginimuzde teknolojik donanimlarinda etkisiyle farkl bir boyuta
ulasmistir. Kaldi ki, bir sonraki alt baslikta, medya teknolojilerinin gtincel durumu tartisilirken; sirt
gantall gezginlerin teknolojik donanimlar ve medya araglari araciligiyla kitlelerle olan iletisim
sureci irdelenmistir.

Dijital Medya Gaginda Gezgin Olmak: YouTube'ta Video Blog igerik
Uretimi

Medya kavrami kitle iletisimi surecinin gerceklesmesinde kritik bir oneme sahipken, medya
alanindaki gelismelerin on dokuzuncu yuzyila tarihlendigi soylenebilir. Gazetelerin ortaya
¢lkmasi ile bilginin yayihminin hizlandigi bir donemde, radyonun da bulunusuyla genis kitlelere
ulagsmak ve bilgilendirmek daha da etkili bir hal almistir. Radyo alanindaki gelismelerin yani sira
1950Q'li yillarla birlikte televizyonun icadi yeni bir kitle iletisim donemini agmistir. 1990 sonrasinda
ise, internet araciliiletisim araclari gunumdaz kitle iletisiminin son halini almasinda etkili olmustur.

Yirmi birinci yuzyilda medya kavrami daha once ortaya ¢ikan iletisim aracglarina gore daha guncel
ve farkli oldugundan yeni medya olarak kavramsallastinimistir. Ancak, medya ve iletisim
alanindaki gelismeler her gecen gun daha da hizlanmakta ve yeni kavraminin da eskide kaldigi
gozlemlenmektedir. 1950'lerde ortaya ¢ikan televizyon, donemin yeni medyasi olarak
tanimlanirken; gunumuzde gelinen noktada televizyonun etkisi azalmis ve sosyal medya
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ortamlarina ilgi artmistir (Altunay, 2015, s. 412). Bu anlamda, yeni medya hem entegre hem de
etkilesimli olan ve dijital kod kullanan U¢ ozellik etrafinda sekillenen medyalardir. En yaygin
alternatif isimler multimedya, etkilesimli ortam ve dijital medya olarak 6ne gikmaktadir (Dijk,
2006, s. 10). Bu nedenle, medya alanindaki hizli dedisimler dolayisiyla calismada yeni medya
kavrami yerine dijital medya kavraminin kullanimi tercih edilmistir.

Yenilik ideolojisi, her yeniiletisim aracini kendisinden dnce gelen her seye kiyasla yenilikgi ve gigir
acicl olarak gorme egiliminde olan medya arastirmalarinda baskin olan bir yaklasimi isaret
etmektedir. Tarihgiler buna teleoloji derken; bu da iletisim alaninda en yeni medyanin, tarihsel
baglamda dogrusal bir strecin en gelismis ve en iyi sonucu olarak kabul edildigi anlamina
gelmektedir. Dolayisiyla, buguntn teknolojisi gegmiste sekillenen ve ginumuzde son halini alan
slreci tanimlamaktadir (Balbi ve Magaudda, 2018, s. 19).

Dijital medya kavraminin geleneksel medyayla arasindaki farklara bakildiginda, sayisallik,
tasinabilirlik, eszamanlilik, etkilesimlilik, kitlesizlestirme, kisisellestirilebilme ve yondesme
kavramlari one cikmaktadir. Bu anlamda, dijital medya araclari zaman ve mekan olgusunun
tartisilir bir hale gelmesinde etkili olmus ve yeni medya, sosyal medya, internet tabanli
teknolojileri kapsayan bir siireg olarak 6ne gikmistir (Binark, 2007, s. 21).

Dijital medya donemi, gundelik hayatta kesintisiz ve hizlanan teknolojik degisikliklerle birlikte
yUksek hizda enformasyon akisinin olustugu bir sureci baslatmistir. Enformasyon ¢agi olarak da
adlandirilan bu donem, post-endustriyelizm, teknokratik toplum, kablolu toplum, kontrol devrimi,
yUksek teknoloji toplumu, ikinci endustriyel boltinme, post-fordizm, teknolojinin kiresellesmesi
gibi kavramlari da beraberinde getirmis ve gelecek adina kaygi ve umutlarin tartisihgi bir alan
acmistir (Witheford, 2004, s. 24).

Ag tabanli teknolojinin gelismesi Web 1.0 kavraminin dogmasina ortam hazirlarken, tek yonlu bir
bilgi edinme ortamini sunmustur. 2004 yili itibariyle ise web 2.0 kavrami one ¢ikmis ve
kullanicilarin bilgi edinirken ayni zamanda igerik uUretebilmeye basladigi bir doneme girilmistir.
Web 2.0, igeriklerin, kullanicilarin katihmiyla ortaklasa uretildigi ve strekli bir enformasyon
akisinin var oldugu etkilesim platformlarini kapsamaktadir. Bu baglamda, web 2.0 teknolojisi
yogun enformasyon akisinin oldugu sosyal medya ortamlarinin ortaya cikmasinda kritik bir
oneme sahipken; bireylerin kendini ifade etmesi ve gindelik yasamlarina iliskin icerikler
Uretmesinde daha rahat bir iletisim ortamina zemin hazirlamistir (Aydogdu, 2020, s. 435).

Kuresel sosyal medya, medya gruplarinin, diinyanin en buytk bilgisayar yazilim sirketlerinin,
buyuk muzik sirketlerinin ve bunlari benimseyen ytz milyonlarca internet kullanicisinin birlesen
cikarlarinin bir alani haline gelmistir. Bu nedenle, 2005-2010 donemi boyunca bu hizmetlerin
gelisimi, medya ve iletisim sektorinde meydana gelen dondsumun merkezinde yer almaktadir
(Mjgs, 2012). Sosyal medya ortamlari, videolarl, resimleri, metinleri ve sesleri bir araya getirirken,
kullanicilari iletisim surecine dahil eden bir ortami saglamaktadir. Sosyal medya ortamlari bir
uygulama programi ya da web sitesi biciminde olabilecedi gibi blog, mikroblog, forum
bigimindeki ortamlari da ifade etmektedir (Tyree ve Kirby, 2017, s. 18).

2005 yilindan bu yana gecen donemde, medya ve medya arastirmalarinda daha temel bir kirilma
yasanmistir. Dijital medya yakinsamasi buytik olglide hizlanmis ve fotograf, video gibi icerikleri
internette dolastirmak siradan hale gelmistir. Diger insanlarin bloglar ve ¢evrimici kisisel
sunumlari hakkinda yorum yapmak da bir o kadar kolay hale gelmistir. Hizli internet erisimine
sahip cep telefonlarinin artan mevcudiyeti, insanlarin medyanin alicisi ve dagiticisi olma
kapasitelerini arttirmistir (Couldry, 2012, s. 48).

Sosyal medyay! dijital medyanin bir pargasi olarak nitelendiren David Goff (2013, s. 43),
tuketicilerin genellikle igerik Urettikleri i¢in Ucret alma motivasyonu olmayan dreticiler oldugunu
ileri stirmektedir. igerik herhangi bir bigimde (metin ya da gorsel-isitsel) olabilir ve genellikle
Ucretsiz olarak kullanilabilir ve yeniden dagitilabilir bir bigcimdedir. Bu medya bigimleri, ilgi gekmek
icin birbirleriyle ve daha eski medya bicimleriyle rekabet edebilir, ancak ayni zamanda, medya
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bicimleri tiketici tarafindan olusturulan igerigin paylasimini aktif olarak tesvik ettiginden,
karsilikli bir etkilesimi de harekete gegirmektedir. Dunya ¢apinda, ¢ok gesitli amaglara hizmet
eden 200'den fazla sosyal medya web sitesi mevcuttur ve her gegen gun bunlara yenileri
eklenmektedir.

Goff'un aksine, Christian Fuchs (2015, s. 115) gliniimuz sosyal medya kullanicilarinin sirketler
tarafindan dreten bir tlketici haline geldiklerini ifade etmektedir. Kullanicilar drettigi her tarld
icerikle bu ortamlari yoneten sirketlerin birer Ureticisi ve emekgisi haline gelmistir. Sosyal medya
ortamlarinda paylasilan her tur icerik kullanicilarin etkilesime gegmesine ve reklam verenlere
satiimasina da olanak saglar olmustur. izleyicinin metalasmasi olarak kavramsallastirilan bu
slire¢ Dallas Smythe (1977, s. 9) tarafindan ileri strtllrken, sosyal medya kullanicilarina da
uyarlanabilen bir ticari strecin olusmuna isaret etmektedir. Bu suregte kullanicilar internet
ortamindaki iceriklerin hem aktif bir Ureticisi hem de diger kullanicilarin drettikleri igeriklerin
tuketicisi haline gelmislerdir. Kullanicilarin birer treten-tuketici olarak dontusimdnu Alvin Toffler
(2008) Uretliketici (prosumer) olarak kavramsallastirirken; Axel Bruns (2007, s. 27) ise, bu
kavramiyeni medya ortamina uyarlamis ve internet kullanicilarinin dijital bilgi Gretimindeki rolune
dikkat cekmistir. Web 2.0'a gecilmesiyle birlikte edilgen kullanici icerik tuketen ve ureten bir rol
ustelenirken; kullanici tarafindan yaratilan icerik (User Created Content) tanimlamasiyla tim
kullanicilar katimet bir sekilde iceriklere midahale edebilir olmustur (Parlak, 2020, s. 134).

Ote yandan, sosyal medya, video ve fotograf paylasim sitelerinin gelisimiyle bir multimedya
deneyimine donusmusttr. Flickr gibi eski fotograf paylasim web siteleri, kullanicilarin dijital
fotograflari baskalariyla paylasmak Uzere cevrimici olarak aktarmalarini saglamaktadir.
Kullanicilar, fotograflarini herkese acgik olarak mi paylasacaklarina yoksa erisimi 6zel gruplarla
mi sinirlayacaklarina karar verebilmektedirler. Ayrica, resimleri ve videolari organize etmek ve
depolamak igin web sitesinin ozelliklerini kullanabilmektedirler. Flickr 2023 yili itibariyle hala var
olsa da 2010 yilinda ortaya cikan ve 2012'de Facebook tarafindan satin alinan Instagram
fotograflanin paylasilmasinda ve dizenlenmesinde daha popdiler hale gelmistir. Bu platform
arkadaslarla baglanti kurmayi, belirli fotograflari aramayi ve resimlerin gorinme seklini
degistirmeyi kolaylastirmaya imkan sunmustur. En popdler video paylasim sitelerinden biri de
YouTube olmus ve 2005te video paylasim sitesi olarak ortaya ¢ikan medya araci, dunyanin en
cok ziyaret edilen ikinci uygulamasi olarak 6nemli bir konuma ytkselmistir (Collins, 2021, s. 18).

Sosyal medya, tuketicilerin ilgisini cekmek acisindan farkli alanlarda hizmet vermeye ve
donismeye baslamistir. Ornegin, dijitallesme ve yakinsamayla birlikte, televizyon, ayni anda
birkac duzeyde degisiklik gosteren yeni bir medya ekosistemine yol agmistir. Analogdan dijitale,
planli yayinlardan internet temelli istege bagl televizyona, pasif medyadan aktif medyaya,
dogrudan izlemekten ek hizmetlere bagl icerik tiketimine, tek televizyon izleyicisinden sosyal
aglarda ve topluluklarda yer alan izleyiciye dogru bir degisimden bahsetmek mumkindur
(Friedrichsen ve Kamalipour, 2017, s. 24). Bu anlamda, geleneksel televizyon izleme aligkanliklari
da degismis hem Ucretli platformlar hem de YouTube gibi platformlar televizyon izleme

aliskanliklarina eklenmistir.

YouTube, igerik Uretimi ve paylasimi yapan ¢ogu sosyal medya ortamlarindan ¢ok daha fazla
etkilesim alan ve ilgi goren platformlardan biri olarak one ¢ikmaktadir. YouTube'un teknik ve
sosyal etki ozellikleri toplulugun Uyeleri arasinda katilimci bir kulttridn olusmasinda onemli katki
sunmaktadir. YouTube'da kendi igerigini dreten kullanicilar, igeriklerin dagitim surecine araci
olurken; begeni, yorum, yanit verme ve izlenme sayilariyla platformun buyumesi agisindan kritik
oneme sahiptir (Zinderen, 2021, s. 936).

YouTube'daki genis ve gesitli video koleksiyonun cogunu amator kullanicilarin Urettikleri videolar
olusturmaktadir. Video Uretim araglarindaki son gelismelerle (6r: kamerali telefonlar, web
kameralari ve dlizenleme yazilimlari) video olusturmak ve bu sitelerde yayinlamak gok kolay hale
gelmistir. Bu gergek, daha fazla insanin bu teknolojiyi uzaktaki izleyicilerle ¢evrimici iletisim
kurmanin yeni bir yolu olarak kullanmasina ortam hazirlamistir. Bu teknoloji baglaminda, metin
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tabanl olusturulan bloglarin dogal bir uzantisi olarak video bloglari ya da vlogging ortaya
cikmistir. Video blogcular ya da vloggerlar kendilerini kaydedip vloglarini sosyal medya
sitelerinde paylasmakta ve metin tabanli bloga kiyasla vlogging, video ortaminin kullanimiyla
daha zengin bir ortam saglamaktadir. Kisisel gunliklerden gunlik yasam ya da dunya
gundemiyle ilgili yorumlara kadar gesitli konulari kapsayan vloglarin ifade zenginligi ve cesitli
icerigi, genis izleyici kitlesinin ilgisini gekmektedir (Aran vd., 2014, s. 201).

Vlog ya da video blog yazmak, kisisel yasam ve deneyimlerin kamuya acik belgelenmesinde bir
artisi da beraberinde getirmistir. Video bloglari, videolarini herkesin izlemesine acik hale getiren
her tlirden gegcmise sahip ¢ok sayida vlogger tarafindan yuklenmistir. Birgcok vioggerin fikirlerini
ve yorumlarini yayinlamak igin tercih ettigi YouTube, en buyuk ve en ¢ok ziyaret edilen video
paylasim hizmeti platformlarindan biri olarak 6ne gikmaktadir (Snelson, 2015, s. 321).

Vloglar, baskalarinin gortnttleyebilecegi, abone olabilecegi ya da yorum yapabilecedi cevrimici
olarak dagitilan, kullanici tarafindan olusturulan kisa streli videolar olarak tanimlanmaktadir.
YouTube vloglan irdelendiginde, vloggerlarin gesitli konular tartistiklari ve tanittiklar
gozlemlenebilmektedir. Vloggerlar hobilerle, gunlik deneyimlerle ya da farkli insanlarla
karsilagsmalariyla ilgili paylasimlarini  YouTube'a yUkledikleri kisa videolarla kullanicilara
sunmaktadir (Snelson, 2015, s. 322).

Ozetle, dijital medyanin ortaya gikisi ve yayginlagmasiyla birlikte, farklilasan kitle iletisim ekolojisi,
bireylerin anaakim medya disinda varolabilecekleri ve ilgi alanlarini yansitabilecekleri ortamlari
yaratmistir. Bu baglamda, dijital medya platformlarindan biri olan YouTube uygulamasi bireylerin
cektikleri kisa videolar olan vloglar paylasabilmesine ve geri donus alabilmesine ortam
hazirlayan onde gelen platformlardan biri olmustur. Dolayisiyla, bu calisma, sirt cantali
gezginlerin YouTube ortaminda hazirladiklar gezi videolarini irdelerken, seyyahliktan sirt cantali
gezginlige donusen surecin medyayla dolayimli iligkisini tartismaktadir.

Seyyahliktan sirt cantall gezginlie dontstim sirecinde, teknolojik gelismelerden faydalanan ve
bir onceki bolimde de bahsedildigi gibi flashpacker'e dontsen gezginler, her gezdigi yeri ve
sokagr kullanicinin be@enisine sunmakta ve kendi c¢ergevesinden kulturlerarasi iletisimi
kurmaktadir. Boylece, gezgin, yeni yerler kesfederek hem kendi kisisel tatminini yasamakta hem
de kullanicilardan aldigi geri bildirimlerle izlenme oranlari Gzerinden belli bir gelir elde etmektedir
(Akkus, 2020; Paris, 2012; Hannam ve Diekmann, 2010).

Calismanin Yontemi

Bu calisma, geleneksel seyyahlik kavraminin ginimuzde sirt ¢cantali gezginlere dontsumund
konu almaktadir. Bu baglamda, galisma, seyyahlik olgusunun tarihsel gelisimini ve etkilerini
irdelerken; iletisim ve ulasim imkanlarinin ilerlemesiyle birlikte surecin seyyahliktan sirt ¢antali
gezginlere dogru gelisim gosterdigini ortaya koymayl amaclamaktadir. Dolayisiyla, sirt gantali
gezginlerin ozellikle gelisen medya araclari araciligiyla Urettikleri igerikleri internet kullanicilariyla
paylasmalari ve aldigi geri donusler gezgin kavramini farkli bir noktaya tasimistir.

Gezginlerin, YouTube ortami igin Urettigi video bloglar genis kitleler tarafindan takip edilirken;
farkli cografyalarin ve kilturlerin tanitimi agisindan onemli kaynaklar olarak one ¢ikmaktadir.
Amator ve dogal bir gekim hissi uyandiran bu vloglar, izleyicinin farkli kilturlere yakinlagmasinda
etkili olmaktadir. Yuksek izlenme oranlarina ulasan sirt ¢cantall gezgin igerikleri, Ulkelerin ve
kdlturlerin bilinmeyen yonlerini aktarirken; gorsel anlatimlar ve sokaktaki etkilesimle birlikte
izleyici i¢cinde bulunulan ortamin bir parcasi haline getirmektedir.

GCalisma kapsaminda, Turk sirt gantali gezginlerin dolastigr kultUrlerle ilgili erisimi herkese agik
olan YouTube platformunda urettikleri video bloglar ya da vloglar ¢ozlimleme nesnesi olarak
belirlenmistir. Bu baglamda, amacli ornekleme temelinde, YouTube'ta igerik Ureten ve besyuz bin
takip¢i sayisinin Uzerinde takip¢i sayisina ulasmis olan ug Turk sirt gantali gezgin YouTube kanall
calisma kapsaminda deg@erlendirilmistir. Buna gore; 2,12 milyon takipgisi olan Emre Durmus, 683
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bin takipgisi olan Oguzhan Tiras'a ait Yirtik Pantolon ve 651 bin takipgiye sahip olan Mehmet
Geng'e ait Rotasiz Seyyah YouTube gezgin kanallar belirlenmistir. Belirlenen U¢ kanala iligkin
olarak, arastirma yapilan 20 Subat 2023 tarih itibariyle, en ¢ok izlenmis olan ikiser viog igerigi
olmak Uzere toplam alti viog gozUmlenmistir.

Calisma, nitel arastirma yontemlerinden dokiman analizi teknigini benimsemistir. Dokiman
analizi, arastirimasi hedeflenen olgu ya da olgular hakkinda bilgi iceren yazili, gorsel ve isitsel
materyallerin analizini amaglamaktadir (Yildirm ve Simsek, 2016, s. 189). Dokiiman analizinde
onemli noktalardan biri, arastirma konusuyla ilgili veriyi elde edebilecek tarzda tarama islemi
yapmak ve veri kaydi igin bir sistem gelistirmektir. Arastirmaci, ne tlr materyallere ihtiyag
duydugunu, belgelere nasil ve ne sekilde ulasabilecegini belirlemelidir. Boylece, gereksiz
materyallerle ugrasmaktan ve zaman kaybindan tasarruf edilmis olur (Girbtz ve Sahin, 2018, s.
189).

DokUmanlarin arastirmaci igin degeri ve yararina, arastirmaya hangi baglamda katki
sa@layacagina karar verildikten sonra, dokUmanlar arasinda yapilacak secimde baska olgutleri
de degerlendirmek onemlidir. Bu anlamda, erisilebilirlik, arastirma amacina uygunluk,
arastirmacinin kisisel ilgisine yakinlik, elverigli olus, agik ve anlasilir olus gibi oOlgutler one
¢lkmaktadir (Kimbetoglu, 2015, s. 147).

Dolayisiyla, film, video ve fotograf gibi gorsel materyaller nitel arastirma kapsaminda
kullanilabilmektedir. Bu materyallerin arastirmaciya sundugu avantajlara bakildiginda, yuz
ifadeleri, vicut hareketleri mimikler sdzel olmayan davraniglar orijinal formunda ve belirli bir
sureklilik icinde sunmaktadir. Ote yandan, davraniglarin degisik araliklarla takip edilmesi ve tekrar
edilmesi zor olan ya da nadiren olusan olay ve olgularin saptanmasina imkan tanimaktadir

(Yildinm ve Simsek, 2016, s. 190).

Ozetle, bu calisma nitel arastirma deseni cercevesinde, YouTube'da video blog icerigi treten tc
Turk sirt gantall gezgin kanalini dokiman analizi temelinde ¢ozUmlemeyi amaclamistir.
Calismaya konu olan sirt ¢antali gezgin kanallari amacli ornekleme teknigiyle belirlenirken;
takip¢i sayilar besyuz bin Gzerinde olan hesaplarin en gok izlenen ikiser vlog igerikleri arastirma
nesnesi olarak analiz edilmistir. Calisma kapsaminda belirlenen sirt ¢antali gezginlere ait
YouTube video blog kanallar herkesin erisimine acik oldugundan etik bir ihlal s6z konusu
degildir.

Calismanin Bulgulari ve Yorumlari

Calisma kapsaminda belirlenen gezgin hesaplarinin YouTube platformundaki en fazla izlenen
iceriklerine iligkin veriler asa@idaki tabloda sunulmustur. Buna gore, belirlenen hesaplarin
YouTube kanallar irdelendiginde, kanallar icinde gezginlerin dolastiklari tlkelere iligkin igerikleri
basliklar altinda siniflandirdigi gozlemlenmektedir. Gezgin kanallarina iliskin en fazla izlenen
icerikler ise “populer videolar” bashg@i altinda toplanmis ve siralanmistir.

Bu baglamda, belirlenen kanallarin “popdler videolar” basligr altinda sunulan ve en fazla izlenen
ikiser video blog igerigine ulasiimistir. Emre Durmus, Yirtik Pantolon ve Rotasiz Seyyah
hesaplarina iligkin en fazla izlenen video bloglarin sunulduklari basliklar, platforma yuklenme
tarihleri ve izlenme sayilari tablo 1'de siralanmistir.

Tablo 1 Belirlenen Gezgin Hesaplarinin En Fazla izlenen Videolarina iligkin Veriler

Kanal Adi Video Blog Baslig Video Blog Tarihi Izlenme Sayisi
Ekonomik Krizde 18
Emre Durmus DOLAR Altin Degerinde! - 25.05.2018 7.733.946
VENEZUELLA'DA HAYAT

FANTASTIK Business

Class VIP Deneyimi 2- 22.09.2018 5.663.222
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Air Astana Ugak
inceleme
Silah Pazari ve Uretim
Rotasiz Seyyah Yerlerine Gittim- 20.02.2020 10.832.361
PAKISTAN
Kogui Yerlileri Bolim 2-
Kolombiya
Brezilya'nin Gergek Yuzu
(Hig Boyle Gormediniz!)
BAKALIM PATTAYA
SOKAKLARI GUNDUZ 19.04.2019 3.528.827
NASIL?

Not: Video bashgi altinda yer verilen cimleler belirlenen hesaplarin yazdigi sekilde verilmis ve degistirilmemistir.

31.01.2016 6.775.986

Yirtik Pantolon 12.01.2021 3.675.079

Emre Durmus YouTube Gezgin Kanali

Emre Durmus gezgin hesabinin en fazla izlenen video blog igerigine bakildiginda, 25.08.2018
tarihinde yayinlanan, 7,8 milyon izlenme sayisina ulasan ve 11,08 dakikalik bir paylasima
ulasilmistir. Basligindan da anlasildigi Uzere, Venezuela'ya seyahat eden gezgin, dolastigi
ulkedeki izlenimlerini paylasmistir. Venezuela'daki deneyimlerini iki par¢a halinde yayinlayan
Emre Durmus'un ilk videosu 6 milyon izlenirken, ikinci videosu en fazla izlenen igerik olarak one
cikmistir. Bu anlamda, galisma kapsaminda ikinci bolim olan ve en fazla izlenen videonun igerigi
dikkate alinmistir.

Gezginin Ulkeye seyahat ettigi doneme bakildiginda, Venezuela'nin derin bir ekonomik krizle karsi
karslya oldugu ve Ulkenin para biriminin dolar karsisinda oldukga degersizlestigi
gozlemlenmektedir. Bu baglamda, gezgin, video blog igeriginin baslangicindan itibaren
Venezuela'nin para birimi Uzerinden degerlendirmeler yapmakta ve dolar bozduruldugunda elde
edilen para miktarinin gcoklugunu Venezuela'ya ait para demetlerini gostererek belirtmektedir.

Video blog baslangicinda para demetlerinin Uzerine atlayarak “zengin oldum” ifadesi kullanan
gezgin, ilk bakista dikkatleri bu ilgi ¢ekici noktaya odaklamakta ve ardindan ulkenin iginde
bulundugu zor kosullari anlatmaya baslamaktadir. Bu baglamda, tlkede doviz bozdurmanin zor
oldugunu, doviz bozdurma surecinin yasadisi bir hal aldigini ve guvenlik sorunlarinin var
oldugunu ifade ederek, izleyiciyi sira disi ve alisiimadik bir Ulke yasaminin igine dogru
surtklemektedir.

Ulkedeki guvenlik sorununa dikkat geken Emre Durmus, disar gikarken koyu renk kiyafet
giyilmesinin ve dikkat cekilmemesinin faydali olacagini vurgulamaktadir. Bunun yani sira,
konakladigi otel odasinin camindan disarlyl goruntuleyerek, disaridaki siren seslerinin
yogunluguna dikkat cekmekte ve guvenlik sorununa bir kez daha vurgu yapmaktadir. Bu
goruntdlerin ardindan, sokaga ¢ikan gezgin, 15-20 katl apartmanlarin tim binalarinda gtvenlik
onlemi alindigina vurgu yaparken, yanindan gectigi bir dikkana girmekte ve raflarin neredeyse
bos oldugunu goruntilemektedir.

Venezuela'nin baskenti Caracas caddelerini dolasan gezgin, gida maddelerinin sokakta kara
borsa olarak satildigini belirtirken, Ulke vatandaslarinin kazandigi maaslara dikkati cekmekte ve
ortalama kazanilan bir aylik Gcret ile 80-90 tane ekmek alinabildigini belirtmektedir. Bu anlamda,
gezgin, baskent sokaklarinda dolasirken, icerik baslangicinda dikkati c¢ektigi alisiimadik ve
guvensiz ortami paylasimlariyla desteklemeyi strdtirmektedir. Birkag restorana girerek yemek
fiyatlarina dikkat cekmekte ve Venezuela halkinin ekonomik durumunu 6n plana gikarmaktadir.

Emre Durmus’un en fazla izlenen video blog icerigine bakildiginda, gezgin ekonomik anlamda
zor bir ddnemden gecen Venezuela'daki yasam kosullarinin zorluguna dikkati ¢cekerken; tlkenin
guvensiz bir hal aldigina vurgu yapmaktadir. Sokakta dolasirken dikkat cekmeden dolasiimasini
tavsiye eden gezgin, ulkedeki zorlu ekonomik kosullardan dolayr yasanan pahaliigin gida
fiyatlarina yansimalarini da izleyiciyle paylasmaktadir. Ziyaret edilen Venezuela’nin zorlu
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kosullari one ¢ikarilirken; sokaklardaki gerilimi yansitmak adina zaman zaman guvenlik guglerine
ait araclarin siren seslerine yer verilmekte ve ulkenin iginde bulundugu durumun izleyiciye daha
gercekgci bir sekilde aktariimasi saglanmaktadir. Dolayisiyla, Emre Durmus’'un en fazla izlenen
video blog igeriginde guvensiz ve ekonomik anlamda zor donemler gegiren bir tlkenin sunumu
gerceklestiriimektedir.

Ote yandan, Emre Durmus’un ikinci en fazla izlenen video blog igerigine bakildiginda, 22.09.2018
tarihinde yayinlanan ve 5,7 milyon izlenme sayisina ulasan icerik 15,56 dakikadan olusmaktadir.
Video blogun basligindan da vurgulandigi gibi gezginin Kirgizistan'dan Guney Kore'ye seyahati
surecinde kullandigi havayolu sirketinin tanitiminin yapildigi gozlemlenmektedir. Bu baglamda,
Air Astana havayolu sirketi araciligiyla yolculuk yapan gezgin, sirketin business class olarak
adlandirilan hizmetini degerlendirmekte ve tum yolculuk surecini izleyiciye sunmaktadir.

Havaalanina giristen itibaren business class hizmetinin kapsamini tanitmaya baslayan gezgin,
acik bufe yemek kismindaki trtnlerin gesitliligine dikkat cekerek, izleyiciyi sira digi bir ugak
yolculugunun icerisine ¢cekmektedir. Ugaga binilmesinden itibaren, business class hizmetinin
imkanlarini anlatmaya baslayan gezgin, ugaktaki oturma kisminin konforunu tanitmaktadir.
Kazakistan havayolu sirketinde c¢alisanlarin Turkge konusuyor olmasinin  kolayligindan
bahsederken, varilacak Ulkeye kadar so6zu gecen hizmetin tim imkanlarindan faydalanilacagi
belirtilmektedir.

Hava yolculugu sirasinda oturma alanindaki konfora gokga yer verilirken; ugakta sunulan yemek
listesine de dikkat gekilmekte ve yenilen yemegin gortntulerine yer veriimektedir. Bu anlamda,
business class hizmeti kapsaminda sunulan yemek hizmeti tanitilmaktadir. Ayrica, inis yaklastigi
sirada gidilecek ulkeye giris esnasinda yapiimasi gerekenler hakkinda da kisa bir bilgi
sunulmakta ve izleyiciyi Ulke konusunda bilgilendirmektedir. Video blogun son kisminda, Glney
Kore'ye varisi ve konaklanan mekana ulasim yolculuguna kisaca yer verilerek, Guney Kore
videolarina izleyicinin dikkatinin gekilmesi amaclanmaktadir.

Gezgin Emre Durmus seyahati sirasinda tecribe ettigi konforlu ve liks ugak yolcuguna iligkin
olarak sunulan hizmetten yedigi yemeg@e kadar tUum sureclere yer vermekte ve seyahat etme
motivasyonu olan diger izleyicileri sozu edilen havayolu sirketi hakkinda bilgilendirmektedir. Bu
anlamda, gezginin en fazla izlenen ikinci video blogunda havayolu sirketinin reklami yapilirken;
Ozellikle Tdrk turistlerin iletisim agisindan zorluk yasamayacag! bir yolculuk surecine dikkat
gekilmektedir. Dolayisiyla, gezgin dolastigi Ulkelerin yani sira kullandigi ulastirma sirketlerinin
tanitimini da yapmakta ve sozu edilen iceriginde havayolu sirketinin reklamini yaparak;
izleyicilerin seyahat ederken kullanabilecegi alternatif bir yol sunmaktadir.

Sonug olarak, Emre Durmus’un en fazla izlenen iki video blog igerigine bakildiginda, ilk igerikte
Venezuela'nin icinde bulundugu zor duruma dikkat gekilirken, ikinci icerikte liks ve konforlu bir
ucak yolculugunun hikayesi anlatiimaktadir. iki icerik kiyaslandiginda, zorluk icinde yasayan bir
ulke ve liks icinde seyahat edilen bir yolculugun iki u¢ duyguyu icermesi, bu igeriklerin en fazla
izlenen videolar olmasinda etkili oldugu soylenebilir. Bir tarafta, ekonomik yoksulluk icinde,
guvensiz bir ortamin varligindan soz edilirken, diger taraftan, Iiks ve konforlu bir ugak seyahati
surecinin tum ayrintilari paylasiimaktadir. Bu baglamda, iki u¢ duyguyu temsil eden Emre
Durmus’un en ¢ok izlenen video bloglari izleyicilerin ilgisini en ¢ok ¢eken igerikler olarak one
clkmistir.

Rotasiz Seyyah YouTube Gezgin Kanali

Mehmet Gencg'e ait Rotasiz Seyyah YouTube kanalinda video blog igerikleri irdelendiginde,
20.02.2020 tarihinde yayinlanan, 10,9 milyon izlenme sayisina ulasan ve 19,50 dakikalik
seyahatte, Pakistan'daki silah pazari ve Uretim yerlerine iliskin geziye yer verilmistir. Video blog
paylasimi Pakistan sokaklarinda baslarken, gidilecek yerin zorluguna dikkat cekilmekte ve
ardindan Pakistan sokak yemeklerine yer verilmektedir.
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Gidilecek yere dogru yola ¢ikarken; yolculuk sirasinda Pakistan sokaklarinin insan manzaralarina
yer verilmektedir. Pakistan sokaklarinin erkek egemen bir goruntiye sahip oldugu
gozlemlenirken; kalabalik ve bakimsiz caddeler dikkati cekmektedir. Kalabalik sokaklardan bir
anda silah Ureticilerinin oldugu yere gecis yapan gezgin, el yapimi silah ureten Pakistanli
dreticilere yer vermeye baslamistir. Tum ulkelerin silahlarinin yapilabildigi bu dretim yerlerinde
Turkiye'den de ornekler verilerek dikkat artiriimaktadir. Silah tretim yerlerinin gorunttlenmesine
iliskin izin alma surecinin zorluguna vurgu yapan gezgin, Uretim yeri disinda kamerayla
dolasiimasina izin verilmedigine dikkat cekmektedir. Bu baglamda, ortamin zorlu kosullarini 6ne
cikarirken; izleyiciye farkli tlkelere ait silah orneklerini sunmaya devam etmektedir.

Silah dretim surecinin her asamasini goruntuleyen gezgin, tehlikeli oldugu vurgulanan bolgeye
herkesin alinmadigini, Turkiye'den gelenlere sicak davranildigini ve daha esnek olundugunu
belirtmektedir. Silah ureticileriyle sohbet eden, silah orneklerini paylasan ve fiyatlari hakkinda
bilgi veren Rotasiz Seyyah, ortamin kasvetini ve alisiimigin disindaki halini her detayiyla 6ne
clkarmaktadir. Video blogta gezgin kendi yorumlarina ¢ok fazla yer vermezken; daha ¢ok
ortamin detaylarina dikkati ceken, silah yapim sureclerine yer veren ve ortamin zorlugunu
vurgulayan bir icerigin one c¢iktigi soylenebilir.

Rotasiz Seyyah gezgin kanalinin en fazla izlenen icerigine bakildiginda, alisiimisinda disinda olan
ve erkek egemen bir Ulke izleniminin sunuldugu dikkat ¢ekmektedir. Silah Uretimi gibi sik
rastlaniimayan bir sureci konu alan igerigin bir de yasadisi olarak yapiliyor olmasi izleyicinin
dikkatini arttirmaktadir. Dolasilan Ulkede olusan yasadisl silah pazarinin igine giren, Uretim
yerlerinin goruntulenmesinin ¢ok zor oldugunu vurgulayan gezgin, Turkiye'ye karsi var olan
olumlu yaklasimin sozu gecen yere giriimesinde kolaylik sagladigini belirtmektedir. Dolaysiyla
icerik, Pakistan'daki yasadisi silah Uretimi surecini one c¢ikarirken, erkek egemen bir ortamdaki
guvensizligi ve riskli durumu 6ne c¢ikmakta ve Turkiye'ye iliskin var olan olumlu izlenimi
soylemlerinde yansitmaktadir.

Ote yandan, Rotasiz Seyyah'in bir diger en fazla izlenen video bloguna bakildiginda, 31.01.2016
tarihinde yayinlanan ve 6,8 milyon izlenme sayisina ulasan igerikte Kolombiya'daki Seyviaka
yerlesiminde yasayan Kogui yerlilerinin gundelik yasamina ortak olmaktadir. Kolombiya'nin
ulasiimasi zor ormanlik alanlarinda yasayan ve binek hayvanlariyla ulasim saglanan bir bolgede
konumlanan vyerliler, ilkel yasam kosullar temelinde zorlu doga kosullariyla i¢ ice bir yasam
tarzini benimsemistir.

Video blogun ilk dakikalarinda yerlesim yerinde bulunan ¢adir tarzi geleneksel barinaklarin igine
giren gezgin, barinaklarda yatmak icin yalnizca hamak oldugunu gostermekte ve baska bir esya
olmadigini one ¢ikarmaktadir. Doga ve evcil hayvanlarlaic ice yasayan Kogui yerlileri su kenarina
kurduklari yerlesim yeriyle huzurlu bir ortami cagristirmaktadir. Gezgin yerlilerin lideri olan kisiyle
vakit gecirirken, lidere Turkce kelimeler 6gretmeye calismaktadir. Yerlilerin lideri de yenilige acik
ve ogrenme istedi yuksek, disa acik bir kabileyi temsil etmektedir.

Yerlilerle bir gece geciren Rotasiz seyyah, Koguilerin yasam tarzina ortak olmakta, yemeklerini
paylagsmakta ve dogayla olan yakin iligkilerini izleyiciye detayli sekilde aktarmaktadir. Ciplak
ayaklarla dolasan, Uzerindeki giysiden baska bir esyasi olmayan, giysilerini kendileri dokuyan bir
yerli kabilenin izlenimlerini sunan icerikte, esyaya baghligin kalmadigi ve dogayla ig ige yasanan
huzurun one ¢iktigr sdylenebilir.

Teknolojiden tamamen uzak, ilkel kosullarda yasamini strduren bir yerli halkin 6ne ¢iktigi video
blogta, yerli halkin huzur iginde yasami ve guler yuzleri izleyiciyi kendine ¢ekmektedir. Dinyanin
icinde bulundugu hizli degisimin disinda kalan ve gogu gelismeden habersiz bir yerli kabilenin
yasam tarzi izleyici tarafindan ilgiyle takip edildigi izlenme sayilarindan da
gozlemlenebilmektedir.

Kolombiya'daki bir yerli kabileye misafir olan gezginin en fazla izlenen ikinci igeriginde, yerli
halkin dogayla butunlesmis ve huzurlu yasamlari 6ne ¢ikarilirken; yasam kosullari ve yabancilara
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karsl tepkileri konu edilmektedir. Disarindan gelen misafirlere aliskin oldugu gozlemlenen
Kolombiya vyerlilerinin 0zellikle kabile lideri Gzerinden disariyla iliski kurdugu, gocuklarin ve
kadinlarin ise ¢ekingen tavirlari dikkat gekmektedir. Yerlilerle bir gece gegiren gezgin, yerli halkin
kdlturtnd ve yasam tarzini anlamaya calisirken; yerli halkin liderine Turkge kelimeler 6gretmeye
calismaktadir. Teknolojik gelismelerden uzak ve doganin zorlu kosullariyla ic ice yasayan yerli
halkin yasam tarzi izleyici tarafindan tuketilen bir igerik haline gelirken; gezgin ise taniklik ettigi
yasam tarzi Uzerinden yeni izlerkitlesini arttirmaktadir.

Sonug olarak, Rotasiz Seyyah gezgin kanalina iliskin en fazla izlenen iki icerik irdelendiginde, 10,9
milyon izlenen Pakistan'in alisiimisin disinda silah ureticileri, bakimsiz ve kasvetli galisma
kosullari, guvenlik sorunun 6n planda olusu ve tehlikeli bir ortamin varhgi izleyiciyi kendine ¢eken
etkenler olarak one ¢ikmistir. Kolombiya vyerlilerine bakildiginda ise, dunyadaki gelismelerden
uzak, dogayla ig ige olan ve ilkel bir kabilenin huzurlu yasayisini one ¢ikarirken; yerlilerin sakin ve
guler yuzlu izlenimleri her turld zorluga karsin yasamin farkl bir ylzinu gostermekte ve
izleyicinin ilgisini buytk oranda gekmektedir.

Yirtikk Pantolon YouTube Gezgin Kanali

Oguzhan Tiras'a ait Yirtik Pantolon olarak adlandirilan YouTube gezgin hesabina bakildiginda,
12.01.2021 tarihinde yayinlanan Brezilya seyahatinin 3,7 milyon izlenme sayisiyla en fazla
izlenen video blog oldugu gozlemlenmektedir. Gezgin, “Brezilya'nin gergek yuzd” bashgi
kullanarak, genel bilinenin disinda bir Ulke deneyimine gonderme yapmakta ve izleyicinin ilgisini
cekmeyi amaclamaktadir.

Gezgin 17,35 dakikalik video blogunda, Brezilya'nin Sao Paulo sehrini dolagsmakta ve Ulkeye
iliskin ekonomik durumu paylagsmaktadir. igerigin ilk dakikalarinda Sao Paulo sokaklarindan
goruntuler paylasmaya baslayan Yirtik Pantolon, ayni zamanda dlkedeki gelir durumuna iligkin
son ekonomik verileri paylagsmaktadir. Sehir goruntdlerinin yani sira ekonomik verilerin yer aldig
tablolara da ekranda yer verilmistir. ilk andan itibaren Brezilya ekonomisine iligkin verilerle gelir
dagilimindaki esitsizligi one ¢ikaran gezgin, izleyiciyi halkin ge¢im sorununa odaklamaktadir.

Dunya genelinde yasanan Covid salgininin etkilerinin Brezilya ekonomisinde de hissedildigine
vurgu vapilarak, sokaklarda yasayan ve vyerlerde vyatan evsiz Kkisilerin gorintdlerine
odaklaniimaktadir. Sokakta yasayan evsizlerin coklugundan bahsedilirken, cevredeki ¢op
yiginlarina da dikkat c¢ekilmektedir. Ayrica, kamerayla dolasirken sokaklarin belli noktalarinda
gokga gorulen guvenlik guclerinin tedirgin edici havasi da yansitiimaktadir.

Video blogun genelinde Sao Paulo sehrinin merkezi kisimlarini dolasan gezgin hem sokaklarda
hem de parklarda yasayan evsiz sayisina vurgu yaparken, cadde uzerindeki cadir icinde
yasayanlara odaklanmaktir. Ayrica, yol Gstinde uyuyan gokca evsizin goruntusune yer verilerek,
icinde bulunulan ekonomik zorlugun boyutlan garpici sekilde yansitiimaktadir.

Sehrin en yogun caddelerinde ve kisimlarindaki evsiz manzaralari ve evsizlerin olusturdugu
sokak kirliligine dikkat geken gezgin, ayni zamanda guvenlik guglerinin yogunluguna da yer
vererek ortamin guvensizligine ve tehlikeli olusuna odaklanmaktadir. Sao Paulo’nun en kalabalik
metro istasyonu cevresinde olusan evsiz yogunlugu tehlikeli bir ortami temsil ederken,
Brezilya'ya iliskin olumlu dusUncelerin sorgulanmasinin da yolunu agmaktadir.

Covid salgini sonrasi olusan ekonomik etkiler ve Brezilya'daki yansimalarini ilk dakikadan
itibaren aktarmaya baslayan Yirtik Pantolon, ileri surdugu ekonomik verileri sokaktaki evsizlerin
sayisinin - ¢okluguyla desteklemekte ve ekonomik yoksullugun boyutlarini izleyiciye
yansitmaktadir. Sao Paulo sokaklarinda yatan evsizlerin yanindan gegen yuzlerce insanin
duruma alismis goruntusu ve ilgisizligi de dikkati ceken onemli bir durum olurken, sokaklarin
kirliligi ve bakimsizligi video bashginda da vurgulandidr gibi farkli bir Brezilya algisi
uyandirmaktadir.
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Gezginin en fazla izlenen video blog icerigine bakildiginda, Brezilya’nin baskentinde beklenilenin
aksine zorlu kosullarda yasayan ve sehir merkezinde gozlemlenen yasam tarzlarina dikkat
cekilmektedir. Ulkenin ekonomik agidan iginde bulundugu zor kosullarin toplum Uzerindeki
yansimalari garpici sekilde izleyiciye sunulurken; Emre Durmus gezgin kanalinin en fazla izlenen
video blog igeriginde oldugu gibi dolasilan ulkelerdeki ekonomik anlamda zorlu kosullar ve
toplum Uzerindeki yansimalari izleyici tarafindan buyuk ilgi gormektedir. Bu agidan
dusundlduginde, zorlu kosullarda yasam mUcadelesi veren toplumlarin icinde bulundugu
durumlar 6ne c¢ikaran igerikleri tiketen izleyici hem bir arinma yasamakta hem de icinde
bulundugu toplumla kiyaslama yapabilmektedir. Ayrica, Guney Amerika kitasinda yer alan bu
dlkelerin icinde bulundugu durumlar kita geneli hakkinda da izleyicide olumlu ya da olumsuz
izlenimleri gagristirdigi soylenebilir.

Ote yandan, 19.04.2019 tarihinde yayinlanan ve 3,6 milyon izlenme sayisina ulasan, 15,30
dakikalik “Bakalim Pattaya sokaklari gtindiz nasil?” baslikli video blogta Tayland'in Pattaya
sehrindeki deneyimlerini paylasmaktadir. Pattaya sehri 6zellikle fuhus ticaretinin yasal olarak var
oldugu bir sehir olarak turistler tarafindan ziyaret edilmektedir. Bu anlamda, igerigin ilk 8,23
dakikasi Pattaya'daki sokaklara yer vermekte ve edlence mekanlarinin goruntulerine
odaklanmaktadir.

Gezginin yaninda sehri iyi bilen bir Turk vatandasinin da oldugu gozlemlenirken, dolasilan
sokaklardaki durum ikili tarafindan tartisilmaktadir. Ozellikle eglence mekanlarinin yogun oldugu
sokakta dolasilirken, sokaktaki eglence mekanlarinda galisan kadinlara yer veriimektedir. ilk
dakikadan itibaren sokakta var olan duruma odaklanan gezgin, izleyiciyi alisiimisin disinda bir
ortama davet etmektedir. Bu baglamda, 0zellikle cinsel duygulari 6n plana ¢ikardigi ve izleyicinin
ilgisini bu alana gektigi soylenebilir.

Kadin bedeninin sergilenmesine odaklanilirken, sehri tanidigi anlasilan diger kisiyle ortamin
durumu hakkinda konusulmakta ve izleyiciye aktarilmaktadir. ik sekiz dakikada Pattaya’nin en
ugrak sokaklarina yer veren gezgin, video blogun son kisminda ise bir muzik stidyosundaki
gerceklestirdikleri performansi gostermektedir. Bu anlamda, son kisimda daha cok kendi ilgi
alanina yonelik durumun goruntulerine yer verilirken, asil ilginin toplandigi bolumun video blogun
ilk sekiz dakikasi oldugu gozlemlenmektedir.

Gezginin en fazla izlenen ikinci video bloguna bakildiginda, dolastigr tlkede kadin bedeninin
yogun olarak sergilendigi sokaklarda dolagmakta ve cinsel durtulerin on plana ¢iktigi bir icerige
yer vermektedir. Yer verilen icerikte ginduz saatlerinde dolasilan tlkedeki sokaklarin durumuna
odaklanan gezgin, kadinlarin on plana c¢iktigi bir kudlture dikkat gekmektedir. Bu anlamda,
cinselligin on plana ciktigl, kadin bedeninin metalastigi bir icerigin izleyici tarafindan buyuk ilgi
gordugu izlenme sayilarindan da anlasilabilmektedir.

Sonug olarak, Yirtik Pantolon gezgin kanalinin en fazla izlenen iki video blogu ¢oztimlendiginde,
ilk icerikte Brezilya'daki ekonomik yoksullugun sonuclarinin sokaklardaki yansimalarina yer
verilirken, ikinci igerikte, Taylandin Pattaya sehrindeki yasal fuhus sistemine dikkat
cekilmektedir. igerikler karsilastinldiginda, bir yanda ekonomik yoksullugun getirmis oldugu
sorunlarla mucadele eden bir Ulkeye odaklanilirken, diger tarafta ise cinsel arzularin éne ¢iktig
ve eglenceli bir ortama dikkate gekilmektedir. En fazla izlenen iki icerigin u¢ noktalardaki
duygulara hitap ettigi ve izleyicinin yoksullukla cinsel arzular arasindaki duygu durumlarini
harekete gecirdigi soylenebilir.

Sonug ve Oneriler
Seyyahlik ya da gezgin olgusu ozellikle Orta Cag'da kdlturel farkhliklarla etkilesime gegilmesi

acisindan onemli bir rol Gstlenmigtir. Seyyahlar hem kulttrel etkilesimin hareket gegirilmesi hem
de edebi anlamda onemli eserlerin gunumuze ulagsmasinda one cikmistir. Ticaret, hac
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yolculuklari, savaslar ve kisisel merak temelinde ortaya c¢ikan farkli cografyalar seyahat etme
ihtiyaci kultdrler arasi yakinlasmayi saglamistir.

Yeni kitalarin kesfedilmesi, yeni cografyalara ait zenginliklerin ¢ekiciligi, gelismis medeniyetlerin
merak uyandirmasi Ozellikle Avrupa'da yasayan seyyahlarin ya da gezginlerin harekete
gecgmesine ve tarihteki onemli eserlerin ortaya ¢ikmasina zemin hazirlamistir. Avrupa’da ortaya
¢lkan birgok Unlt seyyahin yani sira Dogu dunyasinda da one gikan seyyahlar kulturel etkilesimin
artmasinda rol oynamistir.

Seyyahlarin  farkli cografyalardaki deneyimlerini aktardiklari eserler ozellikle matbaa
teknolojisinin gelisimiyle birlikte genis kitleler tarafindan ulasilir bir hale gelmistir. Kitle iletisim
teknolojileri alanindaki ilerleme ile birlikte ise hem yazili hem de gorsel sekilde farkli kdlturlere ait
izlenimler daha etkileyici sekilde aktarilmaya baglanmistir. internetin ortaya birlikte farkli sosyal
medya ortamlarinin belirmesi bireysel olarak yayin yapabilmenin oninu agmis ve internet
kullanicilarinin kendi kanallari araciligiyla deneyimlerini paylagsma imkani dogmustur.

Web tabanli sosyal medya ortamlarinin gelismesi sonucunda ortaya gikan bireysel kanal sahibi
olabilme ve deneyimlerini paylasabilme olanagi modern donem gezginlerinin de yararlandidi bir
ortami saglamistir. Dolayisiyla, son donemde ortaya ¢ikan sirt gantali gezginlerin iletisim
teknolojilerinden faydalanarak deneyimlerini izleyiciye aktarmasi ve seyyahlik kavraminin kitle
iletisim teknolojileri dolayimli olarak dontsumud bu galismanin ana arastirma nesnesini
olusturmustur.

Galismanin bulgular kisminda, bes yuz bin takipgi sayisinin tUzerinde takipg¢iye sahip olan Ug¢ sirt
cantall Turk gezginin YouTube kanallarinda en fazla izlenme sayisina ulasan ikiser video blog
icerigi cozUmlenmistir. Bu baglamda, en fazla izlenen video bloglarin yayinlanma tarihleri,
videolara verilen basliklar, izlenme sayilar tablolastirilarak sunulmustur. Dokiman analizi
teknigiyle cozimlenen igeriklerde arastirma sorularina iliskin yanitlar aranmistir. Bu baglamda,
gezginlerin ¢ozimlenen video bloglarinda one ¢ikardigi konular, dolasilan yerlerde nelerin 6n
plana ¢ikarldigi, hangi bolgelerin tercih edildigi, gezi sirasinda insan iligkilerinin nasil sunuldugu
ve Turk kultdrtindn nasil karsilandigina iliskin gozumlemeler gerceklestiriimistir.

Sonug olarak, belirlenen Ug¢ sirt ¢cantall Turk gezginin YouTube kanallarinda en fazla izlenen
iceriklere bakildiginda, alisilmigin disinda olan, farkli duygulari iginde barindiran ve yansitan
ortamlarin varligi dikkat cekmektedir. Glvenlik agisindan zorlu kosullarin var oldugu, ekonomik
yoksullugun etkilerinin yansitildigi ve bu yoksullugun ulke insanlari tzerindeki etkilerine iliskin
goruntulerin paylasildigi icerikler izleyici tarafindan yuksek ilgi gortirken; 6te yandan, ks, konfor
ve eglencenin yer aldigr icerikler de izleyicinin yuksek begenisini kazandigi gozlemlenmistir.
Yoksulluk iginde yasayan insanlarin yasam mucadelesi ne kadar ilgi gekiyorsa, liks ve konforlu
bir ucak yolcugu da o derece begeni almakta ve takip edilmektedir. Bu anlamda, gezginler bir
ulkenin en popdler yerlerini de dolagmalarina karsin, sira disi ve gidilmesi zor olan bolgelerdeki
icerikler izleyici tarafindan daha ¢ok tercih edilmekte ve farkli bir merak uyandirmakta oldugu
gozlemlenmistir.

Yeni iletisim teknolojileri temelinde donusen seyyahlik kavrami dijital medyayi iyi sekilde
kullanabilen ve Urettikleri ilgi ¢ekici iceriklerle milyonlarca kisiye ulasabilen sirt gantali gezginlere
evrilmistir. Bu anlamda, Axel Burns'un (2007) vurguladigi Uzere kullanici tarafindan yaratilan
icerikler (User Created Content) Ureten bir gezgin rolinin one ¢iktigi soylenebilir. Gezgin,
dolastigr cografyalarda rastladigi ilgi ¢ekici anlari ve manzaralari yanindan tasidigi ktigtk bir el
kamerasiyla kaydetmekte ve elde ettigi gorunttlerden bir hikaye kurgulayarak kullanicilara
sunmaktadir. Gelisen ve donusen yeni iletisim teknolojileri araciliiyla seyyahlarin yasamis
oldugu zorlu kosullari geride birakan sirt c¢antali gezginler, deneyimledikleri kulturleri
hikayelestiren ve hizli sekilde kullaniciya ulastiran birer igerik Ureticisi haline gelmistir.

Yeni iletisim teknolojilerinin gelisimiyle birlikte seyyahlik doneminde 6ne ¢ikan ulasim ve iletisim
kosullarindaki engellerin azalmasiyla sirt gantali gezginler iletisim teknolojilerinin sagladigi
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olanaklardan faydalanir hale gelmistir. Yanlarinda tasidiklari el kameralari, drone, bilgisayar, cep
telefonu gibi araclarla dolasilan kulttrlere iliskin anlik bilgi paylasimi hizlanirken; kullanicilar da
deneyimlemedikleri ya da haberdar olmadiklari kdlturleri hizli bir sekilde tuketir hale gelmislerdir.
Kolombiya'da bir yerli kabilenin yasam tarzi, Pakistan'da bir sektor haline gelmis yasadisi silah
dretimi, Brezilya'nin en buyuk sehirlerinden birindeki kotu kosullar ya da luks bir ugak seyahatinin
naslil olduguna iliskin paylasimlar kullanicilar tarafindan da dolayimli bir sekilde de olsa tiketilir
bir bicim kazanmistir.

Amator cekim teknigiyle paylasilan igerikler izleyicileri dogal bir ortamin igine c¢ekerken,
kullanicilar zaman zaman paylasilan video bloglarin altinda gezginle etkilesime gecmekte ve
video bloglarin yorumlar kisminda iletisim kurabilmektedirler. Video bloglarin yorum kisminda
gerceklesen bu iletisim tarzi izlerkitleyle yakin baglarin kurulmasinda etkili olurken, daha fazla
takipginin kazanilmasinda 6nemli oldugu dusunulmektedir.

Ote yandan, calismanin iceridi ve elde edilen bulgular, benzeri bir calisma olmamasi nedeniyle
alanyazina onemli katki saglamaktadir. GUnumuzde oldukga populer hale gelen gezi igerik
paylasimlar ve iceriklerle ilgili bu alanda daha fazla calismaya ihtiya¢c duyulmaktadir. Bu
baglamda, sonraki ¢alismalara katki saglamasi acisindan, veri toplanan gezgin kanallarinin
cesitliligi arttirilabilir, drneklem olarak belirlenen gezginlerle derinlemesine gortismeler yapilabilir,
gezginlerin takipcilerine yonelik arastirmalar gerceklestirilebilir ya da YouTube disinda farkli
sosyal medya ortamlarindaki icerikler irdelenebilir.

Yazar Katki Oranlan

Calismaya 1. Yazar: %100 oraninda katki saglamistir.

Cikar Gatigmasi Beyani baghgi

“Seyyahliktan Sirt Cantali Gezginlere: Dijital Medya Cergevesinde Gezginin Dontstimu ve Turk
Gezginler Uzerine Bir De@erlendirme” baslikli makalemin herhangi bir kurum, kurulus, kisi ile mali
cikar gatismasi yoktur.
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Extended Abstract

The concept of the traveler has emerged as a phenomenon dating back centuries. In this sense, the concept of
traveler defines a process that sets out to visit, see, get to know, or listen to all accessible geographies. In their works
called travel books, travelers reflected the situation of the period in different geographies and left important resources
in the depiction of cultural diversity. Thus, the works put forward formed an important link in the recognition of
different cultures and the ability of societies to establish relations with each other.

In today’s world, early travelers transformed into modern travelers or backpackers. Backpackers can be defined as
individuals who stay outside the common tourist concept, do not carry a lot of belongings while travelling, and aim to
travel the most countries with the minimum number of belongings. In this context, a new definition of traveler has
emerged, which makes good use of the communication tools of the period we live in and tries to convey their
experiences to large masses through various mass media tools.

On the other hand, in the 1900s, technological developments provided an environment for the emergence of mass
media, and works such as travelogues began to circulate faster with media. In addition, with the spread of
newspapers and television, the narratives of travelers have evolved into travel blogs or travel programs. In this sense,
in Turkey and other nations, travel writings or travel programs have been effective in attracting the attention of both
domestic and international travelers. Traveling programs, which have started to take place in the written or visual
mainstream media and entered a new era, have become animportant source for the audience to get to know different
geographies and nations.

Travel programs, which started to be presented on television, started to offer a more imaginable and realistic world
to the audience with the emergence of visual technologies. Thus, the travel programs, which have become an
important resource that meets the cultural needs of the audience, both encourage the audience to travel to different
geographies and provide the opportunity to be informed about the lands that are impossible to visit for most people.

While backpacking travelers presented the cultural diversity of different geographies to the audience, similar to the
first period travelers, they started a new content production process, in which visuality came to the fore, away from
the understanding of professional program shooting. Content that offers the feeling of beginner shooting puts the
audience in a more natural view and provides an environment for the traveler to have the sense to feel their
experiences more closely.

For this reason, the transformation of the concept of travel, which emerged in the early periods, to the concept of a
backpacker in the modern period, has revealed the concept of a traveler that can reach large masses quickly, with
the influence of digital media environments. This study aims to analyze the shares of Turkish backpackers, who are
defined as backpackers in the literature and produce content on YouTube which is one of the digital media
environments.

In this context, the study (1) what are the highlights of the contents produced by Turkish backpackers? (2) what is
brought to the fore regarding the circulated geographies? (3) which regions are preferred in the roaming countries?
(4) how are human relations presented during the trip? (5) how is Turkish culture received and presented in the
circulated geographies? answers to the questions were sought.

In this study, while the historical development and current transformation of travel discussed in the first sub-title, the
first travel blogs and the examples of the travel programs that emerged with the progress of the mass media were
examined in the second sub-title. Then, within the framework of new applications in the field of digital media, the
concepts of YouTube and video blogs (vlogs) are explained. In the last sub-title, the analysis was carried out on the
contents of three Turkish backpackers who produce content on YouTube channels, which were determined within
the scope of the study.

As a result, when looking at the most viewed content on the YouTube channels of the three Turkish backpackers, it
is noteworthy that they are experiences that are unusual, contain and reflect various emotional states. In the content
in which there are difficult conditions in terms of security, the effects of economic poverty are reflected, and the
images about the effects of the poverty on the people of the country are shared, attracting high attention from the
audience. On the other hand, it has been observed that luxurious, comfortable, and entertaining contents have gained
the audience's high appreciation. According to the audience, the harsh conditions of poverty or, conversely, an
expensive flight are among the most interesting content. In this sense, although travelers visit the most popular
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touristic places in countries, it has been observed that contents about unusual and difficult-to-reach regions are
preferred by the audience by making the audience curious.
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