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GOSTERGE NITELIiGINDE OLAN EMOJILERIN KULTUR AKTARIMINDAKI
ROLU UZERINE

On The Role Of Indicator Emoj1 In Culture Transfer
flayda OZKAYA!

Oz

Insanlar arasinda aktarimin temel kaynagi olan dil, icerisinde barmndirdigi bircok gosterge araciligi ile
cok katmanl bir yapiya sahiptir. Tiirkce, bu agamada olduk¢a dinamik bir yapiya sahip olacak ki birgok
belirti ve isareti biinyesinde barindirir. Bu arastirmanin amaci, sosyal medya kullanicilariin tercih ettigi
emojilerin analizini yaparak bunlarin kiiltiirdilbilimine olan etkisini arastirmaktir. Hangi emojinin hangi
sosyal medya aginda kullanildig1 tabloda gosterilerek gorsellik 6n plana ¢ikartilmistir. Bunlarin temelinde
“dil” 6gesinin oldugu ve dijital cagin etkisiyle yeni bir “iletisim dili” yaratildig1 vurgulanmak istenmistir.
Aragtirmanin temel odak noktasi, emojilerin kullanim amacinin sadece iletisim kurmak degil, kiiltiir
aktarimini da beraberinde getirdigini belirmektir. Bu ¢ercevede gdsterge olarak kabul edilen yani bir “sey”i
temsil etme gdrevi géren emojilerin kiiltiirden kiiltiire; iilkeden iilkeye farkli anlamlar1 karsilayabildigi 6n
plana ¢ikartilmistir. Zaman igerisinde olusan bu ¢esitlilik kiiltiir aktariminin yeni bir ivme kazanmasini
saglamistir. Emojilerin analizinde Facebook, Twitter ve Instagram aglarindan istifade edilmis ve bu
emojilerin toplumdan topluma farkli anlamlar1 karsiladigi dolayisiyla kiiltiir aktarimina kaynaklik ettigi
vurgulanmaistir.

Anahtar Kelimeler: Géosterge, emoyji, iletisim, dil, kiiltiir aktarimi.

Abstract

Language, which is the main source of transmission among people, has a multi-layered structure through
many indicators it contains. Turkish will have a very dynamic structure at this stage that it contains many
signs and signs. The aim of this research is to analyze the emojis preferred by social media users and to
investigate their effect on cultural linguistics. Visuality is highlighted by showing which emoji is used in
which social media network in the table. It is aimed to emphasize that there is a “language” element on
the basis of these and a new “communication language” has been created with the effect of the digital age.
The main focus of the research is to state that the purpose of using emojis is not only to communicate, but
also to convey culture. In this context, emojis, which are accepted as indicators, that serve to represent a
“thing”, vary from culture to culture; It has been brought to the fore that it can meet different meanings
from country to country. This diversity, which has emerged over time, has enabled cultural transfer to gain
a new momentum. In the analysis of emojis, Facebook, Twitter and Instagram networks were used and it
was emphasized that these emojis meet different meanings from society to society, and therefore they are
a source of cultural transfer.
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Giris

Dil, insanlar arasinda ¢ok eski ¢aglardan beri stiregelen bir iletisim aracidir. Cok ilkel ¢aglara bakildiginda
insanlar yaziy1 icat etmeden once farkl1 yollara basvurarak bu ihtiyacini karsilamaya baslamistir. insan,
dogas1 geregi dogumundan dliimiine kadar iletisimin gesitli evrelerine sahit olmustur. Ornegin, atli-gdcebe
kiiltiire sahip olan Tirk devletleri dogayla i¢ i¢e bir yasam siirmiis ve bulduklari tas, ok, mizrak, ates ve
magara duvarlari ile kendi aralarinda iletisimi saglamistir. Bu bagarili bir doniisiim olacak ki giin gectikce
bu esyalarin bulgusuna rastliyor ve iizerinde disiplinlerarasi ¢alismalar yiiriitiiyoruz. Yiizyillar 6ncesinde
iletisim i¢in kullanilan araglar farkli olsa da her zaman ayni amag¢ dogrultusunda gelismeler olmus ve
iletisimin 6nemi giin gectikce daha da artmistir. Toplumlar deneyimlerini ve ge¢mislerini yani kisaca
algiladiklar1 her seyi ¢cevresindekilere ve gelecek nesillere aktarmak igin “dil”i ara¢ olarak se¢ip hem dilin
hem de etkilesimin giiclinii ortaya koymustur. “Konfii¢yiis, dilin bu 6nemini su sekilde anlatmaktadir: Bir
memleketin idaresini ele alsaydim, yapacagim ilk is, hi¢ stiphesiz dili gozden gecirmek olurdu. Ciinkii dil
kusurlu ise, kelimeler diisiinceyi ifade edemez. Diisiince iyi ifade edilmezse, vazife ve hizmetler gerektigi
gibi yapilamaz” (Aktaran Yazoglu, 2005: 124).

[letisimin yogun olarak hissedildigi bu cagda dilin islevselligi ve ¢ok yonlii olusu dilin nemini korudugunun
bir gostergesidir. Bakildiginda 6zellikle “sosyal medya” platformlari {izerinden “dil”in gelisimi, aktarimu,
dontistimii ve bir kitleye hitap ederek dilin daha 6zele indirgenmesi sonucunda “sosyal medya” catisi
altinda yeni bir dilin olusumuna zemin hazirlanmistir. insanlar, temel gayeleri iletisim oldugu igin bu
dogrultuda hareket edip gorsel iletisim modeli gelistirmigtir. Bu gorsel iletisim modellerinden biri olan
“emojiler” oOzellikle Instagram, Twitter ve Facebook gibi sosyal medya platformlarinda kullanicilar
arasinda gorsel iletisim dili haline gelmistir. “Emoji”nin kelime anlamina ve birlesimine bakildiginda
Japonca’da “e” gorseli, “moji” ise karakteri karsilar. Bu birlesimden hareketle emojinin kelime olarak
karsiladig1 anlama “resim karakteri” demek yanlis sayilmaz (Aral, 2018: 439). Emojinin temeline dikkat
edildiginde ana gorevi belli duygu durumlarina, olaylara ve kisilere yonlendirme yapmak; kullanicilarin
zihninde bir imge olusumuna ortam hazirlamaktir. Bu siirece belli “gostergeler” eslik eder. Cilinkii insan
zihninde imgelerin karsiladiklar1 anlamlar arasindaki baglantinin kurulmasi veyahut birey i¢in bir seyin bir
seyi temsil etmesi gostergenin anlam igerini agikc¢a gosterir. Yani, insan zihninde bir nesnenin canlanmasi
i¢cin yerine baska temsili bir “sey” koymak gostergenin amacini ortaya koyar (Akerson, 2019: 16). Tiim
bu anlatilanlarin 1s1g1nda bu arastirmanin amaci, emojilerin gdsterge olarak kabul gérmesinin nedenlerini
belirterek kiiltiir aktariminda ne gibi bir rol oynadigini gozler dniine sermektir. Arastirma, son zamanlarda
iizerinde yapilan ¢alismalarin hiz kazandig1 “gostergebilim” alanina hizmet ediyor olmasi ve emojilerin
kiltiir aktarimi baglaminda analiz edilmesi agisindan 6nem arz etmektedir. Analiz siirecinde nitel arastirma
yontemlerinden biri olan “dokiiman analizi’nden yararlanilmistir.

Gostergebilime Giris

Gostergebilim, her ne kadar yeni bir bilim dal1 olarak goriilse de bu alanla alakali yapilan ¢alismalarin
1950’11 yillara dayandig goriiliir. Bu donemde 6nemli isimler ile birlikte “gdsterge” terimi bir bilim dali
haline gelir. Gostergebilim ise Avrupa dillerinde semiotik, semiotique, semiotics ve semiologie terimleri ile
karsilanir. Bu terimlerin dayandigi ortak kaynak Eski Yunancadir. Bu dildeki “semeion” s6zciligii, gosterge
ve igaret anlamina gelir (Akerson, 2019: 49). Glinlimiizde bu terimi karsilamak amaciyla belirti ve im
kelimelerinin kullanim sikligina rastlanir. Bu alanda belli calismalariyla 6n plana ¢ikan 6nemli isimlerin
basinda Ferdinand de Saussure gelmektedir. Kendisi dilbilim alaninda yaptigi calismalar ile taninan
onemli bir filolog olmakla birlikte gostergebilim konusuna da titizlikle egilmistir. Saussure’iin dil ile ilgili
gortsleri “gostergebilim” konusu ile paralel ilerler. Saussure, dil olgusunun zihnimizde var oldugunu ve
bununla birlikte her seyin zihnimizde yer edindigini savunur. Yani, ¢agirisimsal olarak insan zihnindeki
seye gonderme yapan olgu “gosterge” terimini karsilar. “Kav—ramla isitim imgesinin birlesimine gosterge
diyoruz” (Saussure, 1916: 111). Saussure’e gore isitim imgesi, duyularimizin taniklik ettigi seslerin
zihnimizde olusan soyut tasarimidir (Saussure, 1916: 109). Saussure gostergeyi iki yapi tusuna oturtur:
Gosteren ve gosterilen. Insan zihninde var olan bir kavram, sdzciik araciligi ile disa vurulur. Bu disa
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vurum soyut ve somut kavramlar ile su sekilde aciklanir: Insan zihnindeki soyut kavram “gdsterilen; somut
kavram ise “gosteren”dir (Akerson, 2019: 17-90). Bu tanimdan hareketle gonderici ve alict arasindaki
iletisimde gonderici zihindeki kedi kavramini ¢agrigtirabilmek icin kedi (k-e-d-i) kelimesini sdyler. Buna
“gosteren” denir. Alicinin zihninde ise bu kavramin olusmasina “gosterilen” denir (Akerson, 2019: 18).
“Dil goster—gesinin igerdigi her iki 6genin de anliksal nitelikli oldugunu ve bunlarin beynimizde ¢agrisim
yoluyla birbirine baglandi—gin1 goérdiikk” (Saussure, 1916: 109).

Gostergebilim alaniyla ilgili tizerinde durulmasi gereken bir diger isim Charles Sanders Peirce’dir. Her
ne kadar eserleri Tiirkgeye ¢evrilmemis olsa da Avrupa’da {inlinii duyuran isimler arasindadir. Peirce, bir
bilgiyi 6grenmenin, kavramanin ve diisiinmenin gostergesel bicimde gergeklestigini ileri siirer (Akerson,
2019: 61). Peirce, gosterge kavramina es deger sdzciikler oldugunu 6ne siirer. Bunlarin basinda belirtke,
belirti, goriintiisel gosterge, simge ve alegori kavramlari gelir. Saussure gosterge terimini; Jung ve Peirce
ise goriintiisel gosterge ve alegori terimlerini tercih eder. Gosterge, Peirce’nin ifade ettigine gore kisiyi
“sey”’e yonlendirir. Gostergenin iki bileseni olan “gésterilen ve gosteren”in kelime tanimi hakkinda
tartismalar devam etmektedir. “Ne var ki, biitiin bu tartigmalarda, goésteri—lenin bir “nesne” degil de,
“nesne”nin zihinsel bir tasarimi oldugu vurgu—lanmustir” (Barthes, 1993:41). Barhes, gosteren ile gosterilen
kavramlarii tanim olarak birbirinden ayirmaz fakat su noktaya deginir: “Tek ayrim gdsterenin bir araci
ol~masidir” (Barther, 1993: 44).

Bu aragtirmada gosterge niteliginde degerlendirilen “emojiler” dil i¢inde ara¢ gorevini istlenmistir.
Emojilerin kullanim alanlarindan “Whatsapp” da dahil olmak iizere insanlar {iziintiilerini, sevinglerini,
saskinliklarint vb. duygu durumlarini géstermek igin gosterge olarak adlandirilan emojilere bagvururlar.
Emojilere odaklanan sanal diinya, diinyanin bir ucunda yasayan bireyleri gostergeler araciligi ile bir arada
tutmay1 hedefler. Belli bir duygu durumunun igareti olan emojilerin sahip oldugu anlam diinyasi iilkeden
ilkeye gesitlilik gosterse de emojiler sayesinde milletler arasi kiiltlirlenme siireci de hiz kazanmustir.

Kiiltiirdilbilim

Disiplinlerarasi alanlarla dogrudan iliskili olan ve son yillarda yeni bir bilim dali olarak anilip literatiire
kazandirilan “kiiltiirdilbilim”, kiiltiirel kodlarin belli gostergeler araciligi ile farkli kiiltiirlerin ortak bir
paydada bulusmasina imkan verir. “Kiiltiirdilbilim” terimine dikkatle bakildiginda kiiltiir ve dil olgularinin
bir arada faaliyet gosterdigi fark edilir diizeydedir. Bu terimin literatiire kazandirilmasina onciiliik eden
kisi Humboldt’tur. W. Humbold, milli ruh bilincinin, diinya goriisiiniin ve kiiltiirel kodlarin dile yansidigini
savunur.

Bir diger 6nemli isim ise kiiltiirel dgelerin ancak dil verileri ile ¢6ziimlendigini savunan E. Sapir’dir
(Kozan, 2014: 1). Sapir’in goriisii daha 6nce bahsedilen dil-kiiltlir iliskisini somut bir sekilde ortaya
koyar. Kiiltiirel 6gelerin farkli toplumlar arasinda aktarilmasi, yayilmasi ve ¢ézliimlenmesi islemi ancak
dil araciligi ile mimkindiir. Maslova’nin da kiiltiirdilbilim hakkindaki diisiinceleri gostergebilim
ile kiiltiirdilbilim arasindaki gii¢lii iliskiyi gozler oniine serer. Kendisi dil ve kiiltiirii iki ayr1 zemine
yerlestirerek degerlendirilmesi gereken iki ayri olgu olarak kabul eder. Fakat altin1 ¢izdigi nokta sudur:
Bu iki olgunun etkiletisimi yeni bir aragtirma alaninin dogmasina ortam hazirlar (Aktaran Kozan, 2014:
4). Bu agiklamadan da anlagilacagi iizere Maslova tarafindan dil ve kiiltiir her ne kadar iki farkli gosterge
olarak kabul gorse de bu iki gostergenin etkilesimi sonucunda “kiiltiirdilbilimi” adiyla yeni bir ¢aligma
alan1 dogar. Clinkii her kiiltiir, bir kiltlir aktarim1 i¢in ¢éziimlenmeyi de beraberinde getirir ve ancak bu
sekilde anlamli bir hal alir. Bilhassa dikkat ¢geken husus sudur ki, kiiltiirdilbilim, hem kendi i¢erisinde hem
de diger alanlar ile etkilesimini arttirarak disiplinlerarasi ¢calismalara ortam hazirlayan bir alandir,

Sanal dil haline gelen emojiler, insanlar arasinda belli durumlari ve olaylari temsil ettigi veya yerini tuttugu
icin onemli “gdsterge” araclarindandir. Ozellikle kullanim alani olarak gériilen sosyal medyada iletisim
akis1 daha hizli ilerledigi i¢in en ¢ok tercih edilen aglar, Instagram, Twitter, Facebook ve Whatsapp tir.
Dilin aktif kullanim alanlarindan olan bu aglarda dil, iletisimin Gtesinde ayni zamanda farkli kiiltiirel
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kodlarin da aktarimina ortam hazirlar.

Bu noktada dijital diinyamizda mesajlasma ve sohbet siireclerinde farkli karakterlerle 6nemli bir yere
konumlanan emojiler, iletisim catis1 altinda yasam pratiklerimizin igerisindeki iglevlerini arttirmaya
devam etmektedir. Boylesi bir dijital ortamda bireyin, gorsel, isitsel ve diger duyu organlariin uzantisi
haline gelen emojiler iletisim dilinin gdstergesel bir bigimi olarak modern insanin hayatinda hizli iletisim
kurmanin araci haline gelmistir (Batar ve Kavuran, 2019: 309).

Emojilerde ¢esitlilik yoluna gidilmesiyle birlikte artik neredeyse her duruma 6zgii emojiler kullanilir
vaziyettedir. Bakildiginda her bir emoji bir durumun, olayin veyahut kavramimn bir gostergesi haline
gelmistir. Bu baglamda emojiler, bir seyi temsil etme amaci gittiigii i¢in en dnemli dil gostergeleri arasinda
sayilabilirler. Teknolojinin bir {iriinii olan akilli telefonlarin hizla gelismesi ve sosyal medya kullanicilarinin
sayisinin artig gostermesi ile emoji ad1 verilen gostergeler ortaya ¢ikmis ve ¢esitlilik kazanmistir, Aragtirma
verilerine gore ilk emoji, 1998 yilinda NTT DOCOMO isimli firma tarafindan mobil cihazda kullanilmistir
(Anik vd., 2017: 49). “Diinyanin 6nde gelen gazetelerinden The New York Times’ta bir haberin bagliginda
emoji kullanilmasi, Amerika’da mahkeme salonlarinda kanit olarak emojilerin gosterilmesi, ingiltere’nin
Oxford Dictionaries (Oxford Sozliikleri) gozlerinden yaslar gelene kadar giilmeyi ifade eden emojiyi yilin
kelimesi se¢gmesi emojilerin taninirligina ve popiilaritesinin yiikselmesine katki saglamistir” (Aktaran
Batar ve Kavuran, 2019: 311). Sanal diinyanin ortak dili haline gelen ve sembol olarak nitelendirilen bu
emojilerin tam olarak neyi isaret ettigi iilkeden lilkeye farklilik gdsteren bir konudur. Bunun temelinde
bireyin ait oldugu toplumun ortak degerleri ve kiiltiirel kodlar1 vardir.
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Sekil 1. (Mete, 2020: 1044)

Sekil 1’de siralanan ve Japonya’daki sirket tarafindan tasarlanan 176 adet emoji, su an New
York Modern Sanatlar Miizesi’nde sergilenmektedir. ik tasarlanan emojilere bakildiginda yiiz
ifadesini gosteren herhangi bir tasariya rastlanmamistir. Teknoloji ¢agi ilerledik¢e emojilerin
tasariminda da ¢esitlilikler artmistir. Bu ¢esitliliklerin basinda ise yiiz ifadelerini gosteren emoji
tasarimlar1 gelmektedir. Siklikla tercih edilen emojilerin anlam ag¢isindan tilkeden tilkeye farklilik
gosterdigini goz onilinde bulundurursak emojiler araciligi ile kiiltiirler arasi1 etkilesimin varligindan
s0z edilebilir. Emojilerin karsiladigi farkli gostergesel anlamlar dogrultusunda tilkelerde meydana
gelen bazi olaylar tespit edilmistir:

1) Fransa’da bir geng, eski sevgilisine mesaj yoluyla gonderdigi siyah kalp emojisinin kiz arkadasi
ve hakim tarafindan bir tehdit unsuru olarak algilandig i¢in ii¢ ay hapis cezast almistir.

2) Delaware‘de gorev yapan bir hakim g6z kirpma emojisinin kullanimini cinsel taciz unsuru
olarak kabul etmistir.
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3) Michigan‘da hukuk 6grencisi olan bir geng, kiz arkadasina gonderdigi dil ¢ikartma emojisinden
otiirii davalik olmustur. Emojinin metne sadece esprili bir anlam kattig1 ifade edilmesine ragmen
haklilik pay1 bulunmamistir (Bilge ve Kirik, 2021: 371).

Arastirma Sorusu/ Sorulari

1) Instagram, Facebook ve Twitter’daki kullanicilara saglanan emojiler hangisi/ hangileridir?
2) Emojilerin kiiltiirdilbilimi ¢ercevesindeki rolii nedir?

Bu c¢alismanin konusu kapsaminda, sosyal medya mecralarindan Instagram, Facebook ve
Twitter’da kullanicilara saglanan emojiler tespit edilecektir. Kullanilan emojilerin temsil ettikleri
gosterge anlamlart lizerinde durularak kiiltiirdilbilimi tizerindeki etkisi ortaya konulacaktir.

Yontem

Akademik aragtirmalarda konunun hangi yonteme gore hazirlandigi aragtirmanin niteligini
arttiran Olgiitlerden biridir. Bu arastirmada nitel arastirma yontemi kullanilmistir. Nitel arastirma
yontemlerinin igerigini nicel aragtirma yontemlerinden farkli olarak daha ¢ok sozel agiklamalar
olusturur. Arastirmada, kullanic1 sayisinin ve bilgi akisinin giinden giine hiz kazandig1 ve
bireylerin ortak kullanim alanlar1 olarak goriilen sosyal medya aglarindan Instagram, Twitter ve
Facebook’ta kullanicilara saglanan emojiler incelenip karsiladiklari anlamlar ile birlikte tabloya
aktarimi yapilmistir. Daha sonra tespit edilen emojilerin hangi sosyal medya aginda kullanildigini
belirtmek iizere bir siniflandirma yoluna gidilmistir. Ismi gecen sosyal medya araglarinin tercih
edilme nedeni ise son yapilan arastirmalara gore sosyal aglar arasinda en ¢ok emoji kullanilan
ag %353 lik bir oran ile Facebook olmustur. Siray1 Instagram ve hemen sonra Twitter takip eder.
(Anik vd., 2017). Bu veriler taranirken kullanilan yontem “dokiiman analizi”dir. Dokiiman (belge)
analizi yontemi, bir arasgtirmada hangi materyal kullanilacaksa bu belgeyi titizlikle inceleyip
degerlendirmesini yapan bir yontemdir. Daha ¢ok yorumlama ve sonug¢ odakli ilerleyen dokiiman
analizi ampirik bilgi gelistirmek i¢in kullanilan yontemlerin basinda gelir (Aktaran Kiral, 2020:
173). Bu calismada “materyal” olarak sayabilecegimiz “emojiler” goriintli temelli dokiimanlar
olarak degerlendirilebilir.

Verilerin Olusturulmasi

Akademik alanlarda yapilan her bir aragtirmanin bir 6nceki ¢alismay1 destekleyecek ya da yeni
bir bakis agis1 getirecek diizeyde olmasi gerekmektedir. Okuyucu kitlesinin bir arastirmaci
olarak ¢alismalarda gérmek istedigi icerik bu yonde olur. Gosterge denilince akla gelen iki isim;
Saussure ve Peirce’nin sdylemleri gerek Tiirkiye’de gerek ise faaliyet gosterdikleri iilkelerde
biiyiik ses uyandirmistir. Aragtirmanin ana konularindan biri olan emojilerin “gdsterge” olarak
kiiltiir aktarimina katkistyla alakali birgok ¢aligma mevcuttur. Yapilan ¢aligmalarda tarama yapilan
mekan olarak daha c¢ok sosyal medya icerigine odaklanildig1 goriiliir. Aragtirmaya bakildiginda
aynt durum so6z konusudur. Fakat arastirmada diger ¢alismalardan farklilik olarak kiiltiirlerarasi
degisen emojilere de yer verilmistir. Daha 6nce yapilan ¢aligmalardan istifade edilmesi sonucunda
isimlerine kaynakga kisminda ayrica yer verilmistir.
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Bulgular ve Bulgularin Degerlendirilmesi

Instagram, Twitter ve Facebook’ta kullanicilara saglanan emojiler asagidaki tabloda verilmistir:

TWITTER, INSTAGRAM VE FACEBOOK'TA KULLANICILARA SAGLANAN EMOJILER  |[EMOJILERIN KARSILADIKLARI GOSTERGE ANLAMLARI

Ask ve sevgiyi temsil eder.

Uziintiiyii ifade eder.

Kizginlig: ifade eder.

Begeni, kutlama ve takdir gerektiren durumlarda kullanihir.
Hayret ve sagirmay: ifade eder.
Onaylama ifadesidir.

Kutlama ifadesidir.

Heyecanli kahkaha ifadesini gosterir.
Giilme eyleminin aginligim gosterir.
Mutlulugu ve sevgiyi ifade eder.
Kutlama amaciyla el kaldirma ifadesidir.
Begeninin fazlahgin ifade eder.
Begenme derecesini gosterir.

BSIIEIC € el elslle| €

Sekil 2. (Microsoft Excel)

Tespitler 1s181nda {i¢ sosyal medya platformunda kullanilan emojiler, karsiladiklar1 anlamlar ile
birlikte verilmistir. Verilen anlamlar, Microsoft tarafindan gelistirilen ve uluslararasi tablolama
programi olan “excel”de her bir emojinin karsiladig1 anlamlar ve tarafimca yorumlar 1s1ginda
derlenip yazilmistir.

KULLANILAN EMOJILER
TWITTER v

FACEBOOK ¥ & ® O ® @ &
INSTAGRAM ¥ ¢ @ © € 8§ Yijo &

Sekil 3. (Microsoft Excel)

Sekil 3’e bakildiginda kullaniciya “hizli ifadeler” segenegi ile en ¢ok emoji tanimlayan sosyal
medya platformu “Instagram”dir. Emojiler g6z 6nilinde bulundurulursa daha ¢ok sevgi, kahkaha,
tebrik vb. gibi olumlu anlamdaki emojilere yer verilmesi dikkat ¢ekicidir. Bir bagka dikkan ¢eken
kisim ise “Twitter”’da atilan tweetlere emoji secenegi olarak sadece (%) emojisinin tanimlanmasi
sosyo-kiiltiirel olarak tizerinde durulmasi gereken bir konudur. Daha 6nce de bahsedildigi iizere
emojiler, insanlarin duygu ve diisiincelerini daha pratik bir sekilde ifade eden gostergelerdir. Her
bir gostergenin kullanici tarafindan aliciya ulastirmak istedigi “ileti” farklidir. Sosyal medya esas
alinarak bunun iizerinde duruldugunda temel emoji ifadelerinin olumsuz anlamdan ¢ok olumlu
bir anlam karsiladig1 tespit edilmistir. Bir Twitter kullanicisinin vefat igerikli bir tweeti emoji
secenekleri baglaminda sadece begenerek karsilik vermesi ve bu kullanimin kullanicilar arasinda
yerlesmesi aslinda emojilerin sadece bir anlami karsilamadiginin kanitidir. Yani emojiler farkl
kiltiirlerde farkli anlamlar ile kullanilabilirler. Bir diger kullanicilar arasinda farkli anlamlar ile
tercih edilen emoji, iki elin birlestirildigi ([1) daha ¢ok minnet, dua ve tesekkiir gibi anlamlari
karsilamak i¢in kullanilan bir emojidir. Ancak anlamdan hareketle yapilan el hareketine
bakildiginda diisiiniilen sey sudur ki bu hareket Miisliiman olmayanlarin dua etme bigimi olarak
kabul gormektedir. Ancak emojilerin kiiltiirlerarasi iletisime etkisinden otiiri “ortak dil” haline
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gelen emojiler su sonucu dogurmustur: (. .) emojisini bir Budist, Miisliiman veyahut Japon’un
dua ve tesekkiir niyeti ile ayn1 ama¢ dogrultusunda kullanmas1 farkli dinden, dilden ve etnik
kiiltiirden olan insanlarin anlasmasini ve iletisim kurmasini saglamistir.

Sonuc ve Oneriler

Anlatilanlarin 151¢inda denilebilir ki kiiltiir aktarimi birgok ara¢ ile miimkiin olabilmektedir.
Kitaplar, dergiler, diziler, reklamlar, sosyal medya platformlar1 vb. seyler bu aktarimlara uygun
ortam hazirlamaktadir. Belirtmeliyim ki bunlarin temelinde “dil” 6gesi vardir. Yiizyillar 6ncesinde
de insanlar bir¢ok yontem gelistirerek bu elzem olan ihtiyacini karsilamistir. Sosyal medyada
“kiiltiir dili” haline gelen emojiler giiniimiiz caginda iletisimi saglayan 6nemli gorsel materyaller
arasindadir. Ancak arastirmalar sonucunda bu kullanim ile sadece iletisim ihtiyaci karsilanmay1p
ayn1 zamanda kiiltiirlerin birer yansimasi olarak gdriilen emojilerin kiiltlirlerarasi iletisime ve
kiiltiir aktarimina kaynaklik ettigi goriilmiistiir. Bu gostergelerin ¢6ziimlenme asamasinda hepsinin
birer kavram ve bilgiye karsilik geldigi muhakkaktir. Bu baglamda belirtilen emoji gostergeleri,
toplumsal davranis agisindan tstiinde ¢alisilmis ve belli kaliplara sigdirilmis gosterge tiirleridir
(Akerson, 2019: 226). Ne var ki bu arastirma sonucunda belli kalip yargilar1 ifade eden emojilerin
farkli ortamlarda farkli bir yorum kazandig1 ve bu durumun da kiiltiirel farklilik sebebiyle oldugu
sdylenebilir. Ilk emojilerin 1999 yilinda ortaya ¢ikmasi ve daha sonra icerik bakimindan gesitlilige
gidilmesi insan ihtiyacindan ve talebinden dogan bir durumun sonucudur. Ozetlemek gerekirse
gonderici ile alici arasinda hangi emojinin (gostergenin) tercih edildigi ait olunan toplumun
konumuna, milli degerlerine ve yagam bi¢imine gore farklilik arz etmektedir.

Sosyal medya platformlarindaki kullanicilara saglanan emojiler gosteriyor ki en ¢ok temsil
edilen duygu durumu seving ve mutluluk ifade edici emojilerdir. Bu tercihin neden olduguna
dair kesin bir arastirma olmamakla birlikte toplumsal konular arasina incelemeye aliabilir. Tiirk
kiiltiirii dahil olmak iizere birgok millet i¢in hassas konular olan 6liim, hastalik, kaza vb. olumsuz
durumlara kars1 sadece “begenme” segenegi gelistirilmesi dikkat ¢ekicidir. Yeni bir kiiltiir dili
haline gelen “emojiler”in tek bir anlami karsilamadigi ve zaman iginde kullanict ¢esitliliginden
kaynakli anlam degismelerine ve ¢esitliligine ugradig1 sonucuna varilmaistir. (. .) emojisinin farkli
dinlere mensup olan bir Budist, Miisliiman veyahut Japon tarafindan ayni anlam dogrultusunda
kullanilmas: “ileti” agisindan gesitliligi; dil ¢ikarma emojisinin ise yabanci bir iilkede tehdit unsuru
olarak algilanirken Tiirkiye’de herhangi bir sakinca olmadan kullanilmas1 “anlam” degisimlerini
kanitlar niteliktedir.
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