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OZET

Son yillarin en popiiler buluslarindan biri
olan MP3 c¢alarlar 6zellikle 6grenciler
arasinda olduk¢a yaygin bir kullanima sa-
hiptir. Bir ses sikistirma formati olan
MP3, lisansli olmayan miizik eserlerinin
paylasilmasina, oynatilmasina, yiiklen-
mesine izin vermektedir. Bu cihaz ortaya
cikana dek, sadece bilgisayar iizerinde
MP3 miizik dinlenebilmekteydi. MP3 ca-
larlarin iiretilmesiyle birlikte internet iize-
rinden indirilen sarkilarin istenilen her
yerde dinlenebilmesi, 6zel arsivlerin olus-
turulmasi miimkiin olmustur. Bu calisma
iiniversite dégrencilerinin, MP3 calar kul-
lanimlarini giidiileyen faktorleri tanimla-
maya yoneliktir. Calismada ayrica 6gren-
cilerin demografik 6zellikleri ve yenilik-
¢ilik tutumlar1 da tanimlanmaktadir. Ana-
liz sonucunda giidiileyen bes temel faktor
olarak sosyal onay, eglence, yalnizliktan
kagma, bos zaman gegirme ve gercekler-
den kagis olarak bulunmustur. Ogrencile-
rin yenilikg¢ilik tutumlarina iligskin analiz
sonuclar1 ise MP3 calarlara uyumlasan
Ogrencilerin uyumlagmayanlara oranla
daha yenilik¢i bir tutuma sahip olduklari
elde edilen bulgulardandir.

Anahtar Kelimeler: MP3 calarlar, yeni-
liklerin yayilmasi, teknolojik uyumlasma,
kullanimlar ve doyumlar,

MOTIVATION FACTORS
USING OF MP3 PLAYER

ABSTRACT

MP3 players, one of most popular inven-
tion in recent years, are wide usage of
youth population especially. MP3 which
is an audio compression format allows
share play and download of unlicensed
music production. People can only listens
music via computer until this device pro-
duced. With producing MP3 players it’s
possible to listen downloaded music form
internet, create personal archive. This
study tries to identify motivating factors
of MP3 player usage of university stu-
dents. It’s also defined demographic vari-
ables and innovation attitudes of univer-
sity students in this study. According to
the data analysis social approve, enterta-
inment, avoidance of loneliness, leisure
time passing, escaping from facts are
found as five motivation factor. Analysis
of attitudes toward innovation shows that
adopters of MP3 player have more inno-
vative attitudes than non adopters.

Keywords: MP3 players, diffusion of in-
novation, technologic adoption, uses and
gratification.
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GIRIS

Iletisim araglarindaki gelismeler tiim hi-
ziyla siirmektedir. Bu gelismelerin giin-
delik yasamda da yerini almaya
baslamasi, yeni iletisim araglarinin kulla-
nim alanlarinin da yayilmasina neden ol-
maktadir. Giindelik yasamda egitimden,
aligverise, is yasamindan kigiler arasi ilig-
kilere kadar pek ¢ok alanda yeni iletigim
araclarinin sagladig1 avantajlardan yarar-
lanmaktayiz.

Dijitallesmenin ve mikro elektronik tek-
nolojisinin gelismesiyle pek ¢ok iletigim
araci kii¢lilmiis ve tasinabilir boyutlara
getirilmigtir. Teknolojiden yasanan bu ge-
lisim sesin de dijitallesmesine olanak sag-
lamistir. Sesin dijitallesmesi ve sikistirma
tekniklerinin bulunmasi, yiiksek kapasi-
teli bilgi yiiklemesi, giiriiltiiye kars1 di-
reng, hata diizeltme, kayipsiz kopyalama
ve aktarim, hizli erisim, kolay kurgu ve
arsivleme (Ergiil, 2006:13) imkanlarini da
beraberinde getirmistir. Sesin dijitalles-
mesi ile saglanan bu avantajlar, dijital ses
ortamlarinin da profesyonel ve amator
kullanicilar arasinda yayginlagsmasini sag-
lamistir. Bunlardan biri de daha ¢ok ama-
tor kullanima hizmet eden MP3
calarlardir. MP3, algilanan ses kalitesini
stirekliligini saglarken, insan kulaginin ve
beyninin 6zelliklerini kullanan yiiksek
performansli, algisal ses sikigtirma kod-
lama semasidir (Pank, 2002:109). MP3
format1 bugiin diinyanin en yaygin sikis-
tirilmis ses formati olarak, Bir CD’deki
standart miizik parg¢asinin dosya boyu-
tunu 10-14 kat arasinda kii¢iiltebilmekte-
dir (www. htdergi.net). Boylelikle dijital
kayit ortamina daha ¢ok veri aktarilabil-
mesine de olanak tanimaktadir. 1992 yi-
Iinda standartlasan MP3  formati
gliniimlizde gengler arasinda oldukca

yaygin olarak kullanilmaktadir. Baslan-
gicta bilgisayar ortaminda igitsel dosya-
larin dinlenmesine izin veren bu format,
glinlimiizde MP3 ¢alarlarin iiretilmesiyle
taginabilir boyutlara ulasarak yayginligini
ve popiilerligini artirmistir. Giiniimiizde
60 GB lik kapasiteye sahip olan MP3 ¢a-
larlar yogunlukla miizik dinleme amacli
kullanilmaktadir. Internet iizerinden indi-
rilen MP3 formatli ses dosyalari kablolu,
kablosuz veya USB yoluyla MP3 calar-
lara aktarilabilmektedir. Kullanicilarin bi-
reysel tercihleri dogrultusunda arsivledigi
verilere erisim oldukga hizli bir sekilde
gergeklesmektedir. Bireysel istekler dog-
rultusunda depolanan veriler, dilenen
yerde ve zamanda rahatlikla dinlenebil-
mektedir. MP3 calar teknolojisinin giinii-
miizde geldigi nokta diledigin her yerde
isitsel verilere erisim imkaninda da sinir-
lar1 asmistir. Sualtt MP3 ¢alarlar ile kul-
lanicilar, denizin altinda da mizik
dinleyebilmektedir. MP3 c¢alarlar her
yerde miizik dinlemenin haricinde, bir
sabit disk veya flash bellek olarak da kul-
lanilabilmektedir. Boylelikle kullanicila-
rin ses dosyalari disinda, farkli for-
matlardaki dosyalarda yer alan verileri de
depolamalarina izin verebilmektedir.

1. MP3 CALARLARIN YAYILMASI
VE UYUMLASMA

1990’larda sonra dijital teknolojide gorii-
len gelisimin toplumsal yasam igerisinde
yerini almasi, toplumsal yapinin bilgi ¢agi
olarak tanimlanmasina neden olmustur.
Dijitallesme ile yeni iletisim araglarinin
yayilimi ve bireyler tarafindan benimsen-
mesi Rogers (2003)’1n “yeniliklerin ya-
yilmasi kurami1” ile agiklanmaktadir.

Rogers’a gore yeniliklerin yayilmasi; top-
lumsal degisim ve gelisim i¢in, toplumsal
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sisteme yeni fikirlerin iletisim kanallar1
boyunca yayginlasmasidir  (Geray,
2003:182; Erdogan ve Alemdar, 2002:
456). Rogers yeniliklerin yayilmasinda
toplumsal sisteme disaridan getirilen yeni
diisiince, uygulama yada nesnenin sayisal
artisini kastetmektedir (Rogers, 2003:5-
12).Yeniliklerin yayilmas1 kurami birey-
lerin yenilige ni¢in uyumlastigini ve
uyumlasma siirecinde hangi faktorlerin
etkili oldugunu agiklamaktadir. Teknolo-
jik uyumlagmaya iliskin yapilan ilk ¢alis-
malar c¢ogunlukla 6grenme ve taklit
iizerinde yogunlasirken, son yillarda ye-
nilige uyumlasma kararini etkileyen fak-
torler dikkate alinmaktadir (Baretto,
2003:3).

Rogers ve Shoemaker yeniliklerin yayil-
masina dair ilk ¢aligmalarini 1973 yilinda
gergeklestirmigtir. Ancak Rogers (2003),
iletisim teknolojilerindeki gelisimi goz
Ontine alarak modeli 1995 yilinda yeniden
gozden gegirerek gelistirmistir. Geligtiri-
len modelde, yeniligin yayilimina iliskin
5 siiregten bahsedilmektedir: bilgi, ikna,
karar, uygulama ve onaylama.

Bu siirecteki her agsama ardisik bir sekilde
gerceklesmektedir. Birey oncelikle yeni-
lik hakkinda ¢esitli kanallarla bilgi alarak,
yeniligin farkinda olmaktadir. Daha son-
rasinda birey yenilige iligkin bir tutum ge-
ligtirir. Bireyin yenilige iliskin gelistirdigi
tutum olumlu ise, birey yeniligi kabul
eder boylelikle teknolojik yenilige uyum-
lasma gercgeklesir. Bireyin gelistirdigi
tutum olumsuz ise, birey yeniligi redde-
decektir. Olumlu tutum gelistirerek yeni-
ligi kabul eden birey yeniligi kullanmaya
baslar ve son agsamada ise birey yenilige
uyumlasma konusunda gelistirdigi tutu-
mun bagkalari tarafindan da onaylanma-
sint ister (Ispir, 2008:41-42).

Rogers’a gore bireyin yeniligi kabul veya

reddetmesine neden olan ¢ok ¢esitli fak-
torler vardir. Bunlar (Li ve Zeng, 2009:4)
uyumlaganlarin 6zellikleri, sosyo ekono-
mik statii, kigilerarasi oluklar ve medya
kullanimi, yeniligin algilanan 6zellikleri-
dir. Rogers (2003) yeniligin algilanan
ozelliklerini stiinliik, uyumluluk, karma-
siklik, denenebilirlik ve gozlenebilirlik
olarak tanimlamaktadir.

Lin (1996) bireyin yenilikgilik 6zellikle-
rinin de uyumlagma kararini etkileyen
onemli bir faktor oldugunu belirtmekte-
dir. Dupagne (1999), ise bireyin yenilik-
¢ilik tutumunun yenilige uyumlagmada
tek etken olmadigini belirtmektedir. Yeni
teknolojinin 6zellikleri, bireyin cinsiyeti,
yasi, gelir diizeyi, egitim seviyesi ve ye-
nilige karsi farkindaligi uyumlagsmanin
gergeklesmesinde etkili olan degiskenler-
dendir. Yeniligin farkindalik diizeyini et-
kileyen degiskenler ise farkli bir iletisim
ortaminin kullanimu, gelir, cinsiyet olarak
belirtilmektedir (Atkin, ve digerleri,
2003:161)

Teknolojik uyumlasmaya iligskin yapilan
arastirmalarda yas ve cinsiyet onemli de-
giskenler olarak bulunmustur. Ancak in-
ternete uyumlasmaya iligkin yapilan bir
arastirmanin sonuglarina gore yas, cinsi-
yete gore daha etkili bir degisken olarak
yer almaktadir (Bjoerner, 2003:95) Bjo-
erner’in yapmis oldugu aragtirma sonug-
larina gore, uyumlagmada genglerin
yaglilara oranla daha istekli olduklarini,
erkeklerin de etkilesimli iletisim teknolo-
jisine uyumlasmada kadinlardan daha is-
tekli olduklarini ortaya koymustur. Ispir
(2008)’1n dijital televizyon yayinciligina
uyumlasmaya iligskin yapmis oldugu aras-
tirma sonuglaria gore ise bireyin egitim
ve gelir dilizeyi, yas ve cinsiyete gore daha
onemli bir degisken olarak uyumlasma
kararinda etkili oldugu belirtilmistir.
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Yeni teknolojinin yayilmas1 ve teknolojik
uyumlasmaya yonelik yapilan ¢alisma-
larda “kullanimlar ve doyumlar” kurami
da gbz Oniine alinmaktadir. Kuram ilk kez
Elihu Katz tarafindan 1959 yilinda ele
alinmistir. Cogu arastirmalar o donem-
lerde medyanin insanlara ne yaptigi ile il-
gilenirken, Katz “insanlar medya ile ne
yapiyor?”’sorusunu sorarak Kkitle iletigi-
minde modern anlayisin kapilarini agmis-
tir( Siraj, 2007:399). Bu bakis acisi
bireylerin pasif medya takipgileri olmak-
tan kurtarip onlar1 daha aktif bir konuma
yerlestirmektedir. Kuram insanlarin med-
yay1 ve igerigini gereksinimlerini doyuma
ulastirmak i¢in kendi isteklerini dogrultu-
sunda sectigini ifade etmektedir (Fergu-
son, Greer ve Reardon, 2007: 104). Bu
yaklagim ile bireyler bir bakima kisisel
gereksinimlerine bagl olarak, iletisim
araclarini kullanmaya yonelik sergiledigi
se¢imi ortaya koymaktadir (Perse ve
Dunn, 1998:436). Kullanimlar ve do-
yumlar kurami uygulanabilirligi kabul
edilmis bir kuramdir(Lin,1996:574). Bu
kuram temel alinarak yapilan aragtirmalar
sadece bireylerin medyay1 degil, teknolo-
jileri de ni¢in kullandigimi agiklamaktadir.
Insanlarin medya kullanimlarini ve bun-
dan aldiklar1 farkli doyumlar iizerine ku-
rulu olan yaklagimda kurami olusturan
temel oOgeler (McQuail ve Windahl,
2005:166); bireylerin medya kullanim
davranislarindaki farkliliklar, bireylerin
medya/ teknolojiden beklentileri, bireyle-
rin gereksinimleri, toplumsal ve psikolo-
jik  kaynaklar, gereksinim duyulan
doyumlar ve diger (amaglanmayan) so-
nuclar olarak belirtilmektedir. Korgano-
kar ve Wolin (1999), toplumsal kagis,
bireylerarasi iliskilerde giivenlik/gizlilik,
bilgi, etkilesimli kontrol, toplumsallagma,
ekonomik giidiilenme ve gizlilik olmak

iizere toplam 7 faktoriin bireyleri internet
kullanim1 konusunda giidiiledigini belirt-
mektedirler. Papacharissi ve Rubin(200)
ise internet kullanimi giidiilenmesinde 5
faktorden bahsetmektedir: bireylerarasi
yarar, oyalanma, bilgi arama, uygunluk
ve eglence.

Bireylerin etkilesimli televizyon giidiilen-
mesini ise Lee ve Lee (1995) 2 faktoriin
one ¢iktigini ortaya koymaktadir. Rahat-
lama, stresten uzaklasma, sikintilar at-
may1 tanimlayan “duygusal yiikselis” ve
televizyon izleme deneyimlerinin bagka-
lariyla paylasildigi “toplumsal paylagim-
dir”. Ferguson, Greer ve Reardon (2007)
bireylerin MP3 kullanimini eglence, sik-
kinlik, uyarim, yalmzlik ve rahatlama ya
da kagis faktorleriyle agiklamaktadir.
Teknolojik uyumlasmaya neden olan fak-
torlerde farkliliklar ortaya konulsa bile,
hepsinin odaklandig1 temel nokta; tekno-
lojinin olanaklar1 dogrultusunda saglanan
kisisel kazanglardir.

Yeni teknolojinin gelecegine yonelik ya-
pilan ¢aligmalarda, bireylerin demografik
yapilari, yeni teknolojiyi kullanim bigim-
leri, yenilikgilik 6zellikleri ve yeni tekno-
lojiye uyumlasma giidiileri, yeni olarak
algilananin gelecegi ve yayilimi hakkinda
bilgi verebilmektedir. Bu ¢alisma da bi-
reylerin, yeni teknoloji olan MP3 calar-
lara olan uyum- lagmalarina yonelik
tanimlamalara yer verilmektedir. Calig-
manin ana amaci “Universite dgrencileri-
nin MP3 ¢alarlara olan uyumlagmalarini
tanimlayarak, uyumlasmalarimi giidiile-
yen faktorleri belirlemektir”. Bu ana
amag dogrultusunda asagidaki aragtirma
sorularina cevap aranacaktir:

- MP3 ¢alarlara uyumlasanlarin demogra-
fik 6zellikleri nelerdir?

- MP3 calarlara uyumlasanlarin yenilik¢i
tutumlari nelerdir?

- Ogrencilerin MP3 calar kullanimin gii-
diileyen faktorler nelerdir?
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2. YONTEM

Yukarida belirlenen arastirma sorularinin
cevaplarini verebilmek i¢in veri toplama
araci olarak yiiz yiize anket yontemi kul-
lanilmistir. Anadolu iiniversitesinin lisans
ve Onlisans diizeyinde oOrgiin Ogretim
sunan birimlerinde kolayda ornekleme
yontemi ile 300 6grenciye anket uygulan-
mugstir. 45 anket hatali veya eksik doldu-
ruldugundan analiz dist birakilmig 255
anket degerlendirmeye alinmistir.

Anket 5 boliimden olusmaktadir. Birinci
boliimde demografik veriler toplanmis,
ikinci boliimde 6grencilerin yeni tekno-
loji sahipligi sorgulanmis, 3. boliimde 6g-
rencilerin yenilik¢ilik tutumunu
tanimlamak amaciyla, Lin (1998) tarafin-
dan gelistirilen “yenilikgilik ihtiyact 6l-
¢egi” kullanilmistir. Dokuz ifadeden
olusan 6lgek Likert 6l¢egindedir. Anketin

4. boliimiinde 6grencilerin MP3 ¢alar kul-
lanim bigimleri sorgulanmistir. Anketin 5.
boliimiinii ise MP3 calar kullanimlarina
etki eden giidiileri tanimlamak amaciyla
Ferguson, Greer, Reardon: (2007)’dan
uyarlanan 26 ifadelik bir 6l¢ek kullanil-
mistir. Olgek Likert dlgegindedir.

3. BULGULAR VE YORUM

Katilimeilarin yas ortalamasi 21,2’dir.
MP3 calar sahibi olan 175 katilimcinin
yas ortalamasi ise 20,9’ dur. MP3 calar sa-
hibi olan katilimcilarin %68,6°s1 erkek,
%31,4’1 kadin, %60°1 lisans 6grencisi,
%401 6n lisans 6grencisidir. Katilimcila-
rin teknoloji sahipligi ise Tablo 1°de go-
riilmektedir. Tablo incelendiginde, MP3
calar sahibi olanlarin olmayanlara oranla
biraz daha fazla teknolojik tirtinlere sahip
oldugu goriilmektedir.

Tablo 1: Teknoloji Sahipligi Yiizde Dagilimi

MP3 Calari Olanlar MP3 Calar1
(N=175) Olmayanlar (N=80)
Var Yok Var Yok
I-Phone 10,3 89,7 10,0 90,0
I-Pod 16,0 84,0 5,0 95,0
Oyun Konsolu 19,4 80,6 5,0 95,0
Diziistli Bilgisayar 49,7 50,3 38,8 61,3
Masaiistii Bilgisayar 53,7 46,3 52,5 47,5

MP3 calar sahibi olanlarin ailenin aylik
ortalama geliri 1522,97 TL dir. Cep harg-
liklar1 aylik ortalamasi ise 446,54 TL dir.
MP3 c¢alar sahibi olmayanlarin ailenin
aylik ortalama geliri 1571,97 TL dir. Cep
hargliklar1 aylik ortalamasi ise 388,41

TL’dir. Teknoloji sahipliginin gelir ile
dogru orantili oldugu diisiiniilse de, MP3
calar sahibi olanlar ile olmayanlarin gelir
ortalamalar1 arasinda belirgin bir fark bu-
lunmamaktadir. T-test sonuglar1 da bunu
dogrulamaktadir. (Tablo 2)
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Tablo 2: Gelir Ortalamalar1 Arasindaki T-Test Sonuclar:

N Ortalama t Anlamlilik
S MP3 cgalar1 olanlar 145 1522,97
Aﬂfnm aylll.k. 203112 | 0,756
ortalama gelirt | \1p3 calar1 olmayanlar 66 1571,97
MP3 ¢alar1 olanlar 140 446,54
Aylik cep 1,1468 | 0253
harglig MP3 ¢alar1 olmayanlar 69 388,41

Katilimeilarin yenilikgilik tutumunun 61-
¢limii i¢in Lin (1998) tarafindan gelistiri-
len “yenilik¢ilik  ihtiyac1  dlgegi”
kullanilmustir. Olgegin giivenirlik katsa-
y1s1 0,91 (Alpha=0,91) bulmustur. Yeni-

lik¢ilik ihtiyaci dlgeginde yer alan ifade-
lerin ortalamalar1 ve MP3 c¢alis1 olanlar
ile olmayanlar arasindaki T-test sonuglari
Tablo 3°de goriilmektedir.

Tablo 3: Yenilik¢ilik Tutumu T-Test Sonuc¢lar  *p<0,05
N | Ortalama t Anlamlilik

Yeni t.eknolotiiyi takip | MP3 calari olanlar 173 4,1 3421 0.00%
etmey1 severim MP3 calar1 olmayanlar 78 3,6

En son ¢ikan yeni MP3 calar1 olanlar 175 3.9

cihazlarin kullanimini 3,101 0,00%*
Sgrenmeyi severim MP3 calar1 olmayanlar 77 3,4

Yiiksek teknolojiye MP3 calar1 olanlar 173 4,1 3305 0.00%
sahip seyleri severim MP3 calar1 olmayanlar 78 3,6 ' '
Yeni teknolojileri MP3 ¢alar1 olanlar 169 4,1 3038 0.00%
denemeye istekliyimdir | pip3 calar1 olmayanlar 78 3,6 ’ ’
Yeni teknoloji yasam MP3 ¢alar1 olanlar 174 39 5068 0.00%
kalitemi arttirir MP3 ¢alar1 olmayanlar 78 34 ' '
Yeni seyleri 6grenmeye | MP3 ¢alar1 olanlar 175 4,2 5463 0.01*
istekliyimdir MP3 ¢alar1 olmayanlar 77 3,3 | |
Yeni teknoloji MP3 ¢alar1 olanlar 171 3,7 Y 0.01%
tiretkenligimi arttirir MP3 ¢alar1 olmayanlar 76 3,3 ’ ’
Yeni fikirleri MP3 ¢alar1 olanlar 173 4,1

Ogrenmeye 1,751 0,08
istekliyimdir MP3 ¢alart olmayanlar 77 3,9

Risk almaya MP3 ¢alar1 olanlar 174 35 191 023
istekliyimdir MP3 ¢alar1 olmayanlar 78 33 ' ’
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T-test sonuglarina gére MP3 calar1 olan-
lar, olmayanlara oranla daha ¢ok yeni tek-
nolojiyi takip etmeyi seven, en son ¢gikan
yeni cihazlarin kullanimini 6grenmeyi
seven, yiiksek teknolojiye sahip seyleri
seven, yeni teknolojileri denemeye is-
tekli, yeni teknolojinin yasam kalitesini
arttirdigini diisiinen, yeni seyler 6gren-
meye istekli, yeni teknolojinin tiretkenligi
arttirdigin1 diisiinen bireyler olarak 6n
plana ¢ikmaktadirlar.

MP3 calar kullanim bigimleri Tablo 4’ de
goriilmektedir. Buna gére MP3 calar sa-
hiplerinin %66,3’1 1 ila 5 yildir MP3 ¢a-

lar1 vardir. %49,1°1 glinde ortalama 30 dk
ile 2 saat arasinda MP3 c¢alarim1 kullan-
maktadir.%34,9’u haftada bir, %38,6’s1
ayda bir miizik yiiklemektedir. MP3 ¢a-
larlarin1 en ¢ok gece kullanmaktalar
(%40,5). MP3 calar sahiplerinin yarisi,
MP3 calarin1 miizik dinlemek disindaki
iglerde de (veri depolama gibi) kullan-
maktadir. MP3 ¢alar sahiplerinin %54,9’u
yiirtirken, %64,6’s1 seyahat ederken MP3
calar kullanmaktadir. Ayrica MP3 ¢alar
sahipleri ortalama 868 sarkilik bir arsive
sahiptirler.
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Tablo 4: MP3 Calar Kullamim Bicimleri

Degisken Kategori f %
1 Yildan az 31 18,3
1-3 yil aras1 67 39,6
MP3 galar sahiplik siiresi 3-5 yil arast 45 26,6
5-7 yil arast 20 11,8
7 yildan fazla 6 3,6
Toplam 169 100,0
30 dk'dan az 46 27,5
30 dk-2 saat arasi 82 49,1
Giinliik ortalama kullanim siiresi | 2-5 saat aras1 35 21,0
5 saatten fazla 4 2,4
Toplam 167 100,0
Hergiin 20 12,0
Haftada bir 58 349
Miizik yiikleme siklig Ayda b1r. 64 38,6
6 ayda bir 17 10,2
Yilda bir 7 4,2
Toplam 166 100,0
Sabah saatlerinde
(07.00-12.00 arast) 22 13,5
Ogleden sonra
(12.00-17.00 arasi) 32 19,6
En ¢ok kullanilan zaman dilimi Aksam saatleri 43 26.4
(17.00- 22.00 aras1) ?
Gece
(22.00-07.00 aras1) 66 40,5
Toplam 163 100,0
Miizik dinleme diginda diger Evet L .1
amaglarla kullanim Hayr 82 509
Toplam 161 100
Yiirtirken 96 54,9
Sohbet ederken 7 4
Ders calisirken 38 21,7
Seyahat ederken 113 64,6
Giinlik etkinliklerle beraber MP3 | Televizyon izlerken 9 5,1
calar kullanimi Internette gezinirken 40 22,9
Kitap okurken 18 10,3
Hig bir is yapmazken 44 25,1
Yalnizken 2 1,1
Uyumadan 6nce 11 6,3

Bu c¢alismanin ana odak noktast MP3  kullanilmigtir. Bu 26 ifadenin gruplandi-

calar kullanicilarinin MP3 ¢alar kullani-
min1 etkileyen giidiileri bulmaktir. MP3
kullanim1 giidiileyen faktorleri bulmak
amaciyla 26 ifadeden olusan bir dlgek

rilmasi, siniflandirilmasi ve MP3 kullani-
min giidiileyen faktorleri tespiti amaciyla
faktor analizi (Principal Component Fac-
tor) yapilmistir.
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Veri setinin faktor analizine uygun olup
olmadigini degerlendirmek i¢in Bartlett
ve KMO testleri yapilmistir (Tablo 5).

Testlerin sonuglarina géore KMO degeri
0,50 iizerinde ve Bartlett testi de anlam-
lidir. (p<0,05).

Tablo 5: KMO ve Bartlett Testi Sonuglar:

Kaiser-Meyer-Olkin

Bartlett's Test

0,88

Ki-Kare sd P

2660,54 325 0,000*

Faktor analizinde 0,50°nin altinda ortak
varyansa sahip olan ifadelerin analizden
¢ikarilmast Onerilmektedir (Kalayci,
2006:329). Yapilan ilk analiz sonucunda
26 ifadenin ortak varyanslar1 incelenmis
ve 0,50’nin altinda diisiik ortak varyansa
sahip olan 1. 7. ve 10. ifadeler analizden
cikarilmigtir. 23 ifade iizerinden ikinci
faktor analizi yapilmistir. Faktor anali-
zinde maddelerin tek bir faktorde yiliksek
yiik degerine, diger faktorlerde diisiik yiik
degerine sahip olmasi istenir. Bir madde-
nin (ifadenin) yiiksek yiik degeri verdigi
faktoriin disinda, ikinci bir faktorle ver-
digi yiik degeri arasindaki farkin en az
0,10 olmasi istenmektedir (Biiyiikoztiirk,
2002:119). Bu kriterden hareketle 20. ifa-
denin birinci ve {glincl faktérde verdigi
yiikler arasindaki fark 0,05 oldugundan
bu ifade de analiz dis1 birakilmistir. Bu
asamada 22 ifade {izerinden {i¢iincii ana-
liz yapilmustir.

Yapilan analiz MP3 kullanimi giidiileyen
faktorler olarak 6z degeri 1°den biiylik 5

faktor bulunmustur. Bu 5 faktor toplam
varyansin  %71,9’unu agiklamaktadir.
Faktor analizi sonucunda ortaya ¢ikan bes
faktoriin agikladigr toplam varyansin
yiizde payinin yiiksek oldugu ifade edile-
bilir.

Tablo 6 incelendiginde kullanimi giidiile-
yen faktorlerden birincisi, sekiz degisken-
ken olugmakta olup “Sosyal Onay’;
ikincisi, sekiz degiskenden olusmakta
olup “Eglence”; uiglinciisii iki degisken-
den olusmakta olup “Yalnizliktan
Kag¢ma”; dordiinciisii, iki degiskenden
olusmakta olup “Bos Zaman Geg¢irme” ve
besincisi iki degiskenden olusmakta olup
“Gergeklerden Kacis” olarak isimlendi-
rilmistir. Her bir faktdre iligkin giiveni-
lirlik katsayis1 (Cronbach-alpha) 0,93 ile
0,60 arasinda degismektedir. Alpha kat-
sayisina baglh olarak; 0,60<0<0,80 ise
6lcek oldukea giivenilir olarak yorumlan-
maktadir (Kalayci, 2006:405). Buna gore
her bir faktore iliskin giivenilirlik katsa-
yilar1 kabul edilebilir diizeydedir.
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Tablo 6. MP3 Kullanimini Giidiileyen Faktorler

Faktor Aciklanan
ifade Faktorler ORT. | . . .| Ozdeger | Varyansin | Alpha
Yiikleri o/ s
%'si
Sosyal Onay
25 Arkadaslafm.l kullanlyo.r ve onlarin 207 0.92
grubuna dahil olmak istiyorum
24 | Daha havali goriiniiyorum. 2,16 | 0,86
2% Diger 1n§§nlara kisiligimi 226 | 085
yansitabiliyorum.
» Benim i¢in onemh“olax.l insanlar MP3 239 0.83
¢alar kullanmami oneriyorlar.
MP3 ¢alar kullandigimda ailem ve
8,05 36,59 0,93
17 | arkadaslarim tarafindan daha fazla 2,16 0,82
kabul goriiyorum.
19 Benim i¢in onemh“olarhl insanlar MP3 234 0.80
¢alar kullanmami oneriyorlar.
)1 B1r11kte'ollacak ya'de.l lfonusacak 2.53 0.67
baska biri olmadigi i¢in.
23 A11ede{1 ya da baskalarindan 246 | 061
kagabiliyorum.
Eglence
3 | Beni rahatlatiyor. 3,87 0,85
5 | Hos bir dinlenme bigimi. 3,91 0,83
12 | Beni eglendiriyor. 3,89 | 0,81
13 | Zevkli. 397 | 0,80
2 | Beni dinlendiriyor. 3,82 0,80
5 i 4,21 19,12 0,91
18 MP3VQalar liul-}a?lmlnln eglenceli 354 | 074
oldugunu diistiniiyorum
1 A.rkadasl.a.rlmln bahsettigi miizikleri 351 0.73
dinleyebiliyorum.
9 Giincel miiziklerle 1lg.'1¥1 olarak 3.15 0.54
bagskalartyla konusabiliyorum.
Yalnizliktan Kagma
15 | Daha az yalniz hissetmemi sagliyor. | 3,20 | 0,83
i 1,51 6,84 0,89
16 Yalniz hissetmek zorunda 3.02 0.78 R , ,
kalmiyorum.
Bos Zaman Geg¢irme
8 Zam.an oldiirmek i¢in kullaniyorum. 2,88 0,80 1,07 484 0.60
14 | Beni oyaliyor. 3,69 | 0,63
Gerceklerden Kagis
6 :;p;lgi(;ir oldtrlﬁum seyden 2.98 0.81
015 1 Yo e 1,01 456 | 0,69
4 u u,.1.$1 ve diger seyleri 333 | 3.64
unutabiliyorum.
Toplam Agiklanan Varyans 71,94
108




burcinispir_Layout 1 25.01.2011 16:35 Page 11

o

Mp3 Calar Kullanimini Giidiileyen Faktorler - Burgin ISPIR - Ergin AYKOL

SONUC VE ONERILER

Bu arastirma ile {iniversite 6grencilerinin
MP3 calarlara uyumlagmasini etkileyen
faktorler ortaya konmaya caligilmistir.
Yeni teknolojinin yayilmasinda ve uyum-
lasmanin gergeklesmesinde etkili olan,
bireylerin demografik 6zellikleri ve yeni-
likgilik tutumlar1 da belirlenmeye calisil-
mistir. Oncelikle MP3 ¢alarlara uyum-
lagan ve uyumlasmayan &grencilerin de-
mografik 6zellikleri tanimlanmig ve onla-
rin yeni teknoloji sahiplikleri sorgu-
lanmuistir. Yapilan analiz sonucunda MP3
calara uyumlasanlarin, uyumlagmayan-
lara oranla daha fazla teknolojik tiriinlere
uyumlasmis olduklar1 s6ylenebilir.
Universite 6grencilerinin ailelerinin gelir
diizeylerine iliskin yapilan analiz sonu-
cunda MP3 ¢alara uyumlasan ve uyum-
lasmayan Ogrencilerin ailelerinin gelir
diizeyleri arasinda anlamli bir fark bulun-
mamistir. Atkin ve digerleri (2003), Du-
pagne (1999) ve Ispir (2008)’ in birey-
lerin gelir diizeyinin yeni teknolojiye
uyumlagmada 6nemli bir degisken oldu-
guna dair bulgularm aksine gelir, MP3 ca-
larlara uyumlasmada énemli bir degisken
olarak yer almamaktadir.

Ogrencilerin yenilikgilik tutumlarina yo-
nelik yapilan analiz sonuglarina gore ise
MP3 ¢alara uyumlaganlarin, uyumlasma-
yanlara oranla daha yenilik¢i tutuma sa-
hip olduklar1 s6ylenebilmektedir. Bu bul-
gular literatiir ile paralellik géstermekte-
dir.

MP3 calar kullanim bi¢imlerine iliskin
analiz sonuclarinda, 6grencilerin MP3
calar sahipliklerinin yeni oldugu sdylene-
bilir. Ogrencilerin %66’s1 son bes yilda
MP3 ¢alar uyumlagmasini gergeklestir-
mistir. Uyumlasan dgrencilerin neredeyse
yarist MP3 c¢alarini yogunlukla 0,5-2 saat

arasi kullanirken, zaman dilimi olarak da
gece 22.00°den sonrasini tercih etmekte-
dir. Bu bulgu MP3 calarin daha yalniz ka-
linan zamanlarda kullanildigini da ortaya
koymaktadir.

MP3 ¢alar kullanimini giidiileyen faktor-
leri belirlemek amaciyla yapilmis olan
faktor analizi sonuglari ise 5 temel fakto-
riin oldugunu ortaya koymaktadir. Sosyal
onay, eglence, yalnizliktan kagma, bos
zaman gecirme ve gergeklerden kacis ola-
rak belirlenmistir. Literatiirdeki, yeni tek-
noloji uyumlagmasini giidiileyen fak-
torlere iliskin farkli calismalarla eglence,
rahatlama, zaman ge¢irme ve gergekler-
den kagma noktasinda paralellik gosterir-
ken, toplum tarafindan onaylanma, be-
nimsenme ve statii kazanma agisindan ek
bir faktor literatiire eklenmistir. Ayrica
ogrencilerin yalnizliktan kurtulma ama-
ctyla MP3 ¢alar1 kullanmasi da literatiire
katki saglayacak faktorlerden biridir.
Aragtirma MP3 c¢alar uyumlasmasina
neden olan ve giidiileyen faktorleri tanim-
lamaktadir. Elde edilen bulgular gelecek-
teki teknolojik uyumlasma ve yayilma
calismalarina 1s1k tutacak niteliktedir.
Farkli degiskenlerin géz oniine alindigi
ileri arastirmalara ihtiyag vardir. Tekno-
lojik uyumlagmaya etki eden teknolojinin
sahip oldugu 6zellikler, bireylerin yeni
teknolojiye yiikledigi deger de yayilimin
ve uyumlasmanin gerc¢eklesmesinde 0-
nemli olan faktorlerdendir. Ileri arastir-
malarin bu dogrultuda literatiire katki
saglayabilecektir. Ayrica MP3 calarlara
Ogrencilerin uyumlagsma yayginligi goz
oniine alindiginda 6gretim amagh kulla-
nimina yonelik tutumlarin belirlenmesi de
arastirilacak konular arasinda yer alabilir.
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