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Giinliik yasam pratikleri arasinda medya
yadsmamaz bir yer isgal etmektedir. Gii-
niimiize kadar yapilan iletisim arastirma-
lar1 medyanin, birey ve toplumlarin
sosyalisazyon ve politizasyonunda
onemli etkilere sahip oldugunu ortaya
koymustur. Bu arastirma yaklasik elli yil-
dir Almanya’da yasayan ve sayilar {i¢
milyonu bulan Tirklerin, Tiirk medyasi
ile olan iliskilerini, medyay1 takip neden-
lerini ortaya koymaya yoneliktir. Aras-
tirma, Almanya’da Tirklerin en yogun
olarak yasadigi bes biiyiikk eyalette
(Kuzey Ren Vestfalya, Baden Wiirt-
temberg, Hessen, Bavyera ve Berlin)
bicimsel miilakat yontemi uygulanarak
450 kisi ile gerceklestirilmistir.

Anahtar Kavramlar: Tiirk Medyasi, Al-
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THE APPROACHES OF THE
TURKS IN GERMANY TO
FOLLOW TURKISH MEDIA

ABSTRACT

The media occupies an undeniable place
among other daily life practices. Researc-
hes in communication carried out so far
have revealed the fact that the media has
significant effects on the socialization and
politicizations of individuals and socie-
ties. This study is intended to expose the
reasons why the Turks, who have a popu-
lation of about three million in Germany
and who have been living in Germany for
about fifty years, follow the Turkish
media and their relationships with it. The
study was carried out in five big states of
Germany where the Turks live most den-
sely (Northern Ren Vestfalya, Baden
Wiirttemberg, Hessen, Bavaria and Ber-
lin) through the use of formal interview
conducted over 450 persons.
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GIRIS

Kitle iletisim arag¢larmin birey ve toplum-
larin tutum ve davraniglarina etkisi ¢esitli
kuramlar ¢ergevesinde eskiden tartisildigi
gibi gliniimiizde de tartismali konular ara-
sinda yer almaktadir. Kitle iletisim arag-
larinin toplumlarda meydana getirdigi
etki, tarihin donemselligi icerisinde fark-
liliklar sergilemistir. Bu farkliliklar kitle
iletisim araglarinin 6zelliklerinden, birey-
lerin ve /veya toplumun psikolojik, sos-
yolojik, kiiltiirel ve bunlara baglh diger
faktorlerden kaynaklanmaktadir. Iletisim
arastirmalarinin temel konusu Kitle ileti-
siminin etkilerini agiklamaya yoneliktir.
Kitle iletisim araglarini merkeze alan ve
kadim bir gelenek olusturan etki arastir-
malarinin yami sira, bireyi de hesaba
katan, yani bireyi 6n planda tutan yakla-
simlar iletisim arastirmalarinin iskeletini
olusturmaktadir. Bu ¢aligsma, Almanya’da
yasayan Tirklerin, Tiirk medyasini kul-
lanma egilimlerini, bahsedilen kuramlar
lizerinden test etmeye yoneliktir. iletigim
calismalarinda 6nemli yer tutan ve ‘etki
arastirmalart’ olarak bilinen kuramsal
yaklagimlar, bireyi kitle iletisim araglari
karsisinda ‘pasif’ bir nesne olarak ko-
numlandirmislardir. Bir bagka deyisle bu
kuramlara gore birey, genel hatlariyla
‘edilgen’ konumdadir. Aslinda durumun
tam da boyle olmadigi, yani bireylerin
medya karsisinda ‘etkin’ ve ‘segici’ ola-
bilecegi yapilan bir dizi arastirmalarla
giin yliziine ¢ikmistir. ¢ Kullanimlar ve
doyumlar’ kurami adi altinda yapilan
arastirmalarda, bireyi medya karsisinda
onceleyen ve / veya merkeze alan para-
digmalar gelistirmislerdir.

‘Kullanim ve doyum ve arastirmalarinda
‘modern’ donemin ortaya ¢ikistyla onemli
bir adim, ‘etki’ arastirmalarinin golgesin-
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den kagistir” ( McQuail ve Windahl,
1997: 155). lletisim siirecinde iletisim
araglarin1 merkeze alan diger kuramlarin
aksine ‘Kullanimlar ve Doyumlar Kura-
minda’ merkez yani 6zne insandir. “ Katz
1959’da iletisim araglarinin halka ne yap-
tigindan ¢ok, halkin bu araglarla ne yap-
tigina dikkat edilmesini soyliiyordu™ (
Alemdar ve Erdogan, 2002, 187; Lewis,
2005:350-351). Bir baska ifade ile bu
kuram “ Izleyici/ okuyucularm edilgen
alicilar olmadiklarii 6ne siirer. Bu yak-
lagim, iletisim arastirmalarinda kitle ile-
tisim araglarinin gii¢lii etkilerinden sinirlt
etkilere gecis anlamina gelmektedir” ( Te-
kinalp ve Uzun, 2006 :114).

1. ALMANYA’DAKiI TURK
MEDYASI

1960’11 yillarda Almanya’ya baslayan
Tirk is giicli, 2010’u yasadigimiz bu
giinlerle birlikte 50. Yilina ulagmistir.
Bahsedilen bu siire es deyisle yarim asir-
lik bir zamanin da ifadesidir. 50 yillik
zaman dilimi igerisinde Almanya Tiirk-
leri, ilk tarihlerde bu tilkeye kalici olarak
degil, gegici olmak ( misafir is¢i) diisiin-
cesiyle gelmislerdir. Sartlarin degismesi
ile birlikte Almanya’daki Tiirk varligi, ge-
cicilik diistincesinden kaliciliga dogru bir
doniisiime ugramstir.

Ozellikle 1970°1i yillarda kalicihigin ke-
sinlesmesiyle birlikte Almanya Tiirkleri,
kendi var olma dinamiklerini, kimlikle-
rini, gelenek ve godreneklerini, ikinci
vatan olarak addettikleri Almanya’da ku-
rumsallagtirmak adina ¢aligmalara bagla-
muslardir. Bunlar arasinda, cami, dernek,
vakif, meslek orgiitleri, sivil toplum &r-
giitleri ve medya yer almaktadir. Bu dii-
siinceden yola g¢ikarak bu boliimde, bir
grubun veya toplumun sosyalizasyo-
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nunda ve politizasyonunda ¢ok dnemli is-
levlere sahip olan medya konusu ele ali-
nacaktir. Es deyisle Almaya Tiirklerinin
yiginsal iletisim araglarimin, tarihi, geli-
simi, siireci, ¢esitliligi, iistlendikleri mis-
yon irdelenecektir.

1.1. Ik Tiirkce Yaynlar

1960’11 yillarda Almanya’ya gelen ilk
kusak gurbet¢ilerden sonra bugiin dor-
diincii hatta besinci kusak olusmus du-
rumdadir. Kimileri i¢in ‘Almanya
Tiirkleri’, kimileri i¢in © Euro Tiirkler’ ve
kimileri i¢inse ‘ kimliksiz cemaat’ olarak
sifatlandirilan Almanya’daki Tiirkler Al-
manya’da, acisi ile tathist ile elli senelik
bir 6miir siirmiiglerdir. Yeni kusaklar i¢in
adeta yeni bir vatan olan Almanya, ilk
gelen gurbetciler agisindan ise tam olarak
kaniksanmamakla birlikte yine de onlar
icin yar1 vatan sayilabilecek bazi emare-
lerin mevcut oldugunu gérmekteyiz.

Ilk gelen gurbetgiler agisindan dil bil-
meme gibi, farkli bir kiiltiirle kargilagma
soku, hayat sartlarinin acimasizligi, va-
tana-silaya, ese-dosta olan hasret gibi ne-
denlerden dolay1r icinde bulunulan
topluma uyum agisindan 6nemli zorluklar
cektikleri bir gercektir. Ozellikle icinden
kopup geldikleri anavatandan haber ala-
mama, e, dost ile iletisim saglayamama,
kisaca sila 6zlemi gurbetgiler i¢in, o giin-
lerin belki de en 6nemli sorunlari arasinda
yer almaktaydi. O tarihlerde Alman-
ya’daki Tiirklerin tek haber kaynaklari,
kisa dalgadan yayimn yapan TRT nin ‘ Ttir-
kiye’nin sesi radyosu’ olmustur ( Akkaya,
2006: 59). Daha sonralar1 Alman kamu
yaynciligi, yabanci gégmenlere yonelik
ilk deneme yaynlarini baglatmustir.

Bu dogrultuda Alman devlet radyo - te le-
vizyonlar1 60’11 yillarin basindan itibaren
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o zamanki Almanya’da yaygin deyimiyle
konuk iscilere (gastarbeiter) yonelik ya-
yinlar yapmaya baglamistir. Go¢menlere
yonelik olarak anadilde yapilan yaynlar,
1960’11 yillarda oldukga siirlt bir dii-
zeyde baglagmistir. WDR 1961°de 6nce
Italyanlar, 1964 ‘ten itibaren ise Tiirk ve
diger gogmen gruplar i¢in radyo yayini
yapmaya baslamistir ( Kul, 2007: 123;
Heinemann ve Kamgili, 2003: 105).

21 Mayis 1964 tarihinde Alman Birinci
Kanali ARD, gé¢menlere yonelik yayimn-
larin koordinasyonlugunu iistlenmistir.
Buna paralel olarak ilk ‘giinliik Tiirkge
yaymlar1’, 1964 tarihinde radyo aracilig
ile baglamistir ( Kul, 2007: 123). Halk
arasinda meshur ‘Koln Radyosu’ olarak
da bilinen ilk radyo yayinlari, her giin 40
dakika boyunca yaym yapmistir (Akkaya,
2006: 59). Almanya’nin her tarafindan
dinlenebilen K6In Radyosu, gurbetcilerin
uzun siiredir ve biiyiik ilgiyle izledigi ve
halen de takip edilmekte olan haber agri-
likl1 yaym yapan bir radyodur. Son yil-
larda WDR’nin finansal agidan siirekli
kisitlamaya gitmesi, es deyisle mali zor-
luklar ¢ekmesi nedeniyle, yabancilara yo-
nelik 16 ayr1 dildeki yaymini bir frekansta
(Funkaus Europa) toplamistir. Gilinii-
miizde Kbln Radyosu da bu frekans {ize-
rinden sadece Kuzey Ren Vestfalya
Eyaleti (NRW)’de giinliik 30 dakika
yayin gerceklestirmektedir ( Akkaya,
2006: 59).

Diger yandan Berlin Eyaleti’nin devlet
radyo televizyon kurumu olan SBF, 1972
yilindan baslayarak Berlin’deki Tiirklere
yonelik hafta i¢i 30’ar dakikalik Tiirkge
yaym baglatmistir. Berlin’deki Tiirklerin
cok az kesimin ragbet ettigi haber agir-
likl1 bu radyo yayinlari, halen hafta i¢i
30’ar dakikalik programlar olarak devam
etmektedir ( Akkaya, 2006: 59). Ote yan-
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dan 17 Aralik 1965 tarihinde WDR tel-
evizyonu iki haftada bir Pazar giinleri
olmak tizere, yerel yayinlarinda ¢ Sizlerin
yurdu- Bizim yurdumuz’ adli programi
yayinlamaya baslamigtir. Bu programda
Tiirklere yonelik ilk basta 10, sonraki do-
nemlerde 20 dakikalik yaymn yapilmistir.
1966 yiliyla birlikte ZDF, ¢ Avrupa’daki
Komsular’ programini yayinlamaya bas-
lamigtir. 1973 yili sonras1 bu programin
icinde 40 dakika  Tiirkiye Mektubu’na
da yer verilmisti. Iki dili yayinlarin biiyiik
bir boliimii Tirkiye’de hazirlanmigtir
(Heinemann ve Kamgili, 2003: 105).

1.2. Almanya’daki Tiirkce Yazili Basi-
nin Gelisimi

Almanya’daki ilk Tiirk medyasi deneyimi
1870’11 yillarda Jon Tiirkler tarafindan
gergeklestirilmistir ( Akkaya, 2006: 58).
Gog¢ olgusuyla birlikte Almanya’daki
Tiirk yazili basminin varligi ise, Alman-
ya’ya go¢ eden Tiirk iggiicii ile ayn1 yas-
lardadir diyebiliriz. Es deyisle 1960’11
yillarda baglayan gog ile birlikte, Alman-
ya’ya Tiirk medyasinin girisi ayn tarih
araligina denk diismektedir. Alman-
ya’daki Tiirkler, enformasyon ihtiyacla-
rint her seyden Once gazeteler araciligi ile
karsilamaktaydi; ancak bu baglangicta
Tiirkiye’den birkac giin gecikmeli gelen
gazeteleri okumak anlamina geliyordu
(Heinemann ve Kamgili, 2003: 105).

Tiirkce gazeteler 196011 yillarin sonlarin-
dan itibaren Almanya’da satilmaya bas-
lanmistir (www.konrad.org.tr/, E.T, 15 1.
2010). Istanbul’da basilan gazeteler,
1960’larin basindan itibaren caligmak
iizere Bat1 Avrupa iilkelerine go¢ eden
Tiirklerin gazete ihtiyacini gidermek igin,
her giin ugakla Almanya’ya getirilip da-
gitima verilmek suretiyle karsilanmistir.
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Fakat bu yontem hem pahaliydi hem de
mevcut dagitim sistemi i¢inde gelen ga-
zetelerin, bir giin sonra okura ulagmasi
her zaman miimkiin olmamistir. Bu ne-
denle gazetelerin Almanya’da basilip da-
gitima verilmesi, okurlara daha giincel bir
gazete ulastirmak agisindan ¢ok daha
onemli bir adim teskil etmistir. Dolayisi
ile 1969 ve sonraki yillar, Almanya’daki
Tiirk medyasi agisindan 6nemli bir kilo-
metre  tast  niteliginde  olmustur
(www.atgb.info/, E. Tarihi, 15.1. 2010).
Bu dogrultuda 1970 yilinda Miinih’te ba-
silan Aksam Gazetesi, Almanya’da basi-
lan ilk Tiirk gazetesidir (Heinemann ve
Kamgili, 2003: 105; Erkayhan, 2009: 32).
Aksami, daha sonralar1 Terciiman, Hiirri-
yet ve Milliyet Gazeteleri izlemistir (Cey-
lan, 1998: 17-39; Erkayhan, 2009: 32).
Hirriyet Gazetesi, 1971 yilinda Al-
manya’daki Tiirklerden gelen yogun istek
iizerine Neu-Isenburg’ta kendi basim-
evini kurarak bu tarihten itibaren Alman-
ya’da basilmaya baslanmistir
(Heinemann ve Kamgili, 2003: 106).

Bu gazetelerin Almanya’da yayina bagla-
diklar1 donemler sirasiyla su sekildedir
(Baz1 gazeteler ¢esitli nedenlerle yayinla-
rin1 durdurmustur). Cumhuriyet hafta ga-
zetesi (Bilinen Cumhuriyet gazetesi,
2008’de yayinina ara vermistir) 1971,
Milli Gazete 1973, Tirkiye gazetesi
1987, Zaman gazetesi 1990, Ozgiir Poli-
tika ('yeni ozgiir politika) 1995, Emek ga-
zetesi 1996, Ortadogu gazetesi 1996,
Sabah Gazetesi 1996, Diinyada Hafta Ga-
zetesi (Heinemann ve Kamgili, 2003:
111). Posta gazetesi, Fanatik gazetesi
(2001), Giinaydin, Aksam gazetesi(Cuku-
rova grubu), Terciiman gazetesi ( Cuku-
rova grubu), Sabah gazetesi (2006), Star
gazetesi ( Akkaya, 2006: 72).
Almanya’da 1960’lardan itibaren goriil-
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meye baslayan Tiirk gazetelerinin genel
olarak ti¢ farkli siire¢leri olmustur. Birinci
stirecte gazetelerin Tiirkiye’den basilmak
suretiyle ucakla Almanya’ya gonderil-
mesi sekliyledir. ikinci siirecte gazetelerin
Almanya yazi igleri biirolar1 olugturulmak
suretiyle, Almanya’dan toplanan haber
materyalleri Tiirkiye’ye gonderilmis ve
oradan basilarak gazeteler Almanya’ya
ulagtirilmistir. Son siir¢ ise, gazetelerin
Almanya’daki matbaalarda basilma asa-
masidir. (Akkaya, 2006: 72). Bugiin halen
gazetelerin biiyiik bir bolimi Alman-
ya’da basilarak okuyucuya ulastirilmak-
tadir.

1.3. Almanya’daki Tiirk Gazetelerinin
Tiraj Gostergeleri

Almanya’daki Tiirk gazetelerinin satis
egilimlerine bakildiginda siirekli tiraj
kaybeden bir seyir izlemektedir. Bundan
10 y1l 6nce sadece Hiirriyet’in ortalama
satig orani 110 bin’lerdeyken, bugiin ise
gazetelerin toplam satis orant 100 binin
altina inmis durumdadir. Diger yandan
Tiirk gazetelerinin kesin satig oranlarini
saptamak oldukga zor bir durumdur; zira
bu gazetelerin satis gostergelerini denet-
leyen veya hesaplayan Alman Tiraj De-
netleme Kurulu (IVW)’na bagli olan
gazete sayist ¢ok azdir. Dolayisi ile Tiirk
gazetelerinin net satis rakamlarini soyle-
yebilmenin gerceklikten uzak siibjektif
bir yaklagim oldugu diisiincesindeyiz.
Biitiin bunlara ragmen ge¢mis yillara ait
gazete satiglarini yansitan bazi belgeler
mevcuttur. Bunlardan biri de TAM’1n
1997 yilina ait satig rakamlaridir. TAM’1n
verilerine gore 1997 yilina ait gazete ti-
rajlari su sekildedir (Heinemann ve Kam-
¢il1, 2003:)
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Hiirriyet : 107 bin adet,
Tiirkiye : 40 bin adet,
Sabah : 25 bin adet,
Milliyet : 16 bin adet,
Zaman : 13 bin adet,
Milli Gazete : 12 bin adet,
Ozgiir Politika  : 15 bin adet,
Emek : 8 bin adet,
Cumbhuriyet : 5 bin adet,
Ortadogu : 3 bin adet,
Diinya Hafta : 2500 adet.

Diger yandan yukarida bahsedildigi gibi
Almanya’daki satis rakamlarini denetle-
yen Alman Tiraj Denetleme Kurulu
(IVW)’na sadece 3 Tiirk gazetesinin bagl
olmasi, giincel olarak satig rakamlarinin
belirlenmesinde engel teskil etmektedir.
2009 IVW raporlarina gore, Hiirriyet’in
stirekli kan kaybettigi goriilmektedir.
Hiirriyetin bu doneme ait Almanya igi
giinliik satig rakami, 26.251°dir. Zaman
Gazetesi’nin ayn1 donem itibari ile giin-
liikk satis rakamlar ise 21.872’dir. Yeni
Ozgiir Politika Gazetesi’nin giinliik satis
rakami ise 10 bindir (http://daten.ivw.eu,
). Rakamlardan da anlasilacagi iizere,
Hiirriyet gazetesi satig anlaminda siirekli
gerilerken, Yeni Ozgiir Politika Gazetesi
satis rakamlarini asag1 yukari korumakta-
dir. Diger yandan Zaman Gazetesi ise sa-
tislarim1 siirekli  artiran  gazete
goriiniimiindedir.

Genel olarak bakildiginda Almanya’daki
Tiirk yazili basiminin siirekli kan kaybet-
tigini gérmekteyiz. Bunun sebebi olarak,
kimi arastirmacilara gére Almanya’daki
Tiirk toplumunun egitim seviyesinin hala
diisiik olmasi gosterilirken, kimi arastir-
macilara gore ise Tiirk yazili basinin hal-
kin taleplerine cevap veremiyor
olmasindan kaynaklanmaktadir. Diger bir
neden olarak da, iletisim teknolojilerin-
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deki ¢ok hizli gelismelere bir yerde ayak
uyduramama ve buna bagl olarak inter-
netin artan orandaki etkinligi gdsterilebi-
lir. Ayrica medya igeriklerinin zayif
olmas1 Avrupa’daki Tiirk medyasimin
dibe vurmasindaki bagat nedenlerden bi-
ridir.

1.4. Almanya’daki Tiirk televizyonlari-
nin Gelisim Siireci

Almanya’daki Tiirk elektronik medyasi-
nin varligl, Tiirk yazili basinin Alman-
ya’ya kok salmasindan c¢ok sonralara
rastlamaktadir. Bunun birka¢ sebebi mev-
cuttur. Birincisi o zamanin iletigim tekno-
lojilerinin gelismislik diizeyinin bugline
oranla ¢ok diisiik seviyede olmasindan
kaynaklanan yapisal yetersizliktir. Ikin-
cisi, 1960’11 yillar diistiniildiigiinde Tiir-
kiye’de bile televizyonun iletisim araci
olarak ¢ok yeni olmasi gosterilebilir.
Uciinciisii ise, Almanya’daki Tiirk isgii-
clinlin Almanya’daki varligiin kalicilik-
tan ziyade gegici bir durum olarak
goriilmesi sonucu, Tiirk hiikiimetlerinin
televizyon gibi ciddi bir finansman gerek-
tiren yatirirma yanagmamasidir. Dordiin-
clisti, yine Tiirk hiikiimetleri baglaminda
bir duyarsizligin eseri olarak, gurbetcile-
rin o donemdeki genel sorunlariyla ilgi-
lenmemeye kosut olarak, gurbetgilerin
iletisim ihtiyaglariin da gérmezden ge-
linmesidir. Son bir neden olarak ise, o do-
nemde medya yayinlarinin sadece devlet
tarafindan yapiliyor olmasinin sonucunda
0zel sektdriin bu piyasada yer almamasi
gosterilebilir.

Almanya’daki Tirklere yonelik ilk Tiirk
kanali, 1985 yilindan itibaren Berlin’den
yayin yapmaya baslayan TD1 (Tirkisch-
Deutsches Fernsehen in Berlin ) televiz-
yon sirketidir ( RTUK, 2007: 11).
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Heinemann ve Kamgili ise bu tarihi 1986
olarak belirterek bu kanalin Tiirkler ara-
sinda pazarin Onciisii haline geldigini vur-
gulamaktadirlar ( 2003: 106). Ergi ise
TD1’in yayina baslama tarihini 1987 ola-
rak vermektedir ( Ergi, 1996: 42). 1k asa-
mada Berlin ile siirl kalan kanal, 2004
yilindan beri, en kalabalik Tiirk kitlesinin
yasadig1 Kuzey Ren Vestfalya’'da da izle-
nebilmektedir. Ayn1 olanagi kullanabilen
Duisburg merkezli Kanal Avrupa,
Ko6ln’de faaliyet gosteren Tiirk Show tel-
evizyonu ve yayin hayatina katilan on-
larca kanal ayn1 olanaktan istifade ederek,
Avrupa’da yasayan Tiirk gogmenlerin ih-
tiyag¢ ve beklentilerine hitap etmeye ¢alis-
maktadir. TD1 kanalinda oldugu gibi
kimi zaman yayinlarda ¢ift dillilik de kar-
simiza ¢ikabilmektedir ( www.rtuk.org.tr,
E. T. 25.12. 2009).

Gilinlimiizde biitiin hane halkinda mevcut
olan kablo yaym sistemi donanimu, ayrica
ozellikle 1990’11 yillarin bagindan itibaren
Tiirkiye'de 6zel televizyon kanallarinin
yayina girmesiyle uydu donanimi ile te-
levizyon kanallari, Almanya'daki Tiirkler
tarafindan kablolu yaymn araciligryla ve %
91’inde mevcut olan uydu tizerinden iz-
lenmektedir (RTUK, 2007: 11). Bugiin
itibariyle uydu aracilig ile Tiirkiye’den
yayin yapan yaklasik 50 televizyon kanali
Almanya’dan izlenebilmektedir ( Ak-
kaya, 2006: 60). Almanya genelinde ya-
pilan arastirmalardan edinilen ampirik
verilere gore, Tiirk hanelerinde televizyon
donaniminin teknik agidan bir hayli yiik-
sek oldugu ve hemen her evde bir televiz-
yon bulundugu, ayrica Tiirk hane halkinin
% 96'simin giinde en az bir saat olmak
iizere televizyon seyrettigi tespit edilmis-
tir. Bu da Tiirkler arasinda televizyonun
bos zamanlar1 degerlendirmede 6nemli
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bir rol oynadigim1 gostermektedir
(www.rtuk.org.tr, E. T. 25.12. 2009).

Tiirkiye kaynakli televizyon yayncilik ta-
rihine baktigimiz zaman 6ncii kuvvet ola-
rak TRT’ yi gérmekteyiz. TRT, Subat
1990°’da Avrupa’da yasayan Tiirk goc-
menlere yonelik yayin yapan TRT- inter-
national ( TRT-INT) isimli kanal1 agarak
yurt digina yonelik ilk ¢aligmasini da bas-
latmis oldu. Bu tarihten bir yil sonra yani
1991°de TRT-Avrasya isimli yeni bir ka-
nalla 6zellikle Tiirki Cumhuriyetlere yo-
nelik yeni bir yaym baslatilmistir
(Heinemann ve Kamegili, 2003: 107).
1990 yilina dek Almanya’da yalnizca
TRT nin programlar1 izlenebilmekteydi.
1991 yilinda TRT 'nin yurt digindaki
Tiirklere yonelik kanali TRT INT, kablolu
yayin yoluyla tiim Almanya’da izlenebilir
hale gelmistir 1990 larda Tiirkiye'de 6zel
televizyon kanallarinin kurulmasiyla,
bunlar da Almanya redaksiyonlar1 ile bu
tilkede yayn faaliyetlerine baglamis oldu-
lar (www.rtuk.org.tr, E. T. 25.12. 2009).

TRT-INT’in, yayin igeriklerine bakildi-
ginda daha ¢ok haber agirlikli program-
larla birlikte, acik oturum, miizik eglence
programlari, bolgesel programlarin var-
lig1 goze carpmaktadir. Son yillarda Av-
rupa’daki Tiirklere doniik spesifik
programlarin yapilmaya baglanmasi, dev-
let televizyonu olmasi nedeniyle diger
0zel televizyonlara gore daha gilivenilir
kabul edilmesi, devlet imkanlari saye-
sinde finansman sorunu c¢ekmemsine
bagli olarak program yelpazesinin genis
olmasi, Almanya Tiirklerinin anavatan
olan tutkular1 gibi bir takim psikolojik ve
duygusal nedenlerden dolayr TRT, Al-
manya Tirkleri arasinda en ¢ok ragbet
goren televizyon olma 6zelligini siirdiir-
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mektedir (Heinemann ve Kame¢1l1,2003:
113; Ergi, 1996: 40).

Tiirk 6zel televizyonlarinin Almanya ya-
yinlari, yine 1990’1 yillara rastlamakta-
dir. 1993 yilinda TRT tekeline son veren
ve 0zel yayinciligin 6niinii agan ( Kejan-
lioglu, 2004: 348). Yasayla birlikte Tiir-
kiye’de 6zel televizyonlar devri baglamis
oldu. Fakat TRT kanununda 1993 yilinda
yapilan degisikliklerden 6nce, 1990 yi-
linda ilk 6zel televizyon girisiminin bas-
ladig1 goriilmektedir. Uydu iizerinden
ulagilabilen ilk 6zel Tiirk kanali Star 1 (
daha sonra Interstar ve son sekliyle Star),
Rheinland- Pflnaz’dan yaynlarina bagla-
mistir  (Heinemann ve  Kamgili,
2003:107).

Ahmet Ozal tarafindan kurulmus olan bu
televizyon, o donemde Almanya {izerin-
den yayin yapiyor olmasina ragmen,
amag veya hedef kitle olarak Almanya
Tiirkleri olmamis, daha ¢ok ekonomik ta-
banl bir girisim olan bu hamle, Tiirki-
ye’deki yayin tekelini kirmay1 amaglayan
bir diizlemde gerceklesmistir (Heine-
mann ve Kamgili, 2003:107).

1990 yilindan itibaren sekillenmeye bas-
lanan Tirk televizyonlarmin Almanya ya-
yilari, yukarida da ifade edildigi gibi
bugiin sayilart 50’yi gecen bir rakama
ulagmistir, Hemen hemen her tiirlii tema-
tik igerige sahip olan Tiirk televizyonla-
rmin  yayinlari, daha ¢ok Tirkiye
merkezli olup yayinlarini kablo ve uydu
iizerinden Almanya’ya ulastirtmaktadir.
Tiirk televizyonlarinin Almanya’daki ya-
yinlarinin ilk dénem veya oncii yayinla-
rina bakildiginda 1990’11 yillarla birlikte
artan bir ivime gosterdikleri gortilmekte-
dir.
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2. ALMANYA’DA YASAYAN
TURKLERIN ALMANYA’DAKI
TURK MEDYASINI TAKIiP ETME
EGILIMLERI KONULU ALAN
ARASTIRMASI

2.1. Arastirmanin Amaci

Bu calismamizda alan arastirmasinin 6z-
nesini Almanya’daki Tiirk medyasi, nes-
nesini ise Almanya’da yasayan Tiirkler
olusturmaktadir. Bu baglamda arastirma-
nin genel amaci, Almanya’daki gurbetgi-
lerin medyaya dontik diistinceleri, medya
algilamalarin1 v.b. konular1 6grenmeye
calismaktir.

2.2. Arastirmanin Onemi

Yaklasik elli yi1ldir Almanya’da yasayan
ve sayilari 3.000.000 olan Almanya Tiirk-
lerinin bu iilkedeki varlig1 ve buna kosut
olarak gd¢ siireciyle paralellik tagiyan
Tiirk medyasinin Almanya’da konuslan-
mas1 6nem agisindan 6ne ¢ikan temel dii-
siincedir. Es deyisle yarim asirlik bir
zaman dilimi i¢ersinde burada bulunan
Tirk varligiin bir bakima temsilcisi ve
sozciisii konumundaki Tiirk medyasi ile
burada yasayan Tiirklerin ilintisini belir-
lemek bir baska acidan 6nem arz etmek-
tedir.

2.3. Arastirmanin Hipotezi

A-Almanya’da yasayan Tiirkler, aidiyet
Baglamina Tiirk medyasini yogun olarak
kullanmaktadir. B- Almanya’da yasayan
Tiirkler daha ¢ok Televizyon odakli
medya tiiketimi gerceklestirmektedir. C-
Almanya’da yasayan Tiirklerin, siyasi ter-
cihlerinin olugsmasinda medyadan kuv-
vetli sekilde etkilenmektedir.

2.4. Arastirmanin Yontemi
Almanya’da gerceklestirilen bu aras-
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tirma, tesadiifi 6rneklem ve miilakat tiir-
lerinden ‘Bicimsel Miilakat’ tekniklerine
gore kurgulanmigtir. Miilakat iki veya
daha fazla sayida insan arasinda belli bir
amag etrafinda yapilan tartismalardir ( Al-
tunigik ved, 2007: 82). Bigimsel miilakat-
lar daha dnceden belirlenmis standardize
soru setinden olusan miilakatlardir. Mii-
lakatci sorular1 okur ve kayda geger ( Al-
tunisik ved, 2007: 84). Arastirmada
kullanilan sorular, ucu agik bir sekilde
formiile edilip, elde edilen veriler SPSS
programiyla analiz edilmistir.

2.5. Arastirmanin Kapsam ve Simirh-
Iiklar1

Almanya’daki Tiirkler ve Almanya’daki
Tiirk medyasina yonelik yapilan bu alan
aragtirmasinin ¢esitli kapsam ve sinirlilik-
lar1 mevcuttur. Her seyden once bu aras-
tirma sadece 22 Temmuz 2007 se¢imleri
orneginden hareketle yapilmistir. Aras-
tirma Aralik 2007- Ocak 2009 tarihleri
arasinda gercgeklestirilmistir. Diger yan-
dan medya baglaminda da gazete ve te-
levizyonlarla sinirlandirilarak diger kitle
iletisim araglar1 kapsam dis1 tutulmustur.
Ayrica, Almanya’da yasayan, 18 yasindan
giin almis ve Tiirk vatandasi niteligi tasi-
yan Tirklerle yapilan bu arastirmaya
Tiirk kokenli Alman vatandaslart dahil
edilmemis, buna karsin ¢ifte vatandaslik
hakkina sahip Tiirkler ise dahil edilmistir.

2.6. Arastirmanin Orneklem ve Evreni
Arastirmanin evrenini Almanya’da yasa-
yan ve Tiirk vatandaghig statiisiine sahip
1.800.000 Tiirk olugturmaktadir. Bu bag-
lamda arastirma, Almanya’da Tiirk niifu-
sunun en yogun olarak yasadigi Kuzey
Ren Vestfalya, Baden Wiirttemberg,
Hessen, Bavyera ve Berlin’de yasayan
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450 kisi tizerinden tesadiifi 6rneklem yon-
temiyle gerceklestirilmistir. Deneklerin
dagilimi, bu bes eyalette yasayan Tiirk
niifusunun oranina bagli olarak su sekilde

2.7. Arastirmanin Ampirik Bulgular

olusmustur:

Kuzey Ren Vestfalya 188 kisi, Baden
Wiirttembeg 94 Kkisi, Bavyera 72 Kisi,
Hessen 60 Kisi ve Berlin 36 kisidir.

Grafik.1. Almanya Tiirklerinin ‘Medya’ Kavramina Dair Goriisleri

Alan arastirmasinda deneklere sorulan ilk
soru, “Medya kavramindan ne anliyor-
sunuz? ” sorusudur. Almanya Tiirklerinin
medya tarifi yukarida da goriilecegi gibi
cok genis bir yelpazeyi kapsamaktadir.
Bakildiginda gurbet¢ilerin medyaya yiik-
ledikleri anlamlar genel olarak negatif bir
bakis acisinin izlerini tagidigr goriilmek-
tedir. Grafik 1°deki verilere gore gurbet-
cilerin yaklasik % 75’inin medya
hakkinda iyi diisiinmedikleri anlasil-
makta, diger yandan sadece % 27’si med-
yanin bilgi kanallart oldugunu ifade

etmislerdir. Almanya Tiirklerinin medya
kavramina yiikledikleri anlamlar: Medya,
katilimeilarin % 27’sine gore bilgi kanal-
lar1, % 22’sine gore cikar iligkileri, %
11’ine gore iletisim, % 8’ine gore tarafli
haber, % 7’sine gore kiiresel sermayenin
sesi, % 7’sine gore halki yonlendirici me-
kanizma, % 4’line gore iki yiizli yapi-
lanma, % 4’iine gore gii¢c unsuru, % 3’iine
gore bozguncu, % 2’sine gore rant araci,
% 2’sine gore yalanci ve giivenilmez ve
yine % 2’sine gore ise Reyting saglayici
unsur olarak tarif edilmistir.
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Grafik.2. Almanya Tiirklerinin ‘Tiirk Medyasim’ Takip Oranlari

Deneklere ikinci olarak “Almanya’daki
Tiirk medyasim1 Takip edip etmedik-
leri” sorulmustur. Almanya’da yasayan
Tiirklerin neredeyse tamaminin Grafik
2’e gore Tirk medyasini takip ettikleri
anlasilmaktadir. Grafikten ¢ikarilabilecek
diger bir sonug ise Almanya Tiirklerinin
iletisim arac1 olarak genel olarak medya-
dan cok daha fazla yararlandiklandir. %
99’luk Tirk medyasini takip orani, alan
arastirmalarinda elde edilen bulgularla ki-
yaslandiginda yiiksek bir orani ifade et-
mektedir. Bu sonucun belli bagl sebepleri
arasinda, Almanya Tiirklerinin Anavatan
(Tiirkiye)den uzak bulunmalar1 gosterile-

bilir. Diaspora gercekligi dahilinde diisti-
niildiiglinde medyanin anavatan ile yasa-
nilan {ilke arasinda bir koprii vazifesi
gordiigli soylenebilir. Bununla birlikte
‘aidiyet’ baglaminda diistiniildiigiinde di-
asporada yasayan insanlarin, kendi med-
yalarini takip etmeleri ‘duygusal’ ve
‘manevi’ planda bir ‘doyum’ gostergesi
olabilecegi gercegidir. Modern zamanla-
rin yalnizlastirdigi ve bir bakima yaban-
cilastirdig1 ‘atomize’ olmus bireylerin,
kendi var olma dinamiklerini koruma ref-
leksi geregi kendi medyalarina yonelme-
leri bir diger sebep olarak telakki
edilebilir.

Grafik.3. Almanya Tiirklerinin Tiirk Medyasini Takip Etme Nedenleri
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Almanya Tirklerine ii¢lincii soru olarak
“Tiirk medyasim takip nedenleri” so-
rulmus ve katilimcilarin % 57’sinden Tiir-
kiye ile ilgili gelismelerden haberdar
olmak igin, % 26’sindan vatan hasretin-
den dolay1 bir nebze de olsa kendimi
oraya ait hissetmemi sagladigi i¢in, %
12’sinde bos vakitlerimi degerlendirmek
icin, % 5’inden bagka dillerdeki yayinlar
takip edemedigimden, yine % 5’inden isi
ilanlarini takip etmek igin % 4’iinden Al-

manya’daki gocmenlerle ilgili gelismeler-
den haberdar olmak igin, ve % 1’inden
aligkanlik oldugu i¢in cevaplari almmistir.
Cevap verenlerin yaklasik % 85’inin
medya takip etme nedeninin Tirkiye
odakli oldugu anlagilmaktadir. Bundan da
Almanya Tiirklerinde Tiirkiye 6zleminin,
sevdasmin yiiksek boyutta oldugu ve Tiir-
kiye’de olan bitenle yakindan ilgili ol-
dugu sonucunu ¢ikarmak miimkiindiir.

Grafik.4. Almanya Tiirklerinin ‘Giiven Olgusu’ Bakimindan Medya Algilamalar

“Genel anlamda medyaya giiveniyor
musunuz?” Sorusunu Almanya Tiirkle-
rine yonelttigimizde, katilimcilarin %
78’inden hayir ve % 22’sinden evet ce-
vabr alinmistir. Grafik 4’deki verilere
gore, Almanya Tiirklerinin ¢ok biiyiik bir

cogunlugunun medyaya giivenmedikle-
rini sOyleyebilmemiz miimkiindiir. Med-
yanin yiiksek oranda takip edilmesi orant
ile yine medyaya kars1 olan yiiksek oran-
daki giivensizlik, bir paradox olarak kar-
simiza ¢ikmaktadir.

Grafik.5. Almanya Tiirklerinin “Medyaya Giivenmeme” Sebepleri
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Dordiincii soruda medyaya glivenmiyo-
rum diyenlere, “medyaya giivenmeme-
nizin sebepleri nelerdir ve giivensizlik
sebeplerinizi en fazla ii¢ cevap verecek
sekilde siralar misimz” deniliginde, Al-
manya Tirklerinden % 47 ile medyanin
bagimsiz olmamasi, % 23’le Medyanin
gercek giindemi sakliyor olmast, % 21°le
medyanin fazla magazinsel olmasi, %
17°yle medyanin halktan kopuk olmasi,

% 16’yla medyanin ekonomik olarak ba-
gimsiz olmamasi sonucunda gii¢ odakla-
rina hizmet etmeleri ve % 13’le medyanin
siyasilerle fazla i¢li digh olmalari gibi ce-
vaplar alinmistir. Almanya Tiirklerinin
medyaya olan giivensizliklerinin sebebi-
nin biiyiik oranda medyanin bagimsiz ol-
mamasi sonucu halkin degil, ¢ikar grup-
larmin sozciiliigline soyunmasindan ileri
geldigi anlagilmaktadir.

Grafik.6. Almanya Tiirklerinin “Medya Tiirleri” Baglaminda Tercih Oranlar

Almanya Tiirklerine “Almanya’daki ve
diinyadaki gelismeleri genelde hangi
yayin organlarindan takip ettikleri” so-
ruldugunda ( cevap segenekleri birden
fazla olarak sunulmustur) katilimcilarin
% 32’sinden Tiirk televizyonlarindan, %
24’iinden Tiirk gazetelerinden, % 16’sin-
dan Alman televizyonlarindan, % 14’{in-
den internetten, % 8’inden Alman gaze-
telerinden, % 2’inden Alman dergilerin-
den, % 2’sinden Tiirk dergilerinden,

56

%1’inden Alman radyolarindan ve yine
% 1’inden Tirk radyolarindan cevabi
alinmistir. Grafik 6’a gére Almanya’daki
Tiirklerinin medya tercihinin agirlikli ola-
rak Tiirk medyasindan ve Tiirk medya ka-
tegorisinde birinci olarak Tiirk Televiz-
yonlarindan, ikinci olarak Tiirk gazetele-
rinden yana kullandiklar1 goriilmektedir.
Bu veriler yukarida bahsedilen ‘diaspo-
rik’ bilingle alakal1 gercekliklerle ortiistii-
gilinli gostermektedir.
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Grafik.7. Almanya Tiirklerinin “Begenerek Takip Ettigi TV Kanallar1”

Gurbetcilerin ‘Medya Tiirleri’ baglamin-
da en ¢ok televizyonu tercih ettikleri
Grafik 6’daki veriler 15181inda ortaya ko-
nulmustur. Bundan hareketle deneklere
en ¢ok begenerek izledikleri televizyon
kanallar1 soruldugunda, katilimcilarin
kanal sirlamasi su sekilde olusmustur.

( katilimcilardan ¢oklu cevap alinmistir)
% 13’le TRT, % 9’la Alman kanal-
lari(total olarak), yine %9’la Kanal D,
yine aymi oranda % 9’la Habertiirk, %
8’le CNN Tirk, yine % 8’le ATV, yine
%8’le STV, % 7’yle SHOW TV, yine %
7’yle NTV, % 6’yla Kanal 7, % 5’le Star,
% 3’le Kral TV, % 2’yle Kanal 5, % 2’le
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Fox TV, sirasiyla %1 oranlarla Rov TV,
Dost TV, Hilal TV, Cem TV, KanalTiirk,
Kanal 8. Deneklerle yaptigimiz nitelikli
goriismelerde devlet televizyonu TRTyi
daha ¢ok tercih etmelerinin arkasindaki
sebebin, TRT nin kamu kurulusu olma-
sindan kaynakli gliven olgusu, dogru ve
tarafsiz enformasyon saglamasi olarak
gozlemlenmistir. Diger yandan biiyiik
ulusal televizyon kaynaklarimin takip
edilme oranlarinin birbirine yakin oldugu
goriilmektedir. Bir diger ¢arpici sonug ise
Haber kanallarinin gurbetgiler tarafindan
ilk siralarda takip edilen televizyon kanal-
lar1 arasinda yer almasidir.
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Grafik.8. Almanya Tiirklerinin “ Begenerek Takip Ettikleri Gazeteler”

Gurbetcilerin ‘Medya Tiirleri’ bagla-
minda gazeteler, en ¢ok takip edilen
ikinci enformasyon araglar1 oldugu yuka-
ridaki veriler 1g181inda goriilmektedir. Bu
cercevede deneklere “en ¢ok begenerek
takip ettikleri gazeteler hangileridir?”
sorulmusg ve onlardan sirasiyla su cevap-
lar alinmustir: % 29°1a Hiirriyet, % 26’yla
Zaman, % 18’le Alman Gazeteleri( total
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olarak), yine % 18’le Sabah, % 17’yle
Milliyet, % 14’le Cumhuriyet, % 12’yle
Yeni Safak, yine % 12’yle Tiirkiye , %
10’la Milli Gazete, % 9’la Yeni Cag,%
9’la Vakit, %8’le Fanatik, % 8’le Orta-
dogu, % 4’le Posta, % 4’le Radikal, %
3’le Star, % 3’le Ozgiir Politika, % 2’yle
Aksam ve % 1’le de Takvim cevabi alin-
mistir.
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Grafik.9. Almanya Tiirklerinin “Begenerek Okudugu Kose Yazarlar1”

Almanya’daki Tiirklere “en ¢cok bege-
nerek okuduklar1 kose yazarlar” so-
ruldugunda Grafik 9’ a yansiyan sekliyle
ilk on yazar su sekilde siralanmistir: %
24’le Emin Colasan birinci, % 15°le
Fehmi Koru ikinci, % 11°le Ertugrul
Ozkok tigiineii, % 10’1a Abdurrahman Di-

lipak dordiincii, % 8’le Mustafa Balbay
besinci, % 7’yle Mehmet Ali Birand al-
tinc1, % 7’yle Ali Bayramoglu yedinci, %
6’yla Ilhan Selguk sekizinci, % 6’yla
Mehmet Barlas dokuzuncu ve % yine %
6’yla Ali Bulag onuncu olarak siralanmis-
tir.

Grafik.10. Medyanin Almanya’daki Tiirklerin “Siyasi Tercihlerine EtKkisi”
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Almanya Tiirklerine son olarak ‘medya
etkileri’ baglaminda “ Siyasal davranista
bulunurken medya sizin tercihinizin se-
killenmesinde etkili oluyor mu?” sorusu
yoneltilmistir. Bu soruya arastirmaya ka-
tilanlarin % 40’1indan hayir, % 34’{inden
evet ve % 26’sindan ise kismen cevabi
alinmistir. Almanya Tiirklerinin siyasi ter-
cihlerinin olusumunda genel anlamada
medyanin direk bir etkisinin olmadig1 so-
nucunu ¢ikarmak miimkiindiir.‘Medya et-
kileri’ arastirmalar1 baz alindiginda
iletisim kuramcilarinin yasadigimiz do-
neme dair formiile ettikleri medyanin
giiclii etkilere sahip oldugu tezi, Alman-
ya’daki Tiirkler lizerinden sekillendirerek
elde ettigimiz ampirik bulgularla direkt
olarak oOrtiismedigi goriilmektedir. Bu
sonug bize, etki arastirmalarindan * giiglii
etkilere gegis donemi’'nden daha ¢ok,
medyanin ‘ sinirl etkilere’ sahip oldugu
gercegini ihtiyati olarak hatirlatmaktadir.

SONUC

Almanya’da yasayan Tirklerin Al-
manya’daki Tiirk medyasim takip etme
egilimleri konulu bu ¢aligmanin ampirik
bulgularindan bir takim sonuglara ulasil-
mustir. Oncelikle Almanya’daki gurbetgi-
lerin yiksek bir oranda ( %99) Tiirk
medyasini takip ettikleri anlagilmaktadir.
Almanya Tirkleri, bu yiiksek orandaki
takip aligkanliklarina zit bir sekilde
medya olgusuna %75’lere varan oranda
olumsuz ve giivensizlik telkin eden bir
anlam yiiklemektedirler. Almanya Tiirk-
leri, enformasyon amagl araglar igeri-
sinde diinya trendine paralel bir sekilde
televizyonu ilk sirada kullanmaktadirlar.
Televizyonu gazeteler takip etmektedir.
Deneklerle yapilan derinlemesine goriis-
melerde Televizyonun ¢abuk ulasilir ol-
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masi, ekonomik olarak rantabl olmasi,
daha fazla segenek sunmasi gibi nedenler
gurbetgilerin televizyonu birinci derecede
enformasyon araci olarak kullandiklarini
gostermektedir. Almanya’daki gazete fi-
yatlarinin pahali olmasi televizyonun 6n-
celikli enformasyon kanali olmasinin bir
diger nedenidir. Medya aligkanliklar1 bag-
laminda gurbetcilerin Alman medyasin-
dan ziyade Tiirk medyasina daha ¢ok
ragbet ettigi goriilmiistiir. Bunun bir
takim nedenlerinin baginda Tiirklerin ai-
diyet duygusu 6ne ¢ikmaktadir. Almanca-
nin Tiirk¢eye gore az bilinmesi bir diger
neden olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Yine
deneklerle yapilan derinlemesine goriis-
melerde Alman makamlarinin ve buna
paralel olarak Alman medyasinin Tiirk-
lere yonelik negatif tutumunun bunda et-
kili oldugu goriilmiistiir.

Almanya’daki gurbetcilerin, Tiirk medya
organlarini daha ¢ok anavatan Tiirkiye ile
0zdeslesme adina takip ettikleri anlasil-
maktadir. Tlrkiye’deki aktiiel gelismeler-
den haberdar olmak; Vatan, sila, akraba
hasreti gibi 6zlemleri gidermek, gurbetci-
lerin Tiirk medyasini takip etme nedenle-
rinden bir digerini teskil etmektedir.
Arastirmadan ¢ikan bir diger Onemli
sonug, Almanya Tiirklerinin Tiirk medya-
sin1 yogun bir sekilde takip etmelerine
karsin, paradoksal olarak medyaya karst
olan giivensizlikleridir( %78). Medyaya
olan giiven krizin temelinde ‘medyanin
bagimsiz olmamasi’ ve ‘medyanin gercek
giindemi saklamas1’ yer almaktadir. Al-
manya Tiirklerinin televizyon baglaminda
TRT’yi daha ¢ok tercih etmelerinin altin-
daki temel dinamik, TRT nin devleti tem-
sil etmesi, kamu yayincilig1 yapmasi,
goreceli olarak daha dogru enformasyon
vermesi gosterilebilir. Almanya’daki
Tiirklerin, Alman medyasindan ziyade
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Tiirk medyasini, Tiirk medyasi igerisin-
den televizyonu, Tiirk televizyonlari iger-
sinden daha ¢ok TRT yi takip etmeleri, ¢
kullanimlar’ baglaminda kismi bir se¢gme
Ozglirliiglinlin varligina isaret etmektedir.
Arastirmadan ¢ikan bir diger sonug ise,
Almanya’daki Tiirklerin medya takip
aligkanliklar1 dolayiminda ‘ideolojik’ ola-
rak net bir saflagsmanin olmadigidir. Bunu
televizyon, gazete ve kise yazarlari bag-
laminda yukaridaki ampirik verilerde go-
rebilmek miimkiindiir. Aragtirmamizdan
¢ikan en 6nemli sonug ise, yine yukarida
bahsedildigi gibi Almanya’da yasayan
Tiirklerin, Tiirk medyasim biiyiik bir
oranda takip etmelerine karsin, siyasi ter-
cihlerinin olugmasinda medyanin sanil-
dig1 ve de Oongoriildiigii gibi kuvvetli bir
etkiye sahip olmadigidir. Bu son ciimle-
den hareketle sunu diyebiliriz ki, Alman-
ya’daki Tirk medyasi ve Almanya’da
yasayan Tiirkler tizerinde gergeklestirdi-
gimiz aragtirma neticesinde, medyanin in-
sanlarin  tutum  ve  kanaatlerini
yonlendirmede direkt bir etkiden ziyade
dolayli veya sinirl bir etkiye sahiptir.
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