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UCRETSIZ GUNLUK GAZETELER
VE MEDYA PiYASASI

OZET

Bu calisma ticretsiz glinliik gazetelerin
gelisimini incelemektedir. Piyasada tic-
retli giinliik gazetelerden farkli bir faali-
yet siirecine sahip olabilirligi ve biiyiik
sermayeye ait gazetelerden farkli olarak
tiraj kaygisi tasimayarak alternatif medya
olusturabilme giici tartigilmaktadir.
Medya piyasasinin genel anlamda goster-
digi yogunlagma egiliminden bagimsiz
faaliyetlerini stirdiirebilirligi incelenmek-
tedir.

ABSTRACT

This study is analysing the process of de-
velopment of free daily news which are
examined in the process of having diffe-
rent business unlike paid newspapers. It
is possible that the free daily newspapers
could be independent from large capital
and this can occur a power to be alterna-
tive media is discuss. The possibility of
free daily newspapers activities have dif-
ferent approach from media market
which have high concentration.
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1.GIRIS

Teknolojik gelismeler sonucu 6zellikle
internete erisimin yayginlasmasi yazili
basina olan talebin azalmasina neden ol-
maktadir. Bu dogrultuda yazili basin iki
tiirlii tepki vermektedir. Bunlardan ilki;
daha az maliyetle tirettigi, daha kiigiik bo-
yutlu, fiyatinin ¢ok az oldugu ya da hig
ticretlendirmedigi yeni bir gazete versi-
yonu ¢ikarma egiliminin gliglenmesidir.
Piyasada ticretsiz giinliikk gazeteler bu
dogrultuda ortaya ¢ikmaktadir. Digeri ise
gelisen internet gazeteciligine agirlik ve-
rilmesidir. Burada dikkat edilmesi gere-
ken nokta; yazili basinin gerek yazih
gerek internet ortaminda olsun yeni sekil-
lerinin fiyatlandirilmasidir. Bu ¢alisma
basinin, ticretsiz giinliik gazete ¢ikarma
egilimini tarihsel gelisimi ile incelemek-
tedir. Ucretsiz giinliik gazetelerin isletme
yapisi ve modelleri incelenmekte, bu ga-
zetelerin medya piyasasinin yiiksek yo-
gunlagsma egiliminden bagimsiz bir
isleyis ile piyasadaki siirekliligini sagla-
yabilme giicii ve islevi tartisilmaktadir.

2.UCRETSIiZ GUNLUK GAZETELE-
RIN TARIHSEL GELiSiMi

Ucretsiz giinliik gazetelerin gecmisi Ame-
rika’da 1940’11 yillara kadar uzanmakta-
dir. Contra Costa Times adi ile
California’da Dean Lesher ilk iicretsiz
giinliik gazeteyi ¢ikarmistir. 1970’lerin
basinda Colorado Universitesi’ndeki
gengler tarafindan Vietnam Savasi’na
karsithigini ifade etmek amacli {icretsiz
giinliik bir gazete de ¢ikarilmistir. Sonraki
yillarda da sayilar1 hizla artmistir. Avru-
pa’da ise Birmingham’da, Ingiltere’de ilk
kez 1984 yilinda Birmingham Daily
News adi ile iicretsiz gazete yaymlanmis-

tir.

Ik modern free daily ise Metro Isveg-
Stokholm’de 1995 yilinda MTG Modern
Times Grup tarafindan c¢ikarilmistir.
MTG gazetesi olmayan ancak medya ve
telekomiiniikasyonla ilgili bir gruptur.
Stokholm Metro’dan sonra diger iilke-
lerde de yayinlar izlemistir. 2002’de sir-
ket 23 baski ile 15 iilkede 10 milyon
okuyucuya ulagsmaktadir. Metro Interna-
tional free daily pazarmin toplam tirajiin
%50’sini saglamaktadir. Yasal sebepler
nedeni ile baz iilkelerde yerel partnerler
ile yaymecilik yapabilmektedir.

On yildan az bir siiredir iicretsiz gazeteler
tiim Avrupa iilkelerinde ayrica Avrupa ve
Amerika disinda diger cografyalarda da
yaymlanmaktadir. Metro dagitimi ilk kez
kamu tagimaciligi (public transport) ile
gerceklesen ticretsiz giinliik gazete olarak
1996°da Cek Cumbhuriyeti, 1998’de Ma-
caristan’da, 1999°da Hollanda ve Finlan-
diya’da, 2001°de Sili, Amerika, italya ve
Kanada, Polonya, Yunanistan, Arjantin,
Isvigre, Ispanya ve Danimarka’da,
2002’de Fransa, Hong Kong ve Kore’de
yaymlanmistir. 2004’de Portekiz’de,
2006°da Sirbistan ve irlanda’da yaymlan-
mistir. Yasal sebepler nedeni ile bir iicret-
siz glinliikk gazetenin bu denli hizl sekilde
genis bir cografyada yaymlanabilmesine
bagli olarak World Association of News-
papers (WAN), iicretsiz giinliik gazetele-
rin tiraj verilerini istatistikleri arasina
katmistir. Hatta bu istatistik verilerinde
2003 ve 2008 yillar1 arasinda ticretli ga-
zetelerin tirajlarindaki disiis, ticretsiz ga-
zetelerin tirajlarinin 14 milyondan 48
milyona yiikselisi ile maskelenmistir.
Ancak iicretsiz giinliik gazetelerin tirajla-
rinda da 2008 yilinda % 5, 2009 yilinda
ise % 18 oraninda diisiis gorilmiistiir
(Bakker, 2010). Ucretsiz gazete sayisinda
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yasanan azalma egilimi tipki ticretli gaze-
telerde oldugu gibi piyasadaki devamlili-
gin1  maliyetler karsisinda gereken
kaynagi bulamama noktasina kilitlen-
mektedir. Avrupa’da son yillarda yayinla-
nan {icretsiz giinliik gazetelerin sayis1 gz
oniline alindiginda bir daralma goriilmek-
tedir. Ingiltere’de diizineleri gegen sayida
yayinlanan iicretsiz giinliik gazetelerden
kapanmalarin ardindan Metro, City AM
ve The Evening Standard olmak iizere ii¢
ticretsiz glinliik gazete yayinlanmaktadir.
Isveg’te yayinlanan ii¢ gazeteden biri, Is-
panya’da ise 2006°da otuz dort gazeteden
2010 yilinda on dérdii, Isvicre’de
2008’de sekiz gazeteden sadece iicli ya-
yinlanmaya devam etmektedir. Ingilte-
re’de Metro UK digerleriyle kiyaslandi-
ginda sansh bir durumdadir. Ekonomik
durgunlugun maliyetleri kisma yoniindeki
baskilarina ragmen hala diinyadaki farkli
on baskis1 olan ve toplam tiraji 1.3 mil-
yonu asan en yaygin iicretsiz giinliik ga-
zetedir.

2.1. Diinya’da Ucretsiz Giinliik Gaze-
telerin Son Durumu

1. Danimarka’da Ocak 2012 itibariyle iki
free daily-MetroXpress ve 24 timer ya-
yinlanmaktadir.

2. Ispanya’da 20 minutos ve Que! yayin-
lanmakta, Oue, 2005’de yayin hayatina
baslayarak, simdi internet sayfasi ve 6zel
temal1 mobil icerikleri de bulunmaktadir.
3. 2011 sonu itibariyle italya’da iicretsiz
gazete okuyucusu azalmaktadir. 2012 yi-
linin Subat ay1 sonu itibariyle yedinci si-
rada yer alan RCS Medya Grubuna ait
City lcretsiz gazetesi 1.7 milyon tiraji ile
kapanmis, gerekce olarak ekonomik sart-
lar ve reklam diistisleri gosterilmistir. Bu
kapanis Italyan iicretsiz gazete tirajla-

rinda 2 milyonu asan seviyede diisiise
neden olmustur. Ucretsiz giinliik gazete-
ler arasinda sadece Metro gazetesi tirajla-
rinda gegen yilin ilk 3 ayinda yiikselis
gostermistir. Diger taraftan iilkedeki bir-
cok ticretli gazete ve dzellikle spor gaze-
teleri son alt1 y1l i¢in tirajlarinda dnemli
diizeyde artis saglamistir. La Gazetta
dello Sport 4.4 milyon okuyucuya, La Re-
pubblica 3.5 milyon okuyucuya, Carriere
della Sera 3.4 milyon okuyucuya, La
Stampa 2.3. milyon okuyucuya ulasmis-
tir. Bu tiraj siralamasinda besincilige
sahip licretsiz gazete Leggo’nun tiraji 1.9
milyona diiserek Kasim 2011°de yayin
hayatina son vermistir.

Sekil 1 italyan gazeteleri tiraj verileri

= La Gazzeria dedo Seart

30031 2004 2005 2006 20070 20081 20100 2orrd 20110

Kaynak: http://www.newspaperinnova-
tion.com/index.php/2012/02/11/italian-
frees-lose-readers/

4. Yayinci Rheinische Post tarafindan
kontrol edilen Alman Medya Holdingi
Mafra Medya Grup 2007°de Metro Cek
Cumbhuriyeti’nin %60’m1 Metro’dan satin
almis ve kendi iicretsiz giinliik gazetesi
Metropolitni Expres ile birlestirerek 2012
itibariyle yayinlamaya baglamistir.
5.Ttim bu gelismelerin yaninda Fransa
0zel bir 6rnek teskil etmektedir; diger iil-
kelerden farkli olarak sadece Fransa’da
ticretsiz gilinliik gazete sayisi ve tirajlar
yiikselis gostermektedir. Metro, La Pro-
vence, 20 Minutes en yiiksek tirajli iicret-
siz gilinliik gazetelerdir. Vincent Bollore’s
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medya grubuna ait Direct Soir ve Direct
Matio gazeteleri de diger tiraj1 yiiksek tic-
retsiz giinliik gazetelerdir. Fransa’da top-
lamda 37 farkli {icretsiz giinliik gazete
bulunmaktadir. Bu gazetelerin toplam ti-
rajlar1 2011 sonu itibariyle 3.2 milyona
ulasmaktadir.

Sekil 2 Fransiz iicretsiz giinliik gazete-
lerine ait tiraj verileri

Kaynak: http://www.newspaperinnova-
tion.com/index.php/2012/02/20/10-years-
of-french-free-newspapers/

2009 y1l1 toplam tiraj verileri ile en yiik-
sek tirajlara sahip on ticretsiz glinliik ga-
zete su sekilde siralanmaktadir:

. Metro (UK): 1,334,000

. Beijing Daily Messenger: 1,000,000

. Leggo (litalya): 963,000

. City (italya): 779,000

. Headline Daily Hong Kong: 740,000

. Metro Canada (Kanada): 733,000

. 20 Minutes France (Fransa): 710,000

. 20 Minuten Swiss (Isvigre): 701,000
9. Metro Korea (Kore): 700,000

10. 20 Minutos Spain (Ispanya): 687,000
(http://www.newspaperinnovation.com/in
dex.php/2010/07/15/top-10-free-newspa-
pers/)

Asagida yer alan grafikte, ticretsiz gilinliik
gazetelerin 1995 yili itibariyle gliniimiize
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kadar gelisimi tiraj, baslik ve yayinlan-
diklar1 ilke sayist gibi nicel verilerle be-
timlenmektedir.

Sekil 3 Ucretsiz giinliik gazetelere ait
nicel veriler

Kaynak: http://www.newspaperinnova-
tion.com/index.php/2010/07/13/15-years-
of-free-dailies/

Tirajlar: yil icinde yayinlanan {icretsiz
giinliik gazetelerin toplam ortalama tiraji
Isimler: Y1l i¢inde yayinlanan iicretsiz
giinliik gazeteler

Ulkeler: Y1l iginde iicretsiz gazetelerin
yaymlandig lilke sayis1

1995 yili itibariyle ticretsiz giinliik gaze-
telerin yayginlagsmasiyla ilk dort yil igin
yavas biiyiime egilimi gdsteren pazar, iz-
leyen on yil iginde ¢ok yiiksek oranda bii-
ylime gostermektedir. 2008 yilinda
ortalama toplam 42 milyon tirajla 60 iil-
kede 266 iicretsiz giinliik gazete oldugu
bilinmektedir. 2009 ve 2010 yillar1 goz
oniine alindiginda yayinlandigi iilke say1-
sinin 55’e distiigi gorilmekte, 2010
Temmuz ay1 itibariyle iicretsiz giinliik ga-
zete sayisinin 200’{in altina diistiigii ve ti-
rajlarin da 35 milyon olarak gerceklestigi
belirtilmektedir.
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3. UCRETSIZ GUNLUK GAZETE
PiYASASI

Ucretsiz gazeteler genel olarak metropol
sehirlerde, genel halka hitaben ve hafta ici
yaymlanmaktadir. Ucretli gazeteler ile
karsilastirildiginda daha ucuz dagitim sis-
temine sahiptir. Genelde toplu tasima-
larda, ofis binalarinda, aligveris merkez-
lerinde, hastane ve liniversite kampiisle-
rinde; baz1 bolgelerde kapidan dagitim
sistemi ile okuyuculara ulagsmaktadir.
Genelde kiigiik bir editoryal ekibe sahip
olmaktadir. Uluslar arasi iicretsiz gazete
olan Metro’nun genelde bir yayminda 40
kisi calistirildigi bilinmektedir. Ancak
farkli olarak London Metro’da 90 kisinin,
The Paris 20 Minutes’de 26 tam zamanli
profesyonel gazetecinin galigtig1 goriil-
mektedir. 2001 de Metro World News ser-
visi diinyanin her yerindeki Metro
yayinlari i¢in ortak bir servis saglamaya
baglamistir. Bu durum bu serviste ¢alisan
sayisini yiikseltirken, Metro yaynlarinda
gorevli gazeteci sayisinin diismesine
sebep olmustur.

Uygulanan farkli modeller s6z konusu-
dur:

1. Sade, yalin ve ortalama bir modeli tem-
sil eden “invasion model”i gazetede az
sayida gazeteci bulunduran, kendine ait
baski malzemeleri bulundurmayan, piya-
sada tek varlik sebebi kar olan firmalardir.
Bu modele, Metro ve 20 Minutes gibi
yerel olmayan yabanc1 firmalarin pazara
girisleri 6rnek olugturmaktadir.

2. “Defense model”- “koruma” modeli,
piyasada yayinlanan bir baska iicretsiz
giinliik gazeteye kars1 ¢gikarilan gazeteler-
dir.

3. “Prevention model”- “Onleyici model”
olarak adlandirilan, kendilerini “spoiler-

publications” “hiz kesici yayincilar” ola-
rak da adlandiran bu yayincilar, piyasaya
bir bagka isletme giris yapip yayimnina bas-
lamadan once girerek kendi iicretsiz ga-
zetesini yayinlama girisiminde bulunan
isletmelerdir.

4. Promosyon modeli, diizenli yaymlanan
iicretli bir gazete i¢cin promosyon araci
olarak kullanilmak {izere iicretsiz gazete-
lerin yayinlanmasini temsil eden model-
dir.

Koruma modeli ve onleyici model kisa
stireli modellerdir. Bu modelde yayina
baslayan licretsiz gazetelerin rekabet son-
ras1 yayinlarina son verdigi, piyasay1 terk
ettikleri goriilmektedir. Maddi kaybi belli
bir siire i¢in goze almaktadirlar.

5. “Expansion model”-“genisleme mo-
deli” ise piyasaya girecek bir bagka ya-
yinciy1 engellemek, yeni giris yapacak
yayina karst kendi karini korumak ig¢in
genelde yerel isletmelerin yaptiklar ya-
yinlar1 temsil etmektedir. Isletmenin {ic-
retli ve iicretsiz gazete faaliyetleri bir-
lestirilerek sinerji olugturulmaktadir. Rek-
lam, pazarlama, dagitim ve bazen haber
saglayici departmanlarin ortak kullanimi
ile piyasada daha az maliyetle daha fazla
pay sahibi olunmaktadir (Bakker, 2002:
182,183).

Gabszewicz vd.nin yaptiklar1 ¢aligmada
ticretsiz giinliikk gazete endiistrisi i¢in iki
yonlii piyasa modeli gelistirilmistir. Uc-
retsiz giinliik gazetelerin reklam ve gazete
endiistrisine giriginin teorik agiklamasini
yapmay1 amaglayan ¢alismada, okuyucu
basina diisen reklam gelirinin artisindan
hareket edilmistir. Okuyucu basina diisen
birim sabit reklam geliri ve okuyucu ba-
sina diisen birim baski maliyeti anahtar
parametreler olarak kullanilmistir. Calis-
mada olusturulan model gazete piyasa-
smma yeni girislerin iicretsiz gazeteler
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seklinde gerceklesmesinden hareketle,
neden biraz daha kaliteli ticretli giinliik
gazeteler seklinde degil de daha az kali-
teli nitelendirilebilen licretsiz gazeteler
seklinde gergeklestigini agiklamaya calis-
maktadir. Bu durumun okuyucu basina
diisen birim reklam gelirinin artigindan
mi1 yoksa okuyucu basina diisen birim
baski maliyeti diislisiinden mi kaynaklan-
dig1 inceleme konusudur (Gabszewicz
vd.,2012: 137).

Caligmada bu tercih stratejik bir hareket
olarak kabul edilmektedir. Piyasaya iic-
retsiz glinliik gazete seklinde girisin, fir-
malari ticretli glinliik gazete girisi sonucu
olusacak rekabet artisindan korudugu be-
lirtilmektedir. Ucretsiz giinliik gazete sek-
linde yeni yayn hayatina girenler i¢in
hem olumlu hem olumsuz goriilebilecek
cesitli etkileri s6z konusu olmaktadir:
a.Yiksek kaliteli nitelendirilen {icretli
giinliik gazetelerin okuyucularindan bazi-
larinin Gcretsiz giinliik gazetelere yonel-
mesi ve eski aliskanliklarindan vazgeg-
mesi s6z konusudur. Bu dogrultuda kalite
farkliliklar karsilastirildiginda okuyucu
agisindan bu durumun olumsuz refah et-
kisine sebep oldugu belirtilmektedir. Ayni
zamanda yine calismada ampirik ¢alisma-
larin gosterdigi iizere tek olumsuz etkisi
olan bu gecisin boyutunun smirli 6nemde
gerceklestigi vurgulanmaktadir.

b.Diger taraftan hi¢ gazete okumayan ki-
silerin iicretsiz gilinliik gazete okuyucusu
haline gelmesi sonucu kiigiik de olsa iic-
retsiz glinliik gazete kalitesinin artisina
katkida bulundugu ayrica reklamcilarin
da yeni ticretsiz giinliik gazete okuyucu-
sunu hedef kitlesine ekleyerek ve onlara
erigerek kendi gelirlerini yiikseltme egili-
minde olduklar1 vurgulanmaktadir. Bu
durumla ilgili olarak ¢aligmada olusturu-
lan modelleme sonucunda kisi basina

diisen birim reklam geliri artis1, monopo-
lize edilmis geleneksel ticretli giinliik ga-
zete  piyasasina  iicretsiz  giinlik
gazetelerin girisinin olumlu etkisini agik-
lamaktadir(Gabszewicz vd., 2012:139).
Geleneksel ticretli glinliik gazeteler icin
geng okuyucu kitleye sahip olmak ve on-
lar1 etkileyebilmek ayr1 bir 6dnem tasi-
makla birlikte 6zel caba gerektirmektedir.
Oysa ticretsiz giinliik gazetelerin okuyucu
kitlesi iicretli gazeteler ile kiyaslandi-
ginda daha yeni ve geng bir kitleyi temsil
etmektedir.

Ucretsiz giinliik gazetelerin farkl iic
cesit okuyucu Kitlesi tannmlanmakta-
dir:

1.ikame (Substitution) Okuyucular: Dii-
zenli Ucretli gilinliik gazete okuyucusu
olanlarn bir kisminin ticretsiz glinliik ga-
zetelere yonelmeleri ve ticretli giinliik ga-
zetelerinden vazgegmeleri sonucu olusan
okuyucu kitlesidir.

2. Kiimiilatif (Cumulation) Okuyucular:
Hem diizenli olarak iicretli gazete okuyan
hem de {iicretsiz giinliikk gazeteyi takip
eden okuyucu kitlesidir.

3.Yeni Okuyucular (New readers): Her-
hangi bir giinliik gazete okuyucusu degil
iken tcretsiz giinliik gazeteleri okuyarak
gazete okuyucusu olan kitledir (Bakker,
2002: 184).

4.MEDYA PiYASASINDA YOGUN-
LASMA EGILiMi iLE UCRETSiZ
GUNLUK GAZETELER

20. yiizy1l sonlarinda diinyada yayginla-
san Ucretsiz Giinliik Gazetelerin (Free
Daily Newspaper) giiniimiizde medya
holdingleri tarafindan sahiplenilmesi,
medya piyasasinin oligopolist yapisi ge-
regi bu gazetelerin de piyasada ozellikle
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ekonomik durgunluk dénemlerinde mali-
yetleri karsilayamamalar1 sebebiyle reka-
bet edememelerine dayanmaktadir. Ba-
gimsiz licretsiz dagitilan gazetelerin piya-
sada varliklarii korumasi da diger ticretli
gazetelerde oldugu gibi zorluk igermek-
tedir. Ancak bu konuda ciddi egilimler ve
denemeler goriilmektedir. Sermayenin
kar amaciyla sahip oldugu bir ticari tiriin
olarak gazetenin satisindan beklentisi ol-
madigmin bir diger gostergesi de biiyiik
medya holdinglerin bu yeni iicretsiz ga-
zete egiliminde de var olmalaridir.

Kriz donemlerinde durgunluktan etkile-
nen gazetelerin yani sira iicretsiz gazete-
lerin yasamsal dongiisii de kisit-
lanmaktadir. Kriz donemlerinde artan ma-
liyetlerini karsilayamayan {icretsiz gaze-
teler de ticretli gazetelerin tiraj gelirle-
rinin azalma egilimi ve reklam gelirle-
rinde de meydana gelen daralma ile kar-
silagtig1 sonucu yasamaktadir. Yogun-
lagma egilimi sonucu tiraj gelirlerinden
bagimsiz varligini siirdiirebilen gazeteler
gibi piyasaya hakim giiclii gruplarin biin-
yesinde devam etmek iicretsiz gazeteler
icin de bir ¢ikis yoludur.

Bu durum karsisinda bir ¢6ziim olarak
diinyada izlenen model, gii¢lii bir gazete
grubunun, medya holdinginin catis1 al-
tinda yer almaktir. 2010 y1l1 Avrupa tilke-
lerinde ticretsiz giinlik gazeteler igin
monopollerin baskin bir model oldugu
goriilmektedir. Bu gruplarda birden fazla
licretsiz gazete olmamakla birlikte, ayn
gruplarin biinyesinde {icretli gazeteler de
bulunmaktadir.

Cesitli tilkelerde, medya gruplar biinye-
sinde yayin yapan lcretsiz gazeteler su
sekilde siralanabilir: Finlandiya (Metro -
Sanoma), Macaristan (Metro Internatio-
nal), Polonya (Metro - Agora), izlanda
(Frettabladid), Isvigre (20 Minutes - Ta-

media), Irlanda (Metro Herald), Hirvatis-
tan (24 Sata - Styria) ve Bulgaristan (19
Minutes); Isve¢ (Metro Stockholm ve
Gothenburg), Cek Cumbhuriyeti (Metro -
Mafra), Belgika (Metro - Concentra), Le-
tonya (5min), Estonya (Linnaleht), Sirbis-
tan (24 Sata - Ringier) and Slovenya
(Zurnal24 - Styria) (Bakker,2010).
Yukarida belirtildigi gibi Avrupa’da 2010
yilinda piyasaya yiiksek oranda hakim iic-
retli gazetelerin sahipleri ticretsiz glinlitk
gazetelerin tirajlarinin yarisindan fazla-
si1 da kontrol etmektedir. Baski, dagitim
vb. faaliyetler licretli ve licretsiz gazeteler
icin ortak olarak paylasilmaktadir. Bir
cesit giicbirligi olusturulmaktadir. Hem
rekabetin olmamasi hem de iicretsiz giin-
lik gazetelerin {icretli gazetelerle kiyas-
landiginda daha geng olan okuyucu kitlesi
nedeniyle reklamcilik sektorii i¢in de el-
verigli bir ortam olusturmaktadir.

Sadece Avrupa pazari incelendiginde ya-
yinlanan iicretsiz giinliik gazete sayisinda
ve tirajlarda 6nemli boyutta diisiis yasan-
dig1 goriilmektedir. 2007 yilinda 140 iic-
retsiz glinliik gazete ile 27 milyon tiraj,
2010 yili itibariyle 19.3 milyon tirajla 87
ticretsiz giinliik gazeteye diigmiistiir. Av-
rupa pazarinda goriilen bu diisme egilimi
rekabetin fazla olmasina baglanmaktadir.
Latin Amerika ve Asya iilkelerinde ayn1
egilim goriilmemektedir.

Bu verilerden hareketle, Avrupa’da ticret-
siz glinliik gazetelerin bir kisminin pazara
hakim giice sahip olarak ya da ticretli ga-
zetelerin sahibi olan gii¢lii medya hol-
dinglerinin biinyesinde yer alarak piya-
sadaki diger licretsiz giinliik gazeteler i¢in
sonu kacinilmaz kildig1 belirtilebilir. Bu
durumda basinin demokratiklesmeye yo-
nelik islevi i¢in ilk agamada iicretsiz giin-
lik gazetelerin miilkiyetinin yogun-
lasmadig1 yapisi olumlu 6zellik, umut ta-
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sirken, varligint korumak amaclh yine
monopole dayanan modelin gelismis ol-
masl, toplumsal agidan olumsuz sonuglar
temsil etmektedir. Biiyiik medya holding-
lerine bagl iicretli gazetelerin, sahiplik
yapisindan hareketle igeriklere yonelik
tehditleri barindirmasi, iicretsiz giinliikk
gazeteler igin de artik gecerli olmaktadir.
Tiirkiye’de kisa siireli iki 6rnegini olus-
turan iicretsiz gilinliik gazetelerden Gaste,
diinyada {icretsiz gazete dagilimini yon-
lendiren Free News Iletisim Ticaret Ano-
nim Sirketi tarafindan 11.02.2008
tarithinde yayimlanmaya baslanmis,
19.02.2009 tarihinde de kapanmustir. Gas-
te’nin ¢ikisindan sonra Dogan Grubu
rakip olarak 20 dakika adli {licretsiz gaze-
tesini 21.02.2008 tarihinde yayinlamaya
baglamis ancak Hiirriyet Gazetecilik ve
Matbaacilik  A.S.’ne bagh  gazete
16.03.2009 tarihinde yayimina son verdi-
gini bildirmistir. Bu anlamda Tiirkiye’de
licretsiz gazete girisiminin stirekliligi sag-
lanamamustir.

Bu dogrultuda gazete piyasasi i¢in gecerli
goriilen yiiksek yogunlagsma egiliminin
ticretsiz giinliik gazeteler i¢in de gegerli
oldugu siire¢ icinde goriilmektedir. Ucret-
siz olmasina ragmen, bu gazetelerin de
medya holdingleri tarafindan igerilmesi
ve reklam gelirleri ile finanse edilmesi
medya Uriinlerinin diger ticari irlinlerden
farkl ele alindigimin bagka bir gosterge-
sidir. Ucretsiz giinliik gazetelere ait tiraj
verileri belli bir diizeyde satig gelirini
temsil etmemesine ragmen, piyasada
sahip olunan bir baska deyisle ulasilabi-
linen kitlenin biiytikligiini temsil etmek-
tedir. Bu durum reklam gelirlerinde artis
saglamasinin yani sira icerikler yoluyla
toplumsal anlamda gii¢ sahibi olma hede-
fine hizmet etmektedir. Bu dogrultuda
medya holdinglerine bagl diger ticretli

gazetelerin de rekabet ortaminda ticretsiz
giinliik gazetelere doniisebilecegi ongo-
rlisiinde bulunabilinir.

Bir bagka agidan bu holdingler i¢in sahip
olduklar gazetelerin ¢ikardiklari ticretsiz
hafta sonu ekleri ya da belli uzmanlik
alanlarina dayali ekler {iriin farklilagtir-
masina yonelik faaliyetler olarak goriil-
mektedir. Tekellesme egiliminin iiriin
farklilagtirmasini sagladigi fikrini de des-
teklemektedir. Bu dogrultuda iicretsiz
giinliik gazeteler de iirlin farklilagtirma
amacina hizmet etmekte, daha geng bir
okuyucu kitlesine seslenmeye imkan ver-
mektedir. Reklam piyasasi i¢in pazar pa-
ym artirarak sagladigi karla birlikte,
diger ekonomik faaliyetlerinde kar1 yiik-
seltmeye yonelik manipiilatif etkisini,
bagli oldugu grubun ekonomik ¢ikarlarini
gbzeten gazete igerikleri yoluyla goster-
mekte ve 6zellikle kriz dénemlerinde top-
lumsal algi ve ekonomik gdstergeler
iizerinde ‘giiven’ temelli bir kontrol me-
kanizmas1 olusturmasina olanak sagla-
maktadir. Giiven temelli kontrol meka-
nizmasi 6zellikle kriz donemlerinde isler-
ligini gdstermektedir. 1990’11 yillar son-
rasinda ekonominin finansal gostergelere
bagl olarak degerlendirilmesi, bu goster-
gelerin medya tarafindan manipiilasyon-
lara kars1 savunmasiz olmasi, toplumun
genis bir boliimiine ulasan gazetelerin
manipiilatif giiclinii ortaya ¢ikarmaktadir.

SONUC

Ucretsiz gazetelerin gelisimi géz oniine
alindiginda belirtildigi gibi geleneksel
medya piyasasi egilimine yenik diistiigii
ve biiyiik medya holdingleri ¢atis1 altinda
varliklarimi, faaliyetlerini siirdiirebildik-
leri goriilmektedir. Sayilarinin hizla art-
tigr  ilk yillarda {cretsiz  giinlikk
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gazetelerin medya piyasasinin yapisindan
uzak seyri olumlu 6zellik, umut tagirken,
varliginm1 korumak amagli yine monopole
dayanan modelin gelismis olmasi, top-
lumsal agidan olumsuz sonuglari temsil
etmektedir. Bu siireg, bilylik sermaye i¢in
de yukarida bahsedildigi lizere geng oku-
yucu kitlesine ve bu kitleye seslenen rek-
lam piyasasindaki paymni artirmak
anlamina geldigi i¢in tesvik edicidir. Bu
durumda alternatif medya olusturma giicii
kullanilamamaktadir.
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