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GIRIS

Burada olan ancak buranin yerlisi olmayan, nor-
malde olmasi ve yasamasi gereken yerin disinda
yasayan kisiler go¢men olarak adlandirilir. Go-

oz

Bulgaristan gocmeni bir ailenin Bursa’da kurduklari ve li¢ kusaktir islettikleri Rojen Pastanesi, go¢ ettikleri
yerden getirdikleri tariflerle hem Bursalilara hem de gocmen miisterilerine 1977 yilindan beri hizmet ver-
mektedir. Bu siirecte ailenin Rojen Pastanesi’ne yiikledigi simgesel anlamlar ve gociin gastronomiye etki-
sinin anlasiimasi 6nem arz etmektedir. Bu kapsamda calismanin amaci, Rojen Pastanesi’nin go¢, mekan,
gecis mekanlari, aidiyet, gastronomi ve sosyal ortam baglaminda incelenmesidir. Anlati yaklasimindan yarar-
lanilarak yapilan bu nitel ¢calismada ilk olarak, ikincil kaynaklardan veriler elde edilerek Rojen Pastanesi
hakkindaki ilk bilgilere ulasilmistir. Sonrasinda ise Rojen Pastanesi’'ne ziyaretler yapiimis ve isletme ortak-
larindan iki kisiyle yari-yapilandinlmis derinlemesine gériismeler gerceklestirilmistir. Buna gére Ozgiir Ailesi,
goctin yikici olabilecek etkisini azaltmak icin Rojen’e siginmis ve bu mekana yukledikleri anlam, semboller
ve Bulgaristan’dan tasidiklari yiyecek ve iceceklerle bir aidiyet gelistirmistir. Boylece gégmenler Rojen araci-
ligiyla aidiyet duygularini koruyarak, birbirleriyle etkilesime gecebildigi ve kiiltiirel deneyimleri paylasabildigi
bir sosyal ortam yaratmislardir. Sonuc olarak Rojen; sundugu Uriinler, olusturdugu sosyal ortam ve konusulan
dil ile bir zamanlar Bulgaristan’da sahip olduklar yuva statiisiine kavusmustur.

ABSTRACT

Rojen Patisserie, which was established by an immigrant family from Bulgaria and has been operating for
three generations in Bursa, has been serving both Bursa residents and immigrant customers since 1977 with
the recipes they brought from their country of immigration. In this process, it is important to understand the
symbolic meanings that the family attributes to Rojen Patisserie and the impact of immigration on gastro-
nomy. The aim of this study is to analyze Rojen Patisserie in the context of immigration, space, transspaces,
belonging, gastronomy, and the social environment. In this qualitative study using a narrative approach, initial
information about Rojen Patisserie was obtained using secondary sources. Subsequently, visits were made to
Rojen Patisserie, and semi-structured in-depth interviews were conducted with two of the business partners.
Accordingly, the Ozgiir family took refuge in Rojen to reduce the potentially devastating impact of immigration
and developed a sense of belonging through the meaning, symbols, and food and drink they brought from
Bulgaria. Thus, through Rojen, immigrants have created a social environment where they can interact with
each other and share cultural experiences while maintaining their sense of belonging. As a result, Rojen has
attained the status of a home they once had in Bulgaria, through the products it offers, the social environment
it creates, and the language it speaks.

¢lin her ne kadar bitisi var gibi goriinse de gog-
menler igin bir devamlilik gosterir ve kusaktan
kusaga aktarilir. Dolayisiyla gogmenlik, bir siire

sonra biten bir olgudan ziyade, her zaman de-
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vam eden bir siirectir. Sonu olmayan go¢cmenlik
olarak da adlandirilabilecek bu durum; kiiltiirel
farkliliklar, dis goriiniis, dil kullanimi, yasam tar-
z1, her tiirlii titketim gibi goriiniir ve algilanabilir
ozellikler tizerinde etkilidir. Go¢gmenler, yeni ya-
samlarma baglarken sahip olduklar1 deneyimle-
rini, kiiltiirlerini, inaniglarin1 da bavullarinda ve
ylireklerinde tasirlar. Ait olma duygusunu derin-
den etkileyen gog siirecinde bireyler, arkasinda
pek cok seyi birakirken deger yargilarm, kiiltiir-
lerini, inamislarini ve kimliklerini ise yanlarinda
tasirlar (llgin ve Hacthasanoglu 2006).

Gogmenler tipki dinleri, dilleri, gelenek ve go-
renekleri gibi yeme icme aliskanliklartyla beraber
gog ederler (Sibal 2018). Gog siirecinin baslangi-
cinda yiyecek ve igecek, belki dil ya da din kadar
onemli olmasa da ya da unutulmus gibi goriin-
se de go¢gmen bir kez yerlestikten sonra onlar1
geri almakta gecikmez ve go¢ ettikleri mekanin
aligkanliklarini geri kazanmaya baslar (Gabba-
cia 1998). Gogmen igin “Yiyecek ve icecek neden
onemlidir?” sorusunun cevabi, kiiltiirel soku at-
latmak, aidiyet duygusundaki bosluklar: doldur-
mak ve bilinen tatlarin oldugu, kokusunun bilin-
digi bir restoran ya da kafede olma hissiyle acik-
lanmaktadir. Ornegin, on giin yurtdisinda olan
bir Tiirk’e bir donercinin ya da kebap¢inin 6niin-
den gecerken yoresel bir yemegin kokusu ne ka-
dar tanidik geliyorsa, evini 6zleyen bir Bulgaris-
tan go¢meni de bilindik bir yemekle karsilasmasi
neticesinde sevgiyi ve nefreti belki de ayni anda
yasamaktadir. Bulgaristan’a 6zgii lezzetlerden
Banicka, Milinka veya Kifla’nin tadina bakan biri,
kendisini zihinsel olarak Bulgaristan’da hisseder.
Bu {iriinler, kisinin bulundugu mekanla olan ilis-
kisini yeniden canlandirmasina yardimci olur.
Dolayisiyla yiyecek ve igecegin, bir¢ok gd¢men
ve hatta uzun siiredir yerlesik olanlar i¢in bir yu-
va hissi uyandirdig: sdylenebilir.

Nesnel olarak yemek ve ona ait ritiieller; dil,
din, diigiin, dogum, cenaze, bayram ve kimlik
gibi onemli kodlarindan biri olarak karsimiza
¢ikmaktadir (Johnson 2016; Miranda-Nieto ve
Boccagni 2020). Oznel olarak ise yemek, kiginin
huzur duydugu, onceki deneyimlerini iligkilen-
direbildigi, huzur ve iliskiyi devam ettirmesini
saglayan derin duyusal boyutlara sahiptir. Ay-
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rica Abbots"un (2016) vurguladig: gibi yemek ve
onunla ilgili pratikler, mekan1 ve zamani asarak
gocmenleri yuvalarinda hissettirir. Bu nedenle
yemek, anlam1 ve ona eslik eden zengin duyu-
sal deneyim ile hayal edilen ve 6zlenen ya da ar-
zulanan yuvanin siirekli bir hatirlaticis1 olarak
goriliir.

Goglilen yerde gocmen; yemeklerine ait regete-
leri hazirlayabildigi, titketime sundugu ve ticari-
lestirebildigi restoranlar, kafeler ve pastanelerle
diger go¢menleri kii¢iik mahrem alanlarindan
cikartarak gecis mekdnlarina (transspaces) tastmak-
tadir (Boccagni 2017). Yemek etrafinda sekillenen
bu gecis mekanlari, go¢menlerin goctiikleri yer-
lerde aidiyet duygusunu gelistirebilmeleri, bir-
birlerini bulmalari, sosyallesmeleri ve yeni karsi-
lastiklar kiiltiir icinde yasadiklar1 soku atlatma-
lar1 icin oldukca 6nemlidir (Ucok 2006; Hall ve
Sevim 2020). Ayrica bu mekanlar, go¢menlerin
sectikleri yasam tarzlarinin, gelir durumlarinin
ve i¢cinde yasadiklar kiiltiirlerin simgelestigi sos-
yal ortamlardir.

Tiirkiye’de gocmen kimligiyle kurulup kusak-
tan kusaga aktarilmis kadim isletmelere bakil-
diginda, bu isletmelerin biiyiik bir kisminin Os-
manli Imparatorlugu’nun merkezden uzak bol-
gelerinde bir alanda ustalik kazandiktan sonra
go¢ eden kisilerin kurduklar: aile isletmeleri ol-
dugu goriilmektedir (Kogel 2006). Ornegin; Ko-
sovali bir aile isletmesi olan Gorali Sandvicleri
(Bing®ol 2019), Yugoslavya kdkenli Akman Boza-
lar1 (Aydin ve Aydin 2019), Yunanistan kokenli
Trakya Lokantas: (Akyar vd. 2021) ve Rusya’dan
go¢ eden bir aile isletmesi olan Ayazpasa Rus
Lokantasit (Unutmazlar vd. 2007) nesiller bo-
yu yasamini slirdiiren go¢men isletmelerdir.
Tiirkiye’de yasayan gayrimiislimlerin yurtdigin-
dan getirdikleri pastacilik {iriinleri ve gelenekle-
ri de sektoriin sekillenmesinde ayrica 6nemli bir
rol oynamustir (Ozay vd. 2022). Tiirkiye'ye gelen
gocmenlerin yani sira, sosyo-ekonomik neden-
lerle yurtdisina giden Tiirklerin go¢ hareketleri
de gastronomik gesitliginin artmasinda oldukca
kritiktir. Rusya, Polonya ve Iran’a go¢ eden Ka-
radenizliler, bu {ilkelerde pastacilik ve firincilik
gibi alanlara yonelerek, yeni beceriler kazanmis
ve bu 6grendiklerini 6nce Karadeniz Bolgesi'ne,
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ardindan da Anadolu’daki diger sehirlere tasi-
mislardir. Gog hareketleri sonucunda pastacilik
geleneginde cesitlenme saglanmis, Karadenizli-
ler tarafindan farkli bolgelerde pastane ve firmlar
acgilmistir (Biryol 2016).

Gogmen girisimci kimligi ile 1977 yilinda agi-
lan Rojen Pastanesi, Bulgaristan’dan go¢ eden bir
ailenin Bulgaristan’a 6zgii regeteleri kullanarak
Bursa’da ti¢ kusaktir islettigi ve sadece Bursa’da
yasayanlarin veya go¢menlerin degil, sehir di-
sindan ziyaretgilerin de ugradigi bir lezzet du-
rag1 olmustur (Yildirim 2022). Kiiltiirel baglar
canli tutma, 6zgiin tat deneyimi, kalite ve kiil-
tiirel gesitliligi destekleme gibi faktorler, Rojen
Pastanesi’'nin énemini ve arastirma mekani ola-
rak secilme nedenlerini vurgulamaktadir. Gog-
men girisimciligi ile acilan yiyecek ve icecek is-
letmelerinde genellikle kurum tarihi agisindan
incelemeler yapilmis olup, gd¢iin mekana yiik-
ledigi anlamlar ve aidiyet kavramina yonelik
calismalara rastlanmamistir. Bu ¢ercevede aras-
tirmanin amaci Rojen Pastanesi’'nin gog, mekan,
gecis mekdnlari, aidiyet, gastronomi ve sosyal
ortam baglaminda incelenmesidir. Ayrica Ro-
jen Pastanesi’nin kurum tarihi ortaya koyularak,
gociin gastronomiye etkisi ve girisimcilik stireci
degerlendirilmistir. Boylelikle, gog stirecinin gog-
men girisimciligi ile agilan mekana ytiikledigi an-
lamlarin daha iyi anlagilmasi saglanacaktir.

INCELEME YAKLASIMI

Kurum tarihi incelemelerinde, genel kabul gor-
miis bir inceleme yaklasimi mevcut degildir (Te-
kin 2008). Ancak genel olarak birincil (sozlii tarih
kaynaklar1 ve gortismeler) ve ikincil kaynakla-
rin (kitaplar, haberler, gazete, dergi ve diger ya-
yinlar) kullanildig: goriilmektedir (Bingol 2019;
Celik Yesil 2019; Cigek ve Kozak 2022). Rojen
Pastanesi’ne yonelik yapilan bu arastirmada hem
birincil hem de ikincil kaynaklar kullanilmistir.

Calismanin amacina bagh olarak yapilan bu
nitel arastirmada anlat1 yaklasimindan yarar-
lanilmistir. Oncelikle arastirmacilar, Rojen Pas-
tanesi ile ilgili ikincil kaynaklara ulasmak {ize-
re taramalar yapmistir. Tkincil kaynaklar, Rojen
Pastanesi hakkindaki tiim verileri olusturmakta-
dir. Dolayisiyla arastirmanin ilk asamasi olan bu

asamada betimsel yaklasimla dokiiman taramasi
yapilmistir. Bu asamada Rojen ve Rojen Pastanesi
anahtar sozctiikleriyle veri tabanlarinda ve arama
motorlarinda tarama yapilmig ve herhangi bir 61-
¢lit aranmaksizin tiim kaynaklara ulasma hedefi
benimsenmistir. Ancak bu taramalar sonucunda
yalnizca bir yerel gazete haberine ulasilabilmis-
tir. Bu gazete haberinden isletme hakkinda temel
bilgiler elde edilmis, ardindan goriismelerden el-
de edilen bulgular ile karsilastirilmistir

Arastirmanin ikinci asamasinda ise Rojen Pas-
tanesi hakkinda derinlemesine bilgilere ulasmak
icin goriisme teknigi kullanilmistir. Oncelikle,
isletme ve isletmenin {iriinlerini gérmek ve aras-
tirmaya uygunlugunu anlamak {izere ilk ziyaret
gerceklesmistir. Ardindan, isletme ortaklarindan
resmi goriisme igin gerekli izinlerin alinmasi ve
aragtirma hakkinda bilgi verilmesi amaciyla ikin-
ci ziyaret gerceklesmistir. Bu ziyaretler sonucun-
da goriismelerin, Rojen Pastanesi'ni kuran ve
bugiine kadarki siireci yoneten Asim Ozgiir, ya-
s1 itibari ile bu siirece taniklik eden ve isletmeyi
yoneten biiyiik ogul Aydin Ozgiir, isletmenin or-
tag1 kiigiik ogul TThan Ozgiir ve iiciincii kusaktan
isletme calisan1 Melike Ozgiir ile gerceklesmesi
planlanmistir. Ancak Ozgiir Ailesi, goriismenin
Asim ve Aydin Ozgiir ile yapilmasini uygun gor-
miislerdir. Ayrica, bu kisiler isletme isminin ve
kendi bilgilerinin ¢alismada kullanilmasina izin
vermislerdir.

Gortisme sorulari, daha 6nce yapilan kurum ta-
rihi caligmalarindan hareketle olusturulmustur.
Toplam 10 sorudan olusan goriisme formunun
ilk sorular1; “Rojen Pastanesi girisimciligi nasil
baslamistir?”, “Rojen ismi neden kullanilmistir”,
“Isletmenin acilis Oykiistinii anlatir misiiz?”,
“Isletmenin 6ncii ve drnek oldugu uygulamalar
ile tirtinler nelerdir?” seklinde siralanmigtir. An-
cak yari-yapilandirilmis goriisme tekniginin ge-
regi olarak ek sorular da sorulmustur. Boylelikle,
Rojen Pastanesi’ne yapilan {igiincii ziyarette bu
kisilerle yari-yapilandirilmis derinlemesine go-
riismeler yapilarak veri toplama siireci tamam-
lanmistir. Bu goriismeler 26.01.2023 tarihinde
Rojen Pastanesi'nde yapilmig olup toplam bes sa-
at sirmisttr.
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Gortismelerin desifre stireci ti¢ arastirmaci ile
tamamlanmistir. Ardindan veri analiz stireci
baslamis ve bu siiregte kavramlarin belirlenme-
si ve bu kavramlarin birbiriyle iligkilerinin vur-
gulanmasi 6nemli bir rol oynamuistir. Son olarak,
betimsel ve sistematik analiz yapilarak bulgular
yorumlanmistir.

Nitel arastirma yonteminde arastirmacilar, ve-
ri toplamada etkin bir role sahiptir (Patton 2014).
Bu baglamda, konumsallik arastirmacilarin aras-
tirma siirecinin dogal bir parcas: olarak kendi
varliklarini arastirmaya olasi etkileri acisindan
anlamaya yonelik bir metodolojik kavramdir.
Arastirmacinin benimsedigi sosyo-politik gec-
mis, arastirmaci konumsalligini belirleyen bir
faktordiir (Rowe 2014). Dolayisiyla, arastirma-
c1 konumsalligi, katilimcilarla kurulan iligkilere
bagli olarak iceriden veya disaridan bir perspek-
tife sahip olma durumunu sekillendirir. Arastir-
macinin katilimcilarla benzer bir ge¢misi paylas-
masi, igeriden bir perspektife sahip olmalarini
saglarken, arastirmacinin katilimcilardan farkli-
liklar1 digaridan bir perspektife sahip olmalarina
neden olur (Irgil 2022).

Sosyal bilimlerde, arastirmacilarin katilimci-
larla kurdugu igeriden veya digaridan iliski hem
aragtirmacilarin kendileri hem de katilimcilar ta-
rafindan belirlenir (Carling, Bivand Erdal ve Ez-
zati 2014; Nowicka ve Cieslik 2014). Bu nedenle,
bu iliskinin arastirma siirecine olasi etkilerini
degerlendirmek faydalidir (Kagar Tung 2020).
Bu noktada, arastirmacilarin kendi konumlarini
farkina varmalar1 ve arastirma siirecine etkilerini
degerlendirebilmeleri i¢in diisiiniimsellik (reflexi-
vity) metodolojik bir tutum olarak bilinmektedir.
Diistintimsellik, aragtirmacilarin kendilerini eles-
tirel bir bakis agisiyla degerlendirme, arastirmact
roliini anlama ve 0n yargilarinin, inanglarinin,
kimliklerin ve deneyimlerinin arastirmaya olasi
etkilerinin farkinda olma c¢abasidir (Berger 2015).
Bu cergevede, arastirmacilarin kendi sosyo-poli-
tik gercekliklerini arastirma oncesinde degerlen-
dirmeleri ve diisiiniimsel bir arastirma stireci iz-
lemeleri gerekmektedir. Bu calismada arastirma-
cilar, arastirmanin tasarlanmasi, goriisme sorula-
rinin hazirlanmasi, isletme ziyaretleri, katihmci-
larla kurulacak iliskiler, veri analizi ve bulgularin
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yorumlanmasinda aktif bir role sahip olmustur.
Bu nedenle arastirmacilar, disaridan bir bakis
agis1 benimseyerek ve diisiiniimsellik ¢abalariyla
bu rollerin farkinda olarak, arastirma siirecine et-
kisini en aza indirmeye yonelik bir tutum i¢inde
olmuslardir. Bu kapsamda, arastirmada inanilir-
lik, aktarilabilirlik, giivenilirlik/istinat ve dogrulana-
bilirlik gibi giiven duyulabilirlik ilkelerine (Lincoln
ve Guba 1985) uyulmustur.

Giiven duyulabilirlik 6lgiitlerini saglamak
amaciyla, veri toplama islemleri gerceklesme-
den 6nce katilmcilar, isletme ve kiiltiir hakkinda
bilgi sahibi olmanin 6nemini g6z 6niinde bulun-
durmustur. Bu sebeple isletmeye 6n ziyaretler
gerceklestirilmistir. Bu ziyaretler sirasinda miis-
teriden ziyade, arastirmaci kimligiyle digaridan
bir bakis agis1 stireci baslatilmistir (inanilirlik,
glivenirlik/istinat). Goriismeler {i¢ arastirmaci
tarafindan gergeklestirilmistir. Bir arastirmact so-
rular1 yonlendirmis, bir digeri notlar tutmus ve
tclincii arastirmaci goriismeleri kayit altina al-
mustir. Boylelikle veri toplama ve analiz siirecin-
de karsilastirmali analizler yapilabilmistir (inani-
lirlik, giivenirlik/istinat). Ayrica, arastirmacilar
benzer konularda yapilan diger arastirmalarin
bulgularmi inceleyerek, verilerin yorumunda 6n
yargilarindan bagimsiz bir sekilde hareket etmis-
lerdir (aktarilabilirlik, dogrulanabilirlik). Veriler
elde edildikten sonra, ii¢ arastirmaci bagimsiz
olarak verileri analiz etmis ve ortak temalar1 be-
lirlemistir (dogrulanabilirlik, aktarilabilirlik).

ROJEN PASTANESI

Bulgaristan’dan Tiirkiye'ye gocler, Osmanli
Imparatorlugu’nun son déneminden 1990'la-
ra kadar belli araliklarla stirmiistiir. Tiirkiye,
parcalanmis ailelerin birlestirilmesi amaciyla
Bulgaristan ile yaptig1 anlasmalardan biri olan
Yakin Akraba Go¢ Antlagmasi’n1 1969 yilinda yii-
rirliige koymustur. Bu antlasma geregince da-
ha 6nce Tiirkiye'ye go¢ etmis olan Bulgaristan
Tiirklerinin yakin akrabalariin Tiirkiye’ye don-
melerine izin verilmektedir ve 1969-1978 yillar
arasinda serbest go¢men statiisiinde ¢ok sayi-
da kisi Tiirkiyeye gelmistir. Ozgiir Ailesi de bu
antlasma gercevesinde 1976 yilinda Bursa'ya gog
etmistir.
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Ozgiir Ailesi, Bulgaristan’dan gog ettikten bir
yil sonra (1977) Rojen Pastanesi'ni agmistir. Asim
Ozgiir 6nderliginde bir aile isletmesi olan Rojen
Pastanesi, ailenin {iciincii kusagiyla, kuruldugu
mekanda hizmet vermeye devam etmektedir.
Rojen Pastanesi, daha ¢ok Bulgaristan’a 6zgii lez-
zetleriyle hem Bursalilara hem de Bulgaristan
go¢meni miisterilerine hitap etmektedir. Rojen’in
kurulus hikayesinin temelleri ve baglangic1 Asim
Ozgiir tarafindan su sekilde ifade edilmistir:

“Bulgaristan Madam Bolgesi'nde 6nce bes se-
ne ekmekgilik yaptim. Sonrasinda borek bélii-
miine gectim, borekgilik yapmaya basladim.
Sofya’ya egitim almaya gittim ti¢ aylik. Ama
aslinda ben 6grettim borek yapmasini onlara...
Bu Banicka boregini yapiyorduk orada... Orne-
gin bu kursta Banigka yaptik. Ancak borek yap-
may1 zaten biliyordum. Ayrica, Bulgaristan'da
kalite kontrol sorumlusu olarak ¢aligtim.
Bulgaristan’da bes sene firmciligim var, 25 sene
pasta borek boliimiinde is yaptim. Sonra bura-
ya geldik, 1976 yilinda. Su an bizim yaptigimiz
borek, o borek...”

Aslen Karamanli bir aile olan Ozgiir Ailesi'nin
Tiirkiye'ye geri doniis hikayesinin merkezin-
de yer alan Rojen Pastanesi’nin agilmasinda en
onemli rolii oynayan kisi Asim Ozgiir olmus-
tur. 1934 yilinda diinyaya gelen Asim Bey, islet-
menin kurucusu ve en biiyiik emektar: olarak
hala isletmenin yonetiminde rol oynamaktadir.
Ortaokuldan mezun olan Ozgiir, uzun yillar
Bulgaristan'da firmcilik ve borekgilik yapmugtir.
Asim Bey her ne kadar borek yapmays1 bilse de
kisa stireli bir kursa giderek farkli borekleri de
yapmay1 0grenmis ve bérek yapmaya yonelik
kendi bildiklerini de orada paylasmistir. Bursa
ve Uludag’1 ziyaret ettikten sonra kesin dontis
karar1 alarak Rojen Pastanesi’'ni agmistir. Asim
Bey, Rojen Pastanesi ve aile {iyelerini su sekilde
tanmitmagtir:

“Biz sirketiz, {i¢ ortak. Ben, ogullarim Aydin
ve Ilhan. Bir de geriden torunum Melike ge-
liyor. Biz aile isletmesiyiz... Ben ve oglanlar
olarak sahibiz, ortagiz. Ben yedi sekiz senedir
calismiyorum artik. Yeter artik, Bulgaristan'da
25 sene burada 35 sene... Oglum Aydin da tu-
rizm mezunu, diger oglum asgilik okulu oku-
du. Bulgaristan'da herkes bir okul okudu zaten.
Kizlarimin da hepsi tahsilli. Ama burada iki og-

Fotograf 1. Ozgiir Ailesi ve Rojen calisan

lum ve torunum Melike ¢alisiyor. Gerisi disar-
dan. Biz regeteyi verdik, 6grettik. Onlar da ya-
piyor. Ama kalite kontrolii ben yapiyorum...”

Rojen Pastanesi ile ilgilenen ailenin iiyeleri,
Aydin ve Ilhan kardesler ile iiciincii nesil aile
iiyesi Melike’dir. Aydin Bey, 1957 dogumlu ve
Bulgaristan’'da turizm lisesi mezunudur. Oncele-
ri farkli isler yapsa da sonrasinda hep pastanede
calismustir. 1965 dogumlu olan IThan Bey ise lise-
yi Tiirkiye’de okumus ve ascilik egitimi almistir.
30 yaginda olan Melike Ozgiir, halkla iliskiler me-
zunudur ve alt1 yildir isletmede ¢alismaktadir.

Go6g, Mekan ve Girigimcilik

Gogmen girisimci, bireysel olarak galisan, giri-
simcilik yoluyla dezavantajli bir konuma ve pa-
zarin taleplerine yanit vermek i¢in pazarda yer
alan bireydir (Koérpe ve Kog 2022). Go¢menlerin
girisimci olma egilimleri yiiksektir. Bunun en te-
mel nedeni ise alternatif istihdam segeneklerinin
¢ok kisitli olmasidir. Kiiresellesme siireglerinin
ve kiiresel ekonominin degisen yapisiyla birlikte
ozellikle go¢ alan gelismis tilkelerde go¢menler,
baska firsatlar1 olmadig: igin yerli niifusun yap-
mak istemedigi is kollarinda istihdama katila-
rak yeni gelinen iilkeye uyum saglamaya ve para
kazanmaya ¢alisirlar (Shahram 1999). Bu is kol-
larindaki galisma kosullar: oldukga agir oldugu
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icin go¢menler iki segenekten biri olan girisim-
ciligi tercih etme egilimine sahiptirler (Slavnic
2013).

Gogmenler sadece ev sahibi iilkeye uyum sag-
lamaya calisan pasif aktorler degillerdir, ayni za-
manda ev sahibi iilkeye getirdikleriyle oyun ku-
rucu olarak aktif roller iistlenmislerdir (Crenn vd.
2010). Rojen Pastanesi’nin hikayesi her ne kadar
geri doniis hikayesi gibi goriinse de gogiin etkisi
biiyiik oranda hissedildigi i¢in Bulgaristan goc-
menlerinin agtig1 isletme seklinde siniflandirmak
yanlis olmaz. Bu nedenle, Asim Ozgiir Bursa’ya
geldiginde, Bulgaristan'da en iyi bildigi isi bir
mekan agarak siirdiirmiistiir. Boylelikle, Asim
Ozgiir’iin ekmek ve borek yapma konusunda
uzun siireli deneyimi ve Bulgaristan’daki yiye-
ceklerin regeteleri Bursa'ya tasinmistir. Ozellikle
el becerisi, Bulgaristan’daki egitimler ve oradaki
uzun yillara dayali deneyim Rojen’in kurulusuna
ve sonrasinda devamliligina etki eden en biiyiik
etkenler olarak kabul edilebilir. Bulgaristan’da
komiinist rejim dolayisiyla bir isletme sahibi ola-
mayan Rojen Ailesi, Bursa’da kendilerine ait bir
mekan agma konusunda imkanlar bulmus ve da-
ha istekli davranmislardir. Asim Bey agilis hika-
yesini su sekilde 6zetlemistir:

“Orada komdinist rejim oldugu i¢in mekan aca-
madik ama tabii pastanelerde galistyordum.
Sonra buraya gelir gelmez, gdzlem yaptim ve
asagidaki sokakta bir mekan actik. Dort y1l son-
ra da bu mekan agtik, ev de yaptik. Ben oradan
yola ¢iktigimda Bursa'ya gidip pastacilik yapa-
cagim diye ¢tktim. Akrabalarim git firinda galis
dediler ama yok dedim ben ug¢tum ve nereye
konacagimi bilmiyorum. Sonra kendi yerimi
actim...”

Gogmenler i¢in girisimcilik; sosyallesmek, sta-
tii elde etmek ve 6z sayg: gelistirmenin yolla-
rindan biridir. Rojen Pastanesi’nin kurulusun-
da gog; para kazanmak, uzun saatler ¢alismak
ve kendi isini yapmak temalarini kapsamakta-
dir. Asim Ozgiir’iin girisimci ruhuna sahip ol-
dugu ve Tiirkiye'ye goctiigiinde bir isletme sa-
hibi olmak istedigi ise asagidaki climlelerden
anlagilmaktadir:

“Benim girisimcilik ruhumda vards, bilgim var-

d1, ekmek borek. Kimse borekgiligi bilmiyordu.
Cok para kazandik boérekten. Bu bina dyle ko-
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Fotograf 2. Rojen Pastanesi ve aile apartmani. Hiirriyet
Mahallesi, Bursa.

lay degil. Her sey benim projem, bu tistteki ev
de benim projem. Buras: Hiirriyet'te! bir numa-
radir hala. Bursa’da herkes bilir burayi...”

Ozgiir Ailesi, Bulgaristan’dan ithal ettikleri
meslegi ayni is disipliniyle cok yogun saatler ca-
lisarak stirdiirmiislerdir. Bozulmadan varligini
siirdiiren isletme 1987 yilinda Rojen markasinin
tescilini de almistir. Ancak bugiin, isletmenin
halihazirda biiyiime ve subelesme ¢alismalari-
nin olmadigini Aydin Bey su ciimlelerle ifade
etmistir:

“Burasi bize yeter. Daha 6nce yaptik, olmadi...
Buray: devam ettirsek iyi... Cok emek lazim.
Her giin 5:30’da agiliyor. Onceden hazirlanan
iirtinlerin soslar1 {izerine stiriilerek erken saat-
lerde firmlaniyor. Uretimde dért kisi aktif ola-
rak calisiyor. Uc kisi de énde calisiyor. Biz de
sahipleri olarak iiretenlere arada destek olarak
mutfaga giriyoruz. Ancak iiriin denetimi her
daim aile tiyeleri tarafindan yapiliyor...”

Gog, Mekan ve Aidiyet

Bireyler arasindaki iliski kurulmasini ve stirdii-
riillmesini saglamanin yaninda, psikolojik ola-
rak yiliksek diizeyde doygunluk saglayan ve
otekilestirmeyi en aza indiren aidiyet duygusu,
mekansal aidiyet baglaminda mekéanlar ile in-
sanlar arasinda duygusal bir bag olarak tanim-
lanabilir (Baumeister ve Leary 1995). Bir yere

! Hiirriyet mahallesi, 1950’1 yillarda Bulgaristan’dan gog
eden go¢menler tarafindan kurulmustur. 31 Ekim 1953 ta-
rihinde Hiirriyet Mahallesi'ndeki 322 ev, go¢gmenlere teslim
edilerek mahalle resmen agilmigtir. Glinlimiizde mahallede
cogunlukla Bulgaristan gé¢menleri yasamaktadir.
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ya da mekana aidiyet, duygusal histir ve birey
tarafindan belirli bir yere baglanmayla baslar.
Mekana atfedilen duygusal icerik insanla bir
bag olusturmakta, bu bag insanin mekana aidi-
yetini belirlemektedir (Kyle vd. 2004). Aidiyette
mekan, yuva olarak hissedilir ve birey kendini
yuvasinda hisseder. Burada yuva; asinalik, ra-
hatlik, giivenlik ve duygusal bagliligin sembo-
lik bir alan1 anlamina gelmektedir (Hooks 2009).
Aidiyet duygusu baglaminda yuva; kisinin kendi
yuvast (Walsh 2006), mahallesi (Fenster 2005), kii-
ciik ada toplulugu veya anavatan: (Ho 2009) olarak
kavramsallagtirilmistir.

Diinyada Chinatown, Indiantown, Arab Street,
Little Italy, Vietnamatta ve Little Turkey gibi be-
lirli mekanlarda bir araya gelen topluluklarin
olusturdugu bolgeler kendiliginden olusmus-
tur. Ornegin, 1960 yillarin baginda Tiirkiye’den
Almanya’ya gogen Tiirklerin Berlin’de olustur-
duklar1 Little Turkey (Kiigiik Istanbul/Tiirkiye) ola-
rak adlandirilan Kreuzberg semti bugiin Tiirk
gocmenlerin anavatanlarina aidiyet baglarini
kurduklari ve yasattiklari mekan olarak kargimi-
za ¢itkmaktadir.

Rojen Pastanesi'nin kurucusu olan Bulgaristan
gogmeni Asim Ozgiir'iin mekanina girince diger
pastanelerden farkli oldugu hemen anlasilmak-
tadir. Pastanenin girisindeki karli yiiksek dagla-
rin oldugu duvar resmi (Fotograf 2) ve mekanin
icine girildiginde karsilasilan kopriilii yiiksek
daglarin oldugu resim (Fotograf 1’de Ozgiir Ai-
lesi ve Rojen ¢alisaninin arkasindaki tablo) goriil-
mektedir. Acaba, “Rojen nedir?”, “Rojen burasi
mi1?” “Rodop Daglar1 mi, Rojen Dagi m1 burasi?”
sorularini akla getirmektedir. Asim Bey’in sozle-
rinin ardindan sadece Rojen Pastenesi'nin degil,
Bursa’nin da aidiyet hissettirdigi anlasilmistir:

“Gogmenlik anlasmasiyla geldik buraya.
Bursa’y1 6zellikle sectim. Ben daha 6nce gel-
mistim buraya... 1966 senesinde turist gibi gel-
dim, bir hafta gezdim goérdiim, akraba ziyareti
de oldu. Bizim memleket (Bulgaristan) bura-
s1 gibi yesillik daglik bolge, o yiizden buray:
sectim...”

Ozgiir Ailesi'nin hikayelerinde kendini ait his-
sedebilecegi ve aidiyet duygusunu gelistirebile-
cegi bir yer olarak Bursa'y: sectigi goriilmektedir.

Rojen Pastanesi’nin hikayesi ve isminin altinda
Bulgaristan’a aidiyet duygusu yatmaktadir. Ay-
rica Bursa’da yer alan Uludag’in aile i¢in Rojen
Dag1i'n1 temsil ettigi anlasilmaktadir. Asim Bey,
Bulgaristan’da meslegi 6grenerek uzun yillar ¢a-
listig1 Rodop Daglar1 bolgesinde yer alan Rojen
isimli pastanenin ismini Bursa’ya nasil tasidigin
su climlelerle ifade etmistir:

“Rojen ne biliyor musunuz? Bizim
Bulgaristan’da Rodop Daglari var, Rojen Dag1
da var, Uludag gibi. Calistigim pastanenin adi-
n1 Rojen yazdirmigtim. Buraya gelince de o ismi
koydum...”

Goc¢men, bulundugu gevreye yiikledigi anla-
ma bagli olarak aidiyet hissetmesi nedeniyle s6z
konusu ¢evrede egemenlik alani olusturamadi-
ginda kendisini oraya ait ve giivende hissetme-
mekte, mahremiyet alani olusturamamakta ve
bulundugu ¢evrede rahat edememektedir (Giileg
ve Sancak 2009). Ozgiir Ailesi, Bulgaristan‘a ben-
zerliginden dolay1 Bursa’y1 segerek ve Bursa’da
actig1 Rojen Pastanesi'nde kendi mahrem alani-
n1 yaratarak go¢ deneyimini kolaylastirmigtir.
Bulgaristan’da yasadig1 yere bu kadar benzer bir
cografyay1 se¢mesi, pastanesini agtig1 Hiirriyet
Mahallesi’'nde Bulgaristan’dan gog edenlerin yo-
gun yasamasi ve Bulgaristan’da ¢alistig1 pastane-
dekiyle benzer regeteleri uygulamasi, aslinda ai-
lenin kendisine ait ve giivende hissettigi mahrem
alanini olusturdugunu gostermektedir. Diger ta-
raftan Bulgaristana ve Bulgaristan kiiltiiriine ai-
diyet de devam etmektedir ve bu aidiyeti Asim
Ozgiir sdyle anlatmaktadir:

“Bursaliyim ben ama Bulgaristan vatandasiyim
da. Cocuklar da gifte vatandas.... Zamaninda
hak verince, gidip basvurdum. Ciinkii yillarca
orda ¢alistim, hakkimi kullandim... Bulgarca
biliyorum. Yiizde 90 biliyorum. Bulgaristan’a
¢ok sik gidip geliyorum o yiizden hi¢ unutma-
dim. Burada da arkadaslarla konusuyoruz. Og-
lum Aydin da Bulgarca biliyor, Ilhan az Bulgar-
ca biliyor, Torunum Melike bilmiyor...”

Kumar ve Makarova’nin (2008) belirttigi gibi
go¢menlerde eylem alani yogun bir sekilde 6zel
ve hatta mahrem kalma egilimindedir. Restoran-
lar, pastaneler ya da kafeler receteleri koruna-
rak sunulan yiyecek ve icecekler ve en dnemlisi
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kendi tilkelerinden go¢ eden insanlar ile aidiyet
duygusunu canli tutan gegis mekanlaridir. Bu
tiir isletmelerin sahipleri yaptiklar: diizenleme-
lerle anavatanda yemek yiyormus, orada kahve
iciyormus gibi eski diizeni devam ettirme ve ge-
lecek kusaklara aktarma noktasinda kritik oneme
sahiptirler. Bu nedenle Asim Ozgiir, sadece yiye-
cek ve icecekleri degil Bulgaristan'daki kiiltiirii
de tasidiklarina vurgu yapmis ve isletmede asilt
olan Seytan Kopriisii resmini gostererek, “Bura-
da asili resim de Seytan Kopriisii, bizim oradan... Bu
seytan kopriisiinii cekin kimse bilmez. Cok giizel kop-
rii. Eskiden kervanlar oradan gegiyormus...” ifadele-
rini kullanmistir. Aydin Bey’in bizim oralar de-
mesi, anilarin ve sembollerin aidiyet duygusunu
pekistirdigini gostermektedir.

Gog, Mekan ve Sosyal Ortam

Gog¢men hangi iilkeden ya da kiiltiirden gogerse
gogsiin, gog ettigi kiiltiiriin yiyecek ve igecekleri-
ni tiiketmesi ya da etnik restoranlarina kafelerine
gitmesi kay1p hissini azaltmaktadir. Ayrica gog
ettikleri {ilkeye ve go¢men yasamina duyduklari
bagliklar1 da arttirmaktadir. Bu nedenle go¢men-
ler, gog edilen yerlerdeki 6zel yiyecek ve icecek
isletmeleriyle bir¢ok diizeyde etkilesime girmek-
tedirler. Ornegin; San Francisco’daki Hint bak-
kallarinin, Hint gd¢menlerin bir araya gelmek
ve Hintce konusabilmek i¢in kullandiklar1 sos-
yal ortamlar oldugu anlasilmaktadir (Mankekar
2002). Benzer sekilde, Bat1 Avrupa’da yasayan
Tiirkler aligsveris yapmak ve diger Tiirklerle bir
araya gelebilmek icin Tiirk bakkallarinin ya da
restoranlarinin oldugu bolgelere gitmektedirler.
Bu durumda go¢men isletmeleri bilgi alisverisi-
nin yapildigi, yuva duygusunun hayal edildigi,
sosyal baglarin stirdiirildiigii ve giiclendirildigi
mekanlardir (Visser, Bailey ve Meijering 2015).
Aymu sekilde, Rojen Pastanesi sadece bir seyler
yemek ve i¢mek icin degil, go¢ edenlerin sosyal-
lesmek i¢in kullandiklar1 bir mekan stattistinde-
dir. Rojen’in ortaklarinin, kurulduklar: dénem-
den itibaren insanlarin burada bulustuklarini ve
hatta tanisip evlendiklerini ifade etmeleri, bunun
gostergesidir. Ayrica Bulgaristan go¢gmenlerinin
sik sik ziyaret ettikleri bir mekan olsa da Rojen
sadece Bulgaristan go¢menleri degil, bugiin bir-
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¢ok kisinin ugradig: bir ge¢is mekanidir. Aydin
Bey, bu gecis mekani olma 6zelligi icin su ifade-
leri kullanmigtir:

“Buras1 sadece go¢menlerin bulusma nokta-
s1 degil, herkes geliyor. Herkesin bulusma ve
kaynasma noktasi. Burada tanisip evlenen cok.
Milletin sevdigi yer olunca, insanlar geliyor...
Buraya geldigimizde hep beraber yasadik. Bul-
garistan gd¢meni de geliyor, aile de geliyor. Bu-
raya gelenler etkinlikler de yapiyorlar...”

Gogmen topluluklarda mekan, sosyallesme ve
biitiinlesme tizerinde ¢ok biiyiik etkiye sahiptir.
Dolayisiyla, Rojen Pastanesi cografi bir mekana,
bir gruba, yiyecek ve igeceklere ve onlarin tii-
ketim sekillerine duyulan 6zlemin giderildigi
bir mekan olmustur. Rojen; sundugu {iriinler,
olusturdugu sosyal ortam ve konusulan dil ile
Bulgaristan’da birakilan yuva olmustur.

Gog, Aidiyet ve Gastronomi

Bilindik yiyecekler ve icecekler ile anilar, gog-
menler i¢in giiglii bir role sahiptir (Codesal 2010).
Ornegin, Ispanya’ya gog etmis Ekvadorlu gog-
menlere yonelik bir calismada, gd¢menlerin, yi-
yecekler yoluyla beden hatiralarini canlandirdigi
ve bu kisilerin Ekvadorlu bir restoranda yemek
yediklerinde oradaymus gibi hissettikleri belirtil-
mistir (Codesal 2010). Ispanya’daki Ekvadorlula-
ra benzer sekilde Bursa’ya go¢ eden go¢gmenler
de bilindik yiyecek ve igecekler ile 6zgiin ve ye-
ni mekanlarini birbiriyle iliskilendirmistir. Orne-
gin, Ozgiir Ailesi'nin Bursa'ya gdctiigii yillarda,
Tirkiye’'de Tiirk kahvesi disinda kahve kiiltiirii
yaygin degilken, Rojen Pastanesi'nde filtre veya
espresso kahve sunularak Bulgaristan ile bag:
koparmamak i¢in 6nemli bir aidiyet duygusu ya-
ratilmigtir. Bulgaristan go¢menlerinin pastaneyi
siklikla kahve i¢gmek i¢in kullandig1 ve siparis-
lerinde Bulgaristan’da oldugu gibi kisa ve uzun
kahve ifadelerini kullandiklar1 goriilmiistiir. Bu-
rada, kisa kahve dedikleri espresso olmaktayken
uzun dedikleri daha yumusak olan filtre kahve-
dir. Ayrica Asim Bey siparis konusunu su sekilde
aktarmistir:

“Biz Tiirkiye’ye gelince kahve kiiltiirti yoktu.
Kiigiik sert oluyor. Cogu uzun kahveyi istiyor.
Burada orta yas ve iistii igiyor ama gengler de
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geliyor tabii... Adam oturdu mu bagirir bana
bir ufak yap ya da uzun yap der. Ben de bana
uzun yap derim...”

Rojen Pastanesi ortaklari, isletmelerinin
en Oonemli 6zelliginin sunduklar: {irtinleri
Bulgaristan’dan Bursa'ya aynu tariflerle ve lezzet-
le tasidiklarini ve bununla gurur duyduklarinm
vurgulamislardir. Tariflerini 6zenle koruduklar:
Banigka, Milinka, Kifla'nin sergilendigi stand ya
da Marshal pastasinin, Paskalya ¢oreginin sergi-
lendigi camekanlar alisilmisin disinda bir goriin-
tii sunmaktadir. Asim Bey, bu tiriinleri pastane-
de yillardir ilk giinkii gibi tirettiklerini su ciimle-
lerle ifade etmistir:

“Banigka, Paskalya ¢oregi var, her sey var.
Marshall var. Burada en ¢ok borek sonra torta
(pasta) satiyoruz... Bu Milinka ve Kiflay1 biz-
den baska hicbir yerde bulamazsiniz. Milinka
ve Kiflamiz ¢ok begeniliyor. Banicka’y1 bura-
dan alip, ta Almanya’ya gotiiriiyorlar...”

Ogrenilmis bir deneyim olan yeme igme kiiltii-
rii, temelde istikrarli olmasina ragmen, dinamik
bir stirecin parcasi olarak siirekli degisim iceri-
sindedir. Go¢menler yeni yerel yemekler ve fark-
11 lezzetlerle tanistiklar1 icin yeme i¢me kiiltiirleri
degisebilir, ancak yillardir siiregelen lezzetleri de
korumak isterler. Bu nedenle de go¢ edilen ye-
re regetelerini koruyarak tasirlar. Bu bakimdan
degerlendirildiginde go¢men ve azinliklar yiye-
cek ve icecek aliskanliklarini degistirmeye karsi
oldukca direngli olma egilimindedir (Cleveland
vd. 2009). Benzer sekilde 1svigre’ye g0¢ eden Bre-
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Fotograf 3. Rojen Pastane51 nin urunlen

zilyalilar bir asir sonrasinda bile geleneksel gida
uygulamalarini siirdiirmiislerdir. Ozgiir Ailesi,
Tiirkiye’ye gog ettikten sonra bir taraftan tarifle-
ri koruyarak lezzet devamliligini saglamis, diger
taraftan da {irtin tarif ve tiretimlerini yeni cog-
rafyaya ve mekéana uyarlamistir. Uretimdeki bu
uyarlamaya dair detaylari Aydin Bey su ciimle-
lerle anlatmistir:

“Pastanedeki tiim {iriinler Bulgaristan’da yap-
tigimiz dirtinlerdi... Ama burada yag1 azalttik.
Mesela Bulgaristan’da 350 gram yag kullani-
yorduk, burada 300’e diisiirdiik. Millet ¢ok
yagli diyor. Ama yagsiz borek olmaz. Borek el-
le agildig1 i¢in yag saliyor. Burada sadece Ay-
cicek yagiyla yapiyoruz. Bulgaristan’da Bulgar
yagt kullaniliyordu. Yani Aycicek yagi, zeytin-
yagl, margarin veya Tiirk olmayan bolgelerde
domuz yag1 da kullaniliyordu. Tiirkiye'ye ge-
lince sadece Aygicek yag: ile regeteleri olustur-
duk. Buradaki mallar daha kaliteli. Un, yag, ci-
kolata daha kaliteli. O yiizden lezzeti daha iyi
oldu...”

Genelde, yemeklerin geleneksel isleme yon-
temleriyle hazirlanmasi, geleneksel malzemele-
rin temin edilmesi ve regetelerin gelecek nesillere
aktarimi i¢in yazil kayit tutulmasi, gogmen iglet-
melerin ortak 6zelliklerindedir. Rojen Pastanesi
ozelinde ise yiyeceklerin isimlerinin korundu-
gu, tiretim yontemlerinin korundugu, regetelerin
ii¢ kusaktir aktarilabildigi, ancak baz tiriinlerde
kullanilan malzemelerin tiir ve miktarinin degis-
tigi yapilan goriismeler neticesinde tespit edil-
mistir. Buna gore, gd¢ sonrasi iiriinlerin tarifle-
rinin ¢ok biiyiik oranda degismedigi ancak daha
kaliteli oldugu anlasilmistir.

SONUC

Rojen Pastanesi'nin go¢, mekan, gecis mekanlari,
aidiyet, gastronomi ve sosyal ortam baglaminda
incelendigi bu ¢alismada, gog siirecinin mekana
yiikledigi simgesel anlamlar ortaya konmus-
tur. Buna gore, Ozgiir Ailesi'nin Tiirkiye'ye go¢
hikayesinin merkezinde, bir ge¢is mekani olarak
Rojen Pastanesi yer almaktadir. Rojen, gogiin et-
kisinin biiyiik oranda hissedildigi gd¢men girisi-
mi bir mekandr.

Ozgiir Ailesi Bursa’ya gogtiigiinde,
Bulgaristan’da en iyi bildigi isi bir mekana tasi-
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yarak yeni hayata baslamistir. Boylelikle aile, bu
mekan yoluyla aidiyet duygusu gelistirmistir.
Rojen Pastanesi’'ne olan aidiyet, mekanin yuva
olarak benimsenmesiyle ortaya ¢cikmistir. Bu yu-
va, sadece igletme sahiplerinde degil, go¢ sonrasi
bir araya gelen topluluklarda da aidiyet duygu-
su gelistirmektedir. Ayrica Rojen, tek basimna bir
mekandan ziyade, Bulgaristan’a 6zgii sembolle-
rin yer aldig1 bir yuvadir. Bir gecis mekanin yu-
vaya doniisiimii, aslinda bu sembollere ytikle-
nen anlamlar ve diger go¢menlerin de mekan:
benimsemesiyle ortaya ¢ikmaktadir. Bu nedenle
mekana aidiyet, Ozgiir Ailesi’nin Rojen’in yer
aldig1 apartmanda yasamasina neden olmus ve
pastanenin yer aldig1 apartman da aile apartma-
ni1 olmustur.

Ozgiir Ailesi, Bulgaristan’a benzerliginden do-
lay1 Bursa’y1 segerek Rojen ve Rojen’in yer aldig:
apartmanda, kendi mahrem alanini yaratmistir.
Dahasi, Bursa-Kircaali, Uludag-Rojen Dag1 ve Ro-
jen Pastanesi-Bulgaristan ¢alisma hayat: ile 6zdes-
ligin kuruldugu goriilmektedir. Dolayisiyla, Ro-
jen Pastanesi’yle birlikte Bursa ve Uludag’in da
aidiyet hissettirdigi anlagilmaktadir. Ancak yine
de bizim oralar ve buralar ayriminin netligi devam
etmektedir.

Gogmenler sahip olduklar: kiiltiirii, yasam
seklini ve tiikettikleri tirtinlerin tatlarini hatirla-
mak isterler. Bu nedenle de gog edilen yere bii-
tiin bunlari tagirlar. Ozgiir Ailesi de Tiirkiye'ye
goc ettikten sonra bir taraftan tarifleri koruyarak
lezzet devamliligini saglamis, diger taraftan yi-
yecek tiretimlerini yeni mekana uyarlamistir. Bu
nedenle Rojen Pastanesi'nde, yiyecek isimleri ile
tretim yontemleri korunarak, receteler diger ku-
saklara aktarilmistir.

Rojen, Bulgaristan tarifleriyle hazirlanan yi-
yeceklerle hatiralar1 canlandirmasi ve Bulgarca
konusma firsat1 yaratmasindan dolay1 go¢gmenle-
rin sosyallestigi bir mekan haline gelmistir. Ciin-
kii yeme i¢cme deneyimi ve hatiralar, gogmenler
tizerinde giiclii bir etkiye sahiptir (Codesal 2010).
Bu nedenle Rojen, ayn1 zamanda diger go¢men-
lerin bir araya geldigi bir sosyal ortam yaratmais-
tir. Sonug olarak, Ozgiir Ailesi gdgiin yikici ola-
bilecek etkisini azaltmak i¢in Rojen’e siginmis
ve bu mekana yiikledikleri anlam, semboller ve
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Bulgaristan’dan tasidiklari yiyecek ve igeceklerle
bir aidiyet gelistirmistir.

Calismanin alana katkisi, gogmen bir isletme-
nin uzun siire ayakta kalmasini saglayan temel
etmenlerin, go¢iin mekana yiikledigi anlam, ai-
diyet, gastronomi ve sosyal ortam kavramlar1
ile aciklanmasidir. Boylelikle, hem go¢men islet-
meye ve iiriin kalitelerine yonelik bulgular su-
nulmus hem de go¢menlerin mekani nasil yuva
olarak benimsedikleri ve bu yuvada aidiyet duy-
gusu gelistirdikleri 6zgiin bir bakis agisiyla su-
nulmustur. Boylece diger go¢men igletmelerine
yonelik yapilacak ¢alismalara teorik altyap: olus-
turabilecek temel kavramlar arasindaki iliskiler
vurgulanmistir. Calismanin en énemli sinirlilig:
ise sadece bir isletmeyi kapsamasidir. Gelecekte
yapilacak ¢alismalarda, farkli nedenlerle yapi-
lan go¢ler neticesinde kurulan yiyecek ve icecek
isletmelerine odaklanilarak, karsilastirmali ana-
lizler yapilabilir. Ayrica bu isletmelerin miiste-
ri profilini ortaya koymaya yonelik ¢alismalarin
yapilmasi, go¢men isletmelerinin kimlere hi-
tap ettigini anlamak ag¢isindan 6nemli sonuglar
sunabilir.
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