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6zet

Bu ¢alismada, modada melezlesme olgusu, Bati diinyasi disindan Fransiz moda sistemine kabul
edilen ilk tasarimcilar olan Japon moda tasarimcilari baglaminda sorgulanmaktadir. Japon moda
tasarimcilari ornegi kiiltiirel melezlesme yaklasimlari cercevesinde ele alinmistir. Bu calisma ele
aldigi olguya dair cevaplar iiretmeyi amaclamamaktadir; aksine s6z konusu olguya farkl acilardan
yaklasarak sorular sorma ve bu yolla giiniimiizde yaygin bir egilim haline gelmis olan uluslararasi
moda sahnesinde ulusal/kiiltiirel kimlige vurgu yapma egilimine dair akademik bir ilgi uyandirma
niyetindedir.
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HYBRIDIZATION IN FASHION AND JAPANESE FASHION DESIGNERS

Abstract

This study aims to interrogate the fact of hybridization in fashion in the context of Japanese fashion
designers. These designers were the first outsiders included by the French fashion system. In this
study, the case of Japanese fashion designers is discussed in the frame of approaches to cultural
hybridization. The aim of the study is not to find certain answers; on the contrary, this study aims
to question the fact of hybridization in fashion from various perspectives and intends to inspire an
academic interest in the trend of expressing national/cultural identity in the international fashion
scene, which has become a common trend in the current period.
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Giris

1990'lardan bu yana, kiiresellesmenin artan etkisi ile birlikte, yaratici
endustriler Glkelerin imajlarini olusturmalarinda giderek daha &nemli
bir yer tutmaya baslamistir. Bu endistrilerden biri olan moda endustrisi,
bircok Ulkenin yaratici imajini 6ne c¢ikarmasinin yaninda &nemli bir
ulusal gelir kaynagidir. Moda tasarimcilan ve firmalar, uluslararasi moda
sahnesinde kendilerini goriinir kilmanin ve farkllasmanin yollarini
aramaktadir. Bu sahnede, son donem oldukga ragbet géren egilimlerden
biri de yerel/ulusal kimliklere yénelimdir (Teunissen, 2005). Bu durum,
kaltirel kiresellesmenin uluslararasi moda sahnesindeki vechelerinden
biridir. Kilttirel kiiresellesmeye dair yaklagimlari iki temel goriis etrafinda
ele almak olasidir. Bir yanda kdlttirel kiresellesmenin Batili Glkelerin ve
sirketlerin tahakkiimi altinda oldugu ve kiltlrel kiresellesme séyleminin
Bati sémdirgeciliginin yeni bir biciminden baska bir sey olmadigi gérusi
vardir. Bu goruise gbre, moda da Bati sémurgeciliginin bir bicimidir. Bati,
kendi tiiketim aliskanliklarini moda araciligiyla diinyaya yaymaktadir. Bunu
yaparken Uciincii Diinya'nin ucuz ig giiciinden, Uglincii Diinya tilkelerinin
yonetimlerine zorla kabul ettirdigi ekonomik imtiyazlardan faydalanmakta
ve hem Uretimini bu Ulkelerde yaptirmakta hem de bu dlkeleri bir pazar
olarak kullanmaktadir. Bati modasinin kitle iletisim araglar sayesinde
dinyanin geri kalanina empoze ettirilmesi kiltiirel cesitliligi ortadan
kaldirmakta ve yerel zanaatlari ve isciligi 6ldtirmektedir (Schiller, 1979). Bu
gorlistin karsi kutbunda yer alan gorlise gore ise, kiiltlrel kiiresellesmenin
insanlar arasindaki etkilesimi arttirdigini, empatiyi gliclendirdigini ve ortak
bir diinya bilinci olusturmaya katkida bulundugunu iddia etmektedir. Bu
gorlise gére, modalarin diinyaya yayilmasi, kiltirel cesitliligi azalmaktan
ziyade daha cok sayida kiltiriin diinya Uzerinde goériinir olmasini
saglayacak ve bu da kdlttrlerin etkilesimine olanak verecektir (Tomlinson,
2004).

Moda calismalari alaninda, 1980'lerden bu yana, Bati moda sisteminin
uluslararasi gecerliligi ve bu sistemin disinda bagka moda sistemlerinin var
olup olmadig sorgulanmaktadir. Buna ek olarak, Batii moda sistemi 20.
ylzyilin buytk bir kisminda tutucu bir karakter sergilemesine karsin, Bati
diinyasi disindan gelen moda tasarimcilarina ve firmalara kapilariniagmaya
baslamistir. Daha énce deginildigi gibi, Bati diinyasi digindan gelen moda
tasarimcilan ve firmalar, moda mega-kentleri Paris, Londra, Milano ve
New York gibi kentlerde diizenlenen moda etkinliklerinde sikca Ulkelerinin
ve kultirlerinin kendine 6zgl 6zelliklerine vurgu yapan ve bu &zellikleri
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uluslararasi moda egilimleri ile birlestiren koleksiyonlar sunmaktadirlar. Bu
durum, kdltirel kiresellesmenin ana unsurlarindan biri olan melezlesme
olgusunu akla getirmektedir. Homi Bhabha (1994), melezlesmeyi kiltlrel
farkhiliklarin bir araya geldigi ve catistigi bir alan olarak tanimlamaktadir. Bu
alanda, degismez oldugu varsayilan kimlik insalarinin diizeni bozulmakta,
gecmis ve gelecek, icerisi ve disarisi gibi ikili karsitliklar sorgulanmaktadir.
Moda tasanimcilarinin diinyanin moda mega-kentlerinde sundugu, kendi
6zgln kdltirel karakterlerine vurgu yapan ve bu o6zellikleri Bati moda
egilimleri ile harmanlayan koleksiyonlar melezlesmenin uluslararasi moda
sahnesindeki goériindr ylzidar.

Bu calismanin amaci, modada melezlesme olgusunu Batil moda sistemine
Bati dlinyasi disindan ilk kabul edilen tasarimcilar olan Japon moda
tasarimcilan 6rnegi baglaminda sorgulamaktir. Japon moda tasarimcilari
ornegi, kiltirel melezlesme yaklasimlar cercevesinde ele alinmistir. Sunu
belirtmekte fayda vardir ki, bu calisma ele aldigi olguya dair cevaplar
Uretmeyi amaclamamaktadir; aksine, s6z konusu olguya farkli agilardan
yaklasarak sorular sorma ve glinimiizde yaygin bir egilim haline gelmis
olan bu olguya dair akademik bir ilgi uyandirma niyetindedir.

Kurumsallasmis Modern Moda Sisteminin Ortaya Cikmasi ve Gelisimi

Avrupali sdmirgecilerin anlatilarinin ve bu anlatilarin sekillendirdigi erken
dénem sosyal bilimlerin etkisiyle, moda uzun bir siire boyunca bu alanda
calismalarini stirdiiren arastirmacilar ve sosyal bilimciler tarafindan Avrupa
modernlesmesinin ve kapitalizminin ortaya cikardigi bir olgu olarak ele
alinmigtir (Craik, 1993; Davis, 1997; Jansen, 2013; Kaiser, 2012). Modays,
Bati kapitalizminin ve sémdirgeciliginin bir GrlinG olarak agiklayan kuramlar
modanin dogus yerini 13. ylzyil sonlari ve 14. ylizyihn Burgonya bolgesi
olarakisaret etmektedir. Fred Davis'e (1997: 72-73) gbre, bu bélgede Dogu
ile girilen ticari iligkiler sayesinde giderek zenginlesen sehir burjuvazisi ve
aristokrasi arasinda giyim kusam nesneleri “haset duygusuna dayal bir
statl rekabetinin simgesel araclari haline gelmistir”.

Paris, uzun bir stiredir modanin merkezi olarak kabul edilmektedir (Steele,
1998). Bu kabuliin bircok nedeni arasindan en dnemlileri, Fransa'da 1638
ile 1715 yillari arasinda hiikiim stiren 14. Louis'nin modaya dair yaklagimi
ve imparatorlugun finans bakani Jean-Baptiste Colbert'in tekstil ve giyim
drlnleri Gzerine gelistirdigi ekonomi politikalaridir. S6z konusu iki tarihi
figr, Paris'in modanin sembolii héline gelmesinde hayati bir 6neme sahip
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olmustur (Kawamura, 2004). Takip eden yizyilda, Paris'te her yénden
birbirini destekleyen kurumsal bir moda sistemi ortaya c¢ikmistir. Moda
sosyologu Yuniya Kawamura'nin (2004) adlandirmasiyla kurumsallagsmis
modern moda sistemi olarak tarif edilebilecek bu sistem; Gretim alaninda
terziler, moda tasarimcilari, kiigiik ya da buylk o6lcekli Gretim yapan
firmalar; tiketim alaninda yeni Uriinlere yonelik talep olusturan ve bu
urtnleri 6zgtirce tiketebilen tlketiciler; ayrica tretim ve tiiketim arasinda
denge saglayan, moda tasarimcilarinin ve firmalarin moda sektériine hangi
sartlar altinda girebilecegini organize eden bir 6rglit ve bunlarin tiketiciler
arasinda taninirigini saglayan bir medya agindan olugmaktadir.

Fransa'da, moda sektoriini belirleyen, moda sahnesinde kimin hangi
sartlarda yer alacagina karar veren kurum, liye kabuliinde ¢cok agir sartlara
sahip olan Paris Haute Couture Sendikasi (La Chambre Syndicale de la
Counture Parisienne) olagelmistir (Kawamura, 2004). Organizasyon,
ikinci Diinya Savagi'nin getirdigi yikim, savas teknolojilerinin sanayiye
aktarilmasiyla gelen yliksek teknolojili Gretim ve iletisim teknolojilerindeki
gelismeler nedeniyle, Paris'in uluslararasi moda sahnesindeki tstiinliglin
koruyabilmesi icin, Uyelik sartlarinda cesitli diizenlemeler yapmis; 1973
yiinda dyelik sartlarini yumusatmis ve hazir giyim ve erkek giyimi
sektorlinde yer alan firmalarin, Hazir Giyim Sendikasi ve Erkek Modasi
Sendikasi altinda organizasyona lye olabilmelerine imkan tanimissa da
organizasyonun Uye sayisi maliyetlerden dolayi giderek azalmistir (Crane,
2003).

Pazarin bliylimesi ve rekabet sartlarinin zorlagsmasi durumuna firmalar ve
tasarimailanlar iki farkl strateji izleyerek cevap vermistir. Birinci strateji,
“surekliligi, tahmin edilebilirligi ve zarafet"i dnemseyen, liks giyim ve
haute couture firmalarinin izledigi “sanatgi-zanaatkar” stratejisidir (Crane,
2003). Bu firmalar organizasyon olarak oldukga biyik olduklarindan ve
belirli bir musteri kitlesini elinde bulundurduklarindan halihazirdaki musteri
kitlesini kaybetmek istememektedirler. Bu nedenle, radikal degisikliklere
gitmek yerine marka imajlarini koruyabilecekleri ve kendi tarzlarini devam
ettirebilecekleri zanaatkarlig 6n plana gikaran tasarimlar sunmak onlar icin
deneyselligi ya da eglence unsurunu 6ne ¢ikaran kavramsal calismalardan
daha 6nemlidir (Sproles, 1981). Haute couture defilelerinin cogunlugu
artik firmanin imajini stirdirmesi icin gerceklestiriimektedir ve ekonomik
getiriden cok bir prestij unsuru halini almigtir. Kaliteli ve tasarnm temelli
hazir giyim olarak Turkgelestirilen ancak kitle tGretimine yonelik hazir giyim
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Uretiminden farkl olan pret-a-porter ve kozmetik Grlinler glinimizde
moda sektoriinde yer alan bu tip firmalarin gelirinin blylk bir kismini
olusturmaktadir (Crane, 2003; Kawamura, 2004).

Blyk firmalarin izledigi stireklilik stratejisinin aksine, pazarin biiylimesi ve
uluslararasi taninirlik icin biiylk yatinmlarin gerekmesi modaya yenilikgi
ve sira digi yaklasimlari ile ilgi cekmeyi basaran yeni bir moda tasarimcisi
tipini 6ne cikarmistir. Belirli kavramsal kategoriler altinda incelenebilecek
ancak her biri kendine 6zgl stratejiler kullanan bu tasarimcilar grubu
genellikle organizasyon tarafindan kabul edilmek isteyen ve pret-a-
porter'in organizasyon tarafindan desteklenmeye baslamasiyla diinya
capinda taninmishk elde etmeyi basaran bir dizi tasarimcidan olugsmaktadir.
Tasarimlarini bu yaklagimla Greten moda tasarimcilar, créateur olarak
isimlendirilmektedir. Bu makalenin odagini olusturan Japon moda
tasarimcilarn da créateur olarak isimlendirilen bu tasarimci kategorisine
dahildir.

Kurumsallasmis Modern Moda Sistemi ve Japon Moda Tasarimcilari

1970'lerde Paris'te koleksiyonlarini sergilemeye baslayan Japon kdékenli
Issey Miyake ve 1980'lerde onu takip eden Yohji Yamamoto ve Comme
des Gargons firmasinin kurucusu Rei Kawakbo créateur'lar arasinda yer
almaktadirlar. Japon tasarimcilarin bu calismadaki énemi organizasyona
Avrupa disindan kabul edilen ilk tasarnmcilar olmalarindan gelmektedir
(Kawamura, 2004). Tasarimlarinda; Japon geleneklerinden, tekstil
teknolojilerindeki yeni gelismelerden ve glincel gorsel sanatlardan
yararlanan bu tasarimcilar, Bati moda sisteminin disina ¢ikan, glincel moda
egilimlerine uymayan kendi 6zglin tarz ve yaklasimlarini gelistirdikleri
tasarimlarla taninmislardir.

Japon moda tasarimcilarinin estetik yaklagsimi bazi moda yazari tarafindan
'sefalet estetigi’ olarak tanimlanmaktadir (English, 2007: 117).
Kurumsallasmig modern moda sistemi, ortaya ¢iktigi 19. yiizyil ortalarindan
1960'lara kadar o6zellikle (st siniflara hitap etmis ve mikemmelligi,
kusursuzlugu, kalitesi ve zanaatkarlarin hatasiz isciligi ile taninmistir. ikinci
Diinya Savagsl sonrasi Japonya'sinda yetisen Japon tasarimcilar, yetistikleri
dénemin hatiralarini ve hissiyatini tagimaktadirlar. 1980’lerin baslarinda Rei
Kawakubo'nun Paris'te diizenledigi bir defilede mankenler siyah kiyafetler
icinde, kafalari tirag edilmig bicimde ya da kirli ve daginik saclarla ve soluk
ylzlerle podyuma giktiklarinda tasarimci, moda basini tarafindan “pacavra
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toplayicisi” olarak isimlendirilmis ve s6z konusu defile, Batili moda
basini tarafindan politik bir gosteri olarak karsilanmistir (English, 2007).
Moda basininin Rei Kawakubo'nun tasarimlarini béyle sert bir sekilde
elestirmesinin nedeni, bu tasarimlarin Batili moda gelenegine tamamen
zit olan yapisidir. Kawakubo, tasarimlarinda mikemmel iscilik ve kusursuz
son Urlin anlayisinin karsisina yarim birakilmig izlemini veren, her tarafi
deliklerle dolu kiyafetler koymustur. Kawakubo'nun siklikla kullandigi diger
bir unsur da g kollu ceketler, neresinden giyilecegi belli olmayan kazaklar,
bir tarafi digerinden uzun ceketlerle &rneklenebilecek asimetridir.

S6zl edilen G¢ Japon moda tasarimcisi da tasarimlarinda eski Japon
geleneklerini 6n plana ¢ikarmislar ve Japon giyiminin bir yapitasi olan
kimonodan yola ¢ikarak gesitli tasarimlar Gretmiglerdir. Batill modern moda
sistemi ortaya ¢iktigi zamandan beri siniflar, cinsiyetler ve irklar arasindaki
ayrima dayandirimaktadir (Vinken, 2005). Kimono ise cinsiyet ayrimini
ortadan kaldirmakta, beden hatlariniyok etmekte, giysiyi giyenin cinsiyetini
belirsizlestirmektedir. Kawakubo, modern modanin bu yoéniine dikkat
cekerek, modanin kadin bedenini vurgulamak yerine insanlarin olduklari
gibi gériinmelerineizin vermesi gerektiginiiddia etmektedir (English, 2007).
Issey Miyake ise tasarimlarinin kaynagini bastan beri kimono olarak almis,
Japonya'da hala geleneksel yollarla tiretim yapilan boélgelerden kumaslar
toplamis ve bunlarla bir dizi kimono tasarimi tiretmistir (Hiramitsu, 2005).
Bu tasarimcilar ayni zamanda geleneksel Japon motiflerini, siislemelerini
ve baskilarini kumas yiizeylerinde kullanmaktadirlar.

Jennifer Craik (1993: 41), modadaki Japon etkisinin bedenin Bati'ya ait
ideallerini sorguladiginin, yeni bir beden-mekan iligkisi kurdugunun ve
alisilmis giyim aliskanliklarini degistirdiginin altini cizmektedir. Japon moda
tasarimcilarin modaya getirdigi yenilikler birkac maddede ifade edilebilir. ilk
olarak, bu tasarimcilar yénlerini moda sistemini kendisine ¢evirmis, Japon
geleneklerinden aldiklariunsurlarla modern Bati moda sistemini analiz etmis
ve elestirmislerdir. Japon moda tasarimcilari modanin her sezon yenilenen
goriinimdnin karsisina kalici, giyeniyle uyum icinde olan tasarnmlar
koymuslardir. Ayrica, Japon moda tasarimcilari Batili moda anlayisinin
kusursuz iscilik idealine saldirmiglardir. Bu tasarimcilara ait diger bir 6zellik
ise tasarimlarinin politik, sosyal ve iletisimsel anlamlar tasimasidir. S6z(
edilen tasarimcilar; defilelerinde kullandiklar dekor, makyaj, koreografi
gibi unsurlarla Hirosima ve Nagazaki'de yasanan dehsete géndermeler
yapmislardir. Son olarak, Japon moda tasarimcilarinin drettikleri tasarimlar,
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izleyenlerini sok ederek moda sistemini sorgulamaya cagirmaktadir.

Modanin mega baskenti Paris, Japon moda tasarimcilar ile ilk defa Ba-
tih moda anlayisinin Bati diinyasi disindan gelen tasarimcilar tarafindan
sorgulanmasina tanik olmustur. Bununla beraber, Bati moda basini, bu
tasarimailarin etnik kdkeni dsttinde israrla durmus ve siklikla Japonluklarina
vurgu yapmistir. Kawamura (2004) Japon moda tasarimcilarinin, etnik kim-
liklerini Fransiz moda sistemine girmekte bir strateji olarak kullandiklarinin
altini cizmektedir. Etnik kimlik etrafinda insa edilen tasarimlarla uluslararasi
moda sahnesinde goriinlr olma egilimi Japon moda tasarimcilarinin ardin-
dan 6zellikle 1990'larda artmig gdstermis; bircok Asya, Gliney Amerika ve
Afrika kdkenli tasarimer diinya moda sahnesine kendi yerel kiltirlerine ve
ulusal tarihlerine yaptiklan vurguyla ¢cikmaya calismislar ve calismaktadir-
lar. Japon moda tasarimcilari ile baslatilabilecek bu durumun giinimiizde
yaygin bir egilim haline gelmis olmasi, José Teunissen'in (2005: 21) mo-
danin kavramlarini yeniden tanimlama cagrisini akla gelmektedir. Artik
kiresel bir diinyada yasadigimiz ve kiiresellesmenin getirisi olan karsilkl
baglantiliik (Tomlinson, 2004) disiintldiigiinde moda olgusunun bundan
payini almamis olmasi imkansizdir. Ancak, moda bazi yazarlarin iddia et-
tigi gibi 6zgurlesmis midir? Artik, Bati'nin modadaki Gstlinliglinden s6z
etmek imkansiz midir? Moda merkezleri cesitlenmis ve moda sektérii Bati
disindaki tlkeler icin de karh bir sektér haline gelmis midir? Ulusal ve etnik
kimlige yonelim, unutulan el isciligini ve kiltirel degerleri glin yizline
cikarma glict tasimakta midir? Bu sorular, Batili moda sisteminin disinda
var olan baska moda sistemi ya da moda sistemleri var midir ya da moda
olgusu Bati kapitalizmi ve somirgeciliginin ortaya cikardigi bir unsur mudur
sorusu altinda cevaplanmayi bekleyen sorulardir.

Kawamura'nin (2004) Japon moda tasanmcilari Gzerine ylrittigu
arastirmada, Japon moda tasarimcilarinin Fransiz moda sistemi icindeki
varligina dair celiskili bir durum ortaya ¢ikmaktadir. Bu arastirmaya gore,
Batili basin, Japon moda tasarimcilarini Japon kimlikleri ile 6n plana
cikarmakta ve gerceklestirdikleri her defilenin ardindan onlarin Japon
olusuna dair vurgu yapmaktadir. Ote yandan, Japon moda tasarimcilari,
Japon olmalarinin tasarimlarini etkilemedigini, tasarimlarini evrensel bir
moda dilinde Urettiklerini ve her seferinde Japon olarak isaret edilmekten
hoslanmadiklarini dile getirmektedirler. Bu durum Doreen Massey (1994:
149) U¢ geometrisi kavramini akla getirmektedir. Yazara gore,
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Bazi insanlar kiresellesmeyi digerlerinden daha fazla kontrol edebilmekte; akislari
ve hareketleri sadece bir kisim bagslatmakta; bazilan daha cok kiiresellesmenin
alici ucunda yer almakta; bazilar da kiresellesme tarafindan etkili bir bicimde
hapsedilmis durumdadir. (Tomlinson, 2004)

Japon moda tasarimcilarina neden Paris'e gittikleri soruldugunda,
Japonya'da modanin deger goérmedigini sdylemekte ve eger diinya
capinda Unli bir moda tasarimcisi olmak istiyorlarsa Paris'e gitmek
zorunda olduklarinin altini gizmektedirler. Bu tasarimcilardan biri olan
Issey Miyake, ozellikle ikinci Diinya Savasi'ndan sonra Bati degerleri
ile blylyen ilk kusak olduklarini, Bati'nin yéninin yeni bir kimlik insa
etmek icin dogru yol olduguna inandiklarini sdylemekte ve séz konusu
moda olunca Avrupa gelenegine saygi duydugunu, ¢linkl Batililarin bunu
daha iyi yaptigini distindiigiiniin altini cizmektedir (Cocks, 1986). Bunun
yaninda, Paris'te faaliyet gosteren bircok Japon tasarimci ayni zamanda
Japonya'da da Grtinlerini satmaktadir; ancak Paris'te olmak onlar igin farkli
ve daha guiclii bir imaj sunmaktadir. Kawamura'nin (2004: 99) etnografik
aragtirmasi sirasinda gorGsme yaptigi Miyake'nin asistanlarindan biri,
musterilerinin ylzde 75'nin Japon oldugunu sdéylemekte ve bu durumu
soyle aciklamaktadir:

Miisterilerimin nereden geldigi benim icin hic énemli degil. Japonya'dan, Suudi
Arabistan'dan, Asya'danyadaAfrika'dan olabilirler. Biitlin Japonya'dan miisterilerim
var, kirsal kesimden bir kadin musterinin benim tasarimlarimi ve ‘Made in France’
etiketini goértince dikkat kesildigini soyllyorlar. Paris'te yasayan bir Japon'un
tasarladigi bir seyi giymek onu iyi hissettiriyor. Bu nedenle Paris'te olmam benim
icin dnemli.

Uriiniin Paris'te tasarlanmig ya da Gretilmis olmasi cogu zaman (riiniin
kendisinden daha énemli bir hale gelebilmektedir. Ayni gériismeci, Japon
musterilerin Fransiz moda sisteminde var olan bir Japon'un tasarimlarini
satin almaktan gurur duydugunu belirtmektedir. Bu noktada Paris'in
Japon moda tasarimcilari icin sembolik bir sermaye oldugu séylenebilir.
Pierre Bourdieu'nun (1984) kiiltiirel sermaye ve sembolik sermaye Ustiine
soylediklerikentlere de uygulanabilir. Buna gore, kiltlirel sermaye bireylerin
begeni ve gizellik algilarini, toplum icinde nerede konumlandiklarini
belirlemektedir. Bunu giinimiz kiresellesen diinyasina kentler bazinda
uygulayacak olursak, bir kentin sahip oldugu tarihi, sanatsal, distnsel
drlinlertoplaminin okentinkdltiirel sermayesiniarttiracagisdylenebilir. Tarih
boyunca birgok kentin “gecmisin sanat hazinelerini ve kiltir miraslarini
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iceren kiltlir merkezleri oldugu"” varsayilmaktadir (Featherstone, 2005:
160). Paris de kuskusuz bu kentlerden biridir. Moda sektoriinde ise yukarida
da ele alindigi gibi, Paris'in diger kentlere gére bir tstinligl vardir. Yan
sira, Mike Featherstone'un (2005) belirttigi gibi, bu kentler yayinciliktan
sanata, turizmden sinemaya bircok sektor icinde barindirdigiicin kaltirel
olanin ekonomik bir kazanima déniismesinde de islev gérmektedir.

Bourdieu (1984), sosyal sermayeyi kisilerin icinde bulundugu sosyal aglar
ve iligkiler olarak tanimlamaktadir. Allen J. Scott'in (2001) isaret ettigi
gibi, biiylk metropoller icinde birbiri ile baglantili olan bircok sektdrtin is
yaptigi dolayisiyla iliski icinde oldugu uzamlardir. Bu uzamlarda birbirine
benzer alanlarda kdilttrel Grlnler veren, sektére dahil olan kisiler ve
kuruluglar hem yardimlasma hem rekabet icindedirler. Bu nedenle,
metropoller sosyal sermaye acisindan zengin vyerlerdir. Japon moda
tasarimcilar 6rneginde bu durum iki sekilde karsimiza cikmaktadir. Birincisi,
Kawamura'nin (2004) calismasinda vurgulandigi gibi, Paris'teki tekstil ve
konfeksiyon isinde calisanlar daha yetenekli ve bilgilidir. Tasarim ofislerini
Paris'te konumlandirmak, Japon moda tasarimcilarinin egitimli is giiciine
daha kolay ulasabilmelerinin bir yoludur. Ayni zamanda, s6zli edilen
tasanimcilar birbirini tanimakta, Fransiz moda sistemi icinde birbirine destek
ctkmaktadirlar. S6zi edilen (¢ tasarimcidan sonra Paris'te moda evi agan
bircok Japon moda tasarimcisi ilk énce bu ¢ tasarimcinin yaninda galismis,
onlarin sosyal ortami sayesinde moda basini ve sektérden diger kisilerle
tanmigma firsati bulmustur (Kawamura, 2004). Bourdieu'ya (1984) gore,
sembolik sermaye kultlrel, sosyal ve ekonomik sermayenin bir toplami
olarak islev gérmektedir. Paris, Japon moda tasarimcilar igin iktisadi
kazanimlarini sagladiklari sembolik bir bagkent haline gelmistir; ancak
Japon moda tasarimcilarinin Paris'te basarili olmalar Tokyo'ya uluslararasi
moda alaninda bir taninirlik saglasa da bu kenti Paris kadar inlti bir moda
merkezi haline getirmeyi basaramamis, aksine Japonya'da moda tasarimi
egitimi alanlar Paris'e gitme hayalleri kurmaya baglamis ve kurmaktadirlar.
Aslinda Tokyo, glinlimiizde moda kentleri siralamasinda adindan sikca s6z
ettirmektedir; ancak bu listenin basinda her zaman Paris, Londra, Milano
ve New York gibi kentler bulunmakta ve yakin gelecekte ne Tokyo'nun ne
de baska bir kentin diinya moda kentleri siralamasinda bu kentlerin énline
gecebilecegi tahmin edilmemektedir. Bu da bazi kentlerin digerlerine gore
sembolik dolayisiyla ekonomik sermaye (iretme konusunda daha sansli
oldugunu goéstermektedir.
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Diger taraftan, Fransiz moda sisteminin Japon moda tasarimcilarini neden
kendine dahil ettigi sorulabilir. Moda, ortaya ¢iktigi zamandan beri yenilik
ve yenilikcilikle iligkilendirilmistir (Hollander, 1993; Wilson, 1985). Moda,
kendiiginde bir celigkiyi barindirmaktadir. Bir yandan yeni olmasi dolayisiyla
eskiye gore farkliliklarinin olmasi gerekmekte, bir yandan da potansiyel
misterileri kaybetmemek icin radikal degisimlerden uzak durmalidir
(Sproles, 1981). Japon moda tasarimcilari her ne kadar Japon olmakla ilgili
bir sey yapmadiklarini, ne Batili ne Japon olmaya calistiklarini soyleseler
de (Koren, 1984), Batili moda basini onlari siirekli Japon olarak isaret
etmektedir. Kawamura'nin (2004: 96) calismasinda, Paris'e s6zu edilen Gg¢
moda tasarimcisindan sonra gelen “yeni kusak Japon” bir tasarimci soyle
demektedir:

Gunkd ben Japon'um, Fransizlar beni su Gnli Japon moda tasarimcilarindan biri
olarak etiketlemek ya da siniflandirmak istiyorlar, ve her zaman ‘tasarimlarin
Issey'inkilere benziyor' ya da 'birkag hafta énce Yohji'nin koleksiyonunda buna
benzer bir sey gdrmistim’ diyorlar. Benim sadece kopyaladigimi mi ima etmeye
calisiyorlar?

Yukarida gériismesinin bir bélim alintilanan tasarimci, kiiresellesmenin
baska bir boyutuna isaret etmektedir. Fransiz musteriler ve esik bekgileri bir
yabancidan kendi etnik kimligine ve kiltlirel gecmisine yoénelik Gretimler
beklemektedirler. Bati disindan gelen bir tasarimci, Fransizmoda sisteminde
sadecebusistemin kurallarina gére tasarimlariniolusturdugundaBatilmoda
sahnesinin goézlinde diger Batili tasanmcilardan bir farkl kalmayacaktir.
Bu tasarimcidan bir yandan Fransiz moda sistemine saygi duymasi bir
yandan da etnik kimligine dair ayricaligini korumasi beklenmektedir. Japon
moda tasarimcilari érneginde, ortaya cikan tasarimlar ne tam anlamiyla
Bati moda sistemi icinde yer almakta ne Japon kiltiirlerine ve giyim
aliskanliklarinabaglilik géstermektedir. Japon modatasarimcilarikendigiyim
kalttrlerinden aldiklari unsurlar Batili moda sistemi ile uyumlulastirmis,
iki sistem arasinda bir cesit kiltiirel melezlesme yasanmistir. Paris'e s6zi
edilen (i moda tasarimcisindan daha 6nce gitmis ve kendine Fransiz moda
sistemi icinde yer edinen ilk Japon tasarimci olan Kenzo Takada bunun
en iyi 6rneklerinden biridir. Kawamura'nin (2004) aktardigina goére, Batili
elestirmenler Kenzo'nun tasarimlarinda Batili tarzlar ile Japon baskilarinin
ustalikla bir araya geldigini ve bu tasarimlarin onlar igin sasirtici oldugunu
soylemektedirler. Kenzo, egzotik olanin Batili musterilerin ilgisini ¢ektigini
fark etmis ve Japon geleneginden gelen tarzlar ve Uretim yontemlerini
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Batil giyim anlayisi ile bir araya getirmistir.

Philipp W. Stockhammer (2012), melezlesmenin ¢ boyutu oldugunu
soylemektedir. Yazara goére, melezlesmenin birinci boyutu melezlesmeyi
farkli uluslarin gli¢ savasi icinde saf ve saf olmayan ikiliginde insa etmektir.
ikinci boyut, asimetrik giic iligkilerinin ¢6ziimlendigi ve yapibozuma
ugratildigi bilimsel yaklagimin bir metaforudur. Stockhammer, son
olarak, melezlesmenin kdiltiiler arasi bulusmalarin analiz edilmesinin
temeli oldugunun altini gizmektedir. Yazarin ¢agrisina kulak verip, Japon
moda tasarimcilari érneginde modadaki kiiltirler arasi bulusmalar analiz
edilebilir. Japon moda tasarimcilari ve Fransiz moda sistemi arasinda
asimetrik bir gui¢ iligkisi oldugu ve soézii edilen tasarimcilarin her ne kadar
Batili giyim aliskanliklarini sorgulasalar da, 6zellikle Paris'de niivelenmis
olan moda sisteminin gerekleri icinde hareket etmek zorunda olduklari
akildan gikanlmamaldir. Kilttrel kiiresellesmenin elestirmenlerinden Aijaz
Ahmad (1992) melezlesmeyi sorgusuzca kucaklayan distindrlerin, Bati
kapitalizminin maddi gliclinli gz ardi ettiklerine dikkat cekmektedir. Japon
modatasarimcilariérneginde 6n plana ¢ikan sey, Bati'nin sadece maddi glice
sahip olmasi degil, bunun yaninda Bati'nin sosyal ve kiltlrel Gstlnligiine
dair Bati merkezci séylemin hala glclini koruyor olmasidir. Japon moda
tasarimcilan 6rneginde, Fransiz moda sistemine kimin hangi sartlar altinda
girecegi bu sistemin kurucular tarafindan belirlenmistir; ayni zamanda bu
tasarimcilara diinya ¢apinda taninirlik saglayan yine Batil moda basinidr.
Japonya'da bu tasarimcilarin tasarimlarini satin alan msteriler, Paris'te bir
Japon'un bu triind Gretmesine sevinmekte ve bundan gururlanmaktadirlar.
Bu durumda, Japon kimligi, Bati tarafindan onaylandiktan sonra bir gurur
kaynagina donlismektedir.

Kultirel melezlesme ile ilgili olarak dikkat cekilmesi gereken bir bagka pers-
pektif ise, Jan Nederveen Pieterse'nin (1995) melezlesmenin hegemonik
iliskilerin yaratildigi ve olduklari gibi kaldigi bir stire¢ degil, ayni zamanda
bu iliskilerin yeniden sekillendigi bir stire¢ oldugu yoéniindeki goérisuddr.
Kevin Robins (1991), melezlesme siirecinde kolonilestirilen Oteki'nin Bati
metropolisinin merkezine yerlestigini sdyler. Bir anlamda sémirgelestiren,
somdirgelestirilen tarafindan isgal edilmistir. John Tomlinson (2002), kiilti-
rel kiiresellesmenin kilttrel degerleri yok ettigini savinin aslinda gecersiz
oldugunu, bunun aksine kiiresellesmenin kiltlrel degerleri ulus devletlerin
zayiflamasiyla giiclendirdigini iddia etmektedir. Modernlesmeyle birlikte
gelen ulus devlet anlayigi belirli bir toprak parcasi tistiinde yasayan insan-
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larin hepsinin hukuk, egitim ve medya yoluyla aynilastinimasi siirecidir ayni
zamanda; ancak kiiresellesme ulus devletin hem ekonomik hem kdlttrel
dolayisiyla da sosyal ve ydnetsel olarak zayiflamasina neden olmus, bircok
farkl kiltire ait trtin gerek Glkeler icinde gerekse de (ilkeler disinda dola-
sim imkani bulmustur. Japon moda tasarimcilari érneginde, 6zlinde kapali
bir sistem olan Fransiz moda sistemi Oteki'ne acilmis, onu kendi sisteminin
bir parcasi kilmaya calismis, bu siirecte de Oteki'nin saldirilarina, elestirile-
rine ve Batili giyim aliskanliklarini yeniden yorumlamasina tanik olmustur.
Japon moda tasarimcilarinin ardindan bircok farkli etnik kékenden, ulus-
tan, kiltiirden gelen moda tasarimcisi koleksiyonlarini Paris'te sergilemeye
baslamis, kilttirel melezlesmenin bircok farkl 6rnegini sunmustur.

Kawamura'nin (2004) calismasinda yer verilen Fransiz moda basinindan
Unli bir elestirmenin dedigi gibi, Fransizlar Japonlarin Fransiz moda sistemi
icindeki varligina mecburdurlar, ayni zamanda Japon moda tasarimcilari
da diinya capinda bir taninirlik elde etmek icin Paris'te goériinmeye
mecburdur; bu iligki basit bir sekilde bir kiiltlriin digerine tstinligl olarak
degerlendirilmemelidir. Nitekim, 1990'larda ve sonrasinda diinyanin moda
kentleri olarak bilinen Londra, Paris, New York, Milano'ya daha bircok kent
eklenmis, en azindan eklenme girisiminde bulunulmus ve bircok kentte
moda haftalar ve moda ile ilgili etkinlikler diizenlenmeye baslanmustir.

Sonuc

Bu gelismeleri nasil degerlendirmek gerekmektedir? 1990'larda baglayan
ve Ozellikle 2000'lerde daha sikca karsilagir oldugumuz gelismekte olan
tlkelerin ya da bu ulkelerdeki moda tasarimcilarinin ve firmalarin ulusal
tarihlerine ve kdltiirel kimliklerine vurgu yaparak uluslararasi moda
sahnesinde taninirlik kazanma girisimleri onlara hangi yol ve yordamlarla
bu ilke ve firmalari ekonomik alanda halihazirda kurumsallagmig bir moda
sistemi olan gelismis Ulkelerle rekabet edebilecek bir duruma getirecektir?
Moda sahnesinin ardinda yatan etnik catismalar/ayrnimciliklar kilttrel
taninirhk formiliiyle ¢dziimlenebilecek midir? En &nemli sorulardan biri
de bir sektoriin gelisimi ekonomik ve sosyal hayatin diger vechelerindeki
esitsizligi ne 6lglide olumlu bir yone cekecektir? Glinimizde uluslararasi
moda sahnesinde ulusal tarihe ve kiltirel kimlige disdrilen vurgunun
ulkeler ve kentler igin olumlu bir imaj olusturan bir niteligi oldugu
ve Ulkelerin bu niteligi gerek finans piyasasinin gerek kiltiir ve sanat
elestirmenlerinin gerekse de uluslararasi basinin ilgisini cekmek icin
kullanmakta hevesli oldugu goériilmektedir. Otekinin kiiltirel unsurlarini
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tanimak, ona dogru bir adim atmayi saglayabilecegi gibi onu karikaturize
etmeyi de beraberinde getirebilir. Kiltlirel cesitliligin vurgulanmasi ve 6ne
cikartiimasi Bati modernlesmesinin sorgulanmasini ve coklu modernliklerin
olabilecegi tartismasini da beraberinde getirmistir Moda alaninda
gorlldigl kadarnyla bu tartisma hala Bati ekseninde yapilmakta, 6zgiin
kiltdrler Bati moda sistemi icinde ifade olanaklari bulmakta, bu sistemin
disina ¢iktiklarinda hem ekonomik gticlerini hem de sembolik sermayelerini
yitirme riski tagimaktadirlar. Japon moda tasarimcilari 6rneginde, Paris moda
sisteminin digindan gelerek bu sistemde kabul géren tasarimcilarin etnik
kimliklerine vurgu yapilarak 6ne cikarildiklari, dolayisiyla esik bekgiliginin
ve basinin etki gliciiniin hala bu sistemin elinde oldugu gériilmektedir. Ote
yandan, kiresellesme olgusunun kati ve icine kapali sistemleri déniistime
zorladiginin ve diger sistemlerle etkilesime girmeye mecbur kildiginin
altinin cizilmesi gerekmektedir. Béylece, cok sesli bir kiltiirel alanin en
azindan uluslararasi moda sahnesinde gériinir olabildigini séylemek yanlis
olmayacaktir. Bunu géz 6niinde bulundurarak, kiltiirel kiiresellesmenin en
onemli getirilerinden biri olan melezlesme kavrami gliciliskileri cercevesinde
yeniden ele alinmayi beklemektedir. Gelismekte olan (lkelerdeki moda
tasanimcilan 6zgin kiltlrlerine ait unsurlan egzotik bir gériiniim yaratmak
icin kullanirken acaba oryantalist bir tuzaga mi dismektedirler ve eger
boyleyse bu 6z-oryantalist tutumun gelecekteki yansimasi ne olacaktir
sorusu cevaplanmayi beklemektedir.
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