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69) ve bunun sonucunda yerine getirdigi roller (Timisi 2007: 17) ve

sahip oldugu toplumsal statii kimliginin yapisin1 sekillendirmektedir
(Tomlinson 2008: 249). Modernizm bu gergekligin ontolojik tasariminda soyut ve
evrensel insan Oznesine tamidigl merkezi statiiniin degisiminde (Kara 2001: 83)
yeni bir yapilandirmay1 ve degisen kimlik algilarini (Fiske 1999: 56; Arat 1991: 66)
temellendirirken bu konudaki toplumsal sOylemleri de etkilemistir. Bu baglamda
aydinlanma ile birlikte insanin uhrevi alanla baginin bir¢ok kurum gibi medyanin
var olan ataerkil diizenin silirdiiriilmesine hizmet ettigini vurgulayan Zoonen,
(1997: 465) toplumsal cinsiyet kimliklerinin insasinda medyanin roliine dikkat
¢cekmektedir. Bu roliin temelinde liberal, radikal, sosyalist, feminist bakis acilarmin
gliclii ve zayif yonlerini ortaya koyarak, bu yaklasimlarda igerilen mutlaker disilik
kavramlar1 sorgulanirken, medyanin kadinlarla ilgili yalnizca cinsiyetci stereotipler
sunmas1 dikkat cekicidir. Medya ve medya f{iriinlerinin bu gosterimlerinde
kadmlarin ataerkil toplumdaki konumlarini pekistirdikleri iddia edilmektedir.
Buna bagh olarak medyada yer alan imgelere gonderme yapan Zoonen, buradaki
kadmin zaman igerisinde degisen ve medya tarafindan sunulan bu imgeye uygun
kaliplarin varligma isaret etmektedir. Medyanin tiim hayat alanini kusattigy,
sekillendirdigi ve zihinleri yonlendirdigi, tiim etkinlikleri ayni1 forma uygun olarak
kurgulayarak iklimlendirdigi post modern diinyada (Baudrillard 1997: 20) kimlikleri
de yeniden bicimlendirmeye aracilik ettigi de dikkat gekicidir. Kendini ifade etme,

Her toplumun cinsiyete dayal: isboliimiine sahip olmas: (Madsen 2000:
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Tarihsel olarak
bakildiginda,
kadinlar

ile erkekler

kendini bagkalarindan farkli olarak algilama ve
konumlandirma, ancak aym zamanda toplum
tarafindan onaylanma ve begenilme siirecinde
kendi kimliklerine uygun bir stil yaratma siirecinde
etkin bir aktdr olan medya, bu yeni kimligin
farkliliklar1 ve benzerliklerini yapilandiran bir alan

olarak karsimiza ¢tkmaktadir.

Insanlarm kim olmak istedikleri ve kim
olduklar1 ile ilgili duyarhliklarin1 merkezde
konumlandiran ve kimlik duygusunun gelisimini
cevreleyen olgularla i¢ ice gegmis Ozelligi ile
ekonomik oldugu kadar gosterge ve sembollerin
de iginde oldugu toplumsal, kiiltiirel ve psikolojik
bir olgu olarak tiiketimi araci kilan medya, (Bocock
2005: 10) bireyin belli bir kisilik ve smf kalibina
girebilmesini de anlamlandirmaktadir. Medya bu
stireci sekillendirirken, bir tarafta {iclincii sayfa
haberleri ile kadini aciz, gligsiiz, magdur ve siddetin
nesnesi olarak sunarken diger tarafta giizellik
idealleri, kimlik duygusu, bir smifa, bir gruba ait
olma, estetik olma, aidiyet bilinci, farkli olma, kabul
gorme, onaylama, basarili olma, iistiin olma, gibi kavramlari biitiinlestiren yapist ile
moda, psikolojik, kiiltiirel, toplumsal ve ekonomik 6zelligi ile tiiketim kiiltiiriiniin
etkin temasmi yapilandirmaktadir. Aynm1 zamanda giliniimiizde yogun rekabetin
yasandig1 kiiresel pazarda bir sinifi ya da toplumsal kimligi ifade etmek icin moda
ve titketim olgusunu sekillendirmek suretiyle kadini bir kaliba girmeyi zorunlu hale
getirmektedir. Kadinin benligi bagimli bir dogaya sahip; fark edilmeye, ilgi cekmeye
ve egsiz olmaya ihtiya¢ duyan bireyler igin ideal bir alan olarak degerlendirilmesinde
onemli bir aktor olan medya, bu bagimlilik siirecini etkin olarak yonetmektedir.
Bagimli dogalar kategorisini daha ¢ok kadinlarin 6rneklendigine ve kadinlarm
toplumsal ortalamaya tam baghlik sergiledigine dikkat ceken Simmel, (Crane 2003:
32) medya ve medya iiriinlerini bagka bir alanda kendini fark ettirme olanagimna
sahip olmayan kadinlarin fark edilme arzularin tatmin etmek icin basvurduklar
bir alan olarak nitelendirmektedir.

arasindaki
iligkinin kadinlar
aleyhine

bozulmasinin
sanayilesmeyle
onemli bir ivme
kazandigi
iddialari

18. yuzyila
dayanmaktadir.

Kadinin Degisen Kimligi

Tarihsel olarak bakildiginda, kadinlar ile erkekler arasindaki iliskinin kadmnlar
aleyhine bozulmasinin sanayilesmeyle 6nemli bir ivme kazandig: iddialar1 18.
ylizyilla dayanmaktadir. Toplumsal olarak iiretken kabul edilen iglerin, (aile
hayatinin devamini saglayan faaliyetlerin, ev i¢inde kadin-erkek tarafindan birlikte
yapilan islerin) sanayilesme ile birlikte kapitalizmi tiretken isgliciinii ev merkezli
olmaktan cikarip, kamusal alana tasimasiyla degistigine gonderme yapilmaktadir
(Demir 1997: 47). Daha 6nce erkekle tarimsal tiretimde esit sartlar1 ve sorumlulugu
paylasan kadin, {iretimin 6zel alandan kamusal alana tasinmasi sonucu toplumsal
cinsiyetin anlaminda farkli yonelimleri gerekli kilan degisimleri (Davidoff 2002:
194) ve bu degisimlere iliskin temellendirmeleri de beraberinde getirmistir. Insan
hayatmin toplumu ve kiiltiirii inceleyen, toplumsal kiiltiirel pratikler icinde yeniden
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iiretilen (Ozbudun 2007: 133) bir kavram olarak
konumlandirilmas: biitiin bu ekonomik, sosyal ve
kiiltiirel degisimlerin kadin kimligine yansimalar1 da
beraberinde getirmektedir.

Fiziksel bir diinya kadar toplumsal, kiiltiirel bir
diinyadan haberdar olan insan fiziksel nesnelerle
degil, toplumsal ve kiiltiirel kisitlamalar ya da
stereotiplerle engellenir goriisiinden hareketle
ayrimciligin temeli yapilandirilirken farkliliklarin
kadinin biyolojisinden kaynaklandigini iddia ederek
farkliliklar1 biyolojik olarak konumlandirmaktadir
(Direk 1997: 87; Giiriz 1997: 1). Bu biyolojik
indirmecilik goriisti (Kalafat 1987: 59) kadin ve
erkek arasindaki iligkileri orgiitleyisindeki tarihsel
farkliliklar1 dikkate almadig1 igin elestirilirken
(Ramazanoglu 1998: 51; Mitchell 2006: 47), toplumsal

SIYASET VE KULTUR DERGISI

H |
18. ve 19. yy’'dan

itibaren kadin
hareketindeki
gelismelerin
bircok alani
etkilemesi,
kadinin kimligine
yansimalari
beraberinde
getirmis ve
kadinin 6zel ve

rollerin biyolojiye direkt bagh olmay1 da toplumsal
o0grenme ve Kkiiltiirel unsurlar ile temellendirip,
(Mackinna 2003: 11), toplumsal olarak Ogrenilen,
yeniden {iiretilen kiiltiirel bir kavram oldugu ileri
suriilmektedir (Yildirmaz 2005: 86).

Tarihsel stireg igerisinde kadinlarin bakip
biliyiitme ve koruma igini erkeklerden daha iyi
yaptiklarindan dolay1 dogal mekanlarmnin ev ve 6zel
alan olduguna iligkin medya araciliy1 ile sunulan
mit, bu anlamlari tiretirken dogasinin bir parcasi gibi sunularak tarihsel kokenlerini
gizlemekte ve {iretilen medya araciigl ile sunulan ve beslenen bu anlamlari
evrensellestirmektedir (Fiske 1996: 120). Bu anlamda Simone de Beauvoir, “Ikinci
Cins” adl kitabinda “Kadin dogulmaz, kadin olunur.” derken (1998: 18) kadin
rollerinin dogadan degil yiizyillar boyunca stirmekte olan ve kadinlarin da medya
ve medya {lriinleri ile i¢sellestirmis oldugu toplumsal onyargilar ve geleneklerden
kaynaklandigini o6ne stirmektedir (Yildirmaz 2005: 85). Kadmin 6zel alandaki
ev kadinlig1, annelik ve es gibi rollerini dogasinin bir geregi gibi {ireten ve sunan
medya, kadmin da igsellestirdigi bu toplumsal kaliplar1 onu ikincilige mahktm
etmekte, (Thomson 2008:247) ekonomik ve kiiltiirel olarak ozgtirliigiinti elinden
alarak (Sisman 2006: 12) erkege bagimli hale getirerek onun ikinciligini (Eroglu Isler
2006: 22) kacimilmaz kildig1 iddialarini beraberinde getirmektedir.

Buna karsin 18. ve 19. yy’dan itibaren kadin hareketindeki gelismelerin birgok
alan1 etkilemesi, kadmin kimligine yansimalar1 beraberinde getirmis ve kadinin
0zel ve kamusal alandaki konumunu sorgulanmasina ve dontistiirmesinin zeminini
hazirlamigtir (Sevim 2005:6 4; Imanger 2002: 156). Bugiin toplumsal cinsiyet olarak
tanumladigimiz kavram adi daha onceden belirlenmese de kadin hareketlerinin
ilk 6nemli temsilcileri tarafindan ortaya konulmustur (Capaldi 2004: 335). Mary
Wollstonecraft, kadin olmanin dogal sanilan ve degismez kabul edilen bir olgu
olarak kabul edilmesine karsin, kadin olmanin ilk giinden itibaren medya ile
sunulan, 6grenilen ve yapay olarak yaratilan ve sekillendirilen bir kimlik olduguna
isaret etmektedir (Plumwood 2004: 38). Ayr sekilde Sarah Grimke de “erkeklerin

kamusal alandaki
konumunu
sorgulanmasina
ve donustirme-
sinin zeminini
hazirlamigtir.
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gorevleri ve kadinlarin gorevleri, erkeklerin alani kadinlarin alan1 hakkindaki fikirler
sadece keyfi olarak insa edilen fikirlerdir” diyerek (Yildirmaz 2005: 83) toplumsal
cinsiyet iligkilerinin nasil kurgulandigina, dogasimnin nasil temellendirildigine
ve toplumsal ve kiiltiirel kaliplar olarak nasil yapilandigina (Hartmann 2006: 38;
Watkins vd. 1996: 5) dikkat cekmektedir.

Kadinin ikinciliginin dogal kabul edilerek bunun onun bedeninin
denetlenmesinin mesru gerekgesi sayilmasi (Akal 1994: 55), tek tanrili dinlerin ortak
Ozelligi olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Hangi toplumsal sistem ve hangi gelisme
diizeyi olursa olsun, kadinin kamusal ve 6zel alandaki statiisii, kadinlarin giic
otoritesine ve toplumun ve kiiltiirtin kadinlar i¢in uygun ve kabul edilebilir buldugu
rollere bakilarak tanimlandig1 (Millet 1987: 51; Firestone 1993: 87) ve gergevesinin
cizildigi ve toplumsal rol parametreler tarafindan 6l¢tildiigiine isaret edilmektedir.
Bu baglamda Anal Rassel, kadinin statiisiiniin su ii¢ boyut goz oniine alinarak
belirlenmesi geregine dikkat cekmekte ve statiiyli temellendiren bu unsurlarin
onemine dikkat cekmektedir: (Berktay 2000: 16) a. Iktidarin toplumsal 6rgiitlenmesi,
b. Kadin bedenini denetleyen ideolojik ve kurumsal araglarin niteligi, c. Toplumdaki
cinsel igboliimii ve roller.

Medya ile Yaratilan Yeni Kimlik: Siiper Kadin

Siyasal-toplumsaliliskilerce cercevelenmis yapisiile ataerkil toplum kurallarinca
(normlarinca) siirekli gozetim altinda tutulan kadmn (Yilmaz 1990: 74), tarihsel
gormezligin, cinsiyet¢i sisteme kars1 verdikleri miicadeleler sonucu (Ugan 2004: 113;
Donovan 2005: 48) saglikli bir toplum yapis1 yaratmay1 amaglayan yapisi ile (Arat
1991: 21) 6zel alana bagimli, kamusal alandan diglanmis kadin imajini degistirmeyi
hedeflemektedir (Watkins vd, 1996: 5; Berktay 2000: 48). Kadinlarin “doga”lari,
rolleri, islevleri, nasil olmalar1 ve nasil olmamalar1 gerektigi beden ve tutkularma
kolayca yenik diismelerine iliskin yargilar (Berktay 2005: 449) kolay ve kabul goren
yargilar olarak derin ikilemler yasamasini temellendirirken medya, bu anlamin ve
ikilemin yeniden sorgulanmasini zorunlu hale getirmektedir. Medya bu degisen
yapt ve sartlardan kaynaklanan igerikte post-materyalist degerlerin ve kiiltiirel
konularin 6n plana ¢ikarmak suretiyle kadinin kimligini yeniden sekillendirmeye
aracilik etmektedir (Yilmaz 2001: 377; Ben Labib 1995: 31). Bu yaratilan yeni kimlik
kadin1 bedenlerin ve cinsiyetlendirilmis 6zelliklerinin (Durakbasi 2007: 37) yeniden
simgeleme siirecinde imgeler ile yasamlarimiz arasinda gerceklesmesine imkan
tanimaktadir (Cornell, 2008:118). Buna karsilik kadin i¢in yaratilan her yeni kimligin
onu kaliplara soktugunu ileri siiren goriisler, en derine inildiginde kadinlarin
Ozgiirlesmesini kimlikten kurtulma olarak goren (Wollstone-craft 2003: 59), kimligi
oziinde baskici olarak degerlendiren gortislerin tersine (Fraser 2008: 84) 1980lerde
kariyerini siirdiirmeyi ve ailesinin bakimini {istlenmeyi bir arada basariyla ytiriiten
bir stiper kadin imaj1 yaratilarak, yeni bir kadin kimligi olusturabilmek i¢in kendine
gliven, basari, ¢agdas, mutluluk gibi bazi feminist terminolojileri kullanmaya
basladiklarina isaret etmektedir (Shoeroder 2007: 33).

Tiirkiye'de 19507 yillarla beraber merkez ile cevre arasindaki fiziki baglarin
Ozellikle ulasim ve ticaretteki gelismeler ile giiclenmesiyle niifus hareketlerini
de artiran bu gelismeler kiiltiirel ve toplumsal alandaki degisimleri beraberinde
getirmistir. Merkez ile cevrenin ortak popiiler kiiltiir potasinda bulusmasi yoniindeki
gelismeler bu donemdeki medya driinlerini etkilemis ve bu mecralar 1980l
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yillarda da tiim kesimlerin kendilerine ait bir seyler ._
bulduklar1 ve tiikettikleri ortak kiiltiir mekanlar: TP
olarak yapilanmuslardir (Mutlu 1999: 160). 198071i GIySIIerI’ taVIrIarl’
yillardan 6nce demokratik kitle 6rgiitlerinde yer alan, hayat tarzi ve tu-
tabandan degil yonetim kadrolarindan gelenlerin ketim & likl
onciiliik ettigi feminizm bu yillardan sonra orta sinif elim oncelikie-
olarak ideolojik farklar gibi sinifsal farklarda cinsiyet | rj ve al |§kan| k-
ortakliginin disina itilebilen gergeklikler olarak (Bora Cpe s
2004: 106) medyaya yansimaktadir. Iarlyla belirli bir

Tirkiye” de 1990slara gelindiginde biling olustu- hayat tarzina
rulan bu donemin su Ozellikleri dikkat cekicidir .
(Caha 1996:9; Tekeli 1998: 38; Kayhan 2004: 52): | V€ buna eslik
Feminist kadinlarin dile getirdigi en 6nemli nokta- | eden tuketim
nin sadece kadinlara kamusal alan igerisinde .
yer agmak degil, kamusal alan1 kadin degerleri kallplarlyla 0z-
dogrultusunda doniistiirmek, erkek egemen yapiy1 de§|e§en bu
yikmak ve kadmnlari kadinlik bilinciyle egitmek kad totipini
oldugunu goriilmektedir. Kadinin konumunun adin protolipinin
az  gelismiglikten kaynaklanmadigi,  kadmin gergek hayatta
modernlesme unsuru olmadig, kurtulusun kadmin
ezilmesinin engellenmesiyle gerceklesecegi seklinde C}Ok sinirli kadin
(Michel 1984:6) politik bir sdyleme doniismiistiir. grubunu temsil
Bu yillarda ortak kesfetme, politik bir dil olusturma, . .
orgilitlenme bigimleri, kadin kimliginin bu yeni etmesi de dikkat
bicimlenisine ve ona paralel yasam alanlarina gek|c|d|r
yansimalar: kagmilmazdir. Toplum yeni ideallerini
gelismelerini saglayan sonraki asamalarda “6teki” kadinlarda yeni kimligin alanlar1
tarafindan kapsanacak ve kusatilacaklardir (Hyasoglu 2001: 19). Bu kusatmalardan
hareketle, medyanin etkin sekilde kadin prototipleri iiretmesi, medyada kadin
imgelerinin yapilanmasinda etkili olmustur. Geng, modern, kentli bir ¢alisan kadin
tipinin dis goriiniimiiniin nasil olmas: gerektigi medya ortaminda kodlanmuistir.
Giysileri, tavirlari, hayat tarzi ve tiiketim oncelikleri ve aliskanliklariyla belirli bir
hayattarzina vebuna eglik eden tiiketim kaliplarryla 6zdeslesen bu kadin prototipinin
gercek hayatta ¢ok sinuirli kadin grubunu temsil etmesi de dikkat ¢ekicidir.

Bu donemde feminizme yeni bir yaklagim belirleyen ve kadinli§in ingasinda
goriilen ideolojik degisimlerin sonucunda post-feminist olarak adlandirilan baska
bir “yeni kadin” kimligi ortaya ¢gikmuistir. Buna iligkin olarak da medya soylemleri
“calisan kadm”1 hedeflerken, bagimsiz ama hala kadinsiigimi koruyan kadin
imajlar1 insa edilme yoluna gidilmesi dikkat gekicidir.1980'li yillardan itibaren
hem kariyerini siirdiiren hem de ailesinin bakimini {istlenmeyi basariyla yiiriiten
“stiper kadm” imaj1 yaratilarak kendine giiven, basari, dinamiklik, etkinlik gibi
terminolojiyi de kullanarak (Shoeroder 2007: 33) giintimiiz kadin imajinin temelleri
yapilandirilmistir.

Yeni Kimlik Arayislar1 ve Kadinsiligin insasinda Medya
Bir tarafta ne olmak istedigimiz, kim olmak istedigimiz ve neye sahip olmak
istedigimizi yapilandiran 6zelligi ile kimlik arayisini temellendiren medya, (Reichert
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2004: 84) olmak istedikleri “ben”i tanimlayarak 6zlemlere hitap etmektedir. Cekicilik
iiretme siireci yoneterek (Berger 1993: 133) bazi zamanlar doymak bilmez tiiketim
arzusunu reklamlar ile koriikleyerek (Ekin 1995: 103) duygu, eglence, 6zlem, mutlu
olma, kendini gerceklestirme, zevk alma dilini kullanmakta (Hopkins 1996: 136)
kadin1 arzu nesnesi ve seyirlik nesne olarak gostererek hedef kitleye sunmakta
ve nesne benlik haline gelmesine aracilik etmektedir. Diger tarafta ise ikinciligini
destekleyen siddet iceren haberlerin etkin aktorii olarak konumlandirmakta,
siddete maruz kalan, magdur olan, cinayete kurban giden, ezilen. somiiriilen olarak
sunulmaktadir.

Medya kadinin ya da erkegin gostergeleri miibadele etmesi araciligryla 6zneyi
yaratma siirecinde, 6znenin kendi iginde uyumluluk ve anlam alanini da besleyerek
(Williamson 2001: 61) kadinin kimliginin bicimlenmesinde etkin rol oynamaktadir.
Kurguladig:r kimlige uyumlu egoyu yaratarak kiiltiir bagimhlar1 olarak degil
de (Crane 2003: 30) Freudian ve Veblen bakis acilar1 ile sundugu yeni kimlikleri
destekleyen toplumsal degerleri sekillendirilmesine zemin hazirlamakta ve bu
siireci etkin olarak yonetmektedir (Jamieson 1994: 182). Bu egemen degerler ile
benlik imgesi arasinda bu kimlik akig1 stirecinde yansitilan ben degerinde imgeseli
biitiinlestirirken zihinlerin ve algilarin sekillendirildigi bu diinyada (Lasn 2004:
11) medya mesajiyla oriilmiis ve kurgulanmis dil ile yapilandirilmaktadir. Bazi
zamanlar kadinin nesneye Ozellikle gorsel nesneye, seyirlik nesneye doniigsmesi,
bazi zamanlar ikincil 6zne olarak konumlandirilmasi (Biiker Kiran 1999: 59) bu
iddialar1 destekler goziikmektedir.

Insanlara diinyada yasanan olaylarla ilgili bilgi verirken, yeni degerler
yaratilirken, akil ve duygu bilesimini akil ve kalpten olusan yonlerin bilesimini
biitiinsellik i¢inde iletirken (Bartle 2001: 33) su ii¢ boyutun yapilandirildigina dikkat
cekilmektedir: (Shroeder 2007: 31) “Kadinlar1 nesne ve meta olarak sOmiiren ve
kullanan ticari kayg1”;”Kadinlarin esit olmayan toplumsal cinsiyet iliskilerini kabul
edebilmelerinin gerekli bir 6nkosulu olarak ataerkil kayg1”; Kadinlar1 hem kamusal,
hem de 6zel alanda giiglendirmeyi hedefleyen feminist kayg:.”

Kadmlarm medyada yer alislari ile bu toplumsal islevlerinin 6zel alanda annelik
ve eslikle sinirlama stratejilerine karsi konulurken, diger tarafta annelik kurumunu
savunmalar1 geliskisi (Zihnioglu 2003: 99) toplumsal sorunlar iginde ikincil ve
ikircikli olanin hep kadin olduguna (Werlhof 2008: 259) gonderme yapmaktadir.
Wollstonecraft, kadinlarin akillar1 pahasma glizelliklerini ve duygularimi
gelistirmelerine verdikleri degere isaret ederken (Donovan 2005: 24) kadinlarin arzu
nesnesi olduklarinin farkina varmamalari durumunda somdiriilen insanlar olmakla
kalmay1p (Butler 1999: 16), ayn1 zamanda diinyanin ve doganin sonraki somiiriilme
bicimlerine model olusturmaya maruz kalmaya devam edecegine (Werholf 2008: 44)
dikkat ¢ekilmektedir.

19801li yillarin Tiirkiye’de kadinlar agisindan yeni bir donemi olusturmasi, kadin
kimliginin yeniden insasina iliskin ¢alismalarin yeni bir politik alan1 sekillendirmesi
(Timisi Gevrek 2007: 13) 1980 6ncesi kamusal alana taginmis ortak ¢ikarlar gevresinde
bazi galismalarin Orgiitlenmesini ve ortak gelecege iliskin yeni bir yapilanmanin
ve politikalarin tiretildigi bir alana isaret etmesi bu donemin ortak 6zelligi olarak
karsimiza ¢ikmaktadir. 1960’1 yillarda Batililarin kullandig: sloganlarin Tiirkiye'ye
80’li yillarda tasinabilmesi ikinci kusak kadin hareketi olarak da nitelendirilen,
1980-90 arasi, Tiirkiye'de kadinlarin toplumsal cinsiyete iliskin varolus sorunlarinin

36



SIYASET VE KULTUR DERGISI

tartisildigr (Altindal 2004: 58), kadin olmanin anlamlarmin belirginlestigi biling
yaratma, yiikseltme, giliclenme, duyarlilik yaratma olarak tanimlandigi bu donemin
medyaya ve medya iiriinlerine yansimalar1 dikkat ¢ekicidir.

Tiiketim Nesnesi Olarak Beden ve Ortiinen Bedenler

Beden sizin hem smiriniz, hem de altinct duyunuzdur diyerek bedene ve
imgesine sahip ¢tkmanin gerisinde haz aracisi ve prestij sergileyicisi olarak yeniden
ele gecirilen, islenen ve yeniden insa edilen 6zglirlesmis bedenin, beden nesne
modeline uygun olarak ortiik bicimde kutsatildig1 alanda, maddi gergekligi 6ziinde
bireysel degerleri ve onabagli toplumsal ve kiiltiirel yapilari anlamlandiran bir yapida
ele alinmas1 dikkat cekicidir (Baudrillard 1997: 165). Kadinin kimliklendirilmesinde
hak sahibi bir 6zne olarak degil de, bedeni iizerinde savasilacak bir simgesel bir
cografya (Ozbudun vd 2007: 133) ve eril tahakkiimiin simgeleriyle yiiklii bir alan
olarak algilanisin kabul edildigi yapilanmada bireysel beden ile toplumsal, kiiltiirel
ve dogal diinya arasindaki etkilesime isaret etmektedir.

Kant ile Schopenhaver gibi kuramcilar tarafindan yanhs veya bayagi hazzin
kaynag olarak goriilen beden, Bachtin ve Bartles gibi kuramailar igin ise, bedensel
hazlarda olumlu degerler bulmaya egilimli olmay: anlamlandirmaktadir. Bedenin
anlamlarinin ve bedensel hazlarin onaylanmasina yonelik miicadelede, iginde sinif,
toplumsal cinsiyet, is boliimii ve rollerin karmasik bir sekilde kesisen eksenler
olusturduklari bir alan1 yapilandirmaktadir (Fiske 1999: 66).

Firestone (1993: 163) “Kadinlar bireysellige ancak dis goriiniisleriyle
ulagabilirler; kadmin giyinisine iyi demek onun kisiligine duyulan sevgiyi degil,
distaki bir standarda az ¢ok basarili bir bigimde yaklastigin1 gosterir. Peki, sonra
ne olur? Kadinlar her koseden bu cam ayakkabiya ayaklarini zorla sokabilmek icin
kosup gelirler; rejimler, giizellik programlari, giysiler ve makyaj malzemeleriyle
viicutlarini zorlar, sakatlasirlar; degersiz prensin diislerindeki kiz olabilmek i¢in ne
gerekiyorsa yaparlar. Ama segilecek baska bir yol yoktur ki! Bunlar1 yapmazlarsa
ceza korkunctur: Toplumda yasama haklar tehlikeye diiger.” diyerek tiiketim
nesnesi olarak bedeni ve kadin bedeninin anlamina dikkat cekmektedir. Beauvoir'da
giyimin erkek ve kadinin degerlendirilisindeki roliinii sOyle ifade etmekte ve
kadimin nesnelestigini onaylamaktadir (1986: 117): “...Erkegin giyimine kusamina
Ozenmesi gerekmez, bu giysiler rahat, etkin, yasamina uygundurlar, binbir titizlikle
secilmeleri zorunlu degildir; kisiliginin kiiciik bir parcasidirlar, ayrica, hi¢ kimse
erkekten, tistiine basina bakmasini istemez: iyi yiirekli ya da ticretli bir kadin onu bu
yiikten kurtarmaktadir. Kadinsa, digsaridan bakan gozlerin, kilik kiyafetiyle kisiligini
birbirinden ayirmadiklarini bilmektedir, giyim kusamina gore yargilanmakta,
sayilmakta ve konumlandirilmaktadir.” Kisiligi yok sayilarak kadinin dis goriiniise
indirgenmesi ve degerinin goriintiisiine bagh olarak belirlenmesi ve buna kargin
erkegin birey olarak kisiligiyle deger kazanmasi kadina yonelik bir ayirimciligin ve
nesnelestirmenin varligina isaret etmektedir.

“Kadin bedeni her toplumda nesnelestirilmektedir. Bu konuda degisik toplum
ve kiiltiirler arasinda fark yoktur.” diyen goriisler (Diizkan 2001: 46); bugiin Bat1
kiiltiirii bedeni ruhtan ve aklindan koparip, teshir ederken, Islam’in etkisindeki
Dogu toplumlarinda kadin bedenine ortiilerek el konulmasi, kadinlarin bedenleri
iizerindeki hakimiyetin gostergesi olarak degerlendirilmesi dikkat gekicidir. Bir
tarafta kendilerini teshir edip, seyirlik nesne, izlenen nesne, begenilen nesne olarak
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._ cazibelerini sergilerken, diger taraftan cazibelerini
.. ortiip, kendilerini ve iffetlerini korumak
bugun Bati zorunda olmasi gibi bir paradoksu beraberinde
kultar bedeni getirmektedir. Her iki durum da kadin 6zgiirlikk
temasiyla sunulmakta ve smirlandirilmaktadir:
ruhtan ve bedeni istedigi gibi tasarruf etme 6zgilirliigii ya da
aklindan Islamer cesur kadinlarin drtiiniip kamusal alandaki
. haklarindan vazge¢me ve miicadele 6zgiirliigii.
koparlp, te§h|r Baslangicta toplumsal degisme, ozgiirliik,
ederken, Islam’in esitlik istemiyle yola ¢ikan yaklasimlarca (Yilmaz
. . . o 2001: 384) “kadin ve felsefe” baglaminda insan
etkisindeki DOQU kavramina sahip ¢ikmasi ile gekillenen bu yaps,
t0p|um|ar|nda (Direk 1997: 87) beden ve beden algilarinin
. anlamlandirilmasina aracilik etmektedir. Her
kadin bedenine toplumun cinsiyete dayali ig boliimiine sahip
ortulerek el olmasi (Thomson 2008: 248) kadin ve erkege tarihsel
materyalist bakisin arastirilmasi, kadin ve erkegin
konulmaS|, dogasmin arastirmast anlamini (Mies 2008: 112)
kadinlarin yapilandirmaktadir. Kadinlarin rollerinin dogadan
degil, (Davidoff 2002: 73) ytiizyillardir devam eden

bedenleri on yargilar ve geleneklerden kaynaklandigini iddia
uzerindeki eden goriisler (Yildirmaz 2001: 85) gelecekteki

Aps s . gecmis zaman gevresinin digsallig1 dahil, 6tekinin
haklmlyetm digsalliginin kabuliinde (Cornell, 2008, 168) cagdas

gbste rg esi olarak akimlarin etkisi dikkat g¢ekicidir. Kadmsiligin

o .. . insasinda goriilen ideolojik degisimler sonunda
degerlendmlmeSl postmodern (postfeminist) olarak adlandirilan
dikkat gek|c|d|r yeni kadin kimligi (Shoeroder 2007: 33), kadinlarin
aynt anda nesne ve Ozne olarak siirece dahil
olmas1 (Akgokge 2001: 64) yeni degerlerle yeniden insay1 ve kimliklendirmeyi
tanimlamaktadir (Caha 1999: 163). Ancak kadinlarin dykiilerinin onlar adina 6tekiler
tarafindan yazilmis ve sekillendirilmis olmasi, var olan iizerinde denetim uygulama
yeteneginin ender goriilmesi (Benhabib 2000: 37) bu anlamin1 yeniden olusturacak
ve kendisini ayirt edecek melez bir tarz olusumuna (Wolfgang 1997: 57) aracilik
etmektedir. Yesil moda ve yesil defile bu melez tarzin 6rnegi olarak kimligin 6tekilik
iizerinden yapilanmasimi temellendirmektedir.

Ozgiirliik ve Yeni Kimlik Alan1 Olarak Yesil Moda

Cevremizde her seyin reklam denilen bir yiizey tarafindan emilmesi,
anlamsizlastirilmasi, insani sasirtan bir hipergerceklik icinde hissettirilerek
rahatlatilmasi ve ikna etme gibi karsi konulamayan bir platformda (Baudrillard,
1998: 116) kadimin 1990'l yillara kadar geleneksel értiinme pratiginin yerini Islami
anlamda Ortiinmenin modernitenin dinamikleriyle biitiinlestirerek tiiketim mantig:
ve giyinme bigimlerinin modaya uygun yeniden inga edilmesi ya da kendi modasim
yaratarak modern diinyanin bir parcasi olmasinda yesil moda kavramini 6zgiirlitk
kavramu ile aym dogruda kesistirmektedir. Tiiketim kiiltiiriinde farkli sembolik
anlamlar ile cercevelenerek bedeni yeni bir 6zgiirliik alani ile yeniden yaratan bir
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alan olarak yesil moda, toplumda kabul gorme, farkli olma, bir gruba ait olma ile
kutsal degerlerin yeniden insasina aracilik etmektedir.

Siradan {iiriinde bile arzu, giizellik, mutluluk, iyi hayat imgeleri ilistirilerek
tiiketime dontistiiriilen tiiketim diinyasinda (Featherstone 1991: 39) bir isaretler
sistemi olarak moda (Altmay Yiiceer 1992: 11). karsithiklarin birlikteligine ve
biitiinliigiine ev sahipligi yaparak dialektif bir yapiy1 barindiran bu o6zelligi ile
hayatin modellenecegi formati olusturmay1 temellendirmektedir. Tiiketim ideoloji
ile birlikte degerlendirilen moda, hayatin ve kimlik duygusunun odak noktasinda
konumlandirilirken, bireyin kendini algilayisi ve konumlandirisini yapilandirirken,
cogunlugun onayimi da eklemleyerek ve estetize ederek bireyin ideal benligini
yaratmasini anlamlandirmaktadir.

Postmodern tiiketim kiiltiirinde ¢agdas tiiketim bigimi ve tiiketici tipi
baglaminda tiiketicinin “ben kimim” sorusuna cevap arayan ve benlik arama
ihtiyacinin bir sonucu olarak uzatilmis benlik ya da sembolik benlik tamamlama
siirecinde bireyin sahip olmak istedigi ya da sahip oldugu &zellikler hakkinda bilgi
veren “Ne tiikettigini sdyle sana kim oldugunu sdyleyeyim” felsefesinin dnciiliigiinii
yapmaktadir (Odabag1 2004: 94). “Bireylerin tiikettigin kadar bir seysin, yoksa hicbir
sey” yaklasiminin (Fromm1993: 62) yansimasi olarak, aliskanliklarin, davranislarin
ve farkliliklarin toplamini temsil eden moda, zaman igerisindeki doniisiimii ve
degisimi de ifade eden Ozelligi ile ayrintilandirilmis ve tanimlanmus standartlar
biitiinii olarak benlik ifade etmeye aracilik etmektedir.

Tiiketimin en goriiniir bicimlerinden olan giyim de bir zamanlar moda ile
esanlaml algilanirken (Torlak vd 2007: 56) kimligin kurulmasinin temeli olarak,
toplumsal statiiniin ve cinsiyetin belirgin gostergelerinden biri olan ve sembolik
sinirlarin belirlenmesinde ve korunmasinda (Crane 2000: 11) yapitas: olarak gorev
yapmaktadir. Kapitalist sistemde bireye sunulan hayat sekilleri arasinda sinif,
yas, cinsiyet, cinsellik, etnik ya da dinsel kimlige baglanma anlaminda ortaya
¢ikan kimlik bilesenlerin belirleyiciliginde (Davis 1992: 91) aidiyet (kabul edilme),
toplumda kabul gorme, basar iistiinliik, giiclii olma c¢agrisimlarini kullanarak
(Sutherland Sylvester 2000: 118) bu ikircikli yap1y1 beslemektedir. iginde bulundugu
gruba, topluluga benzeyerek hem de farkli olmalk, iistiin olmak adina karsitliklarin
birlikteligi ve cok pargaliligi konumlandiran bir siire¢ olarak moda, kimligin ortaya
konulmasindaki yapiy1 beslemekte ve sekillendirmektedir.

Kendini ifade Etme ve Secme Ozgiirliigii Olarak Moda

Sosyal bir ara¢ olarak konumlandirildig siiregte, statii ya da sosyal smuf
belirtmek, kendini tanimlayip bir role biirtinmek, kendisini hem bagkalarma hem
de kendine ifade etmede ve kimligi yansitmada sosyal varligini olusturmak ve
koruyabilmek icin bir yapitas: olarak nitelendirilen tiiketim toplumunun (Odabas:
1999: 58) en onemli sahip olma sekli olan tiiketmeye yonelik “Sahip oldugun ve
tiikettigin kadar bir seysin” (Fromm 1993: 62) felsefesinin hiikiim stirdiigii gtindelik
hayatta bir girdabin ortasinda bulunan insanlara iyilik cennetinden coskulu, neseli,
gliclii ve mutlu goriintiiler sunmak suretiyle (Berkman 1999: 25) kimlikleri yeni bir
form ile sekillenmektedir.

Statiiyti, giicii, farkliligi, mutlulugu satin almaya ve sahip olmaya odaklayan,
satn almanin, titketmenin doygunlugunun yer aldig: titketim diinyasinda tiiketimin;
aclig1 gideren biiyiik nesne olarak siirekli bir seyler bekleyen ve doyurulmak isteyen
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yapilanmada karakterini degis tokus etmek, tiiketmek, satin almak ve degistirmek
tizerine kurmasi ve her seyin tiiketimin ve degis tokusun nesneleri haline gelmesi
(Fromm 2000: 88) dikkat g¢ekicidir. Tamamen metalasmis bir ontolojide yansittig:
ozellige esir diisen tiiketimci yaklasimin olmak, sahip olmak, muhtag olmak
arzusuna indirgendigi bu stirecte (Wernick 1994: 63) kendisine sunulan dogal
nesnelerin 6ne stiriilen degerlerle anlamini yitirmesi ve {iretilen mutluluk ve sahip
olma enstantaneleri ile maddilesme denizinde sakinlesmek i¢in pasiflestirilmektedir.

Tiiketicilerin pasifligiyle ve tiiketimciligin bir noktaya kadar ahlaki olarak
nitelendirilmesiileilgilenen egilimlerin tersine, postmodern diinyada tiiketimin aktif
ve yaratici Ozellikleri vurgulanarak, tiiketim farklilastirma, ayirma, seckinlestirme,
ait olma mekanizmalariyla kimligin bigimlenmesinde de (Robins 1999: 201) aktif
rol tistlenmektedir. Gelecegin {iretim yapmaktan ¢ok, tiiketimden tiirevlendigi
hedonist yapilanmada (Urry 1995: 287) tiiketicilerin doyum, baglilik, kimlik ve ait
olma duygularmi esas alan tiiketim (Broadbent 2003: 48), Tomlinson tarafindan
“yozlastirici 6teki” olarak elestirilirken (Robins 1999: 175), tiiketim deneyimini
onemli bulan ve kendini ifade etme, bicimlendirme, kimliklendirme, kisilik bulma
adma nesne benligi cercevesinde totemik kimlik ile anlamlandirmaktadir.

Kimlik ve uyum, bu siirecte giidiileyici olarak grubun icinde olmak, yalniz
olmadigini bilmenin bir giivencesi olarak, kendilerini biiyiik bir grubun pargasi
olmanin ve onunla 6zdeslesmenin, ayni kategoride yer alanlarla ortak sembolleri,
ortak anlamlari paylasmanin yolu olarak (Sutherland 2000: 104) kimliklerin
sekillendirici siniflandirmanin bir 6rnegi olarak zorunluluk olarak degil, secenek ve
ozgiirliik alani olarak yapilanmaktadir.

Bireylerin toplumsal yapiyr algilama ve bu baglamda kimliklerini kurma
bigimleri baglaminda bir yasam tarzina tiyelikte yansitmaya calistiklari kimlik
ve imgelere yapacaklar: katki dogrultusunda secimler yaparak kisisel anlatilar
diye nitelendirilen bireyin ge¢mis, bugiin ve gelecek anlayisini igeren kimliginin
kurulmasina onciilitk eden moda (Crane 2000: 23), bireyin ideal benligini yeniden
insa eden Ozelligi tiiketicilerin kendi kimligini kendisinin {irettigi bir platformu
(Bocock 2005: 74) yeni bir fikir olarak yaygmlagtirmaktadir. Bir gorsel doniigme
siireci olarak diisiinsel ve duygusal niteligi barindiran moda, denizdeki dalgalar
metaforu ile anilirken, dalganin doruga tirmanip, gdzden kaybolmaya basladikga
yenilerinin olusmasina (Davis 1999: 120) dikkat ¢ekilmektedir. Modanin ¢ogulculuk
nosyonu, giyimin 0zgiilliigli fenomenine gore daha fazla anlam ifade ettigi alan
olarak moda, insanin kendini ifade etme tarzi olarak bireyin bulundugu ya da
amagcladig1 toplumsal statiiden daha fazlasini anlamlandirmaktadir.

Kimligin Yeni Goriinme Sekli Olarak Giyim ve Yesil Moda

Cagdas toplumun ileri bir evresinde de olsa, ayirict bir grup 6zelligi olarak
Bruno du Roselle tarafindan “tarihin belirli bir aninda belirli bir kitlenin giyim
alanindaki ifadesi” olarak nitelendirilirken moda ve giyim,(Onur 2004: 18) kamusal
alanda kimligin gostergesi olarak meslek, bolgesellik, din, toplumsal siaf gibi farkl
kimlik alanlarini sekillendiren bir ara¢ olarak degerlendirilmektedir (Crane 2000:
12). Tiiketimin 6grenilmesi olarak tiiketim toplumu, tiiketime toplumsal bir gekilde
alistirilma ve toplumsal degerler sistemi olarak, kisiligini bulmus olmak, bunu ifade
etmek, kimliklendirme amacima yonelik olarak (Baudrillard 1997: 97) tiiketicinin
kendisini dogrudan onunla iliskilendirmesinde kendi benlik kavramu ile {iriiniin
anlaminin Ortiismesine aracilik etmektedir (Odabasi 2004: 96-98). Bu baglamda
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moda, yasam bicimi ve kimlik olusturularak sosyal
bag kurulmasinda benlik sembolizmini etkin hale ; : - c
getirmede, sembolik smiflandirmanin temelini Islami degerlerln
yapilandirmaktadir. butunle §t| g i

Tiikketimin goriinme gekli olarak giyim, .
tiiketim kiiltiiriiniin romantik otantikligi ve bireyin bir alan olarak
bagkalarinin Vyerine narsistik bir §e“kilc1e k_end'isini tesettiir modasi,
hosnut kildig1 duygusal doyumu 6neren imajlari, .
gostergeleri ve simgesel anlamlar1 kullanarak yesil moda ve
(l*:e.:a.rtstoneu: 1996: 58), bivr taraft.a in.sa.m gé.zeten bir ye§|| defileler
egilim, dogru saatte dogru seyin giyilmesi, bedene
tam uyan bir tarz, kendini ifade edeni giyme gibi kavramlarini
ifrr:;;?k}?;w kullanlrken,. c.hger' ta.1rafta ozglirlesme, g iindeme

snut kilmak i¢in giyinme, rahat olani
giyme gibi kavramlara vurgu yapilmaktadir. getl rmektedir.

Metalarin  maddi  kullanim  degerlerinin
onemsizlestigi, tiiketimin gegici bir prestij haline gelerek nesnelerin meta niteliginin
ortadan kalktig1 postmodern toplumda (Stauth Turner 1994: 260) 6nemli bir deger
olarak aktarilan 6zgiirliik (Saylan 1999: 87) se¢me 6zglirliigii, tercih etme 6zgtirlig,
begenme oOzglirligii seklinde ayrintilandirilirken, kendi kimliklerini ve yasam
tarzlarmni algilamay1 anlamli hale getirmektedir.

Giyinme konusunda moda, bireysel tarihi, bireyselligi ve farkliligi ortaya
¢ikarmasina karsin diger tarafta da bireyin kendisine benzer giyinenlerin olmasindan
beslenen “bir gruba, sinifa ait olma (aidiyet) duygusu”nu da saglamalidir. Bu “bir
gruba ait olma (aidiyet) duygusu moda ile dinin kesistigi kesigme noktas: olarak
(Binark, Kiligbay 2000: 20) yesil moda, Islami dinamikleri dini ve kutsal degerlerle
yeniden yaratilirken, Miisliman &zne iizerinden Islami moda degerleri ile
anlamlandirmaktadir.

fslami giyinme biciminin ve dzellikle tesettiiriin modernlesmesi ve islevselli-
ginden ziyade modaya uygun hale gelmesi ya da kendi modasini yaratmas: olarak
yesil moda, o gruba ait olmada, kimlik sahibi olmada, farklilasmada, ortak anlami
ve kodlar1 paylasmada, Islami dinamiklere ve Islami yasayisa farkli bir anlatim
ve kendini ifade etme formu olarak Miisliiman 6znenin farkli titketim nesneleri
kullanmasina aracilik etmektedir. Islami pratikleri ve sembolleri maddilestirerek,
Islami moda degerleri ile doldurarak Islami sembollerin ve degerlerin doniisiimiinii
temellendirmektedir. Farkli Islami aktorleri etkin hale getirerek modern diinyanin
bir parcast olarak tesettiirii Islami bir sembol olmanin yani sira tiiketim kiiltiirii
semboliine doniistiirmektedir.

[slami kurallara uygun ortiinmenin diiz anlami, kadin bedeni kamusal
alanindaki “teshircilikten” ve simgesel tiiketimden korumak, mahrem alan: sakli
tutarak, bu anlamu ile ortiinme pratigi tiiketim toplumun gosterme, teshir etme
mantig1 ile gelisen, ona karst bir durusu simgeleyerek (Binark Kiligbay 2000: 20)
Islami, dini ve kutsal degerleri temellendirmektedir. Buna karsilik 198071i yillardan
itibaren degisen kiiltiirel iklimin yansimalari sonucunda sayilar1 giderek artan
tanimli bir okura yonelik dergilerin piyasaya ¢ikmasi ve 6zel hayatin dzgiirlesme
ve bireysellesme soylemi icinde yeniden dizayni (Glirbilek 1993: 18), moda olgusu
ile Islami degerlerin biitiinlestigi bir alan olarak tesettiir modas, yesil moda ve yesil
defileler kavramlarini giindeme getirmektedir. Tiiketim kiiltlirtiniin bir pargasi
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H |
Kimligin otekilik
uzerinden ve
sov icinde
donusturulmesi
hali olan yesil
defileler birbiri

ile asla yan yana
gelmeyecek olan
(sov ve mahrem)
iki kelimeden
olusan tesettur
modasinin, gun
gectikce ikincisi
hakimiyetini

ilan ederek

haline gelen yesil defileler, yesil moda, miisliiman
Ozne ile kurulan yeni iligki i¢cinde Ortiinme pratigini
konumlandirmakta ve toplumsal gruba ait olma
baglaminda bu kimligi yapilandiran ozelligi ile
kimliklendirme, aidiyet, baglilik, prestij, sdylemleri
ile yeni bir kadin kimligi olusumuna aracilik
etmektedir.

Kimlik insasinda Yeni Bir Form:

Yesil Defileler

Tiiketimin en goriiniir sekillerinden bir olarak
giyim ve kimligin kurulmasinda etkin rol oynayan
bir olgu olarak giyim tercihleri, insanlarmn belli bir
zaman dilimine uygun goriiniisiine (modaya) iligkin
gliclii normlar1 barmdiran kiiltiiriin belli bigiminin
amaclar dogrultusunda yorumlayarak toplumun
yapitaslari olarak tiiketim ideolojisini ve tiiketicileri
yapilandirmaya aracilik etmektedir. Tiiketiciler
moda Onctilerini taklit eden kiiltiir bagimlilari ya
da moda kurbanlar1 olarak degil (Crane 2000: 30),
kendi kimliklerini ve hayat tarzlarmni algilama
sekilleri dogrultusunda stilini yaratan ya da stiller
arasindan secim yapan bireyler olarak goriiniisiinii
sekillendiren ve yaratan davranis ve kullanim

biitiinliigiinii konumlandirmaktadir.

Farklitoplumsalgruplariginfarklianlamtagiyan
giyim tarzlar1 ve moda, bir doneme damgasini
vuran gegici giyim olmanin 6tesinde (Onur 2004:
15) hedef aldiklar1 toplumsal grup tiyelerinde
ortak sembollerin, anlamlarin paylagimini gerekli
kilarken, bu toplumsal baglam disinda kalan bireyler i¢in ¢cogunlukla anlamsiz ve
anlasilmaz olarak nitelendirilmektedir. Farkliligin farkindaliginda grup tiyelerince
paylasilan bu ortak anlam, bu gruba ait kimligin kurulmasinda, ifade edilmesinde,
paylasilmasinda ve denetlenmesinde, bagliliginda dis goriiniise eklemlenmis alanlar
olarak gorev yapmaktadir.

Naif bir antropolojiye dayanan ihtiyaglar iizerine her sdylemi barindiran tiiketim
toplumunda, kendini ifade etme siirecinde, kendini gostergelerin giidiimlemesi
olarak tanimlayan tiiketim mantig1 simgesel yaratilan degerleri ve simgesel igsellik
iliskisini onaylamazken, dissalliga dayandirilmaktadir. Nesnenin nesnel erekselligi
islevini kaybederken, simgesel anlamini ve bin yillik antropomorfik statiisii
yerine kiiltiirel sistem ¢evresinde birbirine gorece olan anlamlar: biitiinlestirir. Bu
biitiinlestirmede moda, ¢irkin-giizel, yararli-yararsiz, iyi-kotii olmanin Gtesinde
(Baudrillard 1997: 135), bireysel kimlik insasinda, farklilasmada, seckinlesmede,
yeni bir formun sekillendirici olarak anlamlandirilmaktadir. Bu baglamda kimlik
insasinda yeni bir form olarak Yesil Moda ve Yesil Defileler tartisilan yeni formlar
olarak karsimiza ¢itkmaktadir.

19807li yillarin ortalarindan itibaren yeni kadmnlik (feminen) sosyolojisi
zihinsel ve toplumsal 6zgiirlesmede etkin rol oynarken, bunun Ortiinme pratigi
alanindaki yansimalari, tesettiir modasi, tesettiir defileleri gibi kavramlarin

birincisinin igini
bosaltmasi dikkat
cekicidir.
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alanlarini yapilandirmaktadir. Islami inang ve hayat tarzinin bir sonucu olmanin
yaninda, moda ve tiiketim kiiltiirti dinamikleri ile farkli olma, begenilme, prestijli
olma, toplumda kabul gorme, gticlii olma, bir gruba ait olma gibi dinamiklerle farkl
anlamlar kazanan tesettiir modasi, titketim mantiginin ¢evresel seckinler tarafindan
dini ve kutsal degerlerle yeniden inga edilmesine aracilik etmektedir.

Kimligin 6tekilik {izerinden ve sov i¢inde doniistiiriilmesi hali olan yesil defileler
birbiri ile asla yan yana gelmeyecek olan (sov ve mahrem) iki kelimeden olusan
tesettiir modasimin, giin gectikge ikincisi hakimiyetini ilan ederek birincisinin igini
bosaltmasi dikkat ¢ekicidir. Kamusal alanda varolabilmek i¢in modacilarin emrine
itaat etmeyi zorunlu kilan moda, erkilligi de kutsarken, (Barbarosoglu 2007: 1)
modern hayat ile biitiinleserek ve modern hayata uyum saglamak isteyen miisliiman
kadinin, tiiketim toplumu dinamikleri ile Islami birlestirmeyi hedefleyen tesettiir
(yesil) defileler ile kendini anlamlandirma ¢abalarini ifade etmektedir. Modacilarin
belli bir doneme 6zgii olacak tasarladiklar1 davranig, tutum, giyim gibi unsurlarin
yaygin hale gelmesini ifade ederken, bu dekorlarin aksesuarlarin yayginlasma ve
yenilik siirecinde sembolik anlamlarin insasinda aracilik etmektedirler.

Degisiklik ihtiyac1 ya da siislenme 6zentisiyle toplum hayatinda belli bir dénem
etkili olan gecici yenilik olarak moda, tiiketim toplumunda tiiketim kiiltiiriine
ozgilirliik ve kendini ifade etme ve moderne eklemlenme olarak anilan yesil moda,
dini motifler ile tiiketim kiiltiiriiniin dinamiklerinin birbirine adaptasyonu, uyumu
ve biitiinlesmesini ifade etmektedir.

Kimligin Oteki iizerinden ve sov iginde donfistiiriilmesi hali olarak yesil
defileler (Barbarosoglu 2006: 125); bedeni gostermeye simirlar getiren bir dinin
temsilcisi oldugundan vazge¢meden beden iizerinden sunum yapilmasina aracilik
etmektedir. Oteki ile aym mekani (podyum), ayni bedeni (manken), ayn ritiieli
(defile) kullanarak “ben buradayim” mesaji verilen alanlar olarak birbirine uzak iki
kavramin en garpic sekilde goriindiigii platformlar olarak yesil defileler ve yesil
moda, sov ve mahremi bir arada, aym potada eritmektedir. Ortmek, géstermemek
ve bedensel olarak algilanmaya karsi koymak olan tesettiir ile dikkati ¢ekmeye
yonelik goriinenin daha fazla fark edilir olmasini ve siir tanimazli§1 anlamlandiran
modanin ayni paydada bulusmasi olarak yesil defileler ve yesil moda, sov ve tasarim
yoluyla 6tekilik mekanlarina dahil olmay: yeniden anlamlandirmaktadir.

Sonug

Her tiirlii enformasyon icine vyerlestirilerek, tiiketim fenomenolojisinde
hayatlar1 diizenleyen bir alan olarak yesil moda ve yesil defileler gibi yeni formlar
aracihgiyla, kadm imgeleri ile kimlik {iretme siireci olarak nitelendirilen bu
siirecte medya, kadini hem arzu nesnesi, seyirlik nesne, begenilen nesne hem de
somiiriilen, magdur, aciz ve siddetin nesnesi olarak sunmakta ve nesne benlik
haline gelmesine aracilik etmektedir. Kadinin nesneye ve ozellikle seyirlik ve
ikincil nesneye doniismesi ve nesne statiisiinde anlamlandirilmasi medya ve medya
driinleri araciligryla kimliklendirilmesini tanimlamaktadir. Medyanin, var olan
ataerkil diizenin siirdiiriilmesine hizmet ettigini vurgulayan goriisler, toplumsal
cinsiyet kimliklerinin ingasinda medyanin bunu cinsiyetci stereotipler sunarak ve
kadmlarin toplumdaki konumlarini pekistirerek gerceklestirmekte olduguna isaret
etmektedirler.
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Farklitoplumsal gruplarigin farklianlamlar tagiyan giyim tarzlari vemoda 1980°li
yillardan itibaren rtiinme pratigi anlaminda farkli anlamlar1 yapilandirmaktadir.
Yesil defile, yesil moda gibi kavramlari anlamlandiran bu yapilanmada, Islami inang
ve hayat tarzinin bir sonucu olmanin yani sira moda ve tiiketim kiiltiirii dinamikleri
ile yeniden insa edilen bu alan, tiiketim mantiginin dini ve kutsal degerlerle yeniden
yorumlanmasini ifade etmektedir.

Hedef aldiklar1 toplumsal gruplar {iyelerince ortak sembollerin ve anlamlarin
paylasilmasini gerekli kilan yeni kimligin bu yeni formu, tiiketim toplumunda
simgesel degerleri ve simgelik igsellik iligkisini onaylamayarak, dissalliga
dayandirilmakta ve bireysel kimlik insasinda farklilasma ve seckinlesmede yeni
bir form olarak karsimiza c¢ikmaktadir. Algisi farklilik gosteren bir gergeklik
olarak yesil moda, insanlarin kim olduklar1 yaninda kim olmak istedikleri ile ilgili
bir alan olarak bireysel goriiniimiin belli bir kisilik ve smif kalibina girebilmesini
anlamlandirmaktadir.

Globallesen diinyada kimligin kurulmasmin bir sekli olarak toplumsal
statliniin ve cinsiyetin belirgin gostergelerinden biri olan yesil moda, bireye sunulan
hayat sekilleri arasinda smif, yas, cinsiyet ya da dinsel bir kimlige baglaminda
ortaya ¢ikan kimlik bilesenlerini belirlemede etkin olarak konumlandirmaktadir.
Icinde bulundugu toplumda ait olma, kabul gorme, basari, iistiin olma ve giiglii
olma gibi bilesenleri i¢inde bulundugu topluma hem benzeme hem de farkli olma
karsitliklarini ayni paydada bulusturan yesil moda ve yesil defileler, Islami inang
ve hayat tarzinin moderne eklemlenmesiyle yeni bir kimlik olusumunu ifade
etmektedir. Islami yasayisa farkli bir anlatim ve kendini ifade etme formu olarak
yesil defileler ve yesil moda, Islami pratiklerin ve sembollerin nesnelesmesine ve
maddilesmesine de aracilik etmektedir. Tiiketim kiiltiirtiniin dinamikleri ile dini ve
kutsal degerleri bir potada eriten bu alanlar, Miisliiman 6zne tizerinden dontistimii
anlamlandirirken, farkli Islami aktorleri de etkin hale getirerek kadini yeni bir

kimlikle tanuimlamakta ve konumlandirmaktadir.
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