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Ozet

lletisim araglarinin gelismesi ve kiiresellesmenin etkisiyle ortaya
cikan kiiresel medya isletmeleri, mevcut ekonomik sistemin
devamliligini saglamak iizere hareket etmekte, ticari ¢ikarlar i¢in
tiiketici davraniglarini yonlendirmekte, tiiketim toplumu olustu-
rulmasina katkida bulunmakta, bagimsiz ve ulusal medyanin yasama
alanlarini yok etmekte, haberin tek elden ve birbirine benzer bakis
acilariyla, tarafli yansitilmasina sebep olmaktadir. Bu ¢alismada
kiiresel medya isletmelerinin ulusal ekonomiler iizerine yaptig
ekonomik etkiler ile sosyo kiiltiirel ve siyasal etkileri incelenerek
analiz edilmistir. Calismada ikincil verilere yonelik literatiir taramasi
yapilmis, lgiincil veri gelistirilmis ve ¢alismanin yontemi olarak
betimsel arastirma yontemi kullanilmistir. Calisma sonunda kiiresel
medya isletmelerinin ekonomik etkileri sonuglariyla birlikte
tartisilmis, bu etkilere karsi alinabilecek 6nlemler sunulmustur.

Anahtar Kelimeler: Kiiresel Medya isletmeleri, Milli Medya,
Ekonomik Etki, Haber Déngiisii.

Abstract
Global media companies act to ensure the continuity of the current
economic system, direct consumer behavior for their commercial
interests, contribute to the formation and spread of the consumer
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society. These companies destroy the independent and national media
and cause the news to be reflected with similar perspectives. In this
study, the economic, socio-cultural and political effects of global media
on national economies were analyzed and discussed, and the measures
to be taken against these effects were presented. Literature review was
made for secondary data, tertiary data were developed, and
descriptive research method was used as the method of the study.

Keywords: Global Media Companies, National Media, Economic
Impact, News Flow.

Giris

20. yizyilin son c¢eyreginden itibaren iletisim teknolojilerinde
yasanan gelismelerle birlikte, ekonomi piyasalarinin birbirlerine
entegre olmasi, kiiltlirler arasindaki etkilesimin artmasi ve olaylarin
etki alaninin yerelden globale tasinmasi sayesinde diinya kiire-
sellesme kavrami ile Kkarsilasmistir. Kiiresellesme ve iletisim
araglarindaki gelismeler insanlar1 ve sistemleri birbirlerine daha
yakin hale getirmistir. Kiiresellesme olgusunun tizerinde literattirde
bir uzlasma olmamasina ragmen, kavram genel olarak diinyadaki
kiiltirlerin, politik ve ekonomik yapilarin, yasam tarzlarinin
birbirleriyle etkilesime gecerek, birbirlerine baghh duruma gelmesi
seklinde aciklanabilmektedir (Kasap vd., 2018: 529).

Bugiin kiiresellesme toplumsal hayatin her alanini ve her sektorii
etkileyebilmektedir. Kiiresellesmenin etkisinin agik¢a goriilebildigi
alanlarin basinda medya sektorii gelmektedir. Ciinkii kiiresellesme
stireciyle birlikte giicli ve etki alam1 biiyliyen iletisim araclari
sayesinde, medya kuruluslar1 hem varlik gosterdikleri iilkelerde
hem de global ekonomi ve siyasette oldukga etkili bir oyuncu haline
gelmislerdir. Bu yeni konumunda medya, geleneksel olarak yalnizca
haberin alinip iletildigi bir alandan, eglence, sanat, bilim, spor gibi
sektorleri kapsayan biiyiik bir alana doniismiis, kiiresel bir kimlik
kazanmistir. Medya kiiresellik niteligine; iletisimin kiiresellesmesi,
iletisim ve medya sektorlerinde gerceklesen ve devletlerin bu
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sektorlerdeki etkisinin azalmasini saglayan deregiilasyon ve
Ozellestirme uygulamalari ile medya sahipliginde yasanan yogun-
lasma sayesinde kavusmustur (Varol, 2017: 404-406). Tim bu
gelismelerin sonucunda da ortaya sahip olduklar kitle iletisim
araclariyla diinyanin neredeyse her noktasina ulasabilen ve bu
sayede herhangi bir bilginin veya haberin istedikleri sekilde ve
yerlere yayllmasini, pazarladiklar1 triin ve hizmetlerin kolayca
satilmasini saglayabilen kiiresel medya isletmeleri ¢ikmistir. Sahip
olduklar1 bu gii¢lii konum sayesinde bugtin diinyada kiiresel medya
isletmelerinin iktidarinin gériildiigii sdylenebilmektedir.

Kiiresel medya isletmeleri, bircok iilkenin gayri safi milli
hasilalarindan daha fazla yillik cirolar1 olan, kamu yararini degil
kendi ticari ¢ikarini gozettigi icin bireyleri tiiketici olarak goren ticari
isletmeler konumundadir. Kiiresel medyaya hakim olan az sayidaki
fakat giclii isletmeler, yeni iletisim teknolojilerini kullanmakta,
internet ve ag yapilari lizerinden hizmet ve Uriin saglamakta ve
genellikle eglence sektoriiyle birlikte islev gostermektedirler.
Enformasyon teknolojilerinin gelistirilmesinde ABD’li sirketlerin
oncii rol oynamasi dogal olarak kiiresel medya isletmelerin
cogunlugunun ABD merkezli olmasina yol agmistir. ABD’nin kiiresel
medya isletmelerinin sahipligindeki bu hakimiyetini yalnizca Cin’e
ait birkac firmanin tehdit edebildigi goriilmektedir.

Ekonomik giiclerinin biiytkliigii ile sahip olduklar iletisim
araclar ve aglariyla bilgiyi kontrol edebilmeleri sayesinde kiiresel
medya isletmeleri, lilkeleri ¢esitli acillardan etkileyebilmektedirler.
Biiyiik bir ekonomik sektor haline gelmis olan kiiresel medyanin en
biiyiikk etkisi de ekonomik ag¢idan olmaktadir. Kiiresel medya
isletmelerinin ekonomik etkilerinin en fazla gortlebildigi alanlar ise
mevcut kiiresel ekonomik sistem ve ulusal ekonomilerdir.

Bu calismada, kiiresel medya isletmelerinin mevcut global
ekonomik sistem ve ulusal ekonomiler tizerindeki etkileri; kapitalist
sistemin devamlilify, tliketici davraniglari, ulusal medya ve haber
tizerinden incelenmektedir. Asagida, 6nce kiiresel medya olgusu,
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kiiresel medya isletmelerinin olusma siireci, iletisim teknolo-
jilerindeki gelismeler, kiiresel medya isletmelerinin mevcut
durumlari nicel ve nitel veri, sonra da kiiresel medya isletmelerinin
ulusal ekonomilere etkileri ile devletlerin bu etkilere karsi
alabilecekleri mevcut ve olasi 6nlem ve uygulamalar analiz
edilmektedir. Calismada ikincil verilerden faydalanilmis, ticlinctl
veri gelistirilmis ve bu kapsamda betimsel arastirma ydntemi
kullanilmistir.

Kiiresellesme ve Bilgi-iletisim Teknolojileri

Kiiresellesme kavrami, ozellikle 1980°1li yillardan itibaren, gelisen
teknolojiyle birlikte kiiltiirden sanata, ekonomiden politikaya ve
medyaya kadar yasamin her alaninda karsimiza c¢ikan kavram
olmustur. Kiiresellesme literatiirde tanimi {zerinde tam bir
uzlasmanin saglanamadigl bir kavram olarak karsimiza ¢ikmaktadir.
Ingiliz toplumbilimci Giddens’e goére (Giddens, 2006: 50)
kiiresellesme; insanlarin, gruplarin ve milletlerin birbirine bagli hale
geldigi bir streci anlatmaktadir. Giddens kiiresellesmenin politik,
sosyal, kiiltiirel ve ekonomik faktdrlerin tiimiiniin bir araya gelmesi
ile olustugunu belirtmistir. Kasap (Kasap vd. 2018: 516) ise
kiiresellesmeyi; “sinirlari asarak yayilan sosyal, siyasal, ekonomik ve
kiiltiirel etkinlikler” olarak tamimlamustir. Olcekei (2020: 82) ise
kiiresellesmeyi: “teknolojinin uluslararasi hale gelmesi ve ticaretin
acik olarak yiirttiilmesi” seklinde tanimlamistir. Ancak biitiin bilim
insanlar1 ve arastirmacilarin kiiresellesme kavrami iizerinde tam
olarak anlagtiklar1 husus ise; ‘kiiresellesme stirecinin iletisim agilari
ile bilgi ve iletisim teknolojileri gibi iki faktor temelinde gercek-
lestirildigi yargisidir.

Kiiresellesmenin varhigini ve giliciinii iletisim araglarinin
gelismesine bor¢lu olmasinin iki ana sebebi bulunmaktadir.
Oncelikle kiiresellesme tiim diinyay: 6zellikle 1980li yillardan sonra
hizli bir sekilde etkilemistir. Bunun en biiyiik sebebi bilgi-iletisim
teknolojilerinde yasanan gelismelerdir. Clnkii bu gelismeler
sayesinde, ekonomi piyasalar1 birbirlerine entegre olabilmis ve
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bircok konuda ulusal devletlerin siyasi sinirlari asilabilmistir
(Bayram, 2013: 234). ikinci olarak; iletisim araglarinin siirekli
gelismesi ve buna paralel olarak medya sektdriinde yasanan
gelismeler sayesinde insanlar diinyanin herhangi bir yerinde
yasanan bir olaydan c¢ok hizli sekilde haberdar olabilmektedirler. Bu
durum ayrica kiiltiirleri de birbirine yakinlastirmis ve kiiltiirler arasi
etkilesimi de artirmistir (Biilyiikbaykal, 2014: 230). Iletisimin
kiiresel boyuta tasinmasi olaylarin etki alanini yerelden kiiresele
tasimis ve toplumlarin yerel kiiltiirden kiiresel aliskanliklara dogru
evrilmesine sebep olmustur. Dolayisiylailetisim araglarinda yasanan
gelismeler ile ulus devlet sinirlarini asan kiiresel bir ekonomik
sistemin olusmasi kiiresellesme siirecini baslatan énemli etkenler
oldugu soylenebilir.

Kiiresellesme; iletisimi kiiresel hale getirmesi, Kkiiltiirler
arasindaki etkilesimi artirmasi ve bilginin dolasimini hizlandirmasi
gibi etkenlerden dolayr olumlu bulunmakta, ancak kiiltiir ve
toplumlar tizerine yaptif1 doniistiiriicii ve tek tiplestirici etkileri
nedeniyle de elestirilmektedir. Fakat sonug itibariyla kiiresel-
lesmenin, artik tim insanlig1 etkileyen bir olgu oldugu; ekonomik,
sosyal ve siyasal tiim toplumsal alanlar ile tiim sektorleri dogrudan
dogruya ya da dolayli olarak etkiledigi genel kabul gérmektedir.
Kiiresellesmenin dogrudan dogruya ve en oOnemli etkilerinin
goruldiigii alanlar ise medya sektorii ve ekonomidir. Ciinkii
kiiresellesme, biiyiik 6l¢ekli medya ve finans kuruluslarinin, etkinlik
gosterdikleri lilkelerde ve global siyaset lizerinde etkili bir gii¢c haline
gelmelerini saglamistir (Coskun ve Yolcu, 2017: 180). Diger bir bakis
acisiyla analiz edildiginde; kiiresellesme ve iletisim araclari arasinda
birbirlerini besledikleri iki yonlii bir iliski bulundugu; iletisim
araglarinin kiresellesme tzerine yaptig1 etkilere karsilik olarak
kiresellesme de iletisim araglarinin giiclini ve etki alanim
bliyiittiigli tespit edilmektedir. Kiiresellesme sayesinde iletisim
araclar1 diinyanin her noktasina girebilmis ve milyonlarca insana
ulasabilmistir. Bunun sonucunda da global bir gii¢ odagi haline
gelmislerdir. Ornegin kiiresellesme olmasaydi bugiin global bir gii¢
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olan kiiresel medya isletmelerinin varligindan da bahsedi-
lemeyecekti. Diger bir degisle; kiiresellesme siireciyle birlikte,
iletisimin de kiresel hale gelmesi ve iletisim teknolojilerinde
yasanan gelismeler sayesinde medyanin da niteligi ve geleneksel
konumu degismis; medya daha giiclii ve etkili bir ara¢ haline
gelmistir.

Kiiresellesme Siireci ve Medya

Medya, haber almak amaciyla olusturulmus gazete, televizyon,
internet, dergi vb. gibi kitle iletisim araglarinin tiimiini
kapsamaktadir. Iletisim teknolojilerinde yaganan gelismeler ve
kiiresellesme sayesinde medya bugiin geleneksel anlamini asmis ve
kiiresel bir nitelik kazanmistir. Glinlimiizde Kkitle iletisim arac¢larinin
ve internetin yaygin kullanimi sayesinde medya isletmeleri
toplumsal hayatin her alanina girmistir. Ayrica medya elindeki
bilgiyi depolama ve kullanma giicii nedeniyle toplumlari ekonomik,
politik ve sosyal olarak yonlendirebilme gliciine de sahip olmustur.
Bunun sonucunda da ekonomileri ve siyasal yasami etkileme ve
yonlendirebilme giiciinii 6nceki donemlere nazaran daha da
arttirmistir. Bu kapsamda degerlendirildiginde medya; artik sanat,
spor, bilim, magazin gibi alanlar1 da kapsayan gorsel ve isitsel
araclarin dahil oldugu biiyiik bir ekonomik giice sahip bir sektére
doniismustiir. Diger bir ifadeyle medya; sadece haber alma ve iletme
islevinin 6tesine gecmis ve biiytik bir sektor haline gelmistir (Kasap
vd., 2018: 517). Medyanin kiiresellesmesi de sahip oldugu bu giicii
carpan etkisiyle biliytitmiistiir.

Medyanin kiiresellesmesi; iletisimin kiiresellesmesi, deregii-
lasyon uygulamalar1 ve medya sahipliginde yasanan gelismeler
sonucunda gerceklesmistir. Medyanin kiiresellesme siireci iletisimin
kiiresellesmesi ile baglamistir. iletisim tekno-lojilerinde yasanan
gelismeler sayesinde bireyler kendilerine ait medya {riinleri
iiretebilmis, sosyal medya aracglari ile kilometrelerce uzaktaki
insanlarla iletisime gegebilmislerdir. Iletisim teknolojilerinin
gelismesi ayrica iletisim sektoriindeki maliyetleri diisiirmiis ve
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medyanin Kkiiresellesmesini hizlandirmistir. Medyanin kiireselles-
mesini saglayan faktorlerden bir digeri de deregiilasyon ve
0zellestirme uygulamalarndir.

Ozellikle 1980’li yillardan sonra ulusal devletlerin iletisim ve
medya sektorleri lizerindeki etkisinin azalmasi ve serbest piyasaya
yonelim medyanin kiiresellesmesini  hizlandirmistir. 1990
yillardan itibaren kablo ve uydunun da televizyon pazarina girmesi
ve medya sektordeki giicli isletmelerin birlesmesiyle yasanan
medya sahipliginde yogunlasma durumu da medyanin kiiresel-
lesmesine katkida bulunmustur. 2000li yillardan itibaren de
sermaye biitlinlestirmeleri ve isletme satin almalar1 daha da fazla
artmistir (Varol, 2017: 404-406). Giderek daha az sayida kisinin ya
da kurulusun kitle iletisim araclarim1 kontrol etmesiyle birlikte
medya sektoriinde biiyiik kiiresel isletmeler ortaya c¢ikmaya
baglamistir.

Kiiresel Medya isletmeleri

Medyanin kiiresellesmesiyle birlikte medya isletmeleri uluslararasi
arenaya acilmis ve kiiresel medya isletmeleri haline gelmislerdir.
Giicu kiiresellesme sayesinde her gecen giin artan kiiresel medya
isletmelerinin mevcut konumlarini anlamak i¢in kiiresel medya
olgusunun ortaya ¢ikis1 ve medya isletmelerinin kiiresel hale gelis
siireci incelenmelidir.

Kiiresel Medya Olgusu ve Kiiresel Medya Isletmelerinin Olusumu
Kiiresel medya kavrami, “cografi kapsami kiiresel veya en azindan
cok uluslu nitelikte medya aglar1 veya teknolojisi” olarak kabul
edilmektedir (Olausson, 2011: 136). Kiiresel medya, uluslararasi
islev gosteren yazili, gorsel ve isitsel tiim kitle iletisim araglarini
kapsamaktadir. Bu terim sanayilesme siirecini tamamlamis bati
tilkelerindeki medya isletmelerinin karlarini yiikseltmek ve kiiresel
tekel yaratmak icin birlesebilecekleri fikrinden ortaya ¢ikmistir
(Biiytikbaykal, 2014: 229).
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Kiiresel medyanin ortaya cikisi Kiiresellesme ile paralel
ilerlemistir. Kiiresellesme siirecini baslatan teknolojik gelismeler,
iletisim araglarinin da yenilenmesine sebep olmustur. Ortaya ¢ikan
bu yeni iletisim araclari da bilgi ve haberin uluslararasi arenada
hizli bir sekilde dolasimina olanak vermistir. Bu sebeple kiiresel
medya olgusu oncelikle ana islevi haber toplama ve yayma olan
uluslararasi haber ajanslari ile goriilmiistiir (Biliylikbaykal, 2014:
230-231). 20. ylzyilin sonlarindan giiniimiize kadar medyanin
sahiplik yapisinda yasanan gelismeler neticesinde de kiiresel
medya isletmeleri ortaya c¢ikmis ve bu kuruluslar medya
sektoriiniin az sayida isletmenin eline gecmesine sebep
olmuslardir. Ortaya ¢ikan bu kiiresel medya isletmelerinin temel
ortak ozelliklerinden birincisi ‘bilgi ve iletisim teknolojileri tabanh
olmalart’ iken ikinci ortak 6zelliklerinin ise “6grenen organizasyon”
seklinde yapilanmalari ve faaliyet gdstermeleri oldugunu sdylemek
miimkiindiir (Davutoglu. 2016: 342).

Kiiresel medya isletmelerinin olusum siireci, kendi iilkesinde
varlik gosteren bir medya isletmesinin sermayesini ¢esitli yollarla
biiylitiip uluslararasi alana ac¢ilmasim1 kapsamaktadir. Kiiresel
medya isletmeleri oncelikle islev gosterdikleri iilkelerde kendi
pazarlarinda biylyiip, llkelerindeki diger medya isletmelerini
satin almis ya da isletme birlestirme anlasmalar1 yapmis ve bu
sekilde kendi iilkelerinde tekel konumuna gelmislerdir. Daha sonra
rekabet edebilecekleri alanin azalmasi ya da karlarinin diismesi
sebebiyle oncelikle gelismekte olan iilkeler olmak tiizere farkl
ilkelerin pazarlarina girmisler ve buralardaki medya isletmelerini
de satin almiglardir (Bayram, 2013: 246). Bu siirecin sonunda da
kiiresel medya isletmei haline gelmislerdir.

Kiiresel medya isletmelerinin telekomiinikasyon sanayisi ile
birlesmeleri durumunda ise multimedya kuruluslar1 ortaya
cikmaktadir. Multimedya kuruluslari, kullanicinin  bulundugu
yerden bankacilik hizmetleri almasina, alisveris yapmasina ve
bunun gibi bir¢ok hizmete olanak saglamaktadir (Biiyiikbaykal,
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2014: 234). Multimedya kuruluslar1 giiniimiiziin devlesmis kiiresel
medya isletmeleri olarak goriilmektedirler.

Kiiresel Medya Isletmelerinin Mevcut Durumu

Giinlimiizde kiiresel medya sektérii az sayida kiiresel medya
isletmeinin eline ge¢mistir. Kiiresel medya isletmeleri sahip
olduklari Kitle iletisim araclariyla diinyanin neredeyse her noktasina
ulasabilmektedirler. Etki alanlarinin bu denli biiytlik olmasi, herhangi
bir bilginin ve haberin istedikleri sekilde ve yerlere yayilmasini ya da
pazarladiklarnn triin ve hizmetlerin kolayca satilmasini sagla-
maktadir. Kiiresel medya isletmeleri ayrica gerceklestirdikleri
yatirimlarla da ekonomik olarak giiclenmektedirler. Sahip olduklari
biiyiik ekonomik gii¢ sayesinde bugiin diinyada kiiresel medya
devlerinin iktidarinin gériilmekte oldugu sdylenebilir.

Giinlimiiziin kiiresel medya devleri, diinyanin en biiyiik kiiresel
medya isletmeleri ve piyasa degerlerini gosteren asagidaki grafikten
goriilebilmektedir.

Diinyanin En Biiyitk Medya isletmelerinin Piyasa Degerleri
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Value.com internet sitesinin 2020 yili agustos ay1 verilerine gore
Microsoft Corporation 1612 milyar dolar, Alphabet 1073 milyar
dolar, Facebook 760,66 milyar dolar, Tencent 645,32 milyar dolar,
Verizon Communications 244,1 milyar dolar, The Walt Disney

Diisiince Diinyasinda Tiirkiz
Yil/Year: 11 = Say1/No: 57 = Kasim/November 2020



18 Birol AKGUL & Ezgi Ceren KAYA

230,29 milyar dolar, Netflix 217,12 milyar dolar, AT & T 211,54
milyar dolar, Comcast Corporations 196,75 milyar dolar ve Charter
Communications da 125,8 milyar dolarlik piyasa degerine sahiptir
(World Top Media Companies List, t.y.). Goriildiigii gibi kiiresel
medya devleri diinyadaki bircok tilkenin gayri safi milli hasilasindan
daha fazla piyasa degerine sahiptir. Ornegin TUIK verilerine gore
2019 yilinda Tirkiye'nin gayri safi milli hasilas1 753,693 milyar
dolardir (Donemsel Gayri Safi Yurti¢ci Hasila, ty.). Dolayisiyla
diinyanin en biiyiik kiiresel medya isletmei olan Microsoft'un piyasa
degeri, Tirkiye Cumhuriyeti'nin gayri safi milli hasilasinin iki
katindan daha fazladir.

Kiiresel medya isletmeleri teknolojinin gelismesine paralel olarak
yeni iletisim teknolojilerine adapte olmuslar ve yeni medya
araglarin1 kullanmaktadirlar. Diinyanin en biiyiik kiiresel medya
isletmelerine bakildiginda da yeni iletisim teknolojilerini
kullandiklari, internet ve ag yapilarn iizerinden hizmet ve {iriin
sagladiklart ve genellikle eglence sektéri ile bagdastiklarn
gorilmektedir.

Grafikte yer alan isletmelerle ilgili dikkat edilmesi gereken diger
nokta ise bu on isletmein dokuzunun Amerika merkezli isletmeler
olmasidir. Yalnizca doérdiincii siradaki Tencent isletmei Cin
merkezlidir. Bu durum, biiytik dlgekli kiiresel medya isletmelerinin
sahipliginde ABD’nin Ustiin oldugunu gostermektedir.

Kiiresel Medya Isletmelerinin Ozellikleri

Giiniimiizde ayn1 ekonomik sistem altinda faaliyet gdsterdikleri ve
benzer stiregler sonunda kiiresel hale geldikleri icin kiiresel medya
isletmelerinin birtakim ortak 6zelliklere sahip olduklari soylenebilir.

Kiiresel medya isletmeleri varhiklarim iki farklh sekilde
siirdiirebilmektelerdir. Kiiresel medya isletmeleri ya bircok
sektorde faaliyet goOsteren bir isletmein medya sektoriindeki
kollaridir ya da yalnizca medya alaninda faaliyet gosterip, kendi
sektorii disindaki isletmelere reklam hizmeti vermektedirler
(Coskun ve Yolcu, 2017: 192-193). Birinci konumda verdikleri
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mesajlarla bireyleri sahip olduklar1 diger sektorlerdeki {riin ve
hizmetlerine yonlendirebilmektedirler. Ikinci konumda da reklam
verenlerin ekonomik c¢ikarina uygun islevsel bir hizmet
vermektedirler. ki konumda da kiiresel medya isletmelerinin ana
gelir kaynag aldiklari reklamlardir.

Kiiresel medya artik haber toplama ve yayma amacinin 6tesinde
kar amaci giliden ticari bir olgu haline gelmistir (Kasap vd., 2018:
523). Kiiresel medya isletmeleri kiar amaci ve rekabet ilkesi ile
hareket ettikleri icin iiriin ve hizmetlerini ulastirabilecekleri kadar
¢ok sayida bireye ulastirmak adina diinyanin her noktasina erisim
saglamak istemektedirler. Bunu gerceklestirebilmek icin de
diinyanin bircok yerinde iiretim ve yatirnm yapmaktadirlar
(Biiyiikbaykal, 2014: 233).

Kiiresel medyaya artik daha az fakat daha giiclii isletmein egemen
oldugu gorilmektedir. Bu isletmelerin yillik cirolann bircok az
gelismis ya da gelismekte olan iilkenin gayrisafi milli hasilasindan
daha fazladir. Kiiresel medya isletmeleri ekonomik yapilarinin daha
saglam olmasi agisindan da s6z konusu iilkelere gore daha biiyiik
sermaye kullanim sansina sahiptirler (Coskun ve Yolcu, 2017: 182).

Diinyanin en biyiikk kiiresel medya isletmelerinin piyasa
degerlerini gosteren grafikte de gorildigi gibi kiiresel medya
kuruluslarindaki yogunlasmada ABD’nin ustiinliigi acik¢a gortl-
mektedir (Bilylikbaykal, 2014: 232). Ciinkii enformasyon
teknolojilerinin biytlik sahipligi ABD'nin elindedir. Bu durumun
sonucu olarak kiiltirden ekonomik sistemlere yasamin bir¢ok
alanda ABD’nin kurallar1 genel kabul goérmiistiir. Amerika’'nin bu
hegemonyasini bir tek Cin’in tehdit edebildigi goriilmektedir.

Kiiresel Medya isletmelerinin Ekonomik Etkileri

Kiiresel medya isletmeleri haberin ve bilginin olusturulmasin,
yayllmasin1 ve degistirilmesini saglayabilmekte, dolayisiyla
giiniimiizde en bilylik giic olarak kabul edilen bilgiyi kontrol
edebilmektedirler. Bu giig, sahip olduklar1 biiyiik ekonomik kuvvetle
de birlesince kiiresel medya isletmeleri varlik gosterdikleri iilkeleri

Diisiince Diinyasinda Tiirkiz
Yil/Year: 11 = Say1/No: 57 = Kasim/November 2020



20 Birol AKGUL & Ezgi Ceren KAYA

ve diinyada ulasabildikleri insanlar1 c¢esitli acilardan Kkolayca
etkileyebilmektedirler. Kiiresel medya isletmelerinin en 6nemli
etkileri kiiresel ekonomik sistem ve ulusal ekonomiler iizerine
olmaktadir. Bu ekonomik etkiler; mevcut ekonomik sistem, tiiketici
davranislari, ulusal medya ve haber iizerinden incelenecektir.

Kiiresel Medya Isletmelerinin Mevcut Ekonomik Sistemlere Etkisi
Kiiresel medya isletmeleri mevcut kapitalist ekonomik sistemin
kurallar1 altinda islev gosteren, kapitalist sistemin diger elemanlari
gibi kdr amaci giiden ticari isletmelerdir. Gelir kaynaklar tiiketiciler
ve reklam verenlerdir (Kadioglu, 2014: 23). Dolayisiyla kiiresel
medya isletmelerinin giiciini kapitalist sistemden aldig1
soylenebilir. Bu sebeple de mevcut sistemin devamliligini saglamak
lizere ve sisteme uygun olarak hareket etmektedirler.

Varol'a gore ‘kiiresel medya, kiiresel kapitalizmin zorunlu bir
pargasi ve onu tanimlayan 6zelliklerden biridir’ (Varol, 2017: 408).
Kiiresel medya isletmeleri; programlarini, satacaklari iriin ve
hizmetleri pazarlamak belirli politik, ekonomik ve ahlaki 6zelliklere
sahip bir pazara ihtiyag¢ duymaktadirlar. Bu pazar1 da kapitalist
ekonomik sistem saglamaktadir.

Kapitalist ekonomik sistem ile medya endiistrisi arasinda
karsihikh faydaya dayall bir iligki bulunmaktadir. Ozellikle
kiiresellesme siireciyle birlikte medya, sermaye sahiplerinin
cikarlarina uygun hareket ederken, kapitalist diizen de medyay1 bir
arac gibi kullanmaktadir (Kasap vd., 2018: 522). Medya kapitalizmin
en biylik kiltir ireticisidir ve biiylik sermaye sahiplerinin
elindedir. Bu sebeple mevcut sistemin liretim iligkilerinin devam
etmesinde ekonomik ve ideolojik fonksiyonlar1 bulunmaktadir.
Medya isletmeleri kapitalizmin hakim degerlerini topluma yaymakta
ve bunu halki bilgilendirme ve eglendirme adi altinda gercek-
lestirmektedirler. Medyanin en énemli fonksiyonu sinifsal ¢eliskileri
ve sermaye sinifinin ¢ikarlarinin korundugunu toplumdan sak-
lamaktir (Biiyiikbaykal, 2014: 332).
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Kiiresel medya isletmeleri kapitalizm ile ortaya ciktig1 icin bu
sistemin Uriiniidiirler. Kapitalizmin kiiresel medyanin olusmasi ve
giiclenmesi noktasindaki bu hayati 6nemi sebebiyle, kiiresel
medyanin karlilik ve 6zel miilkiyete dayanan kapitalist ekonomik
sistemin disina ¢cikmasi beklemez. Halihazirda medya, neoliberalizm
disinda herhangi bir sistemin yasamasina izin vermemekte ve
yalnizca bu diisiinceyi hakim konumda tutmaya calismaktadir (Celik,
2013:107).

Kiiresel Medya Isletmelerinin Tiiketici Davramslar Uzerindeki
Etkisi

Kiiresel medya isletmeleri, kiiresel kapitalist sistemin altinda islev
gosterdikleri ve ona hizmet ettikleri i¢in; bireyleri haber alicisindan
cok yalnizca tiiketici olarak gérmekte ve maddi ¢ikarlarini korumak
ve kazanclarini artirmak icin tiiketicilerin davranislarini etkile-
mektedirler. Celik’e gore de giiniimiizde medya, bireysel tiiketimi
her seyin iizerine konumlandiran, yalmizca kiiresel pazarin
gerekliliklerine gore hareket eden, mevcut ekonomik sisteme
uyumlu olarak ¢alisan bir arag haline gelmistir (Celik, 2013: 117).

Kiiresel medya isletmeleri tiiketici davranislarini sahip olduklari
kitle iletisim araglarini kullanarak bicimlendirmektedirler. Kiiresel
medya bazi goriintii ve imgeleri stirekli ve belirli bir sistem icinde
kullanarak, cocuk ve gencglerden baslayarak tiim toplumun yaklasim,
davranis ve degerlerini degistirip, belirlemektedir (Akgiil, 2020:
221). Ayrica egemen giiclin onayladigl kahramanlar, diismanlar ve
yeni rol modeller yaratmakta, belirli yeme-igme aliskanliklari ile
cesitli davranis tiplerini 6n plana ¢ikarmaktadir (Olcekei, 2020: 86).
Kiiresel medya isletmelerinin bu etkisi, kiiresel sermayenin yarattigi
tiiketim kiiltiiriiniin olusturulmasina ve tiim diinyaya yayilmasina
katkida bulunmaktadir. Kiiresel medya yapay ihtiyaglar yaratip hep
daha fazlas1 oldugunu, daha fazlasina erismenin miimkiin ve bunu
istemenin de normal oldugunu vurgulamaktadir.

Kiiresel medya; kapitalizmin iirlinlerini, imgelerini yayarak
kiiresel bir popiler kiiltlir yaratmaktadir. Kiiresel medya isletmeleri
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ile bu Kkiiltlire ait fenomenler, miizik ve filmler diinyaya
pazarlanmaktadir. Kiiresel medya popiiler kiiltliriin insas1 i¢in
reklamlar kullanmakta, reklamlar ile tiiketimi desteklemekte ve
pazarladiklar iirlinler vasitasiyla da tiliketicilerin tercihlerini
yonlendirmektedir (Biiylikbaykal, 2014: 335-336). Kitle iletisim
araclari tizerinden tiiketilmesi istenen iirtinlerin reklami yapilirken,
kiiresel medya tiiketimin devamliligini saglayan bir propaganda
aracina dontismektedir. Medyanin etki alanin ve giicliniin buytikIigi
sayesinde de insanlar arasinda ortak tiiketim davranislar1 ve
aliskanliklar yaratilmaktadir (Kadioglu, 2014: 23). Yaylagil'e gore
insanlar medya araciligiyla reklamlarda, kliplerde gordiikleri
hayatlara 6zendirilip, o hayatlar1 taklit etmeleri icin tiiketime
yonlendirilmektedirler. insanlar reklam ya da kliplerde izledikleri
yasamlara sahip olabilmek icin, oradaki insanlar gibi yiyip icmeye ve
giyinmeye calismaktadir. Bunun sonucu olarak ortak beslenme
aliskanlar ve giyim tarzlari olusturulmaktadir. Bu durum medyanin
kiiresellesme tizerindeki etkisinin biiyiikliglini gosterirken, liretim
ve tliketimin de kiiresellestigini kanitlamaktadir (Yaylagiil, 2008:
170-177). Glinlimiizde insanlarin belirli marka saatler, telefonlar,
bilgisayarlar kullanmalari, benzer tarzda giyinmeleri, reklami
yapilan kiiresel beslenme aliskanliklarina uyum saglamaya
calismalart kiresel medyanin ve yarattigi popiiler tiiketim kiil-
tlirtiniin ne kadar etkili olduguna dair kanit olarak gosterilebilir.

Giiclii ekonomiye sahip olan tlkeler kiiresel medya
isletmelerinden yaptiklar1 reklamlar yoluyla kendi iilkelerinin
tirtinlerinin tercih edilmesini saglayarak diger tilkelerin tizerinde bir
hakimiyet kurmuslardir (Kasap vd., 2018: 519). Ornegin, kiiresel
medya isletmelerinin sahipliinde ABD’nin agirligi oldugu igin,
biliyiik oranda Amerikan yasam tarzi, iriinleri ve degerleri tiim
diinyaya pazarlanmis ve bunlar bir¢ok iilkede kabul gérmiistiir.

Medya sektoriiniin tiiketici davranislari tizerindeki belirleyici
etkisi kapitalist diizenin devamlilig1 i¢in katki saglayan en 6nemli
faktorlerden biridir. Ciinkii kiiresel kapitalizm varligini, yara-
tilmis tiiketim toplumuna ve tiiketim aliskanliklarinin devaml
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yinelenmesine borc¢ludur (Kadioglu, 2014: 23). Kiiresel medya
isletmeleri de tiliketici davranislarini etkileyerek mevcut ekonomik
sistemin siirdiiriilebilmesini saglamaktadir.

Kiiresel Medya Isletmelerinin Milli Medya ve Haber Uzerindeki
Etkileri

Kiiresel medya isletmelerinin ulusal medya ve haber tizerindeki
etkileri bu ¢alismada kiiresel medyanin ekonomik etkileri baslhigi
altinda ele alinmistir. Ciinkti ulusal medyanin varligi ve haberin
dogru ve tarafsiz sekilde iletilmesi, kiiltiirel ve ekonomik bagimsizlik
acisindan hayati 6énem tasimaktadir. Dolayisiyla ulusal medya ve
tarafsiz haber iizerinde etki gosteren her faktor, ulusal ekonomi
tizerinde de etki gosterecektir.

Kiiresel medya isletmelerinin ulusal medya iizerinde iki temel
etkisi bulunmaktadir. Oncelikle, kiiresel medya isletmeleri girdikleri
pazarlarda bulunan bagimsiz ve ulusal medya kuruluslarinin
bliyiimelerine ve varlik gostermelerine engel olmaktadirlar. Bu
pazarlarda bulunan yerel sinemalar, basili ve gorsel yayin
kuruluslar, kayit stiidyolar1 vb. kiiresel medya isletmelerinin sahip
olduklar1 ekonomik gili¢ karsisinda rekabet edebilme olanaklarini
yitirmektedirler. Ayrica bu isletmeler girdikleri pazarlarin bulun-
dugu iilkelerden bile biiyiik bir ekonomik giice sahip olduklari i¢in,
ilgili tlkelerin iletisim sektorii ile ilgili yasal kurallarina da
cogunlukla uymamaktadirlar (Bayram, 2013: 244). ikinci olarak,
kiiresel medya isletmelerine gelismemis ya da gelismekte olan
iilkelerin haber ve bilgi akisini kontrol etmek yetmemekte bir de bu
tilkelerdeki iletisim teknolojileri ve liretim-dagitim aglarini da satin
almaktadirlar (Celik, 2013: 121). Bilgi iletisim teknolojilerinin de bu
biiyiik isletmelerin kontroliinde olmasi, kiiresel iletisimi belir-
lemelerini de saglamaktadir (Olgekgi, 2020: 84). Bu noktada kiiresel
medya isletmelerinin ulusal medya tzerindeki olumsuz etkisi ve
yasal diizenlemelere uymak istememesi sebebiyle ulusal devletlerin
hakimiyetini sarstiklari, haberin ve bilginin dagitim aglarini satin
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aldiklar1 i¢in de wulusal bagimsizlik icin tehlike arz ettikleri
soylenebilir.

Kiiresel medya isletmeleri biiyiik oranda batil tilkelerin elinde
bulundugu icin, ulusal medya araglarini hem satin almalar hem de
uluslararas1 haber dongiisii iizerine kurduklari hegemonya ile
etkilemektedirler. Bu durum bilginin yalnizca ABD ve batili
tilkelerden yana tek yonli akisina sebep olmaktadir. Bu tek yonli
akisinin bir sonucu olarak da ABD ve batil tlkeler diger iilkeleri
siyasal, ekonomik, toplumsal olarak etkilemekte ve {izerlerinde
kiiltiirel bir hegemonya kurmaktadirlar (Bliylikbaykal, 2014: 234).

Kiiresel medya isletmelerinin varligl ayrica haber déngisiiniin
tek tip ve tarafli olmasina, haber gesitliliklerinin azalmasina ve dogru
habere ulasmanin zorlasmasina sebep olmaktadir. Kiiresellesme
stirecinden 6nceki donemde medya sektériinde ulusal ve yerel
isletmelerin varligl dolayisiyla haber kaynaklarinin cesitlili§inden
soz edilebilmekteydi. Fakat kiiresellesmeyle birlikte haber
dongiistinii  elinde tutan kiiresel medya isletmeleri, medya
sektoriinde tekellesmeye ve haberlerin yalnizca belli bir bakis
acisiyla hazirlanip, yayilmasina neden olmustur. Glinimiizde,
kiiresel medya isletmeleri haberleri hazirlarken birtakim olaylar:
giindeme dahi getirmemekte ya da haberin iceriginde kendi
¢ikarlarina uygun olarak degisiklikler yapmaktadirlar. Dolayisiyla
uluslararas1 haber dongiisiinii dengesiz hale getirmektedirler
(Kasap vd., 2018: 521-523). Bu tarafli durus uluslararas1 haber
ajanslarinda da goriilmektedir. Haber ajanslari haber ddngiisiinii
olustururken olay1 kendi bakis acilari ile kaleme almaktadir, boylece
haberler tek tip bir kiiltiirel bakis agisindan sunulmaktadir. Ornegin,
uluslararas1 haber dongiisiinde Amerikan United Press National,
diinyanin en eski ajansi Fransiz Agence France-Press, Amerikan
Associated Press ve Ingiliz Reuters gibi ajanslarin yani batinin
hakimiyeti vardir. Bu ajanslarin ait oldugu devletler onlari
desteklemekte, bu ajanslar da ilgili tlkelerdeki hakim goriisiin
etkisinde haber yapmaktadirlar (Kasap vd., 2018: 521-525).
Dolayisiyla uluslararasi haber tarafli olusturulmakta ve
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yansitilmaktadir. Bu durum da dogru ve tarafsiz habere ulasabilmeyi
zorlastirmaktadir.

Kiiresel Medya isletmelerinin Toplumlar Uzerindeki Sosyo-
Kiiltiirel Etkileri

Kiiresel medya sirketlerinin kiiresel ekonomik sistem ve ulusal
ekonomiler ilizerindeki etkilerinin yaninda, toplumlar tizerindeki
sosyo-kiiltiirel etkileri de olduk¢a 6nemlidir. Kiiresellesme ve
iletisim teknolojilerinde yasanan gelismeler, kiiresel medya
sirketlerinin toplumlar {zerindeki sosyo-kiiltiirel etkilerinin
bliyiimesine yol a¢cmistir. Bu sebeple neredeyse her alanda
globallesmis olan glinlimiiz diinyasinda toplumlarin kiiresel medya
sirketlerinin bu etkilerinden kacinabilmeleri olduke¢a zordur.

Medyanin kiiresellesmesi toplumlar arasinda tek tip kiiltir
olusumuna yol acmasi sebebiyle elestirilmistir. Ornegin, medya
drinlerinin az sayidaki biiyiik kiiresel medya sirketi tarafindan
olusturulmasi ve diinyaya yayilmasi, kiiresel kiiltiiriin bu sirketlerin
menfaatlerine gore sekillendirildigi ve ABD basta olmak lizere Bati
odakli bir kiiresel kiiltiiriin olusturuldugu yoénde elestirilerin
olusmasina sebep olmustur (Varol, 2017: 415). Bu noktada kiiresel
sirketlerin sahipliginde ABD ve Bati iilkeleri egemen oldugu icin Bat1
kiltiirtintin ve kiltiirel degerlerinin tiim diinyaya ‘pazarlandigy’
soylenebilir. Kiiresellesen medya sayesinde farkli Kkiltiirlerin
taninmasi saglanmistir, fakat bu farklh kiltiirler diinyanin dort bir
yanina yayllmamistir. Yalnizca Kkitle iletisim araglarinin sahipligini
elinde bulunduran kiiresel medya sirketlerinin ticari cikarlar:
dogrultusunda yayilmasini istedigi kiiltiirel degerler kiiresellesmis
ve diinya capinda paylasilan bir kiiresel kiiltlir olusmasina sebep
olmustur. Kiiltiir artik pazarlanan ve ABD ve Bati tarafindan diger
toplumlara ihrag edilen bir meta haline gelmistir.

Kiiresellesmenin medya {izerinden yerel Kkiiltiirler {izerinde
yaptig1 negatif etki, diinyanin tek bir kiltiir etrafinda toplanmaya
baslamasina sebep olmustur. Ornegin, televizyon programlarinin
format ve icerikleri gittikce benzer hale gelmistir. (Biiyiikbaykal,
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2014: 234) ABD ve Bat1 kokenli filmler ya da televizyon programlarsi,
Bat1 kiltiirline ait film, klip ya da programlarda acik ya da gizli
sekilde verilen mesajlarla benimsenmesi gereken kiiltiir{in onlara ait
olan oldugunu vurgulayarak bu iilkelerin kiiltiirel kodlarim
yaymaktadirlar. Bu kiiltiir endiistrisinin ve medyanin destek oldugu
kiiltiirel emperyalizmin hedefidir. Medyanin Kkiiresellesmesi ile
ortaya cikan kiiltiirel tek tiplesme kendini ayrica benzer yeme icme
aliskanliklari, benzer moda akimlari, Kitlelerin yasanan olaylar
karsisinda verdikleri reaksiyonlarla da gostermektedir. (Kasap vd,,
2018: 526-530).

Kitle iletisim araglarini kontrol eden gelismis iilkeler bilginin
kiiresel diizeyde 6zglr bir sekilde dolasimini desteklemektedir,
fakat enformasyonu tek yonli isleterek kendi cikarlarina uygun
politik, toplumsal, ekonomik ve Kkiiltiirel olusumlar1 devam
ettirmektedir (Akgiil, 2017: 655). Kiiresellesme ile medya kiiltiirel
hegemonyanin baslamasi i¢in bir arag olarak kullanilmis ve ABD ve
Bat'nin kiltiir ve yasam tarzi diger toplumlara dayatilmaya
calisiimistir (Biiylikbaykal, 2014: 234). Varol'a gore de ‘ABD,
hegemonyasini fiziksel isgalden ziyade, Coca-colalastirma’ olarak da
adlandirilan ideolojik ve kiiltiirel egemenlik tizerinden siir-
diirmektedir’ (Varol, 2017: 418).

Kiiresel sirketlerin dogalar1 geregi diinya ilizerinde birbirine
yakin kiiltiirel yapilar olusmasi icin ¢abaladig sdylenebilir. Uriin ve
hizmetlerini pazarlamak icin benzer kiiltiirel degerlere sahip
kitlelerin varligi, bu sirketler icin ticari ¢ikarlar1 adina faydal
olacaktir. Clinkii farkl kiiltiirel aliskanliklari olan toplumlarda da
pazarladiklari iirtin ve hizmetleri i¢in alic1 bulabileceklerdir.

Diinya iizerindeki topluluklar, kiiresel medyanin ve kiiresel
medya sayesinde olusmus olan kiiltiir endiistrisinin etkisi altindadir.
Yaylagiil’e gore diinyanin kiiresel medya sirketleri tarafindan bir
pazar durumuna getirilmesinin toplumlar iizerinde sosyal ve
kiiltiirel neticeleri vardir. Bilgi-iletisim alaninin birka¢ sirket
tarafindan kontrol edilmesi, insanlarin birbirinden farki olmayan
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imaj ve medya iceriklerine maruz kalmasina sebep olmustur
(Yaylagiil, 2006: 171). Kiiresel medya sirketlerinin kontrol ettigi
kitle iletisim araglari olay ve konularla ilgili ayni bilgileri yaymakta
ve insanlarin da yalnizca dagitilan bu benzer bilgilere ulasmasina
sebep olmaktadir. Bu durum insanlar1 sorgulayan konumundan
uzaklastirmis ve verilen bilgiyi oldugu gibi alip, kabul eden bir alic
konumuna koymustur. Dolayisiyla insanlar arasindaki diislince
farklilar1 da giderilmis ve olaylara benzer noktadan bakmalari
saglanmistir. Bu durum medyanin insanlar1 yonlendirebildigi, etken
ya da edilgen olarak konumlandirabildigi, ayristirip, bir araya da
getirebildigini gostermektedir. (Kasap vd. 2018: 524). Olcekci'ye
gore de kiltiir endiistrisinin egemenleri, kitleleri yalnizca eglenceye
odaklanan, fazla diisiinmeyen yapilara ¢cevirmektedir Kiiresel medya
sirketlerinin pazarladigl Uriin ve markalar sayesinde tiiketim
toplumunun bir pargasi haline gelen topluluklar da pazarlanan bu
yeni kiiresel kimligi kendi kiiltiirel degerlerine yeglemekte, onu
benimsemektedirler (Olgekgi, 2020,87).

Sonu¢ olarak, kiiresel medyanin toplumlar iizerindeki tek
tiplestirici sosyo-kiiltiirel etkileri sebebiyle yerel kiiltlirler ve diinya
tizerinde bulunan kiiltiirel farkliligin tehlike altinda oldugu
soylenebilir. Kiiresellesme ile diinyaya yayilan insan haklari, esitlik,
ozgurliik gibi insanlif ileriye tasiyan degerlerin diinya toplumlari
arasinda yayilmasi istenen bir sonug olsa da yerel kiiltiirlere ait olan
ve bu kavramlarla ¢elismeyen degerlerin korunmasi da bir o kadar
onemlidir. Bu sebeple Kkiiltiirel zenginligin korunmasi adina
koruyucu tedbirler alinmalidir.

Kiiresel Medya Isletmelerinin Toplumlar Uzerindeki Siyasal
Etkileri

Kiiresellesme ve kiresellesen medya, toplumlar1 ekonomik ve
sosyo-kiiltiirel agidan etkiledigi kadar siyasal acidan da
etkilemektedir. Bunun sebebi siyasal, ekonomik ve sosyo-Kkiiltiirel
yapilarin birbirleriyle baglantili ve etkilesimli olarak islev goster-
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meleridir. Medyanin yapisi itibariyle kitlesel olmasi da toplumlar
lizerinde yaptig1 siyasal etkiyi bliytitmektedir.

Ekonomi politige gore egemen tliretim sisteminin kurallarina gore
iiretilen, dagitilan ve tiiketilen bir meta olan medya igerikleri ve
kiiltiirel {iriinler, ideolojik bir fonksiyona da sahiptirler. Bu triinler
hakim toplumsal yapiy1 ve iktidar1 mesrulastirma, destekleme ve
yeniden iiretme islevlerini yerine getirirler. Bu sebeple medyanin
ekonomi politigi medyayi liberal goriisiin iddia ettigi gibi iktidari
denetleyen ve kamuya karsi sorumlulugu olan bir yap1 olarak
gormez. Bunun sebebi kapitalist ekonomik sistemde, medya
araclarinin yalnizca onlar1 yoneten sermayenin politik ve ekonomik
menfaatlerine gore islemesidir (Biiyiikbaykal, 2014: 330). Buna
gore, kiiresel medya sirketleri, bu sirketlerin sahipliginde egemen
olan tilkelerin ¢ikarlarina gore farkl tilkelerdeki iktidarlar ile ilgili
olumlu ya da olumsuz yayin yaparak tilkeleri diger bir ifadeyle ulus
devletleri siyasi acidan etkileyebilirler.

Kiiresellesmenin en o6nemli politik etkisi, ulus-devletlerin
otoritesinin sarsilmasi olmustur. Bu siyasi etkinin temelinde
ekonomik sebepler bulunmaktadir (Kasap vd., 2018: 519).
Kiiresellesen medya sirketleri faaliyet gosterdikleri iilkelerin ulusal
politika ve yasal diizenlemelerine uyum saglamak yerine, ticari
¢ikarlar1 dogrultusunda; ulusal korumaci politikalarin yerine ulusal
sinirlar1 kaldiran kiiresel politikalarin uygulanmasini istemek-
tedirler. Cilinkij, kiiresel medya isletmeleri ayni zamanda hem kendi
tilkelerinde hem de faaliyet gosterdikleri lilkelerde medya sektorii
disindaki diger sektorlerde de faaliyet gosteren isletmelerin de
sahibi ya da ortagi konumundadirlar. Sahibi olduklar1 diger
sektordeki isletmelerinin iiretmis olduklari iiriin ya da hizmetlerin
faaliyet gosterdikleri iilkelerde kendilerinin belirledigi kurallar
cercevesinde pazarlanmasini istemektedir. Bu isteklerinin
(planlarinin) gergeklesmesi icin faaliyet gosterdikleri iilkelerin
yonetimlerini etkilemek, yonlendirmek, sartlarimi kabul ettirmek
icin sahibi olduklar1 kiiresel medya isletmelerini bir baski araci
olarak kullanmaktadirlar.
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Demokrasilerde se¢men ile politikacinin arasindaki bag
genellikle medya tizerinden kurulmaktadir. Dolayisiyla kiiresel
medya isletmelerinin yaptig1 yayinlar, faaliyet gosterilen iilkedeki
iktidarlarin  yonetimi altinda yasayan se¢meni dogrudan
etkileyebilir. Kiiresel medya sirketlerinin sahip oldugu bu siyasi etki
giicliniin en 6nemli sebebi uluslararasi bilgi ve haber dongiistiniin bu
sirketlerin elinde olmasidir. Se¢gmenin dogru bilgiye ulasmasi da
ancak ¢ok az sayida bulunan alternatif haber ve bilgi kaynaklarini
incelemesi ve objektif bir kaynak bulabilmesi ile saglanabilir. Burada
ulusal ve yerel medya isletmelerinin varligi olduk¢a 6nemlidir.
Ulusal medya ve yerel medya isletmelerinin, orgiitsel yapilarinin
gelismis ve kurumsallasmis olmasi ile ekonomik yapilarinin giiclii
olmasi, kiiresel medya isletmelerinin kendi menfaatleri dogrul-
tusunda faaliyet gosterdikleri iilkelerin ulus devlet ya da siyasal
iktidarlar tizerindeki baski yapma giiclinii azaltacak veya ciddi
sekilde smirlandiracaktir. Hem sektorel hem de orgiitsel olarak
kurumsallasmis ulusal ve yerel medya isletmeleri, kiiresel medya
isletmelerinin haberden reklamlara kadar baski araci olarak
kullanilabilecek tiim unsurlar etkisiz hale getirebilecektir.

Biiylikbaykal'a (2014: 335) gore; hem ulusal hem de kiiresel
medya isletmelerinin trettigi haber ve reklamlar bir ¢cok iilkede
politik ve toplumsal baski araci olarak sik sik kullanilabilmektedir.
Cinkld reklamlar, toplumda bireylerin sosyallesmesinde ve
toplumsal kiltiirtin yeniden iiretilmesinde ‘insanlara hazir davranis
ve rol kaliplar1 sunar’ (Biiylikbaykal, 2014: 336). Dolayisiyla
haberlerin, reklamlarin, tartisma ve ac¢ik oturum programlarinin da
se¢cmenlerin etkilenmesi i¢in bir ara¢ olarak kullanilabildigi
soylenebilir.

Liberal diisiinceye gore kiiresel medyanin demokratiklesme
acisindan toplumlar tizerinde olumlu etki yaptig1 iddia edilmektedir.
Bu kapsamda; kiiresel medyanin bireycilik, kadin ve azinlik haklari
gibi degerleri yaydig), otoriter ve baskici rejimlerin giic kaybet-
mesine neden oldugu savunulmaktadir (Varol, 2017: 412-413).
Ayrica kiiresel medya isletmeleri, faaliyet gosterdigi tilkelerin ulusal
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ve yerel medya isletmelerinin, yeni bilgi ve iletisim teknolojilerini
kullanilmalarinda 6rnek ve tesvik edici rol oynadiklari, bu nedenle
de daha genis kitlelere daha ¢abuk ulasmalarinda 6ncii olduklari
gozlemlenebilmektedir.

Bu konuda genel olarak degerlendirme yapildiginda; kiiresel
medya isletmelerinin, yaptiklari yayinlarla bir tilkedeki hem se¢gmeni
ve secimleri hem siyasal iktidarlari ve ulus devletleri hem de ulusal
ve yerel medya isletmelerini etkileyebildigi soylenebilir. Kiiresel
medya isletmeleri ayrica ticari menfaatleri dogrultusunda
iktidarlarin politika belirleme giicline, hem yayinlar1 hem de sahip
oldugu ekonomik gli¢ vasitasiyla tesir edebildigi ve yonlendirebildigi
gozlemlenmektedir.

Sonug¢

Iletisim ve ekonomi alanlarinda yasanan Kkiiresellesmeyle birlikte
baslayan kiiresel medya isletmelerinin olusum siireci ve bugiinkii
konumu incelendiginde, kiiresel medyanin ekonomik etkilerinin
oncelikle mevcut kapitalist sistem ve ulusal ekonomiler tlizerinde
oldugu goriilebilmektedir. Kiiresel medyanin bu alanlar tizerindeki
biiyiik ve dontistiirtcii etkileri tiiketici davranislari, ulusal medya ve
haber dongiisiine bakilarak anlasilabilmektedir.

Kiiresel medya isletmelerinin isleyisi goz oniinde bulun-
duruldugunda, bu isletmelerin varliklarini korumak ve giiclerini
artirabilmek icin kapitalizmin devami icin ¢calismaya devam edecegi
ve farkli bir ekonomik sistemi kabul etmeyecegi soylenebilir.
Kapitalizmin devamliligini saglayan giiclii bir arag vazifesi gordiugu
icin, kiiresel medya isletmeleri kiiresel kapitalist sistemin en 6nemli
dayanak noktalarindan biri olarak kabul edilebilirler.

Kiiresel medya isletmeleri bugiinkii mevcut konumlarinda sahip
olduklar biiytik ekonomik gii¢ ve haberin olusturulup yayilmasini
kontrol edebilmeleri sebebiyle ulusal ekonomileri de etkilemek-
tedirler. Kiiresel medyanin Kkapitalist sistemin devamhligini
saglamak icin tiiketici davranislarini yonlendirmesi, ayrica ulusal
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medya ve haber iizerindeki hakimiyeti ulusal ekonomiler iizerinde
yikici bir etki yaratmaktadir.

Kiiresel medya isletmeleri tliketici davranislarini etkileme
yoluyla popiler tiiketim kiiltiiriinii tesvik etmektedirler. Kiiresel
medyanin ticari ¢ikarlar icin destekledigi tliketim kiltiirii de
diinyanin bir¢cok yerinde benzer yeme-icme ve giyim aliskanliklari
yaratilmasina sebep olmaktadir. Benzer tiiketim aliskanliklar1 belli
markalar etrafinda dondiigii i¢in, tiiketiciler bu markalara yonelerek,
yerel ekonomileri besleyen yerel markalar1 daha az tercih
etmektedirler. Var olan sermaye de kiiresel medya isletmeleri
tarafindan pazarlanan yabanci markalara yatirilmaktadir. Bu durum
ulusal sermayeyi olumsuz yonde etkilemekte ve milli yatirimlar icin
kullanilabilecek bu sermayenin de yurt disina gitmesine sebep
olmaktadir.

Kiiresel medya isletmeleri sahip olduklar kitle iletisim
araclarindan propagandasini yaptiklari deger ve davranis tipleriyle
ulasabildikleri tilkelerdeki insanlarin yalnizca tiikketim kiiltiirlerini
degil, diisiince ve davranis bicimlerini de sekillendirebil-
mektedirler. Kiiresel medya isletmelerinin sahipliginde batil
iilkelerin agirhigi oldugu icin de yalnizca batili degerlerin, yasam
tarzinin ve popiiler tiiketim kiiltliriiniin yayginlasmasi sonucunda,
batili iilkelerin diger kdltiirler {izerinde kiiltiirel hakimiyet
sagladig1 da goriilmektedir.

Son olarak, kiiresel medya isletmelerinin ulusal ve yerel medyaya
yasam sansi vermemesi ve ilgili tlkelerdeki iletisim aglarini satin
almasi sebebiyle, haber kaynaklar cesitliliklerini kaybetmekte ve
haber dongiisti tek tarafli islemektedir. Bu durum da dogru habere
ulasmay1 engellemektedir. Kiiresel medya isletmelerinin ulusal
medya ve haber donglsii tizerindeki bu etkileri sebebiyle, bu
isletmelerin bulundugu iilkelerin diger iilkeler tizerinde dolayl yolla
kurduklart bir egemenlikten bahsedilebilmektedir. Bu egemenlik
hem ulusal devletlerin yasal sinirlarin1 tanimamakta hem de ulusal
ekonomiler icin tehdit olusturmaktadir. Ornegin kiiresel medya
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isletmeleri tarafindan verilen yanli ya da yanlis bir haberle herhangi
bir lilkenin uluslararasi arenada imaji sarsilabilmekte, giivenilirligi
sorgulanabilir hale getirilebilmektedir. Bu durumda o iilkeye
yabanci yatirimin gelmesi bile engellenebilmektedir.

Kiiresel medya isletmelerinin ulusal ekonomiler {izerindeki
negatif etkilerine karsin devletlerin alabilecegi 6nlem ve aksiyonlar
da bulunmaktadir. Oncelikle devletler bas dondiiren bir hizla
ilerleyen iletisim teknolojilerindeki yenilikler karsisinda geri
kalmamali ve tiim kurumlariyla birlikte yeni teknoloji sistemlerine
uyum saglayarak dijital caga ayak uydurmalidir.

Ulusal medya ve yerel haber ajanslari devletler tarafindan kiiresel
medya devlerine karsi ayakta kalabilmeleri icin ¢esitli yollarla
desteklenmelidir. Iletisim aglan tilkelerin bagimsizliklar i¢in hem
askeri hem kiltiirel 6nem tasidig icin, iletisim alt yapisi, tiretim-
dagitim aglarinin kontrolii de milli isletmelerin elinde olmalidir.
Tim bu kuruluslarin yabanci sermayenin etkisinden uzakta milli
kalabilmesi devletler acisindan ekonomik ve politik agidan olduk¢a
onemlidir.

Haberin tarafsiz ve dogru sekilde verilmesi konusunda medya
aracglarinin ve basinin bagimsizligi saglanmalidir. Basinin bagimsiz
olmasi iilkelerin ekonomileri ve uluslararasi arenada prestijli bir
konumda kalabilmeleri agisindan hayati 6neme sahiptir. Ayrica dogru
ve tarafsiz habere kiiresel medyanin yonlendirme etkisinden uzakta
ulasilabilmesi icin teyitorg gibi haberin ve bilginin dogrulugunu
kontrol edilebilecegi platformlarin agilmasi tesvik edilmelidir.

Kiiresel medya isletmelerinin destekledigi ve biiyiimesini
sagladig1 popiiler tiiketim kiiltiiriine ve reklamini yaptigi yabanci
markalara karsi yerel irtinler ve ireticiler de devlet tarafindan
desteklenmelidir. Bunlarin yeni teknolojilere adapte olmalar ve
global arenada uluslararasi markalarla yarisacak kaliteye ulasmasi
saglanmalidir. Yerel markalarin satislarini artirabilmeleri i¢in onlara
ayrica reklam destegi de verilmelidir.
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