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Oz

Giiniimiizde yasama, yargi ve yiiriitmeden sonra dordiincii giic olarak medya
goriilmektedir. Haberleri veris sekliyle, konulari ele alis bicimiyle, giindemi belirleme giiciiyle
medya hep tartisimstir. Ulkemizin demokrasi tarihine bakildiginda, medya; olaylari, durumlart
abartmada sayisiz  Ornekler vermistir. Herhangi bir wvasft olmayan kise yorumculariyla
kamuoyunu olusturma, yonlendirme cabast icindedir. Ayrica liberal kapitalist diizende medya
biiyiik holdinglerin yatirim aracina doniismiistiir. Bugiin Tiivk medyasina bakti§imizda
Tiirkiye’nin en énemli holdingleri, Tiirkiye'nin en onemli gazetelerine, televizyonlarina sahiptir.
Bu sahipliklerini her gecen giin pekistirmektedir. Birgok sektore yatirim yapan, devlet ihalelerine
giren bu holdingler haliyle belli siyasal gruplarla ¢ikar iliskisine girmesi kagimilmazdir.
Iktidarlarla yakin iliski icine girmesi veya baska giiclerin iktidara gelmesinde daha biiyiik cikar
saglayacak olmas1 dolayli veya direkt olarak siyasi aktorlere destek olmasi her zaman
tartistlmaktadir. Bu tartismalar medyanmn giiciine giic katmaktadir. Bu calismayla 2015 Genel
Segimleri dncesi dort farklr bakis agisina sahip Hiirriyet, Cumhuriyet, Ortadogu ve Yeni Safak
gazetelerinin, mecliste temsil edilen dort farkli siyasi partiye (CHP, MHP, AKP ve HDP)
yaklagiminin fotografi cekilmeye calisilmistir.

Anahtar kelimeler: Siyasal Iletisim, Secim Mitingleri, 2015 Genel Segimleri, Mitingler, Icerik
analizi

Content Analysis of Rally News of Political Parties in the Assembly in the 2015
General Elections

Abstract

Today, media is seen as the fourth force after legislation, justice and executive. Media has
always been argued with its presentation of news, its method to approach to topics and its power to
determine the agenda. Looking to our democracy history, medya has given countless example in
exaggerating the situations. It tries to render and direct the public opinion. Moreover, in liberal
capitalist system, media has transformed into investment tool of big holdings. Today, looking to
Turkish media, it is seen that the most important holdings of Turkey have the most important
newspapers and televisions. They reinforce their ownership day by day. These holdings, which
invest on several sectors and bid in a state tender, be in a relationship based on interests with some
political groups unavoidably. It’s being in a close relationship with authorities or it’s getting more
benefit from another authority’s coming to power and it’s supporting political actors directly or
indirectly has always been argued. These arquments strengthen the media. Via this work, before
general elections of 2015, it is aimed to take a picture of the approach of Hiirriyet, Cumhuriyet,
Ortadogu and Yenigafak, which are four newspapers of four different political aspect to the four
different political parties which are represented in national assembly.

Keywords: Political Communications, Election Rallies, 2015 General Elections, Rallies, Content
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GIRIS

Icerik analizleri 20. Yiizyilda sosyoloji, psikoloji, iletisim bilimleri, tarih
bilimlerinde yani toplumbilimlerinde kullanilmistir. Ozellikle de, daha g¢ok kitle
iletisimi aragtirmalarinda kullanilmistir.

Icerik analiziyle ortaya konan iletisim materyalleri incelenir. Mevcut veriler
Ozetlenir, standardize edilir, karsilastirma ya da baska bir bicime doniistiirme
gerceklestirilir. Cikan sonuglar yorumlanr.

1. Icerik Analizinin Tarihsel Siireci

Icerik analizi 16. yiizyillda gazeteler {izerinde yapilmistir. Daha ¢ok dini
nedenlerle yapilmistir. Gazetelerde dinsel, ilahi mesajlar ne Olgiide kullanildigini
ogrenmek amagh igerik analizine bagvurulmustur.

Igerik c¢oziimlemesi 20. Yiizyilin basinda, Columbia Gazetecilik Okulu'nun,
gazetelerin nicel analizine iliskin ¢alismalariyla baglamistir. Igerik ¢oziimlemesinde
calisan ilk 6nemli kisi H. Lasswell’'dir (Aziz; 2003: 120).

Birinci ve Ikinci Diinya Savaslari, propaganda tekniklerinin 6nem kazandig:
donemlerdir. I. ve II. Diinya Savaglar1 sirasinda ve II. Diinya Savasi'ndan sonraki
soguk savas sirasinda; propaganda tekniklerini, iletisim materyallerini ve igerigini
incelemek Onem kazanmugtir. Bilgisayar teknolojisindeki gelismeler igerik
¢ozlimlemesinin ayrintili ve kapsaml olarak yapilmasina yardima olmaktadir.

Igerik ¢oziimlemesinin Tirkiye’deki durumu ise; kitle iletisim araglarmin
kullanim ge¢misinin ¢ok fazla olmamasi olumsuz etkilemistir. 1960’11 yillardan bu yana
yapilan toplumsal bilim arastirmalarinin bazilarinda igerik ¢oziimlemesi yontemine
benzer yontemler kullanilmistir. Ancak bu batinin kullanildig1 anlamda degildir.

Tiirkiye’deki en eski igerik ¢oziimlemesi Hiirriyet Gazetesi ile ilgili
¢oztimlemedir. Fransiz Arastirmaci Jacques Kayser tarafindan 1951 yilinda, 17 {ilke
gazetesinin 1 haftalik yayinlar1 alinarak karsilastirmali olarak yapilan bu arastirmada,
Tiirkiye’den Hiirriyet Gazetesi alinmistir. Arastirma daha ¢ok fiziksel birimlestirmeye
gore yapilmis, daha sonra gazetede yer alan konularin kapsadiklar: alan o6l¢iilmiistiir.
Suanda Tiirkiye’de, bir¢ok sosyal bilimlerde igerik analizi yontemi kullamilmaktadir
(Aziz; 2003: 134-135).

2. Icerik Coziimlemesi Tanimlart
Icerik ¢oziimlemesi, ¢dziimleme yontemidir. Ortaya konu olan iletigim

materyalleri incelenir. Nitel veriler, nicel terimlerle ifade edilir. Hali hazirda bulunan
veriler icerik ¢coziimlemesi ile 6zetlenebilir, karsilastirilabilir.

Icerik ¢oziimlemesi, arastirilan igerigin objektif ve nicel olarak farkli yonleri
ayrintili ele alarak aktaran tekniktir. Icerik ¢6ziimlemesi; bir kapsam cercevesinde
farkli tutumlarin, ilgilerin belge ya da bir mesajin igeriklerini degerlendirmek igin
kullanilan iglemdir.
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Ierik ¢dziimlemesinde farkli aragtirmacilarin, ayn1 materyallerle ayni sonuglara
ulagmasi nesnelligi ifade eder. Arastirmacilar her arastirmada oldugu gibi sistemlilikle
tizerinde calistifi konunun amagclarina uygun olan verilerle ¢éziimleme yaparak diger
verilerin ihmal edilmesi 6nlenir. Her bilimsel arastirmada oldugu gibi genellik olmasi
gerekir. Bunun i¢in ayni 6lgiitlerin kullanilmas: gerekmektedir.

3. Icerik Coziimlemesi Tiirleri
Igerik ¢dziimlemeleri tiirlerine gore asagidaki gibidir (Aziz; 2003: 122).
3.1.Pragmatik Coziimleme

Isaretlerin olabilen nedenlerine ya da etkilerine gére simiflandirma yontemidir.
Ornegin iletinin verildigi zamanlardaki siklig1 sayarak nasil bir etkisi olacagini ortaya
¢ikarilmasi amaci ile yapilabilir.

3.2. Anlambilimsel Coziimleme

Sozciiklerin anlamlarina gore sayma ile ilgili bir ¢oziimleme tirtidiir. Soz gelisi
bir mesajda ka¢ kez dogrudan ya da dolayl Atatiirk’e atifta bulunan, 6rnegin “Ata”,
“Mustafa Kemal”, “Gazi”, “Ulu Onder” vb. gibi sdzciiklerinin gegtiginin arastirilmasi,
bu tiir bir ¢dziimlemeye 6rnektir.

3.3.1saret Arac1 Coziimleme

Bir mesaj igeriginin, isaretlerin psiko-fiziksel ozelliklerine gore sikligmnin
sayllmasidir. Ornegin bir mesajda “Avrupa” sdzcligiiniin kag kez gectiginin sayilmast
gibi.

4. Igerik Coziimlemeleri Uygulamalart

Icerik ¢oziimlemesinin amacina gore iki ana tirti vardir. Bunlar alan
incelemeleri ve mesajin anlaminin ¢oziimlenmesidir (Aziz; 2003: 123-124).

4.1. Alan Coziimlemesi

[letilmek istenen mesajin yer aldig1 araca bagh olarak o&lgiimlenir. Basili
mesajlarda alan ¢oziimlemeleri “cm.” ile goriintiilii ve sesli mesajlarin dlgiimlenmesi
“zaman” olarak yapilabilmektedir. Ornegin tv reklamlarinda birim; dakika, saniyedir.
Reklamdaki mesajlar1 ne kadar yer aldig1 hususu ancak zaman birimi ile 6lgtiliir.

4.2.Mesaj Coziimlemesi

Olg¢mek istenilen husus, icerik ¢dziimlemesinin alt tiirlerini belirler. Ornegin bir
tv reklaminin igerik ¢oziimlenmesinde reklamda yer alan karakterlerin tutum ve
davraniglarinin incelenmesi yapilabilecegi gibi, bunlarin sozel iletisimde kullandiklar:
sOzciiklerin siklig1 ile Olctilebilir.

5. Icerik Coziimleme Tekniginin Ogeleri

Aziz'e gore (2003) igerik ¢ozlimleme Ggeleri bir anlamda igerik ¢dziimlemesinin
yapimindaki asamalar:1 da icermektedir. Bu 6gelerin 6nemli bir kism1 salt bu yonteme
ozgii degildir. Toplum bilimlerin diger gozlem tekniklerinde de bulunan ya da
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kullanulan 6geler, ozellikler, asamalardir. Bu asamalar; veri toplama, birimlestirme,
orneklem, kayitlama yonergesi, ¢oziimleme, c¢ikarsama yapma ve calismanin
raporlastirilmasidir.

5.1. Veri Toplama Asamasi

Yapilan arastirmada veriler, farkli kaynaklardan gesitli yollarla elde edilir. Bu
kaynak ve yollarin secimi verinin oOzelligine, veri kaynaginin durumuna,
arastirmacinin imkanina baglhidir. Verilerden bircogu 6l¢me teknikleriyle elde edilir.
Test, olcme teknikleri arasinda en ¢ok basvurulandir. Testler yazili ve sozlii olabilir
(Kaptan, 1982, Akt Balci, 2011: 149).

Veriler, belli konudaki gergeklerin sembolik ifadeleridir. Veriler islenmemis
kanitlardir; ekonomik bir degere hentiz doniismemis ve insan davranis: iizerinde etkisi
olmayan dayanaklardir. Arastirmada veriler arasgtirma amacmi gergeklestirmek igin
gerekli olan kanitlardir. Dogaldir ki bu kanitlarin ne tiir olacagi, nereden saglanacag:
arastirma araglarla elde edilmesi bu durumu degistirmez. Bu yiizden veriler gozlenen
ve kaydedilen seylerdir denebilir (Balci, 2011: 149). Veri; yaz, kitap, gazete, dergi, film,
tiyatro, TV dramalari, reklamlar, tarihsel belgeler, siyasal konusmalar, miilakat veriye
ornek olabilir.

5.2.Birimlestirme

Birimlestirme ampirik gergeklerin, arastirmanin amaglarma ve bunlara uygun
olarak alinan gozlem tekniginin bir islevi olarak tanimlanmaktadir. Birimlestirme
olmadan nitelikle ¢O0ziimlemeden s6z edilemez. Birimlestirme, birimlerin
tanimlanmasi, sinirlarin ayrilmasi ve sonraki ¢oziimleme igin kimlik kazandirilmasi ile
ilgilidir (Aziz, 2003: 125).

Fiziksel birimler; ¢oziimlenen igerigin bulundugu aracin fiziksel olarak
incelenmesidir. Kapsadigr alan, uzunluk; zaman olarak saat ve dakikanin
ol¢timlenmesidir. Sozel birimler; gorsel ve isitsel kitle iletisim araglarinda yayimlanan
mesajlardaki sozlerle, dilbilgisiyle ilgili birimlestirmedir. Gonderim birimleri; belirli
olaylara ve durumlara, kisilere, {ilkelere ve fikirlere gondermeler yapilarak
olusturulur. Oneri birimler; uzun ve karmasik bir tiimceyle ¢oziimleme yapmak igin bu
tiimceye bazi 6nermeler yapilabilir. Ornegin; reklamdaki erkek karakteri yardima
gereksinim duyan mi, karar veren mi, yoksa karar alan biri olarak mi tanimladig:
aragtirmalarda bir takim Onermeler yapilabilir. Konu Dbirimleri; folklor
¢oziimlemelerinde kullanilan kaynak dil ¢ok iyi bilinmelidir.

Uc cesit birimlestirme vardir. Bunlar; 6rneklem birimleri, kayitlama birimleri ve
sozlere iligskin birimlerdir (Aziz, 2003: 125). Bunlar asagidaki gibidir.

5.2.1. Orneklem Birimleri

Gergek evrenden gozlemlenen, birimlerden bagimsiz kisimlardir. Birbirleri ile
baglantist olmayan birimlerdir. Istatistiksel ¢oziimlemeye uygun degildir. Veri olma
ozelligi tasir. Ornegin tv programindaki mesajlari, izleyiciler begenerek ya da
begenmeyerek, elestirerek izler. Bu durum, arastirmaci tarafindan konunun farkl
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boyutlar1 goz oniinde bulundurularak mesaj incelenir. Mesaj, farkli konulara gore
birimlestirilir. Ornegin mesaji dil bilimciler ¢dziimleyecekse, érnek birimler dil ile
ilgilidir.

5.2.2. Kayitlama Birimleri

Gergek hayati yansitmayan tv programinda bulunan karakterlerin tutum ve
davraniglar1 ¢oziimlenecekse daha Once birimlerden bagimsiz olarak yapilan 6rnek
birimler yeterli olmayacak, karakterlerin i¢ etkilesiminin ¢oziilmesi gerekecektir.
Kayitlama birimleri bu tiir ¢oziimlemede kullanilir. Her bir 6rnek birim igerisinde
farkli kategorilerde ¢oziimleme yapmaya yarayacak kayitlama birimleri vardir.
Kayitlama birimleri karmasik, genis ve ¢ok zengin olan Orneklem birimlerini daha
somut, daha dar ve daha islevsel duruma getirmek amaci ile yapulir.

5.2.3. Sozlere Iliskin Birimler

Diger birimlerin yetersiz oldugunda bu tiir birimlestirmeye gidilir. Kayitlama
birimlerinin kapsaminda olan simgesel kavramlar, sozler daha dar tanimlama ile
¢oziimlenmek istendiginde sozlere iliskin, simgesel birimlestirmeye gidilir. Bunlar
birbiriyle ¢akisan, yinelenen birimlerdir. Sozlere iliskin birimler bu agidan alindiginda
pek cok kayitlama biriminin icinde de yer alabilir. Ornegin bir gazetede “uykusuzluk”
sOzcligiiniin ne kadar siklikla yinelendigi, bunun bir tiimcede ya da bir paragrafta kag
kez yinelendiginin ol¢limlenmesi icin sozlere iliskin birimlestirme gereklidir. Bu
kayitlama birimlerinin hepsinin ya da bir kisminin ig¢inde yer alabilir.

5.3.icerik Coziimlemesinde Orneklem

Icerik ¢oziimlemesinde kullanilan belli basli 6rneklem yontemlerinin 6zellikleri
rastgele (tesadiifi) orneklem, tabakali 6rneklem, dizgeli orneklem, salkim orneklem,
degisken olasilikli 6rneklem, ¢ok asamali 6rneklem (Aziz, 2003: 129).

Rastgele (tesadiifi) 6rneklem; bu tiir 6rnekleme elde etmenin gereklilii evrendeki
birimlerin listelenmesidir. Bu tiir orneklemede evrendeki her birimin Ornekleme
secilmede esit ve bagimsiz olma olasiligi vardir. Yani yansizhk kuraliin
uygulanabildigi bir orneklemdir (Akhun, 1991, Akt Balci, 2011: 96). Esit evrendeki her
birimin 6rnekleme girmede esit sansinin oldugunu ifade eder. Bir birimin drnekleme
girmesi digerlerinin ornekleme segilmesine hi¢ bagli degildir. Agik¢a bu iki ilkenin
olusturdugu yansizlik kurali istenen biiytikliikteki her olas1 6rneklemenin, esit ¢ekilme
olasiliginin var oldugunu gosterir (Judd ve digerleri, 1991, Akt Balci, 2011: 96).

Tabakal: orneklem; evrendeki alt gruplarin orneklemde temsil edilmelerinin
garanti altina alindig1 bir 6rneklemdir. Bunun icin de evren 6nce iki ya da daha ¢ok
tabakaya-alt evrene- alt gruba ayrilir. Bu tabakalama tek bir Olglite gore (6rnegin
cinsiyete gore, erkek ve kadin tabakalar1) ya da iki ya da daha ¢ok 6l¢iitiin birlesmesine
gore (diyelim ki yas ve cinsiyete gore, 20 yasin altindaki erkekler, 20 yasin tizerindeki
erkekler, 20 yasin altindaki kadinlar, 20 yasin {izerindeki kadinlar) yapilabilir. Sonra da
her tabakadan basit bir yansiz 6rneklem almir ve alt 6rneklemler toplam 6rneklemi
elde etmek {izer birlestirilir (Judd ve digerleri, 1991, Akt Balci, 2011: 97). Bu yontemde
evren benzer alt evrelere tabakalara ayrildigindan alt evrenlere ait varyanslarin daha

134



M. Sezgin, S. Gokge / Karabiik Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Dergisi, 2017, 7 (1), 130-144

kiiciik olmasina, dolayisiyla daha kiiciik orneklemlerle daha temsili istatistiklere
ulasilabilir (Akhun, 1991, Akt Balc, 2011: 97).

Dizgeli orneklem; rastgele Orneklemin sistemlestirilmis halidir. Bu teknikte
baslangi¢ noktasinin belirlenmesinden sonra her “N”nin ornekleme alinmasidir.
Herhangi bir aragla baslangi¢ noktasi belirlenir. Zaman dilimi veya periyodlar isin
icine girdiginde zaman dilimlerinin alinmasi sakincalar dogurabilir. Her zaman
diliminin kendine 6zgii kosullar1 vardir. Bu da 6rneklemi etkilemektedir.

Salkim Orneklem; verilerin onceden bilinmedigi durumda yapilir. Verilerin
bulunabilecegi muhtemel gruplar olusturulur. Hata payr coktur. Ornegin TV
programlarinda azinliklar1 varligi hakkindaki arastirmada azimnliklar hakkinda veri
yoktur.

Degisken olasilikli érneklem; diger bir kotali drneklemdir. Orneklemi olusturacak
gruba dahil olanlarm sayis1 bilinir. Bu yontemin kullanilmasi durumunda 6rnekleme
temel alinan Ol¢iitiin agikca belirtilmesi gerek.

Cok asamalr 6rneklem; tek Orneklem yonteminin degil yerine gore, verilerin
dagmikhiga, biiytikliigiine ve elde edilmek istenen bulgularima gore farkli 6rneklem
yontemleri arastirmanin farkli zamanlarinda kullanilabilir. Verilerin; yazili, gorsel ve
isitsel olmasi farkli 6rneklem tekniklerine bagvurmay1 gerektirmektedir.

5.4.Kayitlama Yonergesi

Ampirik yontem olan sormaca uygulanmasinda, sormacanin 6zelliklerini tagir.
Nasil bir sormacada konu ile ilgili sorular yer aliyor ise, yazi kayitlama yonergesinde
de amaca gore diizenlenmis sorulara yer verilir. Ancak aradaki fark, yazilim
yonergesindeki sorular, insan birimine sorulan ve yaniti alinarak yazilan soru
tiplerinden degildir. Yonergedeki sorular 6rneklem ile secilmis verilere kodlayicilar
tarafindan gozlemlenerek isaretlenen bir sormaca bi¢imidir (Aziz, 2003: 131).

Sorular acik, kapali, yar1 agik uglu seklinde sorulacag: gibi siklar1 az kapali uglu
sorular sorulur.

5.5.Coziimleme

Coziimleme kodlama kagidiyla yapilir. Orneklem sayisina ulasilincaya kadar
doldurulur. Elde edilen bulgular bilgisayar ortamina aktarihr. Belirli istatistik
programlar1 uygulanarak bulgulara ulagilir.

5.6. Cikarsama Yapmak ve Metnin Yazilmas:

Birimlestirmelerin yapilmasinda, yazilim yonergesinin hazirlanmasinda ortaya
atilan hususlarin elde edilen verilerle kamitlanip, kanitlanmadiginin belirlenmesidir.
Eger varsayimlara dayali bir yazilim kayitlama yonergesi olusturulmus ise kamtlanip
kanitlanmadigma bakilarak cikarsamalar yapilabilir. Ileri siiriillen bir model
¢ogunlukla kanitlanmamis ise model de diizeltmeler yapilir.
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6. 2015 Secim Déneminde 6 Mayis- 6 Haziran 2015 Tarihleri Arasinda Mecliste
Grubu Bulunan 4 Partinin Miting Haberlerinin Gazetelerindeki Alan
Coziimlemesi

Bu boliimde, Tiirk yazili basmindan segilen Hiirriyet, Cumhuriyet, Ortadogu ve
Yeni Safak gazetelerinden olusan Orneklem tiizerinden, 2015 Genel Segimlerin son 1
ayinda (06 Mayis- 06 Haziran) 4 gazete iizerinden miting haberlerinin alan
¢ozlimlemesiyle analiz edilmesi amaglanmaktadir.

6.1. Metodoloji

Arastirma, 2015 Genel Segimleri 6ncesinde mecliste bulunan 4 partinin miting
haberlerinin gazetelerde esit fiziki kosullarda verilip verilmedigini arastirmak igin
Hiirriyet, Cumhuriyet, Ortadogu ve Yeni Safak Gazetelerinde g¢ikan miting
haberlerinin, igerik ¢Ozlimleme uygulamalarindan, alan analiz uygulamalar:
yontemiyle incelenmesini icermektedir. BOylece dort farkli bakis agisna sahip
gazetenin farkli partilere esit s6z hakki verip vermedigi asagida verilen kodlama
cetveli olusturularak incelenmistir.

32 Giin boyunca 4 gazete incelenmistir. Miting haberleri toplanmis ve
olusturulan cetvele igslenmistir. Ardindan ¢ikan haberler “cm” ile alanlar1 6l¢tilmuistiir.
Cikan sonuglar yorumlanarak degerlendirme yapilmistir.

6.1.1. Calismanin Onemi

Haberler gazetelerde farkli sekillerde ele almmaktadir. Gazetelerde verilen
miting haberleri, daha ¢ok yer kaplayan genis sekilde verildiginde, mitinge ilgi cok gibi
algilanabilir. Ya da bir partinin yaptigi her miting duyuruldugunda destekgisi
digerlerine gore daha c¢okmus gibi algilanabilir. Ya da rakipleri gormezden
gelindiginde alternatifsizmis gibi algilanabilir. Biitiin kamuoyu tek bir partiye
odaklanmus gibi diistintilebilir.

Kamuoyu medyaya karsi én yargilidir. Iktidari da muhalefeti de medyanin
tarafli davrandigini diistinmektedir. 2015 Genel Segimler oncesi farkli bakis agisina
sahip gazetelerin partilere yaklasimi ne kadar adil, ne kadar demokrattir. Mecliste
grubu bulunan partilerin miting haberlerini ne kadar esit sekilde yaymnlamaktadir.
Yapilan arastirmayla bu ortaya konmaktadir.

6.1.2. Sorun

Medyanin kendi diistincesine, ¢ikar iligskisine veya varolussal nedenlere gore
belli parti ve ideolojilere agirlik verirken digerlerine daha az yer vermekte hatta hig yer
vermemektedir. Bu da medyanin tarafsiz olmas: gerekliligiyle catismakta ve biiyiik
sorun teskil etmektedir.

6.1.3. Kapsam ve Sinirliliklar

Bugiin, Tiirkiye’de yaklasik 6800 gazete ve dergi bulunmaktadir (www.
byegm.gov.tr). Arastirma evrenindeki yerel ve ulusal gazetelerin ¢ok olmasi ve
arastirmaya konu olan se¢im c¢alismalarmmn ¢ok ve yogun olmasi, bazi
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smirlandirmalar1 zorunlu hale getirmektedir. Secim ¢alismalarinin agirlikli olarak son
bir ay icinde yapiliyor olmasi nedeniyle, 6 Mayis - 6 Haziran 2015 tarihleri arasinda
yayin yapan dort farkli bakis agisini yansitan Hiirriyet, Cumhuriyet, Ortadogu, Yeni
Safak gazetelerindeki Mecliste grubu olan partiler CHP, MHP, AKP ve HDP'nin miting
haberleri incelenecektir.

Secim doneminde miting haberlerinin yaninda milletvekili adaylarinin
roportajlari, adaylarin bireysel ¢alismalariyla ilgili haberleri de yaymlanmaktadir.
Ancak yaymlanan bu haberlerde milletvekili adaylar1 kendisini tanitma c¢abasi
icindedir. Ayrica adaylar kisisel iligkilerini kullanarak da medyada yer alabilmektedir.
Bu nedenle parti ikinci planda goziikmektedir. Segimler Oncesi partilerin kurumsal
varlig1 ne kadar medyada goriilmektedir? Genel olarak bu galismada, partilerin
kurumsal kimlikleriyle medya icinde ne kadar yer aldig1 miting haberleri tizerinden
arastirilmistir. Bu nedenle partilerin kurumsal kimlikleri en iyi sekilde miting
haberlerinde yansitilmaktadir. Kitleler miting haberleriyle partilerin vaatleri, secim
¢alismalar1 hakkinda bilgi sahibi olmaktadir.

6.1.4. Varsayimlar, Arastirma Sorularn

Basin yayin organlari, bir konuyla ilgili haber yaparken, belirli bir kamuoyu
olusturmay1 amacglamaktadir. Bunu da sahip oldugu goriisler ve yayin politikas
dogrultusunda, gesitli soylemler kullanarak yapmaktadir. Varsayimlarimiz:

e Gazeteler, her goriise ve her partiye esit mesafede degildir.
e Kendilerinin desteklemedigi gortisler, partiler esit sekilde medyada yer
almamaktadir.
v Partilerin; Hiirriyet, Cumhuriyet, Ortadogu ve Yeni Safak Gazetelerinde ¢ikan
miting haberleri var midir?
V' Cikan haberlerin kapladig: alan yoniinden fark var midir?

6.1.5. Orneklem

Orneklemimiz Tiirkiye’de yaklasik 6800 gazete ve dergi evreni igerisinden
olasiliksiz (ihtimali olmayan) 6rnekleme yontemi ile secilmis dort gazetedir. Bunlar
Merkezi temsil eden Hiirriyet, Merkez Solu ve Solu temsil eden Cumhuriyet, Milliyetgi
kesimi temsil eden Ortadogu, Muhafazakar- Dindar kesimi temsil eden Yeni Safak
gazeteleridir.

6.1.6. YoOntem

Sayisal verilerle yorumlar yapabilmek icin niteliksel aragtirma yontemlerinden
birisi olan igerik analiz uygulamalarindan fiziksel alan analizi ile kodlama cetveli
olusturulmustur. Olusturulan ilk cetvel 32 giin boyunca 4 gazetede mecliste grubu
bulunan partilerin (CHP, MHP, AKP, HDP) haberlerinin varligiyla ilgilidir. Parti
haberi varsa cetvele “VAR” olarak kaydedilmistir. Partilerin miting haberi yoksa
cetvele “Y” olarak kaydedilmistir. 32 giiniin sonunda partilerin gazetelerde kag giin
haberleri oldugunu gosteren tablo ve grafik olusturulmustur. Daha sonra cikan
haberler cm ile Ol¢iilmiis. Haberlerin kapladig: alanlar cm? olarak tablolastirilmistir.
Grafikler olusturulmustur. Cikan sonug¢ yorumlanmaistir.

137



M. Sezgin, S. Gokge / Karabiik Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Dergisi, 2017, 7 (1), 130-144

6.2.Bulgular ve Yorumlar

6.2.1. Hiirriyet, Cumhuriyet, Ortadogu ve Yeni Safak Gazetelerin Miting
Haberlerini Verisi

Dort gazete 06 Mayis- 06 Haziran 2015 tarihleri arasinda 32 giin boyunca takip
edilmistir. Bu takibin sonunda AKP, CHP, MHP, HDP'nin miting haberleri
toplanmustir.

AKP adina Cumhurbagskaninin c¢alismalari miting haberleri kapsaminda
degerlendirilmemistir. Partilerin milletvekili adaylarmin bireysel calismalari,
roportajlar1 yine bu degerlendirilmeye alinmamustir. Tablo asagidaki gibidir.

32 giiniin sonunda AKP, CHP, MHP, ve HDP agisindan su verilere ulagildi.

Tablo 1. Gazetelerdeki Haber Sayilari

Hiirriyet | Cumhuriyet | Ortadogu | Yeni Safak | Toplam

AKP | 28 Giin 20 Giin 0 Giin 31 Giin 128/79

CHP | 28 Giin 22 Gilin 0 Giin 2 Giin 128/52

MHP | 27 Giin 19 Giin 32 Giin 3 Glin 128/81

HDP | 23 Giin 19 Glin 0 Glin 0 Giin 128/42

AKP, CHP, MHP, HDP'nin miting haberleri ayni giinde 4 gazetede, sadece 1
glin yaymlanmamustir. Diger giinlerde 3 gazetede 3 partinin miting haberi varken
diger gazetede bir partinin miting haberi vardir. Ayn1 gazetede diger partilerin miting
haberi yoktur. Bir bagka giinde, iki gazetede miting haberi varken diger iki gazetede
bazi partilerin miting haberi yoktur. Bu nedenle her gazetel giin olarak alinmigtir. 32
gin, 4 gazete 128 giine denk gelmektedir. 128 giinde partilerin miting haberleri kag
glinde ¢iktiysa sayilmistir. Bu sayim sonucunda su sonuglar gikmustir.

AKP’'nin 128 giinde, 79 giin miting haberi yaymnlanmistir. CHP'nin 128 giinde,
52 giin miting haberi yaymlanmistir. MHP'nin 128 giinde 81 giin miting haberi
yayinlanmistir. HDP'nin 128 giinde 42 giin miting haberi yaymlanmistir.

200 A
150 -
100 -
Ny B B
0 T T T T T
CHP MHP AKP HDP Toplam128

Grafik 1. Gazetelerin Partilere Gore Haber Dagilimi
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Miting haberlerinin verilisine gére MHP birinci, AKP ikinci, CHP iigiincii ve
HDP doérdiincti olmustur. MHP'nin birinci olmasinda Ortadogu Gazetesi'nin etkisi
fazlasiyla hissedilmektedir. Ortadogu Gazetesi MHP'nin sesi konumundadir. 32 giin
boyunca biitiin MHP'nin miting haberlerini vermistir. Ancak MHP Yeni S$afak
Gazetesi'nde 3 giin haber olmustur.

Tkinci olan AKP, Ortadogu gazetesi diginda biitiin gazetelerde yer almigtir. Yeni
Safak Gazetesi'nde 31 giin haber olmustur. Diger 1 giinti Cumhurbagskaniyla acilis
yaptig1 i¢in miting haberi olarak degerlendirilmemistir.

Uciincii olan CHP, Ortadogu Gazetesi'nde hig¢ haber olmamistir. Yeni Safak
Gazetesi'nde 2 giin haber olmustur. CHP, en ¢ok Hiirriyet Gazetesi'nde yer bulmustur.
Ardindan 22 giin ile Cumhuriyet Gazetesi'nde yer bulmustur.

Dérdiincii olan HDP'nin, muhafazakar ve milliyetci kesime yonelik yaymn
yapan Ortadogu ve Yeni Safak Gazetelerinde miting haberleri ¢ikmamistir. Miting
haberleri en ¢ok Merkezden Hiirriyet ve Sol diiglinceyi yansitan Cumbhuriyet
Gazetelerinde yer bulmustur.

6.2.2. Gazetelerin Miting Haberlerini Fiziki A¢idan Verisleri

Tablo 2. Miting Haberlerini Fiziki A¢idan Verilisleri

Hiirriyet | Cumhuriyet | Ortadogu | Yeni Safak | Parti Bazinda Toplam
CHP 8110 cm? 8534 cm? 0 cm? 109 cm? 16753 cm?

MHP 8577 cm? [ 4087 cm? 96019 cm? [ 492 cm? 109175 cm?

AKP 9280 cm? | 5335 cm? 0 cm? 31105 cm? | 45720 cm?

HDP 3905 cm? | 6058 cm? 0 cm?2 0 cm? 9963 cm?2
Toplam | 29872 cm? | 24014 cm? 96019 cm? | 31706 cm? | 181611 cm?

Hiirriyet
40000
30000
20000
10000
o/ M B
CHP

MHP AKP HDP  Toplam

Grafik 2. Haberlerin Partilere Gore Fiziki Dagilimi

Merkezde duran Hiirriyet Gazetesinde en ¢ok AKP'nin miting haberleri yer
almagtir. Birinci olan AKP'nin disinda partilerin miting haberlerinin yer verilisine gore
ikinci MHP, {glinci CHP ve dordiincii HDP seklinde siralanmistir. Hiirriyet
Gazetesi'nde AKP mitingleri daha ¢ok ve ayrintili yer almistir.
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Grafik 3. Cumhuriyet Gazetesindeki Partilerin Haber Dagilimi

CHP ve HDP, Hiirriyet ve Cumhuriyet Gazetelerinde yer bulmustur. CHP ve
HDP; MHP ve AKP’ye gore Cumhuriyet Gazetesi'nde en ¢ok yer almistir. Bu da bu
gazetenin Sol ideolojiye seslenen yapisindan kaynaklanmaktadir.

CHP, merkezde duran Hiirriyet'te ve sol bakis agili Cumhuriyet Gazetelerinde
kendine yer bulmustur. Daha ¢ok Hiirriyet'te yer almistir. HDP, merkez Hiirriyet ve
merkezin solunda duran Cumhuriyet gazetelerinde vardir. HDP'nin miting haberleri
en ¢ok Cumhuriyet Gazetesinde yer bulmustur. Ikinci sirada Hiirriyet Gazetesi'nde
yer bulmustur.

Ortadogu
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Grafik 4. Ortadogu Gazetesindeki Partilerin Haber Dagilimi

Alansal agidan gazeteler ideolojik yaklasimlarina gore partilere yer vermistir.
Alansal agidan Ortadogu Gazetesi'nde en fazla ayrint1 alan parti MHP’dir. Ortadogu
Gazetesi'nde aldig1 96019 cm? alan bunda etkili olmustur. MHP'nin haberleri en ¢ok
Ortadogu Gazetesinde yer almaktadir. Ortadogu Gazetesinde AKP hig yer
almamuistir. Ortadogu MHP'nin sesi oldugundan, CHP, AKP ve HDP yoktur.
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Yeni Safak

35000
30000
25000
20000
15000
10000

5000

0 T T T T
CHP MHP AKP HDP Toplam

Grafik 5. Yeni Safak Gazetesindeki Partilerin Haber Dagilimi

Yeni Safak Gazetesi ideolojik yapisini gazeteye yansitmaktadir. En fazla pay:
AKP’ye vermistir. Daha sonra 492 cm? MHPye ve 109 cm? CHPye yer ayirmistir. AKP
agisindan miting haberlerini en fazla Yeni Safak Gazetesi yer vermistir. MHP
Mubhafazakar, dindarlarin sesi olan Yeni Safak Gazetesi'nde 3 giin yer almustir. Yeni
Safak da iktidar yanlis1 muhafazakar oldugu icin CHP 2 giin yer bulabilmistir. Yeni
Safak Gazetesi'nde HDP’ye ise hig yer verilmemistir.

HDP, Ortadogu ve Yeni Safak gazetelerinde hi¢ yoktur. Muhafazakar ve
Milliyetci kesimin okudugu gazetelerde bulunmamasi normaldir.

Mitinglerin verilisine gore en ¢ok yaymlanan MHP’dir. Ardindan AKP
gelmektedir. MHP'nin birinci olmasinda Ortadogu'nun var giiciiyle MHP’yi anlatmasi,
diger partileri anlatmamasi yatar. Bu da MHP'nin oranlarini arttirmigtir. Ugiincii parti
olarak CHP gelmektedir. Ortadogu gazetesinde yoktur. Yeni Safak Gazetesi'nde 2 giin
miting haberi yaymlanmistir. HDP ise biitiin oranlarmi Hiirriyet ve Cumhuriyet
gazetelerinden saglamistir. HDP'nin, Hiirriyet ve Cumhuriyet gazetelerinde miting
haberleri yayinlanmistir.

SONUC VE DEGERLENDIRME

Bu calisma ile gazetelerin farkli goriislere nasil yaklastiklarii gostermektedir.
Farkli ideolojileri destekleyen 4 farkli gazete merkezde durdugunu iddia eden
Hiirriyet, Sol goriisleri yansitan Cumhuriyet, Milliyetgilerin takip ettigi Ortadogu ve
iktidar destekc¢isi muhafazakarlarin tercih ettigi Yeni Safak bunun igin Orneklem
secildi.

Se¢cim doneminde miting haberlerinin yaninda milletvekili adaylarinin
roportajlari, adaylarin bireysel caligmalariyla ilgili 6zel haberler yaymlanmaktadir.
Ancak yaymlanan bu haberlerde milletvekili adaylari, aday oldugu bdlge se¢gmenine
kendisini tanitma c¢abas: i¢indedir. Ayrica adaylar kisisel iliskilerini kullanarak da
medyada yer alabilmektedir. Ya da aday popiiler kisiliktir. Bu adayin haberleri yine
partinin Oniine ge¢gmektedir. Bu nedenle parti ikinci planda kalmaktadir. Bu nedenle
partilerin kurumsal kimlikleri en iyi sekilde miting haberlerinde yansitilmaktadir.
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Kitleler miting haberleriyle partilerin vaatleri, se¢cim ¢alismalar1 hakkinda bilgi sahibi
olmaktadir.

Cikan sonuglar1 daha iyi analiz etmek igin bir dnceki se¢im olan 2011 Genel
Se¢im Sonuglari ile 2015 Genel Se¢im sonuglarina bakmakta fayda vardir. 2011 ve 2015
Genel Secim sonugclar: asagidaki grafiklerdeki gibidir.

Tablo 3. Tiirkiye Genel Se¢im Sonuglar:

PARTILER 2011 Secim Sonuglar1 2015 Secim Sonugclar1
AKP 49,95% 40,87%
CHP 25,94% 24,95%
MHP 12,98% 16,29%
Bagimsizlar / HDP 6,68% 13,12%

Tk bakista 2011’de Bagimsiz olarak segime giren ve % 6,68 oy alan HDP, 2015
Genel Secimlerinde % 13,12 oy alarak bir c¢ikis yapmustir. 2. Olarak aldig1 oy olarak
MHP oylarini arttirmistir. CHP oylarmi korumustur. AKP ise hem oylarinda hem de
ylizdelik oranlarda biiyiik bir diistis igerisindedir.

Bu calisma gosterdi ki Hiirriyet; 32 giin boyunca CHP’ye 28, AKP’ye 28,
MHP’ye 27 ve HDP’ye 23 giin miting haberleri yapmistir. En ¢ok miting haberi yapan
gazetedir. Hiirriyet; CHP’ye 8110 cm?, MHP 8577 cm?, AKP 9280 cm?, HDP 3905 cm?
sayfalarinda miting haberlerine yer ayirmustir. Mecliste grubu bulunan 4 partinin
miting haberini yaymlamistir. Ancak iktidar olan AKP'nin haberleri fiziki agidan diger
partilerden daha ¢oktur. HDP Hiirriyet'te de en az miting haberi yapilan partidir. Bu
olumsuzluklara ragmen mecliste grubu bulunan partilerin miting haberlerine yer
vermesi nedeniyle diger 3 gazete igerisinde Hiirriyet en demokrat gazete
goziikmektedir.

Ortadogu Gazetesi demokratik acidan en gerideki gazetedir. Sadece MHP nin
miting haberleri vardir. Sadece MHP'nin sesi olmustur. 32 giin boyunca sadece
MHP'nin miting haberlerine yer vermistir. Ortadogu Gazetesi'nde MHP’ye 96019 cm?
yer ayrilmistir. Bu yiiksek deger, MHP'nin bu arastirmadaki sonuglarmi da
etkilemistir. Normalde oldugundan daha yiiksek gostermistir. Bu sonugla medyada
miting haberlerine en ¢ok yer ayrilan partidir. Se¢im sonuglarina baktigimizda da
oylarim1 hem yiizdelik anlaminda hem de oy sayisi anlaminda arttirmigtir. Ancak
meclisteki partilere yaklasim agisindan demokrat tutum noktasinda bu arastirma
kapsaminda 4 gazete icinde sonuncu durumundadir.

Yeni Safak Gazetesi, AKP destekleyen bir yayin ¢izgisine sahiptir. Yeni Safak;
32 giin boyunca, 31 giin AKP'nin, 3 giin MHP'nin, 2 giin de CHP'nin miting
haberlerine yer vermistir. HDP'nin mitinglerini gormezden gelmistir. AKP’ye 31105
cm? yer ayirmustir. CHP’ye 109 cm?, MHP’ye 492 cm? yer vermistir. Demokrathikta 3.
siradadir. MHP ve CHP’ye yonelik haberlerin yayinlanan alan agisindan AKP'nin ¢ok
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gerisindedir. Ortadogu Gazetesinin MHP'nin parti gazetesi olmasi, Yeni Safak
Gazetesi'nin bu antidemokratik yayin anlayisin1 yumusatmaktadar.

Cumhuriyet gazetesi de genellikle muhalefet partilerine agirlik vermistir. CHP
ve HDP agirlikli bir yayin almayisma sahiptir. Ugiincii olarak AKP, sonuncu olarak
MHP goziikmektedir.

Mecliste grubu bulunan partilerin miting haberlerini demokratik yonden verig
sirasina gore birinci Hiirriyet, ikinci Cumhuriyet, iiglincii Yeni Safak, son sirada
dordiincii olan Ortadogu Gazetesi'dir.

Hiirriyet, Cumhuriyet, Ortadogu ve Yeni Safak gazetelerinde 32 giiniin
sonunda 181611 cm? miting haberleri yapilmistir. CHP, MHP, AKP ve HDP'nin miting
haberlerinin 4 gazetede kapladig1 alan agisindan degerlendirdigimizde, MHP, 109175
cm? ile birinci partidir. Ikinci parti 45720 cm?lik miting haberi yapilan AKP'dir.
CHP'nin miting haberleri 16753 cm?lik yer alarak tiglincii partidir. Medyada en az yer
alan parti 9963 cm?lik alanda miting haberleri ¢itkan HDP' dir.

Sec¢im sonugclariyla kiyasladigimizda HDP'nin 4. Parti olmasiyla ortiismektedir.
HDP oylarini arttirmistir. Ancak, HDP 2011 Genel Segimlerine parti olarak degil,
bagimsiz adaylar iizerinden segime girdiginden parti bazinda buradaki
degerlendirmeye girmemektedir. MHP secimlerde bir 6nceki 2011 se¢imlerine gore 2
milyon oyunu arttirmistir. AKP, 4 gazete icinde miting haberleri agisindan ikinci sirada
kalmigtir. 2011 Genel Secimlerine gore oylar1 diigmiistiir. CHP, miting haberlerinin yer
alisina gore 3. Partidir. Se¢im sonuglarina gore oylarini korumustur. Muhafazakar Yeni
Safak Gazetesinde 2 giin yer almistir. Milliyet¢i Ortadogu Gazetesi'nde hig yer
alamamustir. Sesini daha genis kitlelere duyuramamistir. 2011 segimlerinde aldig:
sonugla, 2015 segimlerinde aldig1 sonug hemen hemen ortiismektedir, aynidir.

Bu calisma gostermistir ki gazeteler yakin oldugu, benimsedigi ideolojinin
etkisi altindadir. Ortadogu, MHP'nin, Yeni $afak AKP'nin, Cumhuriyet CHP ve
HDP’nin miting haberlerine agirlik vermistir.
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