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Egitimde Medya ve Medya Manipiilasyonu Uzerine Bir Inceleme:
Etkileri, Sonuglari ve Koruyucu Onlemler

Oz

Medya ve medya sektoriintin 6nemi giderek artmaktadir. Bu 6nem med-
yanin etki giicinii sinirsizca arttirmasiyla toplumlarin gtinliik yasaminin te-
mel belirleyicisi olmasma neden olmaktadir. Medyanin toplum tizerindeki
etkisi artik oldukga iyi bilinen bir gerceklik halini almistir. Bu gergeklik bilin-
mesine ragmen toplumun tiim katmanlar1 ¢ogu zaman bu duruma kayitsiz
kalabilmektedir. Bu durum medyanin istedigi alanda farkli nedenlerden do-
lay1 toplumlar1 yonlendirici igerikler tiretmesine ve bunu etkili bigimde kul-
lanmasina imkan tanimstir. Boylece hemen hemen tiim toplumsal kurum ve
alanlar medyanin etki giiciine maruz kalmaktadir. Bu nedenle bu arastirmada
egitimde medya, medya kullanim1 ve bu siireg igerinde ortaya ¢ikan medya
manipiilasyonuna iliskin bir inceleme yapilarak paydaslar tizerindeki etkileri
ve sonugclar tespit edilmeye calisilmistir. Arastirmadan elde edilen sonuglar
dikkate alindiginda 6grenciler, 6gretmenler ve veliler de bir sekilde medyanin
etkisi altinda kalmaktadirlar. S6z konusu etki sadece bireylerle kalmay1p bire-
yin tercihlerini de etkilemekte ve bireyin karar mekanizmalarin ele gegirile-
bilmektedir. Okul secimleri, iyi okul algis1 medya tarafindan sekillendirilebil-
digi gibi medya bireylerin egitime dair birgok tercihini etkileyebilmektedir.
Medyanin islevsel kullanimi i¢in toplumlarin medya okuryazarlig: ve bilingli
icerik secimi gibi yeterliklerinin 6nemi giderek artmaya baslamistir. Bu 6nem
baglaminda bireylere medya okuryazarlig: egitimi verilmesi, medya kullani-
minin olumsuz sonuglarina yonelik gerekli tedbirler alinmalidir. Bununla bir-
likte medyanin manipiilatif stireglerinin farkina vararak tedbirler alabilecek
uzman kadrolarla donatilmis kurumlarin tahsis edilmesi tist diizeyde toplum-
sal bir ihtiya¢ haline gelmistir. Gelecekte toplumsal sorunlarin olusmamasi
icin yeni nesillere ve toplumlara objektif bilgi degerlendirme ve etik degerlere
uygun davranma gibi bazi becerilerin egitim-6gretim faaliyetleriyle kazandi-
rilmasi gerekmektedir. Arastirmadan elde edilen tiim bu veriler 1s5181nda konu
alanina dontik bir dizi koruyucu 6nlemlere iliskin 6neriler sunulmustur.

Anahtar Kelimeler: Egitim, medya, sosyal medya, manipiilasyon, yon-
lendirme.
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Abstract

The importance of media and the media industry is steadily increasing.
This significance is attributed to the unlimited power of media, making it the
primary determinant of daily life for societies. The influence of media on soci-
ety has become a well-known reality. Despite this awareness, all layers of so-
ciety often remain indifferent to this situation. This allows media to produce
influential content in the desired areas and effectively utilize it. As a result,
almost all social institutions and fields are exposed to the power of media.
Therefore, this research aims to examine media in education, media usage,
and the resulting media manipulation, and to identify the effects and con-
sequences on stakeholders. When considering the results obtained without
research, it can be observed that students, teachers, and parents are somehow
influenced by the media. This influence not only affects individuals but also
influences their choices and can take control of their decision-making mecha-
nisms. School choices and the perception of a good school can be shaped by
the media, and media can influence many of an individual's educational pre-
ferences. The importance of society's media literacy and conscious content
selection has begun to increase for the functional use of media. In this context,
it is crucial to provide media literacy education to individuals and take neces-
sary precautions against the negative consequences of media usage. Additio-
nally, the establishment of institutions equipped with expert staff who are
aware of the manipulative processes of media has become a high-level societal
necessity. In order to prevent the emergence of social problems in the future,
it is necessary to provide education activities that enable the new generations
and societies to acquire skills such as objective information evaluation and
adherence to ethical values. Based on all the data obtained from the research,
a series of protective measures and recommendations are presented in relation
to the subject matter.

Keywords: Education, media, social media, manipulation, redirection.
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* Bu ¢alisma daha 6nce bir yerde sunulmamis ya da herhangi bir ¢alis-

Etik Beyan madan tiiretilmemistir. Gerekli etik kurallara uyulmustur.
Calismanin Tasarlanmasi / Conceiving the Study: AS (%50), AS (%50)
Veri Toplanmasi / Data Collection: AS (%50), AS (%50)

Yazar Katkilar: Veri Analizi / Data Analysis: AS (%50), AS (%50)

Makalenin Yazimi / Writing up: AS (%50), AS (%50)
Makale Gonderimi ve Revizyonu / Submission and Revision: AS
(%50), AS (%50)

"Medya, insanlarin diisiincelerini, davramslarin ve kararlarini etkileyen giiclii bir
aragtir. Ancak, bu giic medya kaynaklarinmin dogrulugunu ve objektifligini koruyarak
kullamilmalidir."

Walter Leland Cronkite, Jr.1

Giris
Postmodern zamanda egitimden sagliga, teknolojiden gtinliik yasama,
siyasetten kisisel gelisime, medyadan tarim sektoriine kadar bircok durum ve
konu manipiilasyona acik hale gelmistir (Bradshaw & Howard, 2017; Cun-
ningham, 2017; Dailey, 2010; Mehta & Guzman, 2018; Zembylas, 2021;
Tkacova vd., 2023; White, 2020; Wong vd., 2021). Bu nedenle bireyler yasamui-
nin bir¢ok doneminde gesitli kaynaklar ve farkli kanallar araciligryla manipii-
lasyona maruz kalabilirler. Bu aracilar vasitasiyla bireyin manipiile edilen
davraniglarinin ya da duygusal yoniiniin etkisiyle bireyin yanlis tercihlerde
bulunmasina bagka bir ifadeyle bireyin kendisini istemedigi bir noktada bul-
masina yol agmaktadir. Bu durum manipiilasyon kavramma iliskin bireylerin
farkindaligimin artirilmasini gerekli kilmaktadir. Bu nedenle bu arastirmada
egitimde medya, medya kullanim1 ve bu siireg icerinde ortaya ¢ikan medya
manipiilasyonuna iliskin bir inceleme yapilarak paydaslar tizerindeki etkileri
ve sonuglar1 tespit edilmeye calisilmistir. Arastirmadan elde edilen tim bu

1 "Amerika'min en giivenilir adami" olarak tanman Amerikali gazeteci ve televizyon haber
programciliginin dnciistidiir. https:/ /www.britannica.com/biography/Walter-Cronkite
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veriler 1s181nda konu alananina doniik bir dizi koruyucu onlemlere iliskin
Oneriler sunulmustur.

1. Manipiilasyon Kavrami

Manipiilasyon, belirli bir sonuca ulasmak igin bir kisi veya bir sey tize-
rinde etki veya kontroliin kullanilmasidir. Bir baska ifadeyle birilerini ya da
bir grup insani, baska biri ya da birilerinin avantajin1 korumak ya da onlara
cikar saglamak icin kontrol altinda tutmak-yonlendirmek olarak tanimlayabi-
liriz (Cakmak, 2019). Manipiilasyon ikna etme, zorlama, aldatma veya baska-
larinin savunmasizliklarmi veya zayifliklarini sémiirme gibi cesitli taktik ve
stratejileri icerebilir. Bu durum manipiilasyonu etik agidan sorunlu olma du-
rumu bakimdan bir ikilem igerisine sokmaktadir (Coons & Weber 2014; Louch
& Pry, 2020). Ctinkii manipiilasyon hem olumlu hem de olumsuz amaclar igin
kullanilabilir. Insanlarin yasamlarinda olumlu degisiklikler yapmasina yar-
dimc1 olmak igin kullanilabilecegi gibi kisisel kazang igin bagkalarini1 somiir-
mek veya onlara zarar vermek icin de kullanilabilir. Bu bakimdan manipiilas-
yon sistemlerin bir biitiin olarak isleyisinden ziyade, genellikle bireylerin dav-
raniglarinin etik boyutlaria yerlestirilmis olarak algilanmaktadir (Oravec,
2019). Bu nedenle cesitli durumlarda manipiilasyon potansiyelinin farkinda
olmak ve manipiile edilmekten veya baskalarini maniptile etmekten kagcinmak
icin kisinin kendi eylemlerine ve motivasyonlarina dikkat etmesi oldukga
onemlidir.

Manipiilasyon, birisini etkilemek veya kontrol etmek icin duygular1 kul-
lanmay1 iceren duygusal maniptilasyon gibi birgok bicim alabilir. Bireyin dii-
stincesinden toplum miihendisligine giden yolda manipiilasyona ugratilmis
tim bilesenler kullanilabilir (Zembylas, 2021). Hatta bireyin egitim-6gretim
stirecinde ortiik programlar araciligiyla manipiilasyona acik sistematik bir
stire¢ yasamas1 da miimkiindiir (Dailey, 2010). Bu siiregler araciligryla olustu-
rulan bir egitim sisteminde yasanan manipiilasyonlarla bir toplumsal insa
stireci gerceklestirilebilir (Konstantinovskiy, 2016). Bu durum egitim-6gretim
stireclerini manipiile edilmis toplum yetistirmek icin etkin bir arag haline do-
niistiirebilir.

Bir kisinin diistincelerini veya davranislarini manipiile etmek icin psiko-
lojik tekniklerin kullanilmasini iceren psikolojik manipiilasyon, bagkalarimi kont-
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rol etmek veya manipiile etmek icin sosyal etki veya gti¢ dinamiklerini kul-
lanmay1 iceren sosyal manipiilasyon modern cagm onemli etki araci haline gel-
mistir. Buradaki araci roliindeki en 6nemli bilesen sosyal medya araglaridir
(Kuss & Griffiths, 2012). Ciinkii diinyanm dort bir yaninda ¢ocuklar, ergenler,
gengler ve sosyal medyay1 kullananlar arasinda bilgi ve siyasi kimlik paylasi-
mu araci olarak sosyal medya paylasim platformlar: 6nemli rol oynamaktadir
(Bradshaw & Howard, 2017). Ancak yeni medya adi1 verilen teknolojik gelis-
melerle daha fazla kullanim imkanlar1 yaratan bu tiir medya ortamlar: (Bayer
& Bulut Ozek, 2021) araciligiyla beslenen birey ve toplumlarda bir dizi olum-
suz durumlarin ortaya ¢iktig1 goriilmektedir (Kalan, 2016). Buna etki eden en
onemli durum ise medya maniptilasyonudur.

2. Medya Manipiilasyonu

Medya maniptilasyonu, haberler, eglence ve sosyal medya dahil olmak
tizere medyanin kamuoyunu, tutumlarim1 ve davranislarini sekillendirmek
icin kullanilma bicimini ifade eder. Iletisim ve medya sistemlerinin gercek gibi
gosterdigi maniptilasyona ugratilmis sanal diinyanin birey tizerinde etkili
olabilmesi miimkiindiir. Medya, sosyal medya ve internetteki manipiilasyon,
bireyin fikir ve tutumlarini onlar farkinda olmadan degistirmek amaciyla, bir
bireyi veya bir grubu, hatta tim bir toplulugu etkilemenin bir yoludur
(Tkacova vd., 2023). Diger taraftan da medyada ve cesitli medya araglarinda
yayimlanan haberlerin bilincaltina etki eden bir yonii de bulunmaktadir
(Cakmak, 2019). Medya araclar1 gorsel, uzamsal, metinsel ve yonlendirici mii-
zikler araciligiyla maniptilasyon igeren iletileri gticlii bir bicimde bireye ulasti-
rarak onu etkiler (Mehta & Guzman, 2018). Baz1 durumlar ise bireyde soyle-
nenden 6te metaforik algilarin olusmasina neden olabilir (Yilmaz, 2013).

Medyanin kendine 6zgii diinyas1 algilanan gerceklikten baska bir seye
isaret eder. Medyada sunulan gerceklik hakikate yonelik bilginin carpitilmasi,
eksik gosterilmesi, yanlis aktarilmasi ya da bir sekilde bozulmasmin sonucu-
dur (Kog, 2018; Utma, 2022). Bu nedenle medya bize gerceklikten daha sahici
gortintimler sunabilir ve kullandig1 dil ile de bizi bu gerceklige ikna edebilir.
Bu yontiyle medya oldukc¢a manipiilasyona elverisli bir ortamdir. Aksine
medya, bireyi diistinmeye sevk ettigi 6l¢tide ve 6zgtirlestirici bir dil kullandig:
miiddetce bizlere hakikatin bilgisini sunabilir (Kog, 2018). Ancak bu etki giicii
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fark edilen medya, bilgiyi aktarmak ile yetinmeyip kendi gercegini tiretmeye
baslamistir. Bu durum dezenformasyona sebep olmaktadir. Dezenformasyon-
dan bireyin korunmas: bilin¢li medya okuryazarlifi becerileriyle miimkiin
olabilir (Utma, 2022).

Medya gergeklerin segici bir sekilde sunulmasmni, propaganda ve yanls
bilgilendirmenin kullanilmasini ve alternatif bakis acilarmin bastirilmasimi
igerebilir. Bu durum bireylerin yeterli diizeyde medya okuryazari olarak dog-
ru bilgiye yonelmelerini gerekli kilmaktadir (Pearcy, 2021). Medya manipii-
lasyonu, siyasi kazang, kurumsal kar veya ideolojik tanitim gibi gesitli amaglar
icin kullanilabilir (White, 2020). Bu durum baz: ¢evrelerin kazang saglamasi-
nin yaninda yanlis veya zararli bilgilerin yayilmasi ve toplumun medyaya
olan giivenin erozyona ugramasi gibi olumsuz sonuglar1 da olabilir. Sosyal
medyada yayilan manipiilatif bilgiler, sahte haberlerin olusturulmasi, asirilik
yanlist olunmasi, toplumun degerlerinin karsit1 degerlerin tesvik edilmesi gibi
durumlarin yaninda sosyal ve politik sorunlarin tarafli islenmesi medyanin
bazi sorunlarin kaynag haline gelmesine neden olmaktadir (Bondarenko vd.,
2018).

Sosyal medya, diger medya bilesenleri icerisinde yer almakta olup onu
diger medya tiirlerinden ayiran kendine has tzelliklere sahiptir (Efendi vd.,
2019). Bununla birlikte sosyal medyanin kullanic1 sayilar1 ve etki alan1 giderek
artmaktadir. Oyle ki “Sosyal Medya Manipiilasyonu Endiistrisi” biiyiik biitceler
ve etki alaniyla oldukga isler hale gelmistir. Bu sektor, sanal takipler, gercek
olmayan yorumlar, tiklamalar ve begeniler yardimiyla pazardaki alicilar1 bes-
leyerek manipiilatif bir alg1 olusturmaktadir. Bir baska ifadeyle popiilaritele-
rini artrmak isteyen bireylerden, ¢evrimici reklamcilik sisteminden, oyun
pazarina ve hatta siyasi motivasyonlar1 olan devlet diizeyindeki siyasal aktor-
lere kadar uzanmaktadir (Bay vd., 2021). Boyle genis bir etki alanina ulasan ve
sektor haline gelen medya ozellikle de sosyal medya manipiilasyonlar: top-
lumsal unsurlarin tim bilesenleri hakkinda manipiilatif etki olusturabilmek-
tedir. Bu unsurlardan birisi de egitim sistemi ve onun bilesenleridir.

2.1. Egitimde Medya Manipiilasyonu

Egitimde sosyal medya araglarmm kullanimmmn giderek artis1 dikkat
cekmektedir (Bolat, 2018). Sosyal medya ve bilesenleri bireylerin ve toplumla-
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rin giindelik hayatlarmin mesgul eden bir olgu haline gelmistir (Kog, 2018).
Ozellikle dgrenciler ve egitimciler arasinda egitim-6gretim siiregleri igerisinde
sosyal medyanin giderek daha fazla 6nem arz etmeye basladig gercekligi giin
yliztine ¢ikmistir. Bu durum onlarin bilgiyi arama ve paylasma stireclerini
yonlendirdigi goriilmiistiir (Journell, 2019).

Aslinda, medya ve 6zellikle sosyal medyanin maniptilasyonu daha ucuz,
daha hizli ve daha etkili hale getirmesi (Bay vd., 2022) okul sistemi icerisinde-
ki ttim bireylere ve okul ¢evresini olusturan tim ebeveynlere ulasmasini ko-
laylagtirmaktadir. Ozellikle gencler ve dgrenciler arasinda sosyal medya arag-
larmin kullanimimin giderek artmas: e-tiiketim, stirekli agda kalma hissi, bil-
gisayar oyunlar1 ve internet bagimliligi, medya manipiilasyonuna ve gevrimigi
dezenformasyona kars1 direngli olmama gibi olumsuz durumlarin artan sayi-
da ortaya ¢ikmasina neden olmustur (Cernicova-Buca & Ciurel, 2022; Murgas
& Petrovi¢, 2020; Tkacova vd., 2023). Sosyal medya platformlarindaki haber
deneyimlerinin donuklugu ve bireysel deneyimlerin parcalanmasi, medya
maniptilasyonu ve sahte haberler tiretimi i¢in verimli bir zemin olusturmak-
tadir (Bulger & Davison, 2018). Bu noktada medya maniptilasyonunun egitim
baglaminda da gerceklesebilecegi unutulmamalidir!

Egitimde medya maniptilasyonunun baska bir bigimi, 6grenci gortislerini
veya davraniglarini sekillendirmek icin sosyal medyanin veya diger cevrimici
platformlarin kullanimini igerebilir. Bir okul veya tiniversite sosyal medyay1
belirli etkinlikleri veya etkinlikleri tanitmak veya kurumun belirli bir imajinm
sunmak i¢in kullanabilir. Bu faaliyetlerin bazilar1 olumlu karsilanabilir. Ancak
bazi egitim kurumlarmin sdylem manipiilasyonlar: biirokratik egitim kurum-
larinin olumsuz yo6nlerini gizleyerek okulun etki alanin1 genisletebilir (Cun-
ningham, 2017). Bu durum gergegin farkli bir yonde bireye yansitilmas: de-
mektir. Yapay gercekligin bireylere kabullendirilmesiyle medya manipiilas-
yonuna kars1 bir "kérliik" ve mevcut geng nesil arasinda medyaya istenmeyen
bir giiven getirebilir (Tkadcova vd., 2023). Bu nedenle bireyin dogru ve dengeli
bilgiyi aldiklarmdan emin olmak icin egitimcilerin ve 6grencilerin medya ma-
niptilasyonu potansiyelinin farkinda olmalar1 ve medyanin elestirel bir tiiketi-
cileri olmalar1 oldukga 6nemlidir (Huber vd., 2022).
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Medya, siyasi katilim1 ve sosyal sermayeyi tesvik etmek icin giiclii bir
arag olabilecegi gibi, ayn1 zamanda medya manipiilasyonu ve yanls bilginin
yayilma potansiyeline de sahiptir (Gil de Zaniga vd. 2012). Bu egitim stirecin-
de de yasanabilir bir durumdur. Medya, bir bireyin okul se¢imini gesitli sekil-
lerde etkileyebilir. Medya, baz1 okullar1 veya egitim programlarini daha olum-
lu bir sekilde sunarak onlar hakkinda alg: olusturabilir. Bu onlarin tanitim ve
hizmetlerinin bilinir olmasi agisindan dogru bir yaklasim olabilir. Ancak bunu
yaparken kendi disindaki egitim kurumlarmi ise kiicimseyebilir veya yok
sayabilirler. Bu, 6grencilerin, ebeveynlerin ya da yasal olarak onlara bakmakla
yikiimli olan kisilerin farkli okullara iliskin algilarini ve beklentilerini sekil-
lendirebilir. Boylece bireyin hangi okula devam edecegine iliskin kararini etki-
leyebilir. Dogru tercih ve dogru hizmet saglayicisinin secilememesi manipii-
lasyon igeren medya ve sosyal medya mesajlar1 araciligiyla gerceklesmektedir.
Bu durumu kanitlayan bilimsel bir ¢alismada Lansigan vd. (2015) sosyal med-
yanin bireyin okul se¢iminde etkili ve popiiler bir pazarlama aracina doniis-
tugunt gostermistir. Bununla birlikte sosyal medyanin tiiketicilerin karar
verme strecindeki etkisi, egitim kurumlarmin farkli bicimde 6grencilerine
yonelmesine neden olmaktadir. Bu okullarin cgesitli aglar1 kullanan 6grencile-
rine karsi daha etkilesimli ve duyarli hale getirerek onlar1 yeni trendlere ve
gelismelere uyum saglamaya yoneltmistir (Kwame & Kweku, 2019). Bu yone-
lim okul-6grenci, 6grenci-okulun yaydig: algi, medya-okul ve okul ¢evresini
olusturan unsurlar arasinda gerceklesmektedir.

Medya ayrica belirli okullar1 veya egitim programlarin1 daha prestijli ve-
ya arzu edilir olarak topluma sunmaktadir. Bu durum bireylerin uyum sag-
lamak veya basarili olarak goriilmek icin bu okullara gitmeleri yoniinde icsel
ve digsal bir motivasyon yaratabilir. Benzer sekilde, medya belirli okullar
veya egitim programlarmi daha yenilik¢i veya ileri teknoloji olarak gosterebi-
lir. Bu durum da bu niteliklere deger veren bireyler icin daha cekici hale geti-
rebilir. Bagka bir noktada medya belirli okullar1 veya egitim programlarinm
daha uygun fiyath veya erisilebilir olarak sunabilir. Bu ise maliyet, imkan ve-
ya lojistik konulariyla ilgilenen kisiler i¢in bu egitim kurumlarini daha gekici
hale getirebilir. Ancak medya araclarin size ulastirdig gibi bir durum ger-
cekte boyle olmayabilir. Sosyal medyanin ulasim ve hizmet secenekleri sun-
madaki gesitliligi (Naylor vd., 2012) ile son zamanlarda yapay zeka teknoloji-
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lerinin medya araglarma entegre edilmesi bireyin okula iligkin maniptilasyona
acik tanitimlarla karsilasmasma neden olmaktadir. Se¢im yapma -ozellikle
secim yapma konusu- giderek zor bir konu hale gelmeye baslamistir. Yanilgi-
lar artmakta 6grenci ve veliler arasinda bir dizi memnuniyetsizlikler ortaya
¢ikmaktadir. Kisacasi, sosyal medya okulla ilgili bilgilerin yayilmasida kilit
rol oynamaktadir (Lansigan vd., 2015). Bu durum bireylerin hangi okula gide-
cekleri konusunda yaptiklar: secimleri kagmilmaz bir bigimde etkilemektedir.

2.2, Egitimde Medya Manipiilasyonunun Nedenleri

Giintimuizde internet tabanli sosyal medya platformlar1 kullanicilar ara-
sinda popitilaritesini giderek artirmaktadir (Kwame & Kweku, 2019). Artan bu
popiilarite manipiilasyona agik bilginin yayilmasma ya da bu bilginin bilingli
sekilde kullanilarak kullanicilarin yonlendirilmesine kaynaklik etmektedir.
Cunki sosyal medya ve diger medya araclarinin egitimi manipiile etmesine
yonelik gesitli nedenler ortaya ¢ikmistir. Bunun bir nedeni, belirli bir ideolojiyi
veya bakis acisini desteklemek igin yapilan manipiilatif egitim algis1 olabilir.
Ogzellikle ana akim haber yaymcilari tarafindan sosyal medyada kasith olarak
manipiile edilen haberler olgusu olmustur (Wong vd., 2021). Bu durum bire-
yin dogru haberi se¢gmesini zorlastirmaktadir. Baska bir durumda, medya,
belirli egitim programlarinin veya okullarin tanitiminda reklamcilar veya di-
ger dis paydaslardan etkilenebilir. Ornegin, bir medya kurulusu, olumlu ha-
berler karsiliginda bir egitim kurumundan fon veya bagska bir destek alabilir.
Bu durum medya izleyicileri ve medya platformlar1 arasinda bir alginin
olusmasini sagladigindan etkili bir reklam stirecinin gerceklesmesi saglanir.
Ancak bazi durumlarda medya araglarinin ¢ok fazla etkili oldugu ile ilgili
soylemler gercegi yansitmayabilir. Hollanda’da yapilan bir arastirmada birey-
lerin meslek ve okul seciminde sosyal medyanin diger bilgi platformlar: ara-
sinda alt siralarda olmas: buna 6rnek gosterilebilir (Constantinides & Stagno,
2012). Ancak arastirmanin yapildig: tarihten giiniimiize sosyal medya ve
medya araglarmn etkililik diizeyinin artmasi giincel calismalara ihtiya¢ du-
yulduguna isaret etmektedir.

Medya, belirli hedeflere veya sonuclara ulasmak igin egitimin gesitli yon-
lerini manipiile etmektedir. Medyanin manipiile etmeyi hedefleyebilecegi baz1
durumlari asagidaki gibi agiklayabiliriz:
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Farkl okullara veya egitim programlarina iliskin kamuoyu algilar: ve beklentile-
rini dizayn etme: Medya, belirli okullar1 veya programlari, bu kurumlara iliskin
kamuoyu algilarin1 ve beklentilerini sekillendirmek i¢cin daha olumlu hava
olusturma amaci giidebilir.

MIgili okullara iliskin 6§renci sayistm artirma: Medya, bu kurumlara daha
fazla 6grenci cekmek igin belirli okullar1 veya programlar: 6n plana ¢ikarmak-
tadir.

Finansman ve kaynaklar: Medya, karar vericileri kaynaklar1 uygun sekilde
tahsis etmeye yonlendirmek icin belirli okullar1 veya programlar: fon veya
kaynaklar1 daha fazla hak ediyormus gibi gosterebilir. Bu durum hizmetten
yararlanmak isteyen 6grencileri bu okullara yonlendirmektedir.

Egitim politikalar: ve uygqulamalar desteklemek-engellemek: Medya, belirli egi-
tim politikalarmi veya uygulamalarini, karar vericileri bu politika veya uygu-
lamalar1 benimsemeleri konusunda etkilemek igin yaptig1 farkli sunum strate-
jileriyle onlarn daha etkili oldugunu gostermek veya daha arzu edilir hale
gelmesi igin ¢aba harcamaktadir. Bu yanli bir durum olmakla birlikte egitimde
manipiilasyon ¢rnekleri arasinda yer alabilir.

Siyasi cevre ve segmen olusturma: ﬂgili okullara ya da egitim kurumlarina
iliskin yapilan maniptilasyonlu yaymlar, tanitimlar ve alg1 operasyonlar1 bu
okullarin beslendigi siyasi ortam ve gelecekteki secmen kitlesini olusturmak
icin yapiliyor olabilir. Bu durumda, okullarla ilgili olarak bireyin sempatisini
kazandirmak i¢in manipiilatif bir yonlendirmek yapilmasi gerekebilir.

Bazi yayinlart daha gériiniir kilmak: Bir cevre ya da olusuma iliskin yayin
organlarinin gortintirltigini artirmak icin medya ortamlarinda manipiilasyo-
na yer verilmektedir. Bu yayinlarin veya medya organlarimin alimmasi, okun-
mas1 veya tiyelik yapilmasinin bir yaris haline getirilerek gercek amagclarin
gizlendigi goriilebilir.

Ticari kaygilarla hareket etme: Medya ve medya araclarinin aslinda ticari
amaclar icin kullanildig: bilindigine gore medyadaki egitime iliskin manipti-
lasyonlarin ticari kaygilar kaynakli olmasini séylemek zor olmayacaktir.

Agindinicr gliven olusturma: Medya maniptilasyonu, medyaya ve egitime
olan giivenin asmnmasma yol agmay1 amaclayabilir. Insanlar giivenilir bilgi
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kaynaklar1 olarak medyaya veya egitime giivenmeye daha az istekli olabilece-
ginden, bunun toplum icin uzun vadeli sonuglar: olabilir.

Yanlis bilgi yaymak: Medya manipiilasyonu, egitimle ilgili yanlis veya ya-
niltic1 bilgilerin yayilmasma yol agabilmekte, bu da bireyler ve toplum igin
olumsuz sonuglar dogurabilmektedir. Ornegin, insanlar yanls bilgilere dayali
olarak kotti egitim secimleri yapabilir veya toplum yanls bilgilere dayali ola-
rak politika kararlar1 verebilir.

Var olan diizene iliskin bir kaos olusturma: Baz1 zararl egitim olusumlarinin
devletin var olan egitim yapisindan ayr1 bir imaj ortaya koyarak aslinda egi-
tim sisteminde bir diizensizlik olusturulmasi gibi bazi1 medya platformlarinda
maniptiilasyon yapilmasi amaci giidiilebilir. Bu tamamen zararh bir etkiyi ifa-
de etmektedir. Ilgili siyasi ve egitimsel diizenin verimsizlestirilmesine hizmet
edecek calismalar yapmay1 amaglamaktadir.

3. Bilisim Teknolojileri Kullanimi1

Bilgi teknolojilerinin bireyin karar verme stirecine gizli etkisi olarak ta-
nimlanan ¢evrim i¢i manipiilasyon medya manipiilasyonuyla i¢ ice bir kav-
ramdir. Dijital teknolojilerin gtinliik yasamdaki tiim kullanim alanlar1 da di-
sunuldiigiinde ¢evrim i¢i manipiilasyonun etkisi tam olarak anlasilabilir. Cev-
rim dis1 manipiilasyonun aksine insanlarin giinliik yasamlarmnin daha g¢ok
icinde olan ¢evrim i¢i maniptilasyonun sinirsiz bir yayilim alam vardir. Giin-
den giine gelisen bilgi teknolojilerinin etkisiyle birlikte maniptilatif etki de
artmaktadir (Susser vd., 2019a).

Cevrim ici maniptilasyonun en buytik zarar1 bireyin 6zerkligini (otono-
mi) tehdit etmesidir. Ozerk birey bagimsiz bir sekilde karar alabilen ve kendi
yasamini insa eden bireydir. Ozerklik sadece bireyin iyi olusuna degil, top-
lumsal iyi olusa da hizmet eder. Bireyin ¢zerkligini desteklemek ve toplumsal
iyi olusu devam ettirmek icin maniptilasyondan korunmak gerekir (Susser
vd., 2019b).

Bireylerin bilisim teknolojileri kullanimina yonelik veriler manipiilasyona
acik alanlar1 gormeyi saglayabilir ve manipiilasyondan korunmaya yonelik
calismalara da onciiliik edebilir. Maniptilasyonun zararli sonuglar: olusmadan
onleyici calismalar yapilmasina olanak saglayabilir. Toplum saghgm koru-
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maya yonelik ¢alismalarda bilisim teknolojileri kullanimiyla olusan maniptila-
tif etkilerin ve zararlarin 6nlenmesi amaciyla her yas grubunun ihtiyacina
yanit veren egitime doniik planlamalar icin bilisim teknolojileri kullanimina
yonelik verilerin incelenmesine ihtiyag vardir.

3.1. Tiirkiye’de Bilisim Teknolojileri (BT) Kullanim

Ttirkiye’de bilisim teknolojilerinin kullaniminin hangi dtizeyde oldugunu
tespit etmek bireylerin manipiilasyona acik bilgiye nedenli agik oldugunu
belirlemeye yardimci olabilir. Bu nedenle Tiirkiye’de bilisim teknolojilerinin
hane halki tarafindan kullanimu iki farkli tabloda sunulmustur. Tablo 1 ve
Tablo 2 hane halkimnin bilisim teknolojileri (BT) kullanimini gostermektedir.

Tablo 1. Turkiye’de Bilisim Teknolojileri Kullanim Arastirmasi

Evden internete erisim imkani %92,0
Internet kullanan birey oramn %82,6
(TUIK, 2021a)

Tablo 1’e gore 2021 yilinda evden internete erisim imkan1 olanlarmn orani
%92, internet kullanim orani 16-74 yas grubundaki bireylerin %82,6 olustur-
maktadir. Bu gostergeler Tuirkiye'de tilke genelinde internete ulasimin nere-
deyse {iilkenin tamamini kapsar bir duruma geldigine isaret etmektedir. Bu
durum beraberinde internet kullanan birey oraninin artmasini saglayarak top-
lumu bilisim teknolojilerini kullanan bir yapiya dontstiirdiiglinti sdylemek
yanlis olmayacaktir. Clinkii baska bir ifadeyle her 100 bireyden 82’si artik in-
ternet kullanmaktadir. Ancak bu bireyerin ortalama internet kullanim siklik-
lar1 onlarmn teknolojiyle etkilesimini aciklamaya yarayacak baska bir veri seti
sunabilir. Bu nedenle Tablo 2'de Tiirkiye’'de bireylerin ortalama internet kul-
lanim sikligimi sunulmaktadir.

Tablo 2. Tiirkiye'de Bireylerin Ortalama internet Kullanim Siklig1

Toplam Erkek Kadmn

2020 2021 2020 2021 2020 2021
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Hemen her giin %70,8 %765 %764 %816 %653 %714
Haftada en az bir defa %5,6 %4,0 %5,7 %4,0 %5,6 %4,0
Haftada bir defadanaz ~ %1,2 %0,9 %1,2 %0,8 %1,2 %0,9

(TUIK, 2021b)

Tablo 2'ye gore hemen her giin internet kullanan bireylerin orani kadm,
erkek ve toplam olarak artis gostermistir. 2021 yilinda Tirkiye nitifusunun
yaklasik %77’si hemen hemen her giin internet aglarii kullanmaktadir. Bu
oran erkek niifus arasinda %82'ye yaklasmis kadinlarda ise %71'in {izerine
¢ikmustir. Bu durum nitifusun internet araglar1 vasitasiyla iliskisinin nedenli
biiyiik bir boyuta ulastigina iliskin bir durumu ortaya ¢ikarmaktadir. Bununla
birlikte haftada en az bir defa ve haftada bir defadan az internet kullanan bi-
reylerin orani erkek, kadin ve toplam olarak diistis gostermistir.

Tablo 3 ¢ocuklarin 2013 ve 2021 yillarindaki bilisim teknolojileri kullanim
oranlarini gostermektedir. Turkiye’de 6-15 yas grubu cocuklarmin bilisim
teknolojileri kullanimina yonelik veri ilk kez 2013 yilinda toplanmustir. Bu
nedenle 2013 ve 2021 yillar arasindaki degisim izlenebilmistir (TUIK, 2021).

Tablo 3. Cocuklarda Bilisim Teknolojileri Kullanim Arastirmasi

Cocuklarin internet kullanim oran1 ~ Erkek Kiz  Toplam
2013 %53,7 %478  %50,8
2021 %83,9 %815 %827
(TUIK, 2021b)

Tablo 3’e gore, 2021 yilinda 6-15 yas grubundaki kiz ¢ocuklarmin internet
kullanimi %47,8 den %81,5’e cikarken, erkek cocuklarmin internet kullanimi
%53,7'den %83,9’a yiikselmistir. Ayn1 yas grubu ¢ocuklarin toplam internet
kullanim oram1 %53,7’den %82,7 ye cikmustir. 6-15 yas grubu ¢ocuklarm di-
zenli internet kullaniminda da artis olmustur (TUH(, 2021). Tablo 4 diizenli
internet kullanan ¢ocuklarin internet kullanim amaclarmni gostermektedir.



15  mevzu, sy. 10 (Eyliil 2023) | Yavuz BOLAT - Mine KAZANCI

Diizenli internet kullanan gocuklarin internet kullanim amaglari, 2021

Internet (izerinden abgveris yapma _ 91
Ucreti video izleme s 10,3
Gevrimici haber stelerini/gazetelerimaber derglerini ckuma e 156
e-posta gonderme/ama — 16,5
Mzl veya hizmetler haklanda bilgi aramz  ——— 18,5

Olugtundan iceriklen paylagmak zere bir web sitesine ylkleme e 194
Internet Uzerinden TV Zleme ———— 19,7
Sagida ilgil bigi arama  — 20,9

Sosyd medya '_ "3

Mizik dnleme veya mizik indrme A
Mesglagma ' 551
Internet Uzerinden sesl veya goruntild arama yapma . 555
Paylagim sielernden video izleme _ 61,0
Oyun oynama veya oyun indirme | 66,1
Odev veya dgrenme amaciyla intemele bagvurma 836
Gevinigiderse kabima | . 86,2 &)
0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

Sekil 1. Tl‘irkiye’de Diizenli Internet Kullanan Cocuklarin Internet Kulla-
nim Amaclar (TUIK, 2021b)

Sekil 1'e gore, Turkiye'de diizenli internet kullanan 6-15 yas grubu ¢o-
cuklarmn internet kullanim amaglar1 arasinda gevrim ici derse katilma (%86,2)
ilk sirada gelmektedir. Odev veya 6grenme amaciyla internet bagvurma ikinci
sirada (%83,6), oyun oynama veya oyun indirme (%66,1) tictincii sirada yer
almaktadir. Ayni yas grubu cocuklarn %32,3"ti yarim saatte bir cep telefonu-
nu kontrol etmistir (TUIK, 2021b).

3.2. Avrupa’da Bilisim Teknolojileri (BT) Kullanimi

Tablo 4 Avrupa’da bireylerin giinliik internet kullanim oranlarmi gos-
termektedir.

Tablo 4. Avrupa’da Giinliik Internet Kullanimi

2020 2021 2022

Almanya %88.08 %81,77 %85.00

ispanya %83.07 %85,83 %87,11
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Fransa - %77,69 %82,63
Hollanda %90,71 %91,49 %92,63
Polonya %72,34 %73,67 %80,32
Isvec %92,23 %92.03 %94,56
Tirkiye %70,84 %76,51 %80.02

(EUROSTAT, 2022a)

Tablo 4’e gore Avrupa’da bireylerin giinliik internet kullanimmimn en
yiiksek oldugu tilke 2020 yilinda (%92,23), 2021 yilinda (%92,03), 2022 yilinda
(%94,56) ile Isveg'tir. Tablo 5 ise Avrupa’da sosyal medya kullanimi oranlarini
gostermektedir. Turkiye Tablo 4’e gore verilen tim yillarda artis kaydederek
gunlik internet kullanimimda %80in tizerine cikmustir. Bagka bir ifadeyle bu
yillar arasinda iilke genelinde giinliik internet kullaniminin en fazla artis gos-
terdigi tilke Tiirkiye olmustur. Bu durum Tiirkiye’de bireylerin internet orta-
minda tiretilen iceriklere giinliik olarak ulasmada imkanlarinin artmasi ve bu
iceriklerle etkilesimin artmis olmasi olarak da ifade edilebilir. Boylece bu du-
rum bireylerin internet kullanimin getirdigi faydalarin artmasmin yaninda
olumsuz durumlarla karsilasma risklerini de artirmustir.

Avrupa’daki bazi tilkelerin ve Tiirkiye'nin bireylerin gtinliik internet kul-
lanim oranlar1 beraberinde sosyal medya kullanimina iliskin bir degisken ha-
line gelip gelmedigi sosyal medya kullanim durumlarmin incelenmesini zo-
runlu kilmaktadir. Bu duruma agiklik getirmek amaciyla Tablo 5 Avrupa’da
sosyal medya kullanimina iliskin bilgiler sunmaktadir.

Tablo 5. Avrupa’da Sosyal Medya Kullanimi

2020 2021 2022

Almanya 54.30 46.60 %47,73

1spanya 64.68 64.66 %63,22
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Fransa - 44 .83 %44,66
Hollanda 71.23 73.30 %74.09
Polonya 54.78 56.78 %60,61
Isvec 72.90 71.51 %71.08
Turkiye 62.31 60.08 %70,85

(EUROSTAT, 2022b)

Tablo 5'e gore Avrupa’da sosyal medya kullaniminin 2022 yilinda birey-
lerin sosyal medya kullaniminin en fazla oldugu tig {iilke sirasiyla Hollanda
(%74,09), Isvec (%71,08), Tiirkiye (%70,85) olarak goriilmektedir. 2021 yilinda
bireylerin sosyal medya kullaniminin en fazla oldugu tilkeler sirasiyla Hol-
landa (%73,30), Isveg (%71,51), ispanya (%64,66) olmustur. 2020 yilinda birey-
lerin sosyal medya kullaniminin en fazla oldugu iilkeler sirasiyla Isvec
(%72,90), Hollanda (%71,23), Ispanya (%64,68) olmustur.

4. Medyanin Etkileri
4.1. Sosyal Medyanin Etkileri

Sosyal medya kullanimu ile bireylerin yanlis bilgi ve komplo teorilerine
yonelik inanclar1 arasinda bir iligki vardir. Sosyal medya araciligiyla bilgi edi-
nen bireyler, sosyal medyada karsilastiklar1 durumlar1 komplo {iriinii olarak
yorumlama egilimindedirler. Bireylerin komploya yonelik inanglar1 komplo
diistincelerini artirmaktadir. Sosyal medya kullanimi arttik¢a bireylerin siip-
heli fikirlere inanclar1 artmaktadir (Enders vd., 2023). Sosyal medyanin 6gren-
ciler, 6gretmenler ve ebeveynler tizerindeki etkileri egitime yonelik manipitila-
tif etkinin goriilmesini saglayacaktir.

4.2. Sosyal Medyanin Ogrenciler Uzerindeki Etkileri

4. ve 5. sinif ilkokul 6grencileriyle yapilan bir arastirmada, sosyal medya-
nin dgrencilerin kimliklerini ve ifade etme sekillerini etkiledigi bulunmustur.
9-11 yaslar1 arasindaki ¢ocuklarin yarisindan fazlasi bir ya da birden fazla
TikTok hesabindan veya YouTube kanalindan etkilenerek kendine ait bir ka-
nal agmugtir. Ogrencilerin selamlagma bicimleri degismekte, 6grenciler argo
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konusmakta ve internette duyulan sozleri kullanmaktadir. Sosyal medya fe-
nomenleri araciligryla 6grenciler dillerinde olmayan farkli soylemleri kullan-
makta ve sosyal medya jargonu edinmektedir. Ogrencilerin giyim ve sag stil-
leri kanal ve hesap sahiplerinin etkisiyle sekillenmektedir. Ogrenciler sosyal
medya fenomenlerinin giyim tarzlarmi ve sa¢ modellerini benimsemektedir,
fenomenlerin tavsiyelerine uymaktadir. Ogrenciler sosyal medyada onerilen
kitaplar1 satin alip okumakta ve sosyal medya fenomenlerinin 6nerdikleri
filmleri izlemektedirler. Bununla birlikte gevrim ici platformlar 6grencilerin
gilincel olaylar, giyim ve beslenmeyle ilgili goriislerini de degistirmektedir
(Pacetti & Soriani, 2021).

Ortaokul 6grencileriyle yurttiilen bir arastirmada sosyal medya kullani-
minin akademik basari ile iliskisi olmadig, erkek 6grencilerin kiz 6grencilere
kiyasla daha fazla sosyal medya kullandig belirtilmistir. Sosyal medyay1 aka-
demik amagla ve olumlu bir sekilde kullanmaya yonelik 6gretmenlerin 6gren-
cileri tesvik etmeleri gerekmektedir. Sosyal medya kullaniminin getirdigi gtic-
likkler karsisinda her iki cinse de esit destek sunulmalidir (Ejoh & Lawan,
2022).

12-19 yaslar1 arasindaki 6grencilerle yapilan bir diger ¢alisma da Ejoh ve
Lawan’in ¢alismasini desteklemektedir. Sosyal medya kullanimmm 6grencile-
rin akademik bagarisi tizerinde etkisi olmadig1 tespit edilmistir. Ogrenciler
sosyal medyada vakit gecirse bile calisma zamanlarmi yonetmektedirler ve iyi
notlar almaktadirlar (El-Badawy & Hashem, 2015).

4.3. Sosyal Medyanin Ogretmenler Uzerindeki Etkileri

Cevrim i¢i 6grenme ortamlarinda ilkdgretim matematik 6gretmenlerinin
en ¢ok kullandiklar1 platform Zoom, en ¢ok kullandiklar1 6gretim teknolojisi
ise Z-kitap olmustur. Ogretmenlerin dijital araglar1 kullanim amaglar1 arasin-
da etkili 6grenmeyi saglamak ilk sirada yer almaktadir. Ogretmenler cevrim
ici platform ve dijital araclar1 secerken ticretsiz olmasi, dil destegi sunmasi,
ogrencileri aktif kilmasi, ulasilabilirlik, goriintii ve ses kalitesine ve kullanim
kolayligina dikkat etmektedirler (Aksan Kilicaslan vd., 2022).

Ortaokul 6gretmenleriyle yiiriitiilen bir calismada ise 6gretmenler sosyal
medya kullanimina yonelik olumlu bir tutum sergilemislerdir. Ogretmenlerin
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en sik kullandiklar1 sosyal aglar Facebook ve YouTube, en az kullandiklar: ise
LinkedIn ve Slideshare olmustur (Jabai, 2017).

Sosyal aglar araciligiyla bilgi paylasimi, yaraticilik, is birligi ve etkilesim
ogretim {iyelerinin performansi {izerinde anlamli bir etkiye sahiptir, egitimde
sosyal aglarm kullanimi 6gretim tiyelerinin performansini artirmaktadir (Kan
vd., 2017).

4.4. Sosyal Medyanin Ebeveynler Uzerindeki Etkileri

Ebeveynlerin sosyal medya platformlari tiirti, kullanim siklig1 ve giin bo-
yu gecirdikleri toplam siireler gibi degiskenler ile ebeveynlik degiskenleri
arasmnda pozitif bir iligki bulunmustur. Ebeveynlerin biiyiik bir kismu1 dengeli
bir ebeveynlik stili sergilemistir. Ancak ebeveynlerin sosyal medya kullanim
suiresi arttikca otoriter ebeveynlik teknikleri kullanimma yonelik puanlari
artmustir (Ante-Contreras, 2016).

Aile tizerindeki sosyal medya etkisine yonelik ebeveyn algilari, ailenin
kollektif etkililigine ve aile ici acik iletisimine etki etmektedir (Dilber, 2019).
Aileler sosyal medya kullaniminin aile ici iliskilere zarar vermeden de yoneti-
lebilecegine inandiklar: dlgtide sosyal medya kullaniminin aile igi iliskilerde
olumlu etkileri olabilmektedir. Ciinkii sosyal medya aile ici iletisimde 6nemli
bir boslugu doldurarak iletisim kalanili haline gelmektedir (Reuber & Fischer,
2011). Bu nedenle ebeveynlerin sosyal medyaya yonelik olumlu algis1 ve is-
levsel sosyal medya kullanimi, sosyal medyay1 ¢ocuklariyla agik iletisim kur-
ma firsat1 olarak gormelerini saglayabilir (Procentese vd., 2019).

Sonuc ve Oneriler

Medya ve diger medya araglar1 makalede ele alinan bir dizi nedenin ya-
ninda, gizil baz1 hedeflere veya sonuglara ulasmak icin egitimin gesitli yonle-
rini manipiile etmeyi amaglayabilir. Bunun kontrol altina alinmasi yasal stire-
ce uygun bir ¢izgide takip edilmesi gerekmektedir. Bireyin stirece daha elesti-
rel yaklasmasinin yaninda yasa yapicilar1 ve yasalar1 korumakla gorevli olan
devlet gorevlilerinin medyadaki manipiilasyonlar hakkinda yeterli diizeyde
bilgi sahibi olmas1 gerekmektedir.

Medyay1 manipiilasyon araci olarak kullanarak toplumu yanlis yonlendi-
ren ya da bir kazang baglaminda egitim sistemimizin temel bilesenleri tizerin-
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de olumsuz etkiler birakabilecek grup ya da gruplarin olacagi unutulmamali-
dir. Bu kapsamda medya bilesenleri {izerinde bilingli bir denetim mekanizma-
simin olusturulmasi gerekebilir. Gorsel ve yazili internet tabanli tiim yayinlar-
da egitime iliskin manipiilasyona ugratilmis bilginin yayilmasmi 6nleyecek
uzman bir denetim siireci olusturulmas: gerekmektedir.

Medya manipiilasyonu, medyanin kullanicilarin diistincelerini, davranis-
larmi ve kararlarmi yonlendirme potansiyelini ifade etmektedir. Egitim stire-
cinde, 8grencilere medya manipiilasyonunun nasil yapildigi, ne zaman yapil-
dig1 ve nicin yapildig1 hakkinda bilgi verilmelidir. Bu noktada okullar, bu
konuda egitim almis uzman egitimciler ve hazirlanabilecek egitim programla-
r1 okuldncesinden yiiksekogretime kadar olan bir stiregte 6nemli bir gorevi
yerine getirebilir (Altun, 2009). Bununla birlikte, 6grencilere medya kaynakla-
rinin dogrulugunu ve objektifligini degerlendirme becerileri de kazandirilma-
lidir. Farkli konu alanlar1 ve igeriklerle bu 6nemli yeterligin gelistirilmesi
onemli bir egitsel hedefi olusturmaktadir.

Egitimde Medya Manipiilasyonana Karg1 Alinacak Onlemler

Medya manipiilasyonunun genis kitlelere ulasmasi, sosyal medya ve diji-
tal platformlar sayesinde kolaylasmistir. Bu nedenle, 6grencilere dijital medya
okuryazarhig konularinda da egitim verilmelidir. Ogrenciler, sanal diinyada
dogru ve giivenilir bilgiye ulasma becerileri kazanmali ve manipiilasyon tek-
niklerinden kacinma becerileri kazanmalidir. Bununla birlikte egitimde med-
ya manipiilasyonunu tanimanin birkag temel yolu vardir. Bunlar1 asagidaki
bicimde siralayabiliriz:

v" Bilgi kaynaklarma dikkat edin! Bilgi giivenilir bir kaynaktan m1 yoksa
bilinmeyen veya stipheli bir kaynaktan mi geliyor?

v Denge ve baglam arayin: Bilgi dengeli ve tarafsiz bir sekilde mi sunu-
luyor yoksa tek tarafli ve baglamsiz mi1?

v' Olgulara dayali bilgi dogrulugunu kontrol edin: Gergekler dogru bir
sekilde mi sunuluyor yoksa garpitilmis veya yanltict mi?

v Mesajin_arkasindaki amaci diistiniin: Bu bilgi neden sunuluyor ve
medya kurulusu veya kaynag1 neyi basarmaya calisiyor olabilir?
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v' Siipheci olun: Bilgileri goriindugii gibi kabul etmeyin. Daha derine
inmeye ve alternatif bakis acilarini diistinmeye istekli olun.

Yardim almaktan cekinmeyiniz!

Moda soylemler ve moda vonelimlerle hareket etmekten uzak durun!

ANEENERN

Farkli kaynaklardan size gelen bilginin dogrulugunu kontrol edin!

v'  Bireylerin medva okuryazarlig1 egitimine katilim firsatlar: yaratin.

Egitimde medya maniptilasyonunu tespit etmek ve dogru, dengeli bilgi-
ye ulasmak icin bu adimlar:1 takip etmeniz, bilimsel bir yaklasim agisindan
onemli kazanimlar saglayabilir. Ayrica medya okuryazarligiyla ilgili yeterlik-
lerinizi gelistirmeniz, stire¢ agisindan olumlu etkiler ortaya koyabilir. Medya
okuryazarlig1 yeterligi artirma ve farkindaligimi gelistirme programlarinin
ogretmen, okul yoneticileri, grenci ve aile gibi farkli katilimci boyutlarinda
diizenlemesi gerekir. Tan (2015)'e gore medya okuryazarligini konu edinen
bilimsel bir calismada medya okuryazarlig1 dersinin mevcut sartlarda sosyal
medya kullanic1 paydaslarinin teknik ve elestirel yeterliklerinin gelistirilme-
sinde amacina uygun islev gostermedigini sonucuna ulasmas: bu konuda da-
ha nitelikli adimlar atilmasi gerektigi onerisini desteklemektedir.

Sosyal medyanin 6grenciler ve ebeveynler tizerinde hem olumlu hem de
olumsuz etkileri oldugu gozlemlenirken (Parlak Yorganci, 2018), 6gretmenler
tizerinde de buna benzer etkilerinin oldugu anlasilmaktadir (Duran & Bayar,
2020; Kirnik vd. 2018). Bununla birlikte 6gretmenlerin “eglenmek ve rahatlamak,
arkadaslarimla iletisim kurmak, olay ve kisiler hakkinda bilgi sahibi olmak” gibi bir
dizi sosyal amacli sosyal medya kullanimi onlarmn farkli bicimde bu platform-
lardan kendi adina sagladiklar: olumlu durumlar olarak nitelendirilmektedir
(Kiictik, 2019).

Avrupa’da ve Tiirkiye’deki internet ve sosyal medya kullanim oranlarma
bakildiginda, bilisim teknolojilerinin bireylerin hayatimi biiyiik olciide etkile-
digi gortilmektedir (TUIK, 2021a; TUIK, 2021b). Ogrenciler, 6gretmenler, ebe-
veynler, farkli yas gruplarindan yetiskinler de bu etkiden payimni almaktadir.
Istatistikler Tiirkiye’de medya kullaniminin arttigini gostermektedir. Medya
kullanimindaki artisin egitime yonelik de dogurgular: olacaktir. Olumsuz
sonuglardan kaginmak icin medya islevsel bir sekilde kullanilmalidir. Medya
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okuryazarlig1 egitimleri verilebilir. Velilerle is birligi yapilarak 6grencilerin
teknoloji kullanimlarma yonelik dikkat cekilmelidir ve 6grenciler duruma
yonelik bilinglendirilmelidir. Ogrencilerin oyun oynama davranuslari nicelik
ve nitelik olarak degerlendirilmelidir. Teknoloji ve oyun bagmmliliklar1 olus-
madan dnce ¢ocuklar fark edilmelidir. Bagimlilig1 onleyici calismalar yapilma-
idir. Gelecekte toplumsal sorunlarin olusmamasi igin yeni nesillerimize ve
toplumumuza medya okuryazarligi, objektif bilgi degerlendirme ve etik de-
gerlere uygun davranma becerilerini kazanmasina yardimei olabilir.
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