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Arastirma Makalesi/ Research Article

E-TICARET iCIN MODA URUNLERINI GORSELLESTIRME; 360° URUN
FOTOGRAF CEKIiMIi
Derya TATMAN"

Oz

Moda iirlinlerini pazarlamada e-ticaret hacmi perakende satiglarda oldukca artmaktadir. Tiiketiciler
magazaya gitmeden internet araciliiyla e-ticaret platformlar {izerinden giysi almayi tercih ettiginde,
bunu ancak fotograf, gif, video gibi gorseller araciligiyla yapabilmektedirler. Bu ¢aligma e-ticaret
sitelerinde sanal ortamda satisa sunulan moda {iriinlerin fotograflama siireclerinin incelemesini ve
uygulamali olarak anlatilmasini amaglamaktadir. Bu baglamda oncelikle e-ticaret ve fotograflama
hakkinda bilgi verilmistir. Siireci degerlendirmek i¢in yapilan uygulamada hayalet manken, tiriin ¢ekim
seti ve genel ozellikleri incelenmistir. Ardindan ayni renkte, 6rme kumastan iiretilmis {irlinlerin st
beden, kol ve yaka 6zelliklerine gore hayalet manken uyarlanarak 360° fotograf ¢ekimleri yapilmistir.
Isik ve renk etkisini gérmek i¢in, parlak kumaslardan ve organzeden iiretilmis farkli giysilerin 360°
fotograf ¢ekimleri dahil edilmistir. Moda fiiriinleri e-ticareti konulu literatiire ulagilirken, 360° moda

iriinleri fotograf ¢ekimi konulu ¢alismaya rastlanmadigi i¢in ¢alismanin literatiire katki saglayacagi
diistiniilmektedir.

Anahtar Kelimeler 360° fotograflama, moda iiriin ¢ekimi, hayalet manken, e-ticaret

VISUALIZING FASHION PRODUCTS FOR E-COMMERCE; 360° PRODUCT
PHOTO SHOOTING

Abstract

The volume of e-commerce in marketing fashion products has increased considerably in retail sales.
When consumers prefer to buy clothes on e-commerce platforms via the internet without going to the
store, they can only do so through images such as photographs, gifs, and videos. This study aims to
examine and practically explain the photography processes of fashion products offered for sale in virtual
environments on e-commerce sites. So, firstly, information about e-commerce and photography was
given. In the application made to evaluate the process, the ghost mannequin, product shooting set and
general features were examined. Then, 360° photo shoots were made by adapting the ghost mannequin
according to the upper body, arm and collar features of the products made of knitted fabric in the same
color. Included are 360° photo shots of different garments made from shiny fabrics and organza to see
the effect of light and color. While the literature on fashion products e-commerce is being accessed
more, it is thought that the study will contribute to the literature since there is no study on 360° fashion
products photography.

Key Words: 360° photography, fashion product photography, ghost mannequin, e-commerce
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GIRIS

Glinlimiiz satin alma siire¢leri magazalardan internet ortami aligverisine dogru evrilmektedir.
Bilisim toplumundaki hizli gelismeler evrensel diizeyde bilgi paylagimini ve iletisimi artirmigtir
(Calik ve Cmar, 2009). Internet baslangicta moda tasarimi alaninda kataloglama, marka
tanitimi, moda egilimleri gibi bilgi edinilen bir platform olarak aktif kullanilmigtir (Jones,
2011). Zamanla daha da genisleyerek iiriin satin alma islemleri de internete tasinnustir. Internet
aligverisi, pazarlama departmanlari i¢in etkin bir ara¢ haline gelerek, sirketlerin 6nemli satig
hacimleri elde etmesini saglarken tiiketicilere zaman ve para tasarrufu saglamaktadir. E-ticaret,
dijital teknolojiye dayali {iriin veya hizmetlerin, cep telefonlari, goriintiilii reklam veya diger
dijital ortamlarda pazarlanmasidir (Tien vd., 2020). E-ticaret Ingilizcede “electronical
commerce” kelimelerinin kisaltilmisidir (Li vd. ,2019), aslinda Tiirk¢ede elektronik ticaret
olarak gecmektedir. Cevrimici mobil ve dijital cihazlarin yayginlagsmasi e — ticaret agisindan
olumlu sonuclanmistir. 2019 yilinda ABD’de yapilan bir aragtirmada perakende ticaretin
%19’unun dijital ortamda yapildig: tespit edilmistir. Ayrica giyim iriinleri aligverisi, e- ticaret
kategorileri i¢inde yliksek oranlara sahiptir (Silva vd, 2021). Dijital ortamda tiiketiciler {iriinleri
gercek magaza ortaminda oldugu gibi tiim agilardan gérmek ve incelemek egilimindedirler. Bu
nedenle firmalar satmak istedikleri moda iiriinleri 360° fotograflama teknigini kullanarak c¢ekip
her acidan goriilebilir halde turntable (doner platform) formatta sunmakta ya da farkli agilardan
cekilmig fotograflar olarak sanal ortama yiliklemektedir. Xia vd. (2020)’e gore, iiriin
fotograflari, giysinin 6zelliklerini modelleriyle birlikte sergileyerek onun genel giizelligini stil,
kumas ve giysinin bedeni gibi birden fazla agidan sunmalidir-

Fotograf kelimesi antik Yunan’da, “is1k” yani “photo” kelimesi ile “graphy” yani “yazi/¢izim”
kelimelerinin birlesiminden olusmakta, “isikla ¢izmek” anlamina gelmektedir (S6zen, 2003;
Vargiin, 2021). Fotografcilikta 15181 anlamak ve kullanabilmek onem tasimaktadir. Moda
tasariminda renkler ve orijinal goriintiiniin fotografa yansimasini da saglayabilmenin en temel
felsefesi buna dayanmaktadir. Kanburoglu’na (2005) gore, stiidyo fotografciligi zor ve
karmagik bir sistem olmasina karsin, yapay 1sik kullanilmasi nedeniyle 1s18in kontroli
kolaylasmaktadir.

Fotograf finansal acgidan diisliniildiigiinde sanatgi, gazeteci ve pazarlamacilar igin etkili bir
aractir (Giilagtr, 2020). Uriin ¢ekimleri stiidyoda gerceklestirilmektedir. Ancak fotografciligin
ilk goriilmeye basladig1 yillarda stiidyo fotografciliginin maliyetinin yliksek olmasi nedeniyle
reklam ve pazarlamada fotograf kullanilamamistir. 2000°’1i yillarda dijital fotograf¢ilik stireci
kolaylastirmistir (Giilagtt, 2020).
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Sekil 1: E-ticaret platformunda satisa sunulmus kadin elbisesi (URL 1).

Seri iretim siirecinin en énemli ayaklarindan bir olan pazarlama asamasinda tiriinlerin tanitimi
ve sunumu biiyiik 6nem tagimaktadir. E-ticaret platformlar1 ulusal ve uluslararasi alanda daha
genis kitleye hitap etmeyi saglamigtir. Amazon, e-bay, (Nanda vd, 2021), Alibaba, Etsy,
Trendyol, Hepsiburada gibi birgok platform ile birlikte {inlii moda markalarinin kendi web
sitelerinde satiga sunulan moda iirlinlerinin e-ticareti yapilmaktadir. Sekil 1°de e-ticaret
platformlarinda satista bulunan 6rnek bir {iriin gérseli verilmistir.

Tablo 1’de bazi e-ticaret sitelerinin iirlin fotograflarinda belirledigi kriterler verilmistir.
Fotograflarin cep telefonu, bilgisayar, tablet vb. cihazlara kolay yiiklenebilmesi ve detayl
incelenebilirligini saglayacak boyutlarda olmasi dnemlidir. Ancak yakinlastirma, biiyiitme
(zoom) gerektiginde de ayrintilarin goriilebilir olmasi beklenmektedir. Tabloda verilen degerler
sitelerin satici firmalar i¢in belirledigi degerlerdir.

Tablo 1. E-ticaret sitelerinin fotograf yiikleme kosullar

Trendyol Amazon Etsy Hepsiburada e-bay

Olcii Min. 600 x 800 Min. Kisa kenar 1500 x 1500 Uzun kenar
1000x1000 2000 piksel 500 piksel

Cozininirlik ~ Min 72 dpi 72 dpi 72 ppi 96 dpi

Boyut Max. 10 MB Her fotograf Min 1 MB belirtilmemis Max 7 MB
icin 10 MB

Format Jpeg/jpg, png  Jpeg/ipg, tiff,  jpeg, png, gif,  jpg jpeg, png, gif,
gif, png tff. Bmp, mp4 tiff veya bmp

Kaynak: URL 4, URL 5, URL 6, URL 7, URL 8.

Moda iirlinlerinde e-ticaret ile ilgili literatiirde bulunan ¢alismalar incelenerek 6zetlenmistir.
Silva ve dig. (2021), miisterilerin e-ticaret ortaminda iiriine dokunma ihtiyacini incelemislerdir.
Xia vd. (2020)' nin yaptiklar1 arastirma, biiyiik bir e-ticaret web sitesinde tiiketicilerin arama
sonucuna gore en Onemli faktorlerin fiyat, lirlin hakkinda yapilan yorumlar ve iiriin fotografi
oldugunu gostermistir. Tiiketicilerin {iriin fotografindan beklentilerinin marka logosu, iiriin
bilgileri ve model ekran1 oldugu ortaya ¢ikmistir. Ayrica model kullanmanin da satislarda
herhangi bir artisa neden olmadigi tespit edilmistir. Kim (2019) ¢alismasinda, bir giyim
perakendeciligi baglaminda dijital iiriin sunumu olarak gorsel ve s6zlii uyaranlarla uyandirilan
tiikketicilerin bilgi isleme siirecini incelemis, e-ticaret ortaminin tiiketicilerin i¢ siireclerini ve
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davranigsal amacini nasil etkiledigini arastirmistir. Baytar vd. (2020), artirilmis gergeklik
teknolojisini e-ticaret platformlarinda giysi {lizerinde uygulayarak bu teknolojinin tiiketicinin
gorsellik ve gercgeklik algisina etkisini arastirmislardir. Guercini vd. (2020), e-ticaret alaninda
satig yapan liiks 12 moda markasinin uluslararasi alanda faaliyet gostermesindeki etkinligini
arastirmiglardir. Wiranata ve Hananto (2020), calismalarinda e-ticaret aligverislerinde
giyim/moda iirlinii satin alma baglaminda anlik satin almay1 etkileyen faktorleri analiz etmeye
calismislardir. Noris vd. (2021) derleme yontemiyle yapilmis olan ¢alismalarinda iletisim ve
pazarlama ile ilgili arastirmalara odaklanarak, dijital moda ¢alismalarinin en son durumuna
genel bir bakis sunmaktadirlar. Arama motorlarinda dijital ve moda kelimelerini taratarak
kapsamli bir ¢alisma yapmislardir. Li vd. (2019) ¢alismalarinda Cin’de hazir giyim sektoriinde
e-ticareti arastirmiglardir.

E-ticaret platformlarinda iade edilen giysilerin %70'inin yanlis beden veya renk oldugu i¢in
iade edildigi diistiniilmektedir (Baytar vd., 2020). Bu nedenle satistaki iirlin gorseli renk ve
doku anlaminda gercegine en yakin haliyle fotograflanmali ve tiiketicinin incelemesi
saglanmalidir. 360° {iriin ¢ekme teknigi web siteleri i¢in gorsel hazirlayan fotograf ¢ekim
teknigidir. Uriin bir platform iizerinde donerken her agidan fotografi cekilerek talep
dogrultusunda 24 — 36 — 48 — 72 kare olacak sekilde fotograflama yapilir. Isik stirekli 151k
kaynagindan alinmali, makine iigayak (tripod) ilizerinde sabitlenmeli, makineye basarken
titrememesi i¢in ¢ekim esnasinda tetikleyici kullanilmali, doner platform ve onun arkasinda da
arka fon bulunmalidir (URL 2). 360° iirlin ¢ekim kabini ve ekipmanlar1 aslinda bunlarin her
birinin bir arada bulunmasi ve bilgisayar denetiminde kullanilmasi agisindan avantaj
saglamaktadir.

Moda fotografciligi giysilerin iiriin ¢ekimlerinin konsept iceren, farkli mekanlarda canli
modellerle gerceklestirilmesi ile ilgilenir. Moda fotografciligi gorselleri trend tanitiminda,
koleksiyon ve marka tanitiminda, dergi ve kataloglamada, ayrica e-ticarette de
kullanilmaktadir. Moda fotograf¢iliginda canli mankenler gorev alirken, stiidyo fotograf¢iligi
ve 360° fotograflamada canli manken ya da hayalet manken segenekleri tliketici istegine ve
iiriin fotograflarinin kullanim amacina gore belirlenmektedir.

Uriiniin her a¢idan detayl fotograflanmasi igin cogunlukla tercih edilen ydntem stiidyo ¢ekimi
olmustur. Bu yontemde fotograf stiidyolarinda gerekli ekipmanlarin saglanmasi ile en dogru ac1
ve netlikte fotograf ¢ekimleri yapilmaktadir. Ozellikle satisin internet ortaminda gergeklesmesi
durumunda 360° fotograflama {iriiniin kendi etrafinda dondiiriilerek incelenmesine olanak
tanidig1 igin onem kazanmaya baslamustir. Uriin ¢ekim kabini olmadan da sadece doner
platform kullanilarak stiidyo fotograf¢iliginda da 360° moda iiriinii fotograf cekimi
yapilmaktadir.

Literatiir incelendiginde moda fotografciligi ve stiidyo fotograf¢iligi hakkinda sinirli sayida
yayin ile karsilagilmig olsa da 360° moda iirtinii fotograf ¢ekimi hakkinda herhangi bir yayina
rastlanmamistir. Bu nedenle oldukca aktif kullanilan ve giincel bir teknik olan 360°
fotograflama konusunda yapilan ¢alismanin literatiire katki saglayacagi diisiiniillmektedir.

360° Uriin Cekim Kabini

360° iirlin ¢ekim kabini Sekil 2°de goriildiigli gibi altta doner platformu olan, arka fonu beyaz,
yan kenarlar1 degistirilebilir perdelere sahip bir kabindir. Biri kabinin tavan kisminda
sabitlenmis digeri kabinin agik tarafindan karsisinda tripoda bagli olan 2 adet fotograf makinesi
bulunmaktadir.
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Sekil 2: Uriin ¢ekim kabini

Tripod iriin ¢ekimi esnasinda fotograf makinesinin titremeden sabit kalmasi amaciyla
kullanilmaktadir (Kilig, 2002). Stiidyo cekiminde ve Ozellikle de kabin i¢i c¢ekimlerde
fotografcinin makineyi manuel kullanmasi yerine tripod kullanmasi daha islevseldir. Uriiniin
konumuna gore makine yiiksekligi tripoddan manuel olarak ayarlanmistir. Kabin ile tripod arast
mesafe de sabit olmaktadir. Ciinkii 360° {iriin ¢ekiminde esas olan kabin i¢inde mankenin
platform iizerinde kendi etrafinda donmesidir. Mankene olan mesafe ve ¢ekimi yapilan iirliniin
yiiksekligi ¢ekim esnasinda degismeyecegi icin makine ¢ekimin basinda sabitlenmektedir.

Isik kaynaklar1 ise kabinin agik ylizeyinden karsisinda dikey ve uzun sekilde konumlandirilarak
kullanilmaktadir. Cekimi yapilan tekstil iirliniiniin 6zelligine gore alt, iist ya da her ikisi de bir
arada kullanilabilen 151k sistemine sahiptir.

360° iirlin ¢ekim kabininde 151k kaynagi, kabin ve fotograf makineleri kablolarla bir bilgisayara
bagli olup, kendine 6zel bir yazilim araciligiyla yonetim ve senkronizasyon saglanmaktadir.
Isik kontrolii iriiniin 6zelligine gore bilgisayar ekranindan ayarlanmaktadar.

Isik kaynaklarinin (flaglarin) fotograf makinesine ve kabin sistemine dahil olmasi ¢ekim
esnasinda senkronizasyonu saglamakta (Sozen, 2003), sistemi otomatiklestirmekte, manuel
yerlesimin yapilmasindan sonra benzer iiriinlerde herhangi bir degisiklik yapmaya gerek
kalmamaktadir.

Fotograf ¢ekiminin temelinde 15181 anlamak, analiz etmek, degerlendirmek ve denetlemek
esastir (S6zen, 2003). Bu nedenle farkli yansima ve renge sahip iiriinlerin ¢ekiminde kullanilan
151k tamamen fotografi ¢eken kisinin deneyim ve yetenegi ile ayarlanmaktadir. Cekim
esnasinda iriinlerin dogru rengini yakalayabilme teknik anlamda fotograf¢ilik bilgisi
gerektirmektedir.

Ayrica 1irlin ¢ekiminde dogru rengi elde edebilmek i¢in yanlarda bulunan perdeler
degistirilmekte, 15181 yansimasi ile {lirtiniin gercek renginin ortaya ¢ikmasi saglanmaktadir.
Parlak, metalik renklerde tiriinlerin ¢ekimi, diiz mat renklerdeki iirtinlerden farkli olurken,
triinin rengi de ¢ekimde etkili olmaktadir. Bu durumlarda kabinin yan fonlari, 11k
kaynaklariin kullanimi iirline gére yeniden ayarlanmaktadir.

66



Usak Universitesi Sosyal Bilimler Dergisi Derya Tatman

Hayalet Mankenler ve Kullanimi

Hayalet manken denildiginde ilk akla gelen transparan malzemeden yapilmis olmasi olarak
diisiiniilebilir. Ancak hayalet (ghost) adin1 almasinin asil sebebi, giysilerin model 6zelligine
gore, gorlinmemesi gereken manken uzuv pargalarmin ¢ikartilmasidir. Boylece giysi giyilmis
gibi goriinlirken mankenin herhangi bir beden uzvu goriilmedigi i¢in sadece iiriin 6n plana
cikmaktadir.

Hayalet mankenler fotograflar1 ¢ekilecek iiriin grubu ve iiriiniin model 6zelligine gore farkl
ozelliklerde kullanilabilmektedir. Genel olarak kadin, erkek ve ¢ocuk manken olarak belirgin
ii¢ grupta incelenebilir. Ancak kendi i¢inde kullanim amacina gdre farkli lirin gruplari i¢in 6zel
mankenler de temin edilebilmektedir.

Ust beden i¢in pargalari ¢ikan ya da alt beden kisimlar1 parc¢ali olan hayalet mankenler tamamen
cekimi yapilacak iiriiniin 6zelligine gore secilmektedir. Ornegin kisa tayt, sort gibi ¢ekimlerde
bacaklar1 olmayan ya da ¢ikarilabilen mankenler kullanilirken, kisa kollu ya da kolsuz iiriin
¢ekimlerinde kollar1 farkli kademelerde ¢ikarilabilen mankenler tercih edilmektedir. Sekil 3°te
farkli ¢gekimlerde kullanilan hayalet mankenler bulunmaktadir.

Sekil 3: Hayalet mankenler

YONTEM

Calismada, e-ticaret sitelerinde iiriinler icin istenilen fotograf 6zellikleri incelenmistir. Genel
olarak sitelerin saticilar i¢in Onerileri tespit edilmistir. Bu dogrultuda diiz klasik 6zelliklere
sahip siyah renkte 6rme giysilerin 360° fotograf ¢ekimi uygulamasi yapilmistir. Giysilerin
belirlenen sitelere uygun ¢iktilar1 alinarak siralanmistir.

Uygulamali ¢calismada 360° fotograflama teknolojisi ve hayalet manken kullanimi ile farkli
kesim, doku ve renklerde kumas yapisina sahip giysilerin cekimleri yapilmistir. Uriin ¢ekimleri
hayalet manken iist beden kol ve yakaya gore uyarlanarak yapilmistir. Uygulama c¢aligmasinda
yapilan fotograf ¢ekimlerinde canli manken gorev almamis sadece hayalet manken {izerinde
cekimler ile sinirlandirilmustir. Uriin ¢ekim seti ile hayalet mankenin kullanim1 ve fonksiyonlar1
incelenmistir.

67



Usak Universitesi Sosyal Bilimler Dergisi Derya Tatman

Calismada 360° fotograflama caligmasi anlatilirken, fotografciliga 6zgii teknik detaylar moda
tasarimcist  agisindan genel olarak ele alinmis, uzmanlik seviyesinde ayrintiya yer
verilmemistir.

BULGULAR
Uriin Cekim Uygulamalar

Calismada farkli yaka ve kol 6zelligine sahip siyah renkte pamuklu 6rme kumastan yapilmis
iist giysilerin hayalet manken {izerinde 360° fotograf ¢ekimleri yapilmistir. Bunun i¢in bir tanesi
uzun kollu, kapiisonlu, digerleri ise farkli yaka ve kol tiplerinde giysiler tercih edilmistir.
Uriinlerin fotograf gekimlerinde bu modellere uyum saglayabilen kadin hayalet manken
kullanilmigtir. Ayrica ayn1 mankende 3 farkli model ve renk 6zelligine sahip giysinin fotograf
cekimi de gergeklestirilmistir.

Calismada Sekil 4’te 6n — arka ac¢idan goriilen ve tirlinlere gére kullanim hatlarinin anlatildig:
M/38 beden kadin hayalet manken kullanilmistir. Sirasiyla iist beden 6zelliklerini incelemek
amaciyla farkli acilardan iiriin ¢ekimleri yapilmustir.

ON ARKA
- 1- Kapison- Sapka —
/ :\o 2- Yuksek balikgi/ o{ ==
l Bogazli
o ' ©
o 3- Balikg1 yaka ©
o 3 o
(6 4- Bisiklet yaka- Sifir @
i ° Yaka o
5- V Yaka- Dekolteler o
7]
6- Kolsuz
7- Kisa Kollu ' m
\ e o
|
[ *

8- Doner Platform _

Sekil 4: Hayalet manken pargalari
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Cekimlerin tiim kontrolii bilgisayar ortaminda iiriin ¢ekim setinin kendi yazilimi kullanilarak
gerceklestirilmistir. Manken yerlesimi, tripod, 151k ve fon ayar1 yapildiktan sonra diger islemler
tamamen bilgisayardan gerceklestirilmektedir.

Sekil 2°de goriildiigli iizere hayalet manken platformun merkezine yerlestirilmistir. Bunun
kontroliiniin yapilmas: ve ardindan da mankenin platform iizerinde sabitlenmesi ile {iriin
cekimlerine baslanmistir. Sekil 5’te goriildiigii gibi iirlinlerin hepsi list bedene giyilen, ayni
renk, doku ve yiizeye sahip giysiler oldugu icin ¢ekim siiresince manken, degisikligi
yapilmadan pargalar ¢ikarilip takilarak siire¢ uygulanmistir. Konum, 1s1k makine ve 6n izleme
gibi ayarlar bilgisayar ekranindan yonetilmistir. Sekil 5’in ilk kapiisonlu gorselinde mankenin
yerlestirilmesi i¢in kullanilan 151k ile birlikte fotograf verilmistir.

Cekim esnasinda goriintiisi~ On

Kapiisonlu sweatshit

Balikg¢1 yaka

Sifir yaka
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Tz

Sekil 5: Farkli yaka ve kol 6zelliklere sahip iiriinlerin hayalet manken iizerinde ¢ekimleri

Kapiisonlu ¢ekim i¢in mankenin {izerinde bulunan 1 numarali parca yani sapka aparati takili
oldugu goriilmektedir. Diger ¢ekimlerde ise 3 numarali parganin ¢ikartilmasi ile balik¢1 yaka
¢ekimi, 4 ve 7 numarali pargalarin ¢ikartilmasi ile kisa kollu, sifir yaka iirlin ¢ekimi ve son
olarak da 5 ve 7 numarali pargalarin ¢ikartilmasi ile kisa kollu v yakal iiriin ¢ekimi yapilmistir.

Cekim esnasindaki goriintiilerde ¢ok kiigiik kisimlarda hayalet mankenin goriindiigii bolgeler
olabilmektedir. Giysi diginda goriilen manken kisimlari, bilgisayarda ¢ekimde kullanilan
yazilimda kiiciik rotuslarla diizeltilebilmektedir.

Geleneksel stiidyo fotograf¢iliginda da benzer yontemler kullanilmaktadir. Ancak stiidyoda
¢ekim sirasinda dogrudan bilgisayar ekranindan kontrol edilemedigi i¢in, makineden ¢ekimler
degerlendirilmekte ve fotografcinin islem prosesi artmaktadir.

E-ticarette tiiketicilerin 6nem verdikleri konulardan biri de giysinin renginin gercek rengi ile
aynit olmasidir. Bu asamada tiiketicinin kullanmis oldugu ekranin kalibrasyonu da oldukga
onem arz ederken fotograf agisindan da renklerin bire bir Ortiismesi énemlidir. Bu nedenle
calismada, diiz siyah renk pamuklu giysiler disinda farkl yiizeylere sahip giysilerle de iiriin
cekimi uygulamasi yapilmistir.

Sekil 6: Parlak yiizeylerde {iriin ¢ekimi

Sekil 6’da verilen iirlinlerde de goriildiigii gibi altin ve giimiis renkte parlak kumaslarda ¢ekim
ayni fon ve 151k degerleri ile yapilmaktadir. Kullanilan arka fon sabit olurken yan fonlarda beyaz
renk kullanilmistir.
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Ayrica lriinlin kumag 6zelligine gore transparanlik var ise bu da dogrudan ¢ekim esnasinda
ortaya ¢ikabilmektedir. Sekil 7°de parlak ve transparan 6zellikte kumasa sahip elbise buna
ornek olarak gosterilebilir. Bu yoniiyle de tiiketiciye kumas hakkinda dogru izlenim vermede
onem tasimaktadir. Bu iirliniin ¢ekiminde yan fonlar siyah renktedir, parlamay1 azaltmasi
giysinin kumas 0zelliginin belirginlesmesi agisindan bu tercih edilmistir. Bu husus 151k
yansimasinin ayarlanabilmesi i¢in 6nem tagimaktadir ve tamamen fotografi ¢eken kisinin
bireysel deneyimi ve goriisii ile belirlenmektedir.

Uriin ¢ekimlerinde kullanilan 1s1k siddetinin derecesi, iiriin ¢ekim kabininde kullanilan fonlar,
fotografi ¢ekilen iirliniin ekrana en dogal haliyle yansimasi fotografi ¢eken kisinin uzmanligi
ile baglantilidir. Bu agama goreceli olmakla birlikte fotografi ¢ceken kisinin deneyim ve bilgisini
gostermektedir. Uriin ¢ekimlerinin alaninda uzman fotograf¢1 tarafindan yapilmis olmasi bu
nedenle 6nemlidir.

Sekil 7: Organze kumas iirlin ¢ekimi

Calismada 1riin c¢ekimleri tamamen bilgisayarda yapilmistir. Ancak stiidyo c¢ekimlerinde
Adobe Photoshop gibi yazilimlarla giysinin ¢evresi temizlenirken, burada yazilim bir¢ok islemi
otomatik olarak gerceklestirmektedir.

Uriin ¢ekimleri sonrasinda, kullanilacak platforma bagl olarak fotograflar dijital ortamda
diizenlemeye tabi tutulmaktadir. Yazilim igerisinde fon rengi ayari yapilabildigi gibi png
formatinda arka fon transparan olarak da iriin kaydedilebilmektedir. Yazilimda png, gif,
jpeg/jpg formatlarinda ¢ikt1 alimabilmektedir. Calismada png formatinda goriintiiler alinmais,
tamamen arka fon temizlenmis olarak sadece iiriin gorseli kaydedilmistir.
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Sekil 8: Yazilim arayiizii
TARTISMA

Tiiketicilerin e-ticaret satin alma islemlerinde moda triinleri alirken orijinalinde oldugu gibi
gercekei goriinen fotograflara ihtiyaci vardir. Aksi takdirde canli manken 6l¢iileri ve goriiniimii,
ortam, kumas, renk farkliliklar1 gibi nedenlerle, miisteri {iriinii bekledigi gibi bulmadiginda, bu
sorunlardan kaynaklanan iriin iadeleri oldukca yliksek oranlara ulagmaktadir (Kim, 2019;
Guercini vd. 2020).

360° iiriin fotograflama sistemleri; moda sektoriinde markalara, tireticilere, perakende saticilara
kisa siirede e-ticaret fotograflari, 360° sunumlar ve video igerigi olusturmada kullanilmaktadir.
Mankenin kabin igerisinde yerlestirildigi platform donerken es zamanli olarak fotograf
makinasi ile iirlin ¢ekimi yapilmaktadir. Cekim esnasinda arka plani temizlenmis fotograflar ve
360° gorseller dogrudan hazirlanmis olur. 360 ° {iriin ¢ekim setinin 6zelligi olarak da beyaz,
parlak, opak, seffaf veya yansitmali {irinlerle dogru sonuglar elde edilebilmektedir (URL 3).
Boylece istenilen fotografi elde etmede zamandan ve emekten tasarruf saglanmis olur.

Geleneksel stiidyo fotografciliginda {irtin ¢ekim islemleri halen yogun bir sekilde
stirdiiriilmektedir. Kataloglama, e-ticaret vb. platformlar i¢in marka ve firmalar {iriinlerini bu
sekilde de fotograflamaya devam etmektedir. Ancak gelisen ve giin gectik¢e artan sayida e-
ticaret platformlar1 360° donebilen platformda gif vb. formatlarda iiriin gorsellerinin sitede yer
almasini talep etmektedirler. Doner platform geleneksel stiidyo ¢ekimlerinde de kullanilmaya
baglamistir.

Geleneksel stiidyo {iriin ¢ekimlerinde fotografta iirliniin etrafini temizlemek ve yeni fon
eklemek ayrica bir zaman gerektirmektedir. Yazilimin 6zelligi geregi bu kisim ¢ekimle birlikte
gerceklestirilmektedir.

Stiidyo ¢ekimlerinde yapay 151k ve fon diizenleme iiriin ¢ekiminde vakit almakta hem ¢ekimi
yapan kisi hem de iirlinli satmak isteyen kisi i¢in uzun siiren ¢ekimlere neden olmaktadir.
Kabinin standart olusu ve tiim cihazlarin senkronizasyonu kontrolii ve standardizasyonu
kolaylastirirken siireci de kisaltmustir.
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Bu c¢alismada 360° iiriin ¢ekim sistemleri ile klasik renk ve kesimlerde kadin moda ve tekstil
tirtinleri i¢in 6rnek bir fotograf ¢cekimi uygulamasi yapilmistir. Gelecek arastirmalarda, taki,
aksesuar vb. alanlarda da uygulanmasi 6nerilmektedir.

Calismada diiz siyah pamuklu fiiriinler, parlak (altin ve giimiis rengi) kumastan iiriinler ve
transparan parlak organze kumastan ¢ekimlere yer verilmistir. Kumas ve {iriin grubu artirilarak
bu anlamda genis bir ¢caligsma gerceklestirilebilir.
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