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Post-truth kavrami, sosyal medya aglarinda gergegin yerini yalan, asparagas
ve propaganda icerikli bilginin almas1 ve hakikatin anlamini yitirmesi olarak
tanimlanmaktadir. Bu calisma son donemde arastirmacilarin tizerinde durdugu
en Onemli konularin basinda gelen “post-truth ve sosyal medya” konulu
arastirma makalelerinin bibliyometrik analizini ortaya koymay1 amaglamaktadir.
Calismada Web of Science veri tabaninda taranan “post-truth ve sosyal medya”
konulu arastirma makaleleri bibliyometrik yontemle incelenmis ve VOSviewer
programinda bibliyometrik verilerin ag haritalar1 ¢ikarilmistir. Calisma sonunda
post-truth ve sosyal medya konulu 185 aragtirma makalesinin bulundugu, bu alanda
yapilan ¢alismalarin 2017 yilinda bagladig1 belirlenmistir. Bu ¢alismalar arasinda
Tiirkiye’den 6 farkli Giniversitede yer alan 8 arasgtirmacinin yayimlamis oldugu
caligmalar da bulunmaktadir. Diger taraftan incelenen arastirma makalelerinde
en fazla kullanilan ortak anahtar kelimeler arasinda sahte haber, dezenformasyon
ve misenformasyon gibi 6nemli konular bulunmaktadir. Calismalarda en az
dijital okuryazarlik, haber kaynagi, gazetecilik egitimi, dijital gazetecilik, dijital
gozetim, medya kullanim1 ve ¢evrimigi iletisim gibi konulara deginildigi tespit
edilmistir.
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A BIBLIOMETRIC VIEW OF POST-TRUTH AND
SOCIAL MEDIA RELATIONSHIP

ABSTRACT

The concept of post-truth is defined as the fact that the truth is replaced by false,
misleading and propaganda information in social media networks and the truth
loses its meaning. This study aims to reveal the bibliometric analysis of research
articles on “post-truth and social media”, which is one of the most important
issues that researchers have focused on recently. In the study, research articles
on “post-truth and social media” scanned in the Web of Science database were
examined by bibliometric method and network maps of bibliometric data were
created in the VOSviewer program. At the end of the study, it was determined that
there were 185 research articles on post-truth and social media, and the studies
in this area started in 2017. Among these studies, there are studies published
by 8 researchers from 6 different universities from Turkey. On the other hand,
important topics such as fake news, disinformation and misinformation are
among the most used common keywords in the research articles examined. It has
been determined that the studies have mentioned at least digital literacy, news
source, journalism education, digital journalism, digital surveillance, media use
and online communication.

Keywords: Post-Truth, Social Media, Misleading Information, Bibliometric
Analysis, Vosviewer.
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GIRIS

Sosyal medya aglarmin giindelik yasamm onemli bir pargas: haline gelmesi
beraberinde bazi olumsuz sonuglar1 da getirmistir. Bu donemde 6zellikle politik
alanda gergegin gizlenmesi, ¢arpitilmasi ve yeniden iiretim siirecleriyle birlikte

gercek 6znesi degerini ve anlamu yitirirken, post-truth (hakikat 6tesi) bir donemin
de kapilari agilmistir (Mclntyre, 2018; Aydin, 2020).

Post-truth ¢agi, etrafimizdaki diinyay1 nasil anlamlandirdigimiz etkileyen birkag
uzun dongiilii egilim nedeniyle ortaya ¢ikmistir (Modreanu, 2017). Post-truth
kavrami, giiniimiiziin en sik kullanilan ama tanimlama ve anlam noktasinda en
az fikir birligi olan kavramlardan biridir. Post-truth’un tamamen yeni bir sey mi
yoksa her zaman bizimle olan bir sey mi oldugu konusunda ¢ok az fikir birligi
bulunmaktadir. Kavram tizerinde fikir birligi noktasinda anlagma saglanamasa da
post-truth’un yeni bir “fenomen” olarak literatiirdeki yerini aldig1 arastirmacilar
tarafindan kabul edilmektedir (Foroughi, vd., 2019). Post-truth {izerinde ytiriitiilen
tartismalarin odaginda sosyal medya aglarinda yalan/yanlis bilgilerin yayilimi
iizerinde sikg¢a tartisilan konularin baginda gelmektedir. Bu konuda yapilan
caligmalar ozellikle sosyal medya aglarinda yalan/yanlig bilginin dolagima
sokulmasi ve buna veren tepkilere odaklanmaktadir.

Post-truth caginda 6znenin anlamini yitirdigi, gercekligin bulaniklastigi bir
doneme girilmistir. Bu donemde bilginin gercekliginden 6te duygularin devreye
girdigi ve Kkitleleri etkileme noktasinda duygularla hareket edildigi bir ¢ag
baslamistir. Post-truth ¢cagin temeli politika gibi goziikse de aslinda toplumun tiim
katmanlari post-truth ¢agin temel 6zneleriyle hareket etmektedir. Bu hareket kimi
zaman aktif konumunda etkileyici pozisyonunda olurken, kimi zaman da pasif
konumunda etkilenen pozisyonunda yer almasiyla sonu¢clanmaktadir. Post-truth
tartismalar1 6zellikle 2016 ABD Bagkanlik Se¢imlerinden sonra arastirmacilarin
ilgisini ¢ekmis ve bu donemden sonra post-truth ¢alismalarina hiz verilmistir.

Bu c¢alisma, post-truth kavraminin yarattig1 gerceklik icerisinde sosyal medya
aglarma odaklanan ¢aligmalar1 incelemektedir. Calismada, post-truth ve sosyal
medya arasindaki iliskiyi inceleyen calismalarin bibliyometrik 6zelliklerinin
ortaya ¢ikarilmasi ve boylece post-truth ve sosyal medya arasindaki tartismalarda
arastirmacilarin  odaklandigi veya odaklanmadigi noktalarin belirlenmesi
amaglanmaktadir. Calismada post-truth kavramina genel bir bakis agisi
sunulduktan sonra post-truth ve sosyal medya iliskisine iliskin degerlendirmeler
yapilacaktir. Calismanin uygulama boliimiinde ise Web of Science veri tabaninda
taranan dergilerde yayimlanmig post-truth ve sosyal medya arasindaki iligkiyi
inceleyen caligmalarin bibliyometrik 6zellikleri incelenecektir.

HAKIKATIN SONRASINA BAKMAK: POST-TRUTH KAVRAMI
Son yillarda yanhis bilginin biiyiikk o6l¢iide yayilmasi ve kabulii, bilimsel
iddialarin reddedilmesi ve daha fazlas1 dahil olmak iizere “post-truth” (hakikat
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sonrasi) yaygin goriisler, artan kamuoyu tartismalarinin ve endiselerinin odak
noktast haline gelmistir (McIntyre, 2018). Post-truth kavrami, hakikate ve
neyin dogru oldugunu bilmenin giivenilir yollarina aldiris edilmedigini yansitan
sosyal egilimleri kotlilemek i¢in kullanilmaktadir (Barzilai ve Chinn, 2020).
Oxford Sozliigii 2016 yilinda “yilin sozii” olarak sectigi post-truth kavramini,
“Nesnel gerceklerin kamuoyunu sekillendirmede duygulara ve kisisel inanca
hitap etmekten daha az etkili oldugu durumlarla ilgili veya bunlar ifade eden
kosullar” olarak tanimlamaktadir (Oxford Sozligil, 2016). Kavramin temeline
bakildiginda, post-truth kavramindaki “post” 6n eki, hakikatten “sonra” meydana
gelen kronolojik bir gonderme degildir. Bunun yerine bu 6n ek, hakikatin artik
gerekli olmadigimi, hakikatin gecerliligini yitirdigini ve hakikatin eski haline
geldiginde yerini yeni bir ger¢egin aldigini ifade eden bir gercekle ilgili olarak
kabul edilmektedir (Bufacchi, 2021).

Post-truth ¢aginda, neyin bilindigi, nasil bilinecegi ve kime giivenilecegi
konusunda yaygin bir kafa kanisikligi ve anlasmazlik bulunmaktadir (Chinn,
vd., 2021; Kalpokas, 2019). Post-truth, her seyden 6nce bir diizenleme araci,
karmasik bir diinyada diizen yaratmanin ve olup biteni anlamlandirmanin
aract olarak hizmet eden bir kavramdir. Herhangi bir diizenleme araci gibi,
olumsal ve deger yiikliidiir ve gercekligin bazi yonlerine 151k tutarken bazilarini
karartmaktadir (Braun, 2019). Post-truth kavraminin igerisindeki muglaklik
beraberinde potansiyel olarak yaniltici ¢eliskileri de getirmektedir. Kavram ilk
olarak, gercegin iki farkli ama iliskili bicimini igermektedir. Post-truth kavrami
bir yanda diiriistliik ve diger yanda olgusallik ve bilgi gibi farkli kavramlari
icerisinde barindirmaktadir. Post-truth kavrami ikinci olarak, diger biyiik
donemlestirici kavramlara (6rnegin, modernite ve modernizm, postmodernite ve
postmodernizm; endiistriyel ve post-endiistriyel; geleneksel ve post-geleneksel)
benzer tanimsal problemler sunmaktadir. Kavram, bazen hakikatin 6tesinde,
hakikatten daha uzak olamayacak olan hakikatten sonra veya hakikatsiz bir zaman
olarak yorumlanmaktadir (Harsin, 2018). Bu da post-truth kavraminin dogasinda
oldugu gibi anlaminda da ¢eliskiler barindirdigini géstermektedir.

Post-truth ¢agda, yanlis bilgilendirmeye gergeklerle karsi koymak oldukca
onemli hale gelmistir. Ciinkii bu donemde ya yanlis bilgilendirmeye karsi
koymaya calisiriz ya da teslim oluruz. Bu donemde, asilsiz iddialarin ve iiretilmis
gerceklerin kamu politikasini ve karar alma siirecini yonlendirmesine izin dahi
izin verilmektedir (Lockie, 2017; Peters, 2017). Post-truth ¢aginda iletilen
gortsler, rahatsiz edici niteliktedir. Ciinkii yanlis bilgi, sdylentiler ve komplo
teorileri, bu kararlarin risklerinin giderek arttig1 bir zamanda, insanlarin akillica
saglik, ¢evresel, politik, sosyal ve ekonomik kararlar alma yeteneklerine ciddi
sekilde zarar verebilmektedir (Barzilai ve Chinn, 2020). Bu donemde dogru ile
yanlis, gergek ile sahte arasindaki iliski bulaniklagsmistir. Post-truth ¢agda tiretilen
bilgiye yonelik celiskiler aslinda gliniimiiz ag toplumun genel karakteristigini de

530



Salih TIRYAKT

yansitmaktadir.

SOSYAL MEDYA CAGINDA POST-TRUTH DONEM

Demokrasilerdeki kitle iletisim araglari, dijital ¢agda bir akis halinde islemektedir.
Teknolojiler ve internet, kiiresel olarak bilgiye erismeyi, paylasmayi ve liretmeyi
daha hizli, daha ucuz ve daha kolay hale getirmistir (Carson ve Farhall, 2018).
Bilgi, giic ve 6znelligin dagimik, gegici ve sinirsiz kesigen iligkilerinden olugan
sosyal medya, ¢ogu zaman bilimsel olanlar da dahil olmak {izere tiim bilgi ve
varliklarin doniistiiriilmesi ve yeniden icat edilmesi i¢in Ongdriilemeyen bir
kapasite saglamaktadir. Bagka bir deyisle, bu yasanmis bilgi/iktidar miicadelesi
ve kimlik c¢ekismesi bagi iginde fikirler, inanglar, ilkeler ve maddi seyler
sekillendirilebilir ve yeniden sekillendirilebilir. Bu nedenle sosyal medya, post-
truth dénemin en 6nemli 6znelliklerini ve 6zelliklerini tagiyan unsurlarin basinda
gelmektedir (Koro-Ljungberg, vd., 2019). Post-truth ¢agin dogusu, yani alternatif
medya ve sosyal medya aglarinin ortaya ¢ikisi, cok sayida demagojiyi, yalani,
aldatmacayi, yalan haberi ve komplo teorilerini, propaganda ve manipiilasyon
bu aglarin temel 6zellikleri haline getirmistir. Dezenformasyonun yayilmasi ve
birey, toplum ve siyaset tizerindeki etkileri gliniimiiziin en ¢ok tartigilan konulari
arasinda yer almaktadir. Dijital medyanin ortaya ¢ikisi, diger seylerin yani sira,
halkin geleneksel (ana akim) medyaya olan giiveninin azalmasina ve tersine
alternatif bilgi kaynaklarina yonelmesine yol agmistir (Moravcikova, 2020).

Post-truth kavraminin degisen gii¢ iliskileri ve stratejileriyle ilgili tarihsel ve
kiiltiirel yont, onu iletisim ¢alismalarinin merkezi haline getirmistir (Harsin,
2018). Oncelikle iletisim araglarryla ilgili her donemde temel kaygilarin
basinda dogruluk veya gerceklik gelmektedir (Gunkel, 2019). Teknoloji ve
medya araclarinda yasanan son yillardaki 6nemli degisiklikler ve degisimler,
gergekligi her zamankinden daha hizli bir sekilde yeniden sekillendirebilir
hale gelmesine yol agmustir. internet ve dzellikle sosyal medya ile, ana akim
kurumlar ve haber medyasi, igerik iireticilerinin ¢ogalmasi nedeniyle gergeklik
insasindaki konumlarini énemli bir boliimiinii kaybetmistir. Bu nedenle, Internet
baslangicta bir demokratiklesme araci olarak algilanmasina ragmen (6rnegin,
Arap Bahar1 veya Habermas’in kamusal alaninin gergek cisimlesmesi), birey ve
toplum tizerindeki etkileri, etkinin karmasik oldugunu ve bu karmasikligin bazen
olumsuz etkilere neden oldugunu gostermektedir (Salgado, 2018; Yegen, Ayhan
ve Demir, 2022).

Post-truth ¢aginda sosyal medya, “hakikat” kavramini ige dogru ¢okerten ve
geleneksel olarak “gercekler” olarak cergevelenen seylerden kasithi olarak
uzaklastiran sdylem birligi olusturmasina yardimci olmaktadir. Bu da sosyal
medyanin, yalnizca kendileriyle iliskili olarak dogru olan ve aslinda onlari
gizlemek, ortadan kaldirmak icin tasarlanmis, i¢sel olarak tutarli “gercegin”
sOylemlerinin yaratilmasimi kolaylastiracak sekilde veya neyin gergek
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oldugu kavramini merkezden uzaklastirmak iizerine isleyen sonsuz sayida ag
yaratabilecegi anlamina gelmektedir. Bu aglarda olaylar bastan sona yaratilabilir
veya bir anlatrya uymasi i¢in uydurulmus sdylemler kullanilarak 6znenin ahlakiyla
uyumlu olacak sekilde ¢ergevelenebilir (Sawyer, 2018). Post-truth ¢agda, bilgiye
giivenmek her zamankinden daha zor hale gelmistir. Sosyal medya aglarinda
haber iceriklerinin bilgiden ¢ok eglence ile ilgili hale gelmesi ve tiiketicilerin
artik goriislerinin sorgulanmamasi ve pekistirilmesi i¢cin bu aglari tekdiize
bir yap1 igerisine sokmustur. Bu donemde sosyal medya ortami, onu tiikketen
insanlar1 tanimlayarak daha kabilesel hale gelmistir. Bu ortamin yani sira, sahte/
yalan haberler internetin ayrilmaz bir gergekligi olarak 6ne ¢ikarmis ve bu da
gercegi bilimsel olmaktan ¢ok goreceli bir kavram haline getirmistir. Post-truth
cagda sosyal medya aglarimi kullanmak, ger¢ege ulasmak isteyen kullanicilar
icin daha da karmasik bir siirecin icerisine girmesine neden olmustur (Barton,
2019). Post-truth donemi olarak adlandirilan sosyal medya ¢aginda (Bufacchi,
2021), ana akim medyanin sosyal medya aglarindaki baz1 unsurlarla is birligi
yaparak yalan bilgi yaymaya, yar1 gercekleri aktarmaya, aldatmaca, propaganda
ve sahte haberlerle yanlis bilgileri yayginlagtirmaya devam etmektedir (Okoro ve
Emmanuel, 2018).

Bu tiir kasitli yanhs bilgilerin, her tiirlii sosyal sorun i¢in yiiksek teknolojili bir
kurtarict olarak miijdelenen sosyal medya aglarinda gelisebilmesi, post-truth ile
veri odakli iligki arasindaki diyalektik gerilime isaret etmektedir. Ciinkii post-
truth bir toplum, son yillarda i¢inde yasadigimiz veri odakli (ya da daha dogrusu
veri merkezli) sosyal ve politik hayatin odak noktasinda toplumun mantiksal bir
sonucu olarak kabul edilmektedir (Shelton, 2020). Post-truth, gercegin zamaninin
gectigini One siiren ‘post’ 6n ekiyle ¢igir acan bir degisimi ifade ederken, sosyal
medya aglarmin giiniimiiz toplumunu veri odakli bir yap1 haline getirmesi ayni
zamanda yanlis bilgilerin hizli bir tamamlayicist ve yayilimeisi olarak glinlimiiz
toplumunun tanimlanmasina da yol agmistir. Sosyal medya ¢aginda, post-truth
ve yanlis bilgi kavramlan gercegin goz ardi edilirken duygusal ¢ekiciligin arttig
bir dénemi ortaya c¢ikarmistir (Corner, 2017; Barton, 2019; McDermott, 2019;
Jaques, vd., 2019).

Genel olarak post-truth caginda durum, dogru bilgi edinme olasiliklarim
ortaklasa ortadan kaldiran birbiriyle baglantili birkag¢ egilimle iliskilendirilmistir.
Bu dénemde, yanlis bilgilendirme ve dezenformasyonun yayginlig: ve etkisi,
yerlesik iddialarin reddi, kisisel inang ve deneyimi gergeklerin ve kanitlarin
iizerinde tutmak, gazetecilik ve bilim gibi kurumsal bilgi saglayicilarina olan
gilivenin azalmasi, bilgi tiiketiminde artan pargcalanma ve kutuplasma artmaya
baglamistir (Barzilai ve Chinn, 2020: 108-109). Bu donemde artan goriis ayriliklar
ve kutuplagma beraberinde iligkiler arasindaki giivensizlikleri de getirmistir. Bu
donemde bilgiye olan giivensizlik topluma da yansimis ve ag toplumu giivensizlik
iizerine insa edilen bir yapiya biiriinmiistiir.
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METODOLOJI

Bu calisma Web of Science veri tabaninda yer alan “post-truth ve sosyal
medya” konulu arastirma makalelerini bibliyometrik yontemle incelemistir.
Bibliyometrik yontem, bir arastirma alanmnin ortaya ¢ikigini tespit etmek ve
aragtirmak i¢in temel ancak etkili bir yontem olarak kabul edilmektedir (Zhang,
vd., 2016). Bibliyometri, yaymlar aracilifiyla yapilan akademik iletisimin
istatistiksel analizidir (Vogel, 2014). Bibliyometrik analizde ¢alismalarin verileri,
cok biiyiilk ve dogasi geregi nesnel (Ornegin, alintilarin ve yaymlarin sayisi,
anahtar kelimelerin ve konularin olusumu) olma egilimindedir. Bibliyometrik
analiz, biiylik hacimli yapilandirilmamis verileri titiz bir sekilde anlamlandirarak
kiimiilatif bilimsel bilgiyi ve koklii alanlarin evrimsel niianslarint desifre etmek
ve haritalamak i¢in kullanilmaktadir. Bu nedenle, iyi yapilmis bibliyometrik
caligmalar, bir alan1 yeni ve anlaml yollarla ilerletmek i¢in saglam temeller
olusturabilir. Bibliyometrik ¢aligsmalar, akademisyenlere (1) bir noktadan genel
bir bakis elde etme, (2) bilgi bosluklarimi belirleme, (3) yeni tiiretme olanagi
saglama, aragtirma fikirleri ve (4) alana amagclanan katkilar hakkinda bilgi
saglamaktadir (Donthu, vd., 2021). Bu calismada, sosyal medya aglarinda post-
truth donemi inceleyen ¢alismalardan yola ¢ikarak, bu ¢aligmalarin bibliyometrik
bir goriintlisiiniin sunulmas1 amaglanmistir. Béylece alanda yapilan galigmalara
iligkin genel bir degerlendirme sunulmasi, odaklanilan ve gdzden kagirilan
noktalarin ortaya konulmasi ve bu donemin genel 6zelliklerine iligkin genel bir
degerlendirme yapilmasi amaglanmistir.

Bu c¢aliymada Web of Science veri tabaninda yer alan post-truth ve sosyal
medya konulu arastirma makaleleri incelenmistir. Ilk yapilan taramada 224
calisma oldugu belirlenmis, daha sonra makale ve SSCI, SCI-EXP, AHCI
ve ESCI indekslerinde taranan dergilerde yer alan makalelerle calismanin
sinirlandirilmastyla 185 arastirma makalesi oldugu belirlenmistir. Calismada Web
of Science’1n segilme sebebi, Web of Science’in ¢ok ¢esitli akademik alanlardaki
en iyi yayinlari kapsayan, indekslenen makalelerin yiiksek kalitede olmasini
saglayan, 1900’den giiniimiize en biiyiik arsivlerden biri durumunda olmasidir
(Rey-Marti ve digerleri 2016).

Caligmada Web of Science veri tabanindan 30 Mayis 2023 tarihinde elde
edilen 185 calismanin bibliyometrik verileri VOSviewer analiz programinda
gorsellestirilmistir. VOSviewer, arastirma ¢iktilarinin bibliyometrik verilerini
anlamli gorsel haritalar haline gelerek karsilastirma yapilmasini saglayan bir
ag analizi programidir (van Eck ve Waltman, 2017). VOSviewer, akademik
caligmalarin bibliyometrik verilerinin ag haritasinin ¢ikarilmasi ve anlamli
gorseller haline getirilmesi igin arastirmacilar (Toksar1, 2022; Demir ve Oztiirk,
2023; Oztiirk ve Demir, 2023; Saf, 2023a; Saf, 2023b) tarafindan son yillarda
sik¢a kullanilmaktadir. VOSviewer programiyla karmasik bibliyometrik veriler
bir biitiin halinde ve okuyucularin anlayabilecegi gibi sadelestirilmektedir. Bu
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caligmada da ortaya ¢ikan verilerin anlamli bir sekilde sunulmasi igin VOSviewer
programindan yararlanilmistir. Bu ¢alismada incelenen arastirma makalelerinin,
yazar, atif, tiniversite, lilke, dergi, yil, ¢calisma alani, ortak kelime analizi gibi
verileri VOSviewer programiyla gorsellestirilmistir.

BULGULAR

Post-truth ve sosyal medya anahtar kavramlari kullanilarak Web of Science
tizerinden yapilan aramada toplam 224 calisma oldugu belirlenmistir. Bu
caligmalarin “makale” ve “SSCI (87), SCI-EXP (11), ESCI (84) ve AHCI (13)”
indekslerinde taranan dergilerde yayimlanan ¢aligmalar olarak sinirlandirilmasiyla
toplam 185 calisma oldugu belirlenmistir.

Tablo 1: Calismalarin Yillara Gore Dagilimi

Yayin Yih Say1 Yiizde
2019 39 21.081%
2021 35 18.919%
2020 33 17.838%
2022 31 16.757%
2018 28 15.135%
2017 10 5.405%
2023 9 4.865%

Kaynak: Web of Science, (2023).

Post-truth ve sosyal medya konulu arastirma makalelerinin yayimlandigi yila
gore dagilimi gosteren Tablo 1°e bakildiginda ¢alismalarin 2017 yilinda bagladigi
belirlenmistir. En fazla ¢calisma (39) ise 2019 yilinda yayimlanmistir. COVID-19
pandemi doneminde gerceklige iliskin algilar ve sosyal medya aglarinda yayilan
yanlig bilgilerden dolay1 bu donemde ¢aligmalarin yogunluk kazandigi tahmin
edilmektedir. Sosyal medya aglarinin post-truth doneminin kapilarimi agtigi
varsayimina ragmen ¢aligmalarin oldukea yeni oldugu goriilmektedir. 2023 yilina
bakildiginda ise post-truth ve sosyal medya konulu ¢alismalarin ilk 6 ayda toplam
9 calisma yapildig1 belirlenmistir.

Tablo 2: Incelenen Makalelerin Calisma Alanlarina Gére Dagilimi

Calisma Alani Say1 Ortalama
[letisim 65 35.135%
Bilgi Bilimi Kiitiiphane Bilimi 19 10.270%
Politika Bilimi 17 9.189%
Sosyal Bilimler Disiplinlerarasi 12 6.486%
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Sosyoloji 9 4.865%

Egitim Egitim Arastirmasi 8 4.324%
Beseri Bilimler Multidisipliner 8 4.324%
Felsefe 5 2.703%

Psikoloji Multidisipliner 5 2.703%
Bilgisayar Bilimi Bilgi Sistemleri 4 2.162%
Dil Dilbilimi 4 2.162%

Kanun 4 2.162%

Yonetmek 4 2.162%

Kamu Y6netimi 4 2.162%

Alan galigmalari 3 1.622%
Isletme 3 1.622%

Bilgisayar Bilimi Yapay Zeka 3 1.622%
Cevre Caligmalari 3 1.622%
Cografya 3 1.622%

Psikoloji Deneysel 3 1.622%
Tiyatro 3 1.622%

Bilgisayar Bilimi Yazilim Miihendisligi 2 1.081%
Uluslararasi iligkiler 2 1.081%
Multidisipliner Bilimler 2 1.081%
Bolgesel Sehir Planlamasi 2 1.081%
Sosyal calisma 2 1.081%

Kaynak: Web of Science, (2023).

Post-truth ve sosyal medya konulu aragtirmalarin yayimlanmis oldugu Web
of Science kategorilerine bakildiginda 54 farkli disiplinde calisma yapildig:
belirlenmistir. Tablo 2’de bilim alanlar1 igerisinde en az 2 ¢alisma yayimlanmig
olan disiplinler yer almaktadir. Bu ¢aligmalar igerisinde en fazla (64) “iletisim”
temel alaninda calisma yapildigi goriilmektedir. Ikinci sirada ise Bilgi Bilimi
Kiitiiphane Bilimi (19) gelmektedir. Goriildiigi gibi “post-truth ve sosyal
medya” konulu aragtirmalar ¢ok boyutlu ve gesitli disiplinler igerisinde
degerlendirilmektedir. Konunun “sosyal medya” aglariyla siirlandiriimasi
ve post-truth donemin sosyal medyayla iliskilendirilmesinden dolay1 en fazla
¢aligma iletisim bilimleri alaninda gerceklestirilmistir.
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Sekil 1. En Fazla Atif Yapilan Calismalarin Dagilim Haritasi
Kaynak: VOSviewer 1.6. Analiz Programi, (2023).

savage(2019)

shesterkina (2021)

pereira (2022)

simon castellano (2021)

rodriguez-sanchez (2022)

Post-truth ve sosyal medya konulu arastirmalarin alanda yeni olmasi atiflarin da
belirli calismalar {izerine yogunlasmasina neden olmustur. Bu alanda 6zellikle
iletisim ¢aligmalarinda kavramlara iliskin arastirma yapilmasi, iletisim konulu
makalelerin atif sayisina da yansimistir. Sekil 1’de en fazla atif alan ¢aligsmalarin
dagilimma bakildiginda, grafigin merkezinde Thi C. Nguyen’in (2020) “Echo
chambers and epistemic bubbles” isimli ¢aligmasi yer almaktadir. Bu ¢aligmaya
Web of Science atif sistemine gore toplam 191 atif yapilmistir. Nguyen (2020)
caligmasinda, sosyal medyanin kapali epistemik alanlarinda olusan post-truth
ve sahte haber fenomenine odaklanmustir. Ikinci sirada ise Roozenbeek ve Van
Der Linden’in (2019) “The fake news game: actively inoculating against the risk
of misinformation” isimli ¢aligsmasi yer almaktadir. Bu calismaya su ana kadar
toplam 134 atif yapilmistir. Roozenbeek ve Van Der Linden (2019) ¢alismalarinda
Avrupa’da miilteci krizi hakkinda bir haber makalesi olusturmakla aktif olarak
gorevlendirilen sahte haber oyunu gelistirmis ve sonuglarin sahte haber oyunu
oynamanin, sahte haber makalelerinin algilanan giivenilirligini ve ikna ediciligini
azalttigini tespit etmistir.
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Sekil 2. En Fazla Calisma Yayimlayan Dergilerin Dagilim1
Kaynak: VOSviewer 1.6. Analiz Programi, (2023).

Sekil 2’de post-truth ve sosyal medya konulu makalelerin yayimlandig: dergilerin
ag haritalar1 gosterilmektedir. Bu ¢aligma kapsaminda incelenen 185 makalenin
150 farkli dergide yayimlandigi belirlenmistir. Incelenen dergiler arasinda en
fazla yayin Profesional De La Informacion isimli dergide yayimlanmistir. Bu
dergide yaymmlanmis olan 6 makaleye toplam 48 atif yapilmistir. incelenen
dergiler arasinda en fazla atif alan dergi konumunda ise Thi C. Nguyen’in (2020)
“Echo chambers and epistemic bubbles” isimli ¢alismasinin yayimlamig oldugu
Episteme dergisi yer almaktadir. Bu derginin post-truth ve sosyal medya konulu
yayimlamis oldugu tek calismaya toplam 191 atif yapilmustir.
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Sekil 3. En Fazla Calisma Yayimlayan Arastirmacilarin Dagilimi
Kaynak: VOSviewer 1.6. Analiz Programi, (2023).

Sekil 3’te post-truth ve sosyal medya konulu ¢alisma yapan arastirmacilarin
dagilimi gosterilmektedir. Bu ¢aligma kapsaminda incelenen 185 makaleyi, ortak
yazarli caligmalarla birlikte toplam 352 arastirmacinin yayimladigi belirlenmistir.
Ag haritasinin daha anlagilir hale getirmek i¢in en az 2 ¢aligma yayimlamis olan
arastirmacilar aga dahil edilmis ve 9 arastirmacinin 2 ve daha fazla yayim yaptigi
belirlenmistir. Bu yazarlar arasinda Petros losifidis ve David Garcia-Marin
3’er ¢alisma yayimmlamistir. Iofidisin’in (2018;2019;2020) yayimlamis oldugu
caligmalara toplam 46 atif yapilmistir. Garcia-Marin’in (2019; 2021; 2022)
yayimlamig oldugu ¢alismalara ise toplam 29 atif yapilmustir.
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Sekil 4. Arastirmacilarm Yer Aldig1 Universitelere Gore Makalelerin Dagilimi
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Kaynak: VOSviewer 1.6. Analiz Programi, (2023).

Sekil 4’te incelenen 185 aragtirma makalesini yayimlamis olan 352 arasgtirmacinin
yer aldigi iiniversitelerin dagilimi yer almaktadir. Bu dagilim igerisinde 352
arastirmacinin 232 farkli kurumda calistigi belirlenmistir. Bu iiniversiteler
icerisinde en fazla makale (6) Londra Sehir Universitesi’nde yer alan arastirmacilar
tarafindan yayimlanmistir. Bu {iniversitede yer alan arastirmacilarin yayimlamis
oldugu makalelere 77 atif yapilmigtir. En fazla atif (191) ise Thi C. Nguyen’in yer
aldig1 kurum olan Utah Valley Universitesi’ne yapilmistir. Sekil incelendiginde
Tirkiye’den de arastirmacilarin/iiniversitelerin - yer aldigi belirlenmistir.
Tiirkiye’de post-truth ve sosyal medya konulu makale yayimlayan iiniversiteler
arasinda Hacettepe Universitesi (2), Mersin Universitesi (2), Istanbul Bilgi
Universitesi (1), Istanbul Gelisim Universitesi (1), Selcuk Universitesi (1) ve
Istanbul Universitesi’nin (1) yer almaktadr.
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Sekil 5. En Fazla Makale Yayimlayan Arastirmacilarm Yer Aldig1 Ulkeler
Kaynak: VOSviewer 1.6. Analiz Programi, (2023).

Sekil 5’te 185 arastirma makalesi yayimlayan 352 arastirmacinin yer aldigi
tilkelerin dagilimi1 gosterilmektedir. Bu arastirmacilarin yer aldigi 48 farkh
iilkenin oldugu belirlenmistir. Bu iilkeler arasinda en fazla (34) ¢alisma Amerika
Birlesik Devletleri’'nde yer alan arastirmacilar tarafindan yayimlanmistir. Bu
tilkede yer alan aragtirmacilarin yayimlamig oldugu caligmalara toplam 558 atif
yapilmistir. Ispanya’da yer alan arastirmacilarm yayimlamis oldugu 26 galismaya
toplam 166 atif yapilirken, Ingiltere’de yer alan arastirmacilarin yayimlamis
oldugu 25 arastirmaya 415 atif yapilmistir. Tiirkiye’ye bakildiginda ise 8 makale
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oldugu ve bu ¢aligmalara toplam 21 atif yapildigi belirlenmistir. Bu sonuglar da
gostermektedir ki Amerika Birlesik Devletleri ve Batili iilkeler post-truth donemi
incelemeye 6zel onem gosterirken, Tiirkiye’de bu alanda yapilan ¢alismalarin
geride kaldign belirlenmistir. Ozellikle Amerika Birlesik Devletleri’nde
secim donemlerine iligkin sosyal medya aglarinda yapilan degerlendirmeler,
Batili tilkelerde yine se¢im ve pandemi donemine iliskin ¢aligmalar yogunluk
kazanmistir. Bu da Tiirkiye’de yer alan arastirmacilar bu konuya &zel dnem
vermesi gerektigini gostermektedir.
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Sekil 6. Caligmalarda En Fazla Kullanilan Ortak Anahtar Kavramlar
Kaynak: VOSviewer 1.6. Analiz Programi, (2023).

Sekil 6’da post-truth ve sosyal medya konulu 185 arastirma makalesinde
kullanilan “ortak anahtar kavramlar” gdsterilmektedir. 185 ¢alismada 604 ortak
anahtar kelimenin kullanildigi belirlenmistir. Caligmada grafigin merkezinde
de gorildiigii gibi post-truth (82), sosyal medya (75), sahte haber (59),
dezenformasyon (29) ve misenformasyon (25) kelimelerinin siklikla kullanildig:
belirlenmistir. Bu da o6zellikle iletisim alaninda yapilan post-truth ve sosyal
medya lizerine calismalarin, sahte haberin dezenformasyon ve misenformasyon
iizerindeki rollerine odaklandigini gostermektedir. Diger taraftan bu ortak
anahtar kavramlar arasinda dikkat ¢ekici az kullanilan anahtar kelimeler de
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bulunmaktadir. Bu kavramlar arasinda, dijital okuryazarlik, haber kaynagi,
gazetecilik egitimi, dijital gazetecilik, dijital gozetim, medya kullanim1 ve
¢evrimigi iletisim bulunmaktadir.

SONUC

Yanlis bilginin yayilimi ve toplum igerisindeki kabul ve dneminin artmasiyla
birlikte post-truth kavrami 6nemli bir fenomen olarak giindelik yasami etkilemeye
baslamistir (McIntyre, 2018). Post-truth ¢agda, yanlis, sahte bilgilerin yayilimin
artmasi, bilimsel gergeklerin ve kanitlarin toplum tarafindan reddinin hizlanmasi
gibi bircok siire¢ iizerinde sosyal medya aglarinin etkin rolii 6ne ¢ikmaktadir. Bu
rol icerisinde sosyal medya aglarinda politikacilarin ve destekgilerinin duygusal
baglarla post-truth siireci hizlandirmasi veya gazetecilikte yanlis/sahte haberinin
yayilimi1 6nemli bir sorun haline gelmeye baglamistir.

Sosyal medya aglarinin icerisinde yasanan gerceklik siiregleri birgok olguyu da
beraberinde getirmistir. Bu siiregte her tiirlii yalan, yanlis, propaganda igerikli
teoriler temel 6zne durumuna gelmistir. Bu aglarda habercilik islevinin artmasiyla
birlikte geleneksel kitle iletisim araglarina olan giiven de azalmis ve sosyal
medya aglar1 toplumun bilgi ve haber alma ihtiyacin1 karsilayan temel aktorler
konumuna gelmistir (Moravcikova, 2020). Bu ¢alisma, glinlimiiziin post-truth
caginda post-truth ve sosyal medya arasindaki iliskiyi somutlastirma amaciyla
yapilan caligmalarin bibliyometrik bir analizini ortaya koymustur. Caligmada
Web of Science veri tabaninda taranan dergilerde yayimlanmis ve SSCI, SCI-
EXP, AHCI ve ESCI gibi yiiksek kaliteli indeksler olarak kabul edilen dergilerde
yer alan 185 makale incelenmistir.

Yapilan inceleme sonucunda post-truth ve sosyal medya iligkisini inceleyen
caligmalarin olduk¢a yeni oldugu belirlenmistir. Post-truth kavraminin 2016
yaygmlik kazandigi diistiniildiigiinde bu olast sonucun ¢ikmasi normal
goziikmektedir. Post-truth ve sosyal medyaya odaklanan ¢aligsmalar 2017 yilinda
baglamis ve bu tarihten itibaren hiz kazanarak calisilmaya baslanmistir. Diger
taraftan post-truth ve sosyal medya iliskisinin en ¢ok calisildig1 alanlarin basinda
iletisim (64) geldigi belirlenmistir. Bu alanda yapilan caligmalarin 6zellikle
sosyal medya ve fake haber iizerine odaklandig1 goriilmektedir.

Post-truth ve sosyal medya arasindaki iliskiyi inceleyen ¢alismalara yayimlayan
dergilere bakildiginda oldukca c¢esitli dergilerin oldugu belirlenmistir. 185
makalenin 150 farkli dergide yayimlanmasi, post-truth ¢caligmalarin son donemde
hiz kazanmasindan kaynakli oldugu belirlenmistir. Ciinkii bu alanda daha &zel
dergilerin yerine ¢aligmalarin daha genel ve kapsayici dergiler tercih edilmis
ve ¢aligmalarin yayimlandigi dergilerin ¢esitliligi artmistir. Diger taraftan 185
caligmanin 352 farkli arastirmaci tarafindan hazirlanmis olmast da bu alanda
yasanan ¢ok boyutlulugu gostermektedir. Ortak yazarlarla birlikte ve farkl
disiplinleri de kapsayacak sekilde hazirlanan bu g¢aligmalar konunun ¢ok
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boyutlulugunu gostermektedir. Diger taraftan bu aragtirmacilarin yer aldig
kurumlara bakildiginda 232 kurum oldugu belirlenmis ve Tiirkiye’den de 6
tiniversitenin ve 8 arastirmacinin listede yer aldigi tespit edilmistir. Bu da
Tiirkiye’deki arastirmacilarin konuya yakin ilgi duydugunu gostermektedir.

Incelenen 185 ¢alismada kullanilan ortak anahtar kelimelere bakildiginda, post-
truth ve sosyal medya arasindaki iliskiyi inceleyen calismalarin odaklanmayi tercih
etmedigi onemli konu basliklar1 oldugu belirlenmistir. Calismalar, sahte haber,
dezenformasyon ve misenformasyon gibi 6nemli noktalara deginirken, 6zellikle
dijital okuryazarlik, haber kaynagi, gazetecilik egitimi, dijital gazetecilik, dijital
gbzetim, medya kullanimi ve ¢evrimigi iletisim gibi konulara odaklanilmadig:
belirlenmistir. Bundan sonra yapilacak ¢alismalarda 6zellikle post-truth ve sosyal
medya iliskisini anlamlandirabilmek i¢in dijital okuryazarlik iizerine calisma
yiirtitiilebilecegi gibi bu aglarda haber kaynaklarinin rolii, gazetecilik egitimi ve
medya kullanimi gibi noktalar hakkinda da ¢alismalar yapilabilir.
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