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Cagimizda, iletisim agi, insanm etrafim1 sarmis, iginin geregi, bazilarini
bir koza gibi i¢ine almistir. Sabah kalkar kalkmaz telefonla birilerini arayan,
kahvalt1 yaparken g6z ucuyla gazeteleri tarayan, o arada cep telefonundaki veya
bilgisayarindaki e-postalarin1 okuyan, yada merak ettigi bir haber veya yazinm,
reklamin internet sayfasinda yer alip almadigini kontrol eden, o giin muhatabi
olacak kigi veya girketlerin web sayfalarina girerek daha ¢ok bilgi sahibi olmaya
calisan bir entelektiieli diistiniir ve onun giinliik yagsaminin tamamini goz Gniine
getirirsek, bazilar i¢in bu kozanin kalinligim tahmin etmek zor olmasa gerektir.
Zaman zaman, insan, “Eskiden bunlar yokken biz islerimizi nasil
yiiriitilyorduk?” sorusunu sormadan edemiyor. Bu iletisimin merkezinde
. medya vardir. Kiminin ana igi, kiminin iligkisi, kimininse ilgisidir medya.
Yagamimizin merkezine oturmus, her tarafa ulagabilen bir sektor olmus medya.
Pek ¢ok diisiiniir, bu nedenle, medyay iilke yonetiminde dordiincii gii¢ olarak
gosterir. Bu kadar biiyiik bir giiciin mensubu olmak, elbette ki ayricalik ister,
farkindahk gerektirir.

Medya mensubu olmak, kugkusuz, ¢ogu insanin 6zlemi, belki de
bazilarmin riiyasi, hayalidir. Her giin ekranlarda insanlarin karsisina gegip
onlara bilgi aktarmak, insanlarin giine baglarken okumak istedigi bir kose
yazari, bir muhabir olmak, kitaplan elden ele gezen bir yazar olmak, bir ciimlesi
toplum giindemine bomba gibi diisen saygin bir haber spikeri olmak, bir
fotografi ile bir sir perdesinin arkasindaki bir konuyu giin yiiziine ¢ikaran bir
kameraman olmak, belki de bu meziyetlerin bir kagm birlikte becerebilen bir
insan olmay1 kim istemez ki? Iste, riiya bunun i¢in goriiliir, hayal bunun
icin kurulur.

Hayal; insan beyninin, hafiza giiciiniin, kapasitesinin doruk
noktasidir. Clinkii, beyin tasarlayamayacagi bir seyi, hafizasinda olmayan bir
olay veya yetenegi hayal etme giicline sahip degildir. Nasil ki bilgisayarda
mevcut olmayan bir bilgiyi hafizasinda bulamazsak, beyin de diisiinemeyecegi,
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hafizasinda olmayan, gegmiste bir gekilde oraya yerlesmemis bir bilgiyi de
hayal edemez.6

Insanlarin genetik yapilari farkls, beyin ve diistinme giigleri ¢ok farkli
diizeylerde oldugu icin, bazi insanlarin soyledikleri, yazdiklari, ¢izdikleri,
toplumun bir kismi veya cogunlugu tarafindan, s6ylendigi, yazildign veya
yapildig1 donemde anlagilamayabilir. Bu nedenle, o insanlara farkh bir gozle
bakilabilir, belki de farkli algilanabilirler. Aradan yillar, on yillar, belki de
aswrlar gecince, onlar anlagilir hale gelirler. Bu anlagilma, toplumun bilgi
diizeyinin onlar1 anlama seviyesine ulagmasiyla miimkiin olabilmektedir.
Gegmiste fikir, diisiince ve tasarimlar1 nedeniyle horlanan, asagilanan, belki de
suglanan bu insanlar, zaman gecince idol olarak se¢ilmeye, 6rnek gosterilmeye,
belki de sayfalarca 6vgii sozleri ile efsane olarak anilmaya baglanir. Biitiin
bunlarin altinda yatan ana neden, genel bilgidir, toplumun kiiltiir seviyesidir,
egitim diizeyidir. '

Bilginin yuvas1 okullar, bilginin kaynad Kkitaplar, ogreteni de
égretmenlerdir. Iste, bunun igin okullasma diizeyi, orta ve yiiksekdgretim
oranlariin diizeyi, toplumlarin kiiltiir seviyelerinin 6nemli kriteridir. Egitimse,
tamamen ayr1 bir olgudur. Toplumu egiten, bilgilendiren, yonlendiren
kurumlarin basinda medya gelir. Medya, aslinda, herkesin bagvurmadan,
farkinda olmadan kaydoldugu bir okuldur. Bu okulun 6greticileri,
aydmlaticilari, medya mensubu olarak isimlendirdigimiz insanlardir. Bu insan
bir gazeteci olabilir, bir televizyon spikeri, bir program yapimci veya yoneticisi
olabilir, bir radyo sunucusu, program yapimcisi olabilir, bir ressam, bir
karikatiirist, bir yazar, bir sair, bir hatip, bir politikaci, fikir adami olabilir.
Hangi dalda olursa olsun, medya mensubu, toplumu aydinlatan,
sekillendiren, bilgileriyle yonlendiren Kkisilerdir. Toplumun sigidir. Isik ne
kadar aydinlatic: ise, gidilecek yollar o kadar belirgin, karanlhklar da o
kadar az olur. Isik giicii ne kadar yiiksek ve siirekli ise, karanhklarin
korkusu da o kadar fazla olur. Bu 1518a giivenmek, 1:181in siirekliligine, 151k
kaynagmin giiciine ve aydinlatmasina baghdir. Bu giiven, toplumlarmn uzanarak
tutmaya calistigl, en fazla 6zlem duyulan bir tutamak, sicaklifi ve enerjisinden
yararlanilacak giivenilir bir eldir.

Medyada giivenilir olmak, cok giic elde edilen bir titirdir. Cok
calismayi, dogru bilinen seyleri yapmayi, bu dogrularin miisterek dogru
olmasina dikkat etmeyi, daima kendini gelistirerek, her giin yeni bir diigiince ve
tasarty1 giindeme getirip topluma sunmayi, dogru bildigi ve toplumun inandig:
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diigiinceleri savunmay1 gerektirir. Diinyadaki gelismeleri, teknolojiyi, esintiyi,
riizgari, seziyi algilayarak, ¢ok yakindan takip ederek, hedef kitlesine
ulagtirmay1 gerektirir. Dik durus denilen sey budur. Omurgah olmak,
giivenilir olmak da budur.

Fakat unutulmamahdir ki, medya arenasi ¢ok kaygan, ¢cok hassas ve
kirilgan bir platformdur. Yanlis yonlendirme, yalan ve asilsiz bilgi, giivensiz
davranig, 6zele inig, giiniibirlik reytinglere giivenis, hitap ettigi topluma karg:

saygisizlik, bu kaypak zeminin yaraticilandir; fakat toplumun bu hatalar

affetmedigi unutulmamahdir. Medya mensubu; kullandifr kalemi, uzattig:
mikrofonu, ¢izdigi resmi, yazdig1 kitabi, kurum ve sahsi menfaati yoniinde

kullandi@inda, kisa zamanda yok olur, biter ve kaybolur. Bu yok olus, bir is°

adaminin parasini, isini, miigterisini kaybetmesine, iflas etmesine veya servetini
kaybetmesine de benzemez. Ciinkil, kaybedilen servet tekrar kazanilabilir. Fakat
medya mensubunun kaybettigi itibarini tekrar kazanma sansi, yok denecek
kadar azdir.

Yazmak, c¢izmek, anlatmak ve sunmak, kazanilan bilginin
paylasimidir. Paylasim, en asil ugrasi, en giizel diisiince, en insani
yaklasim ve davramslardan biridir. insan denen kutsal varhgin ve onlarin
meydana getirdigi toplumun dogru yonlendirilmesi, yararh kilmmasi, bitiin
bunlarin sonunda insanlarin birbirini kucaklamasi ve sevmesi, sec¢kin insanlarn
ve o insanlarin olusturdugu gruplarm yapabilecegi islerdir. Her meslek
grubunda bu sekilde temayiiz etmis akilli insanlar ve akiller toplulugu oldugu
gibi, medyada da iz birakan, toplum hafizasinda yer etmis ¢ok degerli insanlar
mevcuttur. Ancak, medyadaki akiller topluluguna diisen gorev, daha zor,
daha karmasik ve daha uzun solukludur. Ciinkii, verilen hizmetler ve elde
edilen sonuglar, matematiksel bir sonu¢ degildir. Yasama muhtag, felsefi yapisi
giiclii olan sosyolojik bir basari, iz birakan bir sonugtur. Ne var ki, medya
mensubunun kullandif arag, topluma ulagsma ve fikrini empoze etme yoniinden
en giiclii olanidir. Yeter ki, bunu bilingli kullansin, hedef kitleye ulasmada
samimi ve diiriist olsun. o '

Bu yapisal ozellik, tanmirlik, bilgiye ulagma ve bilginin ulastirilmasi
yoniinden ¢ok biiylik bir avantajdir. Fakat siirekli giindemde kalmak, goz
oniinde olmak, toplum tarafindan degerlendirilip, denetlenmek, kazanilan
degerlerin ¢ok ¢abuk azalmasi, yipranma riskini de beraberinde getirmektedir.
Ozetle belirtmek gerekirse, direksiyon medya mensubunun elindedir. Onu
kullanma becerisi ise, bagsarisinin en 6nemli dlgiisiidiir.
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