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0OZ: Kamuoyunu ikna etme, degistirme ve doniistirmede medyanin giicii yadsinamaz
boyuttadir. Propaganda ve riza tiretimi siireci ile medya, kamuoyunun giindemini belirlerken,
bir fikrin benimsenmesinde ya da bir davranisin sergilenmesinde etkili olmaktadir. Ulkemiz
dahil diinya giindemini etkisi altina alan Covid-19 salgininda bagvurulan temel bilgi kaynagi
ana akim medya ve yeni medya olmustur. Bununla birlikte, salgin tedavisinde Covid-19
agilarinin en etkin koruma yontemi oldugu ve toplum sagligi adi altinda mutlaka olunmasi
gerekliligi ozellikle ana akim medyada sik¢a vurgulanmistir. Ana akim medyanin asi
olunmasi gerektigi konusundaki ikna taktiklerine ve riza iiretimine karsin, 18 yas istii
niifusun ortalama %9’u hi¢ Covid-19 asis1 olmamistir. Bu ¢aligmanin temel amaci, yogun
medya propagandasi ve riza iretimine karsin, Covid-19 asis1 olmayan kitlenin kimlerden
olustugunu saptamak, bu kitlenin medyaya kars1 nasil bir direng sergiledigini, as1 olmama
nedenlerini, as1 olmamadaki temel kisisel ve ideolojik motivasyonlarin1 ortaya koymaktir.
Bununla birlikte bu kitlenin bilgi kaynaklari arasinda ana akim medya ve yeni medya
ayriminda nasil farkliliklar oldugunu tespit etmektir. Bu baglamda aragtirmada Covid-19
agis1 olmayan kitlenin demografik ve ideolojik 6zellikleri, agi olmama motivasyonlari, resmi
kurumlara ve ana akim medya ve yeni medyaya bakis agilar1 incelenen konular arasindadir.
Bu amag dogrultusunda, Kantitatif (Nicel) arastirma teknigine bagl kalinarak, tiim Tirkiye
geneli hi¢ as1 olmamus Kitleyi temsil edecek toplam 2038 kisi ile Rastlantisal Ornekleme
teknigine bagli kalinarak Kartopu Yo6ntemi ile ¢evrimigi anket ¢caligmasi uygulanmistir.
Anahtar kelimeler: Covid-19 Asisi Olmayanlar, Covid-19 As1 Karsithigi, Medyada
Riza Uretimi, Medyada Tkna Teknikleri, Medyaya Giiven
ABSTRACT: The power of the media to persuade, change and transform public opinion is
undeniable. Through the process of propaganda and consent production, the media
determines the public's agenda and is effective in the adoption of an idea or the display of a
behavior. The main source of information used in the Covid-19 epidemic, which affected the
world agenda, including our country, was mainstream media and new media. However, it has
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been frequently emphasized, especially in the mainstream media, that Covid-19 vaccines are
the most effective method of protection in the treatment of the epidemic and that they must
be used in the name of public health. Despite the mainstream media's persuasion tactics and
consent production about the need to be vaccinated, an average of 9% of the population over
the age of 18 has never been vaccinated against Covid-19. The main purpose of this study is
to determine who the mass of people who are not vaccinated against Covid-19 consists of,
despite intense media propaganda and consent production, to reveal what kind of resistance
this mass displays against the media, their reasons for not being vaccinated, and their basic
personal and ideological motivations for not being vaccinated. In addition, it is to determine
what differences there are between the information sources of this audience in terms of
mainstream media and new media. In this context, the demographic and ideological
characteristics of the population who have not been vaccinated against Covid-19, their
motivations for not being vaccinated, their perspectives on official institutions, mainstream
media and new media are among the subjects examined in the research. For this purpose, an
online survey was conducted with the Snowball Method, adhering to the Random Sampling
technique, with a total of 2038 people representing the population who have never been
vaccinated throughout Tiirkiye, adhering to the Quantitative research technique.

Keywords: Unvaccinated People of Covid-19, Anti-vaccine People, Consent
Manufacturing in Media, Persuasion Techniques in Media, Trust in the Media

EXTENDED ABSTRACT

Being in power or maintaining existing power is Lippmann's (1998) sought protection
from the crowd, which he defined as the 'great mob’, or bound to obtain his consent. With the
first social structures, the governments' constant surveillance of the masses, the trust and
consent of the masses to the government. created an important management problem. There
are various means by which society can consent and be persuaded. The media is the most
effective of these tools. The media ensures the production of consent by persuading the public
with effective propaganda techniques. In the process of media consent production, “by
shaping history around a certain ideology, it enables certain things to emerge, some things
not to be seen, some questions to be asked, other questions to be ignored and issues to be
framed in a certain way” (Chomsky, 2017). Consent production techniques of the media are
also seen in the presentation form of Covid-19 vaccines. While the mainstream media
revealed that their views are indisputably true and based on science, they also accused the
cautious audience of compulsory vaccination of ignorance and anti-science (Gazeteduvar,
2022). This process has brought about a serious information pollution, panic atmosphere,
false news and false information. According to Chomsky (2017), while the media is
deliberately used as a propaganda tool by the governments, the main task of the media is
propaganda.

Despite the persuasion efforts of the media, the rate of those who have never been
vaccinated in the adult population in Turkey is 9% on average, according to the data of the
Ministry of Health. After the first dose, the rate of being vaccinated for the third dose
decreased by 43% on average (Ministry of Health, 2023). Despite the intense use of agenda
setting, persuasion techniques, consent production, propaganda, fear, official bans and even
coercion, what is the demographic and ideological structure of the unvaccinated mass, what
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are the basic values that motivate the unvaccinated mass, and trust in institutions and
especially in the media. The size of their situation presents itself as an important question.

In the most general sense, despite the persuasion efforts of the media, propaganda
techniques, agenda setting and consent manufacturing processes, the demographic,
ideological characteristics of the 9% of the population who have never been vaccinated
against Covid-19 in Turkey, what they were affected by, their trust in the media, their
perspective on the pandemic and their motivations for not being vaccinated should be
examined. are among the questions. In this research, the structure of the population, which
has never been vaccinated and is never affected by the media, has been tried to be scrutinized,
despite the necessity and necessity of vaccination in the media, and even the information
about the death of those who are not vaccinated despite the imposition of the legal circulars

According to research data, almost 60% of the unvaccinated population is a two-year
or four-year university graduate. An educated mass is emerging. Those with master's or
doctorate degrees are 13%. It can be said that 73 out of every hundred people in the
unvaccinated population have a university or higher education level. Half of the unvaccinated
population, which has a predominantly female, educated and middle-aged demographic,
works full time. It is observed that 41% of the population who are not vaccinated against
Covid-19 define themselves as conservative/religious. On the other hand, the remaining 59%
proportional majority of the mass exhibits a secular structure. Proportional majority of the
population, such as 77%, do not have religious beliefs behind the motivation not to be
vaccinated. Almost all of the population who do not have the Covid-19 vaccine is clearly
(97%) against the Covid-19 vaccine. At the beginning of the motivations for not being
vaccinated against Covid-19; It ranks first with human rights and legal reasons (forced
people, not being allowed to work or school, etc.) (50%). Although this group is suspicious
due to the pressures coming from the media and official institutions, they think that human
rights are violated. The data obtained, the intense propaganda of the media and the legal
obligations of official institutions created a negative reaction in this mass and created distrust
against the Covid-19 vaccine. Some doctors (67%), internet/social media (66%) and anti-
vaccine accounts on social media (61%) are at the top of the list of sources of information
that the unvaccinated population consults. The point that draws attention is that this audience
follows information sources that are in parallel with their own thoughts. On the other hand,
Turkish televisions and Turkish print media are not followed in any way. Almost all of the
people who are not vaccinated against Covid-19 have not found the printed media, television,
the Ministry of Health, the Turkish Medical Association, universities, and the legal system
successful in the pandemic process. He found only social media partially successful (26%).
During the pandemic period, accusations such as ignorant, anti-scientific and religious were
said about those who did not have the Covid-19 vaccine. However, as a result of this research,
it was observed that the unvaccinated population had a educated profile. The main motivation
of this group is beyond religious reasons, but medical reasons such as forcing the vaccine,
breaking the law, the plans of the global system and not trusting the vaccine. While the main
source of information for this audience is some doctors and social media, they never follow
television and print media clearly. This mass did not find any institution successful during
the pandemic period and was not affected by official institutions.
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1. GIRIS

Kitle iletisim araglar1 {izerine yapilan ¢alismalar, medyanin kamuoyunu ikna
etmede ve yonlendirmede etkinligini ortaya koymaktadir. Medyanin kamuoyu
iizerindeki etkilerinin tespit edilmesinde yiiriitiilen ¢aligmalarin ilk 6rnekleri Walter
Lippman'in 1922 tarihli "Public Opinion" kitabinda rastlanmaktadir. Lippman’a
gore, medyanin olusturdugu giindem paralelinde insanlar kendi giindemlerini
Olusturmaktadir. Bu siirecte medyanin, halkin dikkatini ¢ekmek icin kilit faktor,
giindemdeki konularin arasinda bazilarinin daha belirgin ve dikkat c¢ekici sekilde 6ne
cikarilmasidir (Lippman, 1922). Ornegin, kamuoyunun belirli bir ideoloji etrafinda
toplanmasini saglamak igin ortak bir diisman yaratilmaktadir. Beraberinde bu
diisman etrafinda sekillenmis hedeflerle toplumsal tasarim ve kontrol saglanmaya
calisilmaktadir. Siiphesiz bu diisman, komiinistler ve teroristler olurken ortak hedef
ise Amerikalilarin resmi ideoloji ve iktidar ile el ele birlik i¢inde olmalarm
saglamaktir. Kamuoyu bu diisman ve hedeflerle mesgul edilip, riza iiretimi
saglanirken medya, kamuoyunun faydasina olan pek ¢ok konuyu ise gérmezden
gelmektedir (Chomsky, 2003).

Medya, kamuoyunu bir fikir, ideoloji, tutum veya davranisa ikna etmede
cesitli propaganda ve ikna teknikleri kullanmaktadir. Kamuoyunun bir bilgiye riza
olusturmasi i¢in yani medyanin riza iiretimi igin kiiglik ama giiclii bir grup insanin
ve bu giiclii gruptan gelen mesajlart ve haberleri takip eden seyirci ¢cogunlugunun
olmasi gerekmektedir. Haberlerin se¢imi, sunum bi¢imi, programlarin igerikleri,
tartigmalarin  konulari, kamuoyunu manipiille etmenin bir araci olarak
kullanilmaktadir. Kamuoyu medyadan gelen haber yogunlugu ve icerigi sayesinde
ikna olmakta ve bu iknaya giiniin sonunda kendi rizasi ile vardigini diistinmektedir.
Medya riza iiretimi siirecinde, “tarihi belli bir ideoloji etrafinda sekillendirerek, bazi
seylerin ortaya ¢ikmasini, baz1 geylerin gériinmemesini, bazi sorularin sorulmasini,
diger sorularin goz ardi edilmesini ve konularin belirli bir sekilde ¢ercevelenmesini
saglamaktadir" (Chomsky, 2017). Medyanin kamuoyu gilindemini nasil
sekillendirdigini net bigimde ortaya koyan 6rneklerden biri de, 9/11 saldirilarindan
sonra ABD ana akim medyanin yaynlar: analizinde, medyanin ezici ¢ogunlugun
ABD hiikiimeti yanlist haberler tirettiginin saptanmasidir (Robin, 2006).

Chomsky’e (2017) gore medya kasith bir bicimde propaganda araci olarak
iktidarlar tarafindan kullanilirken, medyanin ana gérevi de propaganda olmaktadir.
Kiiciik bir grup olan elit seckinci zenginlerin ve sinif ¢ikarlarinin belirli ellerde olan
diinya sisteminde, medya haberlerde ve tiim igeriklerde bu dengeyi koruyucu
propaganda istelenmektedir (Tekinalp, 2006, 167). Medyanin riza iretimi
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teknikleri, Covid-19 agilarinin sunum bigiminde de goriilmektedir. Ana akim medya,
kendi goriislerinin tartismasiz gercek ve bilime dayali oldugunu ortaya koyarken,
Covid-19 agilarinin  zorunlu olarak yapilmasi gerektigine karsi olan, asilart
sorgulayan ya da asilara karsi temkinli olan kitleyi de cahillikle ve bilim karsithig
ile suclamigtir (Gazeteduvar, 2022). Bu siire¢ beraberinde asi yanliligi ve asi
karsitlig1 kavramini ortaya koymus ve her iki kitle arasinda ciddi bir bilgi kirliligine,
panik havasina, asilsiz haberlere ve yanlis bilgilere neden olmustur. Diinya Saglik
Orgiitii, Subat 2020°de Miinih Giivenlik Konferans1’nda, viriis kadar hizl1 yayilan ve
tehlikeli olan gseyin yalan haberler oldugunu belirtmistir (BBC, 2020). Ana akim
medyada, Covid-19 asilarina ve bu asilarin zorunlu olmasina karst olan doktorlar,
uzmanlar ve vatandaslar yer bulamazken, bu kitle seslerini 6zellikle yeni medyada
duyurmaya ¢aligmustir.

Tiim bu medya propagandasi ve riza iiretimi siirecinde, Saglik Bakanligi
verilerine gbre bugiine kadar pcr testi yapilarak tespit edilen toplam Covid vaka
sayisi ortalama 17 milyon olmustur. Pcr testi yaptirmayip hastaligi atlatanlarin sayist
bilinmemektedir. Covid nedeni ile yasanan 6liimler ise 101 bin olarak ilan edilmistir
(TUIK, 2023). Bu veriler 1s1¢inda Covid-19 salgminda 6liim oran1 %0,5’dir. Diinya
Saglik Orgiitii verilerine gdre ise diinya geneli toplam vaka sayis1 ortalama 761
milyon iken 6lii sayis1 ortalama 7 milyon olmustur. Diinya geneli 6liim orani ise
9%0,9 olarak tespit edilmistir (WHO, 2023). Diinya geneli pcr testi yaptirmadan
hastalig1 atlatanlarin sayisi bilinmemektedir.

Tiirkiye’de yetiskin niifusta hi¢ as1 olmayanlarin orani Saglik Bakanlig:
verilerine gore ortalama %9 olmustur. Covid-19 asisi olan kitlede ise dozlar arttik¢a
as1 olma orani diigmiistiir. Tiirkiye geneli 18 yag istli birinci doz as1 olanlar 57
milyon iken ikinci doz as1 olanlar 53 milyona, ticiincii doz as1 olanlar 23 milyona
kadar diismiistiir. Birinci dozdan sonra iigiincii doz as1 olma oraninda ortalama %43
gibi ciddi diisiis yasanmustir (Saglik Bakanligi, 2023). Yogun bigimde ana akim
medyanin  Covid-19 salginmi giindemde tutmasina, asi olmanin gerekliligini
belirtmesine, as1 olunmamasi halinde olabilecek tehlikeleri dillendirmesine,
uzmanlar ve doktorlar1 bilimsel tanik olarak gostererek Covis-19 viriisiiniin
tehlikesine deginmesine ragmen, asi olmayan kitle medyadan etkilenmemis gibi
goriinmektedir. Medyanin yan1 sira resmi kurumlarin yasaklari da as1 olmayan
kitleyi etkilememistir.

Medyanin riza tiretimi ve ikna taktiklerine karsi direnen ve asla as1 olmayan
kitlenin demografik ve ideolojik agidan incelenmesi, medyaya karst olusturduklari
direncin altinda yatan nedenlerin saptanmasi ve medya izleme yogunlugu ile riza
iiretimi arasinda bir iliski olup olmadiginin belirlenmesi gerekliligi dogmaktadir. Bu
ama¢ dogrultusunda, Kantitatif (Nicel) arastirma teknigine bagl kalinarak, tiim
Tiirkiye genelini kapsayan ve hi¢ as1 olmayan toplam 2038 kisi ile Rastlantisal
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Ornekleme Yontemine bagli cevrimici anket calismasi yapilmistir. Bu ¢alisma,
bireylerin tutum ve davranislarina etki eden temel faktorleri ortaya koydugu gibi
kitlelerin medyanin ikna tekniklerine karsi nasil bir direng sergiledigini de
belirlenmistir. Ikna ve medya propagandasiin islemedigi noktalarin temel
dayanaklar1 saptanmuistir.

2. MEDYA VE RIZA URETIMI

Halkin dis diinya ile baglant1 kurma gorevini halk adina istlenen kitle iletisim
araclar1, kamuoyunun dolayl1 bigimde bilgilendirirken, kamuoyunun zihninde, dahil
olmadigi olaylarla ilgili bir duygu yaratmasini da saglamaktadir. Medya, bireylerin
yasamadiklart ve deneyimlemedikleri olaylar1 empatik bigimde i¢sellestirmelerini
saglayarak, onlarin diinyay1r anlamlandirma ve hayali kurgular tiretme bi¢imini
etkilemektedir (Lippmann, 1965). Artik birey, kendisini veya toplumu ilgilendiren
asil meselelerden uzaklasip, diinyanin bir ucundaki belki de hig ilgisini gekmeyecek
bir olaya, medyanin bunu sunma bi¢imi ve yogunlugundan dolay1 ilgi duyabilmekte
ve glinliik hayatinda bu olay1 dillendirebilmektedir. Medya haber, bilgi ve olaylar
sunarken yaptigi secimlerle, Kitle iletisim araglarimin giindemi ile kamuoyunun
giindeminin paralellik gostermesini saglamaktadir. Medya, hangi konularin ve
olaylarin daha 6nemli olduguna halk adina karar vermekte ve bunlarin hangi bigimde
ve yogunlukta sunulacagim da kendi belirlemektedir (Mcquail ve Windahl, 2010,
45).

Kitle iletisim araglarmin igerigini belirleyen kuskusuz birgok faktér soz
konusudur. Bu faktorler; bireysel diizey, medya rutinlerinin diizeyi, kurumsal diizey,
medya dis1 diizey ve ideolojik diizeydir (Irvan, 1997: 74). Medyanin giindem
belirleme ve ikna ¢alismalarinda, medyada ¢alisanlarin bireysel 6zellikleri kadar
calistiklar1 medyanin ideolojik durusu da 6nem arz etmektedir. Bu etkilerin nasil
sekillendigi tizerine Onemli etki arastirmalari yapilmistir. Medyanin giindem
belirleme ve ikna giicii lizerinde yapilan tartismalar, medyanin iktidar ve ideolojik
iliskileri, medyada ¢alisan uzmanlarin bireysel 6zellikleri, medyanin finans iliskisi
ve medyanin halk iliskisi etrafinda sekillenmektedir.

Medya etkilerinin kamuoyunu ikna etmeye iliskin bir diger elestirel yaklasim,
medya igeriginin olusturulma stireci ve bigimi iizerinedir. Haberlerin
olusturulmasinda makro diizeyde, resmi ideoloji, siyasi, ekonomik, kiiltiirel ve
finansal iliskilerin etkisi gozlenmektedir. Haberin olusmasinda mikro diizeyde ise
esik bekgilerinin ideolojik goriisleri, demografik 6zellikleri ve bilingli ya da bilingsiz
habere etkileri gozlenmektedir. Edward S. Herman ve Noam Chomsky, 1988
yilindaki “Manufacturing Consent: The Political Economy of Mass Media” adh
eserlerinde, “Rizamin Imalati-Uretimi” kavrami cercevesinde, medyanin dzellikle
iktidar ile olan iligki bi¢imini elestirirken, medyanin iktidarla olan finansal ¢ikar
iliskilerine, ideolojik baglantilara, resmi ideolojiyi destekleyen haber sunma
bicimlerine, otosansiir ve para-gii¢ iliskilerine deginmislerdir. iktidarin, resmi
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ideolojinin ve bir grup azinlik elitlerin baskisiyla medyanin, kamuoyunun bilmesi
gereken haber ve olaylar sansiirleyebilecegi, muhalefeti ve marjinal gruplar
otekilestirebilecegi, haberlerde otosansiir yapabilecegi, haberleri kendilerine uygun
sekilde filtreleyebilecegi, manipiile edip propaganda unsuru haline getirebilecegi
belirtilmistir (Herman ve Chomsky, 1988).

Chomsky, UC Berkeley'deki Uluslararasi Calismalar Enstitiisii'nde, medyada
haber sunma bigimleri meselesinin g¢ergevelenmesi anlamina gelen riza tretimi
teriminin kendisine ait olmadigini, aksine 20. ylizyilin 6nde gelen kamu entelektiieli
ve medya figlirii olarak gordigii Walter Lippmann'dan aldigini belirmistir (Al
Jazeera 2017). Chomsky'ye gore medya, merkezi modelin varsaydigi gibi kapitalist
demokrasilerde propaganda dagitan mekanizmalar durumundadir. Medya, Sinif
savaginin kurumsal aktorleri ile tamamen biitiinlesmis aktorlerdir. Kamuoyu
glindemini belirleyen medya, rutin olarak baskin elit ¢ikarlarini tesvik ederek korur
ve bilgileri bastirma, vurgulama veya dikkati belirli konulardan uzaklagtirma ve
sorunlart egemen seckinler i¢in islevsel olacak sekilde onaylama gorevlerini
iistlenmektedir. Daha once de belirtildigi gibi, ideolojik yoneticiler en agir sekilde
kamuoyunu ikna etmeye odaklanmustir. insanlar diiriistliik ve iyi niyet i¢indedir.
Ancak ideolojik kisitlamalar o kadar gii¢liidiir ki alternatif tartismalara ve elitlerin
giindemi disindaki bagliklara yer verilmemektedir (Cathey, 2009, 17). Buna benzer
durum, Covid-19 salgininda asilar1 sorgulayan veya asilara kars1 olan doktor veya
uzmanlarin ana akim medyada hi¢ yer bulmamasidir.

Haber = medyasimin en oOnemli etkisi, bizim adimiza konu giindemini
belirlemesi, bazi haberleri gérmezden gelmesi veya bastirmasi ve siyasi sosyal
diislincelerimizi bizim adimiza organize etmesidir. Medya bize her zaman ne
diisiinecegimizi sOyleyemeyebilir, ancak  bize ne  hakkinda diislinecegimizi
sOylemede carpici bir sekilde basarilidir (Parenti 1986: 23, Lovaas 2008).

Medyanin haberleri, olaylar1 ve bilgileri kamuoyuna objektif ve tarafsiz
bigimde, halki ilgilendirecek onem siralamasinda ve igerikte sunmasinin oniinde
cesitli filtreler bulunmaktadir. Bu filtrelerden ilki medyanin sahiplik bigimidir.
Medyanin igletme olmasi ve zamanla holdinglesip biiyiimesi beraberinde siirekli
karlilik ve paydaslarin kar elde etmesi sorununu dogurmustur. Gittikge biiyiiyen,
mega sirketlere ve ulusétesi igsletmelere ve ¢ok ¢esitli medya sirketlerini biinyesinde
barindiran yapilara doniisen medya, haber {izerinde kontroliinii artirmistir. Bu biiytlik
finans yapilart bagimsiz ve elestirel haberciligi golgede birakarak elitlerin,
seckinlerin, hiikiimetlerin ve resmi ideolojilerin ¢ikarlarin1 savunmaktadir. Halkin
cikarlarindan oOnce giic odaklarin ¢ikarlart devreye girmektedir (Herman ve
Chomsky, 1988).

3. MEDYADA COVIiD-19 ASISI RIZA URETIMI
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Tiim diinyay1 etkisi altina alan Koronaviriis salginina sebep olan Covid-19
viriisii, ilk kez Aralik 2019 tarihinde Cin’de ortaya cikmustir. Insansan insana
bulagsma kolayligindan otiirii kisa siirede tiim diinyada yayilan viriis vakalarinin
ortaya ¢ikmasi iizerine, Mart 2020 tarihinde Diinya Saglik Orgiitii (WHO) kiiresel
salgin ilan etmistir (BBC, 2023). Salgin ilaniyla birlikte, diinya giindeminde en ¢ok
merak edilen ve konusulan konular; Covid-19 viriisiiniin ne oldugu, nasil ortaya
ciktigi, viriisiin insan sagligi iizerindeki etkileri, hastaligin bulagma sekli, olasi
tedavisi, nelerin hastaliga iyi gelecegi, bu siirecte insanlarin neler yapmasi gerektigi
ve hastaligin 6liim riski tasiy1p tasimadigi gibi bagliklar olmustur. Ana akim medya
ve yeni medya, 7/24 Covid-19 viriisii ve salginla ilgili haberler yapmaya baglamstir.
Medyanin giindemi adeta sadece Covid-19 olmustur. Doktorlar, uzmanlar ve
yetkililer canli yayinlarda bilgi verirken, resmi kurumlar olagan iistii 6nlemler
almaya baslamistir.

Covid-19 ile ilgili gazetelerde sunulan haberlerin 27 giinliik toplamia
bakildiginda (9 Mart-5 Nisan 2020) Sozcii, Sabah, Hiirriyet, Tiirkiye ve Cumhuriyet
gazetelerinde toplam 1308 haberin yayimlandig1 tespit edilmistir. Sabah 323,
Hiirriyet 285, Tiirkiye 261, Sozcili 235 ve Cumhuriyet toplam 204 Covid-19 haberi
yayinlamigtir (Kilig, 2021, 327). Yazili basin 6zelinde, en ¢ok hiikiimet yetkilileri
yani resmi kurumlar bilgi kaynag olarak kullanilmistir (%47). Bu durumu siyasiler
(%20) ve saglik uzmanlari (%12) takip etmistir. Yazili basinda bakildiginda Covid-
19 ile ilgili bilgi ve haberleri %80’ nini resmi ideolojiye bagl kurumlar, siyasiler ve
uzmanlar olusturmaktadir. Buna karsin farkli goriislere yer verilmedigi gozlenmistir.
Medyanin Covid-19 asis1 olunmasi gerektigi baslhiginda riza iiretim siirecinde,
medyada tek ses ve tek merkezden yogun bir bilgi akisi yapildigi sdylenebilir.

Nisan 2020°de TRT Akademi’nin gerceklestirdigi arastirma sonuglarina gore,
vatandaslar her giin ortalama 2,5 saatini ekran karsisinda covid-19 ile ilgili bilgilerin
almaya harcamigtir (TRT Akademi Arastirma Rapor, 2020). Medya her ne kadar
bilimsel bilgileri sundugunu iddia etse de kamuoyu daha farkli teorilere ve bilgilere
inanma egilimdedir. Medyay1 bu kadar sik takip eden kamuoyu, viriisiin kaynagi ve
sebebi konusunda medyada yer alan bilgilerden daha farkli diistincelere sahip
durumdadir. Bu durum medyanin yogun bilgi sunmasina ve yakindan takip
edilmesine ragmen giivenilir bulunmadigim ve 6zellikle yeni medyadaki bilgilere
basvuruldugunu gostermektedir. Prof. Dr. Emre Erdogan bagkanliginda Kasim-
Aralik 2020°de Tiirkiye yetiskin niifusunu temsil eden 1629 kisilik bir 6rneklemle
yliz yiize goriismeler yapilmig, anket calismasinda “Infodemikle Etkin Miicadele
Icin Bireylerin Yanls Bilgi Karsisindaki Tutumlarmm ve Bu Tutumlarin
Belirleyicilerinin ~ Arastirilmasi:  Covid-19 Ornegi” baslikli Tiibitak projesi
gergeklestirilmistir. Bu proje sonuglarinda kamuoyunun %356’s1, medyanin aksine
viriislin biyolojik bir silah olduguna inanmaktadir. Bununla birlikte kamuoyunun
hemen hemen yaris1 (%44) virisiin diinya niifusunun azaltilmasi i¢in iiretildigini dile
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getirmektedir (Erdogan, 2020).  Yukarida yer alan veriler gostermektedir ki,
kamuoyu medyay1 yakindan takip etmekte ancak medyaya giiven konusunda diisiik
ylizdeler sergilemektedir.

4, ARASTIRMANIN AMAC, YONTEM VE KAPSAMI

Bu arastirmanin temel amaci, ana akim medya tarafindan siirekli ve yogun
bi¢imde Covid-19 asisi olunmasi gerekliligine dair yapilan riza {retimi ve
propaganda haberlerine ragmen, hi¢ Covid-19 asis1 olmayan kitlenin medyadan nasil
etkilenmedigini anlamaktir. Bununla birlikte, bu silirecin altinda yatan
motivasyonun, ideolojik etkinin ve diger etkenlerin neler oldugunun tespit edilmesi
ve ana akim medyaya karsi gelistirilen direngte yeni medyanin roliinii olup
olmadiginin saptanmasi amaglanmaktadir.Medyanin ikna c¢alismalari, propaganda
teknikleri, giindem olusturmasi ve riza imalat: siireclerine ragmen, Tiirkiye’de hig
Covid-19 asis1 olmayan %9’luk kitlenin demografik, ideolojik 6zellikleri, medya
takip yogunlugu, medyaya giiven durumu, pandemiye bakis agis1 ve agt olmama
motivasyonlar1 incelenen sorular arasindadir. Bu arastirmada, medyada asinin
gerekliligi, zorunluluguna ve yasal olarak genelgelerin dayatmasina ragmen hatta as1
olmayanlarin 6lebilecegine dair bilgilerin yer almasina ragmen, hi¢ as1 olmayan ve
medyadan hig¢ etkilenmeyen kitlenin yapisi mercek altina alinmaya caligiimistir.
Medyanin etkilesimine ve riza iiretimine girmeyen kitlenin taninmasi ve medyaya
diren¢ gelistirme motivasyonlarin1 anlamak agisindan 6nemlidir. Bu baglamda,
Tiirkiye geneli hi¢ a1 olmayan kitleyi temsil etme yetenegine sahip 2038 kisi ile
Rastlantisal Ornekleme Y&ntemine bagh kalmarak Kantitatif (Nicel) Arastirma ile
Mart-Nisan 2020 tarihlerinde kendi kendine doldurma teknigi ile ¢evrimigi anket
uygulanmistir. Arastirma, 08.06.2023/6989 nolu Etik Kurul Onay Raporunu
almistir. Orneklem belirlenmesinde, Tiirkiye’de TUIK niifus verilerine gore 18 yas
st nifus 60 milyon 863 bin iken as1 olmayan %9’luk dilim hedef alinmistir.
Arastirma evreni 5 milyon 447 bin kisi baz alinarak, giiven aralig1 %99, hata pay1 +-
0,003 olmak kaydiyla drneklem 1968 olarak hesaplanmigtir. Arastirmaya yogun
katilim s6z konusu oldugu i¢in 6rneklem 2038’de tamamlanmistir. Arastirma
Rastlantisal Ornekleme teknigine bagli Kota Kontrollii Kartopu Yontemi ile
tamamlanmistir. Arastirma kotasinda, 18 yas iistii olma ve hi¢ Covid-19 asisi
olmama durumu baz almmistir.  Arastirma sirasinda su sorularin cevaplar
aranmigtir:
As1 olmayanlarin demografik verileri nelerdir? (Cinsiyet, yas, egitim, meslek, vb.)
As1 olmayan kitlenin ideolojik durusu nedir?
As1 olmamada dini inancin etkisi nedir?
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Covid-19 agilar1 hakkinda bilgi almak i¢in en ¢ok hangi kaynaklara bagvuruyorlar?
Covid-19 agilarina karsi son donemde genel tutumlart hangisidir?

Covid-19 agilar1 diginda, gocukluk asilarina ve diger agilara karsi tutumlari nelerdir?
Temel olarak Covid-19 agisi ile ilgili onlari en ¢ok ne rahatsiz eden ve asi olmama
motivasyonlarini yaratan etkenler nelerdir?

Medya ve diger kurumlara giiven diizeyleri nedir?

Medyay1 pandemi déneminde tarafsiz bulma oranlar1 nedir?

Pandemi stirecinde kurumlar1 ve medyayi1 ne derece basarili bulduklari?

Yukaridaki sorular paralelinde arastirma sirasinda Olgtimlenen Hipotezler
sunlardir:

H1-H2-H3: Demografik (cinsiyet, yas, egitim) veriler ile Covid-19 asist
olmayan kitlenin ideolojik durusu arasinda anlaml1 bir iligki var midir?

H4-H5-H6: Demografik (cinsiyet, yas, egitim) veriler ile Covid-19 asist
olmayan kitlenin Covid-19 asilarina karst olumlu/olumsuz tutumu arasinda anlaml
bir iliski var midir?

H7-H8-H9: Demografik (cinsiyet, yas, egitim) veriler ile Covid-19 asisi
olmayan kitlenin Covid-19 asis1 disinda diger asilara kars1 tutumu arasinda anlamli
bir iligki var midir?

H10: Demografik (cinsiyet, yas, egitim) veriler ile Covid-19 asis1 olmayan
kitlenin Tiirk medyasini tarafli/tarafsiz bulmasi arasinda anlamli bir iliski var midir?

4.1. Demografik Bulgular

Pandemi siirecinde, yogun medya propagandasina, yasal diizenlemelere,
bakanliklarin yayimladigi genelgelere, is yerleri ve okullarda asi olmayanlara
uygulanan yogun yaptirimlara ragmen 18 yas iistii hi¢ ag1 olmayan kitle arasinda

ankete katilanlarin demografik verileri su sekildedir;
Tablo 1. Demografik veriler

1.a. Cinsiyet 1.c. Medeni durum

Kadin 60,40% | Evli 68,10%
Erkek 39,60% | Bekar 31,90%
N 2038 | N 2038 Total %, 100,00%
1.b. Yas 1.d. Egitim durumu

18-24 5,70% | ilkokul veya okur yazar herhangi bir okul bitirmemis 1,30%
25-34 23,60% | Orta okul ve lise mezunu 26,10%
35-44 44,10% | jki yillik yiiksek okul / Dort yillik diniversite mezunu 59,40%
45-54 20,90% | yiiksek lisans ve doktora mezunu 13,20%
55 ve lizeri 5,70% | Total %, N 2038 100,00%
N 2038 Total %, 100,00%

Ankete katilan ve hi¢ Covid-19 agis1 olmayan kitlenin (arastirmada kisaca ‘a1
olmayan kitle’ olarak ifade edilecektir) Cinsiyet dagiliminda, kadinlar %60 oransal
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cogunlugu olusturmaktadir. Covid-19 asisi olmayan kitlede kadinlarin anlaml
bicimde erkeklerden daha yiiksek oranda oldugu goze ¢arpmaktadir. Yas dagilima
bakildiginda, 6zellikle 35-44 yas grubunda anlamli bigimde y1gilim gézlenmektedir.
Covid-19 agis1 olmayan kitlede, orta yas grubunun oransal ¢ogunlugu olusturdugu
(%44) saptanmustir. Buna karsin gengler ve 55 yas stii kisiler, diger yas gruplarina
gore as1 olmaya daha egilimlidir. Hi¢ as1 olmadigini belirten kitlede her yiiz kisiden
68’1 evli iken her yiiz kisiden 32’si bekardir. Asi olunmamada evli olanlarin
bekarlara gore daha yogunluk sergiledigi gozlenmektedir.

Ozellikle medya ve sosyal medya platformlarinda, as1 olmayan kitle i¢in bilim
karsiti, cahil, toplum saghigi diisman gibi ifadeler kullanilmasina karsin, aragtirma
verilerine gore as1 olmayan ve ankete katilan kitlenin hemen hemen %601 iki yillik
veya dort yillik tiniversite mezunudur. Egitimli bir kitle ortaya ¢ikmaktadir. Yiiksek

lisans veya doktora mezunu olanlar ise %13 oranindadir.
Tablo 2. Calisma durumu

Tam zamanl caligiyor 54,0%
Ev kadim 19,8%
Calismiyor (kira geliri vb.) 12,4%
Emekli 7.2%
Ogrenci 6,6%
Total %, N 2038 100,0%

Kadin agirlikli, egitimli ve orta yas bir demografi sergileyen asi olmayan
kitlenin yarist tam zamanli ¢aligmaktadir. Ev kadinlar yiizde 20 oranindadir.

4.2. ideoloji, Medyaya, Kurumlara Giiven, Covid-19 Asisina Bakis Acis

Covid-19 agis1 olmayan kitlenin genelde dini etkilerden dolay1 as1 olmadigi
varsayimi yaygin durumdaydi. Bundan 6tiirii, ag1 olmayan kitlenin ideolojik durusu

arastirma sirasinda 6lglimlenmistir.
Tablo 3. Kendinizi en ¢ok nasil tanimlarsiniz?

Dindar/Muhafazakar 41,3%
Atatiirk¢ii 23,4%
Milliyetgi 15,1%
Cumhuriyetei 7,9%
Sosyal Demokrat 7,9%
Sosyalist 4,4%
Total %, N 2038 100,0%

Elde edilen verilerde kitlenin %41°nin kendini 6ncelikli, muhafazakar/dindar
olarak tanimladigi goézlenmektedir. Buna karsin kitlenin kalan %59’luk oransal
cogunlugu ise kendini  Oncelikli  olarak  dindar/muhafazakar  olarak
tamimlamamaktadir. As1 olmayan kitlenin %23’# kendini oncelikle Atatiirk¢ii ve

%15’1 ise Milliyetgi olarak tanimlamaktadir.
Tablo 4. Dini inancinizin Covid-19 asist olmamanizda etkisi var midir?
Evet 20,7%
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Hayir 77,0%
Kararsiz 2,4%
Total %, N 2038 100,0%

Elde edilen verilerde, as1 olmayan kitlenin sadece %20’si dini inancindan
dolay1 as1 olmadigim belirtmektedir. Diger bir ifade ile kitlenin %77 gibi oransal
¢ogunlugunun as1 olmama motivasyonun arkasinda dini inanglar1 bulunmamaktadir.
Bu veriler 1s181inda, asi olmayan kitle dini inancindan dolayi ast olmamaktadir

varsayiminin tek basina dogru olmadig1 gézlenebilmektedir.
Tablo 5. Cocukluk agilarina ve diger agilara karsi genel tutumunuz hangisidir?

Kesinlikle karstyim 32,9%
Karstyim 16,8%
Kararsizim 30,2%
Kars1 degilim 16,0%
Kesinlikle karsi degilim 4,0%
Total %, N 100,0%

2038
Karstyim (1+2) 49,8%
Kararsizim (3) 30,2%
Kars1 degilim (4+5) 20,0%

As1 olmayan kitleye, ¢ocukluk asilari dahil tiim agilara karsi olup olmadiklar
sorulmustur. Elde edilen veriler, kitlenin %50’sinin tiim asilara kars1 oldugunu
ortaya koymustur. Kitlenin %30’u bu konuda kararsiz iken %?20’si Covid-19
disindaki agilara karsi degildir. Bu veriler 1518inda, as1 olmayan kitlenin tamami tim

asilara karsidir sdyleminin dogru olmayacagi ortaya ¢ikmaktadir.
Tablo 6. Covid-19 agilarina karsi son dénemde genel tutumunuz hangisidir?

Kesinlikle karstyim 86,1%
Karsiyim 10,9%
Kararsizim 2,5%
Kars1 degilim 0,1%
Kesinlikle kars1 degilim 0,3%
Total %, N 100,0%

2038
Karsiyim (1+2) 97,1%
Kararsizim (3) 2,5%
Kars1 degilim (4+5) 0,5%

Covid-19 agist olmayan kitlenin hemen hemen tamami (%97) bu asilara
karsidir. Oysa yukarida gozlendigi gibi diger asilara karsi olma durumu ise %49,8’de

kalmastir.
Tablo 7. Temel olarak Covid-19 asisi ile ilgili sizi en ¢ok ne rahatsiz ediyor?
Insan haklar1 hukuksal gerekgeler (insanlarin zorlanmas, ise okula alimmamasi) 49,7%

Tibbi gerekgeler (astya glivenmeme, kisa siirede iiretilmesi, olasi yan etkiler vs.) 24,5%
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Kiiresel sistemin planlari 24,1%
Mevecut yasaklar (sokaga ¢ikamama, seyahat kisitlamasi vs.) 1,5%
Ulke ekonomisine zarar vermesi 0,1%
Total %, N 2038 100,0%

Covid-19 asisina karsi olan bu kitleyi en ¢ok rahatsiz eden seylerin basinda;
insan haklar1 ve hukuksal gerekceler (insanlarin zorlanmasi, ise veya okula
almmamasi vb.) hemen hemen %50 ile ilk sirada yer almaktadir. Bu kitle medya ve
resmi kurumlardan gelen baskilardan dolay1 siipheye diismekle birlikte insan
haklarinin ¢ignendigi gortisiindedir. Yiizde 24°liikk oranlarla, tibbi gerekgeler (asiya
giivenmeme, kisa siirede {iretilmesi, olas1 yan etkiler vs.) ve kiiresel sistemin planlari
bu kitlenin Covid-19 asisinda karsi en rahatsiz olduklar1 konular arasindadir. Elde
edilen veriler, medyanin yogun propagandast ve resmi kurumlarin yasal
zorunluluklar1 bu kitlede ters tepki yaratarak Covid-19 asisina karst giivensizlik

olusturmustur.
Tablo 8. Covid-19 agilar1 hakkinda bilgi almak hangi kaynaklara bagvurdunuz?
Kullanirim  Kullanmam Total

% % % N
Bazi doktorlarin sosyal medya hesaplari 67,1% 32,9% 100,0% 2038
internet/sosyal medya 66,0% 34,0% 100,0% 2038
Sosyal medyada zorunlu as1 karsit1 hesaplar 61,4% 38,6% 100,0% 2038
Uluslararast medya, basin ve yaymlar 31,6% 68,4%  100,0% 2038
Saglik icerikleri paylasan internet siteleri 24,9% 751%  100,0% 2038
Uluslararasi resmi kurumlar 13,2% 86,8% 100,0% 2038
Saglik Bakanligi 10,3% 89,7%  100,0% 2038
Aile /Akraba/Arkadag 7,6% 92,4%  100,0% 2038
Tiirkiye Cumhuriyeti resmi devlet kurumlari 6,4% 93,6%  100,0% 2038
Tiirk televizyonu 0,0% 100,0%  100,0% 2038
Tiirk yazili basini gazete dergi 0,0% 100,0% 100,0% 2038

As1 olmayan kitlenin bagvurdugu bilgi kaynaklar1 siralamasinda, yeni medya
ilk siradadir. Ozellikle yeni medyada, bazi doktorlar (%67), internet/sosyal medya
(%66) ve sosyal medyada as1 karsiti hesaplar (%61) ilk siralarda yer almaktadir.
Dikkat c¢eken nokta, bu kitle kendi diislinceleri ile ayni1 paralellikte olan bilgi
kaynaklarini takip etmektedir. Buna karsin Tiirk televizyonlar1 ve Tiirk yazili basim
hicbir sekilde takip edilmemektedir. Bu kitle medyaya giivenmedigi ve tarafh
buldugu i¢in pandemi siirecinde ana akim medyayr hi¢ takip etmedigini dile
getirmektedir. Medyanin riza iiretimi ve ikna propagandasindan etkilenmemelerinin
altinda yatan temel etkenin, hi¢ ana akim medya takip etmedikleri verisi oldugu
gozlenmistir. Yeni medya ve sosyal medya, temel bilgi kaynagi olmustur.

Tablo 9. Sizce medya, pandemi siirecinde nasil bir durug sergiledi?

Tarafli 99,1%
Tarafsiz 0,5%
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Kararsiz

0,3%

Total %, N 2038

100,0%

As1 olmayan kitlenin hemen hemen tamami medyanin tarafli bir durus
sergiledigini dile getirmektedir (%99). Medyaya giivenin ¢ok diisiik oldugu kitle,
medyanin Covid-19 as1 yanlisi bir tutum sergiledigini net bi¢cimde dile getirmistir.

Medyaya bu konuda giiven duyulmadig1 gézlenmektedir.
Tablo 10. Pandemide resmi kurumlari ve medyayi ne derece bagarili buluyorsunuz?

Kot Ne iyi ne kotii Iyi

(1+2) ®3) (4+5)

% % %

Televizyon 97,6% 2,0% 0,4%
Saglik Bakanlig1 95,6% 3,3% 1,0%
Yazili basin, gazete/dergi 95,5% 4,1% 0,4%
Tiirk Tabipler Birligi 93,7% 5,3% 1,0%
Hukuk Sistemi 83,8% 13,5% 2,7%
Universiteler 81,8% 16,2% 2,0%
Sosyal Medya 33,8% 39,5% 26,7%

Covid-19 agsist olmayan kitlenin hemen hemen tamami, yazili basini,
televizyonu, Saglik Bakanligi’ni, Tiirk Tabipler Birligi’ni, liniversiteleri, hukuk
sistemini pandemi siirecinde basarilt bulmamistir. Sosyal medya kismen basarili
bulunmustur (%26). Bu kitle, medya ve kurumlara dair ciddi oranda giiven kayb1
yasamakla birlikte kurumlarr da basarili bulmamaktadir. Dikkat ¢eken diger veri,
temel bilgi kaynaklar1 yeni medya olmasina ragmen, yeni medyanin basaril
bulunma orani da sadece yiizde 26’da kalmistir.

4.2. Cinsiyete, Egitime ve Yasa Gore Hipotezler

Cinsiyet, yas ve egitim kirilimlarinda toplam 12 hipotez test edilmistir.
Tablo 11. Cinsiyete gore X Kendinizi en ¢ok nasil tamimlarsiniz?

1 Kadin 2 Erkek Total

1 Dindar/Muhafazakar 36,3% 48,9% 41,3%
2 Atatiirkgii 28,0% 16,3% 23,4%
3 Cumbhuriyetci 9,6% 5,3% 7,9%
4 Milliyetci 14,1% 16,5% 15,1%
5 Sosyalist 4.1% 4,8% 4,4%
6 Sosyal Demokrat 7,8% 8,2% 7,9%
Total %, N 100,0% 100,0% 100,0%
1230 808 2038

Chi-Square Tests
Value df  AS (2-sided)
Pearson Chi-Square 61,0092 5 P<,001

Cinsiyete gore as1 olmayan kitlenin ideolojik durusu arasinda anlaml bir fark
gozlenmistir. Ozellikle kendini dinar/muhafazakar olarak tanimlayan kitlede
erkeklerin istatistiki olarak anlaml1 bigimde kadinlardan daha yiiksek oranda oldugu
gbzlenmistir. Bununla birlikte kadinlar anlamli bigimde erkeklerden daha ¢ok
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Atatlirk¢ii olarak kendilerini tanimlamaktadir. Diger ideolojik kirilimlarda cinsiyet
ayriminda anlamli fark saptanmamastir.

Tablo 12. Cinsiyete gore X Covid-19 asilarma karsi genel tutumunuz nedir?

1 Kadin 2 Erkek Total

1 Kesinlikle karsiyim 86,0% 86,3% 86,1%
2 Karstyim 11,6% 9,9% 10,9%
3 Kararsizim 2,3% 2,7% 2,5%
4 Karsi degilim 0,0% 0,4% 0,1%
5 Kesinlikle kars1 degilim 0,1% 0,7% 0,3%
Total %, N 100,0% 100,0% 100,0%
1230 808 2038

Karstyim (1+2) 97,6% 96,2% 97,1%
Kararsizim (3) 2,3% 2,7% 2,5%
Kars1 degilim (4+5) 0,1% 1,1% 0,5%

Chi-Square Tests
Value df AS (2-sided)
Pearson Chi-Square 12,5012 4 ,014
Cinsiyete gore Covid-19 asilarina karst tutum arasinda anlamli bir fark
gdzlenmemistir. Cinsiyet dagiliminda her iki cinsiyet, bu asilara ayni oranlarda

(%96-%97) kars1 durmaktadir.

Tablo 13. Cinsiyete gore X Siz kendinizi en ¢ok nasil tanimlarsiniz?

1 Kadin 2 Erkek Total

1 Tiim asilara kars1 17,5% 15,8% 16,8%
2 Sadece Covid-19 asilarina karsi 21,2% 25,6% 23,0%
3 Zorunlu asiya karsi 41,1% 38,9% 40,2%
4 Insan haklari savunucusu 20,2% 19,7% 20,0%
Total %, N 100,0% 100,0% 100,0%
1230 808 2038

Chi-Square Tests
Value df AS (2-sided)
Pearson Chi-Square 5,550 3 ,136
Aragtirma sirasinda, cinsiyete gore Covid-19 asilarina karsi sergilenen tutum
arasinda anlaml bir fark olup olmadig1 6lglimlenmistir. Cinsiyete gore istatistiki
anlaml bir fark saptanmamistir. Her iki cinsiyet ayni1 oranlarda Covid-19 asisina

kars1 tutum sergilemektedir.
Tablo 14. Cinsiyete gore X Sizce Tiirk medyasi, pandemide nasil bir durug sergiledi?

1 Kadin 2 Erkek Total
1 As1 yanlisi 99,0% 99,3% 99,1%
2 Tarafsiz 0,6% 0,5% 0,5%
3 As1 karsiti 0,4% 0,2% 0,3%

Total %, N 100,0% 100,0% 100,0%
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1230 808 2038
Chi-Square Tests

Value  df AS (2-sided)
Pearson Chi-Square 4118 2 ,814
Cinsiyete gore Tiirk medyasinin pandemi siirecinde nasil bir durus sergiledigi
saptanmaya calisilmistir. Istatistiki olarak cinsiyet dagiliminda anlamli bir fark
gozlenmemektedir. Her iki cinsiyet ayni oranlarda Tiirk medyasini ag1 yanligi olarak

gormektedir.
Tablo 15. Egitime gor X Covid-19 asilarina karsi genel tutumunuz hangisidir?

1 ilkokul veya okur 2 Orta okul 3 Iki yillik yiiksek 4 Yiiksek lisans

yazar herhangi bir ve lise  okul / Dort yilhik ve doktora

okul bitirmemis mezunu iiniversite mezunu mezunu  Total
1 Kesinlikle 88,5% 89,3% 85,6% 81,9% 86,1%
karstyim
2 Karsiyim 7,7% 9,0% 10,8% 156% 10,9%
3 Kararsizim 0,0% 1,3% 3,0% 2,6% 2,5%
4 Kars1 0,0% 0,0% 0,2% 0,0% 0,1%
degilim
5 Kesinlikle 3,8% 0,4% 0,3% 0,0% 0,3%
kars1 degilim
Total %, N 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%

26 531 1211 270 2038
Karstyim 96,2% 98,3% 96,4% 974% 97,1%
(1+2)
Kararsizim 0,0% 1,3% 3,0% 2,6% 2,5%
(©)]
Kars1 degilim 3,8% 0,4% 0,6% 0,0% 0,5%
(4+5)
Chi-Square Tests
Value df AS (2-sided)

Pearson Chi-Square 25,5742 12 ,012

Egitim durumuna gore Covid-19 asilarina karsi tutum arasinda anlamli bir fark
gbzlenmemistir. Tiim egitim durumlar1 %97-%99 oranlarinda Covid-19 agisina karsi

durus sergilemektedir.
Tablo 16. Egitime gor X Siz kendinizi en ¢ok nasil tanimlarsiniz?

3 Iki y1llik

1 ilkokul yiiksek okul /4 Yiiksek

veya okur 2 Orta okul Dort yillik — lisans ve

yazar okul ve lise universite  doktora
bitirmemis mezunu mezunu  mezunu Total
1 Tiim agilara kars1 30,8% 16,9% 17,4% 12,6% 16,8%
2 Sadece Covid-19 asilarina karsi 11,5% 22,6% 22,6% 26,3% 23,0%
3 Zorunlu astya karsi 53,8% 42,7% 38,9% 39,6% 40,2%

4 Insan haklar1 savunucusu 3,8% 17,7% 21,1% 21,5% 20,0%
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Total %, N 100,0% 100,0% 100,0%  100,0% 100,0%
26 531 1211 270 2038
Chi-Square Tests
Value df AS (2-sided)
Pearson Chi-Square 17,3752 9 P<,001

Egitim durumuna gore Covid-19 ve diger asilara karsi nasil bir tutum
sergilendigi verilerine bakildiginda, 6zellikle ilkokul veya okur yazar kitlenin diger
egitim gruplarina gore daha ¢ok “tiim asilara kars1” oldugu gozlenmektedir.
Istatistiki anlamda anlamli bicimde ortaya ¢ikan bir diger veri ise, {iniversite mezunu
ve yliksek lisans/doktora mezunlarinin anlamli bicimde kendilerini diger egitim

gruplarina gore daha ¢ok “insan haklar1 savunucusu” olarak gérmektedir.
Tablo 17. Egitime gor X Sizce Tiirk medyasi, pandemi nasil bir durus sergiledi?

3 Iki yallik

) yiiksek okul /

1 Ilkokul veya 2 Orta okul Dort yillik 4 Yiiksek lisans

okur yazar okul ve lise iniversite ve doktora
bitirmemis mezunu mezunu mezunu Total
1 Tarafli 100,0% 98,9% 99,4% 98,1% 99,1%
2 Tarafsiz 0,0% 0,4% 0,5% 1,1% 0,5%
3 Kararsiz 0,0% 0,8% 0,1% 0,7% 0,3%
Total %, N 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
26 531 1211 270 2038

Chi-Square Tests
Value df AS (2-sided)
Pearson Chi-Square 8,448° 6 ,207

Egitim durumuna gore Tiirk medyasinin pandemi siirecinde nasil bir durus
sergiledigi sorusunda tiim egitim durumlarinda ayni sonu¢ gozlenmistir ve istatistiki
olarak anlaml bir fark bulunmamaktadir. Tiim egitim durumlari, Tiirk medyasini

tarafl1 ve giivensiz bulmaktadir.

Tablo 18. Egitime gor X Kendinizi en ¢ok nasil tamimlarsiniz?

1 ilkokul veya ‘ 4 Yiiksek

okur yazar 2 Ortaokul 3 Iki yillik yiiksek lisans ve

okul ve lise okul / Dért yillik doktora
bitirmemis mezunu__ {iniversite mezunu mezunu _ Total
1 Dindar/Muhafazakar 53,8% 39,4% 42,4% 38,9% 41,3%
2 Atatiirk¢ii 15,4% 24,5% 22,8% 248% 23,4%
3 Cumhuriyetci 7,7% 8,1% 7,8% 8,1%  7,9%
4 Milliyetci 19,2% 16,6% 14,2% 15,6% 15,1%
5 Sosyalist 0,0% 5,1% 4,7% 2,2%  4,4%
6 Sosyal Demokrat 3,8% 6,4% 8,2% 104%  7,9%
Total %, N 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
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26 531 1211 270 2038
Chi-Square Tests
Value df AS (2-sided)
Pearson Chi-Square 14,4852 15 ,489

Egitim durumuna gore ideolojik durusa bakildiginda, istatistiki olarak anlamli
bir fark gozlenmemektedir. Fakat oransal olarak ilkokul veya okur yazar kitlenin
diger kitlelere gore daha dindar/muhafazakar oldugu gozlenmektedir (%54).

Tablo 19. Yasa gor X Covid-19 agilarina kars1 genel tutumunuz hangisidir?

18-24  25-34  35-44  45-54  55-64 65 + Total
1 Kesinlikle karsiyim 86,5% 85,0% 86,7% 852% 90,1% 80,0% 86,1%
2 Karsiyim 72% 10,8% 112% 12,2% 8,9% 0,0% 10,9%
3 Kararsizim 4,5% 3,5% 1,7% 2,3% 1,0% 13,3% 2,5%
4 Kars1 degilim 0,0% 0,2% 0,0% 0,2% 0,0% 6,7% 0,1%
5 Kesinlikle kars1 degilim 1,8% 0,4% 0,3% 0,0% 0,0% 0,0% 0,3%
Total %, N 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%  100,0%
111 480 898 426 101 15 2038
Karsiymm (1+2) 93,7% 95,8% 98,0% 97,4% 99,0% 80,0% 97,1%
Kararsizim (3) 4,5% 3,5% 1,7% 2,3% 1,0% 13,3% 2,5%
Kars1 degilim (4+5) 1,8% 0,6% 0,3% 0,2% 0,0% 6,7% 0,5%
Chi-Square Tests
Value df AS (2-sided)
Pearson Chi-Square 73,5272 24 P<,001

Yas dagiliminda Covid-19 asilarina karst son donemde nasil bir tutum
sergilendigi analiz edilmistir. Istatistiki olarak &zellikle 65 ve iizeri yas grubu, diger
yas gruplaria gore daha Covid-19 asilarina kars1t olma konusunda daha kararsiz
durumdadir. Ayrica yine bu yas grubu anlamli bicimde diger yas gruplarina gore
daha az Covid-19 asilarina karsi durumdadir. Arastirma sirasinda, Covid-19 asis1
olmayan kitlede zaten yiiksek yas grubunun oraninin daha az oldugu gézlenmistir.
Bunun yaninda Covid-19 asis1 olmayan bu kitle, diger kitleye gore daha kararsiz

durumdadir. Yas ilerledikg¢e asilara yakinlik artmaktadir.
Tablo 20. Yasa gor X Siz kendinizi en ¢ok nasil tanimlarsiniz?
18-24  25-34 35-44 45-54  55-64 65 + Total

1 Tiim asilara kars1 19,8% 235% 16,1% 10,8% 13,9% 6,7% 16,8%
2 Sadece Covid-19 agilarinakarsi  13,5% 21,3% 23,9% 244% 26,7% 20,0% 23,0%
3 Zorunlu astya karsi 378% 358% 40,0% 46,7% 356% 60,0% 40,2%
4 Insan haklar1 savunucusu 288% 194% 199% 18,1% 238% 13,3% 20,0%
Total %, N 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%
112 481 899 428 102 16 2038
Chi-Square Tests
Value df AS (2-sided)

Pearson Chi-Square 46,9182 18 P<,001
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Yas gruplan dagiliminda 6zellikle 18-24 yas grubu istatistiki anlamda diger
yas gruplarindan daha c¢ok kendini insan haklar1 savunucusu olarak gérmektedir.
Bununla birlikte 65 yas lizeri yas grubunda istatistiki olarak anlamli bi¢imde tiim
agilara degil ama zorunlu kilinan asilara kars1 bir durus gozlenmektedir. Covid-19
olmayan kitlede asilarin zorunlu kilinmasi ciddi anlamda tepki yaratmaistir.

Tablo 21. Yasa gore X Sizce Tiirk medyasi, pandemi siirecinde nasil bir durus sergiledi?

18-24  25-34  35-44  45-54  55-64 65 + Total
1 Tarafli 98,2% 988% 99,4% 995% 98,0% 93,3% 99,1%
2 Tarafsiz ~ 09% 10% 02% 02% 10% 67% 05%
3 Kararsiz 0,9% 0,2% 0,3% 0,2% 1,0% 0,0% 0,3%
Total %, N 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%

112 481 899 428 102 16 2038
Chi-Square Tests
Value df AS (2-sided)
Pearson Chi-Square 18,575° 12 ,099

Aragtirma sirasinda, yas gruplarina gore Tiirk medyasinin tarafli ya da tarafsiz
bulunma durumunda anlamli farkliliklar olup olmadig1r gézlenmistir. Tim yas
gruplari, Tirk medyasini tarafli ve yanli bulmaktadir.

Tablo 22. Yasa gore X Kendinizi en ¢ok nasil tanimlarsiniz?

18-24  25-34  35-44  45-54  55-64 65 + Total
1 Dindar/Muhafazakdr 55,0% 48,1% 40,1% 36,9% 26,7% 133% 41,3%

2 Atatiirk¢ii 135% 119% 258% 284% 446% 40,0% 23,4%
3 Cumhuriyetei 8,1% 9,0% 6,1% 11,0% 4,0% 6,7% 7,9%
4 Milliyetgi 108% 16,7% 157% 129% 149% 20,0% 15,1%
5 Sosyalist 36%  69% 47% 23% 1,0% 00% 44%
6 Sosyal Demokrat 90% 75% 76% 85% 89% 200% 7,9%
Total %, N 100,090 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0% 100,0%

112 481 899 428 102 16 2038

Chi-Square Tests
Value df AS (2-sided)

Pearson Chi-Square 118,830? 30 P<,001

Arastirmada son olarak yas dagilimina gore Covid-19 asis1 olmayan kitlenin
ideolojik durusunda anlaml bir fark olup olmadigina bakilmustir. Istatistiki olarak
anlamlt bigimde, 18-34 gen¢ kitle, diger yas gruplarina gore daha
dindar/muhafazakara olarak kendini tanimlamaktadir. Bir diger istatistiki olarak
anlamli veri ise 55 yas ve lizeri kitlenin diger yas gruplarina gére daha ¢ok Atatiirkgii
ve daha ¢ok sosyal demokrat olmasidir.
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Tablo 23. Toplam Hipotez Tablosu

Kabul-Ret P
H1: Cinsiyete gore Covid-19 asis1 olmayan kitlenin ideolojik durusu Kabul P<,001
arasinda anlamli bir iligki var midir?
H2: Cinsiyete gore Covid-19 asis1 olmayan kitlenin Covid-19 asilarina Ret ,014
kars1 olumlu/olumsuz tutumu arasinda anlamli bir iliski var midir?
H3: Cinsiyete gore Covid-19 asist olmayan kitlenin Covid-19 asist Ret ,136
disinda diger agilara karsi tutumu arasinda anlamli bir iligki var midir?
H4: Cinsiyete gore Covid-19 asis1 olmayan kitlenin Tiirk medyasin Ret ,814
tarafli/tarafsiz bulmasi arasinda anlamli bir iligki var midir?
H5: Egitim durumuna gére Covid-19 asis1 olmayan kitlenin ideolojik Ret ,489
durusu arasinda anlamli bir iligki var midir?
Hé6: Egitim durumuna gore Covid-19 asist olmayan kitlenin Covid-19 Ret ,012
asilara kars1 olumlu/olumsuz tutumu arasinda anlamli bir iligki var
midir?
H7: Egitim durumuna gére Covid-19 asisi olmayan kitlenin Covid-19 Kabul P<,001
asis1 diginda diger asilara karsi tutumu arasinda anlamli bir iligki var
midir?
HS8: Egitim durumuna gore Covid-19 asis1 olmayan kitlenin Tiirk Ret ,207
medyasini tarafli/tarafsiz bulmasi arasinda anlamli bir iligki var midir?
H9: Yasa gore Covid-19 asis1 olmayan kitlenin ideolojik durusu arasinda Kabul P<,001
anlamli bir iligki var midir?
H10: Yasa gore Covid-19 asisi olmayan kitlenin Covid-19 agilarina kars1 Kabul P<,001
olumlu/olumsuz tutumu arasinda anlamli bir iligki var midir?
H11: Yasa gore Covid-19 asis1 olmayan kitlenin Covid-19 asis1 disinda Kabul P<,001
diger asilara kars1 tutumu arasinda anlamli bir iligki var midir?
H12: Yasa gore Covid-19 asist olmayan kitlenin Tiirk medyasini Ret ,099
tarafli/tarafsiz bulmasi arasinda anlamli bir iligki var midir?

5. SONUC

Pandemi doneminde, resmi ideoloji ve kurumlarla bir biitiin halinde Covid-19
ag1s1 olunmasi gerektigi konusunda ayni igerikle {iretim yapan ana akim medyanin
yogun propagandasina ve riza iiretim siirecine ragmen, 18 yas iistii niifusun ortalama
%9’u hi¢ Covid-19 asis1 olmamistir. Bu Kkitle {izerinde yapilan arastirma verilerine
gore; Covid-19 asis1 olmayan kitle, ana akim medyaya giiven duymayarak, ana akim
medyanin pandemi siirecinde tamamen tarafli yaymn yaptigina inanmaktadir. Bu
kitlenin temel motivasyonu tek basina dini gerekceler degildir. Ayni oranda, aginin
zorlanmasi, hukukun c¢ignenmesi, kiiresel sistemin planlari ve asiya giiven
duyulmamasi gibi tibb1 ve insan haklar1 gerekgeleri de 6n plandadir. Bu kitlenin
temel bilgi kaynagi neredeyse tamamen yeni medyadir. Yeni medyada ise kendi
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diistinceleri ile ortlisen hesaplart takip etmekteler. Yeni medyada bilgi kaynaklari,
baz1 doktorlar, as1 karsiti sosyal medya hesaplaridir. Bu kitle ana akim medyay1
(televizyonu ve yazili basini) asla takip etmemektedirler. Ana akim medyanin,
Covid-19 agisinda riza iiretiminde ve ikna siirecinde bu kitleyi etkileyememesinin
altinda yatan temel sebep, bu kitlenin hi¢ ana akim medyay: takip etmemesi ve
dolayisiyla etki altina alimamamasidir. Ayrica bu kitle hi¢gbir kurumu pandemi
doneminde basarili ve adil bulmamugtir.

Covid-19 agis1 olmayan kitlenin cinsiyet dagiliminda %60 oransal ¢ogunlukla
kadinlar dikkat cekmektedir. Yas dagilima bakildiginda, 6zellikle 35-44 yas
grubunda (%44) anlamli bigimde y1g1lim gozlenmektedir. Diger yas gruplarina gore
18-24 yag grubu genc kitlede ve 55 yas tzeri ileri yas grubu kitlede as1 olma
durumunda azalma goézlenmektedir. Medyada Covid-19 asis1 olmayan kitle
hakkinda pek ¢ok ithamda bulunulmustur. Bilim karsiti, cahil, toplum saglig
diisman gibi kategorize edilmelere karsin bu kitlenin egitim durumuna bakildiginda,
egitimli bir yap1 ortaya c¢ikmaktadir. Bu noktada cevrimig¢i aragtirmaya katilan
kitlenin egitim durumunun yiiksek c¢ikma olasiligini da eklemek gerekmektedir.
Aragtirma verilerine gore as1 olmayan kitlenin hemen hemen %60°1 iki yillik veya
dort yillik iiniversite mezunudur. Yiksek lisans veya doktora mezunu olanlar ise
%13 oranindadir. Denilebilinir ki, ankete katilan ag1 olmayan kitlede her yiiz kisiden
73, liniversite ve lizeri egitim durumuna sahiptir. Kadin agirlikli, egitimli ve orta yas
bir demografi sergileyen asi olmayan kitlenin yarisi tam zamanh ¢aligmaktadir. Ev
kadin1 orani %19 iken 6grencilerin oran1 %6’da kalmistir. Kitlede her yiiz kisiden
68’i evli iken Istanbul’da yasayanlar %32, Ankara’da yasayanlar %7 ve Izmir’de
yasayanlar %7 ile arastirmada yer almigtir.

Covid-19 asis1 olmayan kitlenin %41 nin kendini muhafazakar/dindar olarak
tanimladig1 gozlenmektedir. Buna karsin kitlenin kalan %59’luk oransal cogunlugu
ise kendini Oncelikli olarak muhafazakar/dindar olarak tanimlamamaktadir.
Aragtirma sirasinda sorgulanan bir diger baslik, as1 olmayan kitlenin as1 olmama
motivasyonunun altinda dini gerekgeler ne derece etkili olmustur. Elde edilen
verilerde, bu kitlede sadece %20’lik kisim, dini inancindan dolay1 as1 olmadigini
belirtmektedir. Diger bir ifade ile kitlenin %77 gibi oransal ¢ogunlugunun asi
olmama motivasyonun arkasinda dini inanglar1 bulunmamaktadir. Covid-19 asisi
olmayan kitlenin hemen hemen tamami net bicimde (%97) Covid-19 asisina karsi
durumdadir. Kitleye, ¢ocukluk asilar1 dahil tiim asilara karsi olup olmadiklar
sorulmustur. Elde edilen veriler, kitlenin %50’sinin tiim agilara kars1 oldugu ortaya
koymustur. Fakat kalan diger %50°lik kitle ise bu konuda kararsiz ya da kars1 degil
durumundadir.

Covid-19 as1 olmama motivasyonlarinin basinda; insan haklar1 ve hukuksal
gerekeeler (insanlarin zorlanmasi, ige veya okula alinmamasi vb.) (%50) ile ilk sirada
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yer almaktadir. Bu kitle 6zellikle ana akim medya ve resmi kurumlardan gelen
baskilardan dolay1r as1 konusunda siipheye diismekle birlikte insan haklarinin
¢ignendigi inanci1 on plana ¢ikmaktadir. Yiizde 24°liikk oranlarla, Tibb1 gerekgeler
(astya glivenmeme, kisa siirede iiretilmesi, olasi yan etkiler vs.) ve kiiresel sistemin
planlar1 bu kitlenin Covid-19 asisinda kars1 en rahatsiz olduklar1 konular arasindadir.
Elde edilen veriler, medyanin yogun propagandast ve resmi kurumlarin yasal
zorunluluklart bu kitlede ters tepki yaratarak Covid-19 asisina karsi gilivensizlik
olusturmustur. Asi olmayan kitlenin bagvurdugu bilgi kaynaklar siralamasinda, yeni
medya ilk siradadir. Ozellikle, baz1 doktorlar (%67), internet/sosyal medya (%66) ve
sosyal medyada as1 karsiti hesaplar (%61) ilk siralarda yer almaktadir. Dikkat ¢ceken
nokta, bu kitle kendi diisiinceleri ile aym paralellikte olan bilgi kaynaklarim takip
etmektedir. Buna karsin Tiirk televizyonlar1 ve Tiirk yazili basin1 higbir sekilde takip
edilmemektedir. Bu kitle ana akim medyaya giivenmedigi ve tarafli buldugu igin
pandemi siirecinde ana akim medyay1 hi¢ takip etmedigini dile getirmektedir. As1
olmayan kitlenin hemen hemen tamami ana akim medyanin tarafli bir durus
sergiledigini dile getirmektedir (%99). Covid-19 asis1 olmayan Kitlenin hemen
hemen tamami, yazili basini, televizyonu, Saglik Bakanligi’mi, Tiirk Tabipler
Birligi’ni, tiniversiteleri, hukuk sistemini pandemi siirecinde basarisiz bulmustur.
Sadece sosyal medyay1 kismen basarili bulmustur (%26).

Kendini dinar/muhafazakar olarak tanimlayan kitlede erkeklerin istatistiki
olarak anlamli bicimde kadinlardan daha yiiksek oranda oldugu goézlenmistir.
Bununla birlikte kadinlar anlamli bigimde erkeklerden daha ¢ok Atatiirk¢ii olarak
kendilerini tanimlamaktadir. H1:0 kabul edilmistir. Cinsiyete gore Covid-19
asilarina karsi tutum arasinda anlamli bir fark gézlenmemistir. Cinsiyet dagiliminda
her iki cinsiyet, bu asilara ayn1 oranlarda (%97-%96) olarak karsi durumdadir. H2:1
reddedilmistir. Cinsiyete gore istatistiki anlamli bir fark saptanmamistir. Her iki
cinsiyette ayni oranlarda Covid-19 asisina karsi tutum sergilemektedir. H3:1
reddedilmistir. Her iki cinsiyet de ayn1 oranlarda Tiirk ana akim medyay1 as1 yanlisi
olarak gormektedir. Cinsiyete gore Tiitk medyasinin as1 tutumu arasinda anlamli bir
fark bulunmamuistir. H4:1 reddedilmistir. Egitim durumuna gore Covid-19 agilarma
kars1 tutum arasinda anlamli bir fark gézlenmemistir. Tiim egitim durumlar1 %97-
%99 oranlarinda Covid-19 agis1 olma konusunda kars1 durus sergilemektedir. H5: 1
reddedilmistir. Egitim durumuna gore Covid-19 ve diger asilara karsi nasil bir tutum
sergilendigi verilerine bakildiginda, 6zellikle ilkokul veya okur yazar kitlenin diger
egitim gruplarina gore daha ¢ok “tiim agilara karsi” oldugu gozlenmektedir.
[statistiki anlamda anlaml1 bigimde ortaya ¢ikan bir diger veri ise, iiniversite mezunu
ve yliksek lisans/doktora mezunlarinin anlamli bi¢imde kendilerini diger egitim
gruplarina gore daha ¢ok “insan haklar1 savunucusu” olarak gostermektedir. H6: 0
kabul edilmistir. Tim egitim durumlarinda, ana akim Tiirk medyasi tarafli ve
giivensiz bulmaktadir ve anlamli bir fark ¢itkmamistir. H7: 1 reddedilmistir.
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Egitim durumuna gore ideolojik durusa bakildiginda, istatistiki olarak anlamli
bir fark gozlenmemektedir. Fakat oransal olarak ilkokul veya okur yazar kitlenin
diger kitlelere gore daha dindar/muhafazakar oldugu goézlenmektedir (%54). H8: 1
reddedilmistir. Istatistiki olarak dzellikle 65 ve iizeri yas grubu, diger yas gruplarina
gore daha Covid-19 asilarina karsi olma konusunda daha “kararsiz” durumdadir.
Ayrica yine bu yas grubu anlamli bigimde diger yas gruplarina gére daha az Covid-
19 agilarina karg1 durumdadir. Yas ilerledik¢e asilara yakinlik artmaktadir. H9: 0
kabul edilmistir. Yas gruplart dagiliminda o6zellikle 18-24 yas grubu istatistiki
anlamda diger yas gruplarindan daha ¢ok kendini insan haklar1 savunucusu olarak
gormektedir.

Aragtirma verileri ortaya koymaktadir ki Covid-19 asis1 olmayan kitlede, ana
akim medyanin farkli goriiglere hitap edecek sekilde adil olmas1 beklenmektedir.
Ana akim medyanin, farkli goriiglere, fikirlere ve uzmanlara danigsmamasi, asi
olmayan kitlenin ana akim medyay1 tarafli buldugunu gostermektedir. Medyanin riza
iiretimi ve ikna ¢abalarinin bu kitlede geri tepmesi, bu kitlenin hi¢ ana akim medyay1
takip etmemesine sebep olmustur. Ana akim medyanin ¢ok sesliligi yayginlastirmasi
beraberinde bu kitlede riza iiretimi ve ikna siirecini olumlu etkileyebilme olasilig1
mevcuttur. Toplum saghgim ilgilendiren 6nemli konularda, tiim hedef kitleye
ulagsmada, ana akim medyanin ¢ok seslilige ve farkli fikirlere yer vererek kitleleri
etkileyebilecegi gozlenmistir. Bu kitle 6zgiir iradesi ile karar verme egilimde oldugu
icin ana akim medyanin bu 6zgiir iradeye seslenmesi riza iiretimini artirabilir.
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