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SCOPUS VERI TABANINDA YER ALAN TURKIYE’DE YAZILMIS URUN
YERLESTIRME KONULU AKADEMIK CALISMALARIN BiBLIYOMETRIK
PROFILI
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Uriin yerlestirme; gorsel, isitsel veya yazili programlarda, belirli iicret karsihginda, yaymncinin bilgisi dahilinde iiriinlerin
yerlestirilmesidir. Bibliyometrik arastirmalar, bilimsel galigmalarm farkli degiskenler agicindan incelenerek, egilimlerinin
belirlenmesi ve gelecege doniik bilim politikalarinin olusturulmasina yardimer olan galigmalardir. Scopus veri tabaninda, 24
Mayis 2023 tarihinde “all fields” boliimiine “product placement” kelimesi yazilarak tarama yapilmisg, yalnizca Tirkiye’de
yapilan caligmalar olarak kisitlama yoluna gidilmis, elde edilen 69 adet akademik calisma farkli degiskenler agisindan
incelenmistir. Akademik calismalar; atif durumuna, yazildig1 yila, yazar dagilimma, kurumlarina, tiiriine, arastirma alanina,
kaynagina gore ayrilarak degerlendirilmistir. Uriin yerlestirme konusunda yapilan ilk ¢alismamn 1989 yilinda, Tiirkiye’de ise
ilk caligmanin 2003 yilinda yapildigi gériilmiistiir. Arastirma kapsaminda, Tiirkiye merkezli olarak incelenen ¢aligmalardan en
fazla atif alan ¢aligmamn 2011 yilinda 193 atif aldigy, en fazla ¢aligmanin 2021 yilinda yapildigi, 2005, 2006, 2007, 2009 ve
2012 yillarinda iirlin yerlestirme konusunda herhangi bir calismanin olmadig belirlenmistir. En fazla ¢alismasi olan yazarlarin;
Giingor, A. S. ile Oztiirk, R. G. oldugu, en fazla Yildiz Teknik Universitesi’nde bu konuda calismalar yapildigs, biiyiik oranda
makale tiiriinde yer aldiklar1 goriilmiistiir. Arastirma alanina gore en fazla Isletme, Yénetim ve Muhasebe alaninda yazildiklar,
en fazla “International Journal Of Consumer Studies” ile “Journal Of Theoretical And Applied Electronic Commerce
Research” adli dergilerde ¢alismalar yapildigi, sik kullanilan anahtar kelimelerin de “Market”, ‘“Product”, “Brand” ve
“Placement” kelimelerinin oldugu sonucuna varilmistir.

Anahtar Kelimeler: Pazarlama Iletisimi, Uriin Yerlestirme, Bibliyometrik Analiz, Scopus Veri Tabam.

Beykent Universitesi, Lisansiistii Egitim Enstitiisii Isletme Yonetimi Doktora Programi Ogrencisi,
Istanbul/TURKIYE, mehmetkemalkutlu@gmail.com, ORCID: 0000-0001-6060-8681
2 Anadolu Universitesi, Isletme Boliimii Mezunu, joe_alp@hotmail.com, ORCID: 0000-0002-5499-5264

CiLT/VOLUME 3 72 SAYI/ISSUE 2
dergipark.org.tr/tr/pub/injocmer TEMMUZ/JULY 2023 dergipark.org.tr/tr/pub/injocmer


mailto:mehmetkemalkutlu@gmail.com
mailto:joe_alp@hotmail.com

BIBLIOMETRIC PROFILE OF ACADEMIC STUDIES IN SCOPUS DATABASE ON
THE SUBJECT OF PRODUCT PLACEMENT IN TURKIYE

ABSTRACT

Product placement is the placement of products with a certain fee in visual, audio or written programs, within the knowledge
of the publisher. Bibliometric researches are studies that help to determine the trends of scientific studies in terms of different
variables and to establish future science policies. In the Scopus database, on May 24, 2023, the word "product placement" was
scanned in the "all fields" section, and it is limited for the studies that are conducted only in Turkey, and the resulting 69
academic studies were examined in terms of different variables. Academic studies were evaluated according to citations, years,
distribution of authors, affiliations, type, research area and source. It was observed that the first study on the subject of product
placement was carried out in 1989, and the first study in Turkey was in 2003. Within the scope of this research, it was
determined that the most cited study from Turkey received 193 citations in 2011, the highest number of studies were conducted
in 2021, and there was no study on the subject of product placement in 2005, 2006, 2007, 2009 and 2012. It was seen that the
authors with the highest number of studies were Giingdr, A. S. and Oztiirk, R. G., the most studies were conducted at Yildiz
Technical University, and they were mostly in the article type. It was concluded that, according to the research area, they were
mostly written in the field of Business, Management and Accounting, and most frequently used keywords were “Market”,
“Product”, “Brand” and “Placement”.

Keywords: Marketing Communication, Product Placement, Bibliometric Analysis, Scopus Database.

GIRIS

Bilgisayar oyunlari, televizyon dizileri, video Kklipler, tiyatro oyunlari, radyo
programlari, sinema filmleri ve kitaplar da olmak iizere bircok alanda iiriin yerlestirme
yapilmaktadir. Uriin yerlestirme dzelliginin olmasi i¢in yaymcimin bilgisi dahilinde, belirli ticret
karsiliginda yapilmasi, yazili, gérsel veya isitsel alanda belirlenmis bir programda uygulanmasi
gerekmektedir (Akgil, 2013:595-596). Sinema filmleri igerisine planh ve bilingli olarak
markalarin yerlestirilmesidir (Arslan, 2011:8). Bir program veya bir film icerisine énceden
planlamis sekilde, izleyicileri etkileyecek fakat rahatsiz etmeyecek sekilde markali iirliniin
yerlestirilmesidir (Balasubramanian, 1994:31). Markalar, tiiketicilerin dikkatini ¢ekmek ve
hedef kitleye ulagsmak amaciyla hareket ederler (Kalafat Cat ve Yiicedag, 2022:250).
Markalarin tanitimmda reklamlar gibi {iriin yerlestirme de etkili olabilmektedir. Uriin

yerlestirmenin reklam kadar iddias1 olmasa da bazen bilingaltina girebilecek etkiye sahip
olabilmektedir (Tigli, 2004:1).

Pazarlama, orgiitsel ve kisisel amaglara ulasmak i¢in; mallarm, hizmetlerin ve de
fikirlerin gelistirilmesi, tutundurulmasi, dagitilmasi ve de fiyatlandirilmasi siirecidir (Eytiboglu,
2010:15). Uriinlerin hedef kitlelerin beyinlerinde olumlu sekilde konumlandirilmasi i¢in etkin
bir biitiinlesik pazarlama faaliyetleri gerekir. Bu biitiinlesik pazarlama bilesenleri; reklam,
sponsorluklar, kisisel satis, satig gelistirme, fuarlar ve halkla iliskiler olarak bilinmektedir
(Elden, 2013:69). Uriin yerlestirme konusunda farkli gériisler hakimdir. Kimileri bu konunun
sponsorluk faaliyeti oldugunu diislinlirken kimileri de gizli reklam olarak gérmektedir.
Esasinda iriin yerlestirme pazarlama faaliyetleri i¢erisinde yer alir. Daha dogrusu pazarlamanin
tutundurma bileseninde halkla iliskiler icerisinde ele alinmaktadir (Tigl, 2004:1).

Yapilan literatiir taramasinda iirlin yerlestirme konusunda bir¢ok arastirma yapildigi
gorilmiistiir. Televizyon programlarinda, sinema filmlerinde, video kliplerde, televizyon
dizilerinde yapilan iirlin yerlestirmeleri iizerine yapilan akademik ¢alismalarda ({iriin
yerlestirmeleri farkli boyutlariyla ele alimmistir. Yapilan bir arastrmada Anadolu Kartallar1
filmi icerisinde yer alan {riin yerlestirmeleri incelenmis, film icerisinde yer alan {iriin
yerlestirmelerinin film akigini1 bozmadigy, iirtinlerin ¢cogunlukla basrol oyuncusu ya da yardimci1
oyuncular tarafindan olumlu sekilde kullanildig1 goriilmiistiir (Bak ve Esidir, 2018). En giincel
calismalardan birinde, Youtuber filmlerinden Kafalar Karigik filmi {iriin yerlestirme
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baglaminda incelenmistir. Uriin yerlestirmesi yapilan markalarmn, film igerisinde gercek hayatta
kullaniliyormus hissi verilerek karakterler tarafindan kullandirildigi belirlenmistir (Satict,
2023). Cok oyunculu ¢evrimigi oynanan ZULA igerisine yerlestirilen trtinlerin igerik analizinin
yapildig1 bir arastirmada, cevrimi¢i oyun igerisine gida, otomotiv, teknoloji gibi farkli
sektorlerin yer aldigi {iriin ve hizmetlerine ait markalarin iiriin yerlestirmelerinin yapildigi
goriilmiistiir (Karagor ve Oztiirk, 2021). Survivor All Star reality sov programi icerisinde yer
alan {iriin yerlestirmelerinin incelendigi bir arastirmada; ¢ogunlukla yarigmanin igerigine
uyumlu olarak gida markalarinin iirlin yerlestirmesinin yapildig1 sonucuna varilmistir (Tanyeri
Mazici vd., 2017).

Bibliyometrik analiz, bilimsel ¢alismalar igerisinde kullanilan yontem, anahtar kelime,
atif, yazar ismi gibi farkli degiskenler yoniinden analiz edilmesini saglar (Al ve Costur, 2007).
Bibliyometrik analiz yontemi ile incelenen arastirmanin sonucu gelecekte yapilacak ¢aligmalara
151k tutmaya yardimei olur. Arastirmalarim ilerleyisini tarihsel bir yaklagimla ele alir (Esidir ve
Gultekin, 2023:64).

Bibliyometrik arastirmalarda, incelemek amaciyla tezlerin, dergilerin yani sira veri
tabanlarindan alman birgok veri kullanilmaktadir. Ozellikle Scopus, WoS veri tabanlar1 ile
YOK Ulusal Tez Merkezi veri tabanlar1 arastirmalarda sikca tercih edilen veri tabanlar1 arasida
yer almaktadir. Tezler iizerine yapilan bibliyometrik analizlere 6rnek bir caligmada, Tiirkiye’de
medya ekonomisi ve isletmeciligi alaninda hazirlanan lisansiistii tezler incelenmis, yogunluklu
olarak yiiksek lisans seviyesinde ve Marmara Universitesi’nde yazildiklar1 sonucuna varilmistir
(Tar1, 2023). WoS veri tabanindan alman verilerin kullanildig1 bir calismada ise, dijital
gazetecilik konulu akademik g¢aligmalar incelenmistir. Arastirma sonucunda ilk ¢alismanin
2005 yilinda yapildigi, c¢alismalarin cogunlukla Ingilizce yazildigi ve SSCI ve ESCI
endekslerinde agirlikli olarak yer aldiklar1 goriilmiistiir (Bak vd., 2023).

Yapilan literatiir taramasinda Scopus veri tabami kullanilarak iirlin yerlestirme
konusunda bibliyometrik analizin yapildig1 bir arastrmaya rastlanmamistir. Literatiire bu
konuda katkida bulunmak amaciyla ¢caligma yapilmaistir.

Arastirmanin Yontemi

Nitel arastirma desenlerinden durum caligmasi ile gergeklestirilen arastirmada veriler
Scopus veri tabanindan alinmistir (www.scopus.com, 2023). Elde edilen veriler bibliyometrik
analize tabi tutularak yorumlanmustir. 24.05.2023 tarihinde Scopus veri tabaninda, “all fields”
boliimiine “product placement” yazilarak tarama yapilmistir. Toplam 4624 adet akademik
calismaya erisim saglanmistir (Resim 1).

: Li Q, Search Lists Sources Seival @ it
s S

@ The new, enhanced version of the search results page is avallable.

4,624 document results

“Product placerment”

ollo Analyze search results Show all abstracts  Sort on: Date (newest)
Refine results

Resim 1. Uriin Yerlestirme ile ilgili Cikan Tarama Sonucu (Tiim Alanlar)

4624 adet akademik calisma icerisinde kisitlama yoluna gidilmis, yalnizca Tiirkiye’de
yapilan ¢caligmalar baz alinarak tekrar filtreleme yapilmistir. 69 adet akademik ¢alismaya ulasim
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saglanmistir (Resim 2). Arastirma sadece Scopus veri tabanindan alinan ve de Tirkiye olarak
siirlandirilan 69 adet akademik ¢alismanin incelenmesiyle sinirlandirilmistir. Ayrica veri
tabani icerisinde yapilan tarama sonucu ortaya ¢ikan veri setinin icerigi tek tek kontrol
edilememistir. Tarama sonucu elde edilen verilerin dogru ve arastirmanin amacia uygun
oldugu varsayilarak arastirma sonug¢landirilmstir.

‘_‘:l:“l{: copu <, Search Ists Sources Scival @ b1 Create account | m

llo Analyze search results Show all abstracts  Sort on: Cited by (highest)
[

Resim 2. Uriin Yerlestirme ile ilgili Cikan Tarama Sonucu (Tiirkiye)
Arastirmanin Bulgular

Arastirma kapsaminda elde edilen veriler; tablolar, sekiller ve de grafikler yardimiyla
sunulmustur. Sinirlandirma sonucu elde edilen 69 adet akademik c¢alisma; atif durumuna,
yazildig1 yila, yazar dagilimina, kurumlarina, tiirline, arastirma alanma, kaynagma gore
ayrilarak incelenmistir. Internet tabanli erisim saglanan bir program araciligryla da anahtar
kelime bulutu olusturulmus, en fazla kullanilan anahtar kelimelerin gérsel olarak sunumu
verilmistir.

Arastirma kapsaminda Scopus veri tabani icerisinde yapilan en eski ¢alismanin 1989
yilinda yapildigi ve de su ana kadar da 3 atif aldig1 goriilmistiir (Leigh, 1989). En glincel
akademik caligmanin ise Nguyen tarafindan yazildig1 belirlenmistir (Nguyen, 2023). En fazla
atif alan eserin 2012 yilinda yazildig1 ve de 1699 atif aldig1 sonucuna varilmistir (Connoly vd.,
2012).

Kisitlama yapilarak elde edilen sonuglara gore ise liriin yerlestirme konusunda yapilan
ilk calismanin bir kitap boliimii olarak yer aldigi, 2003 yilinda yazildig1 ve de 55 atif aldigi
goriilmiistlir (Bhatnagar vd., 2003). Yapilan en yeni ¢calismanin ise 2023 Mart ayinda yapildigi
belirlenmistir (Kontsevaya vd., 2023). En ¢ok atif alan eserin ise 2011 yilinda yazildig1 ve de
193 atif aldig1 sonucuna varilmistir (Akar ve Topgu, 2011).

Simirlandirma yoluna gidilerek yapilan degerlendirme sonucu en fazla atif alan eserler
Tablo 1’de verilmistir. Bu tabloya gore en fazla atif alan eseri, 2017 yilinda 116 atif alan eser
ile 2016 yilinda 78 atif alan eserin takip ettigi goriilmektedir.
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Tablo 1. En Cok Atif Alan Calismalar Durumu-Azalan (En Cok Atif Alan 10 Galisma)

Documents Citations AN N 00 WA N2 W3 Subtotal  >2013  Totdl

Total i3 % 8 Jirg 128 68 480 0 e

D 1 Anexamination of the factors influencing consumers’ atitud.. i ] I B i 7 m 193
D 1 Valuablevirality N7 ik I 19 n n % 105 16
D 3 Thee of different forms of online advertising £.. s 1 i3 3 ] n
D 4 Embedding brands within media content: The impact of message... nn 4 7 ] 1 1 3 55
DS Market basket and nn 1 8 3 1 bl
D 6 Childrer's perception of food and healthy eating: Dynamics b.. 3 1 4 1 6 1 3 7
D 7 Mobile adve urism marketing o ] 7 u
D 8 Toward reta s 1 4 8
D 9 Native advertising crediblity perceptions and ethical attt... no 1 1 3 8 1 5 5
D 10 Anovel approach based on utlity mining for store layout: A.. w7 1 1 5 1 5 3 i

Akademik c¢aligmalarin yillara gére dagilimina bakildiginda, en fazla yaymnm 2021
yilinda 16 adet akademik calismayla yapildig: dikkati cekmektedir (Grafik 1).

Documents by year

Documents

o - -
2003 2005 2007 2009 2011 2013 2015 2017 2019 2021 2023

- Grafik 1.
Akademik Calismalarin Yillara Gére Dagihmi

_En fazla ¢aligmasi olan yazar dagilimini gosteren Grafik 2’ye bakildiginda, Giingdr, A.
S. ile Oztiirk, R. G.’nin 3’er adet akademik calismayla en fazla yayma sahip yazarlar oldugu
gorilmektedir .
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Documents by author

Compare the document counts for up to 15 authors.

Glingdr, A.S.
Ozturk, R.G.
Celtek, E.
Dogan, B.O.
Kuzu, R.S.
Varol, G.
Yilmaz, R.

Cadirci, T.O.
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Grafik 2. Akademik Calismalarin Yazarlara Gore Dagilimi (ilk 8 Yazar)

En fazla yayina sahip ilk 8 yazardan sonra geriye kalan ve birer adet akademik ¢aligmaya
sahip olan yazarlarin listesi agagida sunulmustur:

Abdrakhmanova, S., Akar, E., Akbas, H. E., Akgiil, Y. S., Akgul, Y.S., Akpinar, E.,
Akpinar, M. Y., Aksoy, L., Aksitoglu, A., Aktas, C., Albayrak, S., Alici, B., Aljarah, A.,
Altuntas, S., Andy, S., Arghashi, V., Aslan, A., Aslan, M., Atici, 1., Atik, D., Aydin, G., Aydin,
M.N., Aytimur, H., Bagci Bosi, A. T., Balanova, Y. A., Baycelebi, Z., Berger, J., Beyazit, H.,
Bhatnagar, N., Boyland, E., Bozdag, A., Bozkurt, Y., Breda, J., Budak, G., Buts, J., Bikmaz,
E., Caliskan, A. O., Celikkan, U., Cinar, E. D., Citak Tunc, G., Colaklar, M., Dael, F. A., Demir,
Y., Dogru, M., Drapkina, O. M., Dolek, E., Ekinci, E., Erarslan, 1., Ercan, P., Erguder, T., Erik,
H.E., Eru, O., Esen, E., Esnaf, S., Gamzeli, I., Gegez, A. E., Gegez, E. E., Gokdag, U., Gorgulu,
V., Griffith, D. A., Goksu, 1., Giilari, M. N., Giiler, T., Giilgek, A. E., Giines, G., Giingdr, A.
S., Harmancioglu, N., Hiiseyinli, T., Ibrahim, B., Imaeva, A. E., Ismailoglu, F., Jewell, J. M.,
Kafkas, K., Karali, M., Kerrigan, F., Kip, S. M., Kontsevaya, A. V., Kog, F. E., Kutuk, U.,
Kuzu, A., Kose, S. G., Kose, S. G., Lahav, T., Lahuerta-Otero, E., Mahmoudian, A. B., Malkoc,
S. A., Melek, C. G, Nas, A., Ozcan, T., Ozdamar Ertekin, Z., Ozgormus, E., Pala, M. O.,
Pauwels, K., Percin, B., Perdahg¢i, Z. N., Polupanov, A. G., Ryan, T., Sawaftah, D., Sayil, E.
M., Sever, N. S., Sigirci, O., Silahtaroglu, G., Smith, A. E., Solak, B., Somun, G., Sonmez, E.
B., Soysal, S., Stolley, K., Suher, H. K., Swkinti, N. E., Tokmak, F. G. S., Topgu, B., Turgut,
Y. E., Uray, N., Uslay, C., Varnali, K., Wickramasinghe, K., Wiesel, T., Yalkin, C., Yardim,
M., Yavas, H., Yildiz, E., Yilmaz, M., Yurdakul, E., Yurtbakan, E., Yildiz, S., Yilmaz, T.,
Zimand-Sheiner, D., de Haan, E., Cadirci, T. O., Cakir, N. T., Cal, B., Calik, M., Calik, M.,
Carkoglu, A., Celtek, E., Cigek, M., Cuha, M. D., Ozbek, D. A., Ozbeyaz, C., Ozcebe, H., Ozen,
B., Ozen, U., Ozgen, P., Ozoran, B. A., Oztiirk, E., Unvan, Y.A., Sener, G.

Akademik caligmalarin kurumlarma gore dagilimi Grafik 3’te verilmistir. Grafige gore
en fazla galismanin Yildiz Teknik Universitesi’nde yapildig1 goriilmektedir.
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Documents by affiliation ®

Compare the document counts for up to 15 affiliations.

Yildiz Technical University
Istanbul Bilgi Universitesi
Istanbul Ticaret Universitesi
Bogazici Universitesi

Kog Universitesi

Isik Universitesi

lzmir Ekonomi Universitesi

Istanbul Universitesi
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Grafik 3. Akademik Calismalarin Kurumlarina Gére Dagilimi (ilk 8 Kurum)

Akademik ¢aligmalarin tiirlerine gore dagilimlari incelendiginde, en fazla makale
tlirtinde caligmalarin yapildig1 Grafik 4’te goriilmektedir.

Document type A~ Documents |, Documents by type

Article 34
Review (14%) \l

Book Chapter 2 Book (14%) ) .
Conference Pape... (10.1%)
Conference Paper 7

Book 1

Review 1
[ Atticle (49.3%)

Book Chapter (37.7%)

Grafik 4. Akademik Calismalarin Tirlerine Gére Dagihmi

Akademik c¢aligmalarin arastirma alanlarina gore dagilimi Grafik 5°te verilmistir.
Grafige gore, en fazla Isletme, Yonetim ve Muhasebe alaninda bu konuda arastirma yapildigi
belirlenmistir.
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Documents by subject area

Other (3.0%) \ll

Chemical Engine... (0.79%)

Mathematics (3.0%) _~~ Business, Manag... (28.9%)

Psychology (3.7%)

Medicine (3.7%)

Arts and Humani... (6.7%)

Social Sciences... (12.6%) -

Economics, Econ... (19.3%)

Computer Scienc... (14.1%) g

Grafik 5. Akademik Calismalarin Arastirma Alanlarina Gore Dagilimi

Grafik 6’da akademik calismalarin kaynagma gore dagilimlarma bakildiginda;
International Journal Of Consumer Studies (2) ve Journal Of Theoretical And Applied
Electronic Commerce Research (2) dergilerinde en fazla calisma yapildig1 goriilmektedir.

Documents per year by source

Compare the decument counts for up to 10 sources. Compare sources and view CiteScore, SJR, and SNIP data
3
] 2 *
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]
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Year

- International Journal Of Consumer Studies
=+ Journal Of Theoretical And Applied Electronic Commerce Research

Grafik 6.
Akademik Calismalarin Kaynagina Gore Dagilimi (ilk 2 kaynak)

Internet iizerinde iicretsiz hizmet veren Word Art adli program ile arastirma kapsaminda
incelenen akademik calismalar igerisinde yer alan anahtar kelimelere ait anahtar kelimeler
bulutu olusturulmustur (Wordart, 2023). Resim 3’te verilen anahtar kelime bulutuna
bakildiginda; “Market”, “Product”, “Brand” ile “Placement” kelimelerinin yogunluklu olarak
kullanildig1 goriilmektedir.

CiLT/VOLUME 3 79 SAYI/ISSUE 2
dergipark.org.tr/tr/pub/injocmer TEMMUZ/JULY 2023 dergipark.org.tr/tr/pub/injocmer



M ket

Resim 3. Anahtar Kelime Bulutu
Sonug ve Oneriler

Bilgisayar oyunlarindan radyo programlarina, televizyon dizilerinden sinema filmlerine
kadar bircok alanda iiriin yerlestirme yapilmaktadir. Belirli bir iicret karsiliinda, yaymcmin
bilgisi dahilinde yazili, gorsel veya isitsel alanda bir programa iiriiniin yerlestirilmesi olarak
bilinmektedir. Markalar, tiiketicileri etkilemek ve hedef kitleye ulasabilmek igin iiriin
yerlestirmeye bagvurmaktadirlar.

Bibliyometrik ¢aligmalar, bilimsel ¢alismalarin farkli degiskenler agisindan
incelenmesini ve gelecege doniik bilim politikalarmin olusturulmasina yardimci olan
arastirmalardir. Ozellikle WoS, Scopus ve YOK Ulusal Tez Merkezi veri tabanlar1 kullanilarak
bircok alanda bibliyometrik arastirmalar yapilmaktadir.

Yapilan literatiir taramasinda iiriin yerlestirme konusunda bibliyometrik analizin
yapildig1 ¢alismaya rastlanmadigi i¢in bu arastirma gerceklestirilmistir. Arastirmada Scopus
veri tabanindan alinan veriler kullanilarak , bibliyometrik analize tabi tutulmustur. 24 Mayis
2023 tarihinde Scopus veri tabaninda bulunan “all fields” boliimiine “product placement”
kelimesi yazilarak tarama yapilmistir. Yapilan tarama sonucunda 4624 adet akademik
calismanin yer aldig1 sonucuna ulasilmis, yalnizca Tiirkiye’de yazilanlar filtrelemesi yapilarak
arastirma simirlandirilmistir. Kisitlama sonucu 69 adet akademik caligmaya erisim saglanmis,
bu calismalar; atif durumuna, yazildig1 yila, yazar dagilimina, kurumlarina, tiiriine, arastirma
alanina, kaynagina gore ayrilarak incelenmistir. Ayrica anahtar kelime bulutu kullanilarak, en
fazla kullanilan anahtar kelimelerin gorsel olarak sunumu verilmistir.

Uriin yerlestirme konusunda Scopus veri tabanindan alinan ve kisitlama yoluna
gidilmeden elde edilen verilere gore; en eski akademik ¢alismanin 1989 yilinda yapildigi ve de
3 atif aldig1, en giincel calismanin 2023 yilinda kaleme alindigi, en fazla atif alan eserin ise
2012 yilinda yazildig1 ve 1699 atif aldig1 goriilmiistiir. Tiirkiye ile sinirlandirilarak elde edilen
verilere gore ise; lirlin yerlestirme konusunda ilk ¢alismanm 2003 yilinda yapildig: ve 55 atif
aldigi, en giincel caliymanin 2023 yili Mart ayinda yazildigi, en ¢ok atif alan eserin ise 2011
yilinda kaleme alindig1 ve de 193 atif aldig1 sonucuna varilmistir. En fazla atif alan eseri, 2017
yilinda 116 atif, 2016 yilinda 78 atif, 2003 yilinda 55 atif, 2021 yilinda 31 atif, 2013 yilinda 27
atif, 2010 yilinda 24 atif, 2015 yilinda 18 atif, 2020 yilinda 15 atif ve 2017 yilinda 14 atif alan
eserin takip ettigi belirlenmistir.
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Akademik caligmalarin yillara gére dagilimina bakildiginda; en fazla ¢aligmanin, 16
adet akademik caligmayla 2021 yilinda ve 10 adet galigmayla 2022 yilinda yapildigi
gorilmiistiir. Ayni zamanda 2004, 2005, 2006, 2007, 2009, 2012 yillarinda da bu konuda higbir
akademik caligmanin olmadig1 gézden kagmamaktadir.

En fazla akademik caligmasi olan yazarlarin dagilimi incelendiginde; 3’er adet
akademik ¢aligmayla Giingdr, A. S. ile Oztiirk, R. G.’nin ilk sirada yer aldiklari, bu siralamay1
da 2’ser adet calismayla Celtek, E., Dogan, B. O., Kuzu, R. S., Varol, G., Yilmaz, R. ve Cadirci,
T. O.’nun takip ettigi goriilmiistiir.

Akademik ¢alismalarmn kurumlarina gére dagilimma bakildiginda, en fazla ¢alismanin
Yildiz Teknik Universitesi’nde yapildigy, bu siralamay1 da Istanbul Bilgi Universitesi, Istanbul
Ticaret Universitesi, Boga21(;1 Universitesi, Kog Universitesi, Isik Universitesi, Izmir Ekonomi
Universitesi ve Istanbul Universitesi’nin takip ettigi sonucuna varilmistir.

Akademik ¢alismalarin tiirlerine gére dagilimlar1 incelendiginde; en fazla makale (34),
kitap bolimi (26) ve konferans bildirisi (7) tiiriinde ¢aligmalarin yer aldigi belirlenmistir.

Akademik calismalarin arastirma alanlarma gore dagilimina bakildiginda; en fazla
Isletme, Yonetim ve Muhasebe (39) alaninda ¢alismalarin yapildigi, bu siralamayr da,
Ekonomi, Ekonometri ve Finans (26), Bilgisayar Bilimi (19), Sosyal Bilimler (17), Sanat ve
Beseri Bilimler (9), Miihendislik (6), Tip (5) ve Psikoloji (5) alanlarinin takip ettigi
gorilmiistiir.

Akademik c¢aligmalarin kaynagina gore dagilimlar1 incelendiginde, en fazla
arastirmanin 2’ser adet ¢alismayla International Journal Of Consumer Studies ve Journal Of
Theoretical And Applied Electronic Commerce Research dergilerinde yapildigi sonucuna
varilmistir.

Arastirma kapsaminda en sik kullanilan anahtar kelimelere bakildiginda; “Market”,
“Product”, “Brand” ile “Placement” kelimelerinin yogunluklu olarak kullanildig1 belirlenmistir.

Arastirma kapsaminda verilerin elde edilmesinde yalnizca Scopus veri tabanindan
istifade edilmistir. WoS, YOK Ulusal Tez Merkezi gibi diger veri tabanlar1 da kullanilarak
arastirma genisletilebilir, lilke karsilastirmalar1 yapilabilir ya da farkli veri tabanlarindan elde
edilen veriler kiyaslanarak yorumlanabilir.

Catisma Beyani
1- Arastirmacilarin katki oranlar1 esittir.

2- Makalenin yazarlar1 arasinda ¢ikar ¢atigmasi bulunmamaktadir.
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