KIiLAD, 2023, (22): 171-190

Arastirma Makalesi / Research Article

Reklam Unsuru Olarak Fragmanlar:

Dijital Platformlarla Birlikte Fragmanlarin Degisen Yapisi
Trailers as Advertising: The Changing Structure of Trailers with Digital Platforms

Tiirker SOGUTLULER * ve Emrah BASER 2

! Ars.Gér.Dr., Aydin Adnan Menderes Universitesi, [letisim Fakiiltesi
https://orcid.org/0000-0003-1154-1112 turkersogutluler@gmail.com

2Dr. Ogr. Uyesi, Aydin Adnan Menderes Universitesi, Iletisim Fakiiltesi
https://orcid.org/0000-0002-4703-1125 ebaser@adu.edu.tr

Oz

Internet teknolojisinin video transferine olanak saglamasiyla birlikte izleme egilimleri degismis, 6zellikle gocuklar
ve gengler dijital platform igeriklerini izlemeye yonelmistir. Bu doniigsiimlerle birlikte sinema sektoriinde
yapimlarin hedef kitleye duyurulmasi ve bir reklam unsuru olarak kullanilmasi amacini giiden fragmanlarin da
kitlelere ulagma bigimleri, anlati teknikleri ve hedefleme stratejileri degisim gdstermistir. Dijital platformlarin
izleyici kitlesi i¢in one ¢ikan ve kiiresel Olgekte izleme egilimlerini sekillendiren Youtube platformu da
fragmanlarin izleyici kitlesine ulasabilmesi i¢in en elverisli yeni dijital alanlardan biri olmustur. Calismada
Tiirkiye’de en biiyiik pazar payina sahip dijital yaymcilik platformlart olan BluTV, Netflix ve Amazon Prime
Video’nun Youtube’da en yiiksek izlenme sayisina sahip fragmanlar1 betimsel analiz yontemi kullanilarak
incelenmistir. Dijital platform fragmanlarinin yayimlandigi mecralarin, geleneksel yayincilik pratiklerinden farkl
dinamiklere sahip oldugu ve icerik iireticilere genis hareket alani sagladigi bulgulanmistir. S6z konusu doniisiim
stireclerinde fragmanlarin anlati tekniklerinin ve izleyicilere ulagma bi¢imlerinin degistigi, tinli kullaniminin
onem kazandifi, cinsellik, siddet ve merak unsurlarma yer verilerek izleme motivasyonunun artirilmasinin
hedeflendigi sonucuna vartlmaistir.
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Abstract

With the Internet technology enabling video transfer, viewing trends have changed, and especially children and
young people have turned to watching digital platform contents. Trailers aim to announce the productions to the
target audience in the cinema industry and they are used as an advertising element and along with these
transformations in technology, trailers’ way of reaching the masses, their narrative techniques and targeting
strategies have also changed. The Youtube platform, which stands out for the audience of digital platforms and
shapes the watching trends on a global scale, has also become one of the most convenient new digital areas for
trailers to reach the audience. In this study, the trailers with the highest number of views on YouTube of BluTV,
Netflix and Amazon Prime Video, which are the digital broadcasting platforms with the largest market share in
Turkey, were examined using the descriptive analysis method. It has been found that the channels where digital
platform fragments are published have different dynamics from traditional publishing practices and provide
content producers with a wide range of action. It has been concluded that during these transformation processes,
the narrative techniques of the trailers and the way they reach the audience have changed, the use of celebrities
has gained importance, and the aim is to increase the motivation to watch by including elements of sexuality,
violence and curiosity.
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Giris

[k goriintii kaydmin basarilmasmin ardindan giiniimiize kadar gegen siirede iletisim
teknolojilerinde koklii doniisiimler meydana gelmis, bu doniisiimlerin ger¢eklesmesindeki en
onemli etmenlerden biri kuskusuz insanligin yenilik arayis1 olmustur. Goriintli aktariminin ilk
denemeleri sonrasi televizyon yayinciligt ve reklam gibi giiniimiizde koklii ekonomik sistemleri
bulunan ekranlara dayali pratikler durmaksizin gelismistir. internet teknolojisinin kiiresel giicii
ile birlikte ekranlarin giindelik yasamdaki egemenligi tartismasiz bir hal almis ve s6z konusu
yeniliklerin tiimli kendine 6zgii ekonomik modeller olusturmustur.

Beyaz perdeden dijital platformlara uzanan siiregte izleme egilimleri yeni teknolojilerle
birlikte durmaksizin degismistir. Gegmiste popiiler kiiltiiriin olusumuna aracilik eden sinema
ve televizyon, giiniimiizde internet teknolojisinin egemenligindeki dijital platformlarin yayin
hayatina baslamasiyla izleyicisini kaybetmeye baslamistir. Sinema perdelerinden ve geleneksel
yayincilik pratiklerinden giderek uzaklasan izleme eylemi, yeni tiiketim triinleri olan dijital
platform icerikleriyle farkli bir boyut kazanmustir. Ozellikle ¢ocuklar ve gengler arasinda
kullanimi artan dijital platform icerikleri ve bu igerikler araciliiyla sunulan unsurlar, popiiler
kiiltiir tirtinleri haline gelmistir. Bahse konu igeriklerin toplumsal yapidan izler tasidigini, ayni
zamanda biiyiik kitlelere ulagmasi nedeniyle toplumsal yapiyr etkiledigini gozlemlemek
miimkiin olmustur.

Sinema ve televizyon metinlerinin ¢evrim i¢i, mobil araglara aktarilabilmesiyle birlikte
teknolojik ve toplumsal alanlarda gesitli yenilikler meydana gelmistir. Kiiresel dlgekte temel
dinamikleri degisen sinema ve televizyon endiistrisinin ekonomik temelleri de yeniden
sekillenmistir. Reklam gelirine dayali olan televizyon yayinciliginda, reklamlarin yeni araglara
da verilmesiyle birlikte yeni arayiglara basvuruldugu akademik alanda belirtilmis, sinema
yapimlarinin tanitimini gergeklestirmede dnemli bir rol iistlenen ve bir baska deyisle film-dizi
iceriklerinin reklami olan fragmanlarin da hangi kanal aracilifiyla izleyici kitlesine
ulagsacaginin, giinlimiizde yeniden gézden gegirilmesi gerektigi vurgulanmistir (Napoli 2012, s.
79-80).

Fragmanlarin sinemadan televizyona ve tasinabilir iletisim araglarina uzanan
yolculugunda arastirmacilar, teknolojiyi temel alarak ¢esitli doniisiim siireclerinin var oldugunu
belirtmistir. Giderek kiiglilen ekran boyutlar1 ve fragmanlarin izleyici ile olan iligkisinin
sorgulandig1 calismalar gergeklestirilmis, fragmanlarin iiretim ve dagitim tekniklerinin yapisi
giincel gelismeleri gozeterek incelenmistir (Johnston 2008, s. 145). Fragmanlarin {iretim
pratiklerinde yasanan degisimlere ek olarak izleyiciye ulasma bi¢imleri de degismistir. Sinema
aragtirmalarinda kimi zaman gbz ardi edilen bir konu olan fragmanlar, yeni tiirler ve anlatilarla
tiretilerek izleyiciyi etkilemeye ¢abalamaktadir. Bu nedenle sinemanin mobil araglar ile beraber
gecirdigi doniislimlerin yaninda fragmanlarin da izleyici ile olan etkilesim yapilarinin
sorgulanmasi, alana biitiinciil bir perspektifle bakabilmeyi olanakli kilmaktadir.

Glindelik yasamda dijital alanlar giderek 6nem kazanmakta, sosyal medya uygulamalari
ve dijital platformlar gibi ekranlara dayali mecralarin yiikselisi siirmektedir. Internetin
egemenligindeki bir diinyaya aligkin olan giliniimiiz ¢ocuk ve genclerinin degisen igerik
tiiketimlerinin de akademik c¢aligmalarda gozetilmesi gerekmektedir. Gegmisle kiyaslandiginda
glinlimiizde izleyici tercihleri ve teknoloji kullanim pratikleri daha karmasik bir hal alsa da
dijital platformlar, izleyicilerin davranislarini 6lgmeye ve onlardan geri bildirim toplamaya
yonelik yapilariyla tiiketicilerinin egilimlerini tahmin edebilmektedir. Kitle iletisim alaninda
faaliyet gdsteren tiim kuruluslarin yeni diizenin bir parcasi olmak i¢in ¢aba sarf ettigini gérmek
ve buna yonelik yeni stratejiler gelistirdigini belirtmek miimkiindiir. Sinema sektoriiniin
ekonomik dengelerini degistiren hususlar, sektoriin 6nemli bir reklam wunsuru olan
fragmanlarinin yapisini ¢esitli yonlerden etkilemistir.
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1. Tiirkiye’de Dijital Platformlar ve Kullanim Bi¢imleri

Sinemanin icadinin ardindan gegen siirecte izleme eylemi kolektif bir yapiya sahip
olmus, film gosterimlerinin gergeklestirildigi alanlar yalnizca film izlenen mekanlardan ibaret
olmaktan 6te; izleyicilerin ortam ile kurduklar1 bagi da yansitan toplumsal mekanlar olmustur.
Bu nedenle ge¢miste beyaz perde karsisi, hem film izleme hem de izleyicilerin birbirleriyle
sosyallestigi ortamlar olarak goriilmiistiir. Bu durum mobil teknolojilerin giindelik yasamda
yayginlagsmasiyla degismis; giiniimiizde izleme eylemi mobil araglar ile gerceklestirilebilir
duruma gelerek izleyici ve beyaz perde arasindaki iligki iizerinde yikici bir etki olusturmustur.
Biiyiik beyaz perdelerin yerini alan ve giderek kiigiilme egiliminde olan ekranlar, kuskusuz
yalnizca izleme eyleminin gergeklestigi ortami etkilememis, izleyici ve igerik arasindaki
etkilesimlerin yapisini da degistirmistir.

Izleme eyleminin beyaz perde ile olan sinirliliklardan Steye gecmesi, televizyon
teknolojisinin yayginlagmasiyla baslamistir. 1925 yilinda isko¢ miihendis John Logie Baird
tarafindan temelleri atilan devrim niteligindeki bu teknoloji, zamanla geliserek her eve girmeyi
basarmistir (Burns, 2000). Sinemanin sundugu kolektif alanlar yerine evlerinin giivenli
ortamindan ve konforundan ayrilmadan izleme eylemini gergeklestirilebilmek izleyicilere cazip
gelmis, diinyadaki politik karmasalarin da etkisiyle televizyon izleme egilimleri artig
gostermistir.

Bu yeniliklerin ardindan bilgisayar teknolojisi geliserek hanelere girmis, filmler
bilgisayarlar araciligtyla da tiikketilmeye baglamistir. Bilgisayar ve internet teknolojisinin hizla
yayginlasmastyla da yeni teknolojik devrimlerin kapilar1 aralanmistir. Internet teknolojisinin
video transferini gergeklestirebilecek yetkinlige ulagmasi, bilgisayar sahibi olan bireylerin
izleme eyleminde &nemli bir etkiye sahip olmustur. Internet teknolojisinin televizyona,
bilgisayara ve telefon, tablet gibi mobil teknolojilere de entegrasyonu, giindelik yasamda izleme
eyleminin aligkanlik veya zaman zaman bagimlilik halini almasina neden olmustur. Tim
gelismeler birbirleriyle iliskili diisiiniildiiglinde izleme eyleminin giindelik yasami yakindan
etkileyen bir pratik oldugunu sdylemek, teknolojik ve sosyolojik kosullarin belirleyiciligi
altinda degisim gosterdigini ifade etmek miimkiin héale gelmistir.

Izleme eyleminde s6z konusu teknolojiler araciligiyla yasanan déniisiim siireclerinde
ekran kullanimlar1 da degismistir. Sinemanin beyaz perdeler aracilifiyla sundugu kolektif
ortam, yerini yine kolektif bir ortam sunsa da daha kiigiik bir ekrana sahip olan televizyona
birakmistir. Televizyonun egemenligindeki izleme eylemi ise yerini giderek internet
teknolojisiyle biitiinlesmis olan bilgisayar ve mobil araclara birakmis, bu degisimler de
izleyicilerin teknoloji kullanim yapilarini etkilemistir. Bu durum, sinemanin reklam unsuru olan
fragmanlarin izleyiciye ulagma bi¢imini de doniistiirmiistiir. Gegmiste televizyon yayinlari
araciligiyla kitlelere sunulan fragmanlar, glinlimiizde dijital mecralar araciligiyla sunulmaya
baslanmustir.

Tiirkiye’de ve diinyada 6zellikle 2000’11 yillardan sonra hiz kazanan dijital teknolojik
ilerlemeler bir¢cok sektor igin yeni yapilanma siireglerini baslatmis, dijital alanda gerceklesen
bu yenilikler, geleneksel televizyon yayinciliginin gii¢ kaybetmesine neden olmustur. 2000’11
yillardan sonra internet tabanli dijital teknolojiler ve platformlar izleme eyleminde belirleyici
konuma yiikselmis, izleme egilimlerinin yonii kiiresel Olcekte yeniden sekillenmistir
(Sogiitliiler ve Baturlar, 2023, s. 100-101). Teknolojik yeniliklerle birlikte gergeklesen
toplumsal degisimler diisiiniildiigiinde, gliniimiiz ¢ocuk ve genglerinin yasamlarini internet
egemenliginde siirdiirdiiklerini sdylemek miimkiin olmus, giindelik yasamlarinda izleme
eyleminin 6nemli bir alan kapladig1 goriilmiistiir (Sevindi ve Katmer, 2020).

We Are Social ve Meltwater tarafindan yayimlanan Digital 2023 Turkey adli rapora gore
tilkemizde yasayan 85,59 milyon insandan 71,38 milyonu internet kullanicisidir (Datareportal,
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2023). Yine ayni rapora gore 16-64 yas araligindaki internet kullanicilarinin %53,7’si interneti
video, televizyon ve film izlemek amaciyla kullandiklarin1 beyan etmistir. Raporda 6nem
tasiyan bir bagka veri ise 2022 y1l1 genelinde Tiirkiye’de kullanicilar tarafindan dijital yayincilik
platformlar1 i¢in 82,39 milyon dolar harcanmis olmasidir. Digital 2023 Turkey raporu ve birgok
arastirmanin (Akinci ve Baser, 2020; Sar1 ve Tiirker, 2021) sonuglarindan da goriilecegi lizere
izleme egilimlerinde dijital platformlar egemen konuma yiikselmeye baslamistir. Calismada
yerel ve kiiresel capta gerceklesen bu doniisiime yakindan bakmak gerekli goriilmiis,
Tirkiye’de faaliyet gosteren, JustWatch (2022) istatistiklerine gore pazar pay1 agisindan lider
konumda bulunan {i¢ platform tizerine odaklanilmistir (Aslan, 2023).

1.1. Tiirkiye’de BluTYV, Netflix ve Amazon Prime Video

BIuTV 2016 yilinda Dogan Holding biinyesinde faaliyetlerine baglayan bir dijital
yayincilik platformudur. BluTV diger dijital platformlarda oldugu gibi internete bagli herhangi
bir cihaz iizerinden istenilen zamanda, istenilen igerigin izlenmesine olanak saglayan bir yapiya
sahiptir. BluTV’nin diger dijital yayincilik platformlarindan farki ise canli televizyon izleme
seceneginin de bulunmasidir (BluTV, 2023a). BIuTV platformunda 50’den fazla televizyon
kanali canli olarak izlenebilmekte, bunun yani sira platforma 6zel yapimlar bulunmaktadir. Bu
yapimlar arasinda hem filmler hem de diziler yer almaktadir. Ayrica, diinyada ¢ok ses getiren
ve Tiirkiye’de faaliyet gdsteren dijital platformlar i¢inde sadece BluTV’de yayimlanan igerikler
de platformda yer almaktadir. Giincel bir 6rnek vermek gerekirse, Playstation oyunundan
uyarlanarak yakin zamanda yayimlanan bir HBO dizisi olan “The Last of Us” Tiirkiye’de
sadece BIuTV araciligiyla izleyiciye sunulmustur. IMDB puani 8,8 olan yapim ayni zamanda
BluTV platformunda en ¢ok izlenenler listesine de girmistir.

DVD kiralama sirketi olarak 1997 yilinda ticari faaliyetlerine baglayan Netflix,
giiniimiizde diinyanin en biiyiik dijital yayincilik platformlarindan biridir. 1999 yilinda abonelik
sistemine gecen Netflix, 2007 yilinda online film izleme ve film indirme platformu olarak
hizmet vermeye baslamistir (Akinci ve Baser, 2020, s. 476). Giinlimiizde 190’dan fazla iilkede
230 milyondan fazla abonesiyle diinyanin en biiyiik dijital platformlarindan biri olarak varligini
stirdiirmektedir. Netflix; Cin, Kirim, Kuzey Kore, Suriye ve Rusya’da izlenememektedir
(Netflix, 2023a). Tiirkiye’de ise 2016 yilinda kullanima agilmistir (BBC News Tiirkce, 2016)

Amazon Prime Video ise Amazon sirketi catis1 altinda kurulan bir dijital yaymecilik
platformudur. 2006 yilinda kurulan platform, bagimsiz abonelik ya da Amazon Prime aboneligi
lizerinden hizmet vermektedir. Oncelikli olarak Amazon Studios tarafindan iiretilen film ve
dizilere yer veren platform, diger icerik iireticilerin yapimlari olan farkl: i¢erikleri de biinyesine
dahil etmektedir. Amazon Prime Video’nun 20’den fazla iilkede 200 milyondan fazla abonesi
bulunmaktadir (Anadolu Ajansi, 2023). Amazon Prime Video ilk olarak 2017 yilinda
Tirkiye’de kullanima acilmis olsa da baslangic asamasinda avro iizerinden fiyatlandirma
yapilmistir. Daha sonra 2020 yilinda kargo, gaming vb. Amazon hizmetlerini de kapsayan
Amazon Prime hizmeti resmi olarak Tiirkiye’de kullanima sunulmus ve Prime Video
hizmetinin de dahil oldugu tiim bu hizmetler tek bir paket kapsaminda Tiirk liras1 tizerinden
tiikketicilerin kullanimina sunulmustur (Amazon Prime Video, 2023b).
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Sekil 1

Tiirkiye 'de Dijital Yayincilik Platformlarmin 2022/4.Ceyrek Pazar Payr Oranlart
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Aragtirmanin odaginda yer alan ii¢ platformun Tiirkiye’de pazar pay1 oranlari
incelendiginde, 2022 yilinin son ¢eyreginde BluTV’nin %38 pazar paymna sahip oldugu;
Netflix’in %28’lik oranla ikinci sirada yer aldigi ve %19’luk pazar payiyla lgiincii sirada
Amazon Prime Video’nun bulundugu goriilmektedir.

Film ve dizi gibi igerikleri cesitli kriterler (igerigin yayimlanma yili, yaymlandigi
platform, izleyici puan1 vb. ) baglaminda siniflandiran, bu 6zelligi neticesinde de kendisini bir
arama motoru ve dizin olarak konumlandiran JustWatch, dijital platformlar ile ilgili bagvurulan
bir kaynak gorevi iistlenmistir. JustWatch tarafindan yayinlanan, 2022 yilinin son g¢eyrek
verileri ile hazirlanmis olan raporda; BIuTV, Netflix ve Amazon Prime Video disinda Disney+
platformunun %9’luk, Mubi platformunun %4’liikk, diger dijital yayin platformlarinin ise
%2’1ik bir pazar payina sahip oldugu goriilmektedir (aktaran Aslan, 2023).

1.2. Bir Reklam iletisimi Unsuru Olarak Fragmanlar

Fragmanlar, sinema endiistrisinde 6énemli bir pazarlama araci olarak kullanilmaktadir.
Film veya dizi anlatisiyla iligkili olan kisa bir kesitin izleyicilere sunulmasi1 ve bu sayede
izleyicilerin ilgilerinin ¢ekilmesini amaglayan fragmanlar; izleyiciler ve icerik arasindaki
etkilesimi saglayarak filmin gise basarisini artirmak, platformun abone kazanmasini saglamak,
televizyonda yayimlanan igerige iliskin izleme istegi uyandirmak gibi ¢esitli hedeflere ulagsmak
icin kullanilan etkili reklamcilik yontemlerindendir. Fragmanlarin genellikle filmleri isaret eden
bir reklam unsuru olma durumu giliniimiizde degisim gostermistir. Fragman ve film iligkisinde
benzer ifadeleri diziler i¢in de sdylemek miimkiindiir. Filmlerindeki iiretim-dagitim-reklam
stiregleri diziler i¢in de gecerlidir. Sinema sektdriinde oldugu gibi giiniimiizde dizilere iliskin
bir pazarlama araci olarak fragmanlarin kullanildigini sdylemek miimkiindiir. Diziye iligkin
onemli anlarin, izleyici tizerinde etkili olacag1 ve izleme motivasyonu olusturacag: diisiiniilen
kisa sahnelerin gosterilmesi, filmlerde oldugu gibi diziler i¢in de fragmanlara bir pazarlama
araci olma niteligi kazandirmaktadir. Tiim bu nedenlerle hem filmler hem de diziler icin
fragmanlar bir reklam iletisimi unsuru olarak degerlendirilebilecek nitelige sahiptir.
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Fragmanlar1 bir reklam unsuru olarak degerlendiren birgok arastirmaci ya da uygulayict
bulunmaktadir (Avrich, 2002; Bortoluzzi, 2009; Hewitt, 2006; Hixson, 2006; Jenson, 1998;
Lukk, 1997; Marich, 2013; Staiger, 1990). Fragmanlarin hareket, ¢cekim olcekleri, kamera
acilari, gergceveleme, ses, metafor, 6gelerin yerlesimi, metinlerarasilik gibi boyutlar1 agisindan
duygusal reklam metni ile benzerlik tasidigi da arastirmacilar tarafindan vurgulamaktadir
(Bortoluzzi 2009, s. 55). Fragman tasarimcisi olan Chris Arnold’a gore bir fragman ve klasik
anlamda ele alinabilecek bir reklam arasindaki en temel fark, fragmanin {irtinden bedelsiz bir
kesit sunmasidir (aktaran Lukk, 1997, s. 218). Marich (2013) fragmanlarin da tipki reklamlarda
oldugu gibi hedef kitleye dogru ve etkili bir sekilde ulasma amacina sahip oldugunu
belirtmekte, fragmanlarin bu amaca ulasabilmek i¢in bilimsel testlerden gegirilerek
olusturuldugunu ifade etmektedir. Staiger (1990) ise fragmanlar1 dogrudan bir reklam olarak
hazirlanan kisa filmler olarak degerlendirmektedir.

Reklamlarda oldugu gibi fragmanlar da izleyicilerin beklentiler olusturmasini
amaglayan ve yapimin tercih edilme oranini artirmaya ¢abalayan iceriklerdir. Fragmanlar filme
iligkin olay orgiisiinden ¢esitli kesitler barindiran, filmin tiimiine iligkin bilgi vermek yerine
zaman, mekan, karakter gibi onemli unsurlar1 {istii kapali olarak aktaran ve bu sayede
izleyicilerin merak duygusunu da tetiklemeye yarayan kisa yapimlardir. Fragmanlar ayni
zamanda yayimlanarak izleyicilerle bulusturulduktan sonra iizerine miimkiin olan daha fazla
kisinin konusmasini saglamak ve bu sayede icerigin daha genis bir kitleye duyurulmasini
gerceklestirmekle yiikiimliidiir. Bu sebepler nedeniyle fragmanlarin, izleyici ve igerik
etkilesiminde 6nemli bir rol istlendigini sdylemek, yapimin hedefledigi ekonomik basariya
ulagmasini saglayan yap1 taslarindan oldugunu belirtmek miimkiindiir (Karray ve Debernitz,
2017, s. 368). Fragmanlar ayn1 zamanda izleyicilerin filmin olay oOrgiisiine iliskin ¢esitli
anlamlar cikarmasini, bu sayede kendi yorumlamalarimi gerceklestirebilmesini saglayan
iceriklerdir. Fragmanlar araciliiyla izleyiciler; yapimin karakterleri, mekanlari, olay orgiisii
gibi hususlara iliskin temel bilgileri edinmekte ve i¢erigin zihinlerde yer etmesini saglamak i¢in
igerik treticiler tarafindan verilen bilgi bosluklarini doldurmakla zaman harcamaktadir.

Film fragmanlarin1 inceleyen arastirmacilar, cinsellik, siddet gibi siklikla toplum
tarafindan sorgulayict ya da diglayict bir bakisla karsilanan sahnelerin de bilingli bi¢imde
fragman anlatisina yerlestirildigi sonucuna varmistir. Cinsellik, siddet, giildiirii gibi unsurlarin
izleyici dikkatini daha ¢ok c¢ekecegi varsayimlarin1 dogrulayan arastirmacilar, fragmanlarda
sahne sayisinin artmasinin izleyici tizerinde olumsuz bir etkiye sahip olabilecegini de
belirtmistir. Bu durumun sebebi, izleyicinin fazla sahneyle karsilagmasinin karmasa
yaratabilecegi ve fragmanin hatirlanirhigini azaltacabilecegini diigiinmeleridir. Arastirmacilar
yapimcilarin ve yonetmenlerin yapima iliskin ilk fragmani daha fazla onemsediklerini
belirtmis, bu durumun nedenini de izleyicilere; igerigin tiimiiniin 1yi olacagi fikrini
i¢sellestirmelerini saglayacak unsurun, ilk fragman oldugu goriisiiyle agiklamislardir (Karray
ve Debernitz, 2017, s. 388).

Bordwell vd. (2017) renk, 151k ve kompozisyon gibi goérsel unsurlarin, fragmanin
etkileyici olmasinda 6nemli bir rol oynadig1 belirtmistir. Gorsel unsurlar1 gorsel dil olarak
kavramsallastiran arastirmacilar, fragmanlarda gorselligin hakim oldugu bir anlati dili
kullaniminin izleyicinin dikkatini ¢cekmede etkili oldugunu vurgulamastir.

Fragmanlar tlizerine gerceklestirilen bir aragtirmada izleyicilerin sinemada begendikleri
tiirlere iliskin fragmanlar gosterilmis, begendikleri tiirlere iliskin fragmanlar1 daha c¢ok
begendikleri bulgulanmistir (Hixon, 2010, s. 210). Bir filmi izleyicilere kisaltilmis bicimde
Ozetleyen fragmanlar, izleyiciler agisindan genis bir etki alanina sahip olmustur. Giinliimiizde
fragmanlarin internet araciligiyla birden ¢ok dijital mecraya servis edilebilmesi, izleyicilerin
yapimlar hakkinda bilgi sahibi olmasini kolaylastirmistir. zleyicilerin igerigi yakin ¢evreleriyle
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veya sosyal medya araclari yoluyla takipgileriyle paylagsmasi da fragmanlarin potansiyel
izleyicilere ulastirabilmesini kolaylastirmistir. Sinema sektoriiniin biiyiiyen ekonomik payima
ve fragmanlarin daha genis kitleye ulasan yapisina ragmen giiniimiizde sosyal medya gibi
platformlar araciligiyla fragmanlarin dagitimina, izleyicilere nasil ulastigina dair ¢ok az ¢alisma
gerceklestirilmistir (Oh, vd., 2017, s. 692).

Ekranlar aracilifiyla eglence ve enformasyon tiiketiminde yasanan doniisiimler,
kuskusuz kitle iletisim araglar1 mesajlarinin, reklamlarinin veya tanmitimlarinin ulagim
kanallarim1 etkilemistir. Ge¢mis donemlerde televizyon yayinlarinda programlar iginde
gosterilen fragmanlar, izleyicilerine ulagsmak i¢in yeni arayislara yonelmistir. Dijital kamusal
alanlar ise bu noktada One ¢ikan sahalardan olmustur. Sinema sektoriiniin bir reklam unsuru
olan fragmanlar, televizyon yayinlar1 araciligiyla topluma duyurulurken giiniimiizde dijital
sahalar araciligiyla duyurulmaya baslamistir. Bu nedenle bir reklam unsuru olan fragmanlarin
tipki sinema sektoriinde oldugu gibi teknolojik gelismelere duyarli oldugunu belirtmek
miimkiindiir.

2.Yontem

Kitle iletisim araclarinin ve internet teknolojisinin gilindelik yasamda bu denli yer
almadigr donemlerde, popiiler kiiltiir ¢alismalarma da gilinlimiizde oldugu kadar agirlik
verilmemigtir. Sosyal bilimlerde popiiler kiiltiire iligkin artan ilginin sebebi, popiiler kiiltiiriin
siyasal eylemleri harekete gegirmede ¢ok Onemli bir rol oynadigina dair 6zellikle Marksist
akademisyenler arasinda artan inangtan kaynaklanmaktadir (Mukerji ve Schudson, 1986, s. 47).
Bu yonelimle birlikte popiiler kiiltlir calismalarina giderek agirlik verilmis; popiiler kiiltiiriin
kiiltiirel yapiy1 sekillendirdigi, zaman zaman yerini aldig kiiltiirel pratikler iizerinde de yikici
bir etkiye sahip oldugu bir¢ok kez ifade bulmustur.

Genel ifadeyle bir toplumdaki geleneksel kiiltiirel pratiklerin yerine gegen, “Belli bir
donem i¢in gegerli olan, hizli iiretilen ve hizl tiiketilen kiiltiirel 6gelerin biitiinii” (Tiirk Dil
Kurumu, t.y.) olarak belirtilen popiiler kiiltiir kavrami, giiniimiiz izleme egilimlerini
tanimlamak i¢in elverisli bir yapiya sahiptir.

Tiirkiye’de izleyicilere ulagmasiyla birlikte sinema ve televizyon kisa siirede eglence ve
enformasyonun kaynagi olmus, izleme eylemi toplumsal alanda hizla 6nemli bir konuma
yiikselmistir. Bu sayede ekran ve toplum arasinda popiiler bir izleme-izleyici kiiltiirii
olusmustur. Giinlimiizde abonelige dayali hizmet veren ve yukarida bahsedilen platformlarin
olusturdugu popiiler kiiltiir iirlinleri olan igerikler ise giiniimiizde, ¢ocuklar ve gengler arasinda
eglencenin ana kaynaklarindan biri haline gelmistir.

Dijital platform igeriklerinin popiiler kiiltiir iirlinleri haline gelmesiyle sosyolojik
dontigiimlerin kapilar1 aralanmistir. Medya etki arastirmalari ¢ergevesinde tartisilan bu hususlar,
ekran ve toplum arasindaki yeni iligki yapilarini ortaya ¢ikarmaya baslamis, 6rneklem se¢imi
ve yontemin belirlenmesi hususunda da giiniimiiz kitle iletisim araclar1 ile toplum arasindaki
etkilesimler gozetilmistir. Calismada; alanda smirli sayida ¢alisma gergeklestirilen
fragmanlarin yapisina odaklanilmasi uygun bulunmus, incelemelerde betimsel analiz yontemi
kullanilmistir. Popiiler kiiltiir, kiiltiir sosyolojisi, medya etki aragtirmalari literatiiriinden
faydalanilmis, Orneklemde yer alan fragmanlar iligkisel ve biitiinciil bir yaklasimla
incelenmistir. Televizyon, medya veya reklamlarda dolagimdaki gorsel, isitsel, yazil
materyallerin; lizerine gerceklestirilecek akademik yazinlarla yeniden anlam kazandig: fikriyle
ylriitiilen arastirmada yeni bulgulara ulasilmistir (Bell, 2001, s. 10). Betimsel analiz yontemi,
herhangi bir bi¢cimde kamusal dolasima sunulan igeriklerin, {lizerine diisiiniilmesi, cesitli
kuramlar ve toplumsal olaylarla iliskilendirilmesi aracilifiyla belirli bir sistematige

KIiLAD Sayi 22 / Eyliil 2023



Reklam Unsuru Olarak Fragmanlar: Dijital Platformlarla Birlikte Fragmanlarin Degisen Yapisi

dayandirilmasi anlamina gelir. Bu nedenle betimsel analizler, medya metinlerinin anlamlarini
yeniden kesfetmek i¢in her arastirmacinin katkisina agik olan iirtinlerdir.

Kiiltiirel pratiklerin sekillenmesinde 6nemli bir rolii bulunan filmleri, dizileri ve kitlelere
tanitimini saglayan fragmanlari incelemek, hem birey hem de toplumsal yonelimleri belirlemek
acisindan onem tasir. Popiiler kiiltiirel iiriinlerin incelenmesi, toplumsal egilimleri ve begeni
yargilarin1 yeniden kesfetmek anlamina gelirken arastirmacilarin g¢esitli yonlerden donemsel
kosullar1 ortaya ¢ikarabilmesini de saglar.

Bu nedenle secilen 6rneklemdeki her fragman zamansal 6zellikler, mekansal 6zellikler,
karakter 6zellikleri, anlat1 yapisi, kamera agilari, aydinlatma bigimleri, kurgu teknikleri konulart
altinda, toplumsal iliskileri gozetilerek yorumlanmistir. Arastirma asagidaki sorularin
cevaplarini arayacak bigimde tasarlanmistir:

1. Degisen izleme egilimleri fragmanlarin yapisini nasil etkilemektedir?
2. Popiiler igeriklerin fragmanlar izleyici kitlesine nasil ulasmaktadir?

3.Gen¢ kusaklarin igerik tercihleriyle fragman iiretimi arasinda nasil bir iliski
bulunmaktadir?

4. Fragmanlarin izleyiciye ulastigt mecralar platformlara nasil bir avantaj
saglamaktadir?

2.1. Arastirmanin Evreni ve Orneklemi

Dijital platformlarin kitle ile etkilesimlerinin saglanmasinda Youtube, en 6nemli dijital
mecralardan biri olmustur. Bu nedenle 6rneklem seciminde Tiirkiye’de ve diinyada video icerik
tiketiminde Onemli bir konumda bulunan Youtube platformu kullanilmig, c¢alismanin
gerceklestirildigi donemde arastirmanin odaginda yer alan dijital yayincilik platformlarinin
resmi Youtube kanallarindaki izlenme verileri baz alinmistir (Aydin ve Yazici, 2020). Bu
verilere gore, BluTV resmi kanalinda en ¢ok izlenen yapim Sifir Bir dizisinin fragmani olurken;
Netflix Tiirkiye resmi kanalinda en ¢ok izlenen yapim Sicak Kafa adli dizinin fragmani;
Amazon Prime Video Tiirkiye resmi kanalinda en ¢ok izlenen yapim ise Riiyanda Goriirsiin
adli filmin fragmani olmustur. Calismanin evrenini Tiirkiye’de faaliyet gosteren ve en yiiksek
pazar payina sahip olan platformlar olusturmustur. Arastirma dijital platform fragmanlariyla
sinirlandirilmistir. Her ne kadar yapimeilar ilk fragmanlara daha fazla nem verseler de (Karray
ve Debernitz, 2017, s. 388) bu ¢alismada en ¢ok izlenen fragmanlar 6rnekleme dahil edilmistir.

BIuTV ve Netflix Tiirkiye platformlarina ait kanallarda en ¢ok izlenen fragmanlar yerli
dizilere aittir. Amazon Prime Video Tiirkiye kanalinda en ¢ok izlenen fragman da yerli yapim
bir filmin fragmanidir. Bu ¢aligma kapsaminda BluTV’de yayimlanan ve BluTV 6zel yapimi
olan Sifir Bir adl1 yerli dizi, Netflix yapimi olarak Netflix’te yayimlanan Sicak Kafa adl1 yerli
dizi ve Amazon Prime Video’da Amazon yapimi olan Riiyanda Goriirsiin adli yerli film
incelenmistir.

Kadri Beran Tagkin tarafindan ydnetilen; Savas Saritas, Cihangir Ceyhan, Ozgiir Meric,
Onur Akbay, Gokhan Digicibasi, Burak Sahin, Bertan Ucar’in 6ne ¢ikan oyunculart oldugu,
2016 yilinda ilk boliimii yayimlanan Sifir Bir dizisi; Adana’da gerceklesen olaylarin izleyiciye
anlatildig1, suc-polisiye tiirtinde bir yapimdir. Dizi Adana’nin Hiirriyet Mahallesi’nde yasayan
karakterlerin; mahalledeki uyusturucu saticilarina, mafyanin egemenligine savas agarak g¢esitli
iliskiler i¢ine siiriiklenmesini konu alir. Dizinin ayn1 zamanda vizyona giren bir filmi de
bulunmaktadir. Dizi, ornekleme dahil edilen diger yapimlarla karsilagtirildiginda gorsel
efektlerin yogun olmadigi, {inlii oyunculara yer verilmedigi, kameranin 6zgilir bir bicimde
kullanildig: diisiik biitceli bir yapim olarak yorumlanmistir (bk. Sekil 2).

KILAD Sayi 22 / Eyliil 2023



Tirker SOGUTLULER, Emrah BASER

Sekil 2

BluTV de Yayimlanan Sifir Bir Dizisine Ait Gorsel

BluTV

BIuTV tarafindan igerige iliskin logline asagidaki sekilde olusturulmustur:

Biz ¢ete mete degiliz, biz bir aileyiz. 20’li yaslarda ii¢ delikanlinin; Savas, Cio ve
Ozgiir’{in, kadim dostlar1 Cihat Sarsilmaz ve Anafor’la beraber kendilerini ortalarinda
bulduklar1 diizen, zamanla onlarin degismez kara bahti oluyor. Hiirriyet Mahallesi’nde
fuhus, uyusturucu satis1 yapanlara karsi miicadele yine ayni mahallenin gencleri
tarafindan sonuna kadar veriliyor. Zaman kavramimin kayboldugu bu hikayede
mahallenin kendi kurallar1 vardir ve bu kurallar, cezalarin yetersiz kaldigi her an
devreye girmeye mecburdur. (BluTV, 2023b)

Yonetmenligi Mert Baykal ve Umur Turagay tarafindan istlenilerek 2022 yilinda
yaymmlanan, Afsin Kum’un Sicak Kafa isimli romanindan sinemaya uyarlanan Sicak Kafa
dizisi, distopik bir evrende gerceklesen olaylar dizisini izleyiciye sunmaktadir. Iletisim kurma
yoluyla bulagan bir salginin hiikiim siirdiigii distopik evrende salgina kars1 bagisiklik kazanmig
olan Murat Siyavus’un Salginla Miicadele Kurumundan kagarak Sicak Kafa’nin gizemini
¢ozme hikayesi anlatilmaktadir. Osman Sonant, Sevket Coruh ve Hazal Subasi’nin ana
karakterleri canlandirdig1 dizide Haluk Bilginer’in de rol almis olmast ve oyuncunun dijital
alanda one ¢ikarilmasi, izlenme motivasyonuna olumlu yonde etki etmistir (Bk. Sekil 3).
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Sekil 3

Netflix Tiirkiye de Yayimlanan Sicak Kafa Dizisine Ait Gérsel

BIR NETFLIX DIZISI

SIGAK KAF/

Netflix tarafindan igerige iliskin logline asagidaki sekilde olusturulmustur:

Netflix Tiirkiye

fletisim yoluyla yayilan bir salgmin pencesindeki distopik bir diinyada, hastaliga
bagisiklik kazanmis olan dil bilimci Murat Siyavus acimasiz bir kurumun hedefi haline
gelir (Netflix, 2023b).

Cemal Alpan tarafindan yonetilen, 2023 yil1 yapimi Riiyanda Goriirsiin filmi; Amazon
Prime Video Tirkiye tarafindan Tiirk izleyicinin kiiltiirel sermayesiyle biitiinlestirilmis,
basrollerini Murat Boz ve Burcu Ozberk’in paylastigi bir yapimdir. Amazon Prime Video
Tirkiye platformunun ilk Tiirk yerli filmi olma 6zelligi tasiyan Riiyanda Goriirsiin, dykiide
konu edilen kadin erkek iligkilerini, Tiirk sinemasinin klasik anlati kaliplarin1 kullanarak
izleyiciye Unlii karakterler aracilifiyla sunmaktadir. Film; partide tanigan, gecenin sonunu
hatirlamayan ciftin iki yildir evli olduklar1 gercegiyle yiizlesmesi ve bu gercevede gerceklesen
olaylar1 romantik komedi tiiriinlin kendine 6zgii kaliplartyla sunmaktadir (Bk. Sekil 4).

Sekil 4

Amazon Prime Video Tiirkiye 'de Yayimlanan Riiyanda Goriirsiin Filmine Ait Gorsel

. X i
§,,

RUYANDA "
GURURSUN |

RESMI FRAGMAN

Amazon Prime Video Tiirkiye
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Amazon Prime Video tarafindan icerige iliskin logline asagidaki sekilde
olusturulmustur:

Hani hi¢ tanimadigimiz biriyle goz goze geliriz, sanki zaman yavaslar. Sonra hizla
yanindan gegip gideriz ya arkamiza bile bakmadan. Iste Pelin ve Engin’e de bdyle olmustu.
Ama ne hikmetse gozlerini agtiklarinda ayni yataktaydilar. Ustiine {istliik iki yildir evliydiler.
Olsa olsa bu bir riiyaydi. Yok yok, bir an 6nce uyanmalar1 gereken bir kabustu. Ama uyanmak
icin Once asik olmalar1 gerekecekti (2023a).

Calismada oOrneklemde yer alan s6z konusu dizi ve film fragmanlari; zamansal,
mekansal ve karakterlere iliskin bicimlerin fragmanlarda nasil yansitildigi ¢ergevesinde
¢Oziimlenmistir. Coziimlemelerde degisen izleme egilimleri, yeni izleyici kiiltlirii ve kusaklarin
icerik tercihini belirleyen etmenler gibi 6nemli sosyolojik parametreler de géz 6ntine alinmistir.

3. Bulgular

Tiirkiye ve diinyada video igeriklerinin en ¢ok tiiketildigi platformlardan biri olan
Youtube, dijital platform igeriklerine iliskin bilgilerin izleyicilere ulasmasinda dnemli bir koprii
gorevi Ustlenmistir (GMI Blogger, 2023). Bu nedenle 6rneklem Youtube platformu araciligiyla
belirlenmis; ii¢ platformun en ¢ok izlenen igerikleri arastirmaya dahil edilmistir. BluTV’de
yayimlanan Sifir Bir dizisi, Netflix’te yayimlanan Sicak Kafa dizisi, Amazon Prime Video’da
yaymmlanan Riiyanda Goriirsiin filmine ait segilen fragmanlarin, pazar payinda lider konumda
olan platformlarin en ¢ok izlenen fragmanlari oldugu belirlenmistir. Orneklem segiminin
ardindan fragmanlar betimsel analiz yontemi kullanilarak incelenmis, bu incelemeler
sonucunda fragmanlarin izleyici ile etkilesimleri agisindan ge¢mis donemlere gore belirgin
farkliliklar tasidig1 goriigsmiistiir. Elde edilen bulgular iliskisel bir perspektif benimsenerek bu
baslik altinda derlenmistir.

3.1. Sifir Bir Dizisi Fragmam Incelemesi

Tiirkiye’de kisa siire i¢inde one ¢ikan ve yerel igerikleriyle onem kazanan bir platform
olan BIuTV, yerel kiiltiirel pratiklerin yansimasini sunmasiyla popiiler konuma yiikselmistir.
Izleyicilerin kiiltiirel sermayesine yonelerek igerikler ile arasindaki etkilesimleri giiglendirmeyi
hedefleyen platform, Tiirkiye’de en ¢ok abone sayisina ulasarak lider konuma yiikselmistir.
BIuTV tarafindan yayimlanan ve BluTV Resmi Youtube kanalinda en yliksek izlenme sayisina
sahip olan Sifir Bir dizisi 4. Sezon 4. Boliimiine ait ikinci fragmani, sug ve polisiye tiiriinde bir
yapimin kisa bir kesitini izleyiciye sunmaktadir.

Tiirkiye’de 6zellikle 2010 yilindan sonra popiilerlik kazanan polisiye ve sug tiiriinde
olan dizi, arka sokak yasantisin1 betimlemektedir. Polis, mafya, su¢ licgeninde yasanan olaylari
izleyiciye aktaran dizi, ayn1 zamanda bir sinema filmiyle de vizyona giris yapmis, Box Office
Tiirkiye verilerine gore 868.734 kisi tarafindan izlenerek 15.465.217% hasilat elde etmistir (Box
Office, 2023).

[lk olarak 2018 yilinda yayimlanan ve Haziran 2023’te 33 milyon izlenmeyle en yiiksek
izlenme sayisina ulasan bolim fragmani, diziden yalin bir kesit sunmaktadir. Fragman,
izleyicinin en ¢ok dikkatini ¢ekmesi muhtemel olan sahnenin sunulmasiyla iiretilmistir.
Geleneksel televizyon yayinlarinda veya sinema salonlarinda yayinlanan fragmanlarda igerigin
cesitli boliimlerinden kesitlerin kurgulanarak yer aldigimi gérmek miimkiinken geng nesli
hedefleyen Sifir Bir dizisi gibi yapimlarin fragmanlari, filmin-dizinin herhangi bir sahnesini
yalin bir bi¢imde izleyiciye sunarak tanitim faaliyetini gerceklestirmektedir.

Youtube’da yayinlanmaya baslayan dizi, Adana’nin Hiirriyet Mahallesi’nde gergeklesen
sug iligkilerini konu edinmektedir. Biiylik yapim sirketlerinin igerikleriyle kiyaslandiginda
diisiik biitgeli bir yapim olan Sifir Bir dizisi, ekonomik ve kiiltiirel yapiy1 aktarirken karakterler
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aras1 iyi-kotii karsitliklart olusturmaktadir. Giincel bir zaman diliminde gerceklesen olay
Orgilisiinde fantastik Ogelere, yogun gorsel efektlere yer verilmemektedir. Kamera agilari
geleneksel anlati kaliplart ¢ercevesindedir ve kamera genellikle hareketlidir. Dizide dogal
aydinlatma yontemlerinden faydalanilmis, catisma sahneleri dramatik etkiyi artirmak icin
siklikla kullanilmistir. Fragmanda ve dizinin genelinde ¢atisma sahnelerinde kan efektleri
bulunmaktadir. Bu durum da izleyici-igerik arasindaki etkilesimi giiglendiren unsurlardan biri
olmustur. Takip sahnelerinde kameranin 6zgiir bigimde kullanildigint gérmek miimkiindiir ve
cekim Slgekleri sahnelere uygun bigimde kullanilmistir. Sahneler arasi gegislerde egemen olan
kurgusal gegis tiirii kesme olmustur. Her suclunun kotii olmadigini aktaran dizi, Adana ilinin
dijital kamusal alanda son donemdeki popilerligiyle birlikte yiiksek izlenme oranlarina
erismistir. Bu durum hem BluTV’nin resmi Youtube kanalindaki izlenme sayilarindan hem de
BIluTV platformundaki izlenme verilerinden kolaylikla anlasilabilmektedir.

Dizinin en yliksek izlenme oranina sahip fragmaninda catisma sahnesine yer verilmis,
izleyici ve icerik arasindaki etkilesimi artirmasi muhtemel olan karakterlerden bazilari
izleyiciye sunulmustur. Ayrica 4. Sezon 4. Bolime ait ikinci fragman olan bu fragman ilk
fragmandan siire olarak oldukga kisadir. Uzun siireli olan ilk fragman 866 bin goriintiilenme
sayisina sahipken, kisa olan ikinci fragman 33 milyon goriintiilenme sayisina erismistir. Liu
vd., (2018) “Video Igerigi Pazarlama: Kliplerin Yapimi” adli ¢alismalarinda bu durumu,
pazarlamacilarin artik igerikleri cesitli dijital kanallarda tanitmak i¢in ¢ok daha kisa video
klipler liretmenin yollarin1 aradiklar seklinde ifade etmektedirler. Kisa olan fragmanin uzun
versiyona gore oldukga fazla goriintiilenme sayisina erismesi de s6z konusu bulgunun Liu vd.,
(2018) tarafindan yapilan ¢alisma ile uyum i¢inde oldugunu gostermektedir.

Biiyiik biitceli ve 6rneklemde yer alan Sicak Kafa gibi yapimlarla kiyaslandiginda yogun
gorsel efektlere yer vermedigini, popiiler oyunculari 6ne ¢ikarmadigini, merak edilen
Adana’nin arka sokak yasantisina iliskin dizi i¢inden olaylar1 aktararak izleyici kitlesini
ekranda tutmayi-kazanmayi siirdiirmeyi hedefledigini gézlemlemek miimkiindiir.

3.2. Sicak Kafa Dizisi Fragmam Incelemesi

Orneklemde yer alan ve Netflix Tiirkiye Youtube kanalinda en yiiksek izlenme oranina
sahip olan Sicak Kafa dizisi resmi fragmani, diziye iligkin merak unsuru olusturan sahneler ile
one ¢ikmaktadir. Aralik 2022°de ilk boliimii yayimlanan Sicak Kafa, distopik bir dykii anlatan
fantastik-bilim kurgu tiiriinde bir yapimdir. Ozellikle COVID-19 pandemisiyle birlikte kiiresel
Ol¢ekte toplumsal etki olusturan salginlar ile benzer bir konuyu isleyen dizi, Afsin Kum
tarafindan kaleme alinan Sicak Kafa romanindan uyarlanmistir.

Diinyay1 etkileyen salgindan etkilenmeyen bir bilim insaninin anlatildig: dizi, s6z
konusu karakter etrafinda gerceklesen olaylari izleyiciye aktarmaktadir. Haziran 2023 itibartyla
11 milyon izlenmeye ulasan fragmanda dizinin baskarakterini ve yan karakterlerini gérmek
miimkiindiir. Fragmanda yer verilen mekanlar genellikle kasvetli, sisli, pusludur; i¢ mekan
aydinlatmalar1 losg ve lokaldir. Sinema sektoriine iligskin bu teknikler, merak unsurunun giincel
tutulmasi i¢in 6ne ¢ikan stratejilerdendir.

Dizinin duyuru fragmaninda konusu ile ilgili bilgiler aktarilmis, yapimin genel
gergevesi izleyiciye sunulmustur. Dizinin Tiirkiye’de en ¢ok izlenen ve 6rnekleme dahil edilen
fragmani incelendiginde ise yapimdan ¢esitli kesitlere yer verildigi goriilmiis, merak unsurunun
giiclendirilmesi iizerine odaklanildig1 goze c¢arpmistir. Netflix yerel yapimlarmin genelinde
oldugu gibi Istanbul’dan sahnelere yer verilmis ve platformun en biiyiik izleyici kitlesini
olusturan il, dizinin popiilerlik kazanmasi i¢in fragmanda da 6ne ¢ikarilmastir.

Sicak Kafa dizisi Netflix Youtube Tiirkiye kanalinin en ¢ok izlenme sayisina sahip olan
fragmaninda patlama sahneleri ve dordiincii duvarin yikilmasi gibi unsurlart gérmek
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miimkiindiir. Sinemada dordiincii duvar terimi, izleyici ve ekran arasinda var oldugu kabul
edilen, iki ayr1 diinyay1 birbirinden ayiran hayali bir duvarin oldugu anlamina gelir. Bu duvarin,
oyuncunun kameraya bakarak izleyici ile dogrudan temasa gegtiginde yikildig: varsayilir ve bu
durumun izleyici-igerik arasindaki parasosyal etkilesimi® artirdigi cesitli calismalarda
belirtilmistir (Auter, 1992, s. 179).

Gorsel efektlerin izleyiciyi etkileyecek bigimde kullanildig ve hizli kurgusal gegislerle
ritim kazandirilan fragmanin renkleri, kasvetli bir ortam tasvir etmesi a¢isindan canli degildir.
Fragmanda Haluk Bilginer’e yer verilmesi de reklamlarda iinlii kullanimina benzer bir etki
yaratmasi agisindan onem tagimaktadir. Chan ve Fan (2022) tiiketicilerin dikkatini ¢cekmek ve
satin alma tercihlerini etkilemek amaciyla tinliilerin siklikla pazarlama iletisimi ¢calismalarinda
kullanildiginin altin1 ¢izmektedir. Bu husus sinema sektoriiniin reklam unsuru olan fragmanlari
icin de gecerlidir.

3.3. Riiyanda Goriirsiin Filmi Fragmam Incelemesi

Orneklemde yer alan ve Amazon Prime Video Tiirkiye Youtube kanalinda en yiiksek
izlenme sayisina sahip olan fragman, Riiyanda Goriirsiin filmi fragmanidir. Haziran 2023
itibartyla Amazon Prime Video Tiirkiye Youtube kanalinda 1.9 milyon goriintiilenmeye
ulasmigtir. Film Prime Video tarafindan platformun ilk orijinal yerli icerigi olarak
yayimlanmistir. Bu durumun fragmaninin da ¢ok izlenmesini etkiledigi diisiiniilmektedir.

Fragmanda basrolii oynayan Murat Boz’un 6ne ¢iktig1 goriilmiistiir. Diger fragmanlarla
karsilagtirildiginda Riiyanda Gériirsiin filmi fragmaninin popiiler kiiltiirel 6geleri i¢erdigini ve
geleneksel anlati kaliplarina daha yakin oldugunu sdylemek miimkiindiir. Fragmanda kadin-
erkek iligkisini igeren bir Oykii anlatilmis, renkler canli, aydinlatma teknikleri popiiler
yapimlarin genelinde oldugu bigimleriyle kullanilmistir.

Fragmanda kamera teknikleri ve ¢cekim Olcekleri acisindan da romantik komedi tiirliniin
geleneksel anlat1 kaliplarina bagh kalindigr goriilmiistiir. Kurgusal gecislerden kesme en ¢ok
kullanilan gegis tiirli olmus, gorsel efektler yogun olarak kullanilmamugtir.

Riiyanda Goriirsiin filminin fragmaninda da Sicak Kafa fragmaninda oldugu gibi
Istanbul’dan gériintiilere yer verildigi gériilmiis ve yine izleyici kitlesi agisindan en biiyiik il
olan Istanbul’a agirlik verildigi bulgulanmistir. Fragmanda evlilik konusu iizerine odaklanilmis,
dijital platformlarin sadik izleyici kitlesi olan genglerin dikkatini ¢ekmek i¢in bu yonde yerel
bir strateji uygulandigi diisiiniilmiistiir. Fragman anlati yoniinden incelendiginde, evlilik
kurumu ve kadm-erkek iliskileri lizerine odaklandig1 goriilmustiir. Tiirk toplumundaki evlilik
kurumunun konumu ve evlilik kurumuna iligskin ritiiellerinin kiiresel bir platformun yerel
igeriginde goriilmesi de kuskusuz izleyicilerde merak uyandirmis, filmin izlenme egilimini
artirmistir. Fragmanin miizik se¢iminde de popiiler kiiltiir iiriinlerinin takip edildigi goriilmis,
Youtube’da 146 milyon izlenme sayisina sahip olan KOFN’e ait“Bi' Tek Ben Anlarim” sarkisi
kullanilmastir.

Orneklemde yer alan ii¢ fragmanin da hedef kitlesinin egilimlerini gdzettigi, dijital
alandaki yonelimleri uygun bicimlerde fragman anlatilara tagidigi goriilmiistiir. Sifir Bir
dizisi, Sicak Kafa dizisi ve Riiyanda Goriirsiin filmi, biitgeleri itibariyla birbirinden oldukga
farkli yapimlar olsalar da izleyiciyi etkileme stratejilerinin benzer oldugu goriilmiistiir. Sifir Bir
dizisi dijital medya igeriklerinde Tiirk izleyicinin ilgisini ¢eken sug-polisiye tiiriine iliskin
anlatiy1 6ne ¢ikarmis, Sicak Kafa dizisi hedef kitlesinin distopik anlatilara olan ilgisini {inlii

! Parasosyal Etkilesim kavrami, Donald Horton ve R. Richard Wohl tarafindan 1956 yilinda kaleme alinan “Mass
Communication and Para-social Interaction: Observations on Intimacy at a Distance” baslikli ¢alismada agiklanarak Psychiatry
dergisinde yayimlanmis, ekranlarin izleyici ve igerik arasindaki tek yonlii, ger¢ek yasama benzeyen bir iligki simiilasyonu
olusturdugu fikrine dayandirilmustir.
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oyunculart One c¢ikararak tanitmis, Rijyanda Goriirsiin filmi de hedef kitlesinin giincel
toplumsal konumuna iligkin bir anlati olusturmustur. S6z konusu fragmanlar dijital alanin
kendine 6zgii dinamikleri sayesinde ¢esitli avantajlara sahip olmus, hedef kitlelerine ulasarak
igceriklerin izlenmesine katki saglamistir. Aym1 zamanda ii¢ fragman da izleyicilerine dijital
mecralar aracili@iyla ulagmistir. Anlati yapist ve ¢gekim teknikleri itibartyla ii¢ fragman da hedef
kitlesinin beklentilerini karsilayacak bi¢imde olusturuldugu, Youtube platformunun sagladigi
olanaklarla izleyici kitlesine ulastirildig1 goriilmiistir.

Sonuc¢

Tiirkiye’de dijital platformlarin yaym hayatina baglamasiyla birlikte, izleme
egilimlerinde ve geleneksel izleyici kiiltiiriinde degisimler gozlemlenmistir. Bu degisimler
cercevesinde sinema-televizyon endiistrisinin ekonomik modellerinin yeniden sekillendigini,
reklamlarin-fragmanlarin kitleye ulagim big¢imlerinin giiniin kosullarina gore bi¢imlendigini
sOylemek miimkiin olmustur.

Genis kitlelere iceriklerini ulastiran dijital platformlar, ge¢mis izleme deneyimleri ve
yayincilik kaliplari iizerinde yikici bir etkiye sahip olurken toplumsal yapiy1 evrensel kodlar ile
hizla bigimlendirmeye baslamustir. Ozellikle 2000°1i yillardan sonra gerceklesen doniisiim
stireglerinin Onciileri olan kiiresel ve yerel dijital platformlar, Tiirkiye’de izleme eyleminin
belirleyicileri olma 6zelligi tasimaya baslamistir. izleme eylemindeki koklii déniisiimlerin,
yalnizca eglence tiiketimiyle iligkili olmadigini séylemek gerekmis, toplumsal doniisiimlere
aracilik eden izleme eylemi {izerine odaklanmak; kiiltiirel pratiklerin nasil yeniden
sekillendigini agiklamak i¢in de 6nem tagir hale gelmistir. Tiirkiye’de i¢erik-toplum etkilesimi
pazar payimin biiyiik bolimiine sahip olan platformlar araciligiyla belirginlesmis, yeni izleme
egilimlerini sekillendiren ii¢ platformun en ¢ok izlenen fragmanlari, arastirmanin 6rneklemini
olusturmustur.

Kitlesel izleme egilimlerini arastiran ve alanda 6ne ¢ikan bir kurulus olan JustWatch
araciligiyla Tiirkiye’de dijital platformlarin pazar paylarina bakildiginda BluTV; %38’lik bir
oran ile one ¢ikmakta, %28 ile Netflix ikinci sirada, %19 ile Amazon Prime Video iigiincii
sirada yer almaktadir. Bu nedenle incelenen fragmanlar, Tiirkiye'de izleme eylemini
sekillendiren bahse konu platformlarin Youtube icerikleri arasindan belirlenmistir.

Ik olarak Tiirkiye’de en biiyiik pazar payma sahip olan BIuTV platformu tarafindan
yaymmlanan Sifir Bir adl1 dizinin Youtube platformunda en ¢ok izlenen fragmani irdelenmistir.
Bu cergevede, BluTV Youtube Resmi kanalinda yayimlanan 4. sezon 5. boliimiine ait fragmanin
33 milyon izlemeye eristigi gozlenmistir. S6z konusu fragmanda, gergekg¢i bir anlat1 yapisinin
benimsendigi, Adana’nin arka sokaklarinda gegen hikdyede su¢ ve suca ait unsurlarin 6ne
cikarildig: belirlenmistir.

Her suclunun kotii olmadigi mesajinin verilmeye ¢alisildigi dizinin en ¢ok izlenen
fragmaninda, 4. sezon 5. boliimden kesitlere yer verilmis, dramatik etkinin artirilmasi igin
dinamik bir sahne sunulmustur. Kamera agilar1 geleneksel anlati kaliplar1 g¢ercevesinde
kullanilmis ve genellikle hareketli kamera kullanimi tercih edilmistir. Kamera-kurgu
tekniklerinin benzerini bir¢cok polisiye yapimda da gérmek miimkiindiir. Dizide dogal
aydinlatma yontemlerinden de faydalanilmis, catisma sahneleri dramatik etkiyi artirmak icin
izleyiciye siklikla sunulmustur. Takip sahnelerinde kameranin 6zgiir bicimde kullanildigini
gormek miimkiindiir ve ¢ekim 6lgekleri sahnelere uygun bigimde kullanilmistir. Sahneler arasi
gecislerde egemen olan kurgusal gegcis tiirii kesme olmustur. Bir bolgeye ait yerel kiiltiirel
pratikleri yansitan, diisiik biit¢eli bir yapimi olarak nitelendirilebilecek Sifir Bir dizisi ve diziye
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ait ilgili bolim fragmani, yiiksek izlenme oranlarina eriserek izleyici kitlesinin dikkatini
cekmeyi basarmistir.

Kiiresel bir dijital yayincilik platformu olan ve JustWatch verilerine gore iilkemizde
pazar pay1 sahiplik oraninda BluTV’den sonra ikinci sirada yer alan Netflix platformunun
orijinal yapimi Sicak Kafa adli dizinin fragmani, 6rneklemde yer almis ve irdelenmistir.
Youtube platformu tizerinde 11 milyon izlenme sayisina ulasan fragmanda distopik bir evren
tasvir edilmis, dizi bilim-kurgu tiirlinde bir yapim olarak izleyiciye sunulmustur. Dizinin
igerigine ait unsurlar fragmana yerlestirilmis, platformun en biiyiik izleyici kitlesine tanidik
gelecek olan Istanbul’dan gériintiiler ve yapimda bulunan iinlii oyuncular fragmanda yer
almistir. Ayni isimli bir romandan uyarlanan Sicak Kafa dizisinin resmi fragmaninda gorsel
efektlerin izleyiciyi etkileyecek bi¢imde kullanildigi, hizli kurgusal gegisler ve isitsel unsurlarla
ritim kazandirildigi, renklerinin kasvetli bir ortam tasvir etmesi agisindan canli olarak tercih
edilmedigi gbzlemlenmistir. Fragmanda Haluk Bilginer’e yer verilmesi de reklamlarda iinli
kullanimina benzer bir etki yaratmasi agisindan onem tasimaktadir. Dikkat cekici bir unsur
olarak patlama sahnelerine de yer verilen fragmanda oyuncunun izleyici ile dogrudan temas
kurmasi anlamma gelen dordiincii duvarin yikilmasi neticesinde parasosyal etkilesimin
artirllmasinin da amaglandig1 gézlenmektedir.

Tiirkiye’de dijital yayincilik platformlarinin pazar payi sahiplik oranlarina gore {igiincii
sirada yer alan Amazon Prime Video platformunun yerli yapimi olarak lanse edilen Riiyanda
Goriirsiin adli filme ait resmi fragman, orneklemde yer alarak irdelenmistir. Youtube
platformunda 1,9 milyon izlenme sayisina erisen fragmanda, basrol oyunculart Murat Boz ve
Burcu Ozberk izleyiciye sunulmaktadir. Bu durum, Sicak Kafa dizisinin fragmaninda oldugu
gibi reklamda iinlii kullanim1 baglaminda degerlendirilebilecek bir husus olarak goriilmiistiir.
Diger fragmanlarla karsilastirildiginda Riiyanda Goriirsiin filminin fragmanmin popiiler
kiiltiirel ogeleri icerdigini ve geleneksel anlati kaliplarina daha yakin oldugunu séylemek
miimkiindiir. Fragmanda kadin-erkek iligkisini iceren bir Oykii anlatilmig, renkler canli,
aydinlatma teknikleri popiiler yapimlarin genelinde oldugu bi¢imde kullanilmistir. Kamera
teknikleri ve ¢ekim oOlcekleri agisindan ele alindiginda da geleneksel anlat1 tekniklerine bagh
kalindig1 goriilmiistiir. Kurgusal gecislerden kesme en ¢ok kullanilan gecis tiirti olmus, gorsel
efektler yogun bir sekilde kullanilmamistir.

Google Trends istatistiklerine gore Z kusaginin dikkat siiresi Y kusagina gore daha
kisadir. Igerik fiireticilerin, Y kusagmin dikkatini ¢ekebilmek igin 12 saniyesi varken Z
kusaginda bu siire 8 saniyedir. Tiirkiye’deki Z kusaginin %50'si her giin -¢evrim i¢i videolar ile
etkilesim kurmakta, bu nedenle izleyici ve dijital ekranlarda izledikleri igerikler ile kurduklar
etkilesimler onem tasimaktadir (Google, 2021, s. 10). Kisalan dikkat stireleri sebebiyle film,
dizi ve fragman igeriklerinde anlatinin hizli kurgusal tekniklerle ve dikkat g¢ekici gorsel
efektlerle aktarilmasi gerekliligi dogmustur. Bu nedenle dijital platform igeriklerinin geleneksel
anlat1 kaliplarina oranla daha hizli bir anlat1 yonelimi sergiledigi goriilmiistiir. Dijital platform
iceriklerine iligkin fragmanlarin kitlelere ulasim big¢imlerinin degismesi de igerik {ireticileri,
sosyal medya ve dijital alanin dinamiklerine gore fragman iiretmeye zorlamistir. Bu nedenle
platformlar, igeriklerden kesitler sunduklar1 fragmanlar takipgilerine sunmaya baglamistir.
Geleneksel yayinciliktan giderek uzaklagan izleme deneyimi sebebiyle dijital alanda
fragmanlarin yeni yapilarindan bahsetmek olanakli hale gelmistir.

Incelenen {i¢ fragmanda da dijital alanda popiiler unsurlarin kullanildig1 gériilmiis,
fragmanlarin reklamlar ile ortak yanlarinin oldugu sonucuna ulasilmistir. Ayn1 zamanda
cocuklar ve gencler arasinda azalan dikkat siirelerinin gozetildigi bulgulanmis, bu nedenle
fragmanlarin hizli ritimlere, kisa siirelere sahip oldugu gériilmiistiir (Google, 2021, s. 10). Unlii
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kullanim1 ve merak uyandirict sahnelerin bu ortak yanlar i¢inde One ¢ikanlar oldugu
belirlenmistir. Merak unsurunun gii¢clendirilmesi i¢in ¢esitli stratejiler kullanildigi goriilmiis,
fragmanlarda {tinliilere yer verilmesi ve dijital kamusal alandaki egilimlerin igerikler ile
iliskilendirilmesinin, dijital platformlar tarafindan 6nemsendigi sonucuna varilmistir.

Dijital alandaki popiiler egilimlerin, cinsellik ve siddet gibi 6gelerin platformlarin
iceriklerine iliskin fragmanlara yansitildigi, bu sayede izleyici-abone kitlesinin artirilmasinin
hedeflendigi gorilmiistiir. Reklamlarin geleneksel anlati kaliplarinda canli renkler, giiclii
aydinlatmalar, yiiksek kontrast degerleri mevcutken sinema sektoriiniin reklam unsuru olan
fragmanlarda bu durumun, i¢erigin yapisina gore degistigini géormek miimkiindiir. Fragmanlar
ve reklamlarin ayni amaca hizmet etmesine ragmen, hem teknik hem de anlati yoniinden
belirgin farkliliklar tagidigin1 da s6ylemek miimkiindiir.

Orneklemde yer alan ii¢ fragmanim ortak noktasi, dijital platformlar1 yogun bicimde
kullanan geng¢ kusaklara yonelik stratejiler barindirmasidir. Gegmiste geleneksel yayincilik
araciliiyla izleyici kitlesine ulastirilan fragmanlarin giintimiizde dijital mecralar yoluyla hedef
kitlesine ulagmasi, platformlara ¢esitli avantajlar saglamistir.

Dijital platformlar, sosyal medya sayesinde geleneksel yayinciligin sinirliliklarina bagl
kalmadan fragmanlarini kitlelere duyurmaktadir. Fragmanlarin geleneksel yayincilik yerine
dijital alanda izleyici kitlesine ulastirilmasi, platformlar1 iceriklerinde karsilasabilecekleri
hukuki siirliliklardan da kurtarabilmektedir. Dijital platformlar tarafindan iiretilen fragmanlar,
kan, siddet, cinsellik, alkol-tiitiin kullanimi1 gibi hususlarda daha serbest davranabilmekte, bu
durum tartismali olsa da izleyicilerin dikkatini ¢ekmektedir. Sosyal medyanin ayn1 zamanda
hedef kitleye dogrudan yonelebilmesine olanak taniyan detayli hedefleme stratejileri de, icerigi
izlemesi muhtemel kitleye ulagsmay1 kolaylastirmaktadir. S6z konusu hususlar nedeniyle dijital
platform fragmanlar1 geleneksel yayinciligin siki prosediirleriyle kargilasmamakta, daha 6zgiir
davranabilmektedir. Bu durum cesitli sorunlar1 beraberinde getirse de dijital platformlar,
hedefledikleri kitleye daha kolay ulasabilmektedir.

Dijital platformlarin izleyici kitlesinin 6zellikle genclerden olusmasi, igerik yapilarinda
da c¢esitli doniisiimlerin gergeklesmesini zorunlu kilmistir. Cocuklar ve gengler, fantastik
Oykiilere ve dinamik anlatilara 6nem vermekte, bu durum da duragan gorsellerden uzaklasan
fragmanlarm yapilmasini gerektirmektedir. Incelenen ii¢ fragmanin da dinamik bir anlatiya
sahip oldugu goriilmiistii. Hem 6rneklemde yer alan ii¢ fragmanda hem de dijital platform
iceriklerine iligkin fragmanlarin genelinde duraganlhiktan uzaklasildigi, popiiler anlati
kaliplarinin kullanildig: ve dijital alandaki sermayenin fragmanlara tasindig1 bulgulanmistir.

Sonug olarak Tiirkiye’de faaliyet gdsteren ve en yliksek pazar payma sahip li¢ dijital
yayincilik platformunun Youtube platformu iizerinde en ¢ok izlenen birer fragman
incelenmistir. Fragmanlarin genel anlati yapilar1 sinema-televizyon ve reklam disiplinleri
baglaminda ele alinmis ve benzerlikler, farkliliklar ortaya ¢ikarilmaya calisilmistir. Bu ¢alisma
ilgili alanlarda faaliyet gdsteren arastirmacilara yeni bakis agilar1 sunmasi, sinema-televizyon
ve reklam disiplinlerini yakin caligma alanlari olarak konumlandirmasi neticesinde 6nem
tasimaktadir. Gelecek ¢aligmalarda yayin hayatina baglayan farkli platformlarin ve farkli yapim
teknikleriyle iiretilen igeriklerin arastirma konularina dahil edilmesi, ve fragmanlara iliskin
sinirli literatiiriin genislemesi i¢in 6nem tasimaktadir.

KILAD Sayi 22 / Eyliil 2023



Tirker SOGUTLULER, Emrah BASER

Yazarlarim Katki Oran1 Beyam: Tiirker Sogiitliiler: %50 ve Emrah Baser: %50
Etik Kurul Onay1: Calismada etik kurul iznine gerek yoktur.
Finansal Destek ve Tesekkiir: Yazarlar, calismada finansal destek almadigini bildirmistir.

Cikar Catismasi: Yazarlar, herhangi bir ¢ikar ¢atismasi bulunmadigini bildirmistir.
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