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MEDYA, GORUNGUNUN DISAVURUMU

A. Baran DURAL!
Levent COSKUN?

OZET

fletisim salt bilgilendirme degil ayrica yonlendirme islevine de sahiptir.
Beyin yikar, ikna eder, duygulara seslenir once bireyi, bireyler dolayimiyla da
toplumu yeniden bicimlendirir. Iletisimin bu nitelikleri, siyasal aktdrler tarafindan
belirli siyasal ideolojilerin ereklerine ulagsmalar1 yolunda kullamlmaktadir. Kitleleri
seferber edip yonlendirmek, verilen iletiye inandirmak ve etki altina alinmig
beyinlerin istenen bilgiler ile doldurulmasina kadar propagandanin pek ¢ok unsuru
iletisim kanallar1 vasitasiyla saglanmaktadir. ideoloji siyasal sistemlerin baslangig
noktasidir. Tiim siyasal savasimlar belli bir ideolojinin hakim olmasi amaci ile
dogrudan ya da dolayli yollardan ideolojik araglar ile yapilmaktadir. Bu noktada
ucurumun iki tarafinda duran kavramlar gibi goriinen kamuoyu ile ideolojinin
arasindaki iligkiyi saglayan koprii ise medya olmaktadir.

Kuskucu ve elestirel nitelie sahip olmasi gereken medyanin, isledigi
konuyu tiim yonleri ile aydinlatip ter6r- savas basta olmak tizere insanlik suglarinin
ve siddetin her bi¢imini hakli gérmekten kaginmas1 beklenmelidir. Orgiitsel, otoriter
ya da kurumsal yapiya baglanmis medyanin, bu en temel ilkeleri bile
gerceklestirmesi giictiir. Bilinmesi gereken bir diger gercek de, 6zgilir medyadan
kastin, saptirilmis gercekligin, irrasyonel kurgusallik diizleminde sunuldugu bir
“valan dolabt” olmadigidir. Son asamada dnemli olan, “modernizmin yakici- yikic
etkisiyle” deger-bozumunu ugrayan her seyin tekrar Oziine donmesidir. Aksi
takdirde “insaniigin kuramsal ¢ercevesi” Gyle bir 151k alacak ki, ortada izlenebilecek
ne tam ne de sikistirilmig ekran bir film kalacak.

Anahtar  Sozciikler:  Medya, Iletisim, Egemen ideoloji, Kamuoyu,
Modernizm.
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MEDIA, EXPRESSION OF THE PHENOMENON
ABSTRACT

Communication also has the function of orientation, not only information.
It brainwashes, convinces, appeals senses; shaping the individual at first, and in
connection with the individuals, it shapes the society again. These features of the
communication are used by political actors for reaching the certain political
ideologies. Many elements of propaganda from mobilizing and orienting crowd of
people, making them believe the message given and loading the brains dominated
with the knowledge wanted are ensured by communication channels. In this point,
the bridge ensuring the relationship between public opinion and ideology which
seems like the concepts standing on two sides of the cliff is media.

Obliged to have the skeptical and critical feature, the media should be
supposed to enlighten the subject treated with all its aspects of and avoid
recognizing every form of human crimes and violence notably terror-war. The other
fact which should be known is that the liberal media is not a web of lies in which the
distorted reality are represented on the platform of the irrational fictionality. Finally,
the important point is the fact that everything, suffering loss in value by the caustic
and devastating effect of modernism, should return to self again.

Key Words: Media, Communication, Dominant ideclogy, Public opinion,
Modernism.

Giris: Medya- ideoloji- Kamuoyu

Bu galigma, medyanin kamuoyu olusturmadaki giiciinii irdelemek
amaci ile hazirlanmigtir. Calisma ana hatlar1 ile egemen ideoloji/ karsit
ideoloji, medya ve kamuoyu arasindaki iligkilerini irdeleyecektir. Medyanin
acilimi, tarihgesi, egemen ideoloji ile iligkisi ve islevi hakkinda Amerika ve
Tiirkiye’den aciklamali Srnekler verilecektir.

Kamuoyu, toplumu ilgilendiren bir konu iizerinde olusan toplumun
ortak kanisi1 degildir; kald1 ki bu gerceklik ile de bagdasmaz. Aslina bakilirsa
kamuoyu ne bireylerin kanilarinin toplami ne de c¢ogunlugun bireysel
kanilarmin drlinidiir. Daha iyi anlagilmasi i¢cin Miinci Kapani’nin su
tammmina dikkat ¢cekmek yararhdir: “Kamuoyu, belli bir zamanda, belli bir
tartismalr sorun karsisinda, bu sorunla ilgilenen kisiler grubuna veya
gruplarina egemen olan kanaattir.”(Kapani, 1999:100) Kamuoyu terimini;
“Aynmi  toplumsal gruplara iiye olanlarin belirli bir olay karsisinda
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gosterdikleri ortak tutumlar” biciminde ifade edebiliriz. Harwood Childs,
kamuoyunu “Kanaatlerin toplami” olarak ifade ederken, grup i¢i ve gruplar
arast etkilesim ve iletisimin de mutlaka g6z Oniinde bulundurulmasi
gerektigini belirtmektedir. “Halkin herhangi bir konuda ¢ogunlukla birlesen
diistincesi” olarak da ifade edilen kamuoyu, toplumun ortak yargisim
yansitan diisiince ve kavramlarin toplamini olusturmaktadir. (Childs, 1940:
44)

“Fikirlerin ve kanaatlerin kamu icerisinde ifade edilmesi” taniminda
karar kilan Wilhelm Bauer ise kamuoyunun “Statik” ve “Dinamik” olmak
iizere iki ayrnn hattinin oldugunu belirtmektedir. Kamuoyunun statikligi
“Adetler, gelenekler ve teamiiller” iken, dinamikligi ise “fkna ve
propaganda” dir. (Bauer, 1948: 669) KiA’larin degistirip yeni kanaatler
olusturma bakimindan, baskin giice sahip olduklar1 kabul edilmektedir.

Konuya iligkin bir diger kavram olan ideoloji de, siyasal veya
toplumsal bir Ogreti olusturan herhangi bir siyasal birimin eylemlerini
sekillendirip yon veren; siyasal, hukuksal, bilimsel, felsefi, moral diigiinceler
biitiiniidiir. ideoloji siyasal sistemlerin baslangi¢ noktasidir. Tiim siyasal
savagimlar belli bir ideolojinin hakim olmasi amaci ile dogrudan ya da
dolayl yollardan yine gizil ve/veya agik ideolojik araglar ile yapilmaktadir.
(Althusser, 2002:27-68) Bu noktada ugurumun iki tarafinda duran kavramlar
gibi goriinen kamuoyu ile ideolojinin arasindaki iliskiyi saglayan kopril ise
medya olmaktadir. Medya, Latince’de ortam, ara¢ demek olan “medium”
kelimesinin ¢oguludur ve kamuoyu- ideoloji baglantisi, KiA’lar (Kitle
fletisim Araglar1) dolaymmiyla gergeklestirilmektedir. Bu baglamda, Aysel
Aziz, William Riwers ve Wilbur Schramm’mn goriisleri paralelinde,
KiA’larm islevleri, su bigiminde siniflandirilabilir:

“Medya, haber verme, egitme, eglendirme, dis diinya hakkinda
bilgilendirme, kiiltiiriin toplumdan topluma ve nesilden nesile gegisinin
saglanabilmesi, esya/hizmetlerin tanitilip satilmasi,. sosyal eylemlerde genel
riza olusumunda araci islevini tistlenir.”. (Aziz, 1982:2)

Caligmanin betimlemesinde film ¢ikis noktasidir; modern dénem
disiiniirleri sosyal bilimlerde c¢alismayr armmin milyonlarca ¢icekten
toplayarak bal olusturmasina benzetirler. Bu haklilig1 olan, ¢ok estetik bir
anlayistir. Postmodern donemde degisim olgusu ile her sey gibi betimleme
anlayisinda da yapibozumu yasanmaya baslandi. Toplumsal olaylarin
oyunculari, boyutu, hizin1 anlatmakta, “Yagli boya tablo yapma”
betimlemeleri yetersiz hale geldi. Dolayisiyla giliniimiizde hizla gelisen
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olaylart geregi gibi aciklayabilecek tek 0ge olarak, “Tam ekran bir
televizyon filmi” betimlemesi ise yarar gozitkmektedir.

Betimlemede 6nemli olan unsur, hiz1 takip edip yansitabilecek aracin
film olmasidir. Filmle iligkilendirilmis diger konular filmi hazirlayan ve
izleyen taraflarin varligidir. Filmi hazirlayan, ideolojiyi sembolize ederken
filmi izleyen ise kamuoyunu, film de medyayr simgelemektedir. Film
hazirlamak i¢in oldukga biiyiik bir biitce ve gii¢ gerekir ki bu, giiniimiizde
egemen ideolojinin elindedir. Karsit ideoloji/ideolojilerin oynadiklari rol ise
egemen ideolojinin tahakkiim giicline karsi, birer direnis odagi olarak
miicadele etmeleri ve hegemonyanin yeniden iiretilmesi siirecinde egemen
ideolojinin  i¢ine  sizarak, kendi karsi-saldirisimi  sergilemesidir.
(Scott,1995:74-118) Egemen ideoloji, diisiince kaliplarimi hazirlayip ya da
yeniden bicimlendirme asamasinda, Ongdriilerini kamuoyuna iletmek icin
kitle iletisim araglarini, diger bir deyisle medyay1 kullanmaktadir.

Medyanin hakim ideolojinin yani sira, ticari olarak, o6zellikle reklam
amaci ile c¢okuluslu sirketlerle iligkisi vardir ki; bu da, ideolojiden sonra
filmi etkileyen ikinci 6gedir. Film gosterime girdigi anda kamuoyunu
bigimlendirmeye baslamistir. Bu ozellikle tiiketim toplumunun belirgin
ozelligidir hatta postmodern donemde, bu da tam ekran film olarak
izlenmekte, boylelikle etki arttirilmaktadir. Kamuoyunun medya tarafindan
bicimlendirildigi aleni oldugu kadar, kamuoyunun kendisine sunulan her
iletiyi tartigmasiz kabullenen, insanlar giiruhundan ibaret olmayisi, filme
elestirel bakmay1 beraberinde getirecektir. Kitlelerden alinan tepkinin siddeti
boyutunda film tekrar bigimlenecek ve gdsterime girecektir. Bu kitle iletisim
araglarina iletisim niteligi kazandirir; nitekim tepkinin olmadig1 veya karst
tarafa donmedigi bir ortamda iletisimden degil, tek tarafli bilgi aktarimindan
yani iletimden bahsedilir. Tartigamaya etki eden bir diger konu filmin,
toplumun tiim kesimlerine seslenmemesidir. Kaldi ki bu boyut sosyal
gerceklige aykirilik tasisa da, post- modernitenin isiltili yapisina uygun
olarak, filmdeki ses ve goriintii efektleri gonderilen iletinin arkasinda yatan
gercekligin Oniine gegmekte, boylece hitap edilmeyen kesimler goézden
kacirilabilmektedir.

Korfez Savasi ve Goriingiiniin iktidar:

Bu baglamda, “Medya Giicii” ve “Giiciin Medyasit” tartigmasinin,
kiiresel boyutta ele alinmas1 gerekecektir. Siyasetin toplum miihendisliginde
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kiiltiirii kullanmasi ile olusan popiiler kiiltiiriin topluma iletimi ve olusan
yeni toplum yapisiyla, egemen ideolojinin ulusal ve uluslararasi eylemlerine
mesruiyet kazandirmasi, gelinen noktada 6nemlidir. Amerikan film sektorii
Hollywood’un hiikiimet ile esgiidiimlii olarak Birlesik Devletlerin diinyada
baris1 saglamak adina gesitli bolgelere miidahalede bulundugu yoniinde,
ulusal biling olusturucu filmler ¢ekmesinin hemen ardindan, séz konusu
devletin 1991 Korfez Savasi ile gercek savasa girip, bu savasin tipki siradan
bir film gibi televizyonlara tasinmasiyla, ilk kez bir savag canli olarak
diinyanin dort bir yaninda ani anina gosterildi. Diinya kamuoyuna ve
Kkitlelere ise “ekranlarda goriingiilestirilmis” savasi bir film seyreder gibi
seyretmek, hatta filmin i¢indeki suga, “laboratuar fareleri” misali katilmak
diistii. (Baudrillard, 2002: 132-143)

Savasin haklilig1 tartismasi bir yana Amerikan toplumu Birlesik
Devletlerin bu eylemini onaylamistir. Filmin ger¢ege donilismesi hem
toplumsal tatmini saglamig hem de toplum egemen ideolojiden gelen
mesajlarin dogrulugunu kayitsiz sartsiz kabul etmistir. Medyanin siyasal
alandaki on plana ¢ikis 6rneklerinden biri de, 1990’da Berlin Duvari’nin
yikilmasidir. Hatirlanacagi gibi duvarin yikilmasiyla onlarca yil siiren soguk
savas bitmistir. Hatta Berlin Duvari’nin yikilisi, an1 anina diinyanin her bir
tarafina radyo ve televizyon araciligi ile yayinlanarak soguk savasin bitisi ve
Birlesik Devletlerin galibiyeti ilan edilmistir. insanlarin, daha ii¢-bes yil
Oncesine dek tiim siyasal tartigsmalarin i¢inde yer alan bir blogun ¢okiisiinii
TV’den seyretmesi, dncelikle bir saskinlik, ardindan da bu ¢okiisii TV’ye
kadar getirip utkusunu ilan eden giice karsi, destek ve baglilik olusturmustur.
Benzer 6rneklerin sayisi elbet arttirilabilir: 1992 Saraybosna’daki katliam ve
NATO’nun miidahalesi, 1997°de eski Dogu Bloku fiilkelerinden
Bulgaristan'da sosyalist yonetimin kurucusu ve ilk basbakani olan Bulgar
siyaset¢i Georgi Dimitrov’un mozolesinin, sosyalizmi temsil ettigi gerekgesi
ile yikilmasi, bunun canli yaymla diinyaya yayinlanmasi, akla ilk gelen
orneklerden sadece birkag1. Ayrica tiim diinyay: etkileyen 11 Eyliil 2001 ikiz
Kule saldirilarimin kameralarca gekilerek, goriintiilerin TV lere aktarilmasi,
kulelerin yikilisginin ya da 30 Aralik 2006°da Irak eski Devlet Bagkam
Saddam Hiiseyin’in idam cezasinin infaz goriintilerinin an ve an TV
ekranlarina tasinmasi, kitle iletisim araglarinin 6nemini gézler dntine seriyor.


http://tr.wikipedia.org/wiki/Bulgaristan
http://tr.wikipedia.org/wiki/Sosyalist
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Kitle iletisiminin Etkisi Uzerine Arastirmalarin Tarihi

Tarihsel gelisim i¢inde medyanin bilginin iletimi {izerindeki etkinin
aragtirtlmasiyla ilgili elli yili geckin zamanin iki siirecte irdelenebildigi
gozlenmektedir. Nitekim 19. yilizyillin sonundan 1930'lara kadarki birinci
siirecte, iletigim araglari Avrupa ve Kuzey Amerika' da goriis ve inanglari
bigimlendiren, yasam  aligkanliklarin1  degistirebilen,  davraniglar
yonlendiren, direngle karsilagsmasi halinde de siyasal sistemleri belirleyen
onemli bir gii¢ olarak degerlendirilmekteydi. Bunlar, bilimsel aragtirmalara
degil, KiA’larin ilgili toplamasinin deneysel gézlemlenisi temelindeydi

1940’11 y1llarda medyanin bilimsel olarak ¢oziimlenisi, ABD’de alan
aragtirmalariyla baglamis; ancak o donemde teknolojinin yeterince
gelismemis olusuna dayanilarak, s6z konusu etkinin yok denecek kadar az
oldugu kanisina varilmistir. Bu kaniya varilmasindaki diger bir neden;
insanlarin  medya kanallariin  kendilerine yonelttigi herseye acik
olmamalaridir ki, elde edilen bulgular o dénemin politik kiiltiiriiniin gli¢lii ve
insanlarin farkindalilik ile algida segicilige sahip oldugunu gostermektedir.
Teknolojik alandaki yeniliklerin KiA’lar1 birinci dereceden etkilemesiyle
beraber, medya acgik- tartisilamaz bir sosyo-politik gii¢ olarak ortaya
cikmistir. Medyanin 6nemini arttirisinda, hem ideolojik anlamda siyasilerin
hem de ticari anlamda kiiresellesen ve tekellesen sirketlerin etkisi vardir.
Glinlimiizde iletisim — bilgilendirme i¢c igce gecmis, birbirleri ile
per¢inlesmislerdir.

Iletisim tarihi, neredeyse, insanlik tarihi kadar eskidir. Insanlarin
paylagma, aktarma, Ogretme gibi ihtiyaclar1 iletisimi tarihsel anlamda
temellendirir. Tarihin baslangicindaki insanlarin, kendileri i¢in 6nemli olan
avlanma Oykiisiinii bagkalarma anlatma amaci ile magara duvarlarina
cizdikleri resimler; goge gonderilen dumanlar, gemicilere yol gosteren
fenerler, paylasma- iletisim kurma ihtiyacinin giderilmesi i¢in basvurulan
yollardir. KIiA’lar, gelisen teknolojiye kosut olarak, toplumsal yasamin
vazgecilmez bir unsuru haline gelmistir.

KIA’lar; yazil, isitsel ve gorsel basmn bigiminde smiflandirilabilir.
Tarihsel gelisim ¢izgisi iginde, medya organlar1 gazete, radyo, televizyon ve
sanalag dolaymmyla, yiginlar1 etkileme islevini yiriitti..Bu baglamda
KiA’lar, bireylerin toplumsallasmasinda, topluma eklemlenmelerinde,
toplumsal kiiltiirel degerleri igsellestirmeleri ve topluma yeni degerler
eklemelerinde, inang, tutum- davranislarindaki degismelerde basat Onem
tasimaktadirlar.



19

Trakya Universitesi Sosyal Bilimler Dergisi
Aralik 2010 Cilt 12 Say1 2 (13-35)

Kitle iletisimin ortaya ¢ikis ve gelisimi egemen ideolojinin,
mesruluk saglama- hegemonya kurma wugraslar1 ile de paralellik
gostermektedir. Birgok iilkede KIA’larin egemen iktidar dogrultusunda
yaym yaptigi, boylelikle toplumu, siyasal iktidar ve egemen simiflarin
istedikleri dogrultusunda harekete gecirmeye ugrastiklar: one siiriilmektedir.
Hatta, konuya “farihsel blok” kurami gercevesinde yaklasan Gramsci’ye
gore, KIA’lar, “Yiiriitiilen ve yonetenlerin,yiiriitenlere ve yionetenlere itaat
etmelerini saglayacak en az direngli yada akla en yakin yolu” (Gramsci,
2007:233) iireten, kilit aygitlardir. Ancak bu etki, sanalagin dengeleyici
etkisiyle gliniimiizde kismen dengelenme egilimindedir.

Medyanin Siyasete Etkisi

Kamuoyunun siyasi kararlari etkilemesi konusunda degisik goriisler
ileri siirtilmistiir. Bu goriisler olumlu ve olumsuz olarak siniflandirilabilir.
Olumsuz anlamda, kamuoyu, “gériinmez hayalet” olarak betimlenerek,
siyasi hayattaki iglevinin fazla biiyiitiillmemesi gerektigi iizerinde durulur.
Olumlu anlamdaki goriis ise kamuoyunun bir “kamu otoritesi politikasi”
oldugu yoniindedir. Bu politika dogrultusunda kamuoyunun biitiin énemli
tarihsel olaylarin, siyasal toplum {iyelerinin kanaatlerince bigimlendiginden
s0z edilir. Fransiz diisiiniir J.J. Rousseau’nun, “Diinyanin kraligesi olan
kamuoyu iktidar sahibi krallarin tebaasi degil, asil krallar kamuoyunun
kolesi durumundadir” (http://www.caginpolisi.com.tr/28/27-28-29-30.htm)
deyimi, aslinda kamuoyunun 6nemini serimlemektedir. Boylece kamuoyu
egemen ideolojinin adil yonetimin bir giivencesi sayilir. Siyasal iktidar kendi
uygulamalar1 hakkindaki degerlendirmeleri, kamuoyu sayesinde 6grenir ve
ona gore 6nlem ve tavir alir. Bu baglamda kamuoyu, iktidar yapan ve yikan
bir gii¢ olarak degerlendirilebilir.

Bu noktada siyaset, toplumdaki farkli toplumsal siniflar ve ¢ikarlar
arasindaki paylasim ve boliisim miicadelesi bigciminde ifade edilebilir.
Siyasetin temelini, farkli ¢ikar ve diisiince odaklarinin ¢ekismesinden dogan
catisma olusturmaktadir. Bu da kit kaynaklarin sayisiz ¢ikar grubu arasinda
paylasilmasi siirecidir. Ancak siyaseti sadece, “kaynaklarin paylasimi
miicadelesi” olarak tanimlamak dogru degildir. Zira siyaset ayni1 zamanda,
“Degerlerin paylasilmasina hizmet eden” bir aractir. Siyaset bilimci Van
Dyke siyaseti, “Kamuyu ilgilendiren sorunlarda kendi tercihlerini kabul
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ettirmek, uygulatmak, baskalarinin tercihlerinin gergeklesmesini engellemek
tizere cesitli aktorlerin yiiriittiikleri bir miicadele” olarak tanimlarken, David
Easton, “Maddi ve manevi degerlerin otoriteye gére dagitilmast siirecine”
siyaset adin1 vermektedir. ( Turan,1997:7)

Insanlarin kalabaliklar halinde yasamas: siyasetin var olus nedenin
aciklanmasinda yetersizdir. ilter Turan, insanlarin tiirlii baglarla bagh olup
etkilesim i¢inde bulunmalarini siyasetin geregi varsaymaktadir. Toplum
organik bir biitiin olmasinin yan1 sira karsilikli bagimlilik iliskisinde bir¢ok
alt topluluk bulunmaktadir. Burada toplumun belirgin niteliklerinden
“farklilasma” ile karsilasilmaktadir. (Turan:7) Farklilagsma, ayni konudaki
kazanimlarim farkli algilayan, farkli tutumlar takinan topluluklarin varligi ve
bunlarin siyasal sistemden degisik kararlar {iretmesini istemeleri ile
iligkilidir. Farklilasmayla toplumda olusan goriis ve kazanimlarin
uyumsuzlugu dogal kabul edilmelidir. Eger goriis ve ¢ikarlarin kisitlamasiz
yerine getirilmesi s6z konusu olsaydi, siyaset olgusundan da s6z edilemezdi.

Ote yandan iletisim, iletiler aracilig1 ile bireyler arasinda “ortaklik
saglama” amaci giitmekte, “Insanlarin bilgi, diisiiniis ve tutumlarini, tiirlii
yvollarla diger kisilere aktararak toplum icinde benzesme ve birlik
saglamay1” hedeflemektedir. Siyaset bilimci Nimmo da iletisimi,
“Insanlarin davramislarina temel teskil eden, diinyaya iliskin imajlarini
olusturan anlamlarin meydana getirildigi ve bu imajlarin semboller
yardimiyla degis tokus edildigi sosyal bir eylem siireci” olarak ifade
etmektedir. (Nimmo, 1978: 4.)

Insanlar ve toplumsal birimler arasindaki iletisim, sosyal bir
cercevede gerceklesmektedir. lletisim salt bilgilendirme degil ayrica
yonlendirme islevine de sahiptir. Beyin yikar, ikna eder, duygulara seslenir
once bireyi, bireyler dolayimiyla da toplumu yeniden bigimlendirir.
Iletisimin bu nitelikleri, siyasal aktorler tarafindan belirli siyasal ideolojilerin
ereklerine ulagmalar1 yolunda kullanilmaktadir. Kitleleri seferber edip
yonlendirmek, verilen iletiye inandirmak ve etki altma almmis beyinlerin
istenen bilgiler ile doldurulmasina kadar propagandanin pek ¢ok unsuru
iletisim kanallar1 vasitastyla saglanmaktadir.

Demokratik sistemin énemli unsurlarindan ikisi KIA’lar ve siyasal
kadrolardir. KiA’lar, siyasi kadrolarin mesajlarin1 halka ulastirmakla birlikte
beraberinde siyasal sistemin denetimi islevini de goriirler. KiA’lar siyasal
bilgilenme ve siyasal ilgilenmeyi arttiric1 etkiye sahiptirler. Ozellikle segim
donemlerinde KIiA’larin siyasal islevi hiz kazanmakta ve agirlasmaktadir.
(Tokgoz, 1979: 4)
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KIA’larin toplum ve siyaset iizerindeki etkisini, Amerikali siyaset
bilimci Richard Fagen’in su sozleri aciklamaktadir: “Eger 2 bin kisiyi
KiA’larnda kilit noktalara yerlestirebilecek bir diizenbazlik ~sebekesi
kurabilme imkdni olsa, Amerika 'mn tiimiinii ve diinyamn biiyiik bir kismin
ABD Bagskammn éldiigiine inandirmak isten bile degildir” (Fagen, 1966:.42)
Medya ile siyaset iliskisini “Medya Demokrasisi” adli yapitinda irdeleyen
Thomas Meyer ise siyasetin medya aracilig1 yonlendirildigine, inanmaktadir:

“Siyaset alam medya sisteminin etkisi altina girer girmez onemli
Olgiide degisir, medya sisteminin kurallarina bagimli hale gelir. Medya
sisteminin mantig siyaseti somiirgelestirvirken yalnizca siyasalin betimlenme
seklini ya da diger sistemlerle iliskisini yeniden yapilandirmaz; siyasal
stireci “liretim” diizeyinde, yani siyasal alamin benzersiz bir yasam bi¢imi
olarak ortaya ¢iktig1 diizeyde etkiler. Medya mantigimin kurallari, siyasal
mantiktaki kurucu faktorleri, bir¢cok durumda onlara yeni anlamlar vererek
Ve medya yasalarindan alinan yeni égeler ekleyerek yeniden kaliba doker.
Bu anlamda sémiirgelesme, siyasetin medya sisteminin mantigina neredeyse
kosulsuz teslim olmast demektir.” (Meyer, 2002: 72.)

Siyasetin en 6nemli 6gelerinden olan segim diizenegi- sistemi ile
medya oldukca yakin bir iliski icindedir. Ozelikle se¢im sonuglarmin
belirlenmesinde medyanin artan bir etkisi bulunmaktadir. Dikkat ¢ekilmesi
gereken bir nokta da televizyonun siyasal tutum- davranislar {izerindeki
belirleyiciligidir. Ozellikle giiniimiiz gelismis liberal demokrasilerinde
siyasal. bilgilenmenin ana kaynaginin medya olusu dikkat cekici bir
unsurdur. (Ball - Peters, 2007: 132)
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Tablo: Kitle iletisimden Faydalanabilme ve Kullanma- 2002:
(Her 1.000 Kisilik Niifus Basina Oranlar)

ULKELER GUNLUK RADYO TELEVIZYON
GAZETE TiRAJI | ALICILARI ALICILARI

Arjantin 123 681 223
Avusturya 296 1,391 554
Belgika 161 797 446
Birlesik 212 2,116 806
Devletler

Birlesik 331 1,443 521
Krallik

Fransa 218 946 595
ran 26 263 71
Japonya 578 956 686
Meksika 97 329 272
Misir 38 317 179
Norveg 590 917 462
Tiirkiye 110 178 320

Kaynak: UNESCO, Yillik Istatistikleri; Uluslararast Telekomiinikasyon Birligi, Diinya
Telekomiinikasyon gostergeleri (Geneva: ITU)’den alinan verilerden derlenmistir. Bilgisayar
kullanim oranlar1 dahil edilmemistir.

Gazeteler, eskiden siyasal bilgilenmenin ana kaynagiydi; ancak
televizyonun gelisimi ve hizla artan sanal ag kullanimi ile gazeteler goreli
olarak  Onemlerini yitirdiler. Bununla beraber, yetiskin niifusun
cogunlugunun her giin diizenli olarak siyasal/ ideolojik gazete okudugu
Almanya ve Birlesik Krallik gibi yarismaci siyasal kiiltiiriine sahip gelismis
Bati iilkelerinde, gazete okuru sayisi oldukea yiiksektir.

Medyanin Kamuoyu Olusumundaki Etkisi

KiA’lar, giiniimiizde olusturdugu iletisim ag1 ile kiiltiirii de
yayginlagtirmig; Mc. Luhan’in deyisi ile diinyayi, "Kiiresel bir koy'"e
doniistiirmiistiir. Bununla beraber, siyaset bilimi kuramcilari, KiA’larin
etkilerinin fert ve toplum agisindan ne yonde oldugu konusunda goriis
birligine varamamglardir. KIA’larm birey ve toplumu olumlu etkiledigini
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savunanlar oldugu gibi olumsuz veya kisith etkiledigini savunanlar da
vardir. Bu goriisler dogrultusunda KIA’lar kendi aralarinda, asagidaki gibi
siniflandirilabilir:

1.) Serbest Medya, bu goriis liberal kurameilar tarafindan 6ne siirtiliir
ve medyanin da savunulan liberal sisteme benzer serbest isleyise sahip
oldugunu savunur. Devletin piyasaya karigmamasi gibi medyaya da
karigmamasi esastir.

2.) Giidiimlii Medya, bu goriis sosyalistler tarafindan 6ne siiriiliir ve
medyanin egemen ideoloji dogrultusunda bicimlendirilip tepeden inme
toplum miihendisliginin yapilmasinda, ara¢ olarak kullanildigini 6ne siirer.
Bu durumda egemen ideolojinin elindeki medyaya karsilik karsit ideolojinin
de medya giicii bulunmaktadir.

3.) Histirilmis Medya, yeni bir terim olup 6zellikle I. Korfez Savast
ile ortaya ¢ikmistir. Bu tip bir yapilanmada, medyay1r egemen iktidarin
yonlendirmesi beklenir. Liberal sistem i¢in gegerli oldugu kadar sosyalist
diinya goriisii icin de bazi kritik kararlar arifesinde medyay1 yonlendirip,
yandas haline getirmek siyasal sistemin isleyisi ag¢isindan kaginilmaz
goriiliir. Turkiye Gazeteciler Sendikasi bir agiklamasinda, ilistirilmis
gazeteciligi, “Sadece belli bir goriisiin lehinde diisiinen-yazan basin
mensuplarmin olusturdugu kategori” bigiminde tanimlamaktadir.
(http://www.tgs.org.tr/index.php?option=com_content&task=view&id=60&
Itemid=15)

4.)Yansiz, (Beyaz) Medya, ne liberal ne de sosyalist goriise sahip
olan, ikisinden ayrn tarafsiz medya goriisiinii savunur. Bilimsel diizlemde
medya islevini yerine getirmeyi amaglayan bu goriisiin genel o&zelligi,
yayinlarinda nesnelligin agir basmasidir.

Genelde KiA’lar, bilgi, goriis ve diisiincelerin paylasiimasin
saglayan; sosyal oOrgiitlenmeyi giiclendiren; kamuoyu olusturan, &zgir
diisiinceye yon veren araglardir. Bu baglamda insanin anlama, anlatma,
Ogrenme ve egitim gorme gibi temel ihtiyaclarimi karsilayan; toplumsal
iligkileri degistirip gelistiren; yeni davranig ve tutum kaliplarini, goriis ve
diisiince akimlarm yayginlastiran en etkin iletisim unsurlaridir. KIA’lar
neredeyse tiim islevlerini kamuoyu adi verilen, fakat pek ¢ok kuramci
tarafindan hayli muglak ve genis bir kavram olarak nitelendirilen kamuoyu
dolayimmiyla sergilemektedir. Hatta kamuoyu olgusunu ayakta tutan, “Yurttas
etigi ve kamusal erdemler” gibi kavramlar bile medya-kamuoyu bagintisiyla,
toplumsal siireglerde yeniden tiretilmektedir. (Heller- Feher, 1993:1114-
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126) Kamuoyu, iletisim ve toplumsal etkilesim siireci {irlinii oldugu igin
medya araciligl ile alinan iletiler, goriislerin olusum ve bicimlenmesinde
etkin olmaktadir. Medyadan ileti alan birey, iletinin igerigine dogrultusunda
ya gorisiinli perginlestirmekte ya da kararsiz ise karar vermesi
kolaylasmaktadir. (Ozkan, 2004: 215)

Kamuoyunu bi¢imlendiren unsurlarin baslicalar1 kisisel tutumlar,
cevresel unsurlar, ideolojiler, niifus, kiiltiir, siyasal kurumlar ve KiA’lardir.
Kamuoyunun olusumunda birinci asama; “Kitle Davranisi”dir. Gorligler bu
donemde birincil gruplar icinde olusmaktadir. ikinci asama, “Kamusal
tartismalar ve ¢eligkilerdir”. Bu donemde bigimlenen goriisler ikincil
gruplara aktarilmaktadir. Son asama ise, “Kurumsallasmis karar verme”
asamasidir. Bu asama sonucunda olumlu ya da olumsuz bir eylem
gerceklestirilmektedir. (Bektas, 1996. 96)

“Suskunluk Sarmalt”

Medyanin “Giindem olusturma” giici de kamuoyunun olusumunda
etkilidir. KIA’lar “Istedikleri” haberleri dnemseyip hatirisayilir biiyiikliikte
biiltenlerinde yer vermekte, yine “Kendi benimsemedikleri” haberleri de
kiigiilterek Onemsizlestirmektedirler. Kamuoyu- medya iliskisini irdeleyen
Elisabeth Neumann, “Suskunluk Sarmalr” ilkesine dikkat cekmektedir.
Suskunluk sarmali; “Anonim bir toplumda bagliligin, degerler ve hedefler
tizerindeki yeterli bir anlasma diizeyi araciligiyla siirekli olarak saglanmak
zorunda oldugu varsayimi” tzerine kuruludur. Bu “anlasmayr”, kamuoyu
olarak belirten Neumann, “Suskunluk Sarmalr’nin kapsam ve isleyisini su
sekilde ifade etmektedir:

“Bu tiir bir anlasma sadece siyasal konularda degil, gelenekler ve
moda gibi dis etkenler acisindan da aranmaktadir. Suskunluk sarmali
kurami, yalmizca iiyelerinin birbirlerini tanidiklar: gruplarin degil, toplumun
da wuzlasmamn disinda kalan bireyleri tehdit ettigi varsayimina
dayanmaktadr. Toplum bunlari dislama ve ihrag ile tehdit etmekte, bireyler
de belki genetik olarak belirlenen bilingaltt bir dislanma korkusu
tasimaktadwr. Bu dislanma korkusu, insanlarin gevrelerinde hangi fikirlerin
ve davrams bigimlerinin benimsendigini ya da reddedildigini ve hangi
fikirlerin ve davranis bi¢imlerinin taraftarlarimin arttigini ya da azaldigini
diizenli olarak kontrol etmelerine yol ag¢maktadir. Eger insanlar kendi
fikirlerinin kamuoyundaki uzlasma ic¢inde yer aldigina inamirsa, ozel ve
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kamusal tartismalarda yiiksek sesle konusma cesaretine sahip olurlar. Ama
insanlar azinlikta  olduklarint  hissederlerse, suskun ve temkinli
davramirlar...” (Neumann, 1992:.75) ( Irvan, 1997: 226)

Demokratik bir {ilke olan ABD’de medyanin kamuoyu
olusturmadaki giiciine deginilecek olursa, bu noktada uzman R. W. Mills’in
goriisleri  dikkate deger niteliktedir. Miils’e gére ABD’de KiA’larin
kamuoyu olusturmasi, iktidar seckinleri olarak adlandirdigi {i¢ grup
tarafindan yonetilir. Bunlar; sermaye sahipleri, siyasiler ve askerlerdir. Her
iic arasinda i¢ ige gecmislik ve siki bag bulunmaktadir. S6zgelimi, siyasiler
arasinda is ve asker kokenliler bulunmaktadir. Siyasette en etkili grup ise
sermaye sahipleridir. Bu sistemde seckinlerce medya kullanilarak kamuoyu
nasil olugturulur? Mills, tilkedeki 6grenim diizeyinin diisiikliigii ve toplumun
o6nemli boliimiiniin siyasal konular hakkinda yeterli bilgi sahibi olmadigini
animsatir. Bu durumda toplumu yonlendirmek kolaylasir. Bireylerin savagim
esiginin diistikligh sonucunda, siyasal yasam yukaridan yonetim bigimine
doniisiir ve tabansal siyaset boslugu olusur. Sonucta olusturulan toplum,
artik bir kitle toplumdur. Kitle toplumunun, “degersiz ancak tekcil
kalabaliklarini” bigimlendiren son 6ge ise yiginlara sunulan, zorunlu- genel
egitim politikasidir. Boylece bireysel diizlemde psikolojik, toplumsal
diizeyde sosyolojik bilingsizlik olusturulmus olunur; iktidar tarafindan
bilingli ve gizil bir bigimde olusturulan bu bilingsizligin giderilmesi i¢in
insanlar yine egemen ideolojinin ileti kaynaklarina yonelirler. Ne var ki, bu
da bosaltilan beyinlerin egemen ideoloji dogrultusunda doldurulmasindan
Ote bir fonksiyon gostermez.. (http://www.caginpolisi.com.tr/28/27-28-29-
30.htm, Erisim: 05.04.2008) Mills, Medyanin bireyde ve toplumda
bilgisizlik olusturmasini 4 unsurlu bir siniflandirma bigiminde belirtmistir;

Mit-Soylem ve Kitlelerin Yapibozumu

1.)Bireyin Ulusal ve Uluslararasi Gelismeler Hakkinda Birinci
Elden Bilgi ve Gériislerinin Azalmast: KIA’lar, bireyi bilgi bombardimanina
tutmaktadirlar. Psikolojik esik asildiktan sonra birey artik toplumsal
gerceklikler karsisinda gordiikleri ve yasadiklarma degil, medyanin
yayinlarina inanir; gazeteden okumayip televizyondan izlemedik¢e ya da
radyodan duymadikga olay ve olgunun gergekligine inanmamakta; tam ekran
bir film olarak seyrettigi medyanin etkisinde kalmaktadir. S6zgelimi normal
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kosullarda ekonomik gelismeyi hissetmezken, TV’de ihracatin gegen yillara
oranla ¢ok biiyiik bir yiizde ile artmis olmasi psikolojik olarak ekonomik
gelismenin varligina inanmasina neden olur.

2.) KiA’larin, Tekel Olusturup Rekabeti Azaltmasidir: KiA’larda
ABD’de neredeyse tekel olusmustur. Rekabet ortaminin varligi kabul edilse
bile, bireylerin degisik ideolojilere sahip olmalari, beraberinde goriisleri
dogrultusunda gazete, dergi ve televizyon kanallarinin takip edilmesini
getirir. Ancak benimsemis olduklar1 ideolojinin yayinlarinin okusalar dahi
sonucta se¢mene sadece iki tercih sunulan bir siyasal yapinin ¢ogulculugu,
demokratikligi ve seffafligi tartisma konusudur.

3.)KIA larin Siizge¢ islevi: KIA’lar mesajlari ile bireylerin kisilikleri
iizerinde belirleyici etki istlenirler. Bunun i¢in Oncelikle topluma rol
modelleri sunarlar ve pop kiiltiir iizerinden gonderdikleri mesajlarla bireyi
kusatip, siyasal davranis- kararlar1 iizerinde belirleyicilik sansina ulasirlar.
Boylelikle pop kiiltiir birdenbire yeni bir igerik kazanarak siyasal
miicadelenin iizerinde canlandirildig1 bir savagim alanina doniisiir.

4)KIA’larin Bireysel ve Toplumsal Iliski ve Etkilesimi En Az Diizeye
Indirgemesi: Kitleler i¢inde yalmz kalip kendisinden kagmasi saglanan
bireyler, hileli yonlendirmeyle siyasal sistemin onlar i¢in belirledigi yeni
statii ve/veya atif gruplar altinda toplanirlar.

Herbert Schiller, “Zihin Yénlendirenler” adli kitabinda kamuoyu
olusturmay1 “Paketlenmis Biling” olarak adlandirmaktadir. Diisiiniir,
“Paketlenmig bilincin olusturulmasinda” 5 temel mitin varligindan
bahsetmektedir. Mit, bir kiiltiiriin, gercekligin ya da doganin baz
goriiniimlerini agiklamasimi, anlamasini saglayan bir Oykiidiir. Schiller,
soguk savas doneminde iktidarin, piyasa ekonomisinin sundugu olanaklari
Amerikan toplumu igin mite doniistiirdiigiinii ileri siirerek, bireylerde yanlis
biling ya da sahte biling olusumunu agiklamaya ¢alismistir. Bu baglamda,
ABD’de bireylerin hangi kurgulara nasil inandirildiklar1 su sekilde
boliimlendirilebilir:

“1.) Bireyselcilik ve Kisisel Tercih Miti: Serbest piyasa ekonomisi
ozgiirliik temelindedir. Ozgiirliik alamnda bireyselligi abartan bir yaklasim
sergileyen Birlesik Devletler’'de miilkiyet sahipligi vazgegilmez haklardan
biri kabul edilir. Miilk edinme hakki olmadan kisinin korunmasinin miimkiin
olamayacagi inancumin pekistirilmesine ¢alisilarak bireyler giidiimlenir.
Bununla birlikte 6zgiirliik, bireysel tercih miti ile temellendirilir. Sistemdeki
olanaklarla bireyin se¢me sansimin ¢oklugundan soz edilir ve secme ile
ozgtir olma arasinda bir bag kurulur. Boylece tiiketim artacak ve ekonomik
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verimlilik, gelisme saglanacaktir¢

2.) Yansizlik (Tarafsizlik) Miti: Giidiileme yanlis bir gerceklige
gereksinim duymaktadwr. Bu islevi giidiilemenin varligini siirekli inkdr
etmektir. Giidiimlenen insanlarin ait olduklar: toplumun temel kurumlarinin
yansizligina inanmast esastir. Hiikiimetin, medyanin, egitimin ve bilimin
sosyal ¢ikar kavgalarimn disinda olduguna inandirilmalidir. Ozellikle
hiikiimet yansizlik mitinin merkezinde bir izlenim verir.

3.) Degismeyen Insan Dogasi Miti: Insan dogasimn
degismezligini on planda tutan bir anlayisa yapilan vurgudur. Insan
dogasmmin kusurlulugundan hareketle,; yolsuzluk, hilekdrlik, sahtekarlik gibi
olumsuzluklarin, toplumda zaman zaman goriilebilecegi, ancak; insan
kusurlarim ~ gidermenin  miimkiin ~ oldugu  fikrine yer verilir. Insan
davramslary, kusurlar ve kurallar arasinda dolayim iliskisi kurularak,
diizenin  toplumsal  kurallara  sorgulamaksizin  bagh  kalinmasiyla
saglanacagi varsayilir.

4.) Sosyal Catismanmin Mevcut Olmadigi Miti: Bu mit, kanaat
onderlerince siklikla giindeme getirilerek, iilkede her hangi bir sosyal
catismanin var olmadigy izlenimini verilmesine yoneliktir. Bu mit toplumsal
iletileri iiretenlerin, sorunlarin bireysel oldugunu belirtip toplumsal
sorunlarin olmadigint vurgulamasi temeline dayamir. Ozellikle TV deki
eglence ve popiiler kiiltiir tiriinleri sosyal ¢atismayr orten bir politika
izlemekte, filmler araciligi ile kitleler uyutulmaktadir.

5.) Medya Pliralizmi Miti: KIA’larmin cesitliligi soz edilerek
toplumun se¢me olanaklarimin  ¢oklugu vurgulanir. Béylece Birlesik
Devletlerde medyasal zenginlik ve ¢esitligin, icerik ¢esitliginin varligina yol
actigr anlatisi, kasutli olarak dillendirilir. Temel neden ise iletisim
endiistrisinin tekcil yapist ve sahiplerinin ¢ikarlart ile ideolojilerinin
6rtii§mesidir..0rnegin ABD TV kanallarmmin ii¢ biiyiik devi CBS, ABC, NBS
arasinda rekabet var gibi goziikiir. Her biri izleyici sayisimi arttirmaya
calismaktadir. Ancak programlar arasinda onemli bir fark yoktur.
Kanallardan birini izleyen digerini de izlemig gibi olur. Cok kanalli iletigim,
ozgiirce bilgilendirmeye dayali tiiketim diizeninin onaylanmasi ve
devamhligimi saglanmasiyla miimkiin olabilir.. Oysa farkli kanallardan
gelen mesajlar, ¢ogu Amerikalinin bilincini dogdugu giinden itibaren
“paketlemekte”, egemen ideolojinin komutlarina hazir hale getirmektedir.
Bu da egitim ve medyanin tek tip insan olusturma gibi gizil islevi olugunu

dogrulamaktadir.” (Schiller, 1993: 6-29)
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Iktidarlar tarafindan mitler, sembol ve isaretler insanlar1 yonlendirip
yonetebilme islevi nedeni ile kullanilirlar. Toplum miihendisligi ile
toplumsal bilince yerlestirilen bu mitlerin farkina varilmasi giiglesir.
Yukarida siralanan bes mit, bilinci bicimlendiritken “Iletisim Formu
(Giidiimlemenin Kontrolii)” ve “Enformasyonun Giincellestirilmesi” olarak
tanimlanan iki teknik kullanir:

1.)iletisim  Formu (Giidiimlemenin ~ Kontrolii):  Kisilerin
odaklanmas1 saglanir. Bu, haberlerin gazetenin farkli sayfalarna
serpistirilmesi, televizyonda “az sonra” izlenilecek iletisi verilmesi ya da
filmlerin arasina reklamlar konulmasi ile yapilir.

2.)Bilgilendirmenin Giincellestirilmesi: Olaylar hakkinda aninda
haberdar istegi bilgilendirme sisteminin giidiimleme giiclinii artirir.
Giincellik olgusu bdéliinmiisliigiine ivme kazandirilir. Glinlik, “oku-at”
haberlerin varligi, omiirlerinin kisaligi konunun kavranmasini gii¢lestiren
o6nemli bir unsurdur. Haberin 6mrii kisa ve faydasi anliktir. Haberi ilk yayina
sokan yaristan Ustliin ¢ikmaktadir. Bir kriz haberi ulastiginda, gereksiz
cilginca bir yarig baglamakta nefes kesen bir ¢aligma temposu tutulmaktadir;
bunun sonucunda 6nemli, dnemsiz haberler birbirine karigmaktadir. Hizli
bilgilendirmeyi saglayan teknolojidir ve bu nedenden dolayr teknolojik
yenilik/firsatlar ~ toplum  miihendislerince  giidilleme araci  olarak
kullanilmaktadir. Bu gilidiilemeler Amerikan halkini bireysel bazda pasiflige
itmekte, eyleme geg¢meyi engelleyen bir atalet (hareketsizlik) hali
olusturmaktadir. (Baran, MGA Konferans Notlart)

Medya ve Mediokrasi

Medyanin, “Kamuoyu Gézciisii” ve “Mediokrasi” olmak lizere iki
farkli gOriinimii vardir. “Kamuoyu Gozciisii” islevi ile medya, devlet
otoritesinin olumsuz uygulamalarin1 ortaya ¢ikaran bir aygittir. Medyanin
kamu gozcisii islevi, medyanin orgiitlenme bi¢imi ile de dogrudan ilgilidir.
Zira devlet otoritesinden bagimsiz olarak olusup, ekonomik bagimsizligim
elde edemeyen hicbir medya kurulusu, kamu gozciisii islevini yerine
getiremez (Curran, 2002: 145- 146) (Ball - Peters, 2007: 134)

Gilinlimiizde ise magazinsellesme nedeni ile medyanin kamu
gbzciiligii misyonu neredeyse islevsizlesmistir. James Curran “Kitle
Iletisimi ve Demokrasi” adli makalesinde kamu gozciisii islevinin, medyanin
politik tartigmalarda etkin olarak taraf ve varolan egemen ideolojiye karsi
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muhalif oldugu donemlerde islevsel oldugu noktasina odaklanarak,
“Grintimiizde modern medyanin ¢cogunlugu eglence araglari haline gelmistir.
Kamusal olaylarla ilgili haberler medya igeriginin yalnizca kiiciik bir
boliimiinii olusturmaktadir. Dogruyu soylemek gerekirse medyanin rolii,
¢ogu  zaman  yapmadigi  seyler  acisindan  tamimlanmaktadir”
degerlendirmesinde bulunmaktadir. (Curran, 2002: 146)

Curran’in yogunlastigi “Medyanin yapmadigi seyler” noktast onemli
bir degere sahiptir. Bu noktada asil medyanin “yazdig: "na degil “yazmadigi-
yazamadigina’na  dikkat edilmelidir. Zira “yazilamayamn” ardinda
genellikle bir kazanim c¢atismasi bulunmaktadir. Dolayisiyla medya,
giinimiizde kamu gozciiligl islevi ile kamu ¢ikarlarin1 korumak yerine
kamu otoritesi ve kendi ¢ikarlarinin korumaktadir.

Medyanin bir diger islevi de “Bilgilendirme”dir. Bu islev, toplumsal
anlamda kamusal akli ileriye gotiirme ve toplumun kendi gelecegini
ortaklasa belirlemeye olanak saglamaktir. Medyanin bilgilendirme islevi
demokrasi kiiltlirlinlin  gelisiminde etkilidir. Aslina bakilirsa yukarida
siralananlar olmas1 gerekenlerdi. Acaba uygulamada medyanin bilgilendirme
islevi nasil gergeklesmektedir?

Buna iligkin olarak, “Gazetecilik Etigi ve Demokrasi” adl
makalesinde Manuel Nunez Encabo, “Medyanmin asil amaci kamuyu egitmek
va da kendilerini yargt benzeri karar alma organlart olarak tayin etmek
degildir. Medyanin amact kamuoyunu énceden belirlemek ya da olusturmak
da olmamalidir” degerlendirmesine varmaktadir. Encabo, medyanin esas
amacini, “Kamuyu ilgilendiren konulara iliskin ¢egsitli enformasyon ve
kanilart aktarmak” bigiminde ifade etmektedir. (Encabo, 1997: 291) Diger
bir anlatimla medya, “Bilgilendirme” islevini gergeklestirirken, kamuoyu
olugturmamali, kamuoyunu yonlendirmemeli ve kendini kamu otoritesinin
yerine koymamalidir.

Habermas’a gore “Medya kamuoyunu temsil etmez.” Medyada
yayinlanan, “kan:” ile “kamuoyu” arasinda kesin bir ayrim yapilmalidir.
Kan1 ve kamuoyu terimlerinin yanlis kullanilmasi medyanin islevi ile
baglantili hatalarin da kaynagimi olusturmaktadir. Encabo’nin da degindigi
gibi, medya kamuoyu olusturma amact ile bilgiyi kimi ¢ikarlara
uyarlamamali veya kendi ¢ikar1 dogrultusunda kullanmamalidir. Nedeni ise
medyanin bu bi¢imde bilgilendirme iglevini kotiiye kullanmasi, kamuoyuna
bilgi verme yerine onlar1 yonlendirmesi, kendi istedigi sekilde kamuoyunun
olugmasi i¢in ¢aba harcamasidir. Bilgilendirme islevinden siyrilip kamuoyu
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olusturma iglevine gecildiginde medyanin, kendini kamu otoritesinin ya da
yarginin yerine koydugu goézlemlenmektedir. Bu durumda da ortaya halkin
Ozgir iradesinin yansimasi olan demokrasi yerine, “Mediokrasi”
cikmaktadir.

Kamuoyu Olusturmada Yararlanilan Yontemler

Belirli bir ideoloji dogrultusunda olusan kamuoyu, cogunlukla
detaylandirilarak hazirlanmig bir plan iceriginde isler. Bu igerikteki kilit rol
oynayict unsurlar aracilifi ile kamuoyu, farkindaliga ulasilmadan kendi
rizast ile bigimlendirmenin ¢ogunu gerceklestirir. Yararlanilan yontemlerin
nitelikleri arasinda yiiksek etkileyicilik giicii basat durumdadir:

1.) Basin Mensuplarindan Yararlanma:

Gelismis iilkelerde medya kanallarmin segkin ekonomi ve siyaset
yazarlar1 diinyan1 gesitli yerlerinde basta {ilkelerinin iletileri ve uluslararasi
iletisimi konu edinen bilgilendirmeler yaparak; az gelismis {ilkelerin
ekonomilerini yonlendirme gibi 6nemli konularda etkide bulunmaktadir.

2.) Basin ve Turizmden Yararlanma:

Ozellikle uluslararas1 kamuoyu olusumunda uluslararas1 medya
birimlerine tanitim reklamlar1 verilmesi onemlidir. Bilgi yigimi arasindan
iletilen bilginin dogrulugunu arastirip irdelemenin gii¢ bir is olarak kabul
edilmesi sonucunda, medya yayinlari birer, “veri” kabul edilir.

Bu konu ile ilgili diger 6nemli unsur, propagandadir. Reklamlar,
etkileyicilige sahiptir; ancak reklam, su iistiinde olup daima ileti
gonderiminde bulunsa bile propaganda ile karsilastirildiginda goreli bir etki
yitimi vardir. Oyle ki propaganda, hem uzun vadeli bir siireci igerir hem de
psikolojik olarak daha etkileyicidir. Sozgelimi yurtdisindaki TV
kanallarinda, belli bir iilkeyi tanitici reklamlardan ¢ok, o iilkenin; siyaset,
kiiltiir, bilim, spor gibi alanlardaki basarisi veya yurtdisindaki {iyelerinin
iilkeleri hakkindaki olumlu sdylemleri, kiiltiirleri ile ilgili faaliyetleri ve en
nihayetinde iilkeye gelen turistlerin hognut ayrilmasidir.
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3.) Sanal Agdan Yararlanma:

Ulusal Meclis, Basbakanlik, Bakanliklar ile bagl kurum ve
kuruluslarda esgiidiimle giincellenen, tutarli bilgilere dayali web siteleri
olusturulmalidir. Bu stratejik ve resmi bir plan biinyesinde yapilip zorunlu
hale getirilmelidir. Universitelerde de yapilanmaya gidilmeli ve merkezi
yonetim web sitelerinin iilke hakkinda bilgilendirmesinin yaninda, 6zellikle
yerel nitelikli  cografi, kiiltiirel, bilimsel bilgilendirme akiginin
gerceklestirilmesi saglanmalidir. Cesitli kamu kurum ve kuruluslariyla sivil
toplum orgiitlerinin sitelerinde de, ayni amaca hizmet eden bolimler
olusturulmalidir.(http://www.caginpolisi.com.tr/28/27-28-29-30.htm, Erigim:
05.04.2008)

“Ilistirilmis Medya”

[listirilmis medyada basin mensubu, haber kaynag: ile ayni ortami
paylasarak birlikte yasar, onlar gibi davranip haber unsurlarina, ilistirildigi
bakis agisinin gozii ile bakar. Bu baglamda ilistirilmis medya, bir 6rgiitlenme
ya da toplumsal bir erk i¢in hareket eden medya niteligindedir.

Istk hizina yakin bir siiratle degisen teknoloji, her yoniiyle
kiiresellesen diinya, bilginin ¢ok hizli ve sinirsiz dolasimi, uluslararasi
sermayenin ulus-devletlerden, 6zellikle az gelismis ulus-devletlerden, daha
giiclii oldugu bolgelerde, basta ekonomik gostergeler olmak lizere, siyasal
sistemi tiimden tehdit eden bir siireci olusturmasi; beraberinde medyanin
anlayis, kiiltiir ve tutumu ve yapisim1 da degistirmistir. Bu degisim, “Col
firtinas1” adi verilen ve 24-28 Subat 1991 tarihlerindeki |. Korfez Savasi ve
sonrasindaki yillarda kendini iyice belli etmeye baslamistir. 2003 baharinda
bir kez daha tekrarlanan bu savas, sicak savasla karsilastirildiginda belki ¢ok
daha kotii kosullarda hala devam etmektedir. 1I: Korfez Savasi’nda, bolgede
gbrev yapan ¢ogu gazeteci gorev basinda yasamlarini yitirirken, ilistirilmis
medya teriminin hem ilk taraflart hem de ilk kurbanlar1 olmuslardir.
Medyadaki hizl1 degisim ve tiim teknolojik olanaklarin siyasal propaganda
amacina yonelik kullanimi ile siyasi iradenin yeni bir iiriinii olan ilistirilmis
medyanin irdelenmesinde yarar bulunmaktadir. (Vural, 2004, 37)

Medyanin zenginligi, bilginin dogru kaynaktan elde edilip, dogru
bicimde islenip topluma yansitilmasinda karsilagilan farkli yorumlar ve
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nesnellikte  yatmaktadir. Haberciler, olmayan bilgiyi olusturmaz,
gerceklesmis olaylarin gergek bilgilerini kullanip yayinlar. Bununla birlikte
gelecekte olabilecek gelismelere yonelik yorumsal ¢ikarsamalarda
bulunabilirler. Hohenberg, medyanin islevinin ger¢eklerin  bulunup,
bozulmadan, abartilmadan kamuoyuna yansitilmasi oldugunu, ayrica haber
ile yorumun karismalarini 6nlemek oldugunu belirterek haberi, gerceklere ve
verilere dayali bilgilenme olarak nitelemektedir. Hohenberg’e gore, yorum
ise “Yazarin veya yayin sirketinin diistincelerini, inanglarimi, kisisel
yargularini icerir. Gazeteci, insanoglu adina konugan, onun adina aragtiran,
vurgulayan, ¢oziimleyen, ¢alisan kurumsal kisidir.” (Hohenberg, 1963:24)

Sonu¢: Tam Ekran Isik Tam Ekran Karanhk

Goriinen o ki, “Modernizmin yikici-yakici etkisi” olarak da
kodlanabilecek olan dénemsel degisimler, medyanin asil “islevieri”ni
“islevsizlestirmektedirler.” Kuskucu ve elestirel nitelige sahip olmasi
gereken medyanin, isledigi konuyu tiim yonleri ile aydinlatip terdr ve savag
basta olmak {lizere insanlik suglarinin ve siddetin her bi¢imini hakl
gormekten kaginmasi beklenmelidir. Orgiitsel, otoriter ya da kurumsal
yaptya baglanmig medyanin, bu en temel ilkeleri bile gerceklestirmesi
giictiir. Bilinmesi gereken bir diger gercek de, Ozgiir medyadan kastin,
medyay1 yonlendirenlerin amaglar1 dogrultusunda saptirilmig gergekligin,
irrasyonel kurgusallik diizleminde sunuldugu bir “yalan dolabi”
olmadigidir. Bu baglamda, postmodernitenin icinde salt modernitenin
orselenip kirilganliga ugramadigina deginen Baudrillard, medya ve iletigsimin
de yasanan deger yitiminden fazlasiyla nasibini aldigina inananlardan.
Baudrillard’in konuya iliskin goriisleri asagidaki gibi 6zetlenebilir:

“Bir ekram okumak, bakisla soz konusu olan seyden tamamen
farklidr. Goziin bitmek bilmeyen bir kirik ¢izgi uyarinca dolagtigi dijital
(dokunsal, sayisal) bir kesiftir bu. Iletisimde muhatap olunan kisiyle,
enformasyonda bilgiyle aym niteliktedir. Dokunsal (tactile) ve kesfettirici.
Yeni bilgisayarlardaki ya da hatta telefondaki ses dokunsal, bos ve islevsel
bir sestir. Bu tam olarak bir ses degildir artik; tipki ekran igin bakisin s6z
konusu olmamast gibi. Tiim duyarlilik paradigmas: degisti. Bu dokunsallik,
dokunmamin  organik anlami degildir; gozle goriintiiniin  yiizeydeki
bitisikligini, bakigtaki estetik mesafenin sonunu belirtir yalnizca. Ekranin
yiizeyine sonsuzca yaklasiyoruz, gézlerimiz goriintiilerin igine serpistirilmis
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gibi. Seyirciyle sahne arasindaki mesafe kalmadi, biitiin teatral uzlagmalar
yok oldu.” (Baudrillard,1998:61)

Smirsiz  bir anlama sahip olmayan o6zgiirlikk, baskalarinin
Ozgiirliigiiniin ¢ignendigi her kdsebasinda sorgulanip, yeniden tanimlanmaya
aciktir. Bu durum, kuralsiz ve keyfiyete dayali bir 6zgiirliikk anlayiginin
olmadigimin gostergesidir. Unutulmamalidir ki kuralsizligin egemen oldugu
sistemde hakim tek iliski, “kuralsiziik kurali”dir. Son asamada, postmodern
kuramlarin 1g1ltilt diinyasinda, “modernite yorgunu toplumlar” higbirseyi net
olarak algilayamazken, dnemli olan, “modernizmin yakici- yikict etkisiyle”
deger-bozumunu ugrayan her seyin tekrar Oziine donmesidir. Marxist
terminolojiyle sdylendiginde, nasil kat1 olan her sey modernizm igerisinde,
“buharlastiysa”, insanligin tekrar toparlanip, 6ziine donmesi icin gerekli
olan, “buhar olan seylerin tekrar katilagmasi”dir. Korkulan o ki, aksi
takdirde “insanligin kuramsal ¢er¢evesi” Oyle bir 151k alacak ki, ortada
izlenebilecek ne tam ne de sikigtirilmis ekran bir film kalacak.
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