Uluslararas: Yonetim Akademisi Dergisi https://doi.org/10.33712/mana.1316637
Yil/Year: 2024, Cilt/Volume: 7, Sayy/Issue: 2, $5.411-425

Medya Elestirisi ve Medya Okuryazarhginin Ortak Yonleri, Medya
Okuryazarhg Egitiminde Medya Elestirisinin Onemi

Common Aspects of Media Criticism and Media Literacy, the Importance of Media Criticism in Media
Literacy Education

Khatira HUSEYNOVA Makale Bagvuru Tarihi: 19.06.2023
Dog. Dr., Bakii Devlet Universitesi, Gazetecilik Fakiiltesi, Makale Kabul Tarihi: 27.10.2024
Yeni Medya ve Iletisim Teorisi Béliimii, hatirebsu@gmail.com Makale Tiirti: Aragtirma Makalesi

https://orcid.org/0000-0003-0697-380X

OZET

Gunumizin kitlesel izleyicisi sadece bilgilendirme amact degil, ayni zamanda manipiilasyon amaci giiden

farkly kaynaklarm bilgi icerigine de maruz kalmaktadwr. XXI. yiizyilda gencglerin medyaya olan ilgisinin
Anahtar Kelimeler: artmast, GoK yonll manipiilasyonlarinin artmasiyla toplumda dogru bilgi ile yanhs bilgi arasindaki aywrim
zorlagsmakta ve bunun sonucunda medya tiretimine yonelik tutum da degismektedir. Medya araglarina
herkesin ulasabilmesi, yeni icerik iiretimi ve dagitimint kitlesel hale getirmektedir. Bu baglamda medya
egitimi kitlelerin bilinglenmesi i¢in onemlidir. Son zamanlarda uluslararasi medya alaninda medya elestirisi
ile medya okuryazarliginn sentezi gozlemlenmektedir. Internette ve basinda sadece profesyonellere degil,
Medya Okuryazarhg, genis bir kitleye hitap eden medya elestirisi, toplumun tiim kesimleri igin genellikle medya egitiminin yerini

aldigi goriilmektedir. Elestirmen, izleyicilerin tizerine yagdirilan sayisiz programlar arasinda bir tiir rehber
Analitik Diisiinme, gorevi iistlenmektedir. Deneyimler, genis kitlelere hitap eden elestirel materyallerin etkisiz kalmadigim
gaostermektedir. Medya elestirisiyle yiizlegsecek olan icerik olusturucusu, artik daha fazla sorumluluk ve hesap
verebilirlik hisseder ve medya iiriiniiniin doguracagi profesyonel tepkilerle yiizlesmeyi dikkate alir. Sonug
olarak, izleyiciye daha kaliteli, daha verimli bir iiriin sunulur. Medya elestirisini tek bir kompleks yapt olarak
arastirmak onemli oldugu gibi, onun ayri ayri bilegenlerini; televizyon elestirisini, radyo elestirisini, cagdas
baswminin elegtirisini ve internet yayinciligi elestirisini de aragtirmak 6nemlidir.

Medya Elestirisi,

Elestirel Diisiinme,

ABSTRACT

Today's mass audience is exposed to informational content from different sources, not only for informational
purposes but also for manipulation purposes. In the 21" century, with the increase of young people's interest
in the media and their manipulations, the distinction between true and false information in society becomes
difficult, and as a result, the attitude towards media production also changes, and the accessibility of media
) o tools makes new content production and distribution massive. In this context, media education plays a crucial
Media Criticism, role in raising awareness among the masses. Recently, a synthesis of media criticism and media literacy has
been observed in the field of international media. Media criticism, which appeals not only to professionals
Media Literacy, but also to a wide audience on the Internet and in the press, is generally seen as replacing media education
for all segments of society. Critics serve as guides amid the multitude of programs bombarding the audience.
Experience shows that critical material that appeals to large audiences is not ineffective. Faced with media
criticism, the creator now feels more responsibility and accountability and considers facing the professional
o o backlash that the media product will elicit. As a result, a higher quality, more efficient product is presented to
Critical Thinking, the audience. While it is important to analyze media criticism as a complex structure, it is equally important
to dissect its individual components: television criticism, radio criticism, contemporary press criticism, and
internet broadcast criticism.
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1. GIRiS

Medya firtinleri (reklam, haber, film vb.) davraniglarimizi sekillendirir, tanimlar ve hatta degistirir. Medya
okuryazarligi, aldigimiz bilgileri analiz etmemize, gercekleri arastirmamiza ve dogru sonuglara varmamiza ve
sonunda kaliteli yeni medya icerigi olusturmamiza yardimci olur. Toplum her zaman yeni bilgileri almak,
islemek ve iletmekle ilgilenir. Teknolojik gelisme ve medyanin ulasilabilirligi sonucunda toplumun temel
kesimini olusturan ergenler ve gengler de medyanin stirekli {irettigi enformasyonun hedefi olmaktadir.

Hazirliksiz ve deneyimsiz bir kullanici, siirekli bilgi akisi iginde ihtiya¢ duydugu bilgiyi bulmakta zorlanir,
kandirilir ve bazen kisisel bilgilerinin giivenligini zedeler. Bazen bilginin dogrulugu kontrol edilmeden,
kaynagin ne kadar gilivenilir oldugu arastirilmadan bilgi dolastirilir veya yanlis bilgiye dayali yeni igerikler aga
aktarilir. Bu bakimdan genclerin medyay1 dogru kullanmalarimin saglanmasit dnemlidir. Dolayisiyla medya
araglarindan yararlandiklarinda zarar gérmemeleri icin medya okuryazarligina biiyiik ihtiyag¢ vardir.

Medya elestirisinin temel gorevi; bilisim endiistrisini anlatmak, medya iirliniiniin toplumda dogru algilanmasini
saglamak, kitle izleyicisinin zihninde olugan yanlis kaliplar1 ortadan kaldirmak, medya etkinligini degerlendirme
kiltirinii olusturmak, izleyici kitlesi ve elestirel-analitik bir diisiinme bi¢imi olusturmaktir. Buradaki amag
medya icerigi olusturanlarin yaratici ve profesyonel becerilerini arttirmaktir. Aslinda medya okuryazarligiin
onemli kosullar1 izleyicide analitik diisiincenin olusmasi, elestirel diislinme tarzi, igerigin dogru
degerlendirilmesi i¢in medya elestirisinin gorevleri bakimindan 6nemlidir. Bu bakimdan profesyonel medya
elestirisi, hem medya okuryazarliginin temeli, hem de itici giicti olarak degerlendirilebilir.

Bu calisma medya elestirisi ve medya okuryazarliginin ortak yonlerini incelemektedir. Medya egitiminin dnemi
vurgulanmakta, Azerbaycan'da okullarda bir ders olarak medya okuryazarliginin o6gretilmesinin Onemi
anlatilmaktadir. Okullardaki medya egitimini Turkiye-Azerbaycan 6l¢eginde incelenerek giincel ornekler ile
konunun 6nemi ortaya konularak yasanan bazi sorunlar tespit edilmis ve bu sorunlar i¢in ¢oziim Onerileri
sunulmustur.

2. MEDYA URUNUNUN DOGRU ALGILANMASINI SAGLAYAN BiR FAKTOR OLARAK MEDYA
ELESTRISI

Medya elestirisi, belirli bir yonde “pusula” roliinii oynayarak kitlelerin bilgi se¢imine ve giivenilir kaynak
arayisina katkida bulunmaya ¢alisir. Medya takipgilerine bir yandan 6nbilgi sunumu yapilirken, diger yandan da
medya Uriinii hakkinda elestirel farkindaliklar ortaya konulur. Medya elestirileri birgok zaman kisilerin
tercihlerinin belirginlesmesinde de Onemli bir etkiye sahiptir. Bu gibi nedenlerden dolay1 iletisim alaninda
egitim goren kimselerin medya okuryazarligi alaminda bilgi sahibi olmalar1 ve bu alanda kendilerini
gelistirmeleri gerekmektedir. Medya elestirileri de bu kapsamin 6nemli bir pargasidir.

Medya elestirisi, bir egitsel ara¢ olarak izleyicilerin medya kiiltirini gelistirmek ve egitim ¢abalarim
kolaylastirmak i¢in biiyiik bir potansiyele sahiptir (Fedorov ve Levitskaya, 2015:108). Ancak, Kitlelerin medya
okuryazarligini saglamadan tek tarafli yaklasimi her zaman i¢in kendini dogrulamamaktadir. Bu kapsamda bazi
ilkeler gelistirilmeli, bu kapsamda mevzuatsal diizenlemeler yapilmali ve mesleki ilke kararlar1 olusturularak
bunlarin denetimleri saglanmalidir. Nitekim bilgi kirliliginin ve maniplasyonun etkin oldugu bir medya
atmosferinde medya elestirileri, kendisinden olumlu beklentileri optimal diizeyde karsilamakta zorlanacaktir. Bu
kapsamda yakin gecmiste Azerbaycan’da yasanan bir ornek olaym kisaca aktarimi, konunun anlasilmasi
acisindan yararli olacaktir.

2021°de Hazar Denizi'nde ani bir patlama olmus ve patlama ile bir yangin gergeklesmistir. Bu patlama ve
yangin, bolge insam1 ve hatta bolgeye farkli uzakliktaki yerlesim alanlarindaki insanlar {izerinde bir panik
atmosferinin olugsmasina neden olmustur. Bu durumda petrol sahalarinda ¢alisan petrol iscilerinin ve gemilerde
hizmet veren denizcilerin ailelerinin endiselerini tahmin etmek zor degildir. Bu olaylarin yasanmasi esnasinda
dogruluguna giivenilebilecek resmi haberlerin olmamasi, bilgi manipiilasyonuna uygun bir ortam olusturmus ve
halk ifadesindeki karsilig1 ile medya igerisindeki "yalanct ¢cobanlar' yani maniple ediciler igin firsatlar ortaya
cikmustir. Hizli etki olusturma 6zelligine sahip olan sosyal medyada haber web sitelerinde olusan meraki
karsilamak amaciyla bilgi eksikligi/yoklugu nedeniyle kurgu ve tahminlere bagvurulmus, hatta daha ¢ok dikkat
cekmek adma yalan haberler de iiretilmistir. Bu kapsamda can kayiplariyla ilgili kurgular ve yalan haberler
yapilmistir. Yanginin ortaya ¢ikma nedeni, tankerin fiizelerle vurulmasindan petrol yataklarinda patlama
yasanmasina kadar farkli senaryolar ile sunulmustur. Savastan yeni ¢ikmis bir iilkede bdylesine asilsiz bilgilerin
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sosyal medya kanallarinda yayilmasi halk nezdinde bazi endiselerin yasanmasma neden olmustur. Halbuki
olayin meydana geldigi anda yetkililer tarafindan hizli - dogru bir bilgi akis1 ve devamu bilgi akist icin gilivenilir
haber kanallar1 olusturulabilmis olsaydi, yasanan bu olumsuzluklarin ¢ok biiyiilk bir kismi hicbir sekilde
gerceklesmeyebilirdi. Ciinkii ortada saglam kaynakli dogru bir bilgi akisi alternatifi olmus olacakti.

Yasan olay 6zelinde sosyal medyanin yetkililer tarafinda da dogru ve etkin bir sekilde kullanimi 6nem arz
etmektedir (Eren ve Aydin, 2014:198). Zira halka ilging gelen abartili bilgilerin yayilmas1 gercekten ¢ok daha
6nce ve hizli olacaktir. Bu noktada onleyici hamleleri yapmak ve buna gore bir sosyal medya dili gelistirmek
kurum ve kuruluslar bir ileri noktaya tasiyacaktir.

Sosyal medya, ayn1 anda milyonlarca insana erisimin saglandig1 énemli bir mecradir. Bu durum ayni zamanda
baz1 tehlikelere de agik bir ortam meydana getirmektedir. Yayinlanan bilginin ger¢ek veya dogru olup olmadigi
sorgulanmadan genis kitleler istenilen dogrultuda manipiile edilebilir ve bu kapsamda yonlendirilebilir. Bu
anlamda insanlar1 belirlenen amag¢ ve hedefler dogrultusunda etkileyip harekete gecirmede algi yonetimi 6nemli
bir ara¢ olmaktadir (Bayram, 2020:133). Bu sebeple sosyal medya {izerinde etkili bir denetim mekanizmasinin
kurulmasi ve ilgili kurumlarin maniplasyonlara karsi hizli ve etkili bir hareket tarzi belirlemeleri gerekmektedir.
Aksi halde, yasanan 6rnek olayda oldugu gibi bazi olumsuzluklarin yasanmasina neden olabilecektir. Bu
kapsamda, yasanan olaydan kisa bir siire sonra Azerbaycan Hazar Deniz Gemiciligi Sirketi'nin (ASCO) basin
sekreteri kendi  sosyal medya  (Facebook)  hesabinda  asagidaki  agiklama  yapilmugtir
(https://report.az/hadise/asco-gemide-partlayis-bas-vermeyib/, 2021);

"Sosyal aglarda Hazar Denizi'ndeki olay: tanker patlamasiyla iliskilendirenler de var. Bu tUr
bilgiler insanlarda arasinda kargasaya neden oldugundan Azerbaycan Hazar Deniz Nakliye
donanmasina ait herhangi bir gemide patlama olmadigini belirtmek isteriz"

Belirli bir sure sonra halk nezdindeki bilgi kirliliginin ve kargasanin devam etmesi iizerine Azerbaycan Acil
Durumlar Bakanlig1 resmi internet sitesinde bir agiklama yapmustir. Ilgili agiklamada su ifadelere yer verilmistir
(https://fhn.gov.az/az/melumatlar/fhn-metbuat-xidmetinin-melumati-video-foto-39964, 2021);

"4 Temmuz 2021 tarihinde aksam saatlerinde sosyal medyada ve sitelerinde yayilan ve denizdeki
yangina iliskin video goriintiileri ile ilgili olarak, Acil Durumlar Bakanligi'na iilkede giin boyunca
denizdeki petrol altyapisi veya endiistri tesislerinde herhangi bir acil olayin gergeklestigi
konusunda bilgi ulasmanmustir. Bununla birlikte, ilgili kurumlarin uzmanlariyla birlikte video
goriintiilerde yansitilan yangin olayiyla ilgili bir sorusturma yiiriitiilmektedir. Kamuya ek bilgi
verilecektir."

Azerbaycan Televizyonu arastirmalar sonuglanmamasina ragmen 6zel bir programla yayina ¢ikarak olay yerine
bir muhabir gondermistir. ilgili saha muhabiri panige gerek olmadigini ifade etmistir. Boylelikle biraz gecikmeli
de olsa resmi dlizeyde bazi agiklamalar yapilarak bilgi kirliligi ve maniplasyonun oniine gegilerek halkin dogru
bilgi almasi saglanmis ve endise ortami dnemli dlgiide dagitilmustir. Ilgili agiklamaya ait 6zet ve dnemli olarak
goriinen bir kesiti kisaca vermek yararli olacaktir  (https://www.fhn.gov.az/organizations.php?aze-
10/news/xeber/2021/7/4/39960, 2021);

"Denizin Salyan bolgesi istikametinde, sahilden yaklasik 30 kilometre mesafedeki Tagh adasinda,
yapulan ilk gozlemlere gore, ¢amur volkaminin piiskUrmesi tespit edildi. Su anda, volkanin
kraterinde oldukga kiiciik bir alev gozlemlenmektedir. Volkan, acik deniz petrol ve gaz altyapisi ve
diger objeler, ayni zamanda insan hayati igin bir tehdit olusturmamaktadir”

Ornekten de anlasilacagi iizere resmi bilginin hemen verilmemesi, yanhs bilgi icin elverisli bir ortam
olusturmustur. Farkli ve bagimsiz kaynaktan edinilen bilgiler dogrulanmadan yanlis bir sekilde sunulmasi bilgi
kirliligine ve kargasaya neden olmaktadir. Bu durum, halkin bu konuda bilgi edinme talebinin artmasina neden
olmustur. Halk tarafindan olusturulan bilgi talebi de medyada kendi kontrolsiiz haber arzinin olugmasina katki
saglamistir. Bilgi talebini karsilamak icin birgok medya kanali dogrulugunu teyit etmedigi/edemedigi bilgiler ile
haber yapmak zorunda kalmistir. Hatta baz1 medya kanallar1 da bu kriz durumunu firsat bilerek kendi ¢ikarlart
dogrultusunda kasitli haberler iiretmislerdir. Ozellikle abartili ve endise uyandirict haberler ile halkin olaya daha
¢ok yogunlagmasini saglayarak, bu kapsamda yaptiklar1 haberler ile kendi medya kanallarinin daha ¢ok takip
edilmesini saglamaya c¢aligmiglardir. Ortaya ¢ikan bilgi kirliligi ve endigse ortami nedeniyle sosyal medyada bu
haberler ¢ok daha farkli versiyonlara da evrilerek yayginlik kazanmustir. Kimi kasitli, kimi de iyi niyetli
davranislar ile gercek bilginin yerini dogru olmayan ve kargasaya neden olan sahte bilgiler almistir.

Medya araglarinin temel islevleri, sosyal medya iizerinden yeniden sekillenirken medya — toplum -
birey iliskisi, sosyal medya araclari ile degisime ugramistir. Degisim olgusu yasayan unsurlardan biri
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de kamuoyu ve gindemdir. Sosyal medya ile giindemin olusumu, iiretilmesi ve bu iiretim siirecinde
etkili olan aktorler de farklilasmistir (Demir ve Ayhan, 2020:16).

Ana akim haline gelmis medya organlarinin {irettigi haberler ile sosyal medyanin iirettigi haberlerin ¢atigmasi
genel olarak itibar iizerinden devam etmektedir. Halkin bir kesimi geleneksel-ana akim medya haberlerine
glvenirken bir diger kism1 da sosyal medyanin ham goriintiiler veya bilgilerle gelen haberlerine glivenmektedir
(Aydm ve Duzcu, 2019:59-60). Bu noktada esas olanin “gercgek” oldugu gézden kagirilmamalidir.

Bahsedilen drnek olayda bir maniplasyonun ve yalan haber dalgasinin toplumda meydana getirdigi infial 6zet
olarak anlatilmaya calisilmistir. Her iilke ve toplumda bu tiir 6rneklere sik¢a rastlanilmaktadir. Bu olumsuz
durumlarin ortaya ¢ikmasini engellemek ya da olumsuz etkilerini minimum seviyelerde tutmak i¢in resmi haber
kanallarinin hizli bilgi akisi saglamasi, ihtiya¢ varsa yayin yasaklarinin getirilmesi, yalan haberler ile ilgili
teknik ve hukuki denetimlerin daha etkin hale getirilmesi, failler ile ilgili hukuki siireclerin baslatilarak bireysel
ve kurumsal yaptirimlarin uygulanmasi gibi uygulamalar hayata gecirir. Bu uygulamalarin etkin bir sekilde
hayata gecirilmesi ortaya ¢ikan olumsuzluklarin seviye olarak azaltilmasi miicadelesine Onemli katkilar
sunmaktadir.

Yukarida bahsedilen durumlara ragmen sosyal medyanin ozgiirliigiinln kisitlanabilir olmasimin zor olmasi
belirli bir olumsuzlugun yayilmasina etki edebilmektedir. Zira sosyal medyanin ucu ve bucag kestirilemeyen
bir alana doniistiigii ¢ok yonlii ve karmasik bir donem yasanmaktadir. Iste bu noktada bu olumsuzluklar
ile miicadelede ¢ok &nemli olan bir diger ara¢ da medya okuryazarligi egitimidir. Bu ve benzeri olumsuz
durumlarin ortaya ¢ikmasinda medya okuryazarligi oranmnmn disik olmasimin da Onemli bir etkisi
bulunmaktadir. Halkin, kendilerine sunulan bilgileri oldugu gibi kabul etmemesi, bazt mantik siizgeclerinden
gecirebilmesi, haber kaynaginin ve igeriginin dogrulugu yoniinde bazi 6z/6n degerlendirmelerde bulunabilmesi
ilgili olumsuzluklarin ortaya c¢ikmasini engellemek adina olduk¢a Onemlidir. Bu nedenle de medya
okuryazarliginin kapsamli bir sekilde artirilmasina her zaman ihtiyag vardir.

Medya okuryazarlig1 genis bir yelpazeye sahip olup, icerisinde birgok konu ve unsur baridirmaktadir. Ornegin
medya okuryazarliginin gelisimini etkileyen temel alan, medya tirliniiniin analizine yonelik medya elestirisidir.
Medya elestirisi, analitik elestirel diigiince tarzin1 profesyonel-etik yonlerden yaraticilik ozelliklerine kadar
sosyal acidan degerlendirerek sunulan medya igerigini degerlendirir.

B

Basta iletisim, halkla iligkiler, edebiyat vb. alanlar olmak iizere sosyal bilimlerin tim alanlarinda “elestiri’
onemli bir yere sahiptir. Kavramsal olarak “elestiri yapma” terimi “kritik yapma” ve “analiz etme” gibi
kavramlar ile de ifade edilmektedir. Bilim dallar1 bu kavramlar1 kendi ¢alisma alanlar1 ile kavramsal olarak
birlestirirler ve kendi bilim dallarinin amag ve igerigine gére yorumlarlar. Ornegin Ingiliz edebiyatinda bu olgu
"mediacriticizm" olarak kavramlastirilmistir. Hiiseynova’ya (2014:32) gore “mediacriticizm” terimi iki anlamda
aciklanmasi gerekir;

e Bu terim, kitle iletisim araglariin faaliyetlerinin bilimsel analizine odaklanan arastirmalarda kullanilir.
Bu durumda, gazetecilik biliminin ayrilmaz bir pargasi olan bilimsel elestiriden bahsedilir.

e Terim, medya iiretimini gergeklestiren, kitle iletisim araglarinin giincel sorunlarini arastiran gazetecilik
yaraticiligl alanina dahil edilir.

Dar anlamda medya elestirisinin, daha genis anlamda ise medya okuryazarliginin temel uygulama sahasi kitle
iletisim araglaridir. Toplumsal bir kurum olan kitle iletisim araglari, haber verme ve bilgilendirme iglevinin yanm
sira bir tiir denetleyici ve diizenleyici islevlere de sahiptir. Bu kapsamda toplumun gériislerine, kararlarina ve
hatta davraniglarina etki eden bir konuma sahiptir. Gliniimiizde medyanin kitleler tizerindeki etkisi neredeyse
herkes tarafindan kabul edilmistir. Medyanin yarattig1 diisiince tarzinin toplumda egemen bir konuma gelmesi
de bir gergektir. Ornegin sosyal medyada binlerce ve milyonlarca takipgisi olan kisilerin sadece konusma tarzi,
hitap sekli degil, dis goriintisleri bile bazen birgok sosyal grup (6rnegin gengler) tarafindan 6rnek alinmaktadir.

Peki, yaratici bir iirlin olan medya igeriginin kalitesini ve etkinligini izleyen ve diizelten bir mekanizma var
mudir? Tabii ki geleneksel medya kuruluslarinda bu isi kismen editorler yerine getirmektedir. Bireylerin fikrini
sekillendiren, topluma G6rnek model sunma vazifesini {istlenen medyanin; kendini siirekli elestiren, medya
lirlinlinlin degerini ve kalitesini arastiran medya elestirisine ihtiya¢ vardir. Elestirmen de ayn1 zamanda medya
izleyicisi kullanicisidir. Ancak onu farkli kilan profesyonel olmasidir. Medya elestirisi ve medya igeriginin
kalitesinin de bir gostergesidir. Sonugta medyanin isini iyilestirmeye yardimci olan, ayni zamanda medyanin
kendi kendini kontrol mekanizmasini daima hareketli tutan temel faktorlerdendir. Medya elestirisi, hem Kkitle
iletisim araclar1 faaliyetlerinin bilimsel analizini hem de medya iiretiminin yani medyanin iiriinii olan herhangi
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bir igerigin analizini igerir. Bu yOniiyle medya elestirisi, izleyiciyi egiterek kalitesizlikle miicadele etmenin bir
araci olarak nitelendirilmektedir. Medya elestirisi; medyanin isini iyilestirmesine yardimci olan ve medyanin
kendi kendini kontrol mekanizmasini daima hareketli tutan temel faktoérlerdendir. Medya elestirisi bir “pesinen
kabullenme” davranigina da karsilik gelir. Kitlelerin diisinme ve elestiride bulunarak degerlendirme yapmasina
olanak saglar. Bu da elestirel diisiinmenin daha belirgin hale gelmesi acisindan 6nemli bir katkidir.

Elestirel diisiinme en dar anlamiyla” ifadelerin mantiklilik diizeyini, gegerliligini veya dogrulugunu, ya da bir
sonucun ne dlgiide makul veya kanitla dogrulanmis oldugunu degerlendirme” (Egmir ve Ocak, 2017:820),
seklinde tanimlanabilir. Elestirel diistinmenin medya baglamindaki karsiligi olan medya elestirisi ise medya
igeriginin iiretiminde yaratict yonii 6n plana c¢ikararak, medyanin iirettigi bilginin toplumsal agidan anlamli,
glincel-yaratici, mesleki-etik, hukuki, ekonomik ve teknik yonlerine elestirel bir yaklagim olusturan énemli bir
gazetecilik alanidir (Korogenskiy, 2003:35).

Akran ve okuyucu/izleyici kayitsizliginin antitezi olan medya elestirisi bilgi ve degerlendirme yoluyla sosyal
yonelimin bir sentezidir. Dolayisiyla elestirinin ikili dogasi, biligsel bir olgu ve ayni zamanda bir toplumsal
dizenleme olay1 olmasidir (Korochensky, 2015:50). Modern ¢agimizda, geleneksel sanat elestirisi tiirlerinin
(edebi elestiri, miizik elestirisi, tiyatro ve film elestirisi) yanm sira medya elestirisinin de gegerli olmasi
mantiklidir. Yayin medyasi igerigi, her tiirlii medya {iriinii analize, yoruma ve degerlendirmeye aciktir. Medya
elestirisi, bilgi liretiminin sosyal agidan 6nemli, kiiltiirel, yaratici, profesyonel, etik, yasal, ekonomik, teknolojik
yonlerini analiz eden ve degerlendiren modern gazeteciligin hizla gelisen bir alanidir. Bu baglamda medya
elestirisi “bilimsel (akademik)”, “intrashop (sirket i¢inde)” ve “kitlesel” olmak iizere ii¢ grupta kategorize
edebilir.

Bilimsel (akademik) medya elestirisi, genellikle bilim adamlar1 ve arastirmacilar tarafindan bilim gevrelerine ve
kitle iletisim araclar1 profesyonellerine yoneltilir. Bilimsel medya elestirisi, medyanin daha karmasik, kapsamli
ve ¢ok yonlil sorunlarim {ist diizey bir teorik-analitik yaklasim gerektiren konular1 analiz eder. Bu tiir medya
elestirisi, yaraticilari medya alaninda teorik arastirmalarda uzman oldugundan dolayr daha akademiktir. I¢
medya elestirisi (intrashop), medya holdingleri ve biiylik medya kuruluslar1 biinyesinde olusan ve medyanin
etkinligini izleme yoluyla analiz eden ve boylece belirli bir medya kurulusunun etkinligini diizenleyen bir
faaliyet tiiriidiir. Kitlesel medya elestirisi daha genis bir kitleye yoneliktir. Kitle iletisim araglarinda yayinlanan
bu tir analitik materyaller, izleyiciyi medyanin faaliyetlerini analiz etmeye ve medya triintinii elestirel diistinme
stizgecinden gecirmeye tesvik eder. Son donemde sivil toplum temsilcilerinin artan medya etkinligi g6z Oniine
alindiginda, medyaya erigsimin bu kadar kolaylastigi bir doénemde “sivil medya elestirisi”nin olustugunu
g6zlemlemek mimkindur.

Modern bilgi ortami agresif oldugu kadar dinamiktir. Birey herhangi bir konuya bakis agisini biiyiik dlgiide
etkileyebilen medya ortamindan, toplumsal bir diizen olan medya elestirisi sayesinde kurtulabilir. Medya
elestirisinin ana konusu, gazetecilerin ¢alismalarinin somutlagsmig iriinii olan bilgidir. Ancak bilgiye erisim
olanaklarina, kaynaklarin bolluguna ve kaynaklarin giivenilirligine her zaman dikkat edilmedigi hesaba katilirsa
medya alaninda dolasan bilginin 6l¢egin ve sikligin tahmin edilebilir. Dolayisiyla medya elestirisinin konusu
nicelik ve nitelik olarak siirekli degismektedir. Elesterel medya calismalari, bilimsel ilkelere bagli olarak nesnel
sonuglar elde etmenin 6tesinde arastirma sonuglarinin medya okuryazarlig ile ilgili pratik sonuglar elde etme
pesindedir ve bu nedenle de inceleme yapilan konuda yargilama yapma ve ele alinan medya yapimlarinin kimin
¢ikarma oldugu konusunda yorum yapma egilimini gosterir (Bostanci, 2019:85).

Ozetle; 6zel bir diizeltici islevi olan medya elestirisi, onde gelen kitle iletisim araclari tarafindan yayilan medya
igerigine iliskin izleyici algisini degistirme, medya igerigine karst bilingli bir elestirel tutum olusturma, medya
tiikketimini ve medya pratigini etkileme yetenegine sahip oldugu ifade edilebilir. Korochenskiy’e (2003:260)
gore; medya elestirisi tiirlerinin kural olarak kitle iletisim araclarinin etkinligini bilimsel bir agidan ele aldigi ve
profesyonel bir bakis acisiyla degerlendirdigi belirtilmelidir.

3. MEDYA OKURYAZARLIGI VE BIiREYIN GORUSLERININ SALDIRGAN MEDYA
ORTAMINDAN KORUNMASI

Medya okuryazarligi medya metinlerinin olusturulmasi ve dagitilmasiyla izleyiciye sunulan baglamin yani sira
igerigini degerlendirebilen ve yorumlayabilen analitik bir diisiinme bigimi de gelistirir. Medyay1 arastirmak ve
incelemek genellikle belirli metinler {iretme aliskanligiyla ilgilidir. Medya okuryazarligi olan bir kisi, yalnizca
okuryazar bir metin hazirlamakla yetinmez; ayn1 zamanda sosyal, kulttrel ve politik yonlerin algi, analiz ve
degerlendirilmesinde farkindadir ve medyanin yararlandigi bilgi aktarimimin kod ve ozelliklerine asinadir.
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Modern medya sonucunda medya okuryazari bir kisi ayn1 zamanda okur olarak sorumlulugunun bilincinde olan

bir vatandas da olmaktadir. Ozellikle dijital teknolojilerin hizla hayatin i¢inde yer almasi ve daha da o6zelde

internetin hayatin her anina yayilmasi ile birlikte tiim bireylerin farkli boyutlarda okuryazarliklar gelistirmesi bir
gereklilik olmustur (Orhon, 2019:38).

Medya okuryazarligi kiginin yazili basin, televizyon, radyo, video ve internetin agtig1 bilgi alaninda aktif bir
kullanici olmasina ve medya kiiltiirii kazanmasina yardimci konumundadir. Ancak Art Silverblatt de (2001:438)
belirttigi gibi hem medya yerinde bir sekilde isaret ettigi gibi hem medya okuryazarligmin hem de medya
elestirisinin 6niinde pek ¢ok engel bulunmaktadir. Yazar bunlardan bazilarmi su sekilde agiklamaktadir (Art
Silverblatt, 2001:438);

“Insanlar medyamn belirli bir kisi iizerindeki etkisini kolayca gorebilirler ama medyann kendi
yasamlart tizerindeki etkisini anlamak istemezler, medya dilinin karmasikligi; duygusal medya
etkileri, belirli davranis kaliplar: ve medyaya halkin giiveni. Yukaridakilerin tiimii, medya metnini
elestirel bir sekilde analiz etme yetenegini engeller"

Medya egitimi ve medya okuryazarligi, izleyicinin elestirel diigtinmesini gelistirir. Elestirel diislinme stiline
sahip kisi, kars1 tarafin diisiince ve goriislerinin, davraniglarinin genel kabul gérmiis kural ve normlara uygun
olup olmadigini belirler; ileri siiriilen iddialarin dogrulugunu veya yanlishigini ortaya koyar, goriis bildirir; bir
fikri kanitlar veya ciiriitiir. Ozgen’in (2019:64) de ifade ettigi gibi medya okuryazarhig: ve egitimi, giiniimiiz
kosullarinda, demokratik bir Ulkede, vatandaslarin sosyal farkindaliginin olusmasi igin devletin ongdrdigii bir
faaliyet ve egitim alani haline gelmistir.

Zamanla medya okuryazarligi olgunlastik¢a medyay1 okuma yetenegi de olgunlasir. Alternatif medya mesajlari
Uretme yani “medya yazma” becerisi, ortadgretimde medya okuryazarligi egitiminin “yazilimi” sirasinda bile
mumkun hale gelmektedir. Yazmayi1 seven dgrenciler meslek tercihlerinde bu 6zelliklerinden ve egitimlerinden
yararlanabilmektedirler. Hatta meslek hayatlarinda medya sektériinli profesyonel olarak tercih edebilmekte ve
bu dogrultuda egitim hayatlarina (yiiksek6grenim) devam edebilmektedirler (Bilici, 2020:35).

Giiniimiizde medya ve medya aracihigiyla iletilen bilgiler sadece insanlart bilgilendirmekle yetinmemekte;
insanin degerlerini, inanglarini, hayata bakisin1 sekillendirmekte ve hatta bunlari Onemli Olgiide
degistirmektedir. Bu nedenle cevaplandirilmasi 6nem arz eden su sorular halen giincelligini korumaktadir;

e Medyayi nasil kullaniyoruz?
o Gun iginde bize gelen gesitli ve bazen birbiriyle ¢elisen haberleri nasil analiz ediyoruz?
e Medyanin etkisini, yoniinii ve davraniglarimizda yaptigi degisiklikleri nasil tespit edebiliyoruz?

Bu ve benzeri sorulara alinan cevaplar bu konudaki sorunlarin tespit edilerek ¢oziimler iiretilebilmesi noktasinda
oldukca 6nemlidir. Alinacak bazi tedbirler ve medya okuryazarligi bilincinin gelistirilmesi ile birgok olumsuz
etki ve unsur daha en bastan dogmamis ya da minimum bir diizeye hapsedilmis olacaktir. Kigisel medya
okuryazarlig bilinci ile kisilerin olumsuz etki ve yonlendirmelere maruz kalmasi da 6nemli 6l¢iide engellenmis
olacaktir. Bilgi edinme ile ilgili olarak talepte (kisilerde) olusan bu degisim, arzi da (haber {iretimini)
etkileyecek ve kendi iginde doniistiirecektir. Birgok medya aktorii bu nedenle daha gerceke¢i ve sorumluluk
iceren paylagimlar yapmak durumunda kalacaklardir. Boylece bireyler saldirgan bir medya ortamindan da
kendilerini korumus olacaktir.

Medya okuryazarligi edinen bir kisi, kitle iletisim araglarimin ilettigi bilgilerden yararlanmanin yani sira sosyal
medyada dolasan bilgilerden ve olusturdugu igeriklerden daha fazla sorumlu olacaktir. Medyay1r okuma
yetenekleri gelistikge, anlatilan mesajlarin ger¢ek amacini daha iyi anlayarak, maniple edilme noktasinda 6nemli
bir direng gosterilecektir. Bu kapsamda medya okuryazarligindaki “okuma” ile kastedilen (Bilici, 2020:35);

“medya mesajlarimin yiizeysel anlami ile birlikte derin anlami, goriinen amaci ile birlikte, arka
plandaki diger amaclar: (Ornegin ticari ¢ikarlar: gergeklestirmek) gorebilmek, kurgulanmis olan
ile gergek olam gériip ayut edebilmek gibi bir dizi calismayr icerir”

Bu diiglinceler dogrultusunda medya okuryazarliginda bir dizi aligkanligin edinilmesi gerektigi sonucuna
ulasilmaktadir. Bunlar kisaca dzetlenecek olursa;

e Bilginin kaynagi, muhatabi, bilgiyi dolasima sokan her bireyin kitle iletisim araglarinin giiclinii ve etkisini
fark etmesi gerekir. Modern diinyada kitle iletisim hayatimizda ve giindelik hayatta ana faktorlerden biri
haline gelmistir. Insanlarm bilgiye olan talebi siirekli artmakta ve bilgi medyas1 halki bilgilendirir,
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eglendirir, egitir, kamuoyunu sekillendirir ve dogrudan veya dolayl1 olarak bireylerin ahlaki, degerleri ve
davraniglari tizerinde giiglii bir etkiye sahiptir. Belki de diinyada bu etki alaninin disinda bir insan bulmak
imkansizdir. Medyanin kitleler {izerinde yarattigi bagimlilik ve sosyal yalnizlagma 6nemli bir sorun
olarak giindemdeki yerini korumaktadir (Dolanbay, 2019:93).

e Medyanin aktardigi igerigi yabanci seslerden, dis etkilerden (profesyonel olmayan yorumculardan uzak)
temizleyerek asil amaci anlamaya calismak gerekir. Nereden, hangi kosullarda, hangi ortamda bilgi
alimdiginda onun algilanmasini etkiler. Baska islerle ugrasirken radyo dinlemek, televizyon izlemek ya da
sosyal medyadaki herhangi bir bilgiyi okumak bizi pasif bir muhatap yapar ve bilginin tam olarak alinip
almmayacagindan alinmayacagi konusunda siipheye neden olur. Kisi kendisinden ¢ok, iiyesi oldugu
sosyal grubun ¢ikarlarina uygun bilgileri 6grenmek ister. Bu ise bireysel bilgi algisini engelleyebilir.
Sembolik metnleri analiz etme yani ¢éziimleme yetenegi medya okuryazarligi egitiminin odak noktasini
olusturur (Dolanbay, 2019:95)

e Yazarlar genellikle icerigi duygusal bir baglamda etkilemeye calisirlar ve bu sayede daha fazla dolasim
elde ederler. Onemli unsurlardan biri de ierigin yarattig1 duygusal etkiyi anlamak, olabildigince etkisiz
hale getirmek ve bu etkiye kapilmadan elestirel bir yaklagimla sonuglar ¢ikarmaktir. Medya okuryazarligi
medyanin gonderdigi iletileri Ust biligsel becerileri kullanarak desifre etme araci olarak medyanin ¢esitli
kotii amacli, ¢arpitmaya yonelik, yaniltici igeriklerini anlamamizi saglar (Devrim, 2023:280).

o Her kitle iletisim arac1 kullanicisi diinya goriisiinii farkli yonlerde gelistirmelidir ¢linkii hazirlikli ve bilgili
bir kullanici iletisim aracinin igerigine karsi daha talepkar olacaktir, her seyden once yiiksek kalite talep
edecektir. Bu nedenle izleyicilerin bir kismi, ciddi toplumsal sorunlarin ¢6ziimiine yonelik platformlar
gblgede birakan ev dedikodularina ayrilmis programlari, kiiltiir sanat programlarini arka plana atmaya
calisan is skandallarini izlemeyi ret edecektir.

e Medya iirliniiniin formatini dogru anlamak, gereksinimlerini bilmek ve birbirinden ayirmaya ¢alismak
gerekir. Haberlerde verilen bilgilere analitik bir yaklagimla yaklagsmak, gercekle manipiilasyon arasindaki
siirt belirlemek zorlagsmaktadir. Bu nedenle bilgi kaynaginin giivenilirligine bakilmaksizin kitle iletigim
araglarinin yaydig bilgilere elestirel ve biraz da siipheci bir sekilde yaklagsmak gerekmektedir. Medyanin
manipiilasyon ve propagandaya ara¢ olma ihtimali g6z Oniinde bulundurulursa medyay1 elestirel
okumanin 6nemi daha da anlasilacaktir (Bostanci, 2019:85). Bu iletisim araglarinin her birinin farkli
siyasi, ideolojik veya ticari amaglar1 olabileceginden, izleyiciler kendilerine yoneltilen herhangi bir
medya tirliniine hemen inanmak zorunda degildir. Olay, iletisimcinin slizgecinden gegirilerek onun kisisel
goriis ve zevklerine gore cilalanarak muhatabina iletilir.

o Kitle iletisiminin etkinligini saglamak icin isaret sistemini, kendi dilini bilmek 6nemlidir. Gorsel-isitsel
medyada miizik, ses tonu, cesitli efektler, bakis agisi, sayfa diizeni, basili medyada ise metnin sayfadaki
konumu, yazi tipi, basligin boyutu, ayrimlar, fotograflar- bunlarin her biri belirli bilgilerin tastyicilart ve
bilingaltina iletilen bir mesajin bilesenleridir.

Inci (2016), medya okuryazarhigmin topluma getirdigi yenilikleri yazarken medya okuryazarligmin, alinan
iletilerdeki bilgileri, eklenen yorumlari, ilging ve gerekli bilgileri degerlendirmeyi 6greterek “bilgi kirliligi” ile
miicadeleye yardimei oldugunu belirtmektedir. Yazara gore topluma bilgiyi slizme, agiklama, tartisma, yazma,
¢izme, yanlis diisiincelerden kaginma, konuyu esnek bir sekilde degerlendirme, dogru karar verme, 6grenip
hatirlama ve arinma yetenegi kazandiran medya okuryazarligidir.

4. MEDYA OKURYAZARLIGININ iTiCi GUCU OLARAK MEDYA ELESTIiRiSi

Gilinlimiizde kitle iletisim araglarinin yakinsadigi ortamda, medyanin karmasik ve sistematik bir elestirel
analizine, yorumlanmasina ve degerlendirilmesine biiyiik ihtiya¢ duyulmaktadir. Modern gazeteciligin bir alam
olan medya elestirisini bilimsel-kuramsal agidan inceleme ihtiyaci, modern toplumsal gelismenin medya
elestirisine olan talebiyle dogrudan iligkisi bulunmaktadir. Bu alandaki boslugu kapatmak i¢in medya elestirisi
aragtirmaya tek bir karmagik sistematik olgu olarak dahil edilmelidir. Sistematik olarak isleyen ve tek bir sosyal
kurum olusturan gesitli medyanin karsilikli etkisi ve birbirine bagimliligi artmaktadir. Bu nedenle medya
elestirisi karmagik haliyle incelenmeli ve medya sosyal analizlerle desteklenmelidir. Bu nedenle profesyonel
medya elestirisi, medya okuryazarliginin hem entelektiiel temeli hem de itici giicii olarak degerlendirilebilir.

Konuyla ilgili olarak Azerbaycan Bakii Devlet Universitesi'nde medya egitimi uzmani Qulu Meherremli'nin
fikirleri su sekilde olmustur (Meherremli, 2023);
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"Medya elestirisi kagmilmaz olarak medya okuryazarligini etkiler ve arttirwr. Ciinkii medya
elestirisi, medyanin ozii, iglevleri, gorevleri ve toplum iizerindeki etkisi hakkindaki gercekleri ifade
ederek, siireglerin bir resmini ¢izerek medya hakkindaki fikirleri genisletir. Kitle iletisim
arag¢larinda bu tiir konulara yer verildigi i¢in, medyanin felsefesi ve sosyolojisi ile topluma hizmet
etmesi gereken yonleri acik¢a goriilmektedir. Bu nedenle medya elestirisi, medya okuryazarligi
agisindan olduk¢a onemlidir. Medya- radyo, gazete, televizyon ve ¢esitli web siteleri- sayfalarinda
bu tiir elestirel goriislere yer ayirmak ¢ok onemlidir. Aslinda medya elestirisi bir tiir diirtiidir. Bu
elestirinin varligi medya okuryazarligimin oniinii agmakta ve kitle kitlelerinde medya hakkindaki
diisiinceleri genisletmektedir”

Bu ifadelerden hareketle medya elestirisinin genis kitlelerin medya okuryazarligini etkileme giicline sahip
oldugu sonucuna varabiliriz. Izleyiciye elestirel diisinme ve analitik yaklasim kazandiran medya elestirisi,
medya trliniiniin toplumsal agidan degerlendirilmesinde ve profesyonel-etik yonlerinin ayirt edilmesinde yol
gosterici bir rol oynamaktadir. Bu hem profesyonel hem de amator platformlarda yeni ve daha eksiksiz bir
medya Uriiniiniin yaratilmasina yol agmaktadir.

Memmedov'a (2023) gore medya elestirisi ve medya okuryazarlig1 arasindaki etkilesimle ilgili olarak medya
elestirisi, medya iiretiminin analiziyle ilgilenen 6nemli bir alandir. Medya okuryazarligi, kullanicilarin basin,
televizyon ve radyo ile interneti daha egitimli ve mesaji daha derinden anlayarak kullanmalari agisindan
onemlidir. Ne yazik ki bugiin Azerbaycan'da medya elestirisi istenilen diizeyde gelismemistir. Medya
okuryazarligi ¢agin gereklerine gore her alanda uzman Kkisilere 6gretilmelidir. Medya elestirisi de medya
okuryazarliginin gelisimini destekleyen ve tesvik eden bir alandir.

Pek c¢ok uzman medya okuryazarligimin temel kosullari olarak, medya irilinlinliin yapisinin, iletigimcinin
amacinin, medyanin dilinin yani sira hedef kitlenin incelenmesini gostermektedir. Medya elestirisinin hem
profesyonel hem de kitle kitlesine hitap ettigi ve ayn1 kosullar1 esas aldig1 unutulmamalidir. Buradan hareketle
medya elestirisi ve medya okuryazarligr arasindaki etkilesimin 6nemi vurgulanabilir.

Medyadaki tum bilgilerin tarafli ya da tarafsiz, olumlu veya olumsuz yonlerinin ayriminin yapilmasimin temel
yolu elestirel bir bicimde okunmasi, elestirel bir bicimde goriilmesi, elestirel bir bicimde duyulmasiyla
olanakhidir (Kurt ve Kiiriim, 2010:28). Medya elestirmenleri, kitle iletisim araglarindaki ¢esitli medya tirtinlerini
analiz ederek medya okuryazarligina dogrudan katkida bulunurlar.

Medya elestiri uzmani olan Korochenski, medya elestirisinin temel gorevlerinin medya tretimini anlamak
oldugunu belirtir; medya igerigi algisinin kamu bilinci tarafindan incelenmesi ve degistirilmesi, halk ve medya
iligkilerinin diizenlenmesi, kitle iletisim araglarimin etkinliginin degerlendirilmesi alaninda halk kiiltliriiniin
olusumu; medya iiriinii yaraticilarinin mesleki seviyelerinin gelistirilmesine ve iyilestirilmesine ve son olarak
medya etkinligi i¢in sosyal bir ortamin olusturulmasina destek olmaktir. Medya elestirisi, yalnizca medya
lrliinlinlin yaraticilarmin faaliyetlerini ve kitle iletisim araglarinin igerigini degerlendirmekle kalmaz, ayni
zamanda yazili ve elektronik medyanin Izleyicisini ve bir biitiin olarak toplumla siirekli gelisen ¢ok yonlii
etkilesimini de inceler (Korochensky, 2003). Aslinda medya okuryazarligi da az ¢ok medya elestirisi islevini
yerine getirdigi diigiiniilebilir. Medya okuryazarligi, medya elestirisi gibi izleyicilerin medya kiiltiiriiniin
gelistirilmesinde yer alan egitim ve Ogretim kurumlarinin faaliyetlerini desteklemede biiylik bir potansiyele
sahiptir (Fedorov, 2005:137).

Medya okuryazarliginin 6gretimi de bu alandaki 6nemli konulardan biridir. Sezer (2019), hakli olarak medya
lirlinliniin her zaman goriindiigli gibi olmadigini ve birgok dig anlam ig¢erdigini ifade eder. Gerekli bilgileri kabul
etmede ana roliin medya okuryazarlig1 oldugu sdylenebilir. Bu baglamda (Sezer, 2019);

"Medya okuryazarligi, baska bir deyisle ister goriiniir ister goriinmez olsun satir aralarimi okuma
becerimizde daha segici olmamizi saglar. Daha analitik, daha sorgulayici ve elestirel bir bakis
agisina sahip olmak, medyanin olumsuz etkilerini kontrol altina almamn ilk adimidir. Aktarilan
mesajlarin farkinda degilsek, medya diinyayr nasil anladigimizi kontrol edebilir. Oysa tam tersi
olmasi gerekir..."

Fedorov ve Levitskaya’nin (2015) medya elestirisi ve medya okuryazarligiyla ilgili yaptig1 bir arastirmaya 18
iilkeden 64 medya uzmani katilim gostermistir. Ogretim siirecinde medya okuryazarligi ve medya elestirisinin
sentezine yonelik soruya yanit veren uzmanlarin ylizde 70'e yakini medya okuryazarligi 6gretirken medya
elestirisini bir dereceye kadar kullandiginmi belirtmiglerdir. Uzman goriislerine dayali olarak yapilan bu aragtirma
sonuclarina gore medya elestirisi ve medya okuryazarligi bir¢ok benzer oOzellige sahiptir. Hem medya
okuryazarligi hem de medya elestirisi, analitik diisiincenin gelisimini biiyiik dl¢iide desteklemektedir. Medya
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okuryazarliginin en 6nemli amaglarindan biri de izleyiciye sadece ¢esitli formatlardaki medya metinlerini analiz
etmeyi degil, ayn1 zamanda toplumdaki uygulama ve isleyis mekanizmalarini anlamay1 6gretmektir. Aslinda
medya elestirisi hem profesyonel toplulugu hem de miimkiin olan en genis izleyici kitlesini hedef alarak ayni
konular1 inceler. Medya elestirisi ile medya okuryazarliginin sentezinin 6nemi buradadir (Fedorov, 2015:135).

Potter (2011), miimkiin olan en genis izleyici kitlesinin medya okuryazarlik diizeyini ylikseltmeye ¢alisanlarin,
cesitli kitle iletisim araclarinda calisan medya elestirmenleri ve medya egitimi 6gretmenleri oldugunu yaziyor.
Bu konuda diisiincesi 6zetle soyledir (Potter, 2011);

“Herhangi bir bireyin medya yetkinligi ¢cok boyutludur ve geligmis bir bilgi yapisina dayali genis
bir bakis acisi gerektirir. Donmug bir kategori degildir, ancak medya okuryazarligi bilissel,
duygusal, estetik ve etik bilgileri algilama, yorumlama ve analiz etme yetenegi olarak yasam boyu
gelistirilebilir. Medya okuryazarhig yiiksek olan kitleler, medya diinyasini daha iyi anlama, kontrol
etme ve takdir etme diizeyine sahiptir”

Aslinda medya okuryazarliginin siralanan tim énemli kosullar1 izleyicide analitik diisiincenin olusmasi, elestirel
diisiinme tarzi, muhataba iletilen mesajin Oziiniin daha dogru bir sekilde iletilmesi, igerigin dogru
degerlendirilmesi i¢in medya elestirisinin gorevleri bakimindan 6nemlidir. Bu anlamda profesyonel medya
elestirisi, medya okuryazarliginin hem entelektiiel temeli hem de itici giicii olarak degerlendirilebilir. Medya
elestirmenleri, kitle yayinlarinda ¢esitli medya iirlinlerini analiz ederek, izleyicide elestirel-analitik bir diisiince
bi¢imi olusturmakta ve bu sayede medya okuryazarliginin artmasina dogrudan katki saglamaktadir.

Modern medya elestirisi ve medya okuryazarlig1 egitiminin ortak dayanak ve amaglar1 mevcuttur. Ozetleyecek
olursak: Hem medya elestirisi hem de medya okuryazarligi egitimi kritik analizi igerir. Bireyleri, ¢esitli medya
formlarinda sunulan mesajlari, teknikleri ve altta yatan varsayimlar sorgulamaya ve degerlendirmeye tesvik
eder. Kritik analiz, bireylerin medya etkileri hakkinda daha derin bir anlayisa ve toplum tizerindeki potansiyel
etkiye yardime1 olmaktadir.

Medya elestirisi ve medya okuryazarligi medyanin kamuoyunu degerleri ve davranislan sekillendirme giiclinii
tanir. Medya igeriginin, bireylerin tutumlarini, inanglarin1 ve inanglar1 ve eylemleri {izerindeki potansiyel
etkilerinin farkina varmalarini saglamay1 amaglarlar. Medyanin etkisini anlayanlar aktif enformasyon aldiklar
medya ile ilgili daha bilingli seg¢imler yapabilirler. Medya elestirisi ve medya okuryazarligi elestirel diigiinme
becerilerini destekler, medyanin Otlirdiigii mesajlar hakkinda elestirel diislinmeye, mesajlarin dayandigi
kaynaklarin giivenilirligini sorgulamaya, 6nyargilari tanimlamaya ve sunulan kanitlarin dogru olup-olmadigini
aragtirmaya tesvik ederler. Elestirel diisiinme, olaylarin nedenleri ve sonuglarimi gegerli ve giivenilir verilere
dayandirarak agiklamaya c¢alisan ve temelde “neden” sorusuna yanit arayan bir diisiinme becerisidir. Elestirel
diisiinme ve medya okuryazarligi kavramlarinin kapsami incelendiginde, iki kavram arasinda ortak 6zelliklerin
oldugu goriilmektedir (Kurt ve Kiiriim, 2010:21).

Her iki yaklagim bireylerin olgu ve kanaat arasindaki farki anlama becerilerini gelistirir ve yayimlanan igerigi
mantikl bir sekilde analiz etmeye tesvik eder. Hem medya elestirisi hem de medya okuryazarligi, medya
tekniklerinin anlagilmasinin 6nemli oldugunu vurgular. Hikdye anlatma yontemleri, gorsel ve ses isaretleri, ikna
edici stratejiler de buna dahildir. Medya tekniklerini anlayan bireyler medya mesajlarint daha iyi analiz edebilir
ve yorumlayabilirler. Hem medya elestirisi hem de medya okuryazarligi bilgi degerlendirmesi, medya iiretimi,
dijital habercilik ve medya analizi gibi onemli medya okuma becerilerine sahip bireyleri yetistirmeyi
amaglamaktadir. Hem medya elestirisi hem de medya okuryazarligi, bireylerin enformasyonla davranma
kabiliyetini giiclendire ve sivil katilimi yayginlastirabilmektedir. Sonugta bireyler, kritik medya okuma
becerilerini gelistirerek dezenformasyona meydan okuyabilir, aldatici haberleri ayirt edebilir ve sorumlu
vatandaslar olarak bilingli kararlar verebilirler.

Ozetle, medya elestirisi, belirli medya igerigini veya medya iiriiniinii analiz eder, inceler ve elestirir. Medya
okuryazarlig1 ise bireyleri, medyayla elestirel ve bilingli bir sekilde davranabilmeleri i¢in gerekli becerilere
alistirtr, kullanicilara medya tarafindan tiretilen bilgileri elestirel bir filtreden gegirerek kabul etmeyi 6gretir ve
son olarak yeni igerik olusturmak icin bir dizi aliskanlik asilar. Her iki yaklasim da birbirini tamamlar ve
medyanin toplumdaki roliiniin daha kapsamli bir sekilde anlagilmasina katkida bulunur.
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5. ARASTIRMANIN YONTEM VE UYGULANMASI

Konuyla ilgili olarak, teorik caligma sirasinda analitik, karsilagtirmali ve ampirik yontemler kullanilmisgtir.
Makalenin bu kisminda aragtirmaya dahil edilmis anketin konusuna, amacina, nemine, veri toplama yontemine,
veri analiz yontemlerine ve sonuglarina yer verilmistir.

Aragtirma sirasinda, veri toplama yonteminden, daha net bir ifade ile, anket yonteminden istifade edilmistir.
Bunun yami sira, verilerin igerik analizi ve istatistiksel olarak islenmesi teknolojileri kullanilmistir. Belli
seceneklerin oldugu ve bunlardan birinin se¢ilmesinin istendigi kapali-uclu sorular tertip edilerek, anketler
internet Uzerinden 13-16 yash Ogrencilere yoneltilmistir. Tim katilimcilar ayn1 soru formundaki sorulart
cevaplamislardir.

Arastirmanin konusu, amaci ve Onemine gelince, 2022 yilin ekim-kasim aylarinda, Azerbaycan'in farkl
bolgelerinden okul miidiirlerinin onayiyla 2530 6grenci ile Google-Forms {izerinden online anket yapilmistir.
Anketin amac1 Azerbaycanli okul ¢ocuklarinin medyaya ne kadar bagli oldugunu, genglerin internette ne kadar
zaman gecirdiklerini ve temel bilgileri hangi kanallardan aldiklarimi ve medyayr kullanma amaglarim
belirlemektir. Medyayla yakin temasta bulunan okul ¢ocuklari, internet iizerinden yayilan siddete, nefret
sOylemlerine, zorbalik ve aldatmaya maruz kalmaktadir. Maalesef, bu gibi durumlarin olumsuz sonuglarina
kargi hi¢ kimse garanti altinda degildir. Arastirma sonucunda 6grencilerin medyaya olan ilgisini, medyada
gecirilen siireyi 6lgmek ve bdylece okullarda medya okuryazarligi dersinin goriilmesinin 6nemini belirlemek
hedeflenmistir. Azerbaycan'in ortadgretim genel egitim okullarinda medya okuryazarliginin ders olarak
verilmedigi dikkate alindiginda konunun 6nemi vurgulanabilir.

Aragtirmanin modeli ve hipotezleri hakkinda dikkat ¢ekici husus ise bu ¢alismada model olarak, nicel aragtirma
yontemi kullanilmistir. Belirli bir zaman diliminde internet iizerinden anket teknigi uygulanmistir. Arastirmanin
amacina gore, iki temel hipotez olusturulmustur. Birinci hipotez giin i¢inde 6grencilerin televizyon karsisinda
veya internette gegirdikleri siire ile ilgilidir. ikinci hipotez ise dgrencilerin medyay1 kullanim amacinin ne
olmasi ile ilgilidir.

Calisgmanin kapsaminin ¢ok genis olmamasi acisindan bu konuda sadece katilimcilarin yas orani dikkate
alinmigtir. Bu nedenle, 13-16 yash 6grencilerin fikirleri alinmigtir. Arastirmanin veri toplama yontemi internet
iizerinden anket uygulamasidir. Ankete Bakii sehrinin yani sira Ismayilli, Guba, Agdas ve Samahi'dan da
ogrenciler katilmistir.

Anket teknigi kullanilarak katilimcilara belirli sorular yoneltilmis ve yanitlar toplanmistir. Bu anketlerle
ogrencilerin televizyon karsisinda ve internette gecirdigi zamanin olglilmesi, 6grencilerin medyayr kullanma
amagclar1 ve tercihlerine yonelik veriler toplanmistir. Anket sonuglari, toplanan veriler analiz edilmistir.

Medya egitiminin en énemli amaci, medyanin hem konu hem de 6grenme araci oldugu bir medya ortaminda
bagimsiz hareket edebilme aligkanliklarinin olusturulmasidir. Medya yetkinliginin bir bileseni olarak medya
elestirisi, orta ve ylksekokullardaki 6gretim siirecinde her gegen giin daha 6nemli hale gelmektedir. Medya
elestirisi hicbir sekilde metin dilinin "kuru" analiziyle simirli olmayip, medya metinlerini etik acidan
degerlendirme ve kendi medya lriinlerini yaratma pratigini de igerir. Dolayisiyla medya {irlinlerinin elestirel
analizi ve degerlendirilmesi, medya kullanimmin 6gretilmesinin yani sira medya okuryazarligi 6gretiminde
gorev alan Ogretmenler ig¢in Onemli bir faaliyet alanidir. Medya okuryazarligi Ogretmenleri ve medya
elestirmenlerinin ortak ¢aligmalar1 bugiin her zamankinden daha fazla 6nem tagimaktadir.

6. MEDYA OKURYAZARLIGI EGITIMININ TEMELIi OLARAK MEDYA ELESTIRiSi

Medya egitimi konusunda calisma yapan teorisyenler, medya elestirisini, kitle iletisim araglariyla bir iletisim
kiiltiirii olusturmanin yani sira iletisim becerilerini gelistirmeyi, bdylece bir kisiyi 6gretmeyi ve egitmeyi
amaglayan pedagojik faaliyetin bir unsuru olarak goriirler (Korochensky, 2015). Medya egitimi kavramlari,
modern bilgi ¢agina uygun yeni bir iletisim kiiltlirliniin olusumuna, 6zellikle 6grencilerin medya igeriginin
Ozelliklerini anlamak da dahil olmak lizere medya igerigini bagimsiz olarak elestirel bir sekilde degerlendirme
becerilerinin gelistirilmesine 6zel 6nem verir. Medya egitimi almis bir birey, elestirel diisiinme stiline sahiptir ve
medya metinlerini bagimsiz olarak analiz etme, yorumlama ve degerlendirmenin yam sira yeni kaliteli icerik
olusturma becerisi kazanir.
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“Bir haber okunurken, haber, baslik ve fotograflar arasinda bir baglanti olup olmadigina, nasil bir
dil kullanildigina, nasil bir ideolojik bakis agisinin egemen olduguna, haber kaynagina, eglence
icerigi tasiyip tasimadigina, olay kisilerinin tammlanma bigimlerine ve bir pesin hiikiim olup
olmadigina bakilmalidir” (Sezer, 2019).

Medya egitimi, medyanin sosyal faaliyetini, ¢esitli ifade araglarini anlamanin yani sira kitle iletisim araglari ile
birey ve genel olarak medya ve toplum arasinda etkili etkilesimin kurulmasina katkida bulunur. Medya egitimi,
medyaya iliskin elestirel diisiincenin gelistirilmesine, medyadaki yanlis bilgi ve c¢arpitmalarin yayilmasi
yoniinde pratik deneyime, bunlara karsi giiclii bir bagisikligin olusmasina biiylik 6nem verilmektedir. Medya
okuryazarligi arastirmacilart 5 temel kavrami temel alir. Bunlar (Jolls ve Thoman, 2008);

e Medya mesajlarinin tiimii kurgulanmistir.

e Medya mesajlari, kendine 6zgii kurallar kullanilarak yaratict bir dille kurgulanmustir.
o Ayni mesaj1, farkli kisiler farkli sekilde algilayabilirler.

e Medyanin gizlenmis deger ve goriisleri vardir.

o Medyadaki mesajlarin biiyiik cogunlugu, kazang ya da gii¢ elde edebilmek i¢in diizenlenmistir.

Bazi iilkelerde medya okuryazarligi da ortaokullarda &gretilmektedir. Ogrencilere medya ile nasil dogru
davranilacagi, alinan bilgilerin nasil dogru kullanilacagi, gergeklerin nasil kontrol edilecegi ve yeni igerigin
nasil olusturulacagi 6gretilir. Bu sayede geng¢ neslin yanlis bilgilerden etkilenme riskinin 6niine gegilmektedir.
Medya okuryazarligi konusu Tiirkiye’de 2007 yilindan itibaren egitim ¢ercevesinde ele alinmakta ve se¢gmeli
ders olarak miifredatta yer almaktadir. Buna karsin medya okuryazarlig1 dersinin zorunlu olarak okutulmasi ve
iletisim fakiiltesi mezunlarina verilmesine iligkin tartismalar da stirmektedir (Y1ilmaz Sert ve Cevik Ergin, 2019:
151). Azerbaycan'da faaliyete gecen Medya Gelistirme Ajansi bu alanda bazi c¢aligmalar yapiyor. Bagkent
Baki'nin yani sira bolgelerdeki genglerin katilimiyla medya okuryazarligi konusunda konferans ve egitimler
diizenleniyor. Tiirkiye'den ve yurt disindan davet edilen uzmanlarin yani sira yerel medya uzmanlar1 da gengleri
medya okuryazarliginin temelleri konusunda bilgilendiriyor. Ancak son zamanlarda genglerin internet
bagliligindaki artisa ve medya kullanim yogunluguna ragmen, medya okuryazarligi heniiz Azerbaycan
okullarinda bir ders olarak verilmemektedir.

Medyay1 anlamak, bu nedenle pek agik ve biiyiik 6lgiide belirgin olmayabilir. Higbir zaman tamamlanmaz,
ancak yalnizca pragmatik olarak sinirlanabilir ve tek tarafli degildir. Kesinlikle medyanin nedensel olarak ortaya
¢ikan bir {iriinii degildir, ayn1 zamanda 6zerk bir sekilde yaratilmig tamamen keyfi bir yap1 da degildir. Daha
ziyade, medyanin algilanmasi sirasinda ve sonrasinda ¢esitli, karmasik, c¢oklu dongiisel yeniden
yapilanmalardan, durumsal ve sosyokiiltiirel baglamsallastirmalardan, etkilesimli gilincellemelerden ve
paylasilan yorumlardan kaynaklanir. Buna nedenle, analitik bulgular oldukca tesadifi ve bireysel nitelikte olup,
yalnizca dikkatli ve spekiilatif bir bigimde genellestirilebilirler ve ilgili analizler ve aragtirmacilar tarafindan
stirekli olarak daha fazla yorumlanma olasiligina agik kalabilirler (Kiibler, 2009:16).

Gazeteciler tarafindan iretilen medya elestirisi, egitimsel ve gelisimsel potansiyeli ile medya egitimcilerinin
cabalarim1 6nemli ol¢lide tamamlayabilir. Medya elestirmenlerinin yaymlanmis ¢aligmalari, medya egitiminin
iceriginin ve Ogretim siirecinin iyilestirilmesi, egitim programinin didaktik kullanima yonelik degerli
materyallerle donatilmasi agisindan 6nemlidir. Zira medya okuryazarligi hem elestirel bir sekilde okuyup
anlamay1 hem de medya ortamina aktif bir sekilde katilmay1 vurgulamaktadir (Barut ve Kog, 2016:598).

Aragtirmact  L.N.Seliverstova, "Osobennosti integratsii mediakritiki i mediaobrazovaniya v Avstrii"

(Avusturya'da medya elestirisi ve medya egitiminin entegrasyonu) baslikli makalesinde sdyle yaziyor
(Seliverstova, 2016:109);

“Avusturya'da medya egitimi devlet tarafindan ciddi bir sekilde desteklenmektedir. Medya egitimi
ve ¢esitli medya hizmetleri saglayan Egitim Bakanligi'min Medya Egitimi Dairesi aktif olarak
faaliyet gostermektedir (Abteilung Medienpadagogik / Bildungsmedien / Medienservice). Bolim,
medya egitiminin her tiir okul miifredatina zorunlu olarak entegre edilmesini éngoren yeni
standartlarin gerekliliklerine uygun olarak didaktik materyal saglamak ve iyilestirmeler yapmak
konusunda ogretmenlere destek saglamaktadir”

Medya elestiri kuruluslar1 medyanin kalitesini takip ederek medya iireticilerinin medya kiiltiiriiniin gelismesine
katki saglarken, pedagojik camia da medya okuryazarligi olan bir medya izleyicisi yetistirmektedir

421



HUSEYNOVA, Khatira - Medya Elestirisi ve Medya Okuryazarhgimin Ortak Yénleri, Medya Okuryazarhigi Egitiminde Medya Elestirisinin
Onemi
(Seliverstova, 2016:109). Bu hususta bir diger 6rnegi de Ukrayna’dan gosterilebilir. Medya egitimine pratik bir
yaklagim ve medya egitimi siirecinin kendi medya metinlerini olusturma ve bunlart degerlendirme yetenegi gibi
onemli bir gorevinin ¢Oziimii, okul cocuklart ve genglerin birkag yildir katildigt medya yaraticilik
yarigmalarinda sunulmaktadir. Ukraynali okul ¢ocuklar arasinda dikkat ¢eken bir yillik medya yaraticiligi
etkinligi, “Kryshtalevi Dzherela” festivalidir. Festivalde, okul ¢ocuklari ve ogrenciler, tinlii kameramanlar,
gazeteciler, yazarlar, yonetmenler, sanat elestirmenleri ve oyuncularin Onciiliigiinde diizenlenen yaratici
atolyelerde kendi filmlerini, televizyon programlarin1 sunuyor ve becerilerini gelistirmektedir (Celisev ve
Celiseva, 2015:87).

Medya okuryazarligi, yalnizca ¢ocuk-medya iliskisi ve ¢ocugun korunmasi baglaminda ele alinmamalidir. Ayni
zamanda bireylerin daha etkin medya kullanicilar1 olmalarini amaglamalidir. Ogrenciler, hem mevcut medya
iirlinlerini nasil anlayacaklarini hem de kendi kiiltiirel metinlerini nasil olusturacaklarini 6grenmelidir (Hasdemir
ve Demirel, 2012).

Konuyla ilgili olarak, 2022 yilinda, Azerbaycan'in farkli bolgelerinden 2530 okul &grencileri Uzerinde yapilan
arasgtirmanin temel amaci, okul cagindaki ¢ocuklarin medya ile iletisim diizeylerini belirlemek, giin iginde
televizyon veya internette gecirdikleri siireyi belirlemek ve ayrica medyayr kullanim amaglarini incelemektir.
Aragtirmanin sonuglari agagida gosterildigi gibidir.

Tablo 1. Katilimeilarin Televizyon ve Internette Zaman Gegirme Siireleri

Vakit Gegirilen Siire Televizyon Internet
1 saatten az 1678 1358
2 — 3 saat 559 794
3 —4 saat 131 354
Vakit Gegirmiyorum 162 24

Tablo 1’e gore yapilan anket sonucunda, ankete katilanlarin sadece %6's1 (162 kisi) TV izlemedigini séyliiyor.
Ergenlerin ¢ok fazla televizyon izlememesi medya ile temaslarimin olmadigi anlamina gelmemektedir.
Televizyon izlemeyenler de internette daha fazla vakit gegirdiklerini belirtmistir. Yani sadece 24 kisi giin i¢inde
interneti kullanmadigini agiklamistir.

Aragtirma verilerine gore Ogrencilerin televizyon ve internet ile yakin temas halinde oldugu sonucuna
ulasilmaktadir. Bu durum “okul cocuklari medyayr daha ¢ok hangi amagla kullaniyor?”, sorusunu giindeme
getirmektedir.

Tablo 2. Sizin igin Medya Nedir?

Medya Kullanim Amact Kisi Sayist
Yeni bilgi kaynagi 1567
Eglenme kaynagi 309

Bos zaman gegirme aract 654

Tablo 2’ye gore medyanin gencglerin egitimindeki roliinii netlestirmek icin genclere medyayr ne amagla
kullandiklar1 sorulmustur. 2350 &grenciden 1567'si medyay1 yeni bilgi kaynagi olarak goriirken, 309 kisi
medyada eglence buldugunu, 654 kisi ise bos zamanlarin1 degerlendirme araci olarak medyay1 kullandigini ifade
etmistir. Caligma kapsaminda son olarak, Ogrencilerin medyay1 nasil karakterize ettigi incelenmistir.
Ogrencilerin bilyiik cogunlugu (%60) medyay1 yeni bilgi kaynagi olarak tamimlasa da geri kalan dgrenciler
medyay1 sadece bos zaman gegirme (%30) veya eglenme (%10) araci olarak gordiiklerini belirtmistir.

Anketin olusturdugu tablo, okul ¢ocuklarinin medyanin ¢esitli alanlariyla iletisim halinde olduklarini, medyay1
bilgi kaynagi, eglence araci olarak kullandiklarini ve bos zamanlarini degerlendirmek igin medyaya
yoneldiklerini gostermektedir. Bu agidan bakildiginda medya okuryazarliginin &gretilmesi, O6grencilerin
medyay1 dogru anlamalari, dogru amaglarla kullanmalari, siddet, siddet ve nefret s6yleminden uzak tutmalari,
yanlis bilgi tuzagina diismemeleri ve son olarak yeni kaliteli igerik olusturma ayagini cilalamak. Bu konuda
yapilan bir dizi ¢alismamiz, medya egitiminin sadece 6nemli degil, hatta gerekli oldugu sonucuna varmistir.
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"Modern é6grencilerin medya yetkinligi gelistirilmelidir. Bu nedenle iiniversite ogrencilerinin (hatta
okul ogrencilerinin) medya okuryazarligi kurslarina ihtiyact vardir” (Fedorov ve Lavitskaya,
2016:205).

Buradan cikarilacak kanaat Azerbaycan okullarinda ve iiniversitelerinde konu olarak medya okuryazarliginin
Ogretilmesi, uzmanlik alan1 ne olursa olsun, genglerin medya alanindaki davranmiglarini diizenleyecektir.
Dogrulanmayan bilgiye inanmamak, habere acgiklik getirmek, yanls bilgiyi yaymamak, kaynagi incelemek gibi
temel ilkeler 6grencilere agilanmalidir.

7. SONUC

Medya elestirisi 6ncelikle medya tirlinlinii degerlendiren ve analiz eden bir alandir. Medya iiretiminin kalitesinin
bir gostergesidir. Ayn1 zamanda bir toplumsal diizen, bir izleyicinin siirekli akis i¢inde seg¢imler yapmasina
yardimei olan bir kilavuzdur. Bilginin cesitli kanallar araciligiyla hedef kitleye yonlendirilmesi ve medyanin
caligmasinin iyilestirilmesine yardimeci olan temel unsurlardan biridir.

Medya okuryazarligi, medya ile iletisim kdltiirii olusturmak icin elestirel diisiinme, algilama, analiz etme ve
degerlendirme aligkanliklarinin ve son olarak medya teknikleriyle kendini ifade etme aligkanliklarinin agilanarak
kitle iletisim alaninda kisilik gelistirme siireci olarak da goriilmektedir. Sonug¢ olarak arastirmalar, okul
cagindaki ¢ocuklarin medya ile ilgilenmeleri ve medyayr dogru kullanmalar1 igin bir takim aliskanliklarin
gelistirilmesinin 6nemli oldugunu ve bu silirecin medya egitimi ile dogrudan ilgili olmasi nedeniyle medya
okuryazarligi konusunun orta ve yiliksekdgretimde 6gretilmesinin 6nemli oldugunu ortaya koymaktadir.

Fedorov ve Levitskaya’nin (2014) yaptigt "Modern Diinyada Medya Elestirisi ve Medya Okuryazarliginin
Sentezi" aragtirmasinin sonuglari, medya elestirisi ile medya okuryazarhigi arasindaki iligkiyi gostermektedir.
Medya egitimi ve medya alaninda 18 iilkeden 64 medya egitimcisi, medya elestirmeni ve arastirmacinin
katildig1 ankette Amerika Birlesik Devletleri, Ingiltere, Kanada, Avustralya, Yeni Zelanda, Almanya, irlanda,
Ispanya, Portekiz, Isvec, Finlandiya, Yunanistan, Kibris, Macaristan, Ukrayna, Sirbistan, Tiirkiye ve Rusya'dan
uzmanlar katilmistir. Verilerin analizi, uluslararasi uzman toplulugunun bir biitiin olarak medya elestirisi ile
medya okuryazarliginin sentezinin sadece miimkiin degil, ayn1 zamanda 6zellikle etkili olmas1 agisindan gerekli
oldugunu gostermektedir.

Medya egitimi siirecinde medya elestirisi 6rneklerinin kullanilmasi, ergenlerde ve genglerde elestirel diigiinme
tarzinin olusmasii saglamakla kalmaz, ayni zamanda medya egitimi yiiriiten egitimci ve egitmenlerin
caligmalarina da destek olur. Medya elestirmenlerinin metinlerinin egitim pratiginde kullanilmasi, 6grencilerin
medya iiriinlerini algilama ve analiz etme konusunda hem teorik hem de pratik bilgilerini artirmaya hizmet eder.
2022 yilinda medya okuryazarliginin egitimi konusunda yaptigim arastirmada, Azerbaycan okullarinda sozii
gecen alanda egitim ihtiyacinin oldugu sonucuna varilmigtir. Azerbaycan'da faaliyet gosteren Universitelerin
gazetecilik mezunlar1 ortaokullarda medya okuryazarhigi 6gretimine katilabilirler. Medya elestirisi, medya
iirlinlinii analiz ederek izleyicinin elestirel diisiinme yetenegini olusturarak medya okuryazarligi konusunun daha
rahat anlagilmasi i¢in verimli bir ortam yaratir.

YAZAR BEYANI / AUTHORS’ DECLARATION:
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