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OZET

Siyasal pazarlama yontemlerinin gengler tizerindeki etkilerine iliskin projeksiyonel yaklasimlar, gelecekte genclerin siyasi
tercihlerinin nasil sekillenecegini ve siyasal pazarlamanin bu tercihleri nasil etkileyecegini 6ngérmeye ¢alismaktadir. Bu
nedenle, projeksiyonel yaklasimlar, genellikle ge¢mis verilere dayanarak gelecekteki trendleri 6ngérmek igin bir arag
olarak kullanilmakta ve kesin sonuclar vermekten kacinmaktadir. Bu calisma, siyasal pazarlama yontemlerinin gencler
tzerindeki etkilerine iliskin projeksiyonel yaklasimlarin analizini icermektedir, Gelecekteki olaylar ve genclerin siyasi
tercihleri tahmin edilemez olmast ve 6zellikle gen¢ se¢menlerin siyasi tercihlerinin farkli degiskenler etkisi altinda
kalmasi bu ¢alismanin yapilmasi gerekliligini ortaya koymustur.

Anahtar Kelimeler: Siyasal Pazarlama, 2023 Segimi, Projeksiyonel Yaklagimlar

Analysis of Projective Approaches on the Effects of Political
Marketing Methods on Youth in 2023 Elections

ABSTRACT

The projectional approaches which might have a considerable impact on the youngsters thanks to the political
marketing, especially effort in order to figure out the way their political point of views and approaches onto the politic
and the efficiency of the political marketing on it. Such approaches are being used with the intention of observing the
assumable future trends of the political world which is mainly based on a number of studies and analysis. For that
reason, generally avoid providing the exact result of the future politics using those instructions only for predictable
purposes with the past analysis and strategical exploration. This study include the analyze of the political marketing
ways of projectioal approaches on the youth. Clearly, the decisions being unpresumable and especially the choices of
the youth remains in the shadows of unexpected aspects obviously point out the necessity of this study.

Key Words: Political Marketing, 2023 Election, Projection Approaches

GIRIS

Siyasal pazarlama genel bir ifade ile politikacilarin ve siyasi partilerin se¢imlerde veya siyasi
kampanyalarda kullanmak tizere pazarlama stratejilerini ve tekniklerini kullanmasidir. Siyasal
pazarlama stratejileri, politikacilarin segmenlerin duygusal ve rasyonel tepkilerini etkilemeyi amaglar.
Bunun igin politikacilar, segmenlerin ilgi alanlarini, endiselerini, beklentilerini ve degerlerini anlamaya
calisir. Buna gore, politikacilar politik mesajlarint ve kampanya sloganlarini olusturur, hedef kitleye
yonelik iletisim stratejileri belirler ve segmenlerin dikkatini ¢ekebilmek i¢in gesitli iletisim kanallarini
kullanir. Bu araclar arasinda reklam, propaganda, medya iliskileri, halkla iliskiler, mitingler, tartisma
programlarina katilim, dijital pazarlama ve saha galismalart gibi yontemler bulunabilir.

Siyasal pazarlama yontemleri, siyaset icindeki bir partinin veya adayin oy almayr planladig
potansiyel segmene gore sekillendirilmesi, bu kisilerin veya partilerin oy almak i¢in ulagilabilecek en
fazla se¢men grubunun belirlenmesi ve bu grubun tamamina ulasilabilirligi arttirmast, rakiplerinden
farklt taraflarint  6n  plana ctkarmakla beraber bunlarin  tamaminin  uygun bir maliyet
fiyatlandirilmasiyla diger rakiplerin 6ntine ge¢mek icin yapilacak ¢alismalarin tamamudir (Yalginkaya

! Bu calisma yazarin yiiksek lisans tezinden iiretilmistir.
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ve Ay, 2017: 203). Bunlarla beraber se¢menin en iyi sekilde temsil edilebilmesi adina gerekli olan tiim
calisma teknikleriyle ilgili bilgilendirmeler yapilarak tavsiye verebilmektedir (Marshment, 2003: 31).

Siyasal pazarlama yontemleri se¢imlerde veya politik kampanyalarda kullanilirken etik ve diristlitk
ilkelerine de uyulmasi 6nemlidir. Siyasi aktOrlerin se¢menlere dogru ve guvenilir bilgi sunmast,
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manipulatif taktiklerden kaginmast ve demokratik stirece saygt gostermesi gerekmektedir. Segmenler,
politikacilarin  ve parti adaylarinin pazarlama stratejilerini degerlendirerek, bilingli bir sekilde
tercihlerini yaparlar. Siyasal pazarlama yontemlerinden bazi bireylerin daha kolay etkilendigi
gorilmekteyken, bazt bireyler de bu yontemlerden oldukga zor etkilenmektedir. Bu zorluk genel
olarak bireylerin siyasi tercih hususunda kararliligi ve bazi ideolojilerinin  bulunmasindan
kaynaklanmaktadir. Dolayistyla segimlerinde bu bireyler daha kat1 olmaktadir. Siyasal pazarlama, diger
pazarlama faaliyetlerine oranla siyasi bir cercevede bulunulmasi, ¢evreyle beraber faaliyet gésterilmest,
se¢cmenlerin arzulamis oldugu programlar dogrultusunda yiritilmesi, destek elde edilme amacinin
olmasi ve kurumsal bir taninma faaliyetini icermesi sebebiyle daha farklt bir boyuttadir (Polat vd.,
2004: 10).

Siyasi pazarlama hususunda yapilmis olan faaliyetler incelendiginde temel olarak bu faaliyetlerde
iletisimin bulundugu gézlemlenmektedir. Bu dogrultuda se¢im Oncesi siyasilerin buytk kitleleri
etkilemek icin bazi iletisimsel faaliyetler icerisinde bulundugu soylenebilmektedir. Guntumuzde
siyasiler teknolojik iletisim araglarinin oldukga gelismis olmasi ve bu araglarin oldukea genis kitlelere
es zamanl ulagiminin olmasi sebebiyle kitle iletisim araglarini yogun bir sekilde kullanmaktadir.
Siyasilerin, siyasal pazarlama yontemleri sayesinde se¢menleriyle yiz ylze iletisime gegtigi, ilan ve
brosiirlerle segmenlerini etkilemeye c¢alistig1 ve ¢esitli mitingler diizenledikleri gézlemlenmistir. Se¢im
stureglerinde yapilmis olan bu yontemler ile kitlelerin Gzerinde bir karar verme etkisi olabileceginden,
siyasal pazarlama yontemleri parti ve aday basarilarini da dogrudan etkilemektedir. Siyasi pazarlama
yontemlerinin basarist i¢in genglerin ihtiyaglart ve beklentileri dogru bir sekilde anlagilmali ve dogru
stratejiler gelistirilmelidir (Usterman, 2009: 18). Genel olarak teknoloji kullanimi yiiksek olan geng
nesilde bilgiye ulasimin yiiksek olmasi sebebiyle siyasal pazarlama ve se¢imler, genclere daha fazla etki
etmektedir. Geng neslin haber takibi adina daha ¢ok interneti kullanmasi ve géris bildirimini bu araclarla
daha kolay yapabiliyor olmasi, siyasilerin genglere ulasimi esnasinda sosyal aglari tercih etmesine ve
iletisimin en 6nemli araci olmasina sebep olmaktadir (Aydin ve Giilsoy, 2017: 967).

Siyasal pazarlama yontemlerinin gen¢ se¢menlerin karar verme egilimlerinde ne kadar etkili
olduguna dair yapilan literatir arastirmalarinda konu hakkinda yeterli kaynaga ulasilamamustir.
Bundan yola ¢ikarak meydana getirilen ¢alismanin literatiire katki saglamasi agisindan 6nemi
buytktir. Bunun yanis sira sonraki yillarda yapilacak olan ¢alismalara da kaynak olusturmasi arzu
edilmektedir. Bu ¢alismada siyasal pazarlama yontemlerinin 2023 secimlerinde uygulanmasina iliskin
gen¢ se¢menlerin siyasi partiler tarafindan yapilan siyasi pazarlama faaliyetlerinin gen¢ se¢men
davransslart tstiindeki etkisini belirlenmeye ¢alisilmistir. Bu genel amag ¢ergevesinde asagida yer alan
sorunlarin cevaplart aranmistir.

e Siyasal pazarlama yontemlerinin gen¢ se¢menlerin siyasal karar almalarinda etkisi ne
Olctdedir?

e Siyasi partilerin 2023 segimlerinde gen¢ se¢menlere yonelik yaptigi yahut yapacagt
yaklagimlarin etkisi ne 6l¢tidedir?

e Siyasal pazarlama yontemlerinin farkl etnik-kiltiirel farkliligi bulunan geng se¢menler iistiinde
etkisi ne 6l¢cudedir?

e Siyasi hayatta karsidasilan sorunlara siyasi partilerin getirdigi ¢Oztimler gen¢ seg¢menler
tarafindan nasil karsilanmaktadir?

e Siyasal pazarlama yontemleri gen¢ se¢menlerin oy verme tercihlerinde ne kadar etkili
olmaktadir?
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YONTEM

Bu c¢alismanin nihai amaci, gen¢ se¢menlerin siyasal pazarlama yontemleri karsisindaki
davranslarini actklamaktir. Bu ama¢ dogrultusunda 2023 segimlerde ilk defa oy kullanacak olan ve
universite Ogrencisi olan 18-25 yas arasinda bulunan geng¢ se¢menler tzerinden alinan veriler
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orneklemiyle agiklanmaya ¢alisiimustir.

Arastirmada  Oncelikle literatir taramasi yapiarak nitel arastirma yontemleri kullandmistir.
Calismada tesadiifi tabakali 6rnekleme gore anket ve destekli milakat teknigi kullanilmustir. Arastirma
evrenini buytk olmast ve belirli bir 6rnek kitleden verilerin toplanarak alinmasi nedeniyle olgusal
durum analizi ¢ercevesinde degerlendirilmistir. Se¢imlerde siyasal pazarlama alaninda veri elde etmek

icin basin, yayin ve kurumlar tarafindan yapilan anket ve miulakatlar degerlendirilmistir.

BULGULAR

Turkiye’de 2023 yili verileri temel alindiginda ilk defa oy kullanacak olan 18-23 yas araligindaki
se¢men sayist yaklagtk 6,5 milyon seviyesindedir. Turkiye’de bulunan gen¢ se¢menlerin siyasal
egilimlerinin ne yonde olduguna dair yapilmis ¢ok sayida aragtirma bulunmaktadir. Calismada gesitli
basin yayin kuruluslar, anket sirketleri ve sosyal medya platformlardan yapilan arastirmalardan veriler
analiz edilmistir.

3.1. Gezici Aragtirma Sirketi

Suan Bir Segim Olsa Hangi Partiye Oy Verirsiniz? Ea GEp(:i
vas 15-21 | 22-27]| 28-41| 42-51| 52-61 | 62-71 | 72-81 | 82-91
DAGILIMI yas yos | yas | yas | yas | yas | yas | yos
| cumiur  [PYAS 26.9 | 306 | 379 | 407 | 440 | 504 | 516
56.9 51 | 49.4 | 469 | 425 | 401 | 347 | 361
» . 185 18.0 20.0 15.2 16.8 15.9 14.9 12.3
PR 100 100 | 100 | 100 | 100 | 100 | 100 | 100
KUSAKLAR | ZKUSAGI YKUSAGI X KUSAGI PATLAMASI|  KUSAK
UR 24.6 28,75 44.9
56.9 52,25 40.1
DIGER 18.5 19.0 15.0

Sekil 1. Gezici Aragtirma Sirketinin Geng Se¢men Anketi

Gezici arastirma sirketi tarafindan 2022 yilinin aralik ayinda yapilan anketlerde elde edilen sonuglara
gore 15 ile 21 yas arahgindaki genglerin yiizde 24,6’st siyasi tercihlerini Cumhur Ittifaki’'ndan yana
yapmaktadir. Bu genclerin yiizde 56,9’u ise Millet Ittifakini tercih etmistir. Goriisint diger
tercihinden yana belirten genglerin orant ise yiizde 18 seviyesindedir. Ilgili arastirmadan yola ¢tkarak
Cumhur Ittifakina dair oranlar 22-27 yas arasindaki genclerde yiizde 26,9 oranina yiikselmektedir.28
ile 41 yas araliginda ise s6z konusu oran yiizde 30,6 oranindadir. Millet Ittifakinin 22-27 yas araliginda
tercih edilme orani ise yizde 55,1 seviyesindedir. 28 ile 41 yas araliginda ise bu oran yiizde 49,4%
gerilemektedir.

Y ve Z kugaklari baz alindiginda ortaya konulan anket baglaminda ortaya ctkan sonuclar ise Y
kusaginda Cumhur Ittifakinin oy oranimn 28,72, Millet Ittifakinin ise 52, 25 oldugunu
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géstermektedir. Z kusaginda ise Cumhur Ittifakinin oy orant 24,6 iken Millet Ittifaki 56,9 olmustur
(www.cumhurivet.com.tr, Erisim Tarthi:28.05.2023).
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3.2. ORC Arastirma Sirketi

BU PAZAR GENEL SEGIM OLSA, HANGI PARTIYE OY VERIRSiNiz?

BU ARASTIRMA 1650 Kisi ILE 22 - 27 ARALIK 2022 TARIHLER| ARASINDA GERGEKLESTIRILMISTIR.
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Sekil 2. ORC Arastirma Genglerin Siyasi Egilimleri 2022 Aralik Ay1 Aragtirmasi

ORC arastirma sirketi tarafindan siyasi egilimler arastirmasi kapsaminda Aralik 2022 tarithinde yapilan
aragtirmada 1997 ve 2015 yillar1 arasinda dogan ve Z kusagr olarak anilan genclere “bu Pazar se¢im
olsa oyunuzu hangi partiye verirsiniz?” sorusu sorulmustur. Bu baglamda arastirmaya katilan
genglerin yuzde 21, 7’si tercihlerini Cumhuriyet Halk Partisinden yana kullanmistir. Arastirmada en
yiiksek oy oranina sahip parti ise yiizde 17,4 seviyesindeki Iyi Parti olmustur.

Arastirmanin en dikkat cekici noktalarindan birisi ise kararsiz gen¢ se¢men orant olmustur. SOz
konusu arastirma kapsaminda gen¢ se¢menlerin yiizde 15,171 kendini kararsiz olarak nitelendirmistir.
Diger bir dikkat ¢eken sonug ise 20 yili askin siiredir iktidarda olan Adalet ve Kalkinma Partisinin
gengler tarafindan tercih edilme oramidir. Geng se¢menlerin yalnizca yiizde 13,9’u arastirmada
tercihin Adalet ve Kalkinma Partisinden yana kullanmistir. Arastirma kapsaminda Milliyetci Hareket
Partisi yuzde 7,4 oy oranina sahip olurken Halklarin Demokratik Partisi ise ylzde 5,5 seviyesinde
kalmistir (orcarastirma.com.tr, Erisim Tarihi: 28.05.2023).

BU PAZAR GENEL SECIM OLSA, HANGI PARTIYE OY VERIRSINiZ?
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Sekil 3. ORC Aragtirma Genglerin Siyasi Egilimleri 2023 Nisan Ay1 Aragtirmasi
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ORC arastirma tarafindan 2023 yilinin Nisan ayinda gerceklestirilen anket calismasinda Adalet ve
Kalkinma Partisinin oylarindan 6nceki dénemlere nazaran artis yasandigt aciktir. Bu baglamda Adalet
ve kalkinma partisinin oy oraninin yizde 32,8 oraninda oldugu saptanmistir. Cumhuriyet Halk
Partisinin oy orant ise yiizde 30,6 seviyesinde yer almaktadir. ilgili arastirma kapsaminda Iyi Parti
yuzde 21,4 oy oranina, Milliyet¢i Hareket Partisi yiizde 6, 3 oy oranina, Yesil Sol Parti yizde 4,8 oy
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oranina, Memleket Partisi ise ylizde 2, oy oranina sahip olarak tespit edilmistir.

3.3. Yoneylem Arastirma Sirketi

18-22 Yas Arasi Yeni Segmenlerin Oy Tercihleri

AK Parti 21,2

cre | -¢
wo | 5
vie [ 51

ivirarti [ 3.9

soasn | Saadet || 0,5

peva | o8
Diger | 25

Kararsiz _ 13

Oy kullanmayacak 7.1

Sekil 4. Yoneylem Arastirma Sirketi Tarafindan Gengler Uzerinde Yapilan Anket Sonuglart

Yoéneylem arastirma sirketi tarafindan 2023 Ocak ayinda yapilan arastirma, 27 ilde gerceklestirilen yiiz
yuze goriusmelerle 3,444 katihmciyla gerceklestirilmistir. Anket sonuglarina gore, 18-22 yas
arahigindaki yeni se¢cmenler arasinda CHP'nin oy tercihlerinde actk bir sekilde 6nde oldugu gérilmiis
ve oy oraninin yuzde 36.9 seviyesine ulastift tespit edilmistir.

Ankette, AKP'nin oy orant yiizde 21.2, HDP'nin oy orant yiizde 9, MHP'nin oy orant yiizde 5.1, Y1
Parti'nin oy orant ylzde 3.9, Saadet Partisi'nin oy orani yizde 0.5, DEVA Partisi'nin oy orant ise
yuzde 0.8 olarak belitflenmistir. Arastirmanin dikkat ¢eken bir diger noktast ise kararsiz olan ve oy
kullanmayacagint belirten katilimcilarin orani oldu. Buna gore, katilimcilarin yizde 13'G kararsiz
oldugunu belirtirken, oy kullanmayacagini ifade edenlerin orani yizde 7.1 olarak kaydedilmistir
(www.diken.com.tr, Erisim Tarihi: 28.05.2023).

Calismada incelenmis olan basin yayin, medya ve sosyal medya platformlarinda yer alan anketler
butincil olarak incelendiginde asagidaki bulgulara ulasilmustir.

e C(Cagin en Onemli iletisim araclarindan birisi olan teknolojinin etkin bir bicimde
kullanilmast siyasi partilerin genis kitlelere ulasmasina yardimct olmaktadir.

e Gorselligi ve teknolojiyi iyi kullanan lider ya da partilerin gen¢ se¢menlere ulagsmasi
daha hizli ve kolay olmaktadir.

e Yapilan anket neticelerinden anlagildigi gibi gen¢ se¢menler arasinda kararsiz olarak
nitelendiler ¢cok sayida se¢men bulunmaktadir.

e Geng se¢menlerin siyasi parti tercihleri ayni zamanda Cumhurbaskanligr adayligs icin de
buytk etkiye sahip olmaktadir.
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e Sosyal medyay1 etkin kullanan liderlerin ve 6zellikle Memleket Partisi gibi bazi partilerin
dénemsel olarak anketlerde yitksek oy oranina eristigi saptanmaktadir.

SONUC

Pazarlama kavrami mal ile hizmet piyasasinda yasanilan arzinda belirtildigi gibi, bu kavramin
siyasi calismalarinda icinde kullaniabilecegi gorilmektedir. Siyasi faaliyetler icinde bu kavramin
calismalar icin kullaniabilir oldugu géralmektedir. Siyasi alandaki bu calismalar siyasi propagandalar
yapilmast ve siyasi fikirlerin belirtildigi iletisimlerin kurulmasina baglt oldugu da gérilmektedir. Bu
bakimdan incelendiginde siyasi pazarlama, fikrinin ana faktorinde bir ideoloji veya bir kisinin
pazarlanmast olarak ortaya ¢itkmaktadir. Bunun disinda siyasi olarak lider konumundaki kisilerin siyasi
pazarlama esaslarinda olduk¢a 6nemli bir konumu bulundugu gorilmektedir. Bu sebepten siyasal
pazarlama farklt bir agidan degerlendirilmekte olup, siyasi pazarlama galismalarinin daha etkili olmasi
icin bazt siyasi etkinliklerin diizenlenmesi gerekliligi dogmaktadir (Ayyildiz Unnii, 2009: 1244).

Siyasi pazarlamanin galisma alani incelediginde, bu ¢alismalarin ana faktérintn dogru iletisim
kurulabilmenin oldugu gorilmektedir. Bu sonug¢tan dolayt da se¢im donemine girilmeden 6nce
siyasiler tarafindan se¢menlerin etkilenebilmesi adina bazi ¢aligmalar yurttialdigi gorilmektedir.
Siyasi arena igerisinde bulunan kisilerin son dénemlerde teknolojik gelismeleri takip ettikleri ve bu
alandaki calismalarina agirlik verdikleri gorilmektedir. Teknolojik galismalarin yapilacagi alandaki
gelismeler ve ¢ok kalabalik kitlelere ayni anda ulagabilme imkani sunmast sebebiyle yogun bir
kullanima ulagsmasinin yaninda ayrica, yiz ylze iletisimde olduklari, miting ¢alismalart yaptiklari, ilan
ve brostr kullanarak se¢men kitle tzerinde bir etki yaratmaya calistiklart gérulmektedir. Yapilmakta
olunan bu calismalarin etkin bir sekilde kullanilabilmesi hem siyasi partinin hem de adaylarin
basarisini etkilemektedir.

Yapilmakta olunan siyasi pazarlama calismalari herkese ayni oranda etki gostermedigi, bazt
se¢men kitlesinin siyasi fikirleri konusunda kararli olmasi ve ideolojik baglari olmast sebebiyle
tercihlerinin daha kati olduklart gériilmektedir. Siyasi pazarlama ¢alismalarinin en etkili oldugu kitle
secimlerden kisa bir siire Oncesine kadar hangi parti veya lidere oy verecegini belitleyememis kitle
oldugu gorilmektedir. Bununla beraber yapilan politik ¢alismalarin etkenligi arttikga etkiledigi kisi
sayasinda artislar yasanirken, bu artislar sebebiyle daha 6nceden ¢ok kati kararlar vermis olan
se¢menlerinde ilgisini ¢ekebildigi gérilmektedir.

Yapmis oldugumuz calismanin ana konusu siyasi pazarlama calismalarinin geng kitle
tzerindeki etkisinde ne tir bir rolii olduguna dairdir. Yapilan incelemeler sonucunda gen¢ segmen
kitlenin siyasi tercihlerinin temelinde parti ideolojileri bulundugu gorilmektedir. Bununla beraber
geng se¢men kitlesinin yine buytk bir cogunlugunun da siyasi parti lidetlerinden ve kadrosundan
etkilendigi gérulmustiir. Bu iki sonugtan alinan veriler dogrultusunda da gen¢ se¢menlerin biytik bir
cogunlugunun se¢im tercihlerini se¢imlerden uzun siire 6nce belitlemis oldugunu gostermektedir. Bu
dustinceden anlasildigina gore politik ¢alismalarin en etkili oldugu geng kitlenin segimler boyunca
karar verememis veya segcimden kisa bir siire 6nce tercihini belirlemis kisiler oldugu gériilmektedir.

Bu calismalara ek olarak politik pazarlama araclarindan hangisinin geng se¢gmen tizerinde daha
etkili olduguna dairde aragtirmalar yapilarak bu bilgilerinde belirlenmesi olduk¢a 6nemlidir. Bu
aragtirmalarin 1s1ginda segmen kitlesinin buyik bir ¢ogunlugunun yiz ytze iletisim modelinden ve
bilgi paylasimint esas almis stratejilerden daha c¢ok etkilendigi gorilmektedir. Arastirmalar geng
se¢cmen kitlesinin propaganda calismalarindan yogun bir sekilde etkilendigini belirlemektedir. Secim
dénemi 6ncesinde baslayan ve kitle iletisim araglarinin kullanimiyla yapilmakta olan propagandalarin
yogun bir etkilesime sebep oldugu gorilmistur.

Siyasi pazarlamanin gengler tzerindeki etkilerine dair bulgular detayll bir sekilde
incelendiginde, se¢men Kkitlesi icindeki kararsizlarin kitlesel iletisim araglart araciligryla etki altina
alinmasinin oldukca kolay olabilecegi, bu etkininde en iyi sekilde cevap verebilmesi icinde yiz ylze
iletisim ve teknolojik gelismelerden faydalanilmast gerektigi gorilmektedir. Dogru bir planlamayla
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yuritilecek olan politik pazarlama reklamlarinin ¢ok kalabalik segmen kitlesine aynt anda ulasmasini
saglayabilecegi gorilmektedir.

Yapilmis olunan bu ¢alismanin sonucu olarak elde edilen bulgularin gelecek dénemde bu alan
icin yapiacak arastirmalara fikir verme acisindan degerlendirmeye alinabilecektir. Arastirmanin
konusu tam kapsamli bir arastrmanin ve duzenli bir sekilde tekrar edilerek yapilan c¢alismalar
sonucunda daha kesin sonuglara ulastlabilecek bir ¢calismanin temelini olusturmaktadir.
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