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Ozet

2000’li yillardan itibaren gelisen dijital yayincilik sayesinde tematik kanallar ¢ok yonli sekilde izleyici ile bulusmaya
baslamistir. Fakat, Turkiye'deki izleyici kitlenin, belgesel programlarini izlemeyi tercih etmedigi yontnde genel bir kani
vardir. Teknolojinin gelisimi ile medya sistemlerinin bu konuda sagladigi cesitlilik bir istisna olarak degerlendirilebilir. Bu
calisma belli bir yayincilik anlayigina sahip iZ TV igeriklerinin gazetelerin dijital versiyonlari (izerinde ne dlgiide ve hangi
kavramsal terminoloji ile temsil edildigini incelemeyi amaglamaktadir. Bu dogrultuda basin taramasi kapsaminda; iZ TV
ile ilgili haber, kdse yazisi ve réportajlar taranmis ve ana akim medyanin bir belgesel kanali olarak IZ TV igeriklerini nasil
degerlendirdigi ve belgesel yayincilidi icinde nerede gérdugdu uzerine gelistirdigi séylemi analiz edilmeye ¢alisiimistir.
Tarama sonucunda makalede yer verilen érnekler, IZ TV haberlerinin en gok yayinlandigi gazetelerden olusmaktadir. iZ
TV’nin kuruldugu yil olan 2006’dan 2015 yilina dek ana akim medyada konu ile ilgili icerikler incelendiginde kdse yazarlari
boyutunda 6nemli seviyede elestirel bir yaklasimin olmadigi gozlenirken; haber taramalarinda daha ¢ok kanalin
programlarinin ‘rahat izlenir’ ve ‘nitelikli’ oldugundan bahsedilmektedir.

Anahtar Kelimeler: Belgesel kiiltiirii, iz TV, Tematik Kanallar ve Dijital medya

Abstract

Thanks to the digital publishing that has developed since the year 2000, the thematic channels have begun to meet with
the audience in a versatile way. There is a general public opinion that most of people do not watch documentaries.
Thanks to decreasing technological opportunities causes an alternative in the meaning of varieties of TV channels and
programs to audiences. This study aims to analyze reflection of the opinions of the journalists as documentary-watchers
on daily mainstream journals which they are very popular in Turkey. Also used conceptual terminology by the journalists
also analyzed within context of discourse analyze in this article. Thus; IZ TV related news, columns and interviews were
scanned and tried to determine how the mainstream media that are Posta, Sabah and Milliyet evaluated iZ TV content
as a documentary channel and viewed it in documentary publishing. The examples that are included in the article as a
result of the survey are the newspapers published most of the IZ TV news. When the contents related to the subject were
analyzed in the mainstream media from the year of iZ TV, which was established in 2006 to 2015, it was observed that
there was no critical approach in the level of columnists. It is mentioned that the program of the channel is 'easily
monitored' and 'qualified’ in the news scans. The debates on the scanned newspapers showed that there were not any
historical, sociological or critical analyze done by the journalists.

Key words: Documentary culture, 1z Tv, Thematic channels and Digital Media

Girig

Kuresellesen dinyada internet ve beraberinde gelen teknoloji caginda yasamaktayiz. Ancak kultir ve gindelik
aliskanliklarin gelisiminde ve yayilmasinda televizyonun suregiden 6nemi gérmezden gelinemez. Televizyon ilk ¢ciktiginda
yeni bir oyuncak, halki edlendirme sanatinda ciddiye alinmaya degmeyen kuguk bir yenilik olarak kabul gérmus olmasina

ragmen insanlarin ¢odu; dinya hakkindaki fikirlerini televizyon karsisinda edinmektedir. Televizyon sanildigi kadar
degersiz bir oyalanma araci degildir. Ekonomik zorluklar ve kulttrel bosluklar nedeniyle gelismekte olan Ulkelerde insanlar
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televizyonu diinyayi algilayis bigiminde etkin bir arag olarak benimsemektedir. izleyici gidip géremedigi yerleri, bu beyaz
ekrandan 6grenmekte, egditim, bilgi, e§lenme ve haber ihtiyacini bu arag¢ vasitasiyla karsilamaya ¢alismaktadir.

Tirkiye'de televizyon yayinciigi 1952 yilinda Istanbul Teknik Universitesi'ndeki bir stiidyoda baslamistir. Fakat verici
olmadigindan kesintiye ugrayan bu yayin 60’larin sonlarina kadar aktif olamamigtir. Televizyonun (lke ¢apinda
izlenebilmesi igin vericilerin gelisecedi 70’li yillari beklemek gerekecektir. Televizyonun ilk yillari BBC modelinde bir kamu
yayinciligi anlayisini benimser ve bu yonde egitici-0gretici yayinlar ile sesli-géruntult haberler sunulur. 1971 yilinda Tuarkiye
Radyo Televizyon Kurumu (TRT)'nun 6zerk yapisi ortadan kaldirilir ve sadece tarafsizliyi benimsemesi kabul edilir.

Liberal piyasa kosullarinin etkin oldugu Ozal hiikiimetleri déneminde ise TRT kanallarinin sayica arttigi gériilmektedir.
1986 yilinda TRT 2 ve 1989'da da Giineydogu Anadolu bélgesine yonelik olarak yayinlar yapan TRT GAP ile TRT 3
kurularak TRT kanallari ¢gesitlenmistir. 90’larla birlikte ise artik uydu yayinciliginin ilk sesleri Tirkiye’de duyulmaya baslar.
Magix-Box kanali Turkiye digindan Turkiye'ye yonelik ve uydu tzerinden yayina acilir. 1990°'da TRT, kanal gamina; TRT
4 ve TRT INT kanallarini ekler. 1993’e gelindiginde ise 10 yeni ticari kanal yayin hayatina baslar. Turkiye'nin ilk tematik
kanali NTV’dir (1996) ve 1999 yilinda Dijital platformda yayina ge¢gmistir. 1999 yilinda kurulan Digiturk yayin platformu
(Tanridver, 2012, s.14-15) yayincilik anlayisinin timuyle degismesine, gesitlenip arz ve bedeni merkezli ilerlemesine
olanak saglayacaktir.

Televizyon dinyasi; igerik Uretimi, medya sahipligi, medya c¢alisanlar ve izler kitlesiyle baglangicindan gunimize cesitli
tartisma ve analizlerin odak noktasinda olmustur. Ozel televizyonlarin ilk yillarinda mankenler ve giizellik kraligeleri sihirli
kutu yayinlarinda deger goruyor, televizyona yillarca emek vermis ustalar ise bu durumun gegmesini bekliyorlardi. Ancak
gegen zaman, bu durumu gegirmek yerine bambaska boyutlara tasidi. Artik glizellik yarigmalarindan gelenlerin yerini;
moda, spor, edlence icerikli reality showlardan ekrana transfer edilen galisanlar ve sosyal medya fenomenleri ald1.

1990’larla birlikte gok sayida kanalin Turkiye'deki kanal portfdyline girmesi rekabetgi bir ortam olusturmustur. Alternatif bir
izler kitle talebinin olusmasina da zemin hazirlamistir. Celenk (2005) bunda Turkgelestirilen dis kaynak yayinlarin da etkili
oldugu gérusiundedir:

"1990'll yillarin sonlarindan baglayarak artan sayida yabanci tematik kanalin TUrk¢e yayin servisine baglamasinda 6zel
kanallar etkili olmustur. Yabanci yayin kuruluslariyla anlagsan medya kuruluglari gesitli tematik yayin kanallarinin iceriklerini,
Turkce seslendirme ya da alt yazili olarak yeniden iletmislerdir. Bunlar arasinda Nickleodeon ve FOX Kids gibi gocuklara
yonelik yayin yapan kanallar, Discovery Channel ve History Channel gibi enformasyon ve belgesel kanallari da vardir
(Celenk, 2005, s. 258).”

Gazetenin ardindan yayin hayatina baslayan radyo ve 6zellikle televizyon, evlerin ortasindaki degismez yerini almistir.
Televizyon seyretmek, modern toplumlarin en popdler kultir etkinligi haline gelmistir. Televizyon yayinlarinin parasiz ve
ulagilabilir olmasi ayrica sahte bir katihm duygusu yaratmasi onu popduler kiltiriin hem Ureticisi hem de dagiticisi haline
getirmistir (Arik, Karakog iginde, 2009, s.17). Oyle ki dizi izlemek icin ailelerin birbirini ziyaret ettigi ve “tele-misafirlik”
(Tanridver, 2012, s.12) kavraminin dogmasina aracilik etmis olan bir kiiltir araci olan Televizyon, biitiin diinyada toplumun
tim katmanlarini; sosyo-ekonomik diizeyi ne olursa olsun bir araya getiren ortak bir platformdur ve serbest zaman
etkinliklerini kaplamigtir.

Kitle iletisimi, sosyo- kultiirel yapiy! bigimlendirirken farkli amaclara ve degerlere sahiptir. Ezici bir glict vardir ve kultura
sitizgegten gecirerek yonetir. Kiiltiirel varligin bazi 6gelerini 6n plana ¢ikarir, bazi fikirlere 6nem kazandirir, diger bazilarini
degersizlestirir. Kultiirel alani tamamen kutuplastinir. Kitle iletisim araglarindan gegmeyen mesajlar, toplum lizerinde gok
kicik bir etkiye sahiptir (Moles, 1983, s. 78).

Kafiye (2013)'ye gore televizyondaki yayinlar; haberler, belgeseller vb. tim igerikler aslinda gergegdin birer temsilidir. Bu
temsiller karsidakinin dogru algilayabildigi 6lgide anlamhidir: Farago'ya (2006, s.27) gore ise, hayatin dogrudanhgini
algilamamiza engel oldugu seyi temsil, gin isigina cikarir. Bu yaklasim nesnelerin temsil olmaksizin acikga
algilanamayacagini vurgulayarak, anlamin nesneden degil, onun temsilinden kaynaklandigini sodyler. “Telegorsel
deneyim”, Bauman'a gore, sadece yapay bir deneyim degil; gergcek anlamdaki kiiltiirel, duygusal, ahlaki kargilagsmalarin
olumlu bir bigimde antitezidir (Tomlinson, 2004).

Turkiye’de belgesel kanallari bir takim 6nde gelen yayin platformlari ile uydu Gzerinden yayin yapmaktadir. Bunlar; D
Smart, Digiturk, Telediinya, Turksat Kablolu Yayin Adi ve Filbox'tir. Turkiye’de yayin yapan belgesel kanallari giinimuzde
oldukga zengindir. Bunlar arasinda yerli ve yabanci olmak lzere birgok kanalin varlidi, Tirkiye'de yayincilik hayatinin
kiresel etkilere agik oldugunun da bir isareti olarak goérulebilir. D Smart yayin platformu tzerinde yer alan bu kanallar
arasinda 6ne ¢ikanlar arasinda Discovery Science, Discovery Turbo Xtra, Travel Channel, Animal Planet, ID X, Discovery
World, TRT Belgesel, Animaux, Da Vinci Learning, Yaban TV adl kanallarin oldugu géze ¢arpmaktadir. Digiturk yayin
platformu Uzerinden yayinlanan kanallar arasinda ise; National Geographic Channel, Discovery Channel, Animal Planet,
Discovery Science, BBC Knowledge, Nat Geo People, TRT Belgesel, History Channel adli kanallarin varhdi géze
carpmaktadir. Ayrica Eglence ve Yasam temas! altinda yer alan Home and Entertaintment, Planet Mutfak, BBC
Entertaintment, Turcmax Gurme gibi kanallar bulunmaktadir. Bunlarin disinda uydu Gzerinden tim diinyada sifresiz yayin
yapan kanallari iziemek de mimkiin gézukmektedir. Internet Gzerinden yayin yapan kanallari da ginimuz teknolojileriyle
takip edebilmek ayrica olanakli hale gelmistir.
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GCalismanin Yontemi, Orneklem Ve Simirliliklar

Calisma kapsaminda nitel arastirma yéntemlerinden biri olarak izleyici / dinleyici / kullanici (Audience) yontemi tUzerinde
durulmus; basinda yer almig haberlerin taramasi yapilmigtir. Tarama yapilan haberler, icinde 1Z TV ibaresi gegen haberleri
dikkate alarak yapilmis olup IZ TV’nin yayincilik anlayisinin nasil yorumlandigi tespit edilimeye c¢alisiimistir.

iZ TV vyetkililerinin basina yansiyan gériiglerinden éne cikan asagidaki kavramlar haber analizlerindeki olcekleri
olusturmustur. Bu olgekler su sekilde belirtilebilir: Popllerlik, Cok Kilttrlllik, Alternatiflik, Evrensellik, Hareket, Otekilik,
Olgusallik, Sadelik, Eglencelik, Amatoriik.

Arastirma, iZ TV’nin 2006 yilindaki kurulusundan 2015 yilina kadarki zaman dilimini kapsamaktadir. Taramasi yapilan
haberler gazetelerin internet versiyonlari dikkate alinarak yapilmis olup iZ TV basligindaki tiim haberleri kapsamaktadir.
Taramasi yapilan gazeteler internette ¢ok takip edilen mecralar arasinda yer alan Milliyet, Sabah ve Posta gazeteleri olarak
rastgele érneklem yontemi ile tercih edilmistir.

iz Tv’nin Genel Yayin Politikasi
Kanalin Belgesele Bakisi

iZ TV 6 Subat 2006 yilinda Digiturk yayin platformu lizerinden yayin hayatina baglamigtir. Kanalin kuruculari Ahmet Sargin,
Vedat Atasoy, Murat Toy, Nazim Alpman ve Coskun Aral’dir. Aral'in 30 Nisan 2010 tarihli bir réportaji, teorik diizeyde
okumalarla yetinmeyip sahaya inerek gézlem, inceleme ve deneyim kazanmak ve bunu hem estetik hem de elestirel bir
dille izleyiciye ulastirmak ve bu yolla izleyicinin icindeki potansiyeli de ortaya ¢cikarma hevesi uyandirmak, olarak iZ TV’nin
yayincilik politikasini 6zetlemektedir:

“Ornegin Romanlarla ilgili bir belgesel gekimi igin bize basvuran kisinin antropoloji okumasi énemli degil. Eger bu toplumla
ilgili arastirma yapmisg, belirli bir stire onlarla vakit gecirmis, dugunlerine, cenazelerine, bayramlarina sahit olduysan bizim
icin degerli. Bize yaptiklari, icinde kendi varliklarini hissettirenler gelsin... Siirt Miicadele gazetesinin matbaasinda yere
disen harfleri topladigim 1960’larda akhmda hep buginler vardi. Sinirlarin 6tesine gidip ulasilamayana ulasmak,
gidilmeyene gitmek, dokunulamayana dokunmak istiyordum. Kalemim, fotograf makinem ve video kameram kendimden
bir parga, birer organim oldu. Tékezledigim, zorlandigim, diistigim zamanlar da oldu ama hig geri dénmeyi disinmedim.
(Kariyer.net, 2010)”

Teknoloji ile birlikte belgesel yayinciliginin gelistigi bir diizende i1Z TV’nin durdugu yeri teknolojiyi amag degil bir arag olarak
kullanan kanal olarak konumlandiran kanalin kurucularindan Atasoy, su sekilde tanimlamaktadir:

“Biz teknolojiyi bir arag olarak gériyoruz. Doga sartlarina gére eger gerekiyorsa arabamizi kapliyoruz, 8rnegin Sarikamig'ta
bir belgesel gekerken orda bunu yaptik. Ornegin, kurt ayi vs. bizi fark etsin diye de aracimizi boyayabiliriz. Tiim bunlar
gereksinim duyulan teknik noktalar. Biz teknolojiyi gerektiginde kullaniyoruz. Bizim ekipten adamlar érnegdin 4-5 asistan 4
kamerayla gitmigler cekime. Ben de onlara ne gerek vardi dedim bu kadar kamera kalabaligina. Géturliyorsan o zaman
hakkini vereceksin. Zahmetini gekeceksin. Oyle oraya kamerayi koydum her agidan gekiyorum oldubitti olmaz. iZ TV olarak
bizim malzememiz samimiyet. Cekiyor oldugumuz seyle dogal bir bag kurmak. Ornegin yakin zamanda Rize’de bir belgesel
cektim ve neredeyse hig miizik kullanmadim. Dodanin ve insanlarin sesini, hikayenin ritmini daha miizikal buluyorum. iZ
TV olarak biz bilen degil bileni bulaniz. Oyle beylik laflarla bu séyledir, bu béyledir demeyiz. Neyse onu gdsterir ve bir
bilene sorariz ve sadece gergegi arariz (Yetimova, 2014).

Biz, teknolojinin éniinde gidiyoruz aslinda. ilk HD yayini biz yaptik. Simdi 3D belgeseller gekiyoruz. 4K tipi yayin yaptik.
Suan Turkiye'ye henliz gelmedi yayincilik sahasinda. Biz teknolojiyi bir adim 6nde takip ediyor ve kullaniyoruz. Ama asil
olan hangi teknolojiyi kullandigin degil, ne anlattigindir. Ben size simdi cep telefonu ile de belgesel gekebilirim. Bununla
da Ogretirim ben size belgeseli. Fakat dedigim gibi teknoloji en nihayetinde bir arag. Daha iyi araglarla daha iyi hikaye
anlatmak her zaman mumkin olmaz ama asil olan hikayedir ve teknoloji de bu yolda bir aragtir (Yetimova, 2014).

Milliyet gazetesinde yayimlanan 16 Mart 2013 tarihli bir réportajlarinda Alpman ve Aybars, yaptiklari “Yolda” programinin
benzerlerinden farkliliklarini, gercege dayali bir edlence, ¢ekilen bir gortntiinin iki defa yayinlanmamasi, dodaclama,
kameramanin da yeri geldiginde kamera 6nliinde deneyimlerini aktarmasi ve yasamin akisina gelisi giizel katilmak seklinde
o6zetlemektedirler. Seyyahlik kulturi ile belgeselciligin harmanlandigi bir anlayisin temsilciligini Gstlenen Yolda programi,
Eren’in su ifadelerinde somutlagsmaktadir: “Kayboluyoruz, soyulabiliyoruz, ilging olaylar yasiyoruz ve bunlarin hepsini
programda veriyoruz. Gergek seyler yasiyoruz, egleniyoruz ve bunu da izleyiciyle paylasiyoruz (Acar, 2013)”".

25 Mayis 2013 tarihli Habertiik'te Pinar Elbas’a réportaj veren Aybars ve Alpman’a gére yolculuk bir var olus bicimi ve bir
yasam tarzi; mutluluk ise bir noktaya varmak degil, bir noktaya varirken harcanan ya da bulunan; hissedilen emek, ener;ji
ve paylasimdir. Yolculuk; sonrasinda farkh kimliklere burinmek, farkli kiltirlerin iginde yeniden var olmak, kiigiik detaylari
fark etmek, bir binayi kamera hareketi ile betimlemek yerine o binanin icinde yasanan 6zel bir ani yakalayabilmek (Elbas,
2013).

Sonat Bahar, Sabah gazetesinde iZ TV'nin 3D (3 boyutlu) yayinciiga gegme karar verdiginde Atasoy ile bir sdylesi
gerceklestirmistir. Atasoy, I1Z TV'nin yayincilik anlayisini da vurguladigi bu sdyleside “tek tip ve tek diize” bir Giretimden
kacindiklarini vurgulamaktadir. Dizi ile yarisma programlari arasinda sikismis olarak gérdigu medya diinyasinda ‘Gteki’nin
var olmayisi; IZ TV'ye duyulan ihtiyaci da ortaya gikarmistir goérlistiinii savunan Atasoy, katihmciliga énem verdiklerini dile
getirmektedir. Ornegin “Macerani Yarat” adli bélim siradan kisilerin kendi gektikleri belgesellerin iZ TV kanalinda
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gOsterime girmesine olanak saglayan bir programcilik anlayisini ifade etmektedir. Buradaki olgltleri ise goruntinin
yayinlanabilir kalitede olmasidir.

Kanalin Sosyal Sorumluluk Anlayisi

Belgeseller birer sosyal sorumluluk projesi 6zelligi tagimaktadir. Ornegin Savag Karakag’in “Flipper’t Kurtarmak” adli
calismasi, yunuslarin yasamina taniklik etmis ve ses getirmistir. Ayrica televizyon diinyasindan tnli kisilerin (Sevval Sam,
Mehmet Aslantug, Olgun Simsek, Ugur Polat, Pelin Batu, Gliven Kirag, Erkan Can vb.) seslendirip sundugu 9 Sicak Nokta,
Turkiye'nin zengin orman yataklarini ve yok olmalari durumunda Turkiye cografyasinin maruz kalacagi kosullar birer sosyal
sorumluluk projesi bigiminde sunulmustur. Bir diger 6érnek de, Sivas kangallarinin hikayesi anlatilirken bu kdpeklerin
dovusturilmeleri gergegi de belgeselde yer almistir (Sabah, 2015).

Haber Fotoya'da 28 Agustos 2013 tarihinde Atasoy ile iZ TV’nin kurulus felsefesi ve belgeselciligin Tirk toplumundaki
algilanigi Uzerine Burcu Ertung imzasini tagiyan bir réportaj gergeklestiriimistir. Bu roportajda Atasoy’un aciklamalarinda
iZ TV'nin gok uluslu bir yapi iginde hareket ettigi ve kanalin kiiresel diinyanin gerekliliklerini yerine getirirken diger yandan
da ardinda iz birakacak galisma hedefi iginde oldugu gérilmektedir:

“Ekibin ana kadrosu habercinin gekirdek ekibi. O ylizden bizim her animiz her galismamiz uluslararasi baglantili; ofisimizde
her an bir Bolivyali kameraman, Fransiz bir kameraman Kanadali bir ydnetmenle karsilasabilirsiniz. Bu iligkilerin en biyuk
sebebi Coskun Aral'dir. Biz onu biliyoruz ve onun yolundan gittik. Bizim igin evrensel bakis ¢ok dnemli oldu ancak bunu
yaparken de yerelligi hi¢c kaybetmedik. Akintiya karsi kirek ¢ekiyor muyuz bilmiyoruz. Ancak o kiregi cekmezsek bagka
yerlere gideriz onu biliyoruz; su anda bir yere gidiyor muyuz? Gitmiyor muyuz? Onu da bilmiyoruz? Su an en 6nemlisi
kiirek gcekmek. Clinkli yapmamak ¢ok daha kolaydir, yapmak ¢ok zordur. Tek derdimiz kiirek gekmek ve ardimizda bir iz
birakmak, her sey ardinda iz birakir biz de biraktigimizi digintyoruz (Ertung, 2013).”

Atasoy’un 15 Eylul 2013 tarihli Radikal'de yayimlanan bir yazisinda ise Rize’'deki Firtina Vadisi'nin essiz doga guzelligi
yerine yalnizliga terkedilmis konaklarinin 6éykisi anlatiimistir. Ekonomik zorunluklar dolayisiyla Rusya’ya go¢ etmis, orada
pastacilik meslegini 6grenmis, memleket hasreti ¢oktiigiinde de memleketleri olan Firtina Vadisindeki Camlihemsin’e
dénmus olanlarin; Rusya’da kaldiklari dénemde etkilendikleri tas mimari yapilarinin benzerlerini dénduklerinde kendi
yurtlarinda da yasattiklari vurgulanmaktadir. Kulturlerarasi iletisime 6rnek olarak gosterilebilecek bdyle bir mimari
adaptasyonun, yazida, boélgenin eko sistemi ile Turkiye'nin sosyal degerlerini gelistirilen korumaci politikalar arasindaki
iliskisi izerinden ele almasi belgeselin niteligine vurgu yapmaktadir (Atasoy, 2013).

Bir Usta Bin Usta adli projeyle yerel olana ayna tuttuklarini belirten Atasoy bu konu ile ilgili de yaptigi agiklamalarda yerel
ile evrensel arasinda iligkiler kurmus ve kiyerellesmenin dnemini vurgulamistir:

“Biz sosyal sorumluluk projelerine de dnem veriyoruz. Ornegin Anadolu Sigorta sponsorlugunda Bir Usta Bin Usta projesini
baslattik ve binlerce kisi bu projeyle is sahibi oldu. Geleneksel el sanatlari ile zanaat igerikli igleri tekrar yasama dondiirdik.
Ornegin telkari ustaligini... Bu zanaat Mardin bélgesinde bir taki isi ve gergekten orijinal bir is. Yagama déndiirdiik. Bu
topraklardan beslenmek lazim. Adam iste kendini "designer" olarak gériyor ama sirga késkten ellerini kollarini baglayarak
bakiyor olan bitene. Iste Italya'daki moda trendlerini takip ediyor, diinyay izliyor ama kendinden haberin yok. Bir
Safranbolulu ibrahim Can Polat ustanin ellerinden gikan sanati gérmiiyor. Bu topragin rengi, deseni ve ruhunu tasiyor o
eserler. Fakat o taklitlerle ugrasiyor, ash burada dururken. Biz makineye degil insana 6nem veriyor ve onu merkeze
aliyoruz. Kriz zamaninda bile adam ¢ikarmadik. Bunun yerine ofisleri kii¢ulttik. Tagindik. (Yetimova, 2014)”

Kanalin lletisim Anlayisi

Wilco’nun Segimi'nin program mimari Wilco Van Herpen ise Habervitrini adli web sitesinde kendisiyle yapilmis olan bir
réportajda; programin igerigini su noktalarla 6zetlemektedir.

“Herkesin bilgi edinme tarzi farkli. Uzmanlar, haftalarca okuyorlar, stidyolarda tartigiyorlar. Bense gezi sirasinda yerel
halkla sohbet edip yasam sartlarini gézlemleyerek, sikayetlerini ve beklentilerini birinci agizdan 6greniyorum. Cankirr’'da
sanayi mahallesine gittik mesela. Farkli gorislerdeki esnafi ayni masada toplayip memleket meselelerini tartistik, dolu dolu
bir sohbetti. insanlara ényargisiz yaklagsmalisiniz. Yerel halkla ayni sofraya oturup, onlar gibi davranmak, onlari anlamak
gerek. Politikacilarin en buylUk eksigi bu; halkla iletisim kurmak. En buytk sikinti, politikacilarin halkla diyalog
kuramamasi... Halki sadece se¢im donemlerinde ziyaret ediyorlar. Gezdigim tim sehirlerde insanlarin ortak sikayeti bu.
Politikacilar, onlari segenin halk oldugunu unutuyor. Hollanda’da basbakani, hala bisikletle gidiyor parlamentoya, o da
senin benim gibi bir insan. Herkes gibi evinden isine gidiyor, belki cantasinda bir elma var. (Habervitrini, 2015)”

Kanalin Evrensellik Anlayigi

Uluslararasilasma yolunda iZ TV’nin kendine National Geographic, Discovery Channel gibi kanallari hedef aldigini
sdyleyen Atasoy, Avrupa belgeselcilik kiltiriinin temsilcisi olan BBC ve ARTE gibi kanallara daha yakin sekilde bir icerik
Uretim faaliyetinin icinde bulunduklarini ifade etmektedir:

“IZ TV Avrupa kiiltiirine déniik bir kanal... Bizim belgeselciligimiz ARTE ve BBC gibi kanallara yakin duruyor fakat tam
olarak onlar gibi de degil. Avrupa degerler sisteminden etkilenen fakat 6zelinde oradan da farkli bir yapimiz var. Biz burada
kendi yaziimimizi Uretiyor ve (izerine kendi dilimizi inga ediyoruz. Séyle bir bakarsaniz iZ TV ekran tasarimlarinin ne denli
yaratici ve 6zgun olduklarini géreceksiniz. Kullanilan After Effect’ler, ortak dile sahip temalar vb. Ayni sekilde Turkiye’de
ilk HD yayina da ilk biz gegtik; 16: 9 formatinda bir yayin bu. Belgesel dilini sinema diline de aktardik. Tlrkiye'de belgesel
anlayisini degistiren bir dil ortaya koyduk. Belgesel bana gére kisisel bir ifadedir. Kamerayi nereye koyuyorsaniz orasi
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kisisel bir tercihe isaret ediyordur ve o agsamadan sonra artik sizin hikayeniz bagliyordur. Fakat bakmak ve gérmek gibi iki
6nemli nokta da vardir. Kimi sadece bakar, bazilar ise goérir. Buna dikkat etmek lazim. Gérmek ¢ok farkli bir seydir
(Yetimova, 2014).

Yurt diginda da belgeseller yapan, genel tematik ve igerik kurallarini burada da uygulayan bir kanal olarak iZ TV’nin
yayinlanan programlari hakkinda su yénde degerlendirmelerde bulunmaktadir:

Yillar 6nce Srebrenitsa katliami ile ilgili Bosna’da bir belgesel gekmek icin oradaydik. Orada goriinmeyeni gostermeye
calistik. Biz Srebrenitsa’da, gézden kagan 250 bin kisinin hikayesini ve BM’in bu kadar insanin kaderine mal olan tutumunu
arastirdik. Toplu mezarlari kazan adami bulduk. G6zu yasli insanlarin trajedisini melodram bigiminde yansitmak yerine
hikayenin izini siirecegimiz en énemli kisilerle bulustuk. Ornegin bu katliamin kitabini yazan adami da bulduk ve bir de
ondan dinledik olup biteni (Yetimova, 2014).”

Atasoy, gidilen cografyanin ve ziyaret edilen mekanlarin temel kulturel 6zelliklerinin gdzetiimesine énem verdiklerini belirtip
her yerde ayni kalip davranistan kagindiklarini ifade etmektedir:

“Gittigin cografya hakkinda énceden bir seyler okuman gerek. “Ne yer ne icerler? Nasil diisiinlr ve nasil hareket ederler?”
diye. Mogolistan’da davrandigin gibi Almanya’da davranamazsin. Ornegin bir iilkenin bir kasabasina gidiyorsun. Orada bir
ailede misafir oluyorsun. Ayni mekéani paylasiyor ve belki geceyi de o evde gegiriyorsan bu dedigim seylere dikkat etmen
gerekir. Yoksa kafani kirarlar... (Yetimova, 2014)”

iZ TV’nin kurucu ve programcilari ile yapilan rdportajlar ile medyada ¢ikan haberlerden éne gikan yaklagimlar esas
alindiginda kanalin genel yayin politikasini su sekilde maddelestirmek miumkindur:

o Belgeseli popllerlestirmenin 6tesinde belgeseli yasamsal bir ihtiyag halinde hissettirmek
e  Cok kilturltltige deger vermek

e Alternatif bakig acilar gelistirmek

e Evrensel deneyimlerle yerel olusumlari birlestirmek

e Belgesel ile yolculuk fikrini birlestirmek

e  (Golgede kalmis yasamsal degerlere 11k tutmak

e  Somut gergeklikten yola gikarak olgusal gercekliklere varmak

e Sade, yalin ve anlasilir bir dil kullanmak

e Bilgi ve belge temeline oturtulmak istenen belgeselciligi edlenceli hale getirerek anlatmak

e Amator belgeselcilere sans tanimak

Bulgular: Gazetelerde Yer Alan Haberlerde iz Tv
Ana Baglik: Otel Odalarinin Ekrani Onemlidir (Milliyet, 12.11.2014)
Ara Baglik: Dizi Saltanati Bitecek

“(...) Bir érnek; bizde ‘kiltiir kanalr’ diye bir sey yok. Bizde platformlarda yabanci belgesel kanallari (bir tek iz TV), yemek
kanallan (Eh bu konuda ilerleme gosterdik, yeterince var gibi yemek kanal), gezi kanallari vs. mevcut... Onun diginda
bizdeki yerli kanallar ‘genel yayin yapanlar’ ve de ‘haber kanali oldugunu iddia edenler’ diye kabaca ikiye ayrilir. (Milliyet,
12.11.2014)"

Sina Kologlu'nun 12 Kasim 2014 tarihli Milliyetteki kbse yazisi iz TV'yi kiiltiir kanal kategorisinde gérmekte ve Avrupa’daki
ornekleri ile kargilastirmaktadir. Haberde, Belgika ve Hollanda’'daki yerel kanallarin fazlaligi ve Turkiye'deki 6rneklerde
derine inmeme One ¢ikan noktalar arasinda yer almaktadir. Sighigin nedeni olarak en ¢ok izlenme zamanlarina dizilerin
yerlestiriimesi, tematik kanallarin az sayida olugu ve programin popdiler kiltlire hizmet etmesi goriilmektedir. (Kologlu,
2014)

Ana Baslik: Kurtlar Vadisi Gezi Parkini isleyecek Mi? (Milliyet, 05.08.2013)
Ara Baslik: iz TV Uluslararasi Oldu

“Agustos aylyla birlikte Digitiirk platformunda yer alan belgesel kanal iz TV bes farkli alt yazi segenegiyle izleyiciyle
bulusuyor. ingilizce, Almanca, Rusca, Arapca alt yaziyla izlemek miimkiin oluyor iz TV'yi. Kanal gergekten basarili
belgeselleri ekrana getiriyor. Tarih, ginlik yagsam yani sira Tlrkiye siyaseti Uzerine de ¢alismalariyla da dikkat gekiyor.
Bu yenilikle kesin seyirci sayisi artacak. Bence yabancilarin 6zellikle Orta dodu ve Balkan Ulkeleri seyircilerinden bliyiik
ilgi gérecegini tahmin ediyorum. Sanirim bir Glkenin tanitimi bundan daha iyi olabilir mi?”

Kologlu'nun Milliyet gazetesinde 5 Agustos 2013 tarihinde yer alan bir haberinde ise iz TV'nin farki ingilizce, Almanca,
Rusca ve Arapca alt yazi secenekleri ile diinyaya; Ortadogu ve Balkanlar'daki seyircilere de ulasabilecegini, program
iceriklerinde tarih, giindelik yasam ve Turkiye siyasetinin olmasinin 6nemi Gizerinde durulmustur. Bu yénuyle Turkiye’'nin
tanitimina katkida bulunacak bir yapi oldugu yénunde vurgu yapilmistir. (Kologlu, Milliyet, 2013)
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Ana Baglik: iz TV’nin Derin izleri (Sabah, 21.05.2010)

“Eskiden National Geographic'in, History Channel'in, Discovery'nin kargisinda "Allahim, bizim niye diinya capinda bir
belgesel kanalimiz yok ki?" diye hirsla dudaklarimi isirirdim. Ama son birkag yildir ekran karsisinda gururdan koltuklarimi
kabartan bir kanalimiz var: iz TV. Katildiklari her uluslararasi yarismadan &diille déniiyorlar. Yani artik tipki diger belgesel
kanallar gibi "diinya markasi" olma yolunda hizla ilerliyorlar. Gegen haftaki yapimlari yine soluksuz izledim. Bir ay 6énce
vefat eden, Bodrum'un Unli sandaletgisi Ali Glven ile yapilan sdylesi muhtesemdi. Duvarinda, Hollywood'un en Gnlu
isimlerinin sandalet icin alinan ayak ol¢lleri asiliydi. Yetistirdigi 6 kalfa da kendini zamansiz terk etmisti. Taklitleri tiremis
ama higbiri Giiven ustanin yerini alamamisti. izlerken, bir tiirlii gidip de ayak élgiimii veremedigim icin kahroldum. Hayat,
bir kez daha "asla ertelenmemesi gereken bir olgu" oldugunu ylzime ¢arpmisti... Suyollarini anlatan belgesel de muthisti.
Tarihi yarimadanin Roma ve Bizans déneminden kalma su alti kanallarinin, tnli Paris kanalizasyon sistemine kafa tutacak
bir gérkemde oldugunu bu belgesel sayesinde 6grendim...

O gunlerin teknolojisiyle nasil yapildigi gercekten muamma olan bu kanal ve labirentler sistemi Topkap! Sarayi ve
Ayasofya'nin altinda sarniglarla birleserek inanilmaz bir ag olusturuyordu. Dislnln bir kere; bdlgedeki 150 sarnigtan
buglin sadece 43 tanesi kesfedilebilmis. Bitiin bunlarin ortaya ¢ikarildigini, isiklandirildigini, turizme agildigini varsayin.
Piramitlerde, Paris kanalizasyon sisteminde, Nevsehir'deki yeralti sehirlerinde iki buklim yirimeye dinden génulli
turistler, Istanbul'a akin etmek icin yeni sebep bulmazlar mi? Coskun Aral'a, Savas Karakas'a ve digerlerine binlerce
tesekkiir... Iz TV gibi muhtesem bir kanal agip, mevcut bazi kanal-izasyonlardan burnunun diregi kirilan benim gibilere yeni
bir cennet bahgesi sunduklari igin... (Sabah, 21.05.2010)”

Yiiksel Aytug 21 Mayis 2010 tarihli yazisinda iZ TV den bir diinya markasi olarak bahsetmekte ve batidaki benzerleri olan
National Geographic, History Channel ve Discovery ile karsilastirmaktadir. izledigi programlari arasinda 6zellikle
vurguladigi bilinenden daha kapsamli olan bir Roma-Bizans suyolunun ortaya bir iZ TV ekranindan bilgi olarak yansimasi
iZ TV’nin sahip oldugu deger ve énemi ile iliskilendirilmistir (Aytug, 2010).

Ara Baglik: iZ TV sifreyi kaldiryor... (Posta, 17.05.2010)

Turkiye'nin dijital platformlarda en cok izlenen belgesel kanal iZ TV éniimiizdeki iki ay boyunca Tiirksat 1C uydusuna
gecerek sifresini agiyor... Yakinda HD olarak izlenebilecek bu yerli belgesel kanalinin daha fazla kitleye ulasmasini
saglayacak bu sifre ¢6zimu... Ekranda dizilerin diginda da akip giden bir hayat var. Tanidigimiz kadar fazla samata ve
giriiltiiyle dolu. Tanimadigimiz tarafta ise iZ TV duruyor... Siradan bir belgesel kanalindan ¢ok aramizdan, bizim
sokaklarimiz ve koylarimiz ve kdylerimiz ve insanlarimizin iginden ¢ikan bir kanal. Ve gergegi anlatiyor... Bu iki aylik kiyagi
iyi degerlendirin derim ben. Hikdyemizi bir de gercedi resmedenlerin agzindan isitebilmek igin... (Posta, 17.05.2010;
http://www.posta.com.tr/magazin/YazarHaberDetay/Ezel-de-tecavuze-sigindi-.htm?ArticlelD=75950)”

17 Mayis 2010 tarihli Posta gazetesindeki haberde 1Z TV igerikleri, samata ve gurdltiyle dolu sekilde tanimlanan dizi
iceriklerinin karsisinda konumlandirilmistir. Populerlik kargiti bir sdylem iceren 1Z TV'nin icerikleri halkin yasamsal
pratiklerine dayanan bir ‘gerceklik’ sdylemi icinde tanimlanmigtir.

Ana Baghk: Adini klise koydum! (Posta, 16.01.2011)
Ara Baslik: Belgeseli belgesel gibi izlemek...

“Turkiye’nin ilk belgesel kanali olarak bilinen ve énemli bir kitle tarafindan lezzetle takip edilen iz TV sonunda kendine
yakigir bir yayin teknolojisine gegti... iz, 6niimiizdeki aydan itibaren Digitiirk platformunda HD yayin kalitesiyle izleyicileriyle
bulusacak. Bunun anlami su; izleyip de etkilendigimiz o buyulu gérintuleri gercege en yakin haliyle gérebilmek. Yiksek
¢ozunurlikle izledigimiz her seyi salonumuzun icindeymis gibi agirlamak... Memleketin ilk G¢ boyutlu belgeseline de imzayi
basan Iz TV’nin yabanci rakipleriyle arayi bu atakla bir adim daha kapatacagina inaniyorum. Hayirli olsun diyelim... (Posta,
16.01.2011; http://www.posta.com.tr/magazin/tele-magazin/YazarHaberDetay/Adini-klise-koydum-.htm?Article|D=57467)"

16 Ocak 2010 tarihli Posta gazetesindeki haberde i1Z TV’nin yiiksek ¢oziiniirliiklii HD yayincilik fonksiyonunun ézelligi én
plana ¢ikarilarak teknoloji kullaniminin énemi vurgulanmistir. Sadece icerik Uretim teknolojiyi digsarda birakan bir anlayisin
kabul gérmedigi bu yaklagimda iZ TV’nin kendine rakip olarak yerli kanallar yerine yabancilari segmesi iZ TV'nin kiiresel
rekabet diizeni iginde yer edinme miicadelesi i¢cinde oldugunu vurgulamaktadir.

Ara Baslik: Nice Yillara iz TV!

“Tiirkiye'nin ilk belgesel kanali olan iz TV yedi yasina girdi. Coskun Aral’in énderliginde birkag goniillii tarafindan kurulan
kanalin Urettigi isler ortada... Kanal blyuk bir yatirimla degil ama inancla kurulan her olusum gibi kendini iyi bir yere tagidi.
Simdi Avrupa Birligi fonlari da dahil 6nemli inisiyatiflerin destegini géruyor... Bir ddnem ¢ektigim seri belgesel “Tas Gaste”
ile belgesel yapiminin lezzetini sonuna kadar ¢ikardigim bu Ulkenin en butik kanalina yeni yasinda mutluluklar diliyorum...
Hem de gonillu izleyicilerinden biri  oldugumun altini  kalin kalemle c¢izerek! (Posta, 08.02.2013;
http://www.posta.com.tr/magazin/YazarHaberDetay/Sehzadeye-omur-bicmek-.htm?ArticlelD=161297)"

08 Subat 2013 tarihli Posta Gazetesindeki haberde yeni yasi kutlanan iZ TV’nin kurulus asamasinin bir géniillii harekete
dayandigi vurgulanmaktadir. Ayrica Avrupa Birligi fonlari Gzerinden igerik Ureterek Avrupa Birligi kiltiir politikalarini da
benimsedigi ortaya konmustur. Tas Gaste adli programin yapimcisi Yar, iZ TV'de belgesel iiretmenin ‘lezzetli’ olduguna
parmak basarak ¢alisma ortamina iliskin bir ipucu vermektedir.
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Ana Baglik: Ezel de tecavuze sigindi! (Posta, 05.05.2012)
Ara Basglik: Televizyonu buradan izleyin

“Bilmiyorum iZ TV’de yayinlanmaya baslayan “TV Tarihi” konulu belgeselden haberiniz var mi? Eger benim gibi TV isinde
ve ekstradan da miptelasi biriyseniz bu belgesel Tirkiye’de TV olgusunun nasil bu denli fenomene dénistiginin en
anlagilir hikayesini 6zetliyor. Bildigim kadariyla gecmiste RTUK igin gekilen bu belgesel, kurum tarafindan kullanilmayarak
neredeyse ¢ope gidiyordu. Ama bu denli kapsamli bir isi bir kurumdan ¢ok kamuya acarak farkl bir lezzeti ortaya ¢ikaran
iZ TV hakikatli bir is yapmis oldu. Kagirirsaniz tekrarlarini kanalin internet sitesinde de bulabilirsiniz. Ve gérebilirsiniz ki her
zaman dedigim gibi “bizim  Ulkemizde televizyon sadece televizyon degildirl (Posta, 05.05.2012;
http://www.posta.com.tr/magazin/YazarHaberDetay/O-telefonla-cok-zor-.htm?ArticlelD=119975)"

5 Mayis 2012 tarihli Posta Gazetesindeki haberde TV Tarihini giindeme tagiyan IZ TV’'nin RTUK'in degerlendirmedigi
belgeseli kamuya agarak halka indirgedigini gorultyor. Turkiye’'deki belgesel izler kitle arasinda, belgesel kanalciligina dair
bir verinin bulunmamasindan yakiniimaktadir. iZ TV’'nin yilksek biitceli TV kanallari arasinda bilinirliginin artmasi icin
reklam yerine suskunlugu tercih etmesi genis bir izleyici kitlesi yerine daha spesifik bir izler kitleyi hedef alan igerikleri
Urettigini de gdstermektedir. Kanalin Digiturk Gzerinden yayin yapmay! benimsemis olmasi da genel uydu yayincilgi
yapmak yerine tematik kanal agina sahip ve Ucretli bir yayincilik anlayisinin bir par¢asi oldugunu ayrica gostermektedir.
Bu durum, belgeselcilik kiltirinin halka her ne olursa olsun seklinde bir yontemle ulastiriimasi yerine, halkin her ne
pahasina olursa olsun belgesele ulasmasi gerekliliginin altini gcizmektedir.

Ara Bashk: Parmak izsiz bardak!

“Tirkiye'nin ilk ve tek belgesel kanali iz TV, ardinda derin izler birakarak fantastik yiiriiylisiinii hizlandiriyor... Memlekette
sokaktaki iki kisiden biri “Ben sadece belgesel izliyorum” der ama kagi iz TV’nin adini telaffuz edebilir emin degilim... iste
bu ironi hali iginde yerli bir kanal icin milyonlarca lira biitceli yabanci marka kanallarla boy 6lglsebilmek iki kere zor. Olsun...
iz TV yapiyor bunu. Ve hakikaten biiyiik bir suskunluk iginde ayni hacimde bir atada ytriiyor. Digitiirk platformunda hatiri
sayilir bir izleyicisi olan kanalin genisleyen yizlerini yakinda not digsecedim bu kdseye... Ve belki aramizdaki belgesel
tutkunlari en azindan “Hangi belgesel kanalinda kimleri izliyorsunuz?” sorusuna sikilmadan yanit verecek bdylece...
(Posta, 23.06.2010; http://www.posta.com.tr/siyaset/YazarHaberDetay/1.htm?ArticlelD=34205)"

Mesut Yar imzali kése yazisinda, kanalin kiiresel rekabette daha genis izleyici kitlesine ulagsmasi igin poptler yizleri ekrana
getireceginin altinin gizilmekte; diger yandan 1Z TV’nin heniiz taninan bir kanal olmadigi ydniinde bir vurgulama yapildigi
gb6rulmektedir.

Sonug Ve Degerlendirme

Basin taramasinda elde edilen bulgular yorumlandiginda, kanalin basinda 6zellikle kése yazilarinda takdir gérdigu bir
gercektir ancak kose yazilarinda genellikle birden fazla ara basliktan birisi olarak yer bulmaktadir. Kése yazilarinin ana
bagliklar fakh konulari igermekle birlikte iZ TV’ye deginen bélimler digindaki bélimlerin daha ok dizileri ve onlarin
magazinel yonlerini ele alan igerikler oldugu goérilmektedir. Bu da belgeselin ana akim medyada bu alt bagliklarla yan yana
temsil edildigini gostermektedir.

Haberlere bakildiginda ise genellikle iZ TV’de program yapanlarin magazinel agidan popiilerlikleri izerine igerikler
Uretildigi, belgesele ayri bir 5nem yiklenmedigi sonucu ortaya ¢ikmaktadir. Program sunucularindan birisi olan Wilco’nun
basinda yer alan haberlerde; Hollandali olugu ve Turkiye’deki 6zel hayati gibi konularin belgeselciliginin dninde tutulmasi
bu aciklamaya bir érnektir.

Hiirriyet Gazetesi'nde yer alan Mehmet Ozdagan Wilco réportaji su sézlerle bu durumu kanitlamaktadir: “Tiirk olmadig
100 metre 6teden anlagilan Herpen; IZ TV'de yayinlanan ‘Wilco’nun Karavani’ belgeseli igin Tiirkiye’nin en (cra kdgelerini
bile dolagiyor. Bu seriiveninin ardindaysa Ug Tiirk kiziyla yagsanan agk hikayeleri var.” (Ozdogan, 2011) Basinin popiiler
ve ilgi gekici konular Gizerinden igerik Uretmeyi tercih ettidi ve sevdigi distinildiguinde bu tir haberler; gok elestirilecek bir
durum gibi gdéziikmemekte hatta ana akim medya igindeki benzer haber kaliplari icinde neredeyse normallesmektedir.

iZ TV haberleri medyada énemli bir oranda yer bulmus olmasina ragmen, belgesellerin kiiltiirel agidan temsili; yayin
iceriklerinin tanitimi yaninda etkin olarak yer almamistir. Kanala Digiturk yayin platformundan dcretli sekilde ulasiliyor
olmasi kanalin herkese acik olmasi avantajini ve dolayisiyla kolay ulasilabilirligini (ya da reyting oranlarini) olumsuz
etkilemektedir. Bu baglamin da kanalin yazili basinda daha az tartisma veya glindem konusu haline gelmesine neden
oldugu da digtndlebilir.

iZ TV ekibinin yaptigi agiklamalar dikkate alindiginda kanalin sonug olarak su kavram ya da tanimlamalarla birlikte
algilandigi goézlenmistir:

o Kiltur elgiligi misyonu

e  Cok dilde yayin ile uluslararasi bir kimlige sahip olma

e Tematik kanalciliga 6zgun bir katki sagliyor olma

o Belgeseli popllerlestirerek sig bir populer kiltire karsi durus
e  Sirdirulebilir bir yayin kiltiriine sahip olma

e  Kiiltlirel mirasin aktarimi gergeklestirme
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e  Kiresel benzerleriyle rekabet gelistirme

e  Yazih tarih¢iligin yaninda s6zli tarihgilige ve alternatif kaynaklara yénelme

e  Gezmeyi bir yasam bicimi haline getirme

e Emek sémirmek yerine emek paylagimini éneren bir kanal olma

e Degerlere dncelik vermenin ileri teknolojileri dislamak demek olmadigini savunma

Kanalin Tiirkiye ve diinyadaki diger belgesel kanallari arasindaki yeri, dnemi ve konumu iZ TV’nin yayin hedefleri ile
uyusurken kanalin iceriklerinin olusturdugu giindemin medyadaki temsili yiizeysel seviyede kalmakta, iZ TV programlarinin
baslattigi tartismalara basinda 6rnegin kdse yazarlari boyutunda dnemli seviyede elestirel bir yaklagim gézlenmemektedir.
Medya taramalarinda 6ne ¢ikanlar arasinda kanalin programlarinin ‘rahat izlenir’ ve ‘nitelikli’ oldugundan bahsediimekte
olup, belgeselcilik kiltirine getirdidi katkilarin tartisma dizeyinde; tarihsel ve sosyolojik ydnlerinin gindem yapiimadigi
g6zlenmistir. Kanal igeriklerine yénelik tartismanin bedeni, kabul etme, éne ¢ikarma seviyesinde kaldidi, kanalda yer alan
belgesellerin baslattigi tartisma konularinin birka¢ érnek disinda temsil edilmedigi gézlenmigtir. Kanalin herkesin kanali
olmak yerine, belgesele deger verenlerin kanal olmak istedigi gikariminda da bulunulabilir.
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Summary

In this study it is aimed to analyze the comments of journalists about a multicultural documentary channel that 1Z TV.
The founding of the first documentary channel of Turkey should be a surprising subject among Turkish Press thus what
type of thoughts and approaches kept by journalists and news were tried to understand.

Thanks to the digital publishing that has developed since the year 2000, the thematic channels have begun to meet with
the audience in a versatile way. However, there is also an indication of the level of education and special interests as
well as being a conscious audience are all important to way to reach the documentary. There is a general public opinion
that most of people do not watch documentaries. Thanks to decreasing technological opportunities causes an alternative
in the meaning of varieties of TV channels and programs to audiences. This study aims to analyze reflection of the
opinions of the journalists as documentary-watchers on daily mainstream journals which they are very popular in Turkey.
Also used conceptual terminology by the journalists also analyzed within context of discourse analyze in this article.
Thus; IZ TV related news, columns and interviews were scanned and tried to determine how the mainstream media that
are Posta, Sabah and Milliyet evaluated iZ TV content as a documentary channel and viewed it in documentary
publishing. The examples that are included in the article as a result of the survey are the newspapers published most
of the IZ TV news.

When the contents related to the subject were analyzed in the mainstream media from the year of IZ TV, which was
established in 2006 to 2015, it was observed that there was no critical approach in the level of columnists. It is mentioned
that the program of the channel is 'easily monitored' and 'qualified’ in the news scans. The debates on the scanned
newspapers showed that there were not any historical, sociological or critical analyze done by the journalists. Rather
than critical analyzes personal liking and advertising are the common characteristics of the discourse were witnessed
on the newspapers.

When the news is taken into consideration, it is usually the result that the producers of the programs on IZ TV are
producing content on the magazines' popularity and the documentary does not attach any importance to it. iZ TV
documentaries have been promoted with more publications which are not represented in terms of culture. The fact that
the Digiturk (now BelN IZ TV) broadcasting platform is being paid on a fee basis has a negative effect on the channel's
openness and therefore its ease of accessibility (or ratings). It can also be considered that this context has caused the
channel to become less debate or agenda topic in the written press.

Looking at the news reports in the scans, it is observed that IZ TV is perceived with the following concept or definitions:
Culture embassy mission, Having an international identity through multi-lingual publication, To make a unique
contribution to thematic channeling, Stance against a shallow popular culture by popularizing the document, Having a
sustainable publishing culture, Transmission of cultural heritage, Developing competition with global similarities,
Orientation to oral historiography and alternative sources as well as written historiography, Making traveling a lifestyle,
Being a channel that suggests labor sharing instead of labor exploitation, Defending that prioritizing of values does not
mean to exclude advanced technologies.
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