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Cografi Isaretler ve Marka Degerine Sahip Uriinlere Yonelik
Tiiketici Algisi: Finike Portakal ve Antalya Tavsan Yiiregi Zeytini
Ornekleri

Misra CAKALOGLU? Selim CAGATAY?

0z

Tiiketicilerin cografi isaret tescili alan tiriinleri daha ¢ok tercih etmesi, bu tiriinlerin marka degeri olan, giivenilir
ve kaliteli olmasindan kaynaklanmaktadir. Cografi isaret tescilinin tiiketiciler tarafindan nasil algilandigini
anlamak i¢in ¢alismada Finike portakali ve Antalya tavsan yiregi zeytininin bir marka degerine sahip olup
olmadig1 arastirilmistir. Eger bahsedilen iirlinlerin cografi isaret tescili, tiiketiciler i¢in 6nem ifade ediyorsa
amag bu degerin fiyata nasil yansidigin1 ekonometrik olarak tahmin etmektir. Bu amagcla analizlerde kullanilan
ekonometrik modeller “kosullu degerlendirme ydntemi” yaklagimi temelinde olusturulmus ve bu modellerin
tahmini igin probit ve en kiiglik kareler yontemleri kullanilmistir. Bu baglamda, Antalya kent merkezinde 400
kisi ile yiiz yiize anket yoluyla saha calismasi yapilmistir. Calismada, 6zellikle kadin tiiketicilerin ve yiiksek
egitimli tiiketicilerin cografi isaret tescilli iiriinleri bir marka degeri olarak gordiigii ve bu iiriinlere daha fazla
deger verdigi ortaya ¢ikmaktadir. Boyle olmakla birlikte gelir seviyesi hala daha bu “deger” lizerinde temel
etkili faktordiir.

Anahtar Kelimeler: Cografi isaret, Marka degeri, Tiketici algisi, Kosullu degerlendirme

Consumer Perception Towards Geographical Indications and Products

That Have Brand Value: Finike Orange and Antalya Tavsan Yiiregi Olive Cases

Abstract

Consumers’ positive perception towards geographical indications stems from the fact that these products have
a brand value due to their high quality and reliability. In order to understand how consumers percieve
geographical indications, we investigate in this study whether Finike orange and Antalya tavsan yiiregi olive
carry a brand value. In case geographical indications are found to have a value for consumers, we aim to find
how this value is reflected on product price by using an econometric model. Econometric models used in the
analyses are constructed by basing on contingent valuation framework and estimations are carried out by
ordinary least squares and probit methodologies. The database used in estimations is obtained through a field
survey that covered 400 observations from Antalya city centre and that included a questionnaire filled through
face to face interviews. This study suggests that women consumers and consumers that have higher level of
education percieve geographical indication as a brand value and they are willing to pay a higher value for these
products. However, income level is still observed to be the main factor behind this “high value”.
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1.Giris

Marka degeri, markadan kaynaklanan ek gelir
olup, marka sahibinin iriiniinden
saglayabilecegi gelecekteki biitlin finansal
girdilerinin bugiinkii degerini anlatir. Basarili
bir karakteristik markanin 6zelligi, fonksiyonel
ve ¢esitli  psikolojik  ihtiyaglarin
degerlerinin  de  birlikte  karsilamasidir.
Markanin ek degerleri, tiiketici i¢in satin alma
kararmi en ¢ok etkileyen degerlerdir ve
markanin iglevlerini yerine getirmesi agisindan
onemlidir. Saglam ve istikrarl tiiketici iligkileri
ile tiiketim mallar pazarinda giiclii ve yerlesik

ilave

markalar 6nem kazanmakta ve yeni pazar
bolimlerinde bu markalar ile ¢esitli stratejiler
gelistirilmektedir (Ceren ve Inal, 2004).

Marka degeri olusturulmasinda, kiiciik bir
tiikketici  kitlesinin ihtiyaglarin1  karsilamaya
yonelik, farklilagtirilmig  riinlerle  hizmet
sunulmas1 markanin gelecegi i¢in Onemlidir.
Ayrica marka degeri olusturulan tiiketicilerin
marka sadakati olduk¢a fazladir ve tiiketiciler
gordiikleri 6zel ilgi karsiliginda fazla para
ddemeye razidir. Uriinlerde pazar boliimlemeye
gidilmesi, marka farkindaligin1 ve kalite odakl
calismay1 gerektirir. Bu perspektifle olusan nig
pazarlar, belli bir cografi alanda yogunlastiklar
ve uzmanlastiklart i¢in o alanin ozelliklerine
hakim olmak gerekir.

Cografi isaret, belirgin bir niteligi, {inii veya
diger  karakteristik  Ozellikleri itibariyle
kdkeninin bulundugu bir yore, alan, bolge veya
iilke ile 6zdeslesmis bir {liriinii gdsteren fikri ve
smai millkiyet haklarindan biridir. Cografi
isaretler, mense adi ve mahreg isareti olmak
iizere ikiye ayrilir (Tepe, 2008) ve {irlinlin
gercek iireticilerine katma bir deger yaratip
iriiniin satin alinabilirligini ve prestijini attirir.
Kiiresellesen diinyada cografi isaretlerin iiriin
kalitesini garanti edebilme ve iirliniin iiniini
arttirma 6zelliginden dolay tiretici kimlikleri de
belirginlesmektedir (Addor ve ark., 2003).

Kaynak, kalite ve ayirt edicilik gibi kavramlar
markanin deger sahibi olmasina yol acarken bu
ozellikler cografi isaretlere de temel teskil
etmektedir. Dolayisiyla cografi isaretler ve

marka degeri Ortiigen, birbirini tamamlayan iki
kavram olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Cografi
isaret tescilinin iriinlere ek bir deger katmasi
irlinlerin ayn1 zamanda bir marka degerine
sahip olmasina yol acabilmekte ve tiiketici satin
alma kararlarini etkileyebilmektedir. Tiiketiciler
ise talep ettikleri iriinlerden daha fazla fayda
sagladig1 olgtide ilgili uriine daha yiiksek bir
fiyat 6demeye raz1 olabilirler. Ornegin, gorsel
olarak tiiketiciye hitap eden bir tarim {iriiniiniin
iistline ayirt edici bir logo basilarak iizerine
cografi isaretli “Finike portakali” logosu
konulmadan 6nce verilen deger ve konulduktan
sonra verilen deger arasindaki fark cografi
isaretin  Uriine kazandirdi@i artt  degeri
simgelemektedir (Yal¢in, 2013). Tiirkiye’de bir
marka degeri haline geldigi 6ngoriilebilecek
bir¢ok tarim ve gida {iriinii vardir. Antep fistigi,
Malatya kayisisi, Corum leblebisi, Anamur
muzu vb. {iriinler bunlardan bazilaridir.

Bu c¢alismanin temel amaci bir cografi isaret
olan Finike portakali ve cografi isaret tescil
bagvurusu yapilmis Antalya Tavsan Yiiregi
zeytini  konusunda tiiketicilerin  algisini
degerlendirmek, tescilin tiiketicinin goziinde bu
tiriinlere verilen degeri etkileyip etkilemedigini
bulmaktir. Bir sonraki boliim kavramlar ve
kuramsal ¢erceveyi tanmitirken, ilgili yazin
taramas1 ikinci kisimda verilmektedir. Uciincii
kistm ampirik yontem ve analizlere, son kisim
ise sonuglara ayrilmistir.

2. Kavramlar ve Kuramsal Cerceve: Cografi
Isaret ve Marka Degeri

Cografi Isaretli iiriinler genellikle
“markalagmig” iriinlerden olugmaktadir ve bu
markalar piyasada ek bir degere layik

gortilebilmektedir. Asimetrik bilgi ve bilgi
teorisi ac¢isindan cografi

Uretici  ve

isaretlerin  Onemi
tiiketici  arasindaki
piyasa
basarisizliklarinin ¢6ziimiinde ayirt edici olarak
kullanilan cografi isaretler piyasalarin etkin

bilyiiktiir.

asimetrik bilgiden kaynakli

calismasina katkida bulunmaktadir. Bu tirlinler
ait oldugu yorenin karakteristik ozelliklerini
tagidig1 i¢in o ydrenin ekonomik kalkinmasini
tesvik etmekte ve {iretimini canlandirmaktadir.
Cografi isaret ile tescillendirme sisteminin
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politik, ekonomik ve turistik faaliyetlerin
gelismesinde ¢ok Onemli olmasi, geleneksel
driinlerin  korunmasi  gerektiginin  Onemini
aciklamakta ve yoresel {irtin olarak da
adlandirilan geleneksel iriinlerin ulusal ve
uluslararas1 pazarlarda rekabeti arttirdigini
gostermektedir (Sahin ve Meral, 2012).

Tiiketiciler, geliri arttikca kalite olgusuna ve
gida giivenligine daha ¢ok 6nem vererek ihtiyact
olan iirtinleri, yliksek fiyattan satin almaya razi
olmaktadir. Bu anlamda tiiketiciler, bolgesel
iiriinlerin ispat edilebilirligi i¢in {irlinlerinin
cografi igaret logosunun olmasini istemektedir.
Piyasada daha yiiksek fiyattan satim giicii olan
bu tiriinlerin, cografi isaret tescili almasi, piyasa
satig fiyatlarinin hak ettikleri pozitif fiyat farkini
elde etmeleri i¢in yararh olacaktir. Geligsmekte
olan iilkelerde tiiketiciler daha c¢ok bolgesel
tiriinleri tercih etmektedir. Ornegin, Finike
portakalinin ~ pazar  aragtirmasinda  hem
siipermarket hem de manavlardaki portakal
tiiketicilerinin, portakal kalitesine karar verirken
iirlinlin menseine birinci kriter olarak dikkat
ettikleri goriilmektedir.

Cografi isaret uygulamasimin hem makro hem de
mikro iktisadi etkilerinin oldugu goriiliirken
Orhan (2010) bu etkileri kisaca asagidaki gibi
Ozetlemektedir:

e Uriiniin iiretildigi bolge ve iiretim ydntemi
arasindaki bagi belirterek, tiiketici zihninde
iriniin ~ kalitesi  konusunda  giivenin

olugmasini saglamaktadir. Ayrica iireticiyi

de haksiz rekabete karsi korumaktadir.

e Uriine bir iin kazandirarak, standart {iretim
metotlart ile iiretilmesini ve pazarda iirlin
farklilastirilmasini saglamaktadir.

e Orta ve kiiciik 6lgekli firmalarin pazarda
ayakta kalmasimmi saglayan bir kalkinma
modeli olarak goriilmektedir.

e  Uretildikleri
arttirarak, turizm gibi baglantili sektorlere
de dolayli yoldan katki saglamaktadir.

bolgenin tanmirligin

Cografi isaretlerin mikro iktisadi etkilerinden
bir tanesi hem iiriiniin kendisinin hem de iiretim
zinciri iginde yer alan diger iriinlerin katma

degerini arttirmasidir. Ornegin, bir cografi isaret
olan Parmigiano Reggiano peyniri iiretiminde
kullanilan siitiin fiyat1 10 £/kg ile 6zellikle arzin
az oldugu zamanlarda 15 £/kg arasinda
dalgalanma gostermektedir ki bu fiyat ayni
bolgede endiistriyel iiretim icin ayrilan diger siit
fiyatlarindan daha yiiksektir (Roest ve Menghi,
2000).

Uretim zincirinde cografi isaretlerin daha etkin
olarak kullanilabilmesi icin iireticilerin cografi
isaret tescili hakkinda bilgilendirilmesi ve tescil
almus iriinlerin de zincirlerinin denetlenmesi
gerekmektedir. Ureticiler iiriinlerini en yakin
ikameleri ile karsilastirdigi zaman pozitif fiyat
farkin1 gorecektir. Ancak bu yolla cografi
isaretlerin lilke ekonomisine katkisi daha fazla
olacak ve kayda deger bir ciro artist
saglanacaktir. Stratejik olarak bolgesel ya da
ulusal kalkinmanin desteklenmesini saglayan
cografi isaretlerin, {reticileri ve tiiketicileri
6zendirmek gibi ortiik bir gérevi vardir.

Ureticilere koruma saglanmasi, pazarlama

olanaklarmin arttirilmasi, ekonomik ve kirsal
gelisme acgisindan liretim zincirinde yaratilan bu

isaretlerin  yerinin  degerlendirilmesi  gibi
faktorlerden  dolay1  cografi  isaretlerin
ekonomideki yeri ve ticarette kullanimi

onemlidir. Cografi isaretlerin, geleneksel bilgi
ve kiiltiir degerlerini koruma, iiriin taklit¢iligi ile
miicadele etme, ilke tanitimina ve turizme
katkida bulunma, yerel iiretimi desteklemek,
gevreyi ve biyolojik ¢esitliligi korumak ve
iirliniin kalitesini garanti ederek pazarlama araci
olma gibi birgok islevi vardir. Ayrica iiretim
dongiisiiniin islerligini arttirarak gelecege doniik
yatirimlar1 canlandirmak da bu isaretin yarattigi
etkiler i¢indedir (Tepe, 2008).

Tiiketicilerin daha saglikli beslenmesi ve gida
giivenirligine dikkat etmesi onlarin cografi
isaretli {lirlinlere yonelmesini saglayabilir. Bu
driinlerin, kitle tretim sonucunda elde edilen
benzer triinlerden farkli bir sekilde Uretilmesi,
nis pazarlarin  hedef kitlenin ihtiyaglarini
giderirken daha kiigliik pazarlara yonelmesine
yol agmustir. Bu nedenle cografi isaretler, daha
az hedef kitlenin bireysel ihtiyaglarini
karsilamaya yonelik, nis pazar konusu olma
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niteligi tagimaktadir. Bu niteliklerinden dolay1
cografi isaretler piyasada daha yiiksek fiyat
bulan, diinya capinda taninirligi yiiksek olan,
geleneksellik ve yiiksek kalite algist ilkesine
dayanan iiriinler arasinda olmustur. Ornegin
belli bir kaliteyi garanti eden iriin
farklilagtirmast ile tirliniin fiyatina %5 ile %15
arasinda ek bir deger eklenmektedir (Babcock
ve Clemens, 2004; Brown, 2003).

Cografi isaretli iiriinlerin, ait oldugu cografi
bolgenin karakteristik 6zelliklerini  tagimasi
triiniin marka farkindaligini arttirmakta ve
sosyo-ekonomik anlamda uygulama alaninin
genislemesi  saglanmaktadir. Katma deger
yaratmak gibi bir islevi olan cografi isaretlerin,
bu tescile sahip liriinlerine daha yiiksek bedel
Odenerek, bu iiretim-siireg
taahhiitlerini garanti etmesi ve {irliniin sahip
oldugu tiniin bir karsiligi oldugu gériilmektedir
(Tepe, 2008). Bu anlamda, tiim iireticiler cografi
isaretli Uiriin liretiminin arz zincirinde yer alan
tim faaliyetlerinde kaliteyi koruduklar1 igin
odiillendirilmislerdir (O’Connor ve Company,
2006).

urinlerin

Cografi isaretlerin ydre ekonomisine ve tiim
ekonomiye katkilarin1 incelerken oncelikli

olarak biiyime ve kalkinma faktorleri
iizerindeki  etkilerinin  analiz ~ edilmesi
makroekonomi  ag¢isindan  6nemlidir. Bu

faktorler incelenirken, cografi isaretlerin kirsal
kalkinma ve rekabet giicii etkisiyle iliskisi ¢ok
onemlidir. Yore ekonomisinin kendisine ait
iklim, dogal kaynaklar1 ve kiiltiirlinii temsil
etmesi biiylime ve kalkinma faktorlerinin bu
Ozelliklere baglh kalarak gelistigini ifade eder.

Cografi  isaretler, yore halkinin kirsal
kalkinmasmna  yardimec1  olarak,  yasam
standartlarinin ~ ylikselmesini ~ saglamaktadir.

Cografi isaretlerin kirsal kalkinmaya katkilart
yiiksek fiyat, gelir, istthdam artis1 ve rantin
bolgeye esit olarak saglanmasi faktorlerinden
olusur. Bu faktorlerle birlikte kiiciik ve orta
6lcekli firmalarin faaliyetleri olumlu etkilenerek
ekonomi canlandirilmakta ve bu firmalar biiyiik
Olcekli firmalarin rekabetinden korunmaktadir.
Bir kamu mali niteligi tasiyan cografi isaret
hakki ile belirlenen iiriin reklammin tim

bireysel lireticilerin goriisleri alinarak ikna giicii
ile olusturulmas1 gerekir. Bu yolla cografi
isaretlerin korunmasi, gelismekte olan iilkelere
ekonomik yaptirimlar getirecek ve bu iilkelerin
iktisadi olarak gorece daha kotii durumda olan
kirsal yorelerinde yasayan iireticilerine de fayda
saglayacaktir (Gokovali, 2007).

Uluslararas1 ticaret alaninda onemli bir rol
oynayan ve cografi isaretlere konu olan
iirlinlerin ihracat potansiyeli yiiksek olmaktadir.
Bu riinlerin  ihracati, doviz ihtiyacim
karsilamas1 ve yerel piyasalarin uluslararasi
piyasaya acilmasi ile elde edilebilecek istihdam
artisi, gelir artisi, kirsal kalkinmanin saglanmasi,
yaparak Ogrenme ve kalitenin daha da
arttirllmasi bakimindan biiyiik 6neme sahiptir.
Ayrica bu Triinlerin  ihracat,
piyasalarda tutunmayir da dogurabilecektir
(Sentiirk, 2011). Cografi isaretlerin istihdam
yaratict ve bolge ekonomisini canlandiran
faaliyetlere olanak kazandirmasi, cografi
olgusuyla da etkilesimde
olmasina yol agmaktadir. Bu durum, o6zellikle
geligmekte olan iilkelerde kirsal kesimden

uluslararasi

isaretlerin  go¢

kentlere olan gd¢ olgusu i¢in 6nemli bir ¢éziim
araci haline gelmektedir (Sentiirk, 2011).

Dinamik pazarlarda marka degerine sahip
irlinler 6zel bir tiiketici grubunun istek ve
ihtiyaglarin1 kargilamaya yonelik oldugu i¢in
farkindalik  yaratmaktadir. igaretli
triinler de belirli  bir belirli

karakteristiklerini igererek iiretildiginden bu

Cografi
yorenin

iirlinlerin de tiiketici grubu 6zel kabul edilebilir
ve bu durum cografi isaretli irtinlerin aslinda bir
marka degerine sahip oldugunu gosterir. Marka
bagimliligi, marka degerinin belirlenmesindeki
en Onemli gostergelerden biridir. Markaya
yonelik tiiketici algisi, tiiketicilerin motivasyon,
istek ve ihtiyaglari dogrultusunda belirlenerek
pazar boliimlendirilmesi yapilmalidir. Markanin
bilesenleri; taninirlik, hatirlanma, algi ve imaj
faktorlerinin tanimlanmasiyla olusur ve bu
marka
yapilir 2011).
Tiiketicilerin bireysel ihtiya¢larimin karsilandigi
pazarn faaliyet gosterecegi hedef kitlede yerini
belirleyen  isletmeler, marka tercihinde

uriinlerde
(Ergiin,

ozelliklere sahip
konumlandirmasi
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bulunurken iiriiniin  kalitesinin  beklentileri
karsilayabilmesi i¢in farklilastirilmis tiriindeki
imaj algis1 iizerinde yogunlagmaktadir. Ayrica,
marka  iletisimindeki  tutarlilik, = marka
duyarliligl, tirtin  kalitesi, pazar pay1r ve
siralamada  markanin  istikrari,  dagitim,
fiyatlandirma ve {iriiniin yeniligi gibi gostergeler
marka  degerinin  belirlenmesi  amaciyla
olusturulmustur. Tiiketici, mal ve hizmeti satin
alirken fiziksel ve  psikolojik
ozelliklerini ~ digerleriyle karsilagtirirlar  ve
onlarin subjektif algilar1 ve {irline yonelik
beklentileri basarili bir markanin olugmasi igin
temel Tiiketiciler, kendi sectigi
markanin rakip markalara gore daha kaliteli ve
giivenli oldugunu anladig1 takdirde, her tiirlii
fiyat1 6demeye hazirdir (Ak, 2009).

uriiniin

olusturur.

3. Yazin Taramasi

Bu kisimda tiiketicilerin marka degerine sahip,
cografi igaretli lirlinlere yonelik algilarinin nasil
olustugu ve bunun iiriin fiyatina nasil yansidigi
konusunda  ilgili
verilmekte, daha sonra tiiketici algilarinin {iriin
fiyatlari lizerindeki etkilerinin incelendigi ¢esitli

yazindan  saptamalar

calismalardan sonuglar, yontem ve {iriin

kapsamlar1 6zetlenmektedir (Tablo 1). Cografi

isaretin, markalarla islevi benzer olmakla

beraber tiketiciler tarafindan {riinlerin daha
taninmasina olmaktadir.

kolay yardimci

Tiiketicilerin bir giiven unsuru olan cografi

isaretli Urlinleri daha fazla tercih etme
potansiyeli sayesinde, iiriinlerin ticari yoOni
gelismekte ve tiketim oran1 artmaktadir.

Cografi isaretli iriin gruplari, benzer iiriinlere
gore sahip oldugu bolgesel ozelliklerini fark
tiiketim  tercihini  etkilemektedir

2016). Ornegin, tescilli
iriinlerimizden olan Adana kebabi, Oltu ¢ag
kebabi gibi {irlinler arasindan yapilacak tercihi,

ettirerek,
(Basaran,

bolgenin karakteristik ozellikleri ile kisilerin
damak zevki arasindaki uyum etkilemektedir

(Sentiirk, 2011). Son zamanlarda
farklilastirilmig gida triinleri {izerinde tiiketici
tercihlerinin ~ yogunlastigi  gdzlemlenmistir.

Uriinlerin cografi tescil almasi tiiketici zihninde
kalite ve giiven algis1 yaratmasi agisindan,
degisen tiiketim aliskanliklari ile birlikte Gnem

kazanmaya baslamistir (Basaran, 2016). Cografi
isaretli bu tiriinlerin yakin ikamelerinin fiyatlar
ile Urlinlerin cografi isaret korumasi almadan
onceki  durumlarn  karsilastirmali  olarak
degerlendirilir. Ek fiyatlar, {iriinlerin pazardaki
markalasma degerinin ne kadar bilindigiyle
ilgili olup, biiyiik 6neme sahiptir. Bu anlamda,
ureticiler cografi isaret tescilli iiriinlerden daha
cok gelir elde edecekleri igin geleneksel
iiriinlerin iiretimine énem vermekte ve ek fiyat
iceren TUrlinlere daha ¢ok yatinm yapma
stratejilerini benimsemektedir (Tepe, 2008).

Tiiketiciler, geliri arttikca kalite olgusuna ve
gida giivenligine daha ¢ok 6nem vererek ihtiyact
olan iirtinleri, yliksek fiyattan satin almaya razi
olmaktadir. Bu anlamda tiiketiciler, bolgesel
irlinlerin ispat edilebilirligi i¢in {irlinlerinin
cografi isaret logosunun olmasini istemektedir.
Piyasada daha yiiksek fiyattan alim giicii olan bu
iirlinlerin, cografi isaret tescili almasi, piyasa
satig fiyatlarinin hak ettikleri pozitif fiyat farkini
elde etmeleri i¢in yararli olacaktir. Gelismekte
olan iilkelerde tiiketiciler daha c¢ok bolgesel
tiriinleri tercih etmektedir. Bu anlamda cografi
isaretlerin tiiketiciye bir¢ok avantaj sagladigi
goriilmektedir. Cografi degerlere yiiklenen bu
avantajlar, her cografyanin kendine 6zgii dogal
kosullari, iin, kalite ve beseri faktorlere iliskin
bilgi, beceri, deneyim ve geleneklerin 6nemine
dikkat c¢ekmektedir.
anlamda, sahtelerine kars1 korunmak ve ticarette

Yoresel {irtinler bu
haksiz rekabete ugramamak ic¢in ulusal ve
uluslararas1 diizeyde vyasal olarak cografi
isaretlerle koruma altina alinmistir (Orhan,

2010).

Cografi isaretler, hedef kitle i¢in 6zel bir iiretim
olup, standart {iretimden daha karhidir. Bu islevi
nedeniyle nis pazarlarin  gereksinimlerini
karsilayan bir arag niteligindedir. Nig pazarlama
isletmecileri, tiketicilerin 6zel istek ve
ihtiyaglarini karsiladigi i¢in iiriiniine kar pay1 ve
katma deger koyma o6zelligine sahiptir. Bu
ozelligi itibariyle, nis pazarlar cografi isaretlerle
ortiismektedir.  Ureticileri, cografi isaret
iiretimine iten en Onemli sebep, kisiye Ozel
tasarlanmig iirtinlin pazarlanmasindan

kaynaklanan {irlinlin icerdigi ek fiyattir.
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Ureticiler, cografi isaret tescili ile iiriinlerine
daha ¢ok yatirim yapmak istedikleri i¢in ek fiyat
politikasin1 ~ uygulamaktadir. ~ Ek  fiyat
politikasinin uygulama alanini ise piyasanin
biiylikliigli, ikame mallar arasindaki rekabet
derecesi, {irlin ve isaretler arasindaki baglantilar
hakkindaki tiiketici algilamalart ve talep
esnekligi olusturur. Bu uygulama alanlari,
iiriinlin cografi isaret korumasi almadan 6nceki
durumu ile karsilagtirma yapilarak, {in, kalite ve
miktar kontrolii ile analiz edilmektedir. Boylece,
kiiciik ve orta 6lcekli isletmeler, biiyiik 6l¢ekleri
isletmelerin rekabetinden korunarak ek fiyat
iceren iriinlere daha ¢ok yatirim yapma sansi
bulur. Tablo 1 uluslararasi literatiirde c¢esitli
calismalarda tiiketicilerin  cografi  isaretli
iiriinlere yonelik algilarin1 ve bu algilarin fiyata
nasil yansidigini 6zetlemektedir. Genel bulgular
cografi isaret ve tiiketim arasinda pozitif bir
etkilesim oldugu, bu etkilesimin gelirle ayni
yonde bir iligkiye sahip oldugu ve alginin fiyat
iizerinde pozitif bir etki yarattig1 yoniindedir.

4. Ampirik Analiz
4.1.Veri Tabam
4.1.1. Genel ozellikler

Calismada kent  merkezinde

gerceklestirilen saha calismasi ® ile toplanan

Antalya

birincil veriler kullanilmaktadir. Saha ¢aligmasi
yiize  gerceklestirilen
goriigmelerle yapilmis, her soru formunda 43
soru yer almustir. Goézlemler bilingli olarak

birebir ve yiiz

goreli olarak orta ve iizeri gelir grubundan ve
biiylik dlciide lise ve iistii egitim almislardan
secilmistir. Bunun sebebi ‘“kalite, deger ve
bunlara bagl yiiksek fiyat iliskisi” algisinin bu
kitlede, egitimsiz ve diisiik gelirli kesime gore
daha belirgin ve net oldugu varsayimindandir.
Anket formunun amaci ¢aligma biitiiniine konu
olan cografi isaretli Finike portakali ve cografi
isaret tescil bagvurusu yapilmig Antalya Tavsan
Yiregi zeytinine var olan talebi etkileyen
faktorleri ortaya c¢ikartmaktir. Hedef alinan
titketici grubu Antalya’nin ii¢ ayr1 merkez ilgesi

3 Saha ¢aligmasinda kullanilan 6rneklem 400 gozlemden
olugmaktadir. Orneklem hacmi toplam popiilasyonun belirsiz

2
thfoormﬁlﬁ ile bulunmustur.

oldugu durumda kullanilan n =

kapsaminda, farkli sosyo-ekonomik &zellikler
gosteren mahallelerinden secilmistir. Tiiketici
anketi; demografik 6zellikler, marka tercihinde
etkili olan faktorler, sosyal ve ekonomik
ozellikler olmak tizere dort ana baslik seklinde
olusturulmustur. Ornekleme iliskin betimsel
istatistikler Tablo 2’de verilmektedir. Calismaya
konu olan orneklemin yaklasik %62’sinin
kadinlardan olustugu goriilmekte ve toplam
orneklemin yaklasik %68’inin
lisansiistii dereceye sahip, %15 civarinda bir
kitlenin lise derecesine ve yaklasik %11 inin ise
yiiksek lisans ve doktora derecesine sahip

lisans ve

oldugu goriilmektedir. Toplam oOrneklemin
yaklasik %62°si  Ogretmenlerden olusurken
%10’unun memur, %8&’inin ticaret sektorii ve
digerlerinin de baska mesleklerde oldugu
belirlenmistir. Ucretli ve yevmiyeli ¢alisanlarin
%066’s1nin en fazla,
bagimsiz/sigortasiz/gecici/parca basina
calisanlarin ise %]1,5’unun en az oldugu
gortilmektedir. Tiiketici hane halklarinin %40’
4 kisiden olusmaktayken %26’s1 3 kisiden,
%22’si 1-2 kisiden ve %12’si 5 ve tizeri kigiden
olugmaktadir. Toplam 6rneklemde tiiketicilerin
yaglarmin yaklagik %36’smin 26-35 yaslar
arasinda, %36’smin 36-50, %15’inin 51-65 ve
%I11’inin  18-25 yaslan oldugu
goriilmektedir. Toplam o6rneklemin yaklagik

arasinda

%72’sinin kent merkezinde, %26’smin ise ilge
merkezinde yasadigi goriilmektedir.
Orneklemin ekonomik ozellikleri
incelendiginde, tiiketicilerin aylik bireysel net
gelirinin ~ yaklagik  %49°u  1501-3000TL,
%25’inin  ise 3001 ve {zeri oldugu
gortilmektedir. Harcama paternleri i¢in Tablo 2
kisi sayilarmi vermektedir. Orneklem icin bir
genelleme yapmak c¢ok miimkiin olmamakla
birlikte c¢esitli harcama kalemlerinde anket
sorularin1 cevapsiz birakan tiiketiciler oldugu
goriilmektedir. Cevap alinan tiiketiciler arasinda
gelirinin %40’tan fazlasin1 kiraya, %50’den
fazlasi gidaya ve %35’ten fazlasim egitime

harcayanlarin sayis1 ¢cogunluktadir

Burada; n: 6rnek ¢api, t: tablo degeri (0.,5 yanilma diizeyi i¢in 2
olarak almmustir), d: duyarlilik (0,05 olarak almmuistir), P.Q: kitle
varyansidir (0,5 * 0,5 kabul edilmistir),
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Tablo 1. Yazin taramasi-tiiketicilerin cografi isaretli {irin algilart

Yazarlar Model Uriinler Baslica Sonuglar
Bonnet ve Coklu-logit Camembert -Tiiketicilerin yaklasik %15°1 menge ad1 niteliginde iiriin i¢in
Simioni modeli peyniri, Fransa ek 6deme yapmaya isteklidir.
(2001) -Gelir arttik¢a bu oran artar.
-Gerek mense adlar1 gerekse markalar piyasada degerlidir.
Fotopoulos ve Elma, -Tiiketiciler, bir marka vasitasiyla cografi isaretli tirlinlere iiriin
Krystallis Yunanistan degerinin %25 ile %40’1t oraninda fazla 6deme yapmaya
(2003) isteklidirler.
-Mense adlarina, iiriin degerinin %6 ile %25’i oraninda ek
6deme yapmaya isteklidirler.
Hassan ve Hedonik Camembert -Mense adin degeri; Uriinin ortalama fiyatinin yaklasik
Monier- fiyatlama peyniri, Fransa %20’sidir.
Dilhan -Ulusal markalar; mense adlardan daha yiiksek degere sahiptir.
(2002) -Bir perakende markasi ile iliskilendirilen mense adlari, ulusal
bir markaya baglanan menge adlarindan daha yiiksek degere
sahiptir.
Hassan ve Hedonik Blue Cheese ve | -Blue Cheese: Ulusal markalar pozitif bir degere sahipken;
Monier- fiyatlama Roquefort, mense adlar1 negatif degere sahiptir (ortalama fiyatin yaklagik
Dilhan Fransa %40°1).
(2002) -Roquefort: Menge adlar ile iligkili olarak biiylik bir pozitif
degere sahiptir.
Hassan ve Hedonik Jambon, Fransa | -Mabhreg isaretinin degeri iiriiniin ortalama fiyatinin yaklagik
Monier- fiyatlama %15’idir.
Dilhan -Markalar daha yiiksek degere sahiptir (iiriiniin ortalama
(2006) fiyatinin yaklasik %50°si).
Ittersum (van) | Yapisal 6 mense isaretli -Tiiketicilerin mense adlara iligkin goriisi, kalite garantisi ve
vd. (2007) esitlik modeli | {iriin, ekonomik destek boyutu ile baglantilidir.
Yunanistan, -Bolgesel iriin etiketi ve kalitenin etkisi, tiiketicilerin 6deme
Italya, Hollanda | yapma isteklerinde ¢ok dnemlidir.
Lans (vandes) Zeytinyagi, -Mense bolgesi ve menge adlari, iiriiniin kalitesine iligkin bir
vd. (2001) Italya algt olusturmak suretiyle tiiketicilerin 6deme yapma
isteklerinde dolayli etkide bulunur.
-Mense bolgesi ozellikle ‘yerel’ tiiketiciler iizerinde (6deme
istekleri anlaminda) dogrudan etkiye sahipken; mense
adlarinin 6deme istegine dogrudan etkisi yoktur.
Loureiro Hedonik Galician dana eti | -Mabhreg isareti olan bu et ‘kii¢iik’ (ortalama fiyatinin yaklagik
ve fiyatlama %3’ kadar) bir ek fiyata tabidir. Dolayisiyla bu iiriinde cografi
McCluskey isaret etiketi, tiriiniin fiyatinda sinirl bir etki yaratmustir.
(2000) -Diger isaretler arasinda etkilesim vardir.

Kaynak: Tepe, 2008
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Tablo 2. Orneklem nitel istatistikleri

Toplam 6rneklem sayis1 = 400

Demografik Ozellikler (%) Demografik Ozellikler (%)
Cinsiyet Yas

Kadin 62.4 18-25 11.0
Erkek 37.6 26-35 36.2
Egitim Durumu 36-50 35,5
Okuma —yazma bilmiyor 0.0 51-65 14.8
Tkokul 2.0 66 ve iizeri 25
Ortaokul 35 Yasanilan Yer

[kdgretim 0.2 Kent merkezi 71.8
Lise ve dengi 15.5 flge merkezi 26.2
Yiiksekokul/liniversite 68.0 Diger kasaba yerlesimleri 5.0
Yiiksek lisans/doktora 10.8 Koy 15
Calisma Durumu Aile Biiyiikliigii

Kendi hesabina ¢alisan 22.5 1-2 215
Ucretli ve yevmiyeli ¢alisan 66.0 3 26.2
Calismayan 10.0 4 40.0
Bagimsiz/Sigortasiz/Gegici/Parga 15 5 ve lizeri 12.2
basina calisanlar

Aylik Bireysel Net Gelir Kira Harcamasi (kisi sayis1)
750 TL ve alt1 2.5 % 20 ve alt1 69
751-1500TL 23.3 % 20-40 130
1.501 -3.000 TL 49.4 % 40-80 175
3.001 ve lizeri 24.8

Gida Harcamast (kisi sayis1) Egitim Harcamasi (kisi sayis1)
% 30 ve alt1 105 % 18 ve alt1 52
% 30-50 170 % 18-35 110
% 50-70 180 % 35-60 150
Giyim Harcamasi (kisi sayis1) Eglence Harcamasi (kisi sayis1)
% 7 ve alt1 59 % 5 ve alt1 10
% 7-25 290 % 5-20 45
% 25-60 9 % 20-40 95
Ulagim Harcamasi (Kisi say1s1) Saglik Harcamasi (kisi sayis1)
% 5 ve alt1 8 % 5 ve alt1 71
% 5-20 45 % 5-15 101
% 20-35 85 % 15-40 33
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4.1.2. Tiiketicilerin Cografi Isaretli Uriin
Algis1 ve Cografi Uriin Tiiketimi

Antalya Tavsan Yiiregi Zeytini

Ttiketicilerin marka tercihinde etkili faktorlerin

degerlendirilmesinde ~ saha  calismasindaki
bulgulardan hareketle ilk olarak Antalya Tavsan
Yiiregi zeytini hakkindaki sorulara

deginilecektir. Ankete katilan tiiketicilerde bu
zeytini diizenli olarak satin alan kisi sayis1 178
olurken bunun toplam igindeki pay1 yaklasik
%45°tir. Tiketicilerin, zeytin alirken markaya
az Onem veren kisi sayis1 156 olurken bunun
toplam i¢indeki pay1 yaklasik %39’dur. Diger
yandan markaya onemsiz bulan kisi sayisi ise
142 olurken bunun toplam igindeki pay1
yaklagik %36 olmaktadir. Tiiketicilerin 309’u
Tavsan Yiiregi zeytinini tercih ederken bunun
toplam icindeki pay1 yaklasik %77’tir. Diger
yandan tiiketicilerin 89’unun Tavsan Yiiregi
zeytinini tercih etmedigi goriilmekte ve bunun
toplam igindeki pay1 yaklagik %22 olmaktadir.
Tiiketicilerin ~ Tavsan  Yiregi  zeytininin
benzerlerine gore fiyat durumu soruldugunda
121°1 “aym” cevabim verirken bunun toplam
icindeki pay1 yaklasik %49’dur. Yiizde 4’1tk bir
grup ise bu zeytinin benzerlerine gore fiyat
durumunu “diisiik” bulmaktadir. Tiiketicilerin
marka degeri olan Tavsan Yiregi zeytininin
diger zeytinlerle fiyat karsilastirmasinda 282’si
Tavsan Yiregi zeytinini tercih ederken, 32’si
diger zeytinleri tercih etmektedir. Tiiketicilere
marka degeri olan/olmayan Tavsan Yiregi
zeytinine fiyat
sorulduguna tiiketicilerin 282’si evet cevabini
verirken 118’1 cevabini  vermistir.
Tiiketicilere Tavsan Yiiregi zeytinine kg
fiyatindan daha fazla 6demeye razi olma

ekstra 0denme durumu

hayir

durumu soruldugunda fiyatmin %35’ini veren
kisi sayis1 130 ve bunun toplam igindeki pay1
yaklagik %44°tlir. Diger yandan fiyatinin
%25’1ini veren kisi sayis1 ise 14 ve bunun toplam
icindeki pay1 %4,7 olmaktadir.

Antalya Tavsan Yiiregi zeytini cografi isaret
tescili alirsa tiiketicilerin 345’1 bu zeytini tercih
edecegini belirtirken 53 kisi i¢in cografi isaret
bir tercih sebebi olmamaktadir. Tiiketicilere
cografi isaretli Tavsan Yiiregi zeytini ile diger

zeytinlerin fiyat karsilastirmasi soruldugunda
327’si Tavsan Yiiregi zeytinini tercih etmekte ve
bunun toplam i¢indeki payr yaklagik %82
olmaktadir. Tavsan Yiiregi zeytininin cografi
isaret almasi durumunda ekstra fiyat 6denme
durumu soruldugunda evet cevabini veren kisi
sayis1 280 olurken yaklasik 9%30°luk bir grup
hayir cevabin1 vermistir. Tiketicilere Tavsan
Yiregi zeytininin cografi isaret almasi
durumunda kg fiyatindan daha fazla fiyat
O0demeye razi olma durumu soruldugunda
fiyatinin %5’ini veren kisi sayist 139 olurken
bunun toplam igindeki pay1 yaklagik %47’dir.
Fiyatin %25’ini verenlerin orami ise yaklagik
%4 tiir.

Finike Portakali

Ankete katilan tiiketicilerde bu portakali diizenli
olarak satin alan kisi sayis1 304 olurken bunun
toplam icindeki payr yaklasik 9%76’dr.
Tiiketicilerin, portakal alirken markaya 6nem
vermeyenlerin orant %38 olurken %7’lik bir
grup Onem vermektedir. Bunun yaninda
orneklemin neredeyse tamamu igin Finike
portakali ismi bir tercih sebebidir. Tiiketicilere
Finike portakalinin benzerlerine gore fiyat
durumu soruldugunda 204’ “aym” cevabini
verirken, benzerlerine gore fiyatimi “disik”
bulanlarin sayisi1 19’dur. Tiiketicilere Finike
portakalinin marka olma durumu soruldugunda
365’inin evet cevabimi verdigi, 35’inin ise
Finike portakalini bir marka olarak gérmedigi
anlagilmaktadir. Tiiketicilere marka degeri olan
Finike portakalinin diger portakallarla fiyat
karsilastirmast soruldugunda 370’inin Finike
portakalin1 tercih ettii ve bunun toplam
icindeki paymin yaklasik %93  oldugu
gozlenmistir. Marka degeri olan/olmayan Finike
portakalina ekstra fiyat O6denme durumu
sorulduguna yaklasik %90°1 evet cevabini
vermistir. Tiketicilere Finike portakalina kg
fiyatindan daha fazla o6demeye razi olma
durumu soruldugunda fiyatinin %35’ini veren
kisi sayis1 162 olurken, daha fazlasin1 6demeye
razi olanlarin pay1 %5 civarindadir.

Finike portakalinin cografi isaret tescilli
Olmasinin bilinmesi durumu incelendiginde

tuketicilerin 206°s1 evet cevabini verirken 194’1
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hayir cevabimi vermistir. Tiketicilerin %94’
Finike portakali marka degerine sahip olsa da
olmasa da cografi isaret tescilli oldugu i¢in daha
degerli oldugu goriisiindedir. Diger yandan
cografi isaret tescili tiiketicilerin %6’sinin
algisini degistirmemektedir. Tiiketicilere Finike
portakalinin {izerinde cografi isaret etiketi
oldugunda ekstra fiyat o6denme durumu
soruldugunda tiiketicilerin 347’si evet cevabini
verirken bunun toplam igindeki pay: yaklasik
%87°dir. Birim fiyatindan ne kadar daha fazla
O0demeye razi olma durumu soruldugunda
fiyatinin %5’ini veren kisi sayisi 152 olurken
bunun toplam igindeki pay1 yaklasik %43’diir.
Diger yandan daha fazlasini veren Kkisilerin
oraninin ise yaklasik %6 oldugu goriilmektedir.

4.2. Ampirik Yontem
4.2.1. Bir Talep Kavram Olarak “Kosullu
Degerlendirme”

Dogal, Kkiiltiirel ve c¢evresel varlik ve alanlarin
ayrica piyasasi/pazart olmayan varliklarin
tiikketici nezdindeki degerlerini belirlemek iizere
kullanilan yontemler dogrudan ve dolayli olmak
iizere iki temel grupta toplanmaktadir. Dolayli
yontemler degeri, ekonomik gdstergelerin
degisik ¢evresel unsurlara gore nasil degistigini
saptayarak ifade eder. Dogrudan yontemler ise
hipotetik bir piyasada tiiketiciler ile karsilikli
goriiserek degeri ifade etmektedirler. Dogrudan
yontemlerde en yaygin kullanilam1 “kosullu
degerlendirme yontemi”, dolayli yontemlerde
ise siklikla kullanilanlar “seyahat maliyeti
yontemi”  ve  “hedonik  fiyatlandirma”
yontemidir. Bu c¢alismada izlenecek temel
yontem “kosullu degerlendirme yontemi’dir.
“Kosullu degerlendirme yontemi” tiiketicilerin
belirli  bir fayda i¢in ne  kadar
Odeyebileceklerinin (goniillii 6deme istekliligi)
veya belirli bir harcamaya katilma yoluyla ne
kadarlik  bir kabul
edebileceklerinin (6demeyi kabullenebilecegi
miktar) sorulmast ile ilgilidir (Holvad, 2006).

miktar1  6demeyi

Genel olarak kosullu degerlendirme kisilerin
ilgili mali/hizmeti/kaynagi kullanma sikliginin,
gelir  diizeyinin, demografik ve sosyal
ozelliklerinin bir fonksiyonu olarak ifade edilir.
S6z konusu mal/hizmet/kaynagin yakin ¢evrede

ikamelerinin bulunup bulunmamasi da kosullu
degerlendirmeyi etkilemektedir. Odeme
istekliliginin belirlendigi ¢aligmalarda kisaca
tikketicilere  anket cesitli  6deme
secenekleri sunulmakta ve bu yolla iirlin
tamitilmaktadir. Oyle bir durumda tiiketicilerin
irlinii tanimama olasiligi da bulundugundan
“hi¢ Odeme arzusu olmadig” seklindeki
yanitlara rastlanabilmektedir ki bu durumda
bagimli degisken (6deme istekliligi) ister
istemez sinirlandirilmaktadir. Bu problem goz
oniinde  bulundurularak 6deme istekliligi
modellemesinde en sik kullanilan ekonometrik

yoluyla

yontem olasilik  modelleri
¢ikmaktadir.

olarak ortaya

Calismamiz da esasen se¢ilmis tarim tiriinlerinin
giivenirliginin  ve  buna  baghh  olarak
gelisebilecek tercih edilebilirliginin parasal
degerinin dlgiilmesi ile ilgilidir. Bir bagka ifade
ile kalite ve giivenirlilik garantisi verilmis
tiriinler icin tiikketicinin mevcut fiyattan ne kadar
daha fazla oOdeme yapabilecegi tahmin
edilmektedir. Boylece bu tahmin, kalite ve
sagladign ek faydaya wverilen
degerin tahmini olmaktadir.

giivenirligin

4.2.2. Olasihik Modelleri

Probit modeller:
degerlerinin 0-1 araliginin disina ¢ikmasi
sorunu, iki deger alabilen nitel degiskenli nitel
tercih modellerinden biri olan dogrusal olasilik
modelindeki en belirgin sorundur. Bu sorunun
giderilmesi adina kullanilan probit model,
olasiliklarin 0-1 arasinda kalmasini saglayan ve
katsayilar itibariyle dogrusal olmayan bir
modeldir. Probit model, P olasilik degerleri ile
aciklayict degiskenler aras1 iligki kurmay1
amaglamaktadir (Cebeci, 2012).

Tahmin edilen olasilik

Y,=1liseP(Y,=1)=P (4.1)

Y, =0iseP(Y;=0)=1-P (4.2)

Calismanin konusu ne olursa olsun 0 ve 1
degerlerini alan bagimli degiskene gore bu
durumlarin ortaya ¢ikma olasiliklart denklem
4.3 ve 4.4’de gosterilmektedir. Burada amag,
secilecek bagimsiz  degiskenlerin  bagiml
degiskenin  gergeklesme olasiligina  olan
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etkilerini tahmin etmektir. Burada yer alan
parametreleri bagimsiz degiskenlerdeki
degisimin etkisini olasilifa yansitmaktadir. Bu
etki dogrusal regresyon ile gosterilirse F(x, ) =
B% olmaktadir. Bu durumda, E(y) = F(x, B)
esitliginden yararlanarak regresyon modelini
denklem 4.5’de oldugu gibi yazabiliriz.

P(Yj=1)=F(x, B) (4.3)
P(Y;=0) = 1-F(x, B) (4.4)
y=E(y) +[y-E(Y)] +e (4.5)

Logit modeller: Logit model, degiskenlerin
bazisinin bagimli olarak ele alindigr durumda
kullanilir. Béyle bir durumda 0’la 1 arasinda
kalma kosulunu saglayabilmek i¢in iki uglu,
golge bagimli degiskenli modellerden logit
modelin uygulanmasi dnerilmektedir (Gujarati,
1995). Bagimsiz degisken degeri sonsuza gittigi
zaman ve bagimh degiskenin 1’e asimptot
oldugu matematiksel bir fonksiyon olarak
tanimlanan logit model, olasilik modelleri i¢inde
yaygin kullanilan bir modeldir.

Pi=E(Y=1|Xi)=a+BXi(3.5)

1 1
1+e~(@+BXi) T 1+4e7%i

P=E (Yi =1 \xi) = (4.6)

Burada Z; = a + B X; olur. Pi: agiklayici
degisken (X;) hakkinda bilgi verirken i-nci
bireyin belirli bir tercihi yapma olasiligini ifade
etmektedir.

4.3. Ekonometrik Analiz Bulgulari

Analizlerde probit olasilik ve en kii¢iik kareler
tahmin yontemleri kullanilmaktadir. Modellerde
titketicilerin ekonomik, demografik ve egitime
ozelliklerini
gruplari
degiskenlerin dncelikle ilgili lirtinlere daha fazla

yonelik
degisken

yansitan  aciklayict
olusturulmustur.  Bu
O0deme olasilig1 Tlizerindeki etkileri tahmin
edilmekte daha sonra fazladan Odemesi
arzulanan deger {izerindeki etkileri tahmin
edilmektedir. Bagimli degiskenler {irlinlerin
marka degerine sahipligi ve cografi isaret tescili
sahipligi durumuna gore farklilasmaktadir. Bu
sekilde tiiketicilerin marka degeri ve cografi
isaret karsisindaki talep tepkileri ve onlar
agisindan parasal degerleri analiz edilmektedir.

Tablo 3 ve 4 Finike portakali ve Antalya Tavsan
Yiiregi zeytininin sirasiyla marka degerine sahip
oldugu durumda ve cografi isaret tescili oldugu
durumda, bu iriinlere daha fazla 6deme yapma
arzusunu belirleyen faktorlere ve ne kadar daha
fazla Odemenin arzulandigimi  belirleyen
faktorlere  yonelik  tahmin  sonuclarini
vermektedir. Sonuglar degisen varyans problemi
arindirildiktan  sonraki  bulgulardir.  Cesitli
modellerde istatistiksel olarak anlamli katsayiya
sahip degiskenler; cinsiyet, cinsiyete gore gelir,
ortalama gelir seviyesi, egitim seviyesi, yiiksek
egitim, yas gruplar1 ve harcamalar iginde
gidanin payidir.

Tablo 3 ve 4’de D simgesi sabit terim kukla
degiskenlerini gostermek i¢in kullanilmaktadir.
Genel olarak iki model disinda tahminlerin
istatistiksel agiklama giicii vasatin altindadir. Bu
iki model ise Antalya Tavsan Yiiregi zeytininin
sirastyla marka degeri tasima ve cografi isaret
alma olasiligi durumlaridir. Her iki {iriine
tilkketicinin ne kadar daha fazla 6demeye razi
olduklarina odaklanan modeller genellikle
basarisizdir. Bu sebeple bu modellere yonelik
tahmin sonuglar1 yorumlanmayacaktir (Tablo 3
ve 4; silitunlar 4, 5, 8, 9). Tahmin edilmis
katsayilar birka¢ istisna disinda %1 ve %S5
seviyesinde  istatistiksel  olarak  anlamh
bulunurken, bu katsayilar yine birkag¢ istisna
disinda ¢ok kiiciiktiir. Bu sebeple yorum
yapilirken sadece etki yoniinden bahsedilmekte

ama etki bliylikligli gézard1 edilmektedir.

Finike portakalina iliskin bulgular su sekilde
Ozetlenebilir; Daha fazla 6demeye razi olma
konusunda kadin tiiketiciler erkeklere gore daha
yiikksek bir egilim gostermektedir. Bu durum
Finike portakali marka degeri olarak
algilantyorsa ortaya ¢ikmaktadir. Ust gelir grubu
tiketicileri eger Finike portakalinin bir marka
degeri tasidigina inaniyorsa daha fazla 6demeye
raz1 gorinmektedirler, bu durum gelir kazanan
kadin tiiketiciler i¢in daha belirgindir. Yalniz
artan gelirle birlikte marka degeri tasiyan Finike
portakalina daha fazla 6deme yapma arzusu
azalmaktadir. Gelire iliskin iki degiskenin zit
isaretlere sahip olmasi belki gelir igin bir esik
oldugu izlenimini uyandirmaktadir.
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Tablo 3. FP ve ATYZ’ye daha fazla 6deme yapmay1 etkileyen faktorler

FP Markasina daha fazla
O6deme olasilig1

FP Markasina daha fazla
O6demeye razi olunan deger

ATYZ Markasina daha fazla
6deme olasilig1

ATYZ Markasina daha fazla
6demeye razi olunan deger

p P p P p P p P
C 0.97 2.51 0.65 18.31
Kadin tiiketici geliri-D 0.0002 0.00 -0.0001 0.001 0.0004 0.00 0.001 0.01
Yiiksek egitimli tiiketici geliri-D 0.0002 0.003
Egitim seviyesi 0.02 0.003 0.07 0.00
Kadin tiiketiciler-D 0.33 0.05
Yiiksek lisans ve ilizeri egitim-D -0.35 0.01
+50 yas-D -4.27 0.01
Aylik ortalama gelir -0.0004 0.0001 0.0001 0.00 -0.0002 0.00 -0.0008 0.02
Harcamalar i¢inde gida pay1 -0.07 0.00
McFadden R? 0.15 | R? 0.08 | McFadden R? 0.34 | R? 0.03
LR ist. 35.71 | Diiz. R? 0.07 | LR ist. 167.33 | Diiz.R? 0.01
P (LR ist.) 0.00 | Fist. 5.78 | P (LR ist.) 0.00 | Fist. 1.73
P (Fist.) 0.00 P (Fist) 0.16

Tablo 4. Cografi isaret tescilli FP ve ATYZ’ye daha fazla 6deme yapmayi etkileyen faktorler

CI’li FP’na daha fazla 6deme

CI’li FP’na daha fazla

CI’li ATYZ’na daha fazla

CI’li ATYZ’na daha fazla

olasilig1 O6demeye razi olunan deger O6deme olasiligi 6demeye razi olunan deger
B P B P B P B P
C 1.47 2.54 0.59 17.05
Kadin tiiketici geliri -D -0.00009 0.003 0.0002 0.00 0.0009 0.0001
Tiiketici geliri 0.013 0.06
Egitim seviyesi 0.07 0.0001 0.02 0.003 0.16 0.00
Yiiksek lisans ve izeri egitim -D -0.37 0.01
+35-50-D -0.29 0.10
+50 yas-D -3.02 0.15
Aylik ortalama gelir 0.0002 0.0001 -0.00009 0.03 -0.001 0.001
Harcamalar i¢inde gida payi -0.10 0.00 -0.15 0.0001
McFadden R? 0.12 | R? 0.08 | McFadden R? 0.27 | R? 0.03
LR ist. 35.92 | Diiz. R? 0.07 | LRist. 130.15 | Diiz.R? 0.01
P (LR ist.) 0.00 | Fist. 544 | P (LR ist) 0.00 | Fist. 1.82
P (Fist.) 0.0003 P(F ist.) 0.15
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Finike portakalinin cografi isaret oldugunu bilen
tiiketiciler i¢in gelir ve egitim seviyesi etkili
aciklayici degiskenler olarak ortaya
cikmaktadir. Bu degiskenlerdeki yiikselme daha
fazla o6deme arzusunu arttirmaktadir. Ote
yandan hane biitgesi i¢inde gida harcamalarinin
pay1 arttikca cografi isaretli Finike portakalina
daha fazla 6deme arzusu azalmaktadir. Biitce
icinde artan gida harcamasi pay1 bu hanelerde
zorunlu harcamalarin yiiksek olduguna isaret
ettiginden bu sonug beklenendir ve yiiksek gelir
grubuna iligkin bulunan sonugla tutarlidir. Bu
iirlin i¢in orta yas grubu tiiketiciler ise daha fazla
6deme arzusu iginde gozikkmemektedir. Antalya
Tavsan Yiiregi zeytini i¢in egitim seviyesi daha
yiiksek olan tiiketiciler diisiik olanlara gore,
kadin tiiketiciler ise erkeklere nazaran daha fazla
O0deme yapmaya arzulu olarak ortaya ¢ikmustir.
Bu durum hem bu {riiniin marka degeri
tasidigina inanan tiiketiciler i¢in, hem de bu
iriintin cografi isaret tescili aldig1 varsayimi
altinda cevap veren tiiketiciler icin gecerlidir.
Yine her iki grup i¢in artan gelirin ve gelir i¢inde
artan gida harcamalarmin daha fazla 6deme
etkiledigi

arzusunu negatif

goriilmektedir.

yonde

5. Sonug¢

Bu calismada tiiketicilerin marka degeri olan
cografi isaretli Uriinlere iliskin tiikketim algilari
ve bu algilarini etkileyen faktorler incelenmistir.
Calisma kapsaminda spesifik olarak incelenen,
Finike portakali ve Antalya Tavsan Yiregi
zeytininin cografi isaret tescili, tiketiciler i¢in
onem/deger ifade ediyorsa, bu degerin fiyata
nasil yansidigm1 ekonometrik olarak tahmin
etmektir. Bu amagla analizlerde kullanilan
ekonometrik modeller “kosullu degerlendirme
yontemi” yaklasimi temelinde olusturulmus ve
bu modellerin tahmini i¢in probit ve en kiigiik
kareler yontemleri kullanilmigtir. Calismada,
Antalya kent merkezinde gerceklestirilen saha
caligmasinda goreli olarak daha egitimli ve orta
ve lizeri gelir grubu tiiketicilere odaklanilmigtir
ve analizlerde toplanan birincil  veriler
kullanilmaktadir. Orneklemin bu kesimden
secilmesinin nedeni cografi isaret kavramina
egitimli kitlenin goreli olarak daha fazla agina

olacagi varsayimindandir. Her iki iriin igin
ortak sonuglar ortaya ¢ikmaktadir. Kadinlarin
tikketicilerin ve yliksek egitimli tiiketicilerin bu
iki iirlinii marka degeri olarak gorme olasiliklari
erkek tiiketicilere ve diisikk egitim seviyeli
tikketicilere gore daha yiiksektir. Ayni durum bu
kitlelerin cografi isarete bakisinda da benzerdir.
Bu saptamalar uluslararasi yazinin dngdriileri ile
paraleldir. Tiiketici gelirine iligkin bulgular iki
farkli yondedir. Yiksek gelir grubu marka
degerine ve cografi isarete daha fazla deger
vermeye yatkinken, gelirin siirekli artmasi
verilen degerin de siirekli artacagi anlamina
gelmemelidir. Aksine burada bir esik gelir
oldugu diisiiniilebilir ve her ne kadar ampirik
analiz boyle bir esigi arastirmasa da esik gelirin
altinda ve {stlinde tiiketici algisinin degismesi
beklenendir. Her ne kadar egitimli bir tiiketici
kitlesinin cografi isaretlere ve onunla gelen
marka degerine daha fazla deger atfedecegi
gozlense de asil belirleyici faktoriin gelir oldugu
soylenebilir. Ornegin, hanenin artan gida
harcamalar1 karsisinda cografi isaretli ve marka
degerine sahip iiriinlere daha az deger veriyor
olarak goOzlenmesi bu saptamaya en Onemli
dayanaktir. Cilinkii hanede toplam iginde artan
gida harcamalari payr zorunlu harcamalarin
arttigin1  gostermekte ve bir anlamda cografi
isaretli ve marka degerine sahip tiriinlerin birim
fiyat1 benzerlerine gore yiiksek “liiks” tiiketim
olarak  algilanabilecegini  gostermektedir.
Analizlerde kullanilan 6rneklem bilingli olarak
gorece daha egitimli ve orta-iist gelir grubundan
secilmigtir. Boyle bir oOrneklemin algisini
Olgmeye ekonometrik  analiz
sonuglarmin istatiksel olarak vasat ve altinda
olmasi aslinda cografi isaretlerin Onemine

yonelik

yonelik bir farkindaligin olusmadigina isaret
edebilir. Dolayisiyla cografi isaretler 6zellikle
kirsal kalkinma i¢in bir ara¢ olacaksa toplum
nezdinde farkindalik c¢aligmalarma Oncelik
verilmelidir.
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