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Popiiler Kiiltiir ve Tasarim iliskisi Ekseninde
“Piyasa” icin Siyer/ Siyer Konulu Romanlar’

Esra Fahriye Poyraz™
Oz
Popiiler kiiltiire eklemleyerek ele aldigimiz Hz. Peygamber’in hayatini konu edinen
romanlarda tasarimi olusturan gorsel ve yazinsal 6geler, kitabi bir tiiketim nesnesi hali-
ne getirirken ayn1 zamanda siyeri de kitle kiiltiirii icinde metalastirmaktadir. flahiyattan
iktisada ev hanimligindan akademisyenlige ve hatta popiiler roman yazarlarina kadar ol-
dukca genis yelpazedeki farkli sinif ve mesleklere mensup siyer konulu roman yazarlari-
nin tasarimi, bir propaganda malzemesi haline getirdigi gortilmustiir. Ayrica kadin yazin
icerisinde ele aldigimiz hanim sahabe romanlarinda, cinsiyete dayali tasarim unsurlarinin
kullanilarak siyerin kadin okuyucular nezdinde tilketim unsuru haline getirildigini mii-
sahede etmekteyiz. Tarihi romanlardan biyografik romanlara, kadin romancilarin elinde
yeniden tiiketilen/liretilen hanim sahabe romanlarina kadar siyer konulu romanlar, tasa-
rim ve tipografi unsurlari itibariyle siyeri, 1ismarlama tiiketim kalib1 iginde ticarilestirerek
popiiler kiiltiir kodlarin1 yansitan ortak bir goriintii vermektedirler.

Anahtar Kelimeler: Roman, popiiler kiiltiir, siyer, tasarim, piyasa.

Bu ¢alisma “Cumhuriyet Donemi Tiirk Edebiyatinda Konusunu Siyerden Alan Romanlarda
Hz. Peygamber Idraki” konulu tez calismasindan iiretilmistir.

**  Dr., Istanbul/Tiirkiye, esra-poyraz-34@hotmail.com., orcid.org/0009-0003-3371-996X
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Novels on the Subject of Sirah / Sirah for the “Market” in the
Axis of the Relationship Between Popular Culture and Design

Abstract

By adding it to popular culture, The Prophet and literary elements that make up the
design in the novels about the life of the Prophet make the book an object of consump-
tion, while at the same time commodifying the sirah within the mass culture. It has been
seen that writer of sirah-themed novels belonging to a wide range of different classes and
professions, from theology to economics, from housewives to academics and even popu-
lar novelists, have turned the design into propaganda material. In addition, we observe
that in the female companion novels that we deal with in women’s literature, the sirah is
made into a consumption element by female readers by using gender-based design ele-
ments. From historical novels to biographical novels, to the sahabe women novels that are
re-consumed/produced by female novelists, sirah novels give a common image reflecting
popular culture codes by commercializing sirah in terms of design and typographical
elements in a bespoke consumption pattern.

Keywords: Novel, popular culture, sirah, design, market.
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Giris

Toplumsal insa Araci Olarak Tasarim

Ortak dil ve kiiltliriin olugmasina imkan saglayan ayni zamanda manipii-
le etmeye de acik bir alan olan tasarim, giinlimiizde kiiresel iletisimin 6nemli
bir par¢ast durumundadir. Tasarimin ilk ayagi olan kitap tasarimi, “ge¢cmisten
giliniimiize bilgi aktariminin en 6nemli kaynagi olan kitabin verdigi bilginin di-
sinda, alimin1 etkileyen énemli unsurlarm baginda gelir.”" iki bin y1l1 askin bir
gelenege sahip olan? “okuyucu ile bire bir karsi karsiya gelen olduk¢a dinamik
bir iletisim arac1”™ olan tasarim ve tasarimda “kullanilan yontemler, tercihler,
isaretler, gondergeler, simge ve semboller, renkler, gorseller” okuyucunun ter-
cihlerinde ve satin alma isteginin sekillendirilmesinde biiyiik 6nem arz etmek-
tedir. “Birer mesaj niteligi tagiyan tipografik unsurlar i¢inde yerinde bir ayrinti,
kitabin satigini tesvik edebilecegi gibi tek bir ¢izgi, tek bir nokta dahi zaman
zaman pek cok sey ifade edebilmektedir. Her kitabin bir hedef kitlesi vardir
ve bunu yazari belirler. Tasarimcinin gorevi, yazarin belirledigi hedef kitle
dogrultusunda kitabin kapagini tasarlamaktir.””® Zira “reklam amagl her ¢alig-
mada, mesaj1 ikna edici kilan tipografi, vazgegilmez bir unsur olarak 6ne ¢ikar.
Yazi tipi, punto buyiikliigl, satir yiiksekligi, satir uzunlugu, espas ve benzer
degiskenlerin uyumunun yaninda harf ve yazinsal-gorsel iletisime bagli diger
elemanlarin hem gotsel fonksiyonel ve sanatsal uygulamasi hem de biitiin bu
elemanlarla olusturulan bir tasarim dili” hikayenin etkisini arttirir.® Kitabr oku-
yucuya gorsel yollarla tanitan ilk 6ge olan kitap kapagi, gorsel yollarla kitap
hakkinda okuyucuya ipucu verir ve okurun kitabi tanimasia yardimc1 olur.
Bunun i¢in tasarimcilar genelde kitap kapaklarini metinle etkilesimli olarak
metnin ¢ercevesi dogrultusunda tasarlar. Bu durumda tasarimcinin yapmasi ge-

1 Ziilfii Erbas, “Ulkemizde Cok Satan Kitaplarin Kapak Tasarimlarinda Kullanilan Renklerin
Grafik Tasarim Agisindan Analizi”, (Yayimlanmamus Yiiksek Lisans Tezi), istanbul Arel Uni-
versitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Grafik Tasarim Ana Sanat Dali, Istanbul, 2013, s. 84.

2 Peter Masterson, Book Designed and Production: A Guide for Authors and Publishers, Cali-
fornia, Aeonix Yay., 2007, s. 22.

3 Mehmet Kerem Taner, “Gazete ve Dergi Reklamlarinda Tipografi Kullanim1 ve Tasarim Fark-
liliklar1”, (Yayimlanmamis Yiiksek Lisans Tezi), Firat Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii
Iletisim Bilimleri Anabilim Dal, Elazig, 2018, s. 4-5.

4 Kadir Kaplan, “Kitaplarin Kapak Tasarimlarindaki Mesajlarda Kullanilan Propaganda Teknik-
leri”, Uluslararasi Tiirk¢e Edebiyat Kiiltiir Egitim Dergisi, cilt 6, say1 3, 2017, s. 1584.

5 Nazan Diiz, “Kitap Kapagindaki Grafik Tasarim Ogelerine ve ilkelerine Kuramsal Bir Yakla-
stm”, (Yayrmlanmamus Yiiksek Lisans Tezi), Siileyman Demirel Universitesi Sosyal Bilimler
Enstitiisii Resim Anasanat Dali, Isparta, 2001, s. 149.

6 Taner,a.g.t.,s.3-4.
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reken tasarimini yaparken kitabin igerigini iyi 6zlimsemesi ve onu bir kez de
cizgiler araciligiyla 6zgiin bir sekilde ifade etmesidir.”

Tipografi ile hazirlanan ve gorsel lizerinde etki yaratmak amaci ile kullanilan
yazi tiplerinde 6l¢iilii davranmak; hazirlanan ¢alisma iizerinde kullanilacak ka-
rakterlerin uyumu, sik tirnaklar, tonlama, tasarim tizerindeki etkiyi arttirdig1 gibi
“soylenmek istenen mesajin/iletinin sertligini ve yumusakligini belirleyen onem-
li kriterlerin basinda gelir. Kullanilacak noktalama isaretlerinin keskinlesmesi,
bold, italik kullanimli yazi karakterinin agirligi, éne cikarilacak bilgi i¢in 6nemli
detaylardandwr. Gonderilecek mesajin one cikmast icin calisma alant iizerinde ve
metin etrafinda bosluk birakmak onemlidir. Reklam sayfasinda bulunan bosluklar
sayesinde okuyucuda reklama bakma istegi uyanir. Verilmek istenilen mesaj, bog-
luklar sayesinde daha iyi iletilir.”

Bu noktada “grafik tasarimcimin rolii, sadece var olan kiiltiirel kodlart kul-
lanmak degil ayni zamanda kapitalizmin kriz anlarinda, tasarum iizerinde yeni
kiiltiirel kodlar gelistirerek tiiketimin devamliligini saglamaktir.”® Sanat¢inin ve
eserinin toplum algisinda saglam bir zemine yerlesmesi icin kitabin kapagi, ismi,
konusu, i¢ kapak dizayni, 6nsozii, boliim basliklari, epigraflarin se¢imi, yazi ka-
rakteri ve esere iligkin okur-yazar goriisleri profesyonel bir tasarim siizgecinden
gegirilir. Ayn1 zamanda insanlarin ruh hali g6z 6niinde bulundurularak hazirlanan
tipografik enstriimanlarla da daha genis bir okur kitlesine ulagsmak amaglanir.'
Sonug olarak tasarim, “toplumlarin sosyo-kiiltiirel degisimlerinde ya da var olan
kiiltiirel kodlarin yayilmasinda ve devam ettirilmesinde bir enstriiman haline”"!
gelerek toplumun ideolojisini yeniden iireten, degistiren bir ara¢ olarak varligini
devam ettirir.

Kitap Adlan

Giliniimiizde kitap adlari, eserin ayrilmaz bir pargasi sayilir. Nitekim kitap
adlarinin estetik ve edebi islev, merak uyandirma, etkileme, imge diinyasina ses-
lenme gibi eserden esere degisim gosteren islevleri vardir. Bu yoniiyle dilsel bir

7  Suzan Arslan, “Grafik Tasarim Ogretiminde Gostergebilimsel Coziimlemenin Kullanilmasi:
Kitap Kapag1 Uzerine Ornek Coziimlemeler”, (Yayrmlanmamus Yiiksek Lisans Tezi), Eskise-
hir Anadolu Universitesi Egitim Bilimleri Enstitiisii Giizel Sanatlar Anabilim Dali, Istanbul,
2016, s. 74.

8  Taner, a.g.t.,s.4-5.

9 E.Bostanci - R. Erdem - E. B. Aday, a.g.m., s. 772.

10 Muhammed Ali Ozdogan, “Mevlana Konulu Romanlarda igerik ve Tasarim iliskisinin Sosya-
lojik Analizi”, flahiyat Tetkikleri Dergisi, say1 51, Haziran 2019/1, s. 511.

11 E. Bostanci - R. Erdem - E. B. Aday, a.g.m., s. 7.
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sanat eseri olan edebi eserlerin adlari, yaratilan kurmaca diinyaya uzanan yolun
giris kapist sayilmistir. Kurmacanin ilk ve 6n bilgisi olan adlandirma, bir tarafiyla
giinliik hayatin, diger tarafiyla kurmacanin gerc¢ekligidir. Okur bdyle bir diigiim
noktasinda bulunur ve okuma siirecinde girdigi bu kapinin sundugu bilgiyi asla
unutmaz, ona gore heyecanlanacak ona gére meraklanacaktir. Ozellikle roman
adlarmin hem eser okunmadan hem de eseri okuma aninda hatta okuduktan sonra
ayr1 ayri islevleri vardir. Okumadan 6nce eser hakkinda ilk bilgiler adlardan sag-
lanir. Adlar, okurun karar vermesinde yardimci olur, onu etkiler. Okuma aninda,
okur romanin adin1 hep kafasinda tasiyarak gerektiginde bununla karsilagtirmalar
yapar. Metni dogru anlamada katki saglar.

Roman adlarinin eser okunmasindan sonraki iglevine gelince okurlar s6z ko-
nusu romanlar1 bu ad ile kodlayip belleklerinde saklarlar. Eserin diinyasi, bu ro-
man adiin gegmesiyle okurun goziinde canlanir.'? Genel anlamiyla kitap, 6zelde
roman adlarimin iilkemizde geg¢irdigi macera ve degisim siirecinin kapsamli bir
sekilde ele alinmasi gerektigini belirtmek gerekir. Kitap adlarinin gegmiste ne an-
lama geldigi, nasil bir siirecten gectigi, farkli donemlerde, farkli diinya goriisleri
ve farkli kiiltiirler iginde nasil yorumlandigi iizerine diisiincelerini serdeden M.
Fatih Andi’ya gore, evvelkilerin “kitap”la kurdugu miinasebet, kitaba duydugu
hiirmet ve verdigi deger itibariyle bir kitaba ad koymak, yazarn iyi niyet ve titiz-
liginin tezahiiriidir."

Giliniimiizde kitap sayilarinda goriilen artis neticesinde yayinevleri ve yazar-
lar, hedef kitlenin ihtiyaglari dogrultusunda yeni/farkli séylemler, uygulamalar
ve yontemler gelistirmis yahut yeni stratejiler belirlemislerdir. Yaym sektoriinde
estetik/edebi diizeyde yayimlanan eserlerin yeterli seviyede ragbet gormemesi
nedeniyle ortalama kitleye hitap eden iiriinlerin goriiniirligi artmis, bu nokta-
da tasarim, icerigin &niine gecmistir. Ozellikle kitap isimlerinin belirlenmesin-
de, “kitlesel pazarlama anlayisi iginde tipki marka ismi ya da slogan ismi gibi”
onemli bir isleve sahip olmustur." Bu yontiyle popiiler kiiltiire eklemlenen kitap,
sektoriin tiiketim nesnesine donligmiis, tasarim da “¢agin diline” uyum saglaya-
rak toplumu yonlendiren gii¢ olarak sektordeki yerini almistir.

12 Fatih Tepebasili, Edebiyat ve Roman, Istanbul, Cizgi Kitabevi, 2001, s. 47-48.

13 Fatih And1, Hayata Edebiyatla Bakmak, Istanbul, Hat Yaymevi, 2011, s. 35.

14 Oyluk Korkut Altuna - Ceyda Aysuna, “Tiiketicilerin Kitap Alma Siirecinde Rol Oynayan Un-
surlar ve Bu Unsurlarin Tiiketicilerin Demografik Ozellikleri Acisindan Incelenmesi: Istanbul
ilinde Bir Pilot Calisma”, Oneri, cilt 8, say1 31, Ocak 2009, s. 218.
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Popiiler Kiiltiirde Din Piyasasi/Dini Tasarim

Koksiizlesmis kitle kiiltiirline doniismesiyle siradan oldugu kadar kapitaliz-
min emrine girmekte olan kiltiiriin'> kapitalist toplumsallik i¢inde bir endiistri
olarak tiretildiginin belirtilmesi gibi dilin ve yazinin islevi de kapitalizm iginde
siirekli yeniden tiretime imkan sunacak bir hale gelir. Bu baglamda reklam sek-
tortintin dili kullantimin1 6rnek olarak gosterebiliriz. Zira reklam sektorii igin-
de dil, tamamiyla pazarlamaya doniik olarak gelisip kapitalizmin c¢arklarinin
donmesine elverisli hale geldik¢e yayginlasan bir ara¢ olarak kullanilmaktadir.
Sloganlar ve beylik laflar dahi kapitalist tiretim iliskilerini ¢agristiran ve onu
dogal gosteren bir yapida sunulmaktadir.!® Bu organizasyonun ayni kurallarla
devam ettigi giinlimiizde 6zellikle transnasyonal yoniiyle kapitalizm, bir yersiz
yurtsuzlagtirma ortaya koyarken daima kendisine ait yeni pragmatik arayislar
i¢gine girmekte, iginde bulunulan duruma gore bir form almakta ve duruma gore
kod¢oziimii ile o formu da bozmaktadir.!” Bottomore’a gore bu durum, ““kitle
kiiltiirii’ seklinde yeni bir goriingii(fenomen) iiretmistir.”'® Tiikketim hayati ola-
rak s6z edilen akiskan modern ¢agda, “beseri varliklar ve onlarin yasam tarz-
lar1 da dahil olmak {izere biitiin diinya, ‘tiiketim nesnelerine’ yahut Messiri’nin
teriminden 0diing almak gerekirse ‘faydali maddeye’ doniistiiriiliir. Nesneler,
insanlar ve kiiltiirel gelenekler, titketim yarisinin acimasizliginda, ‘faydalarint’
ve ‘aragsal degerlerini’ kaybettikleri zaman kolayca imha edilebilir’® ve yine
modern akiskan ¢agda, hedef miisterilerin kavramsal haritasi, bastan ¢ikarici
meta semboller tarafindan yonlendirilir.”* Bu minvalde popiiler kiiltiiriin ku-
sattig1, ¢evreledigi, sardig1 her parca, hakikatin kaynak ve referansindan ko-
parilarak kendi mahiyetine dair bir doniistimle yeniden insa edilir. Bu minval-
de kapitalist paradigmada satis; bir gii¢ olarak doniistiirmeyi gergeklestiren,
‘sey’leri ve ‘0z’leri degistiren tek kurucu ilkedir. Bu noktada kiiltiir endiistrisi,
hemen her seyi ayni yerde yakalayip aynilastirdig: gibi giinliik yasam iginde
tiikketilecek igerikler iiretip yeni bir hayat tarzi olusturarak hunharca degerli
olan ne varsa tiiketebilmektedir.

15 Omer Say, “Deleuze ve Guattari’de Toplum ve Dil”, FSM Ilmi Arastirmalar Insan ve Toplum
Bilimleri Dergisi, say1 9, Bahar 2017, s. 386.

16 Omer Say, a.g.m., s. 387.

17 Ali Akay, “Sirket Toplumu-Denetim Toplumu”, Gilles Deleuze’de Toplum ve Denetim, ¢ev.
Baris Basaran, Istanbul, Baglam Yayincilik, 2005, s. 137°den aktaran Omer Say, a.g.m., s. 389.

18 Tom Bottomore, Frankfurt Okulu, gev. Ahmet Cigdem, Ankara, Vadi Yayinlari, 1994, s. 19.

19 Haccac Ali, Sekiiler Aklin Haritast, Istanbul, Mahya Yayinlari, 2016, s. 186.

20 Ali,a.ge, s. 185.
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Tiiketim toplumu ile din arasindaki iligkinin girift bir hal aldig: giintimiizde
tikketimin toplumsal yapisi, dini degerleri tiiketilecek bir metaya doniisgtiirerek
i¢ini bosaltirken dinler de agik biife dinine doniisebilmektedir. ‘Acik biife din’
olarak tabir edilen sosyal durumda bireyler kendi istek ve arzularia gore yemek
secer gibi din veya dini semboller segebilmekte, 6rnegin stresten kurtulabilmek
icin meditasyon yapan kisi, pazarlar1 bir sosyal aktivite olarak kiliseye gitmek-
te pazartesi giinii ise Mevlana’dan pasajlar okuyabilmektedir. Bdylece, tiiketim
toplumunun bir 6gretisi olan kendini kontrol ve gelistirme ritiiellerini yerine
getirerek narsist yaklasimina yeni bir mesruiyet bulabilmektedir. Bu sekilde tii-
ketilen dini semboller, asil anlam ve O6nemlerini kaybettiklerinden o&tiirii, dini
sembollerin ruhi degisim gegirmek isteyen bireyler i¢in bile anlami ve 6nemi
kalmamaktadir.?!

Berger’e gore, dinin bir iiriin gibi pazarlanmak durumunda kaldig1 cogulcu
modernlikte “tiiketiciler”, diinyevilesen biling ile uyumlu dini driinleri ter-
cih etmektedirler. Bu iirlinlerin iyi pazarlanabilmeleri i¢in biiyiik kurumlar-
dan ziyade “6zel hayat” ile alakalandirilmalar1 gerekmektedir. Modern birey,
“piyasadaki” dinsel iiriine hususi bir ¢aba ile ve kuskular1 yenebilen bir inang
eylemi sayesinde ulasabilmektedir. Cogulcu toplum, pek ¢ok anlamli gelme
yapisini ve beraberinde siipheleri de piyasaya sokar. Bireyin bilingli tercihler-
de bulundugu bdyle bir durumda, dini icerikler de “moda”ya uyar, gérecelesir,
“Oznellesir.”??

Son yillarda Ilahi/vahyi olanin sinirlarini zorlayarak dini alanda ciddi bir
piyasa olusturmaya calisan popiiler kiiltiir; din dilinin seviyesizlestigi, Islam’n
hikmet boyutunu kavrayip yorumlamada zay1f, derinlikten yoksun, yogun duygu-
sal ifadelerle bezeli, devamli bir melankoli halini makul géren anlayis etrafinda
gelisen “sekeri kagmis vicik vicik romantik edebiyat tirlinleri” ortaya koymak-
tadir. Islam’in hakikatini anlatmaktan ziyade dini, kitleleri edilgen hale getiren
kiiltiir endiistrisinin malzemesi haline getiren bu tislup, kitle kiiltiiriiniin de tabii
malzemesi olmaktadir.

Bu malzemenin en verimli bi¢imde islendigi ve kitlenin taleplerinin karsilan-
dig1 en islevsel arag olan kitap da dini inanglarda rekabet ve pazar mantigi gerce-
vesinde, isi standartlastirma ve seri iiretime gegmeye vardiran kiiltiir endiistrisi

21 ismail Demirezen, “Tiiketim Toplumunun Olusumu ve Din ile Etkilesimi”, Dinbilimleri Aka-
demik Aragtirma Dergisi, cilt 10, say1 3, 2010, s.107-108.

22 Mehmet Siiheyl Unal, “Peter L. Berger’e Gére Dini Tecriibenin Giiniimiiz Dindar1 i¢in Anla-
mi: Soyolojik Bir Bakis Acis1”, Dinbilimleri Akademik Arastirma Dergisi, cilt 8, say1 3, 2008,
s. 148.
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icin meta haline gelir. Kitabin yaymevleri tarafindan ne kadar satilacagina dair
tartigmalar, digerleriyle ayni pazardan pay almaya ¢alisan yayinevleri i¢in kitabin
ambalajina diisen gorevler, ¢ogu zaman kitabin bir biitiin olmaktan ¢ikartilip “pa-
ketlenmis’ bir tiilketim nesnesine donistiiriilmesine sebep olurken “bu karmasa
icinde aslinda bir biitiin olarak kitabin kendinden kopartilmis kapak tasarimi da

tiiketilmis olmaktadir.”>

Kitle iletisim araglar1 terimi, onlar1 almaya “hazir bir kamu igin tretilen pa-
zarlanabilir kiiltiirel mallar anlaminda” ele alindig1 takdirde** genel ve kolay oku-
nabilir, ucuz maliyetli roman yazmak giderek artan bir kazang haline gelmektedir.
Geothe’nin sanatsal olarak kalitesiz {irlinlere iliskin nitelemeleri, modern toplum
elestirmenlerinin kitle iletisim araglari i¢in nitelemelerindeki birgok unsuru ice-
rir. Geothe bayagi sanatin yalnizca eglenceyi amagladigini ileri siirer. Schiller’e
yazdig1 9 Agustos 1797 tarihli mektubunda, romanin eglenceye eglence katmak
i¢i elverisli olduguna vurgu yaparak akintiya kapilan popiiler kiiltiir manipiila-
torlerinin eserleri igerik agisindan ayrim gézetmeksizin halkin bayagi zevklerine
hitap ederler® tespiti, ¢alismanin i¢erigini olusturan romanlarda nasil temsil edil-
digini, neyin 6ncelenir oldugunu gérmemiz agisindan degerlidir.

Neticede hayatin hemen her alanina niifuz edip smirlarin1 asan popiiler
kiltiiriin etkisi altinda kalan din/dindarlik olgusunun birtakim ddniisiimlere
maruz kalmasi, yeni birtakim formlar1 beraberinde getirmistir. Hemen her
tiire kendi iktidarinda yeni bir form kazandiran popiiler kiiltiiriin kendini en
iyl bicimde ifade ettigi edebi saha ise romandir. Okur kitlesine en genis bir
sekilde ulasabilen roman i¢in en kiigiik bir ayrinti, kitab1 sdyle bir eline alan
okuyucu i¢in satin alma tercihini etkileyebilecegi gibi kitlelerin de ilgisini ¢e-
kip kitabin satis tirajini katlayabilir. Akademisyenden egitimciye, iktisat¢idan
mihendise, ilahiyat¢idan ev hanimina hatta popiiler kiiltiir yazarlarina varinca-
ya kadar genis bir yelpazede yerini alan yazarlar, bu pastadan pay kapabilmek
icin ruhunu ve mesruiyetini zeminsizlikten alan postmodernizmin “anything
goes” mottosu etrafinda yeni bir pazar olustururlar. Hemen her seyi metalas-
tiran bu anlayisin siiregi olarak dini deger ve semboller, diger tiikketim mallari
gibi sunulur ve bunlarin da reklami yapilir. Boylelikle dini deger ve sembol-
ler meta haline dontigerek diger iriinlerle esit hale gelmekte, ayn1 zamanda

23 Namik Kemal Sarikavak, “Kitap ve Kapak Tasarimi Uzerine”, MediaCat Reklam ve Halkla
Iliskiler Dergisi, yil 4, say1 23, Aralik 1996, s. 22°den aktaran Diiz, .y, s. 83.

24 Leo Lowanthal, Edebiyat, Popiiler Kiiltiir ve Toplum, ¢ev. Beybin Kejanlioglu, Istanbul, Metis
Elestiri, 2016, s. 91.

25 Lowanthal, a.g.e., s. 52.
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kaynagindaki anlamdan soyutlanarak metalastirilmakta ve tiiketicinin arzu-
suna gore paketlenmektedir.?® Ozellikle 2000 sonras1 goriilen Mevlana’dan,
Ahmet Yesevi’ye, Ibni Arabi’den Yunus Emre’ye, Hact Bayram-1 Veli’den
Hallac-1 Mansur’a, Sems-i Tebrizi’den Veysel Karani’ye kadar pek ¢ok tarihi
sahsiyetin biyografik romanlarindaki patlamaya, kapak tasarimlarinda tercih
edilen elif ya da vav illiistrasyonlari, kelebek, kalp, tesbih, Mevlevi kiilahi,
hurma agaci, ney, yaprak gibi mistik ve romantik gorsel unsurlar eslik eder.
Din gibi manevi ve kutsal 6gelerin 6n planda oldugu bir alanin ‘ticaret kiil-
tiiriintin ¢ikar eksenli ¢arkinin’ i¢ine dahil edilmesi?’ ve zamanin ruhuna tam
bir teslimiyet 6neren ve de ¢ogunlukla moda ilgiler i¢inde gerceklesen 2 bu
yOnelimin neticesinde s6z konusu tarihi sahsiyetlerin “bugiinlin diinyasinda
kendi tasavvufi ger¢ekliginden koparilarak kitsch bir seviyeye indirildigi” *
goriilmektedir.

“Piyasa” Icin Siyer/ Siyer Konulu Romanlar

Popiiler kiiltiirtin sinir tanimaz ihtiraslariin kiskacinda 1970’11 yillarda ilk
orneklerini veren, 2000 sonrasi ise furya halini alan siyer romanlari, yayin diinya-
sinda bugiin bir hayli yekun tutmaktadir. “Roman diliyle siyer”, “roman tadinda
siyer”, “roman-siyer” iist bagliklariyla piyasaya siiriilen tiriinlerle siyerin roman-
lastirilmasi yahut romana yaklastirilmasi, bir taraftan “ilahi ve vahyi olanin” ye-
niden uretilir/tiikketilir hale getirilerek metalastirilmasi diger taraftan sekiilerize

edilmesi yoniiyle dikkat ¢ekilmesi gereken bir husustur.*

Melezlesen anlamin toplumsal yapilara sirayet etmesinin sonucu olarak, dini
mutlak¢iligin kesin inanglarina zarar veren ¢ogulculugun yaninda popiilerlik ve

26 Demirezen, a.g.m., s. 107-108.

27 Talip Demir, “Sosyolojik Perspektiften Postmodernite ve Din iliskisine Yeniden Bakis”, (Ya-
yimlanmamus Yiiksek Lisans Tezi), Kahramanmaras Siit¢ii Imam Universitesi Sosyal Bilimler
Enstitlisti Felsefe ve Din Bilimleri Ana Bilim Dali, Kahramanmaras, 2015, s. 57.

28 Necdet Subast, Sosyoloji Giinliikleri- Din, Diyanet ve Yeni Toplumsalliklar-, istanbul, Mahya
Yayincilik, 2018, s. 197.

29 Bahset Karsli - Muhammed Ali Ozdogan, “Cagdas Tiirk Romaninda Meviana Celaleddin”, s.
520; http://dx.doi.org/10.21497/sefad.443522

30 Siyerin roman tiirliniin yapisal 6zellikleri itibariyle romanlastirilamayacagina dair akademik
camiada ilk caligmalar i¢in bknz: M. Fatih Andi, “Modern Edebiyatta Hazret-i Peygamber’i
Anlatmak”, Siyer Atolyesi 2010 Tebligler Kitabi, Siver Edebiyat Iligkisi, Istanbul, Meridyen
Kitapligi, 2010; M. Fatih Andi, “Popiiler Siyer Eserlerinde Dil, Uslup ve Estetik Sorunlar1”,
“Tiirkiye’de Popiiler Siyer Calismalar1”, Siyer Atdlyesi Tebligler Kitab:, istanbul, Meridyen
Kitapligi, 2013.
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dinin ayn1 potada erimesinin®' Siyer-i Nebi anlatilar1 etrafinda nasil bir zihin-
sel doniisiime yol actig1 bugiin bariz bir sekilde goriilmektedir. Bu goriintii, Ber-
ger’in “din ve sekiilaritenin ¢ogulcu “pazar” sartlar1 altinda ve giderek zorlasan
bir ortamda birlikte var olmaya devam edecegi*’, ancak zaman iginde ise diinye-
vilesme siirecinin zorunlu olarak durdurulamaz yahut geri dondiiriillemez olmasi
neticesinde toplumun belli alanlarinda dinin ¢okebilecegi ya da kaybolabilecegi
kanaatini kuvvetlendirmektedir. Burada, siyerin potansiyel alicilarin tercihlerinin
g0z Oniine alinarak piyasaya siiriilmesi, Hz. Peygamber’i anlama/anlatma ¢abasi
olarak gosterilmek istenilse de yaymevi ve yazarlar tarafindan kapitalist zihni-
yetin sermaye devsiren anlayisi ekseninde genelde “siyer”, ozelde ise “kitap”
bir reklam spotu haline getirilmektedir. I¢inde iiretildikleri kiiltiiriin kodlarmi
yansitan ve bu kiiltiir i¢inde bir anlam ifade eden degerlerle kurgulanan siyer
romanlari, yillik cirosu milyonlara ulasan sektorde, birkag yilda yiiziin tizerinde
baskrya ulagmustir.

Bu itibar ile toplum iizerinde hatir1 sayilir bir giice sahip olan romanin toplu-
mun her kesimi tarafindan farkli amaglarla da olsa okundugu gercegi gdz oniine
alindiginda kitap tasariminin ne derece 6nemli oldugu agik bir sekilde goriilebilir.
Yayin sektortinde “kitap kapaklari, 6zellikle kitabin igeriginden ziyade satisini
cazip hale getirmektedir. Kapakta kullanilan renkler, bi¢imler, ¢izgiler, tipografi
ve resimlemelerin hepsi birer mesaj niteligi tasimaktadir.>* Popiiler romanlarda
bu durum, bir satis stratejisi olarak dnem arz eder. Bu minvalde popiiler kiiltiiriin
hizmetine giren siyer romanlar1 i¢in yaymevleri ve yazarlar, dikkat ¢ekici punto-
larla yazabildikleri “6zgiin, tipik ve ayirt edici”** adlarin pesinde kosarlar. Elbet-
te Allah’in Sirdasi’’, Ummetin Canisi®, Giil Kokulu Bir Sabah’’, Hiimeyra 'nin
Anilari’®, Babam Muhammed®®, Askin Peygamberi*, Tuba Kokusu®' gibi baslikla-
rin istenilen sonucu vermemesi diistiniilemezdi.

31 Berger, a.g.e.,s. 38.

32 Berger, a.g.e., s. 39.

33 Diiz, a.g.t.,s. 18.

34 Lowanthal, a.g.e., s. 170.

35 Eda Bildek, Allah’in Sirdasi, Istanbul, Paradoks, 2014.

36 Miinevver Bitigen, Ummetin Canist, Istanbul, Ahir Zaman Yayinlari, 2015.

37 Habib Mert, Giil Kokulu Bir Sabah, Istanbul, imam Riza Dergahi Yaymlar1, 2017.
38 Mehmet Coral, Hiimeyra 'min Amilari, istanbul, Dogan Kitap, 2012.

39 Nuriye Celegen, Babam Muhammed, istanbul, Timas Yayinlar1, 2017.

40 Eda Bildek, Allah’in Sirdagi, Istanbul, Hayat Yayinlari, 2014.

41 Habib Mert, Giil Kokulu Bir Sabah, Istanbul, imam Riza Dergahi Yaynlar1, 2016.
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Siyer romanlarinda goriilen Agskin Onciisii®, Ask-1 Hiiziin®, Aska Adanmis
Bir Omiir*, Askin Meali®, Ask-1 Nebi*, ITham-1 Ask?, Asik-1 Sadik*, Ask
Mabedinin Imami®, gibi isimler, tamamen finansal endiselere maglup olmus,
kitle kiiltiiriiniin taleplerine gore bigim alan, arabesk, romantik ve propagandist
adlandirmalardir. Biitiin bu sifatlar ve yakistirmalar masum adlandirmalar gibi
goriinseler de profan bir dilin anlamindan soyutlayarak i¢ini bosalttig1 ask te-
masi, ne mananin misralarin dehlizlerinde gizlendigi klasik edebiyatta ne halk
kiiltiiriinde ne de Islam tasavvufundaki karsihigiyla bir gelenege yaslanmistir. Bu
durumda bir taraftan kendi kdiltiiriiyle baglarin1 kopartmis yiginlar, sistematize
edilmis bir bigimde yeni iiretim ve tiiketim iligkileriyle kiiltiirel bir igdis edilme
durumu yasamakta® diger taraftan insanlar diisiinceleriyle, duygulariyla deger
yargilariyla kisiliklerinin manipiile edilip karmasik hale getirildigi baska bir va-
him durumla kars1 karsiya kalmaktadirlar.

Oznenin hayatinin bilinmeyenlerine kapi aralayan biyografilerin tarihsel
seyrinde egitim ve yonelimden ziyade insanlarin bos zamanlarinda okuyacaklari,
sahici bilgi ihtiyacindan hayli farkli olarak anlatilan karakterlerin bir egitim
araci olarak gdormeyi beceremeyen ve istemeyen kitleler i¢in gogu zaman bir diis
diinyasi yaratir. Dolayistyla biyografiler, kitle edebiyatinin diger unsurlari iginde
kitlesel bir unsur olarak varligini siirdiirmektedir.”! Siyer-i Nebi’nin 6zellikle
biyografi tiirlinde iiriinler olarak piyasaya siiriilmesinin arkasinda yatan saikle-
ri, biyografilerin kitleler iizerindeki etkisi ve kitleler nezdinde ¢ok fazla rag-
bet gérmesi olarak siralayabiliriz. Burada ger¢ek kimliginden azade sahsiyetler,
dramatik karakter olarak bir taraftan istiinliik sifatlar1 araciligiyla diger taraftan
ortalama bir insan diizeyine olabildigince yaklastirilarak yorumlanir. Bu noktada
toplum, bi¢imsiz bir tiiketiciler kalabalig1 seklinde ayrisirken 2 Siyer-i Nebi geri
cekilir ya da basmakalip bir fon haline gelir.

42 Seyit Ahmet Uzun, Askin Onciisii, Istanbul, Motif Yaynlari, 2016.

43 Nuriye Celegen, Ask-1 Hiiziin, Istanbul, Timas Yaymnlar1, 2016.

44 Nurdan Damla, Aska Adanmis Bir Omiir, Istanbul, Timas Yayinlari, 2016.
45 Sinan Yagmur, Askin Meali, Konya, Karatay Akademi, 2016.

46 Meryem Celik, Ask-1 Nebi, Istanbul, Karma Kitap, 2017.

47 Habib Mert, [lham-1 Ask, Istanbul, imam Riza Dergahi Yaymlari, 2017.
48 Yasemin Ozmen, Astk-1 Sadik, Istanbul, Nesil Yayinlari, 2016.

49 Mahmut Ulu, Ask Mabedinin Imam:, Konya, Karatay Akademi, 2017.
50 Girel, a.g.e., s. 60.

51 Loéwanthal, a.g.e., s. 178.

52 Loéwanhal, a.g.e., s. 187.
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Roman kapaklarinda roman sanatinda okuyucuyu ayik tutan ve satigin sii-
rekliligini de saglayacak olan merak uyandirici, kigkirtici, cezbedici, okuyucuyu
daha kapakta buyur eden climleler, piyasa mantiginin kitaplarin satig ve pazarla-
mada kullandig1 reklameciligin goriinen yiiziidiir. Siyer romanlar1 arasinda en ¢ok
okunanlar listesinde yer alan Hz. Hatice’nin hayatinin anlatildigi Co6l-Deniz’de
kirmizi zeminde “ha ve mim” illiistrasyonun kullanildig1 kapak tasarimiyla
beraber “Onun sonsuz bir baghlik, fedakdriik ve ask dolu hayatindan tiiten misk
kokusunu hissedebilmek i¢in...” ifadesi bir melodram fragmanini aratmayacak
bigimdedir. Yine ¢ok satilan siyer romanlar1 arasinda yer alan Asik-1 Sddik’in
kapak yazisinda “Gelin dostlar; ‘Kadin nasil gii¢lii olur; toplumun baskilarina
ragmen nasil dimdik durur?.’.” mottosunda dramatik aksiyonu yiiksek bir “ka-
din/kadinlik™ hikayesini konu edinen romanslarin kiskirtici, cezbedici dilinden
esinlenilir.

Tiiketime yonelik olarak kimi zaman da sansasyonel ciimlelerle basilan roman
kapaklar1, postmodern satig stratejisinin sac ayaklarindan biridir. Hiimeyra nin
Anilari- Peygamber’in Gézdesi, Miiminlerin Anasi, Kiyametin Gelini Hz. Ayse
adiyla, Hz. Ayse’nin hayatinin hatira-roman tiirtinde anlatildigi romanin kapak il-
liistrasyonunda daha gergekei ve merak uyandirici 6zelligiyle sicak renk sar1 ton-
larinin® agirlikli oldugu bir fon kullanilir. On kapakta ugsuz bucaksiz bir ¢olde
tek basina kalan kadm figiiriyle Ifk hadisesine génderme yapilan romanin arka
kapak yazisinda “Bunlar benim ozel anilarim... Mahremim... Mii’'minlerin Anast
Ayse 'nin degil.. O’nun en sevdigi kadimin, Hiimeyra simin hatirati...Kiskanghg,
ihtiraslari, bedeni ve ruhunda patlayan tiim insani zaaflarryla safkan bir kadin..”
ibaresiyle mevzu sansasyonel bir zemine ¢ekilmeye ¢alisilirken okuyucu, daha
ilk bakista kitaba buyur edilmistir.

Metnin okur iizerindeki etkisini arttiran sdylemlerin tipografik unsurlarla
da desteklendigi ifsa edici, canlandirici dil ve de yaratici iiretimin bu ikameleri
kuskusuz profesyonel bir ekip tarafindan tasarlanmigtir. Bagka bir 6rnekte, Eren
Erdem’in tarihi roman tiiriinde kaleme aldig1 Selman-1 Farisi’nin hayatini anlatan
Selman-1 Pak’ta yer alan “Bu kitap, Hz. Muhammed’in en seckin sahabelerinden
Selman-1 Farisi’nin Yasaklanan Hayati” bigimindeki 6n kapak yazisi okuyucuyu,
neredeyse bir macera romanina siiriikleme vazifesini tistlenmektedir.

Roman tiiriiniin hayatin ve ideolojilerin merkezinde ¢ok kullanigl bir tiir ol-
masl, bizzat romancinin metnin igerisinde hakim bir sdylem {iretmesine imkan
saglamaktadir.** Sinan Yagmur, Mehmet Coral, Habib Mert gibi popiiler roman

53 Erbas, a.gt.,s. 68.
54  Selim Somuncu, Romanda Bilgi Iktidar Ideoloji, Ankara, Hece Yayinlari, 2015, s. 18.
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yazarlar1 da sahip olduklar1 bakis agilarini, degerleri ve ideolojileri toplumsal
hafizanin en derinlerine naksetme; kitlelerde ve zihinlerde mefthumlar1 ortadan
kaldirma/yer degistirme ¢abasini kapak tasarimina yansitmiglardir. Habib Mert,
ideolojik olarak iletmek istedigi mesaji, kurgunun bir parcasi olarak tasarimda
illiistrasyon teknigi iizerinde hikayelestirmistir. Hz. Ali’nin hayatin1 anlatan
ITham-1 Ask ve Hz. Peygamber’in hayatin1 konu edinen Son Emir’de gorseli olus-
turan kismi, resimleme illiistrasyonu olusturmaktadir. Burada illiistratif resimler,
metnin i¢erisindeki mesaj1 ya da fikri, okuyucuya aktarmak iizere kullanilmistir.
Mezhepsel bilincin olusturulmasi {izerine kurgulanan kapak tasariminda kendi
kurguladig tarihi, kendi inanci tlizerinden kurgulayan romanci, Hz. Ali eksenli
bir peygamber idraki olusturmak istemektedir. Sia perspektifinden propagandik
romanlar arasinda saydigimiz kitaplarda kapak ve icerik bir uyum igerisindedir.
Ilham-1 Ask ta magara, kus/melek, 151k ve kitap illiistrasyonlarmin yaninda yiizii
goriinmeyen kutsal sahsiyet, Son Emir’de, illiistrasyon ¢aligmasinda vurgunun
arttirllmasi i¢in zeminde kullanilan siyah iizerinde Hz. Peygamber’in yiiz kismi1
flu portresi ile ikonografik tasarimin siyer romanlarinda onciiliigiini yapar. Boy-
lelikle metnin ¢ok sesliligine katkida bulunan kitabin fiziksel ve gorsel yapisi,
okuyucunun belirlenmesinde rol oynar.>

“Mesaj, iletilmek istenen fikrin (bilgi ya da duygunun), bir simgeler dizisi
bigiminde kodlanmasidir. Amaci ne olursa olsun iletisim siirecinde basarinin te-
mel kosulu, kodlamanin ‘gerektigi’ gibi yapilmasidir.”* Ornegin gercekciligin
ve gizemin rengi olan kahverengi tonlarinin kullanildigr’” Allah in Sirdasi, Hz.
Peygamber’i uluhiyyet mertebesine ¢ikaran tahrif¢i anlayisin tezahiirii olur. Diiz
bir satih {izerine dikkat ¢ekici olmasi i¢in herhangi bir detayin kullanilmadigi
El¢i romani, sadece bir “el¢i” olarak indirileni bildirmeyi {istlenen bir Peygamber
idrakini akillara getirir. Tipografik unsurlarin ve biiylik puntolarin kullanildig:
Miinevver Bitigen’in Ummetin Canist, Nuriye Celegen’in Babam Muhammed
nevinden adlandirmalar, indirgemeci bir yaklasimla Hz. Peygamber’i salt beseri
diizleme ¢eken yorumlarin viicud bulmus halidir. Mikail Colak’in Son Peygam-
berin Tarihi Romani adlandirmasi ise Hz. Peygamber’in zamaniistii metafizik
sahsiyet olmaktan cikartilip arkaik bir sahsiyet/askin olanin diinyeviye indirgen-
mesi olarak iddia edilebilir.

55 Jeremy Charles Steel, “Nesne Olarak Kitabin Tasarimi”, (Yayimlanmamis Yiiksek Lisans
Tezi), Bilkent Universitesi Grafik Tasarim Boliimii Giizel Sanatlar Enstitiisii Ankara, Eyliil
1997, s. 4.

56 Diiz,agt,s. 1.

57 Erbas, a.g.t., s. 66.



120 FSM ilmi Arastirmalar Insan ve Toplum Bilimleri Dergisi, 21 (2023) Bahar

Romanlarin igerik ve kapak tasarimlarinda One ¢ikan 6nemli detaylardan
biri de yazarlarin ¢iktig1 veya okuyucuyu ¢ikarmak istedigi manevi yolculuklar
yahut mistik imgelerle bezeli ifadelerdir. Sinan Yagmur, “Ey insan, ey hakiki aski
arayan! Seni sana hatirlayan ve hatirlatan yazilari askla okuyasin... Yazilana ve
okuyana Kur’an sahit olsun”?® ciimleleriyle okuyucusunu arayis yolculuguna (!)
cikarir. Eda Bildek, Allah’in Sirdasi’nda romanin arka kapak metninde ¢iktigi
manevi yolculuktan pasajlar aktarir. Hz. Peygamber’in mi yoksa yazarin kendi
manevi yolculugunun mu anlatildigi miiphem kalan roman, okuyucuda gizemli
bir filmin fragmani hissi uyandirr. ““...Go6zlerini yumdu. Kalbine dokundu ve
“Muhammed (as)” dedi kadim. O vakit ¢ekildi sular, Tufan’1 durdu...” Ummetin
Canisi’nda ise ironik bir bi¢imde yazar “Bu kitabin amaci, ‘Muhammed’in iim-
metinden’ olabilmenin Hz. Muhammed’in (s.a.v.) tercihine birakildiginda, seg-
tigi merciye ulagabilmenin yolunun ne oldugunun tekrar gézden gegirilmesidir”
seklindeki iddial1 ¢ikistyla kitabini yegane kilavuz olarak sunar okuyucuya. 4sk-1
Nebi, on kapakta yer alan “Bir Kurtulus Yolu Romani” ibaresiyle piyasaya sii-
rlliir. Biilbiiliin Kirk Sarkisi’nin i¢ sayfasinda ©“99.999 kelimeden olugmaktadir”
ifadesi kullanilir. Bu durum, bilginin postmodern diinyanin ruhuna uygun bi¢im-
de nasil bir doniisiime ugradigini da ispatlar niteliktedir.

Eagleton’in tabiriyle yazarlar, zamanin ruhuna ters diismemek ugruna gos-
terdikleri bu ¢abalarla kendi teorik ve politik arzularini diinyanin kaginilmaz ta-
lepleriyle uyumlu hale getirirler.”* Bu noktada kabul ettirilmeye “caligilan diisiin-
cenin, degerin, ideolojinin artik bir kitle hareketine doniistiigiinii, farkl kisi ve
kurumlarca kabul gordiigiinii iddia etmek amaciyla Kalabaliga katil”*® olarak
tanimlanan tasarim teknigine ihtiya¢ duyulur. Bu tasarim bi¢iminde diger kisi
ve kurumlarin dikkatini ¢ekmek ve kendilerine katilmalarini saglamak temel
hedeftir. Ciinkii okuyucunun goziinde bir eserin ciddiye alinabilmesi i¢in eserin
ylizbinlerce basilmasi gerekir. Dolayisiyla kapaga ilistirilen basim adedi toplu-
mu yonlendirici etki yapar. Kitap kapaklarinda yiiz binli basim adetlerinin dikkat
cekici puntolarla yazilmasi, Adorno’nun diliyle tiiketicileri trostlere zincirleyen
reklamin kiiltiir endiistrisinde yagsam iksiri olmasina® 6rnektir.

58 Yagmur, Askin Meali, s. 10.

59 Terry Eagleton, Postmodernizmin Yanilsamalari, ¢ev. Mehmet Kiigiik, Istanbul, Iletisim
Yayinlari, 2011, s. 26.

60 Kadir Kaplan, “Kitaplarin Kapak Tasarimlarindaki Mesajlarda Kullanilan Propaganda Teknik-
leri”, Uluslararasi Tiirk¢e Edebiyat Kiiltiir Egitim Dergisi, say1 6 cilt 3, 2017, s. 1584.

61 Theodor W. Adorno, Kiiltiir Endiistrisi, gev. Nihat Ulner - Mustafa Tiizel - Elgin Gen, Istanbul,
Iletisim Yayinlari, 2007, s. 101.
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Ozellikle Tiirkiye nin kitap satisindan en ¢ok para kazanan yazarlar arasinda
yer alan ve her seferinde popiiler kiiltiirlin tiikketim nesnesi olan ask kavramini
kutsal bir zemine ¢ekmeye ¢aligan neo-liberal ¢agin maneviyatgi yazari © olarak
vasiflandirilmig Sinan Yagmur, Askin Meali Ali ile Fatma’nin daha ilk baskisinda
yiiksek tiraji yakaladigini1 kapagin sol iist kdsesine 100.000 basim adedini be-
lirterek gostermeye calisir. Bu durum ¢ok okunan eser intibai olusturacag: gibi
okuyucuyu yonlendirecek, akabinde tiiketimi arttiracak ve elde edilecek kar da
ayni oranda artacaktir. Bu ¢aba sonug¢ vermis olacak ki Sinan Yagmur, ge¢mis
yillarda Forbes dergisinde Tiirkiye’de kitaptan en ¢ok kazanan yazarlar arasinda
yer almaktadir. Nurdan Damla’nin Aska Adanmis Bir Omiir romaninm 2019 ba-
siminda sol alt kdseye, 55. baski, Eda Bildek Askin Peygamberi’nin 2016’daki
baskisinda sag alt koseye 14. baski, Sibel Eraslan’in 2009°da ¢ikan Co/-Deniz’in
dordiincii baskisinin sol tist kdsesine baski adedi yerlestirilmistir. Biilbiiliin Kirk
Sarkistnda aym zamanda kapak tasariminda da degisime gidilir. ilk basimlarda
siyah zemin iizerine kirmizi giil illiistrasyonu kullanilirken son basimda tek renk
acik zemin iizerinde biilbiil illiistrasyonu tercih edilmistir. Kitabin 11. baskisina
dikkat ¢ekici puntolarla basim adedi eklenir. Satis rakamlarryla 236.000°e ulasan
kitabin 6n kapaginda daha onceki baskilarda olmayan “Roman Tadinda Siyer”
ibaresi kullanilir.

Kitle kiiltiirii i¢inde sanatsal kaygi giitmeden hazirlanan, “sahte giizelligi
olan bayag1 ve diistik zevk anlamindaki kitsch, tiiketiciler tarafindan tiiketildik¢e
daha fazla goriinlir olmaktadir. Ciinkd liriinlerin satiginda kullanilan reklamlar
ile sanat nesnesi gibi deger goren kitsch iiriinler”® bir taraftan bir bosluk duy-
gusunu doldurmaya hizmet ederken diger taraftan sanatlarin kiiltiirel hiyerarsi-
sini ¢iirliten postmodern anlayisla yeni bir boyut kazanmaktadir.** Bu minvalde
Ummetin Canisi, Askin Peygamberi, Askin Meali ve Karanlikta Bir Yildiz’da
Mescid-i Nebevi illiistrasyonu, Ask Mabedinin Imami’nda ise Kabe, kitsch-
lestirilmis ana unsur haline getirilmistir. Bu ¢alismanin kapsami igerisindeki
romanlarda kubbe siliietleri, Mescid-i Nebevi, ¢6l, hurma agaglari, kuslar, gil
yapraklari, giil, 151k, magara kapaklarda sik¢a kullanilan tasarim sembolleri ara-
sinda yer almaktadir.

62 Ozgiir Duygu Durgun, Mayis 8, 2014, (¢evrimigi yayin), (Erisim Tarihi: 11.2022).

63 Oguz Cebeci, Edebi Zevk Yargisi-Yiiksek ve Popiiler Edebiyat &Kitsch, Istanbul, ithaki Yayin-
lar1, 2019, s. 193.

64 Mehmet Emin Kahraman, “Popiiler Kiiltiiriin Sanat ve Tasarim Uriinlerini Kitcschlestirmesi”,
The Turkish Online Journal of Design, Art and Communication — TOJDAC, vol. 5, no. 4, Oc-
tober 2015, s. 67.
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Hamm Sahabe Romanlarinda Tasarim ve Icerik iliskisi

Asr-1 Saadet’in askin/kara sevdalarin harman oldugu yer olarak kurgulan-
di1g1 hanim sahabe romanlar, “kendini saglama almak isteyen yayincilarin re-
pertuarindan”® kadin okurlarin tercihleri goz 6niine alinarak daha gosterisli ve
yiksek maliyetli kapak tasarimlariyla piyasaya siiriilmektedir. Okuyucularin
satin alma tercihleri tizerinde etkili olan tasarimin pazarlama literatiiriinde ka-
bul edilmis bir durum oldugunun bilincinde olan yayinevleri tarafindan kapak
tasariminda kullanilan renkler ve sekiller®, kadin okurlarin ilgisini ¢ekecek
bigimde tasarlanir. Tasarimcilar burada, renklerin “fikirleri sembolize etme gii-
clinden de yararlanir. Boylece ¢aligma, anlam bakimindan daha kuvvetli bir hale
getirilmek istenmektedir. Hayali izlenimler yaratmak amaciyla renklerin insan
psikolojisi lizerinde etkilerinden faydalanan yaymevleri, ¢ekiciligi arttirmak i¢in
renk kombinasyonlari olugturmus veya renkler, hedef kitlenin sosyo-kiiltiirel du-
rumlarina uygun”®’ bigimde segilmistir.

Tarihsel siire¢te romanslar, pembe diziler, melodramlar tarafindan temsil edi-
len cinsiyet odakli bu tasarim, bugiin ¢ogunlugu kadin yazarlarin kaleme aldig:
hanim sahabelere dair biyografik romanlara sirayet eden bir siniflandirmay1 ifade
etmektedir, diyebiliriz. Hanim sahabelerin hayatini konu edinen romanlarin ka-
pak tasarimlarinda goriilen tipografik unsurlar, hanim sahabeleri, hem kitle kiil-
tiiriiniin tercihleri dogrultusunda hem de yazarlarin diinya goriisleri ¢cergevesinde
imajinantif olarak tiretilen/tliketilen bir varlik haline getirmistir.

Bu anlayisin tezahiirii olarak Sibel Eraslan’in Aige romanmin 6n kapak yazi-
sinda kullanilan “Ben Aise, Muhammedin Aige Siyim...” gibi ilgi ¢ekici mottolar,
tilketime yonelik bilingli yonlendirmelerdir. Agkin Peygamberi, Askin Meali-A/i
Ile Fatima, Ask-1 Nebi, Asik-1 Sadik, Aska Adanmis Bir Omiir isimli romanlarda
ise “duygusal ifadelerin kullaniminda tercih edilen italik agirlikli yaz karakteri”®
romanlarin muhtevastyla uyum halindedir. Ote yandan melez yahut miibhem olan
bir ask kavramu iizerine kaleme alian Aska Adanmis Bir Omiir’de zemin rengi ve
illistrasyon ¢alismasinda, parlak gold ¢ergeve icine alinmis roman adiyla beraber,
hem biraz hiiznii hem de zenginligi, satafati temsil eden mor renk tercih® edilmistir.

65 Lowanthal, a.g.e., s. 178.

66 Yalg¢in Karagoz ve dgr “Okuyucularm Kitap Satin Alma Tercihlerini Etkileyen Bigimsel Ozel-
liklerin Dogrulayici Faktor Analizi ile Belirlenmesi”, Uluslararas: Politik, Ekonomik ve Sos-
yal Arastirmalar Kongresi (Bosna Hersek- Saraybosna, 19-22 Mayis 2017), haz. Furkan Besel
ve dgr., Sakarya, Beskoprii Yay., 2017, s. 276.

67 Erbas, a.g.t., s. 54-61.

68 Taner, a.g.t., s. 35.

69 Erbas, a.g.t., s. 70.
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Belirli bir siireden sonra bazi yayinevleri ve yazarlar tarafindan eski kitaplar,
daha parlak, daha cezbedici basimlarla piyasaya yeniden siiriiliir. Dolayisiyla her
yeni kitap, yeni bir kapak tasarimi ile okuyucuya sunulur. Eda Bildek’in Allah’in
Swrdagi isimli romani, kurguya dahil edilen ask hikayeleriyle zenginlestirilip ve
sahabe hayatlarindan béliimler eklenerek kitabin muhtevasina uygun bir bigimde
Askin Peygamberi ismiyle yeniden basilir. Askin Peygamberi’nde kapak tasari-
minda kullanilan renk, bu defa “kiiltiirel bellekte agkin ve romantizmin rengi olan
kirmizidir.””° Yine romantizmin temel rengi olan pembe ve tonlar1 Ask-1 Nebi’de
kapak tasariminda bir kalp gorseli ve giil yapraklarinda kullanilmistir. Dolayisiy-
la hem kitabin konusu ile uyum gdsteren bir renk tercih edilmis hem de klasik
alginin disia ¢ikilmamistir.

Siyer konulu romanlarin hemen hepsi boliimler halinde yazilir. Popiiler ask
romanlarina benzer bigimde agir santimantal dilin teslim aldig1 romanlar, adin-
daki cazibesinin yaninda 6zellikle igerdikleri boliim basliklari ile de Nermi Uy-
gur’un popiiler romanlar tizerine yaptig1 tespitleri teyid eder bicimde “¢igirtkan
adlardan ve merak uyandiran basliklardan™™ gegilmez. Bu serlivenin hiiziinlii bir
fon esliginde “Gonliin Giimiis Kemendi”, “Gerdanligin Orta Tag1”, “Vadi Karde-
leni”, “Ebed Perdelerine Asili Notalar”, “Elif Gibi Yapayalniz”, “Mor Kalplerde-
ki Koku”, “Caglara Siir Diismiis Kadin”’?, “Alem Ne Derse Desin”, “Kadinlar,
Kiskangliklar, Vahiyler”” gibi popiiler ask romanlarinin yapisal dzelliklerini ih-
tiva eden boliim bagliklari, Asr-Saadet’i kitle kiiltiirii icinde ikonik bir diinyaya
doniistiirme eylemi olarak okunabilir. Dahas1 popiiler siyer romanlarinda “bu
estetik diizey diisiikliigii ve algr siradanligr ortaya ¢ekici, sevdirici, benimsetici
hatta ogretici ve 6zendirici olmak yerine itici, yabancilastirici, uzaklastirict bir
iirtin ¢ikartmaktad”™ diyebiliriz. Burada amag, gozetilen hedef kitlenin aydin-
lanmasi veya bilgilenmesi degil, bilakis kurgu ve muhtevalariyla bu romanlarin
Schiller’in ifadesiyle “okurun sadece rahatlatma gereksinimini doyurmaya’’
hizmet etmesidir.

70 Semih Oduncu, “Kitap Kapag: Tasarimlarinda Renk Kullanimlarinm Cinsiyet Odaginda De-
gerlendirilmesi”, Ulakbilge, say1 48, Nisan 2020, s. 511.

71 Nermi Uygur, Insan A¢isindan Edebiyat, Istanbul, Yap1 Kredi Yayinlari, 1969, s. 114.

72 Damla, a.g.e., s. 164.

73 Coral, a.g.e., s.140.

74 M. Fatih Andi, “Popiiler Siyer Eserlerinde Dil, Uslup ve Estetik Sorunlar1”, Tiirkiye 'de Popii-
ler Siyer Calismalar: Siyer Atélyesi Tebligler Kitabu, Istanbul, Meridyen Kitapligi, 2013, s. 98.

75 Lowanthal, a.g.e., s. 66.
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Sonug¢

Onceleri estetik degerlerin &n planda oldugu kitap tasariminda, zamanla ede-
bi degerin kitap se¢iminde yeterli ilgi gdrmemesi yazarlar ve yayimevlerini daha
gbze batan, goriinen sdylemler iiretmeye sevk etmis ve bdylece kitle kiiltiirii igin-
de kitap kapaklarindaki tasarim unsurlari, bir satig stratejisi olarak dnem kazan-
migtir.

Popiiler kiiltiirde dinin metalagmasi, dini sembol ve simgelerin tiiketim kiil-
tiirii iginde deger ve irtifa kaybetmesine sebep olmustur. Tiiketim nesnesine do-
niisen dini semboller de kapak tasarimlarinda satig arttirict unsur olarak kullanil-
mistir. Burada esas olan kitabin satisi oldugu i¢in “ne kadar goriiniirsem o kadar
varim anlayis1”, i¢erikten ziyade tasarima olan ilgide kendini gostermektedir. Es-
tetikten yoksun bir goriiniim arz eden romanlardaki bu keyfi ve suni tasarim 6r-
nekleri, okuyucuda biling karmasasi olusturmanin yaninda tahrif ve tahrip amagh
tasarimlar olarak siyere dair yeni bir anlam insd edememistir. Var olan anlam
diinyasini bulaniklastiran ve hatta ortadan kaldiran bu anlay1s, okuyucunun tasav-
vur, bilgi, zihin, idrak ve biling diinyasina semantik bir miidahaledir.

Siyer romanlarinin igerik ve kapak tasariminda amag, Miisliimanca bir bakis
ve idrakin tasimasi elzem olan neyin, nasil, ni¢in anlatilacagi konusundaki endise
ve hassasiyetlerden ziyade, kitaplarin piyasada talep edilen sekline uygun olarak
tasarlanip satiga sunulmasi ve ondan para kazanilmasidir. Fazladan para kazan-
mak isteyen iktisatcilar, miihendisler, tarihgiler, ilahiyatcilar, emekliler, edebiyat-
c¢ilarin roman yazmaya kalkismasiyla siyer hakikat/metafizikten styrilmistir.

Siyer romanlarinin igerik ve kapak tasarimlari, yaymevleri ve yazarlarin
tercihleri dogrultusunda belirlenmistir. Kitabin bir meta haline geldigi tiiketim
kiiltiirii icinde okuyucuyu kiskirtici, merak uyandirici ve cezbedici isimler se-
cilmistir. Kapak tasarimlarinda kullanilan tipografik unsurlar, renkler ve kapak
yazilari tiikketime yonelik girisimler olarak siyerin anlam diinyasindan uzak kal-
mistir. imajlarin, temsillerin, stiretlerin, hazlarin “emoji”lerin ve pazarlanabilir
duygularin hakikatin yerine ikame edildigi bu ¢ag, yikici anlamda bir ontolojik
fakirlesmeyi de beraberinde getirmistir. Boylelikle “hakikat”, asli gergekliginden
koparilarak indirgemeci bir yaklasimla asgari diizleme ¢ekilmistir.
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Aragtirmanin her asamasindan yazar sorumludur.
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Arastirmada herhangi bir ¢ikar ¢atismasi bulunmamaktadir.



