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Esitsizlikler Tiiketilebilir mi? Yoksullugun
Ticarilesmesi Olarak Getto Turizmi

Ozgiir Oztiirk

Ozet: Bu ¢alismada kentsel ayrismanin keskin bir bicimi olan gecekondu mahallelerindeki yoksulluk, dislanmiglik
ve marjinallik gériniimlerinin turizm faaliyeti icerisine dahil edildigi getto turizmi ele alinmaktadir. Nig bir turizm
turi olarak tanmimlanan gecekondu turizmi, diinyanin en biiyiik gettolarinin bulundugu Rio de Janerio, Cape Town
ve Mumbai'de hizmet veren tur firmalarinin (Daytours4u, African Trails ve Reality Tours & Travel) web sitelerindeki
tamitim metinlerinin séylem analizi tizerinden tartigilmaktadir. Getto turizminin toplumsal faydalarina génderme
yapan bu firmalarin séylemleri birbirleriyle iligkili “otantik tiiketim, farkindalik ve bolgesel kalkinma” temalar al-
tinda analiz edilmektedir. Otantik tiiketim séylemi turistlere egsiz deneyim vaadi sunarken, gettolardaki yoksullugu
deneyimlemenin ve kiiltiirler arasi etkilesimin bir farkindalik olugturmas: beklenmektedir. Farkindaligin gettolara
dair kiiresel medyadaki sterotiplerle miicadele edilmesi, yardimseverligin ve bélgedeki ticari hareketliligin artmasi
ve STK'larin desteklenmesi tizerinden gettolarda ekonomik ve kiiltiirel kalkinmay: saglayacag: varsayilmaktadir. Bu
iliskisel temalar ise getto turizmini firsat olarak géren ve bu turlar1 “alternatif turlar”, “gerceklik turlar”, “otantik
turlar” olarak ele alan yaklagimlar ve onu “sosyal réntgencilik”, “yoksullugun ticarilestirilmesi” noktalarindan hare-
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ketle “yoksulluk turizmi”, “kara turizm”, “safari turlar1” olarak ele alan elegtirel yaklagimlarin yer aldig literatiirden

ve diger kaynaklardan hareketle tartisilmaktadar.
Anahtar Kelimeler: Getto turizmi, otantik tiiketim, kentsel ayrigma, kentsel esitsizlikler, séylem analizi.

Abstract: In this study, ghetto tourism, in which the aspects of poverty, exclusion and marginality are included in the
tourism activity is discussed in ghettos which is a sharp form of urban segregation. Slum tourism, defined as a niche
tourism type, is discussed through the discourse analysis of promotional texts on the websites of tour companies
(Daytours4u, African Trails and Reality Tours & Travel) serving in Rio de Janeiro, Cape Town and Mumbai, where
the world’s largest ghettos are located. The discourses of these companies, which refer to the social benefits of ghetto
tourism, are analyzed under the themes of “authentic consumption, awareness and regional development”, which are
related to each other. While the authentic consumption discourse offers the promise of a unique experience to the
tourists, it is expected that experiencing poverty in the ghettos and intercultural interaction will create an awareness.
Itis assumed that this awareness will provide economic and cultural development in the ghettos through combating
the stereotypes about the ghettos in the global media, increasing philanthropy and commercial activity in the region,
and supporting NGOs. These relational themes are discussed based on the literature where two main approaches that
see ghetto tourism as an opportunity and treat these tours as “alternative tours”, “reality tours”, “authentic tours”
and critical approaches that consider it as “poverty tourism”, “dark tourism”, “safari tours” from the points of “social
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voyeurism”, “commercialization of poverty” and other sources.
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Giris

Gunumiuzde gettolar kent yagamindaki 6nemli problemlerinden biri sayilirken diger
taraftan popiler kiiltiriin icerisinde yildizi parlayan mekanlar haline gelmektedir. Orta
simif eglence kiltiirii getto yagamina ait imajlar ve tilketim nesneleriyle dolmaktadir.
Getto modasi kiyafetlere, barlara, miizige, grafitilere, yemeklere, mimari tasarimlara
ve daha pek ¢ok alana sirayet etmis durumdadir. Dahasi Kiiresel Giiney’in gecekondu
mahalleleri 6nemli turizm destinasyonlar: olarak 6ne ¢ikmaktadir. Bugiin Kiiresel
Kuzey’in orta smiflarinin ¢cogunlugunu olusturdugu maceraperest turistler, nis bir
deneyim arzusuyla, gecekondulara dizenlenen turlara ilgi gostermektedir.

Getto turlarinin ortaya ¢ikigini 19. yizyila tarihlemek mimkindir. Viktorya
Donemi Ingiltere’sinde aristokratlar, zenginler ve tist simiflar kentteki getto bolgelerine
ziyaretler gerceklestirmigtir (Meschkank, 2011, s. 47). Oxford sézluginde de o
yillarda “slumming” kelimesiyle yerini alan bu olgu, toplumun ekonomik olarak
st kesimlerini tegkil eden yoneticiler, gazeteciler ve arastirmacilar gibi gruplarin
yogunluklu olarak yaptiklar: ziyaretlere isaret etmekteydi. Bu ziyaretler, kentsel
yoksullugu, dezavantajli yagam bicimleri ve problemleri, kentin geneline sirayet eden
boyutlariyla anlamak ve ¢6ziim bulmak amaciyla gerceklestirilmekteydi. Bugiinki
anlamiyla ise yeni bir olgu olan getto turizmi, gelismekte olan tilkelerdeki kentlerin
gecekondu mahallelerinin biiyiik oranda Kiiresel Kuzey’den gelen turistlere hitap
edecek bir turistik destinasyon olarak degerlendirilmesidir (Steinbrink, Frenzel
&Koens 2012, s. 1).

Yoksulluk ve sugla 6zdeslestirilen mekanlarin bir turizm destinasyonuna déniigami
birtakim tartigmalar: da beraberinde getirmektedir. Bu tartigmalar baglamindaki
getto turizmi literatirii de adeta bir sarkacin iki kutbu arasinda salinmaktaduir. Bir
tarafta buyiik oranda réntgencilik, mahremiyetin ihlali gibi etik yéniinden elestiriler
dile getirilirken diger tarafta turizmin boélgesel gelismeye katkida bulundugu savi
tizerinde durulmaktadir (Muldoon & Mair, 2016, s. 465; Kieti & Magio, 2013, s.
38). Getto turizmini “sosyal turlar, gerceklik turlari, otantik turlar” olarak ele alan
yaklagimlar; turizmin bélgesel kalkinma, kilturler aras: etkilesim, ényargilarla
miicadele, yardimseverlik baglaminda potansiyel faydasina isaret etmektedir. Diger
taraftan yoksullugun kiiresel turizmin metas: haline geldigine (Freire-Medeiros,
2009: s. 580) ve bu turizm bi¢imini yoksulluk turizmi (poverty tourism), kara turizm
(dark tourism), safari turlari olarak tanimlayan elestirel yaklagimlar ise turlar: sosyal
rontgencilik, yoksulluk pornosu (poverty porn), yoksullugun ticarilegtirilmesi seklinde
elestirmektedir (Yildiz & Yildiz, 2018, s. 982; Frenzel, 2012, s. 57; Meschkank, 2011,
s. 47; Burgold, Frenzel & Rolfes, 2013, s. 100).
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Bu aragtirmada, yoksullugu eglencenin merkezine yerlegtiren getto turizmi
olgusu ele alinmaktadir. Varsilin miize gezer gibi yoksulun yagaminin icerisinde
gezindigi bu turizm kolunu ortaya ¢ikartan kosullar, turistlerin motivasyonlari,
siirecin kazananlar1 ve kaybedenleri ve sistemin megruiyet kaynaklari tur firmalarinin
séylemleri tizerinden tartigilmaktadir. Aragtirmanin sonucunda ise gecekondu turizmi
yoksulluk, kentsel ayrigma ve esitsizlikler baglamlariyla degerlendirilmektedir.
Bu degerlendirmeler esasen ¢ok uzak cografyalarda cereyan eden bir olgunun
kendi toplumlarimizdaki benzer gelismelere génderme yapan bir tiir 6n ¢aligma
olabilmesi umuduyla gerceklestirilmektedir. Zira getto turizmi gibi ¢carpici bir olguyu
doguran iligkilerin birtakim ntivelerini bizler de deneyimlemekteyiz. Bugiin “kenar
mahalle kialtirinian” bir trinia olarak trap / hip-hop miizigin popiilerligi hizla
artmaktadir (Karanfil, 2022, s. 55). Spotify Tiirkiye’de 2022'nin en ¢ok dinlenen ilk 10
sanatgisindan 7’sinin (Uzi, Cakal, Ezhel, Lvbel C5 vd.) bu tarzi icra eden miizisyenler®
oldugu gorilmektedir. Yine gecekondu hayatini konu alan, yoksulluk, sug ve siddet
imgelerinin (cinayet, uyusturucu kullanimi, gasp vb.) yogun oldugu yapimlar (Cukur,
U¢ Kurus, Sifir Bir: Bir Zamanlar Adana’da vb.) gerek TV kanallarinda gerekse dijital
platformlarda izlenme rekorlar: kirmaktadir. Bir dsnem kentlesmeye dair itiraz ve
talepleriyle giindemimizde yer bulan gecekondu mahalleleri (Uysal, 2012) giderek
tiiketim alaninin bir girdisine déniigmektedir. Yoksullugun popiiler kiiltir icerisinde
ticarilegsme emarelerinin gorildiga ortamda getto turizmi gibi carpici 6rnekleri ele
alarak sorunu yerel ajandamizda sicak tutmak miimkin hale gelebilir. Bu bakimdan,
ilgili literatarde ilk bakigta nis bir ¢aligma alani izlenimi veren, getto turizmi olgusu
gibi ug 6rnekler ile yerel giindemlerimizi karsilagtirmali bicimde iligkilendiren yeni
calismalarin ortaya ¢tkmasi umut edilmektedir.

Calismanin Amaci, Yontemi ve Kapsami

Bu caligmada Kiuresel Giiney’de yogunlasan getto turizmi olgusu, tur sirketlerinin
internet sitelerindeki tanitim ve reklamlar1 s6ylem analizine tabii tutularak
tartisilmaktadir. Tartigmada getto turizmi olgusu kuresel esitsizlikler ve kentsel ayrigma
baglamlarindaki boyutlariyla birlikte yoksullugun ve esitsizligin mekanlarinin bir
tuketim faaliyetine déniigmesi sorgulanmaktadir. Gettolarin bir turizm destinasyonu
haline gelmesinin altinda yatan kiiresel gelismelerin, turistlerin motivasyonlar1 ve tur
firmalarinin anlatilar tizerinden yerel ve kiresel esitsizliklere, mekan politikalarina,
yoksulluga ve yoksullukla miicadele anlayisina dair iligkileri ¢éztimlenmektedir.

1 https://www.ntv.com.tr/galeri/n-life/kultur-ve-sanat/2022de-turkiyede-en-cok-dinlenen-sarkilar,XjP-
TEM-DAE66RG9ZqyUyVw, Erisim Tarihi: 13.03.2023
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Tartigmanin temel aragtirma sorusu getto yagaminin turizm faaliyeti icerisinde
nasil ticarilegtirildigidir. Gettolarin kentlerden temizlenmesi istenen, yoksullugu ve
sugu ureten, 1rk temelli ayrigmalar: gértunir kilan boyutlariyla birer damga unsuru
iken kiiresel turizm agina entegre edilmesi sorgulanmaktadir. Bu baglamda agagidaki
sorulara cevap aranmaktadir;

1. Gecekondu mahalleleri hangi boyutlariyla turizm alani haline gelmistir?

2. Turlara katilanlarin motivasyonlar: nelerdir? Damgali mekanlar hangi
ozellikleriyle turistleri cezbetmektedir?

3. Tur firmalar getto turizmini nasil sunmaktadir?

4. Tur firmalar gecekondu bolgelerinde yogunlasan yoksullugu, esitsizligi
ve damgalar1 (su¢, madde bagimliligi vb.) turizm icerisinde nasil
konumlandirmaktadir?

5. Gecekondu turizmi ile yoksullukla miicadele misyonu hangi baglamlarda
inga edilmektedir? Esgitsizlikleri hafifletmek noktasinda getto turizminin
iglevleri nasil temellendirilmektedir?

Caligmada Kiresel Guney’in ti¢ farkli kitasinda yer alan Rio (Brezilya), Cape
Town (Giiney Afrika) ve Mumbai (Hindistan) kentlerinde hizmet veren firmalar ele
alinmaktadir. 1990’lardan itibaren ¢ok sayida tur sirketi bu kentlerin gettolarina
turlar duzenlemektedir (Meschkank, 2011, s. 48). Modern anlamda getto turizmi
ilk 6nce apartheid dénem sonras: Kuzey Afrika'da, daha sonra ise Brezilya'nin Rio
kentinde gorillmeye baglamigtir (Frenzel, 2012, s. 49). 1990 sonrasi dsnemde Brezilya,
Kuzey Afrika ve Hindistan'in kentlerindeki gettolar 6n plana ¢tkmistir (Meschkank,
2012, s.144). Alana iligkin pek ¢ok calisma da bu kentlere odaklanmaktadir (Burgold,
Frenzel & Rolfes, 2013, s. 101).

Ele alinan kentlerin popiilerlesmesinin altinda benzer siiregler yatmaktadar.
Bu kentleri anlatan filmler ve ev sahipligi yaptiklar: uluslararas: organizasyonlar
i¢ kenti de medyatik hale getirmistir. Gerek organizasyonlarin kendisi gerekse
organizasyonlar sirasinda protestolarin yarattig: gortniirlik dikkatleri bu kentlere
cekmigtir. Diger bir benzerlik ise bu ti¢ kentte de diinyanin en buyiik gettolarinin
yer almasidir. Buralardaki kentsel ayrigmanin boyutu gelismis tlkelerin kentleriyle
kiyasla ¢ok daha derindir. Zaman zaman insani krizler, yoksulluk, cetelerin kendi
aralarinda ve devlet ile giristigi catigmalarla gindeme gelmektedir. Géranurlagi artan
bu kentlerin gettolarina iligkin aragtirmalar ve gazete haberleri, bloklar, réportajlar
gibi yazili ve gorsel medya kaynaklarinin fazlaca olmas: tartismay: derinlestirecek
veri ¢esitliligine imkan saglamaktadar.
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Calisma Rio de Janerio, Cape Town ve Mumbai kentlerinde tur diizenleyen
Daytours4u (www.daytours4u.com), African Trails (www.africantails.co.uk) ve Reality
Tours & Travel (www.realitytoursandtravel.com) firmalarinin ve bu firmalarla baglantili
Smokey Projects (www.smokeytours.com), Project Favela (www.projectfavela.org) ve
Community in Action (communityinaction.org) isimli STK'larin web sitelerindeki
metinlerin séylem analizi iizerinden ger¢eklestirilmektedir. Calismada tur firmalarinin
metinleri merkeze alinmaktadir. Bu firmalar gecekondu turizmini organize eden,
suirecin devamliligini saglayan ve bir anlamiyla oyunu kuran kurumsal aktérlerdir.
Bu nedenle bir yandan turizmin taraflarina (turistlere ve gecekondu sakinlerine)
diger taraftan toplumun geri kalanina seslenmektedirler. Zira firmalarin anlatilan
biiytik oranda getto turizmine iligkin elestirel literattriin ileri sirdtigii argiimanlara
bir cevap niteliginde kurgulanmaktadir. Firmalar bu yaklagimlarin iddia ettiklerinin
aksine getto turizminin, toplumsal fayday: énceleyen bir turizm kolu olduguna
isaret etmektedir.

Dilin kurucu iglevini 6n plana ¢ikartan séylem analizi bir metindeki dilsel
yapi, butuniin icerisinde yer alan karmagikliklar, kargitliklar ve hangi aktérlere
nasil seslendigi hususlar1 tizerinden kurulan iligkilerin ¢éztimlemesine odaklanir
(Kumbetoglu, 2020, ss. 125-129). Bu ¢6ziimleme icerisinde metnin kime seslendigi,
hangi boyutlar1 6n plana ¢ikartirken hangilerine sessiz kaldigy, neleri vaat ettigi ve bu
vaatleri nasil bir 6runta icerisinde kurguladig: sorgulanmaktadir. Tur firmalarinin
web sitelerinde 6ne ¢ikarttigi boyutlar, bunlarin islenis bi¢imi, seslendigi aktérler
ve bu aktorlere yonelik vaatler belli bir kompozisyon tretmektedir. Bu kompozisyon
icinde bir girketin temel amaci olan kir etme maksadi gorunmez hale gelirken, getto
turizmi bolgesel kalkinma ve hayirseverlik faaliyeti olarak 6ne ¢ikartilmaktadir.
Firmalarin anlatilarinda getto turizmi ticari bir faaliyetten ziyade toplumsal bir
proje olarak sunulmaktadur.

Metnin bu sorulara verdigi cevaplar hakim séylemin nasil kurulduguna, hangi
kaynaklardan beslendigine ve nasil igledigine dair agiklamalari barindirir. Séylemin
isleyisi ile kurumlarin, uygulamalarin ve bireylerin tiretimi arasinda bir bag kurmak
mimkindir (Potter & Wetherell, 1994, s. 47). Turizm ve bolgesel kalkinma arasinda
kurduklar iligkiler ti¢ ayr1 tema altinda ele alinmaktadir: Otantik titketim, farkindalik
ve kalkinma. Otantik tiketim turistlere egsiz bir deneyim sunmayi, gerceklige
iligkin farkindalik saglamay: ve onlar1 bolgesel kalkinmanin temel aktérleri haline
getirmeyi vaat etmektedir. Stereotiplerle miuicadele ve kilturel etkilesim baglaminda
one gikartilan farkindaliga, hayirseverlik ve kilturel aligveris tizerinden gettolarinin
dontigtimiinde araa bir rol bicilmektedir. Buradan hareketle turizm ve otantik tiiketim
hayirseverlik, ticaretin canlanmasi ve STK'larin fonlanmasi tizerinden ekonomik ve
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sosyal kalkinma amaclarina baglanmaktadir. Makalenin problemlerini aydinlatmak
i¢in biitin bu kavramlar arasindaki iligki ve bu iligkilerden dogan genel kompozisyon

tartigilacaktir.

Ote yandan Becker, kurumlarin séylemlerine daima kuskulu yaklagilmasini
onerir. Zira hatalarn kapatmaya, gercek giindemi gizlemeye ve “en iyi yiizleriyle
kendilerini” ortaya koymaya meyilli olduklarini vurgular (2015, s. 155). Elegtirel séylem
analizi gerceklige iligkin sunulan séylemin betimlenmesinden ziyade bu séylemin
gercekligin bagka boyutlariyla rekabet edebilmesi i¢cin nasil bagarili bir bicimde
tretildigi ve tasarlandigiyla ilgilenir (Potter & Wetherell, 1994, s. 48). Dilbilimsel
dgelere odaklanmaktan ziyade problem odakls, sorgulayici bir yaklagimi biinyesinde
barindirir (Wodak, 2007, s. 118). Firmalar toplumsal bir proje olarak ortaya koyduklar:
getto turizminin ticari boyutunu, gecekondu sakinlerinin mahremiyetlerinin ihlalini
ve en 6nemlisi yoksullugun bir tiketim nesnesi haline gelisini gormezden gelme
egilimindedir. Oysaki getto turizmini konu alan literatiirdeki tartigmalar, saha
aragtirmalari, réportajlar firmalarin kurguladigi kompozisyon icerisinde sessiz
kalinan bu boyutlara dikkat ¢cekmektedir. Calismada otantik tiketim, farkindalik
ve kalkinma temalar1 Gizerinden firmalarin séylemleri analiz edilirken, bahsi gecen
aragtirmalarin ortaya koydugu bu verilerden yararlanilarak kargilagtirmali bir
tartigma yurutilecektir.

Otantik Maceradan Farkindaliga, Farkindaliktan Kalkinmaya:
Firmalarin Soylemlerinde Getto Turizmi

Gettolar, kent ici esitsizliklerin ve yoksullugun yogunlastigi (UN Habitat, 2003, s.
xxvi) koti yagsam kosullarinin hakim oldugu, guvenlik, saglik ve altyap: acisindan
yetersiz ve cogunlukla kacak konutlarin kiimelendigi mekanlar olarak ele alinmaktadur.
Kentsel hizmetlerden mahrum kalmisg, toplumsal rekabet icerisinde gerekli kaynaklara
sahip olmayan “kaybedenlerin” yasam alanidir (Harvey, 2013, s. 77). Ote yandan
yasam bicimine génderme yapan “ahlaki” tanimlara gére gettolar “suca meyilli”
insanlarin yagadig, toplumsal normlarla uyumsuz bir kaltiiriin, tembelligin ve ahlaki
zayifhigin hitkim stirdiigit mekanlar olarak goriulmektedir (Davis, 2006, ss. 37-38).
Gecekondu sakinleri kent yoksullugu, marjinallik ve kentsel ayrismayla 6zdeglestirildigi
gibi sapkinlik ve topluma uyumsuzlukla dahas: suglu olmakla damgalanmaktadir
(Wacquant, 2011, s. 194).

Bugiin diinya genelinde ¢ogunlugu Giney ve Dogu Asya, Sahra Alt1 Afrika ve
Latin Amerika'da olmak tizere 1 milyarin tizerinde insan gettolarda ve enformel konut
yapilarinin yogunlastigi bolgelerde yagamaktadir (UN Habitat, 2020, s. 123). Kiresel
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Kuzey’in iilkelerine nazaran kentsel esitsizligin daha derin yasandig: bu iilkelerin
(UN Habitat, 2008, s. xii) gecekondu mahalleleri ayn1 zamanda kiiresel egitsizligin
bir tur digavurumudur. Bugiin yerel yonetimler, hitkiimetler ve uluslararas: / ulus
Otesi orgiitler gettolarda yogunlasan yoksulluk, mahrumiyet ve toplumsal dislanma
sorunlarini ¢ézemeye yonelik politikalar gelistirmeye ¢caligmakta, acil eylem planlar:
hazirlamakta ve uluslararas: aglar gelismektedir (UN Habitat, 2020, s. 123).

Tim bu siralanan olumsuz tanimlamalara ragmen gettolara yonelik kiiresel capta
ilgi s6z konusudur. Bugiin gettolara dair filmler, belgeseller, diziler yogun ilgi gormekte,
yoksulluk ve sugla anilan bu mekanlar turistik agidan cazibe uyandirmaktadir. 1990'h1
yillarda getto turizmi Kuresel Guney’de profesyonel bir turizm faaliyeti olarak
ortaya ¢ikarken (Meschkank, 2012, s. 144), 30 yil icerisinde destinasyonlarin sayisi
artmustir (Steinbrik, Frenzel & Koens, 2012, s. 1). Yaygin olarak “gerceklik turlar
(reality tours)” olarak adlandirilan geziler 6zgiin ve otantik deneyimi vaat eden
spesifik bir turizm tiri olarak kabul edilmektedir (Freire-Medeiros, 2009, s. 582).
Gettolar alternatif turlar, otantik turlar, gerceklik turlari vb. olarak sunulan nis bir

turizm kolunun mekani haline gelmektedir.

Turlar: gerceklestiren firmalar da gecekondu turizmini turistler ve mahalle
sakinleri arasindaki dogrudan ve dolayl iligkileri kapsayan, toplumsal faydaya
gonderme yapan bir sistem olarak sunmaktadirlar. Sosyal turlar olarak adlandirdiklar
geziler kitle turizminin yikicihgina kargi katilimci, yoksul yanlisi ve 6zgtin bir turizm
faaliyeti olarak resmedilmektedir. Burada geleneksel turizmdeki konfor ve liksiin
yerini farkindalik ve kendini gerceklestirme almaktadir (Freire-Medeiros, 2009, s.
582). Boylece getto turizmi; egitimin, eglencenin, sosyal sorumlulugun, farkl olan:
deneyimleme arzusunun, toplumsal gelismenin ve piyasa ekonomisinin i¢ ice gectigi
karmagik bir kiltiirel iiriin (Butler, 2012, s. 215) olarak tanitilmaktadir. Firmalarin
metinlerinde bu sosyal turizm anlatisi ti¢ tema tizerinden kurgulanmaktadir: Otantik
Tiketim, Farkindalik, Kalkinma.

Otantik Tuketim

Kuresel turizm icerisinde farkli kilttrlere, imajlara, yagam bicimlerine ve anlamlara
dair talepler giderek artmaktadir (Urry, 2005, s. 9). Otantik olarak sunulan mekanlar,
kaltarler, yasam bigimleri nig turizmin énemli bir parcasidir. Otantik deneyimlerle
dolu yeni turizm bi¢imleri, baglica tiiketicisi olan yeni orta sinifi (Mowforth & Munt,
2016: 79) giderek daha fazla cezbeden, simulakrumlar icerisinde yasayan bir kesimin
deneyim arayigina cevap niteliginde bir tatil vaadidir (Diken, 2013, s. 184). Bu vaat
icerisinde kaltiiran, yagsam bicimlerinin ve mekanlarin otantik sunumu anlamlari da

degisime ugratir. Ornegin macera pesindeki turistler icin otantiklestirilen yoksulluk
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imgeleri de artik ¢irkinlikle degil 6zgtinlikle anilmaya baglar (Zukin, 2008, s. 727).
Gecekondu turizmi baglamindaki gerceklik séylemi de bu noktadan inga edilmektedir.
Tur firmalarinin turistlere yonelik vaatlerinden biri émiir boyu unutamayacaklar:
otantik deneyimlerdir. Bu deneyimin éztinde sahtenin karsisina konumlandirilan
gerceklik yatarken (Dyson, 2012, s. 265) gercekligi neyin temsil ettigi otantik deneyim
soéyleminin 6nemli bir parcasi haline gelir (Meschkank, 2011, ss. 53-54).

“Mutluluk bir se¢cimdir” diye seslenen Smokey Tours un serbest tur liderlerinden
Melanie De la Pefia, yoksulluk icerisinde giilen ¢ocuklarin fotograflariyla mutlulugun
i¢selligine gonderme yapmaktadir. Firma, insanlara “mutlulugun ve negenin” sadece
maddiyata bagl olmadigini géstermeyi vizyonlar: arasinda saymaktadir. Egzotik
yasam bicimi icerisinde dans, tiyatro gosterileri, sarkilar, ilgi cekici tirtin satan (gifal
bitkiler, koyun bas1 gibi her yerde gériilemeyecek tirtinler) ditkkanlar (Koens, 2012,
s. 87) mutlu yagam séyleminin gostergeleri sayilmaktadir.

Mutlulugun parcasi sayilan bu egzotik ve otantik imgeler ile yoksulluk arasindaki
iligki diga vurmaktadir. Kiiresel turizm anilarla, irkla ve cinsiyetle kurulmusg bedenlerle,
mekanlarla ve duygularla “iligkisel” bir icerige burtunirken (Sheller & Urry, 2004,
s. 1), getto turizminde yoksulluk postmodern bir bicimde otantiklestirilmektedir.
Soylem mutlulugu maddiyatla iligkilendiren modernist sunuma bir bagkaldir
olarak inga edilirken, “6teki” olanin temsili, gerceklik séylemi altinda bir izlenceye
donustirilmektedir. Boylece yoksulluk ve marjinal yagsam bicimleri kiresel esitsizlik
baglamlarindan kopartilarak otantik ve etnik bir bicime yeniden kurgulanmaktadar.

Diger taraftan butiin bu hikiyenin turistleri neden cezbettigine dair (Kieti &
Magio, 2013, s. 40) saha calismalarindan elde edilen veriler carpicidir. Freire-Medeiros
calismasinda turistlerin, buralardaki yasam ile kendi yagsamlar1 arasindaki fark:
gérmek, sinifsal ayrimi deneyimlemek, insanlarin gindelik yasamlarina, kiltiirlerine
dair meraklarini gidermek icin geldikleri sonucuna ulagmigtir (2012, s. 184). Williams
ise Brezilya'daki turlara katilanlarin “irk¢ilik, sinif ayrimi ve sosyal adaletsizlikleri”
dogrudan gordiiklerine, hip hop, punk, samba vb. eglence kiiltiirinii ve “egzotik,
tehlikeli, ilkel bir yeri kesfettiklerine” deginmektedir (2008, s. 487). Halihazirda
gecekondu yagamina gonderme yapan otantik estetik, 6teki imgesi ve libidinal
enerji orta sinif kiltiirinde yer almaya bagladi. Bugiin modadan, yemek kalturtne,
mizikten, eglence hayatina pek ¢ok alanda getto imgeleri dolagimdadir (Perlman,
2010, s. 329). “Ezilenlerin uzun tarihine seslenen, siyasi vurguya sahip miuzik bile
(rap’in bazi bicimleri, Jamaikanin reggae’si veya Kingston menseli dancehall muzigi)
metaya doniigmektedir” (Harvey, 2013, s. 165).
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Firmalar da geleneksel bachata dans geceleri, caz programlari gibi alternatif gece
hayati, getto tarzi giyim, hip-hop’tan sambaya dans, jazz, punk miizik gibi kiiltiirel
metalarin tiiketicisi olan macera pesindeki orta siniflara (Burgold, Frenzel & Rolfes,
2013, s.100; Williams, 2008, s. 484) unutulmayacak bir deneyim vaat etmektedirler.
Daytourdyou tanitim biilteninde bolge, karnavallari, macera ve kesif imkanlari, gece
yagami, futbolu, gastronomisi, dansi, mistik deneyimleri, milli parklari, dogal ve
tarihi guzellikleriyle 6ne ¢ikarilmaktadir. Bu geziler, turistlere geldikleri tilkelerde
karsilagsamayacaklar: bir yagama sahit olacaklari, yeni bir dunyay: kesfedilecekleri
ve yerel motiflerle siislenmisg eglence anlayigini tecriibe edecekleri otantik bir paket
icerisinde takdim edilmektedir. Ayrica tnli isimlerle ilgili mekanlar ve imajlar da
paketin parcasidir. Afrika'da post-apartheid donemi simgeleyen Nelson Mandela’nin
evi, Santa Marta’da (Brezilya) Michael Jackson'nun “They Don’t Really Care About
Us” isimli protest sarkisinin klipinin gectigi sokak, Bob Marley’in muzeye cevrilen
evi buralarin popiilerliginin ve cazibesinin énemli unsurlarindandir.

Sirketler turistlere halihazirda titkettikleri bir yagam bi¢iminin imgeleri yerine
gercegini deneyimleme firsatini teklif etmektedirler. Hem tur firmalarinin hem de
turistlerin ifadeleri birlikte ele alindiginda otantik ve yoksulluk arasindaki iligkinin
kaltir, eglence ve farklilik Gzerinden kuruldugu géralmektedir. Yoksul yasam bi¢imi
ve onun mekansal gériintimleri (tenekeden, sivasiz evlerle dar ve bakimsiz sokaklar
vb.) derinlestikce daha otantik bir atmosfer ortaya ¢tkmaktadir. Burada Kiiresel
Kuzey’in orta simif yagami yapay bir hayat olarak tanimlanirken yoksulluk imgeleri
el degmemis, dogal, iptidai ve vahsi olarak gérsellestirilmektedir.

Diger taraftan turistler gerceklige dair arzu ile riskler arasinda kalmigtir. Turistler
gezilerin ne kadar giuvenli olduguna ve uyusturucu kartelleri ile devlet arasindaki
bir ¢atigsma icerisinde kalip kalmayacaklarina dair kaygilidirlar. Giintimiz titketim
toplumunda ayakta kalamayan, sinif digina itilmis ve vahsilestirilmis yoksullar
(Bauman, 2000, ss. 86-87) merak edilen fakat bir o kadar da korkulanlardir. Yoksulluk
ve alt simiflarla 6zdeglegen sug (Bauman, 2012, s. 127) turistleri bir yandan cezbederken
diger yandan da tedirgin etmektedir. imajlari tikketme arzusu ve giivenlik kaygilarinin
birlikteligi kurgusal otantik deneyim s6éyleminin catismali ve celigkili iligkisini
gostermektedir. Daytours4u, Brezilya'daki Pasifikasyon Strecinin sonucunda turizm
bolgesi ilan edilen Rio'nun kuzey bélgesinin son derece giivenli oldugunun, hikimetin
bolgede “Pasifize Polis Birimi” olusturdugunun ve buralarda uyugturucu trafiginin
ortadan kalktiginin altin1 ¢cizmektedir. Uzun namlulu silahlar, el bombalar: ve
kamuflajhi polislerin bélgedeki fotograflariyla sunulan yazida yine de Santa Marta
gibi ilk pasifize edilmis sakin bélgelerin secilmesi tavsiye edilmektedir.
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Turistlerin deneyim arzular ve giivenlik beklentileri mekanin ve mekandaki iligkilerin
déntsimint de beraber getirir. Ana akim titketim kilttirtintin karsisina koyulan otantik
deneyimler metalagmanin éntni acar (Zukin, 2008, s. 745) ve paradoksal bicimde
mekanlar1 dénugtirtr (Pinkster & Boterman, 2017, s. 2). Yoksulluk ve sug imgelerini
gtvenli bir bicimde deneyimlenme arzusu gerceklikten ziyade sanal / arttirilmig gerceklik
talebidir. Giderek gercekligin yerini hiper gercekligin, simiilasyonlarin aldig: titketim
toplumunda (Baudrillard, 2011, s. 30) turistler de gecekondu yagaminin emniyetli
hale getirilmis imgesini deneyimlemek istemektedirler. Firmalarin sundugu yoksulluk
simiilasyonunda gercek temasin yerini gozetleme, rontgencilik alir. Psikolojide “gercek
bir iligkinin getirecegi sorunlarla ugragmaksizin, cinsel haz saglamanin bir yolu” (Storr,
1992: 111) olarak tamimlanan réntgencilik, getto turizmi baglaminda yoksullugun
zenginler i¢in olumlanarak gérsellestirildigi (Muldoon & Mair, 2016, s. 465; Frenzel,
2012, s. 59) bir eyleme déniismektedir. Bu turlarn “yoksulluk pornosu” olarak tanimlayan
yaklagimlarin da isaret ettigi gibi, yoksulun réntgenlenmesinden alinan hazzin 6ztinde
sosyo-ekonomik ve kiiltiirel ayrimin gérsellesmesi yatmaktadur.

Farkindalik

Farkindalik, otantik titketim ile kalkinma arasindaki baglanti noktasidir. Tur firmalar
yoksullukla miicadele misyonlarini 6ne ¢ikartirken, yoksulla ve yoksullukla dogrudan
temasin olumlu etkilerine isaret etmektedir. Firmalar turistlere “gercek” hayat
gozlemleme ve deneyimleme firsatinin yam sira yerel halkla dogrudan temasin
saglayacag: bir i¢ gérinin insasindan da bahsetmektedir. Bu karsilagmanin
stereotiplerle miicadelenin, kiltiirel degisimin ve bolgesel kalkinmanin éntni
acacag vurgulanmaktadir.

Firmalar turistleri de gecekondu yasaminin iyilestirilmesinin ve toplumsal
dontisimiin bir parcasi olmaya cagirmaktadir. Ozellikle kiiresel medya tizerinden
dolagima giren getto imajlarimin (yoksulluk, sug, uyusturucu, bozulmus aile yapisi
vb.) gerceklik turlar sayesinde ortadan kaldirilacag: ve olumlu gecekondu mahallesi
imajinin inga edilebilecegi ifade edilmektedir. Turlarin buralardaki yagsama yonelik 6n
yargilarin dagilmasi ve guzelliklerin fark edilmesi i¢in firsat oldugu vurgulanirken,
firmalarin tanitim yazilarinda gettolar duragan, pasif bir yasam alani degil, aksine
diikkkanlarin, okullarin, marketlerin, caligkan insanlarin yagadigi dinamik mekanlar
olarak tanitilmaktadir. Tur firmalarina gére, farkindalik ve temas olumsuz imajlar
ortadan kaldiracak, getto yagaminin enerjik ve tiretken taraflarinin ortaya koyulmas:
icin bir firsat yaratacaktir. Bu sayede gettolara dair tek yonli olumsuz alginin yerini
daha karmagik ve genel olarak daha olumlu bir gecekondu mahallesi imajinin alacag:
savunulmaktadir (Burgold, Frenzel & Rolfes, 2013, s. 101).
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Sosyal medya, film endiistrisi, dijjital platformlar olumsuz imgelerle (asfalt:
olmayan yollar, sivasiz binalar, alkol, uyusturucu, cinsellik ve siddet sahneleri,
abartili ve keskin ifadeler barindiran dévmeli viicutlar vb.) ézdeglestirilmis bir
getto anlatis1 sunmaktadirlar. Anlatilarda devletin denetiminden uzak, tecaviiziin,
cinayetin, istismarin hukuki denetime tabi olmadig1 bir yasam tasvir edilmektedir
(Jaguaribe & Hetherington, 2004, s. 164). Bunlarin en meghurlar: Tanr1 Kent (City
of God) ve Slumdog Millionaire filmleridir (Burgold, Frenzel & Rolfes, 2013, s. 100).
Mumbai'nin gettosunda dogup biiytyen bir cocugun hikayesinin anlatildig: Oscar
odulla Slumdog Millionaire, dinya ¢apinda biyiik bir ilgi gérmiis ve Hindistan'daki
getto turizmini ¢arpic bir bicimde arttirmigtir (Meschkank, 2011, s. 49; Basu,
2012, s. 67; Steinbrik, Frenzel & Koens, 2012, s. 5). Filmden sonra bélgeye yapilan
turlar t¢ kattan fazla artmig, Hint gettolar: Bati eglence endustrisi igerisinde daha
fazla yer alir hale gelmistir (Meschkank, 2011, s. 52). Tanr1 Kent filmi de Rio’da
benzer bir etki gostermis (Freire-Medeiros, 2009, s. 582; Harvey, 2013, s. 155) ve
Rocinha bélgesini her ay yaklagik 3500 kiginin ziyaret ettigi bir turizm dalgas: ortaya
cikartmigtir (Draven, 2019).

Firmalar olumsuz imajlarin kiiresel medyadaki dolagiminin yarattig1 6nyargilarn
gerceklik turlariyla degistirebileceklerini iddia ederken sterotiplerin turizmi
beslemedeki rolinii gérmezden gelmektedir. Zira kiresel medyadaki imgelerden
hareketle turistlerin gérmeyi umduklari, merak ettikleri sey, sirketlerin ortadan
kaldirmay1 vadettikleri yoksulluk ve sefalet imgeleridir (Meschkank, 2011, s. 48).
Turlara katilan bir turist daha énceden Hindistan’la ilgili yoksulluk imgelerini
bildigini, bunlar1 gérmeyi umdugunu fakat geldiginde saraylar1 ve muzeleri gormenin
kendisini aptal gibi hissettirdigini dile getirmistir (Meschkank, 2011, s. 51).
Katiimalar mahallelerin yeterince yoksul olmadigi, insanlarin beklediklerinden
daha liks icerisinde yasadig: yoniinde sikayetler yoneltmektedir. Bu baglamdaki
beklentileri karsilamakta zorlanan operatérler de durumun ¢6ziimiint daha kenarda
kalan, yoksullugun daha derin oldugu mahallelerde yiiriiyts turlar: diizenlemekte
bulmaktadirlar (Freire-Medeiros, 2009, s. 584).

Yiizlestirme ve farkindaligin sonucu olarak kent yoksulluguna dair hassasiyetin
dogmasiyla hayirseverligin ve STK'lara dogrudan desteklerin artmas: beklenmektedir.
Tanitim metinlerinde farkindaligi artan, ényargilar kirilan turistlere bolgedeki
ticareti canlandirma, bagislarla insanlarin yagamina dokunma ve tatil ile sosyal
sorumlulugu bir arada gerceklestirme firsatlarini kagirmamalar: 6nerilmektedir.
Turlarin sundugu kompozisyonun baglant: noktalar1 da buralarda kurulmaktadir:
Otantik bir deneyim, farkindalik, hayirseverligin telkini ve kalkinma.
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Kalkinma

Bolgesel kalkinma ve yoksullukla miicadele tur sirketlerinin yogun olarak vurguladiklar:
temalardir. Turizmin kalttrel dontstime katkisinin yani sira ekonomik canlilig: da
beraberinde getirecegi, bu sayede getto turizminin kent yoksullugunun azaltilmas:
i¢in yerel girigimciligi gigclendirecegi varsayilmaktadir (Koens, 2012, s. 83). Gerek
firmalarin kurumsal diizeyde STK'larla is birligi gerekse farkindalig: artan turistlerin
hayirseverligi bolgesel kalkinmanin bilegenleri olarak goriilmektedir. Bu noktada
turistlerin, gecekondu mahallelerinin kalkinmasinda rol oynadiklar1 duygusu ile macera
arzular iligkilendirilirken (Freire-Medeiros, 2009, s. 582) firmalar da kendilerini
STK’larin 6ntint acan bir sosyal sorumluluk projesinin par¢as: olarak sunmaktadur.

Firmalar gelirlerinin bir bélumini gecekondu bélgelerinin geligtirilmesi i¢in
harcadiklarini ve STK’larla is birligi icerisinde olduklarini belirtmektedir. Bu bakimdan
kendilerini toplum odakl ve sosyal agidan sorumlu bir igletme, getto turizmini de
kar paylagimli model olarak tanimlamaktadirlar. Bu yolla STKlarin desteklenmesi ve
firma gelirlerinin buytk bir kisminin buralara aktarilmasi yoluyla da getto yagaminin
iyilestirilmesi hedeflenmektedir. Ornegin, Reality Tours kendilerini gelirlerinin
%80’'nini kardes STK olarak adlandirdiklar1 Reality Gives’e fon saglayan sosyal bir
isletme olarak tanmimlamaktadir. Brezilya'da cocuklara yonelik egitim, spor, sanat ve
kiltiir faaliyetleri diizenleyen “Project Favela” ve goniilliler ile mahallelileri bir araya
getirerek gecekondu yasamini sosyal ve ekonomik agidan giiclendirmeyi amaglayan
“Community in Action” da tur girketlerince fonlanmaktadir.

STK’larla is birliginin yan1 sira getto turizminin yaratacag ticari hareketlilige
de isaret edilmektedir. Rehber egligindeki gezintilerin (Favela Walkingtour) ticareti
canlandirmas: ve turistlerin kiiciik el ditkkanlarindan alacagi esyalarin ve hediyeliklerin
bolge sakinlerinin gelirlerine katk: saglamasi beklenmektedir. Reality Tours and
Travel, turistleri bavullarinda bir miktar bog yer ayirip yerel trtnler satin alarak
ailelerin ve ¢ocuklarin hayatinda paha bi¢ilmez bir etki yaratmaya davet etmektedir.

Farkindalig: artan turistlerin yerel halka dogrudan yapacag: yardimlar da
kalkinmanin bir parcas: sayilmaktadir. Mark Barnes ve Paul Healy gezgin ve blog
yazari iki arkadastir. Cape Town'un Langa gettosuna yaptiklar ziyarete iligkin
anekdotlarda, mahallede gezen bir sarhosla gecen konugmalarindan bahsetmektedirler.
Adamin gecekondu turizmine dair deneyimlerini sorduklarinda ¢arpici bir cevap ile
karsilagsmiglardir. Bu kisi getto turizminin “beyaz adam”la ilgili deneyimlerini ve
algilarini tamamen degistirdigini ifade etmis. Apartheid dénemindeki deneyimleri
sebebiyle “beyaz adam” denildiginde akillarina baski ve polis geldigini fakat getto
turizmi ile birlikte algisinin degismeye basladigini séylemistir. Gelen insanlar nazik
ve bariggilmig hatta bir tanesi ona bahgis dahi vermis (Healy & Barnes, 2018).
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Uzun yillar stiren apartheid yénetiminin yarattif: bask: ve wrk¢iligin kitadaki
hatiralarinin, sémiirgecilik deneyimlerinin hala canh oldugu anlagilmaktadir. Oyle
ki Langa'da verilen bahsis siyah-beyaz esitsizliginin bir bi¢imi olarak degil “beyaz
adamin” yumusgak yuizii, nezaketi ve iyi niyeti bi¢cimindeki yeni deneyimler olarak
gorulmektedir. Oysa bu temas tarihsel bir esitsizligin izlerinin hala ne kadar derin
oldugunu goéstermektedir. Apartheid deneyimlerinde “beyaz adamin” giddetle,
acamasizlikla, sémiiriiyle 6zdeslesen hatiralar: dylesine yerlesiktir ki turistlerin
onlarla temasi ve verdikleri bahsis btiytik bir sagkinlik nedenidir. Farkli cografyalarin
normali burada bir tir minnet iligkisine déniismektedir. Bourdieu simgesel
siddeti “itaat olarak algilanmayan itaatleri” barindiran bir gsiddet bicimi olarak
tanimlamaktadir (1995, s. 188). Tur firmalarinin ekonomik kalkinmanin unsuru
olarak 6ne ¢ikarttig: yardimseverlik simgesel siddeti barindiran, hedefine ulagmas:
oldukea zor bir stratejidir. Burada farkindaligin iki yénlii islevi ve esitsiz yapisi
kendisini gostermektedir. Kuresel Kuzey’in orta ve orta ust siniflarini yagamin
acimasiz yuziyle tanigtirmak, ayni zamanda yoksunluk icerisinde yagayan insanlarin
icerisinde bulunduklar: yoksullugun, esitsizligin ve caresizligin daha fazla farkina
varmasini getirmektedir.

Oysa gecekondu sakinleri toplumsal dislanmaya, “saygi duyulmamaya kars:
¢ok hassastir” (Sennet, 2005, s. 48). Toplumsal olarak itibarsiz gériilen kesimlerle
kurulan etkilesim, dezavantajlinin benlik duygusuna kars: bir tehdide déntgebilir
(Goffman, 2017, ss. 120-121). Bu durumda minnet duygusunun aksine bir 6fke ag1ga
¢ikabilir. Nairobi'de getto sakinleriyle yapilan mulakatlarda kendilerini bir nesne
gibi hissettiklerini, turistlere bagirmak isterken tur rehberlerinin korkusundan
sustuklarini, buralarin milli park veya vahgi yagsam park: olmadigini ve bu turizmin
birkag kiginin para kazanmas: icin organize edildigini ifade etmiglerdir (Osman, 2018).

Sonug

Tartigmalar getto turizmi hizmeti veren firmalarin mekansal egitsizliklere, toplumsal
damgalamalara ve yoksullukla muicadeleye y6nelik bakigina dair izlenimler vermektedir.
Otantik tiketim ve gerceklik arasinda kurulan baglantinin séylem duzeyindeki
sunumu kiiresel esitsizligin i¢sellestirildigi bir duruma isaret etmektedir. Otekinin
kurgusu ancak normal olarak kabul edilen bir sabitin merkeze alinmasiyla anlagilabilir.
Getto turizmi icerisinde bu merkez Kiiresel Kuzey’in orta / orta tist gelir gruplarinin
mekanlari, yasam bicimleri ve kiiltiirleridir. Bu bakimdan gettolardaki yasam kaltard,
yoksulluk derecesi ve kentsel hizmetlerin yetersizligi normal olamayacak kadar
turistin giindelik muhayyilesinden uzaktur.
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Uzakligin kendisi otantik titketim-farkindalik-bélgesel kalkinma iligkisindeki
toplumsal fayda s6yleminin merkezine yerlestirilir. Buralardaki ac1 ve zor, hayatin
kendi yagamlariyla kiyaslanmasinin bir sonucu olarak farkindaligin sefkat ve merhamet
duygusunu tetiklemesi, sistemin itici giicii olarak tasarlanmaktadir. Bu séylem,
esitsizligin yapisal kosullarini gérmezden gelmek ve farkindalig: tek yonla bir iligki
olarak kurmak pahasina giiclii bir bicimde vurgulanmaktadir. Oyle ki farkindaligin
getto sakinlerini kendi yoksunluklarinin da farkina vardiracagi, bagis ve minnet
tizerinden kurulan kargilagmanin sosyo-ekonomik ve sosyo-kiltiirel esitsizlikleri
belirginlestirecegi gormezden gelinmektedir.

Calismada ele alinan sorulardan bir tanesi yoksullugun, yoksulun ve bunlarin
mekansal géruntmlerinin nasil bir titkketim nesnesi haline gelebildigidir. Getto
yasam bic¢iminin belli kesimler a¢isindan izlence haline gelebilmesinin ardinda
yoksullugun orta siniflar agisindan gozden iraklagmasini saglayan kentsel ayrigma
yatmaktadir. Derinlesen kentsel ayrismayla toplumsal gruplar/siniflar arasindaki
temas da azalmaktadir. Getto turizmi olgusunun disa vurdugu haliyle toplum
icerisinde gelir egitsizlikleri ve kentsel ayrigma giderek biiytirken, toplumsal kesimler
de birbirlerine yabanalagmakta ve yoksulluk toplumsal bir problem olmaktan ¢ikarak
ticarilegtirilmektedir.

Bu ayrigma soylulagtirmanin ileri agamasina isaret eder ve kentsel ayrigmay:
sinifsal ayrismanin da Gtesine tagir. Iceridekiler ekonomik oldugu kadar kiiltiirel
yekparelik olustururken digaridakiler iyice gériilnmez hale gelmektedir. Tur firmalarinin
farkindalik vaadinin seslendigi yer de burasidir. Yeni orta sinifin fanus icerisindeki
givenli ve steril yagaminin esasinda yapay ve hayatin butiininden kopuk oldugunun
alt1 ¢izilmektedir. Getto turizminin de onlar gerceklikle yiizlestirme iddiasi bu
zeminde temellendirilmektedir.

Oysa bu anlat1 kendi icerisinde celigkiler barindirmaktadir. Ayrismanin
derinlegmesi ve kent yoksullugunun belli kesimler agisindan gézden iraklagmasi
birbirine yabancilagmus bir kiiltiirel, sosyal ve ekonomik ortam dogurmaktadir. Yoksul
“6teki’dir, merak edilendir. Gettolar sadece ekonomik degil sosyal sermayelerin de
diistik oldugu alanlardir. Gorsellestirilen ayni zamanda sosyal sermayenin yoklugudur.
Bu durum sterotiplerle miicadele hedefindeki zayif yéni digsa vurmaktadir. Alana
iligkin saha ¢aligmalarinin sonuglar géstermektedir ki miicadele edilen imajlar getto
turizmini beslemektedir. Bu bakimdan firmalarin séylemlerindeki gecekondu turizmi
zamanla kendi kendisini yok edecek bir turizm modelidir.

Tur sirketlerinin yoksullukla mucadele séylemi, bugtiniin toplumlarinda yoksula
ve yoksulluga dair hakim gértsiin bir uzantisidir. Sosyal devletin zayifladig: diizen
icerisinde yoksullar, yoksullukla miicadeleden sorumlu kabul edilmekte ve miicadelenin
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kendisi piyasalagtirilmaktadir. Yoksullugu ortaya ¢ikartan nedenler, yapisal kosullar
soylem icerisinde goriinmez hale gelirken bu kogullarin kazananlari ve kaybedenleri
arasinda bir muibadele ve hayirseverlik denklemi kurulmaktadir. Biitiin bu anlatida
gormezden gelinen kent yoksullugunun yerlesik hale geldigi gettolarin tarihselligine
ve bunlari yaratan yapisal kosullara dair bir perspektifin bulunmayisidir.

Turizm firmalar kendilerini bir tiir sosyal sorumluluk projesi olarak tanimlarken,
yoksullukla miicadelenin bir kar araci haline gelisi perdelenmektedir. Yoksulluk estetik
bir bigime kavugtugunda toplumun ve politikanin ajandasindan da ¢ikmug olur. Getto
konut politikalarinin, yasalarin ve ekonomik dagitimin yani sira ulusal politikalarin
ve kent politikalarinin bir bagarisizligi iken (UN Habitat, 2003, s. 5) getto turizmi bu
bagarisizligin tilketim nesnesine doniistiriilmesidir. Utanilan mekandan tiiketilen
mekana dogru bu evrim icerisinde neoliberal girigimcilik ve yoksulluk kiltari
soylemleri ile postmodern estetiklegtirme muazzam bi¢imde kesigerek, toplumsal
bir sorunu gérunmez, sebeplerini ise masum kilmaktadur.
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Are Inequalities Consumable? Ghetto Tourism
As The Commercialization Of Poverty

Ozgiir Oztiirk

This research focuses on the phenomenon of ghetto tourism, which places poverty
at the center of entertainment. While ghettos are considered a significant problem
in urban life today, they have also become popular places in our culture. Ghetto
fashion has infiltrated clothing, bars, music, graffiti, food, architectural design, and
many other areas. Also films, documentaries, and series about ghettos are receiving
intense interest, and these places, associated with poverty and crime, are becoming
attractive from a tourist perspective. Furthermore, the shanty towns of the Global
South are emerging as significant tourism destinations. There is increasing demand
for a specific type of tourism that promises an authentic and authentic experience,
commonly referred to as “reality tours” (Freire-Medeiros, 2009: 582).

This analysis is conducted through a discourse analysis of the texts on the
websites of Daytours4u (www.daytours4u.com), African Trails (www.africantails.
co.uk), and Reality Tours & Travel (www.realitytoursandtravel.com), as well as
the NGOs associated with these companies, including Smokey Projects (www.
smokeytours.com), Project Favela (www.projectfavela.org), and Community in Action
(communityinaction.org), which organize tours in Rio de Janeiro, Cape Town, and
Mumbai. The discussion questions the transformation of spaces of poverty and
inequality into a consumption activity within the context of global inequalities, urban
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segregation, and the dimensions of ghetto tourism. In this context, the following
questions are being addressed:

1. With what dimensions have slums become tourism areas?

2. What are the motivations of the participants in the tours? What features
do stamped places attract tourists?

3. How do tour companies offer ghetto tourism?

4. How do tour companies position poverty, inequality, and stigma (crime,
substance abuse, etc.) concentrated in slum areas in tourism?

5. In what contexts is the mission of combating poverty with slum tourism
being built? How are the functions of ghetto tourism based on alleviating
inequalities?

Companies present slum tourism as a system that provides social benefits.
They depict these tours as “social tours” that offer an alternative to the destructive
nature of mass tourism, portraying them as participatory, pro-poor, and unique
tourism activities. This is presented as a complex cultural product that intertwines
education, entertainment, social responsibility, the desire to experience something
different, social development, and market economics (Butler, 2012: 215). The
companies’ texts are structured around this social tourism narrative through three
themes: Authentic Consumption, Awareness, and Development. To illuminate the
problems of the article, the relationship between all these concepts and the general
composition arising from these relationships will be discussed.

Authentic places, cultures, and lifestyles are presented as authentic and are an
important part of niche tourism. New forms of tourism that are full of authentic
experiences are a promised vacation that increasingly appeals to the new middle
class, which is the main consumer (Mowforth & Munt, 2016:79) and responds to
the search for experiences of a segment living within simulacra (Diken, 2013:184).
Also, companies offer tourists the opportunity to experience reality rather than the
images of a lifestyle they have already consumed. When the expressions of both
tour companies and tourists are considered together, it is seen that the relationship
between authenticity and poverty is established through culture, entertainment,
and diversity. As the spatial appearances of poor lifestyles (such as tin, unsurfaced
houses, narrow and neglected streets, etc.) deepen, a more authentic atmosphere
emerges. Here, while the middle-class life of the Global North is defined as artificial
life, poverty images are visualized as untouched, natural, makeshift, and wild.
The discourse, constructed as a rebellion against the modernist presentation that
associates happiness with materialism, turns the representation of the “other” into
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a narrative under the guise of reality. Thus, poverty and marginal lifestyles are re-
constructed into an authentic and ethnic form by detaching them from the contexts
of global inequality.

The combination of the desire to consume images and concerns for safety
demonstrates the conflicting and contradictory relationship of the fictional authentic
experience discourse. For example, in the article presented by Daytours4u with
photos of long-barreled guns, grenades, and camouflaged police in the area, it is still
recommended to choose the first pacified calm areas such as Santa Marta. In the
consumer society where hyperreality and simulations replace reality (Baudrillard,
2011: 30), tourists also want to experience the safe image of slum life. In the poverty
simulation offered by companies, observation, and voyeurism replace real contact.

Awareness is the connecting point between authentic consumption and
development. While emphasizing their mission to combat poverty, tour companies
also point to the positive effects of direct contact with poverty and the poor. Companies
not only offer tourists the opportunity to observe and experience the “real” life but
also talk about the construction of an inner vision that will be provided by direct
contact with local people. It is emphasized that this encounter will open the way for
combating stereotypes, cultural change, and regional development. It is stated that
the reality tours will eliminate the ghetto images (poverty, crime, drugs, disrupted
family structure, etc.) circulating especially through global media and enable the
construction of a positive shanty town image. Social media, film industry, and digital
platforms present a ghetto narrative associated with negative images (unpaved
roads, unsurfaced buildings, alcohol, drugs, scenes of sex and violence, tattooed
bodies containing exaggerated and sharp expressions, etc.). The stories depict a life
without state control, where rape, murder, and abuse are not subject to legal control
(Jaguaribe & Hetherington, 2004:164). But while claiming that they can change
prejudices created by the circulation of negative images in global media through
reality tours, companies ignore the role of stereotypes in nourishing tourism. The
number of participants in these tours has increased dramatically after the release of
the most famous films on this subject, such as City of God and Slumdog Millionaire
(Basu, 2012: 67; Freire-Medeiros, 2009: 582; Harvey, 2013: 155).

Regional development and poverty alleviation are heavily emphasized themes
by tour companies. It is assumed that tourism will not only contribute to cultural
transformation but also bring economic vitality, thereby strengthening local
entrepreneurship to reduce urban poverty through ghetto tourism (Koens, 2012:
83). For example, Reality Tours describes itself as a social enterprise that provides
80% of its revenue as funding to a sister NGO called Reality Gives. “Project Favela”
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in Brazil, which organizes education, sports, art, and cultural activities for children,
and “Community in Action,” which aims to strengthen the social and economic
aspects of slum life by bringing volunteers and locals together, are also funded by
tour companies. Itis also highlighted that the commercial activity will be generated
by ghetto tourism, in addition to cooperation with NGOs. Guided tours (Favela
Walkingtour) are expected to boost commerce and contribute to the income of
residents through the purchase of items and souvenirs from small shops. Reality
Tours and Travel encourages tourists to leave some space in their suitcases and buy
local products to make an invaluable impact on the lives of families and children.
However, in some interviews, the residents of the ghetto stated that they felt like
an object, that while they wanted to shout at the tourists, the tour guides kept silent
for fear, that these are not national parks or wildlife parks, and that this tourism is
organized for a few people to earn money (Osman, 2018).

Discussions about companies that provide ghetto tourism services provide
impressions regarding their views on spatial inequalities, social stigmatization,
and poverty alleviation. As the phenomenon of ghetto tourism manifests, income
inequality and urban segregation are increasingly growing within society, and
social classes are becoming more alienated from one another while poverty is being
commercialized and ceases to be a societal problem. The poverty alleviation discourse
of tour companies is an extension of the neoliberal view on poverty and the poor in
today’s societies. Within the weakened social state system, the poor are considered
responsible for combating poverty, and the act of combating poverty is itself being
commodified. The structural conditions that give rise to poverty become invisible in
the discourse while an exchange and philanthropy equation is established between
winners and losers. In this entire narrative, there is a lack of perspective on the
historicity of ghettos where urban poverty has become entrenched and the structural
conditions that have created them.

While tourism companies define themselves as a kind of social responsibility
project, the masking of poverty alleviation as a profit tool occurs. When poverty
takes on an aesthetic form, it disappears from society’s and politics’ agenda. While
ghetto housing policies, laws, economic distribution, as well as national and urban
policies are a failure (UN-Habitat, 2003: 5), ghetto tourism is the transformation
of this failure into a consumption object. In this evolution from the shameful place
to the consumed place, neoliberal entrepreneurship and poverty culture discourses
tremendously intersect with postmodern aestheticization, making a social problem
invisible and its causes innocent.
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