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MARKA KENT OLUSTURULMASINDA GRAFiK TASARIMIN ROLU VE
GAZIANTEP ORNEGI'

THE ROLE OF GRAPHIC DESIGN IN CREATING A BRAND CITY AND
THE GAZIANTEP CASE
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Diinyanin kiresellesmesiyle birlikte ortaya cikan kiltirlerarasi etkilesimler sonucunda,
“marka kent” ya da “sehir kimligi” kavramlari gindeme gelerek, tasarimcilar
tarafindan tartisilan yeni kavramlar arasinda yer almaya baslamistir. Degisen sosyal,
kiltirel, ekonomik ve teknolojik gelismeler, diinya toplumlarini etkileyerek kentlerin
farkli niteliklerde bicimlenmesine neden olabilmektedir. insanlari toplu halde yasamaya
zorunlu kilan sehir yasantisi ve fiziki kosullar, sehirlere ve yasayanlarina farkli kimlikler
kazandirmistir. “Her kentin bir kimligi vardir” varsayimiyla sehirler, belirli bir zaman
icerisinde kontrolli ya da kendiliginden markalagsmistir. Modern pazarlama
yontemlerinden de yararlanilarak, sehirlere veya Ulkelere yénelik marka degerinin
olusturulmasi, tiketicilerin marka degerine bakis acisini belirlemekte ve s6z konusu
sehir veya Ulkeye yonelik arti deger kazandirmaktadir. Bir kentin refah ve gelismislik
diizeyinin artinlmasi, diger sehirlerden ayrilmasi agisindan kentlerin marka kimliginin
uzman kisiler tarafindan olusturulmasi 6nem tasimaktadir.

Bir gorsel iletisim araci olarak grafik tasarim; kullanildigi her alanda estetik duygular
olusturup, dokundugu her ayrintiyir goérsel iletisim agisindan fonksiyonel hale
getirebilmektedir. Dolayisiyla grafik tasarim, sehir kimliginin kazandiriimasi ve marka
kent olusumu agisindan dnemli katkilar saglayacak disiplinlerden biridir.

Anahtar Kelimeler: Grafik Tasarim, Estetik, Kent ve Cevre, Markalasma, Kimlik.

ABSTRACT

As a result of intercultural interactions which have occurred with the globalization of
the world, the concepts of “brand city” or “urban identity” have emerged and are
among the new concepts being discussed by designers.Social, cultural, economic
and technological developments impact world communities and thus may cause
cities to change and acquire different qualities. Urban life and physical conditions
which force people to live in communities have helped cities and its people to
acquire different identities. With the assumption that every city has an identity,
cities have branded through natural ways or in a controlled way over a certain period
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of time. Creating a brand value for a city or a country making use of modern
marketing methods do gain plus value to them and consumers’ perception of that
city or country gradually change. It is of importance that brand identity be created
by experts in order for a city to be distinguished from other cities and for it to have
a high level of welfare and development.

Graphic design as a visual medium,wherever it is used, can form aesthetic emotions
and render every detail it touches functional from the view point of visual
communication. Therefore, graphic design is one of the important disciplines which
may make important contributions while creating a brand city and city identity.

Keywords: Graphic Design, Aesthetic, City and Environment, Branding, Identity.

1.Giris

Son vyillarda diinyada bircok dlke, ulusal bir tanitim yerine belli
sehirlerini ya da bolgelerini 6n plana c¢ikartarak imaj olusturmaya,
farkllasmaya ve dikkat cekmeye calismaktadirlar. Belediyeler ve cesitli
kuruluslar sehirlerin  daha c¢ekici goérinmesi icin kamusal alanlarin
dizenlenmesine 6zen gostererek ve cesitli etkinlikler dizenleyerek turist
akisini saglamaktadirlar (Balibrea, 2001:87-210). Sehirler, tipki drinlerin
pazarlanmasinda goérildigu gibi  kendilerini  tanitmak adina bir kimlik
belirlemekte ve kendilerini  bu kimlikle konumlandirip pazarlamaya
calismaktadirlar. Nasil ki drinlerin kimlikleri, markalar, logolari, tanitim
kampanyalari varsa sehirlerin de ayni sekilde farkliliklarini géstermek adina 6n
plana cikarttiklari yonleri, bunu destekleyen logolar ve ydirittikleri tanitim
kampanyalari bulunmaktadir (Hocaoglu, 2011:98). Uriinlerin hedef kitlesi
tuketiciler iken, sehirlerin hedef kitlesi, sehrin sakinleri ve ziyaretcileridir.
Kentsel pazarlama uygulamasi biytk 6lciide yapim, iletisim ve sehrin imajinin
yOnetimine baghdir. Pazarlama yontemlerinin sehirlerde uygulanabilirligini
anlamak icin en uygun kavram gerekli degisikliklerle sehirlere uyarlanan
kurumsal markalasma kavramidir (Kavaratzis, 2004:58-73). Oyle ki bu
calismada, kiresellesen dinyada kentlerin sekillenmesinde etkili olan
ekonomik, sosyal ve kiltirel vizyon degisimleriyle marka kent olma sirecini,

slrec¢ icerisinde grafik tasarimin roliini ve ekonomik agidan getirilerini ele
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alarak ve kentlerin markalasmasi, yapisal degisimlerle birlikte grafik tasarimin

marka kent olgusuna katkilari degerlendirilecektir.

2. “Kent” ve “Marka” Kavramlari Isiginda “Marka Kent”

Olgusu

Farsca “sehr” kelimesi, calisma yasindaki nifusunun ¢cogunlugu ticaret,
sanayi ve yonetim gibi islerle ugrasan blylk yerlesim merkezlerini ifade eder.
Tirkce’de XI. ylzyildan itibaren halk dilinde “sar” biciminde telaffuz edilen
sehir karsiiginda Sogdca® kokenli “kent” ile (kant) “kale ve saray” gibi
anlamlara da gelen “balik” kelimeleri kullaniimistir (DIA, 2010:441). Meydan
Larousse Sozlugiu’'nde sehrin, halkinin cogunun ticaret, sanayi veya yonetimle
ilgili islerle ugrastigi bir yerlesme alani ve tarim disinda islerle ugrasan
insanlarin toplanmasiyla meydana gelen ekonomik, demografik ve sosyolojik
bir kurum oldugu kaydedilmistir (Okutan, 1995:17). Sehir, tarihsel ve
toplumsal olarak, kendi kendini yoneten ve bir arada oturan toplulugun isgal
ve iskan ettigi; buna bagl olarak 6rgitlendigi mekan anlamina gelmektedir
(Kilicbay, 2000:41). Oyleyse tarihsel bir 6zgiinliige sahip olan yapisi ve
doénusimu ile kendi icerisinde olusturdugu belirli deger, norm ve sosyal iliski
sistemine sehir denir. Ote yandan kasaba, kdy gibi birimlerden daha fazla
nufusu barindirmasi sebebiyle karmasik bir yapida olan sehir ile kent ayni

anlamda kullanilabilmektedir.

Marka ise pazarlama disiplinine ait bir kavramdir. Marka, bir ticari mali,
herhangi bir nesneyi tanitmaya, benzerinden ayirmaya yarayan 6zel isim veya
isarettir (TDK, 2017). Amerikan Pazarlama Birligi markayi; “bir satici ya da
saticilar grubunun Urlnlerini ya da hizmetlerini tanimlamaya ve rakiplerinden
ayirmaya yarayan isim, sembol, terim, isaret, desen veya bunlarin

kombinasyonu” olarak tanimlamaktadir (Karacan, 2006:6). Markal olan iyi

*# Orta Farsca dénemi dillerinden biri olan Sogdca; cografi ve siyasi sinirlarin cok 6tesinde, bir
ara biitiin ipek yolu giizergahinda konusulan uluslararasi bir dil halini almistir (DIA, 2010:414-
415).
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olan anlamina gelir ve marka ne kadar taninirsa, o kadar degerli hale gelir,
araniir ve fiyati artar. Marka bir katma deger, bir cazibe olduguna goére,
markalasma ile musteri sadakati saglanir, karlihk artar. Markalasmada medya
ve talep istikran da olduk¢ca 6nemlidir. Medya, talep ilgisini ve istikrarini
toplamak ve surekli kilmak icin bir firsattir. Markalar, kesinlesir, kaydedilir,
komiinallesir, standartlasir ve Urinin sigortasi olurlar (Kaypak, 2013:340).
Ote yandan markalasmak bir strateji isidir. Strateji; yéntem ve tekniklerin
kentler icin kullanilmasi anlamina da gelmektedir ve uzun soluklu emek, sabir,
yatirm ve dayanisma gerektirir. Oyleyse &ncelikle ‘ne markalastirilacaktir?’,
buna karar verilmelidir. Bir ilin tamami mi, herhangi bir yeri veya doga harikasi
mi, yoksa ilin merkez ilcesi (kenti) mi markalastirilacaktir? Marka hem imaij,
hem de talep yaratir. Kentlerimizin bu surecte dayandigi triin ve bu Uriinin
stratejisi olmadigi icin yalniz bir iletisim stratejisi ile markalasma olmaz,

markalasmayi cok yonll strateji Gizerine oturtmak gerekir (Tekeli, 2008:8).

Kentlerin markalagsmasinda asil unsur, kaynak cekebilmek icin kentin
olanaklarini, potansiyelini disariya tanitma ugrasisidir. Kentler icin kaynaklar
sabit kalirken, yeni ihtiya¢ alanlarinin olusmasi marka kent fikrini én plana
cikarmistir. Dinyada oldugu gibi Glkemizde de kentler, turizm gelirleri yoluyla
yeni kaynaklar Gretme cabasina girmislerdir. Taninir olmak 6ncelikle tanitim
demek oldugundan, kentin tamaminin bir turistik ve ekonomik Uriin olarak ele
alindigi kent turizmi, kentin disariya tanitilmasi anlamina gelmektedir. Kentsel
tanitimin  sureklilik kazanmasi icin kentin markalagsmasini da iceren yer
markaciligi kavrami gelistirilmistir. Yer markacihgi yeni bir markalasma turu
olarak gorilmekte ve kentler icin kullanilmaktadir (Banger, 2006:12). Kent
markasi, bir kentin sahip oldugu kdiltlrel, tarihsel, dogal ve toplumsal
ozellikleriyle butinlestirerek ve diger kentlerden ayirt etmek amaciyla kendine
0zglU bir isaretle destekleyerek yasama gecirdigi bir gelisim, taninma, imaj
projesidir. Kent markasi, s6z konusu kenti ve onun savundugu olanaklari diger

kentlerden ayiran, hem rasyonel hem de duygusal nitelikteki, 6zgin inanclar

139



SDU ART-E

Glzel Sanatlar Fakiiltesi Sanat Dergisi

Mayis/Haziran’17 Cilt:10 Say1:19
ISSN 1308-2698

kimesidir. Kent marka imaji; kitlelerin kent ismini duyduklarinda ne
distnduklerinin toplamini ifade eder (Kozak, 2009:20). Bu dogrultuda, marka
kent, markalasmis, marka olmus kent anlamina gelmektedir. Marka kent olma
yolunda bir diger kavram da sehir kimligidir. Sehir kimligi ise; sehir markasini
yOneten paydaslarin sehrin nasil algilanmasi gerektigi tanimlamalarini ifade
etmektedir. Diger bir ifade ile “kentsel kimlik” bir sehrin, ¢cevrenin, dogal ve
yapay elemanlari ve sosyokdltirel 6zellikleri ile tanimlanir. Sehir kimligi, sehir
imaji olusturma ve sehrin konumlandirilmasi strecinde anahtar bir faktordir.
Sehir kimligi, sehrin gosterilmek istenen yizi olarak ifade edilebilir. Sehrin
istenildigi gibi algilanmasini saglamaya yénelik olusturulmaktadir (islamoglu,

2002:56).
3. Marka Kent Olma Streci

Yasanan savaslar, kultlrler, gé¢ olaylar, blylk organizasyonlar ile
toplumsal ve dogal olaylarin izleri, bir sehrin dokusunu olusturur, dolayisiyla
sehirler birer canli varlk gibidirler. Bu ve benzeri unsurlar sehirlerin fiziksel
olarak bicimlenmesinde ve kimlik kazanmasinda ©6nemli rol oynamaktadir.
Ornegin istanbul’un, icerisinden deniz gecen (bogaz) fiziki yapisi ile tarihi
dokusu, Ankara’nin Tirkiye Cumhuriyeti’nin baskenti olmasi, Mekke’nin
Mislimanlarin ibadetlerini yerine getirdigi tarihi bir kent olmasi, Briiksel’in
Avrupa Birligi’nin yonetim merkezi olmasi gibi farkl 6zelliklere sahip olmalar

bu kentlerin markalasmalarinin kapilarini aralamistir.

Bunun yani sira kongre turizmi, fuar turizmi, kardes sehir, spor
organizasyonlari, kiltir turizmi ve festivaller, sehirlerin tercih edilmesinde ve
kimlik kazaniminda rol oynayan 6nemli faktorler olarak siralanabilmektedir. Bu
faaliyetler; sehirlerin, sadece yerel olarak degil hem ulusal hem de uluslararasi
arenada tanitimlarinin yapilmasi bakimindan 6énemli avantajlar saglamaktadir
(Misirh, 2010:25). Moda sehri Milano, romantizmin baskenti Paris, Cannes film

festivali vb. Turkiye’nin adini dahi bilmeyen yabanci insanlarin, yalnizca
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istanbul dendiginde ise, bogaz, kebap, dirim diye saymaya koyuldugu
duyulmustur (Kozak, 2009:20). Yerel olgcekte ise Isparta gill, Afyon
pismaniyesi ve kaymagi, Diyarbakir karpuzu, Gaziantep fistigi ve baklavasi
markalasarak (ine sahip ticari Uriinler halini almistir. istanbul Kiz Kulesi,
Sultanahmet Camii, Bursa Ulu Camii, Galata Kulesi, Diyarbakir Surlari,
Gaziantep Hamamlari, Konya Mevlana Turbesi, Antik Kent Milas, Sanlurfa
Balikl Goll, Trabzon Simela Manastiri, Isparta Yalvag Pisidia Antik Kenti vb.
kulttrel varliklar da Ulkemizde Une kavusmus mimari eserler arasinda yer
almaktadir. Oyle ki bir kentin kimliginde, o kenti éne cikaran baskin ézellikler
belirleyici olabilmektedir. Bu anlamda bazi kentler cografi 6zellikleri, mimari
yapllari ile 6ne cikarken bazilari ise finansal, sosyo-kultiirel 6zellikleri ile de 6n

plana cikabilmektedir.

Sehirlerin kaderi ekonomik cazibeleriyle dogru orantiidir. Ekonomik
cazibeyi artirmak ise, marka olmaktan gecmekte; sehir, Ulkesindeki ve
dinyadaki yatinmlari, alicilari ve turistleri kendisine ¢cekmek icin markalasma
faaliyetleri yurutmektedir. Sehirlerin c¢ekici hale gelmesi icin farkliliklar
bulundurmasi gerekmektedir. Cazibe faktorleri iki grupta ele alinmaktadir.
Birinci grup faktorler, sert cazibe faktorleri olarak adlandirilir ve ekonomik
istikrar, verimlilik, maliyetler, mulkiyet kavrami, yerel destek hizmetleri ve
aglar, iletisim altyapisi, stratejik konum ve tesvikleri icerir. ikinci grup
faktorler, yumusak cazibe faktorleri olarak adlandirilir ve nis (niche)
gelistirme, yasam kalitesi, isgliclinlin rekabet glcu, kisisel faktoérler, yonetim,
esneklik ve dinamizm, is iliskilerinde profesyonellik dizeyi ve girisimcilik
ortamini icerir (Kotler vd., 2002:22).

Markalasmanin ekonomik agidan getirileri dikkate alinacak olursa;
glnimizde her sehrin sosyal cevresinde bu tirden girisimlerin

yayginlasmasini istedigi disunulebilir. Clinki markalasma faaliyetleri bir kentin

refah dizeyindeki artisin ve gelismisliginin de gostergesi olarak gorulebilir.
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Deneyimli bir tasarim ekibinin, sehirlerin kendi deger ve kiltirleri ile elde
ettikleri kazanimlarini etkili ve dogru tasarimlarla tim insanlara sunmasi, o
kenti digerlerinden ayr kilma c¢abasi ve onun kendine 6zgu farkliliklarini ortaya
cikarmasi sonucu, o sehrin bir marka kent haline dénismesi kacinilmazdir.
Teknolojiyle gelisen ve degisen grafik tasarim Urlnlerinin rastlantisal bir
sekilde glnd kurtarmak ve ihtiyaclan karsilamak icin degil, belli prensip ve
esaslar cercevesinde kullanilmasi sehrin markalasma slirecini olumlu bir

sekilde etkileyecektir.

Tdm bu bilgiler 1s1ginda sehirlerin ¢ekici hale getirilmesini iki grupta ele
alabiliriz; birinci grup, bir sehrin sahip oldugu baskin o6zellikleri ile sirec
icerisinde kendiliginden markalasmis sehirler oldugu sdylenebilir. ikinci grup
ise, belirleyici 6zelliklere sahip olmayip, sonradan belirli bir kimlik kazandiriimig
ve kontrolli bicimde markalasmis olan sehirler oldugu sodylenebilir. Grafik
tasariminin marka kent olusumuna katkisi ikinci grupta daha cok 6n plana

cikmaktadir.
4. Grafik Tasarimin Marka Kent Olusumuna Katkisi

Grafik tasarim, yasamin her alaninda farkli disiplinlerce basvurulan etkili
bir dil ve gorsel iletisim aracidir. Grafik tasarim, karmasik verileri anlasilir bir
bicime donustirilerek insanlarin daha hizli ve kolay iletisim kurmalarina
olanak saglar. Oyle ki grafik triinler “suriiciilere kavsakta durmalarini séyleyen
isaretler ve tiketiciye her tir yiyecegin icerisindeki besin degerlerini gésteren
cizelgelerden, bir filmin konusunu ve atmosferini aktarip izleyicinin heyecanini
arttiran film jeneriklerine kadar uzanan cesitlilikleri icerisinde barindirir”

(Twemlow, 2006:6).

iletisim konusunda toplumsal beklentilere cevap verebilmek ve estetik
degerler olusturmak adina markalasma sirecinde olan bir kent icin grafik
tasarimin dikkate alinmasi 6nemlidir. Cinki grafik tasarim, kaynak ile alici

arasindaki dogru iletisimi saglamasi, bir toplumu bilgilendirmesi, yasamlarini
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kolaylastirmasi, sosyallesmeyi canl tutmasi ve estetik biling olusturmasi

bakimindan etkili bir disiplindir.

Sanayilesme ile birlikte kirsal kesimden kentlere yapilan gocler,
kentlerin dogal gelisim sirecini bozmus ve sagliksiz, estetikten yoksun bir
sekilde biylmelerine yol acmistir. Bu durum, kent ve cevre estetiginin alani
olmakla beraber dikkat cekilmesi gereken 6nemli bir konudur. Oyle ki gelisen
ve degisen yerlesim yerleri olan kentlerde grafik tasarim Urlnleri bir kentin
vazgecilmezlerindendir. Bu ac¢idan dusindldigiunde bir kentin en renkli, en
dikkat cekici ve bilgilendirici araclari arasinda grafik tasarim Urinleri yer
almaktadir. Ornegin, kent yasaminda siklikla karsilasilan yénlendirme ve
bilgilendirme grafikleri, billboardlar, afisler, piktogramlar, tabelalar, kent
haritalar, led ekranlar, bina ve ara giydirmeleri vb. bircok grafik UGrini
insanlarin  dizenli olarak goérdugu, dolayisiyla etkilesimde bulundugu
tasarimlardir. Bu grafik drdnlerin  nitelikli, estetik ve anlasiir olarak
tasarlanmasi, kentin oncelikle tasarim ve goérsel kiltirine, daha sonra ise
estetigine yadsinamaz degerler kattigi soylenebilir. Gibson (2009:12)’a gore
“Medeniyetin  kalbi, insanlarin c¢alismak, oynamak, alisveris yapmak,
performans yapmak, tapinmak veya sadece etkilesime girmek icin bir araya
geldigi yerlerde atar. Bu gibi yasam dongusinin oldugu mekanlarda, insanlar
varolussal anlamda ‘yollarini  bulurlar’, ancak fiziksel olarak yollarini
kaybederlerse bunalirlar ve kafalar karisir. Yonlendirme tasarimi kilavuzluk
goOrevi gorur ve insanlarin cevrelerinde kendilerini rahat hissetmelerini saglar”.
Kent meydanlarinda, binalarda, araclarda vb. yerlerde bulunan grafik tasarim
drlnleri, toplumun problemlerini yansitan, kiltirel-sanatsal ve tasarimla iliskili
birikimlerin iletiimesine katki olusturan, kentin cevresi ve icerisinde
barindirdigi toplum ile butlinlesmesini saglayan, kent ve cevre birlikteliginin
anlam kazanmasina ve estetik degerlerin olusmasina yardimci olan butinsel

bir yapiya sahiptir.
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Grafik tasarim anlaminda, markalasma yolunda yapilmasi gereken
birincil faaliyet kurumsal kimlik olusturmak, kurum ya da markaya ait bir logo
tasarimi yapmaktir. Cunki; logo ya da sembol, markanin goézle goriinen
kismidir. Bu kisim, bir marka ya da firmayi géstermek Uzere kullanilan, marka
ismi icermeyen bir tasarim, bir sekil olabilecegi gibi, marka isminin
tamamindan ya da bir béliminden olusan yazi elemanlarinin farkli bir tasarimi
da olabilmektedir. Bu acidan marka semboli, bellekte markay! ¢agristiran ya
da markayla iligkilendirilebilen her turli 6zgin geometrik sekil, nesne, tema,
karakter, harf ya da kelime veya bunlarin birlesimini iceren bir tasarim olarak
tanimlanabilir (Tek, 2005:25-29). Ayrica kurumsal kimlik olusturmaktaki
temel amag; kurumsal kimligin degisik parcalarinin markayi, en glzel, en
carpici ve dogru bir sekilde anlatmasidir (Ak, 1998:101). Bir baska deyisle,
kurumsal kimlik, kurumun dikey veya yatay bicimde farkl kanallarla toplumun
farkh kesimleri ile iletisiminde kendini tim yoniyle disariya yansitis bicimi
olarak degerlendiriimektedir. Bu nedenle giderek artan sayida akademisyen,
kurumsal kimligi bir kurumun c¢alisanlarinin ve uyelerinin davranislarindan
koklerini alan, kuruma 06zglu tasarim ve davranislar bitind olarak

tanimlamaktadir (Van Riel, 1995:58).

Uzun yillardir bazi kent merkezleri ve ulkeler icin kimlik kazandirma
siirecinde hazirlanan logo tasarimlarinin yapildigini gérmek icin drneklere yer
verecek olursak; New York City, Melbourne, Londra, Sao Paulo, Belfast, Peru,

vb. (Gorsel 1, 2, 3, 4, 5,6).

1{& Qo e

Gorsel 1. New York City, “l Love New York” Gorsel 2. Melbourne Kent Logosu
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Gorsel 3. Londra Kent Logosu Gorsel 4. Peru Logosu

SaqQPRaulo
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Gorsel 5. Belfast Kent Logosu Gorsel 6. Sao Paulo Kent Logosu

Tdm bu soylemleri ve gorselleri g6z 6niinde bulundurdugumuz zaman;
kentlerde markalasmaya yonelik ilk yapilmasi gereken sey, yerel idare
sistemlerinin ihtiyaclara cevap verebilmek icin alaninda uzman ekiplerle
markalasma surecini baslatmasidir. Bu gerekliligin ifade edilmesindeki amac,
yakin zamanda Turkiye’de markalasmaya yonelik ihtiyaclarin sikga ve farkl
cevreler tarafindan glindeme getirilmesidir. Bu gereklilikten yola ¢ikarak bazi

kentler markalasmaya yonelik ¢calismalar baslatmislardir.
5. Gaziantep Ornegi ve incelemesi

Turkiye’de kontrolli markalasma siirecine verilebilecek en giincel 6rnek
Gaziantep Kenti’dir. 2016 yilinda grafik tasarimci Emrah Yiicel yonetimdeki “I
MEAN IT” ekibi ile Gaziantep Buyuksehir Belediyesi ve bircok sivil toplum
kurulusunun isbirligiyle marka sehir olma yolundaki Gaziantep icin yeni bir
kurumsal kimlik ¢alismasi yapilmistir. Bu ¢calisma kapsaminda olusturulan yeni

logo (Gorsel 7) ile Gaziantep, “Tirkiye’nin dretken insanlari, gorilesi,
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yasanilasi ve daha Uretken bir sehir” olarak konumlandiriirken, kentin tarihi

boyunca her zaman uretken olduguna dikkat ¢ekilmek istenmistir.

GAZIANTEP

Gorsel 7. Gaziantep Logosunun Olusumu

Marka kent olgusu g6z oninde bulundurularak Gaziantep icin
Blyuksehir Belediyesi Baskanhgr’nda, valilik, sanayi ve ticaret odalar ile
onemli kurumlarin dahil edilerek hazirlandigi logo, havaalani terminalinde,
tramvay ve otobuslerde blylksehir belediyesinin projelerinde, yerel meslek
odalarinin tanitiminda ve sanayide kullanilabilmesi amaciyla 8 farkl sekilde
tasarlanmistir  (Gorsel 8). Hazirlanan logolarda, Antep fistidi, baklava,
hayvanat bahcesi, ulasim, kebap, Gaziantep aski, el sanati, organik temalarin

yer aldigi gorilmektedir.

Gorsel 8. Gaziantep Logosu
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Yiratulen bu proje kapsaminda Gaziantep kentini tarihsel ve kiltilrel

olarak var eden tum unsurlarin markalastirilarak, kentin tanitimina yoénelik

ABCCDEFGCHIIJKLMNOOPRQSSTULUVUWXYZ,;:. 2/ 177
faaliyetlere tasarimlarda yer verilmistir.
Gorsel 9. Gaziantep Font Tasarimi

Logo tasariminin yani sira, grafik tasarim drinlerinde kullaniimak
Uzere 6zel bir font tasarimi yapilmistir (Gorsel 9). Yazi tipi (font) bir markanin
ayirt edici en onemli gorsel 6gelerinden biridir. Dinyanin bircok yerinde
markalasan Ulkeler ve sehirler, kendi yazi tiplerini olusturmuslardir. Gaziantep
markasinin hikayesinden ve logo tasariminin alt yapisini olusturan gorsel
formilden yola cikarak 6zglin bir “Gaziantep” yazi tipi olusturulmustur. Yazi
tipleri, tek baslarina farkl duygulari harekete gecirebilir ve izleyicilerini yani
hedef kitleyi diledigi sekilde yonlendirebilir. Ornegin bir yazi tipi pahal ve liiks
gorunebilir, bazen sade ve ulasilabilir, bazen susli ve romantik, bazen de
cocuksu ve komik olabilir. Kentin dokusu ve karakteristik yapisi g6z 6niinde
bulundurularak hazirlanan tasarm, binyesinde tas isciligi, dokuma, nakis,
bakircilk ve sedefgilik gibi Gaziantep’e 06zgl izler tasiyan ve bircok el
sanatinda kullanilan grid yapisindan ilham alinarak tasarlanmistir (Goérsel 7,

10).

Gorsel 10. Gaziantep Yaz Tipi

Gaziantep icin tasarlanan logo ve yaz tipinin akabinde proje
kapsaminda verilen hizmeti dogru tanimlamak icin, projeyi ‘stratejik

markalasma, kurumsal kimlik ve tanitim kampanyasi’ basliklarina goére
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inceledigimizde, hazirlanmis baslica hizmet kalemlerini asagidaki gibi

siralayabiliriz;

1.
2.

> o s w

10.
11.
12.

13.
14.
15.
16.
17.
18.

19.
20.
21.
22.
23.

Rakip ve drnek alinacak sehirlerin analizi,

38 paydas ve kanaat onderi ile ylz yuze gorisme, bu gorismelerin
videoya kaydi ve kitaplastirilmasi,

Sehir Degerler Haritasinin ¢ikarilmasi ve Stratejik Arastirma Raporu,
Stratejik konumlandirma platformu,

Sézel kimlik, (Tirkce ve ingilizce slogan gelistiriimesi)

Farkli hedef kitleler icin kilit mesajlarin yaratilmasi, (turist, yatirimci,
hemseri)

Orijinal Gaziantep yazi tipinin (font) tasarlanmasi,

Logo tasarimi,

5 Adet ‘ses logosu’ tasarimi, (isitsel kimlik)

Logo animasyonu,

2 adet sanatci tarafindan gerceklestirilen Gaziantep fotograf cekimi,
Kurumsal kimlik uygulamalari, (Antetli Kagit, Kartvizit, Zarf, Dosya,
vb. Tasarimlari, TShirt, kol diigmesi, rozet, bros vb. Tasarimi)

Sehir icinde anitsal mimari uygulama onerileri,

Sehir degerleri afis tasarimlari,

Sehir tanitim brosiirii, (16 sayfalik Tiirkce ve ingilizce olarak)

60 Saniyelik marka hikayesi filmi,

‘Sehir Marka Tasarim’ rehberinin teslimi,

5 adet 2 dakika 30 saniyelik Gaziantep belgesel filmleri, (Amerikali
bir sunucu tarafindan sunulmustur)

20 Saniyelik TV ve internet spotlarinin kurgulanmasi, (5 adet)
Gaziantep muzik temasinin olusturulmasi,

ingilizce dilinde Blog sitesinin olusturulmasi,

Blog’un, Facebook ve Instagram sayfasinin yénetilmesi,

ingilizce turizm web sitesinin hazirlanmasi,
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24. Ayrica basinin ve halkin yukarida bahsi gecen is kalemlerine kolayca
erisebilmesi icin, www.gaziantepmarkalasiyor.com isimli bilgilendirici

bir web sitesi tasarlanmistir. >

Stratejik markalasma, kurumsal kimlik ve tanitim kampanyasi adi
altinda yapilan bu calismalar sirasiyla uygulamaya konulmus ve hayata
gecirilmistir. Projede uygulamaya konulan diger bir grafik tasarimi Grini ise
sehir degerleri afisleridir. TDK (2017)'ya gore afis; "bir seyi duyurmak veya
tanitmak icin hazirlanan, kalabaligin gérebilecegi yere asilmis, genellikle resimli
duvar ilani, seklinde tanimlanan; dilbilimsel 6geleri ve gorsel icerikleri ile
iletisimi gerceklestiren basili grafik tasarim Urlintdir. Kisaca afisler, hayatin
her yerinde ve zamaninda karsimiza cikan, bir amaca hizmet eden tanitim
amach kullanilan dikkat cekici gorsellerdir. Afislerin bicim ve sekilleri zaman
icerisinde teknolojik gelismeler ve sehir mobilyalarinin (banklar, duraklar,
kamelyalar, metro ve tramvay istasyonlari vb.) gelismesiyle farklilasarak farkli
Olct ve teknolojilerle karsimiza cikmaktadir. Bunlar; billboard, megaboard,
kuleboard, yol panolari, raketler, durak raketleri vb. acik hava reklam alanini
olusturan ve ginimiuzde siklikla tercih edilen grafik tasarimi drlnleridir. Hedef

kitleye gunlik yasam alanlarinda ulasip, iletisim kuran gorsel bir dildir.

Gorsel 11. Gaziantep Sehir Dederleri Afis ve Billboard Tasarimlari

5 Bkz. www.bestofgaziantep.com
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Gorsel 13. Gaziantep Sehir Degerleri, Yol Raket Panolari

Sehir degerleri temali afis ve billboard tasarimlarinin tamaminda
Gaziantep kulturind yansitan 6zel cekilmis fotograflar kullanilmistir (Gorsel
9,10,11). Anlatimin icerigine goére farkli ozellikte tasarimlar hazirlanmis,
uygun logo cesitleri ve tipografik unsurlar tercih edilerek goérsel butinlik
saglanmistir. Tasarimin her alaninda g6z 6nlinde bulundurulmasi gereken renk
unsururlari bu afislerde de g6z ardi edilmemistir. Organik gorsellerin yer aldigi
ve Gaziantep’e 06zglu lezzetlerin tanitimlarinin yapildigi afislerde sicak renk
tonlari kullanilirken (Gorsel 9,10), kentin sanayi glict ve endistriyel Gretimini
anlatan afislerde ise soguk renk tonlari ve dinamik sekiller tercih edilmistir

(Gorsel 11).

Projede uygulamaya konulan diger bir grafik tasarimi trins ise mobil

uygulama ve internet sitesi tasarimlaridir (Goérsel 12,13). Bilindigi gibi
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glnimiz teknolojisinde mobil cihazlarin da gelisimiyle ortaya c¢ikan belirli
pazarlama ve tanitma stratejileri bulunmaktadir. Bunlardan biri de mobil
pazarlamadir. isletmenin ve tiim paydaslarinin yararina olacak sekilde, mobil
telefonlar (akill telefon) araciigiyla, mal / hizmet veya fikirlerin tutundurma
faaliyetlerinde kullanilan etkilesimli bir pazarlama aracidir (Scharl vd.,
2005:162). Mobil pazarlamanin en 6nemli araci akill telefonlardir. Yuan ve
Cheng (2004:467), mobil pazarlama anlayisinin gelisen teknoloji ile olan
birlikteligine dikkat cekmekte ve mobil telefonlarin pazarlama faaliyetleri

acisindan 6nemini su sekilde ortaya koymaktadirlar.
¢ Mobil telefonlar daima tiketicinin yanindadir.
® Mobil telefonlar her zaman aciktir.
* Mobil telefonlar dogrudan nihai tiiketiciye ulasma olanagi saglar.

e Mobil telefonlar araciigiyla, sesli ve goriuntilid iletisim kurma

olanagi vardir.

e Kisiye 6zel algisi uyandiran ve bu nedenle tiiketicilere daha cazip
gelen, isletmeler icin ise daha etkin bir pazarlama faaliyeti sirdurilebilmesini

saglayan bir pazarlama araci olmasidir.

Gorsel 14. Gaziantep Yemekleri Mobil Uygulamasi
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Tdm bu avantajlar ve internet aginin gelisimi géz o6ninde
bulunduruldugunda mobil uygulamalar, internet siteleri vb. alanlarda
gelistirilen grafik tasarim urinleri, kisa siirede ¢cok daha fazla hedef kitleye
ulasilabilme 06zelligiyle tercih edilir hale gelmis ve bu projede de Gaziantep

lezzetlerinin tanimina hizmet ederek yerini almistir.

Goérsel 15. ingilizce Turizm Web Sitesi

Projede uygulamaya konulan diger bir grafik tasarim Grini Gaziantep’e
0zgl Urlnlerin  tanitim karti niteligindeki etiketler olmustur (Gorsel
14,15,16). Oyle ki nesneler onlar goérdugimiz gibi degil, onlan
animsadigimiz gibidirler (Mario vd., 1988:5). Nitekim bir Griinin ambalaji ya
da etiketi cogu zaman Urlnin niteliginden cok daha 6nce algilanir ve daha

sonralari onun ambalajiyla hatirlanmasini saglar.

TORKIYE'NIN ORETKEN INSANLARI

BY ESER
GCAZIANTEP
EL YAPIMIDIR

Gorsel 16. Gaziantep Gumds isi Urtin Karti Etiketi
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Marka kimligine kavusmus, ambalajlanip etiketlenen bir Griiniin ne
oldugunu veya ne icin kullanildigini Gzerinde barindiran, tim tasarm
elemanlar ve araclan kullanilarak olusturulan tasarimin tiketiciyle ylzlestigi

dis ylzu, marka kimliginin kazandirdigi bir faydadir.

Gorsel 17. Gaziantep El Dokumasi Kumas Uriin Karti (Etiketi)

Goruldugu gibi Gaziantep icin gerceklestirilen marka kent projesi, grafik
tasarim o6zelinde basarnh bir sekilde uygulamaya alinmis ve sehre yeni bir

kimlik kazandirilmistir.
6. Sonug

Kentlerin markalasmasi, bircok acidan énemli kazanimlar sunmaktadir.
Bunun icin kentte yer alan valilik, belediye, Gniversite, sivil toplum kuruluslari,
sanayi ve ticaret odalari, yerel medya gibi birimlerin, o sehre ait bir marka
insa etmek ve/veya var olan markay! gelistirmek konusunda profesyonel
adimlar atmalari gerekmektedir. Markalasma slirecinde, biltin paydaslar
tarafindan sehrin var olan soyut ve somut degerlerinin ticari degerlere
donusturilmesi ile tlketici zihninde yer edecek gucli bir markayl ortaya
cikarma amaci gozetilmelidir. Bu sayede, tiketici zihninde sehrin marka

degerini belli ve 6zgin bir konuma yerlestirmek mimkin olacaktir.
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Marka kent olusumuna yonelik yapilan calismalar, kentler ve tlkelerin
gelecegine yapilan blyilk bir yatinmi ifade etmektedir. Ginimiz diinyasinda
marka olmus kentler insanlan c¢esitli amaclarla kendilerine ¢cekmekte ve bu
sayede surdurilebilir bir kalkinma saglayabilmektedir. Markalasmayi hedef
alan kentlerin de, ilgili streci tamamladiktan sonra, yasayanlarini hem sosyal

hem de ekonomik olarak yliksek standartlara kavusturacagindan s6z edilebilir.

Marka kent olusumu, kente ydn veren stratejik amac¢ ve hedeflere
ulasmak icin eylemleri birlikte yapilir hale getiren, bitinlestirici bir surectir.
Son zamanlarda yogun rekabet ortaminda hedeflere ulasmak ve ekonomik
acidan ustunlik kazanmak amaciyla pek c¢ok kent, kurum ve birimlerinin
marka kent olusumuna dahil olduklari gézlenmektedir. Fakat sadece bir kaci
tam bir stratejik yonetim ile markalagsma sirecini gelistirmistir. Ancak bu
sekilde sistemli yurutllen projeler, kent ydnetimi paydaslari ve marka kent
olusturma acisindan etkin bir hale gelebilir. Globallesen diinyada toplumsal
yasam gittikce karmasiklasmakta, devletten ve kent yénetiminden beklentiler
farklilasmaktadir. Hizla degisen bu cevre karsisinda kent faaliyetlerinin daha
esnek, hizli ve etkin hale gelmesi gerekmektedir. Bu c¢alismanin bir sonucu
olarak marka kent olusumunun butlin kentlerimizin bir ihtiyaci oldugu
sOylenebilir. Kent yonetim paydaslari icerisinde, kente dair en 6nemli gérev ve
sorumluluklarin  belediyelere verildigi gérilmektedir (icyer, 2010:109).
Ornegin, kentsel altyapi, cevre ve cevre saghg, temizlik ve kati atik,
agaclandirma ve yesil alanlar, kiltlr ve sanat, turizm ve tanitim, genclik ve
spor, sosyal hizmet ve yardim gibi bir kent markalasmasi icin énemli hususlar
belediyelere verilmistir. Bu gerekcelerden dolayr marka kent olusturma
acisindan stratejik kent yénetim glindeminin belirlenmesi, gerceklestiriimesi
ve guncellestiriimesi icin tim yonetim sureclerinin butlnlestiriimesinin
belediyelerin stratejik liderliginde olusturulmasi gerektigi sdylenebilir. Stratejik
liderligi Ustlenen vizyon sahibi yonetimin, marka kent olusumunu

tamamlayacak birimleri yonetirken, markalasma slrecinin ilk adimi olarak
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sOylenebilecek ve kurumsal kimlik kazanimini saglayacak grafik tasarim ekibini
de iyi belirlemesi gerekmektedir. Cinki; kurumsal kimlik bir kurumun kendine
0zgl ve esas karakteristik 6zelliklerini, bir kurumu digerlerinden ayirt eden
unsurlarini, o kuruma istikrar ve tutarhik saglayan tum bilesenlerini
yansitmaktadir (Cornelisse vd., 2007:7). Oyle ki bu girisim, siire¢ icinde
“piyasa, pazar ekonomisi ve kapitalizm” asamalarini izleyerek “markalagsma”ya
dogru evrilecek, gunimizin pek cok yodnden bas dondiricu “tiketim
toplumu”nda “imaj”la butiunlesip “amblem” ve “marka” kimligini de asan bir

“Ost kimlik” edinecektir (Pircivan, 2010:9).

Sonug olarak, bir kentin markalasmasi, onun icin bir algi olusturmak
veya onu tanitmaktan cok daha fazlasidir. Markalagsma sireci ilgi ve dikkat
ceken bir kent kimligi ve kent bilinci olusturmak, mali yatinm ve politik
sermayeyi kente c¢ekmek, ekonomik faaliyetleri canlandirmak gibi sosyo-
kulttrel sirecleri blinyesinde barindirmaktadir. Bu nedenle sehirde bulunan
tepe ydnetimin yani sira belediyeler, ticari kuruluslar, sivil toplum &érgutleri ve
tim halk el birligi ile kentin bir marka haline gelmesine yardimci olmaldir.
Ancak bu sekilde dinamik bir ekonomiye sahip bir kent ve kultirli insanlarin

bir arada oldugu bir cevreden sz edilebilir.
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Gaziantep Yazitipi - Sehir Markalasma - | Mean It Creative,
https://vimeo.com/154382984 Ekran Gorintisu, Erisim tarihi: 17.06.2017.

Gorsel 5. David Airey, “Belfast Logo”.
http://www.underconsideration.com/brandnew/ archives/belfast
_lobes_you.php, Erisim tarihi: 20.06.2017.

Gorsel 6. Sao PauloLogo.
https://www.behance.net/gallery/31122011 /Sao-Paulo-City, Erisim tarihi:
28.06.2017.

Gorsel 7. “Gaziantep Logosunun Olusumu.

Gaziantep Logo - City Branding - | Mean It Creative,
https://vimeo.com/154382984, Ekran Gorintisi, Erisim tarihi:
17.06.2017.

Gorsel 8. Gaziantep Logosu.

Gaziantep Logo - City Branding - | Mean It Creative,
https://vimeo.com/154382984, Ekran Goériintisi, Erisim tarihi:
17.06.2017.

Gorsel 9. Gaziantep Font Tasarimi.
Gaziantep Yazitipi - Sehir Markalasma - | Mean It Creative,
https://vimeo.com/154383307 Ekran Goruntlsu, Erisim tarihi: 17.06.2017.

Gorsel 10. Gaziantep Yaz Tipi.
Gaziantep Yazitipi - Sehir Markalasma - | Mean It Creative,
https://vimeo.com/154383307 Ekran Goruntisu, Erisim tarihi: 17.06.2017.

Gorsel 11. Gaziantep Sehir Dederleri Afis ve Billboard Tasarimlari.
Gaziantep Logo - City Branding - | Mean It Creative,
https://vimeo.com/154382984, Ekran Goérilintisi, Erisim tarihi:
17.06.2017.

Gorsel 12. Gaziantep Sehir Degerleri, Yol Panolari.

Gaziantep Logo - City Branding - | Mean It Creative,
https://vimeo.com/154382984, Ekran Goériintisi, Erisim tarihi:
17.06.2017.
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Gorsel 13. Gaziantep Sehir Degerleri, Yol Raket Panolari.
Gaziantep Logo - City Branding - | Mean It Creative,
https://vimeo.com/154382984, Ekran Gorintisi, Erisim tarihi:
17.06.2017.

Gorsel 14. Gaziantep Yemekleri Mobil Uygulamasi”.

Ornek incelemesi - Gaziantep Sehir Markalasmasi - | Mean It
Creative, https://vimeo.com/154375727, Ekran Goériintisu, Erisim tarihi:
17.06.2017.

Gorsel 15. ingilizce Turizm Web Sitesi.

Ornek incelemesi - Gaziantep Sehir Markalasmasi - | Mean It
Creative, https://vimeo.com / 154375727, Ekran Goérintisd, Erisim
tarihi: 17.06.2017.

Gorsel 16. Gaziantep Gumis isi Uriin Karti Etiketi.

Ornek incelemesi - Gaziantep Sehir Markalasmasi - | Mean It
Creative, https://vimeo.com / 154375727, Ekran Goérintisd, Erisim
tarihi: 17.06.2017.

Gorsel 17. Gaziantep El Dokumasi Kumas Uriin Karti (Etiketi).

Ornek incelemesi - Gaziantep Sehir Markalasmasi - | Mean It
Creative, https://vimeo.com / 154375727, Ekran Goérintisd, Erisim
tarihi: 17.06.2017.
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