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OZET

Hali, Tiirkiye’de tekstil sektoriiniin en 6nemli ihrag kalemini olusturmaktadir. Son
15 yilda hali ihracati 7 kattan fazla bir artis gostererek 235 milyon dolardan 2,3
milyar dolara ulagmistir. Giiniimiizde Tiirkiye diinyanin énemli bir hali ihracatgisi
tilkeleri arasinda yer almaktadir. Bu c¢alismanin ana amaci Tirkiye, Cin ve
Hindistan’da hal1 sektoriiniin  karsilastirmali  iistiinliigiinii  analiz  etmektir.
Calismada 2000-2014 donemi ele alinmis ve HS 2 haneli siiflandirma
kullanilmigtir. Calismada kullanilan veriler Uluslararast Ticaret Merkezi’nden
derlenmistir. Analiz asamasinda Ihracat Piyasa Pay:r indeksi, Agiklanmis
Karsilastirmali  Ustiinliikler indeksi ve Lafay indeksi kullanilmistir. Arastirma
sonucunda Tirkiye’nin hali sekoriinde daha yiiksek bir rekabet giiciine sahip
oldugu belirlenmistir.

Anahtar Kelimeler: Ihracat, Rekabet Giicii, Th tirkiye.
Jel Simiflandirmasi: F1, F10

1. GIRIS

Tekstil sektoriiniin alt sektoriinii olusturan hali sektorii Tiirkiye ekonomisinde 6nemli bir yer
tutmaktadir. Tirkiye’de halicilik faaliyetinin kokli bir gegmisi vardir. Hali sektorii, halkin
sosyo-ekonomik hayatinda dnemli bir yer tutan, ¢ok eski ve ¢ok iyi bilinen bir sanayi koludur.
Hali endiistrisi kirsal kesimde issizligin azaltilmasi, bolgesel dengesizligin giderilmesi ve
ekonomik kalkinmanin saglanmasinda énemli gorevler iistlenmektedir. Tiirkiye hali tiretimi
ve ticareti bakimindan biiyiik bir potansiyele sahiptir. Tirkiye diinyanin en biiyiik hali
ithracatgisi tilkeleri arasinda yer almaktadir. Tiirkiye 2,3 milyar dolarlik hali ihracati ile diinya
hal1 ihracatinda Cin’den sonra 2. sirada gelmektedir.

Bu calismanin ana amaci Tirkiye’nin hali sektoriiniin secilmis iilkeler karsisindaki
karsilagtirmali Ustlinliglinii belirlemektir. Tiirkiye'nin hali iiretim ve ihracatinda yiiksek
potansiyele sahip olmasi, sektoriin ulusal ekonomiye ve ihracata sagladigi katkisi nedeni ile
aragtirmaya deger olarak goOriilmiistiir. Arastirmada Tiirkiye’nin  hali  sektSriiniin
karsilastirmali iistiinliigii Cin ve Hindistan ile karsilastirilmistir. Arastirma giris boliimii dahil
5 boliimden olugmaktadir. Arastirmanin ilerleyen boliimlerinde uluslararas: ticarette 6nemli
bir konu olan karsilastirmali iistiinliikler teorisi ilgili kisa bilgiler verildikten sonra, konu ile
ilgili onceki calismalar hakkinda kisa bilgiler sunulmug ve analiz asamasinda kullanilan
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Olgim yontemleri irdelenmistir. Son boliimde ise Tiirkiye’nin hali endiistrisinin Cin ve
Hindistan karsisindaki rekabet giicli Balassa ve Lafay indeksleri kullanilarak analiz edilmistir.

2. KARSILASTIRMALI USTUNLUKLER TEORISi

Karsilagtirmalr tstlinliik kavrami, dis ticaret yapisinin agiklanmasi bakimindan uluslararasi
ticaret teorileri arasinda 6nemli bir kavrami olusturmaktadir. Karsilastirmali tistiinliik kavrami
ilk kez David Ricardo tarafindan ortaya atilmistir. Ricardo’ya gore uluslararasi ticaretin
temelini karsilastirmali tistlinliikler olusturur (Seyidoglu, 2013: 8). Ricardiyan teoriye gore,
tilkeler karsilastirmali olarak istiinliige sahip olduklari iiriinlerin tiretiminde uzmanlagmali ve
bu iriinleri ihra¢ etmeliler. Boylece iilkeler uluslararasi ticarette rekabet iistiinliigii elde
edebileceklerdir. Teoriye gore, lilkeler arasindaki karsilastirmali dstiinliiglin kaynagini
maliyetler ve teknolojik farkliliklar olusturmaktadir (Sinanan ve Hosein, 2012: 16).

Karsilastirmali iistiinliikler temel olarak “uzmanlagma” diisiincesine dayanmaktadir. Tipk: bir
bireyin uzmanlagsmasinda oldugu gibi iilkeler de belli mal ve hizmetlerin iretiminde
uzmanlagirlar. Bu belli mal ve hizmetlerin tiretimi iilkelerin karsilastirmali iistiinliige sahip
oldugu iiretim dallarinda gergeklesir (Utkulu, 2005: 2). Ricardo, dis ticarette hangi iilke daha
karlidir veya hangi iilke daha kazangldir, sorusu iizerinde durmamistir. Onemli olan dis
ticarete girismektir. Dis ticaret yapan her iki lilke de bu ticaretten toplumsal bir kazang saglar
(Yilmaz, 2014: 31).

Karsilastirmalr iistiinliik kavramina bir ilave de 1919°da E. Heckscher ve 1930°da B. Ohlin
tarafindan yapilmis ve Faktor Donatimi Teorisi olarak adlandirilmistir. Bu teori
karsilastirmali iistiinliiklere degisik bir yorum getirmekte ve onun ayrilmaz bir parcasi olarak
kabul edilmektedir. Buna gore, bir iilke hangi tiretim faktdriine zengin olarak sahipse, iiretimi
o faktore yogun bi¢cimde dayanan mallarda karsilagtirmali iistlinliik elde eder; yani onlar1 daha
ucuza iiretir ve o alanlarda uzmanlasir (Seyidoglu, 1996).

Uluslararasi ticaretin belirleyicisi olan karsilagtirmali Gistiinliikleri ortaya atan Ricardo, teoride
daha cok fiziksel ve dogal etkileri vurgularken, daha sonraki ekonomistler agirlikli olarak
faktor donatimi, teknoloji ve insan faktorii iizerinde durmuslardir. Ricardo’dan baslayarak
Mill’e, Marshall’a, Heckscher-Ohlin’e ve c¢agdas ekonomistlere kadar Karsilastirmali
tistiinliiklerin teorik gelisimi devam etmistir (Goldin, 1990: 14).

3. LITERATUR ARASTIRMASI

Bugiine kadar Tiirk sanayinin rekabet giiciinii 6lgmek amaciyla bir¢ok arastirma yapilmistir.
Kullanilan yontem, ele aliman donem ve iirlin gruplari acisindan farklilik gosteren bu
caligmalarda, Tiirkiye’nin Diinya genelinde veya AB, ABD gibi bazi iilke veya iilke gruplari
karsisinda rekabet giicii belirlenmeye ¢alisilmistir (Aynagoz Cakmak, 2005: 66). Bu bdliimde
s0z konusu ¢alismalardan bazilar1 6zet halinde sunulmaktadir.

Konyali1 ve Emirhan (2004), agiklanmis karsilastirmali {istiinliikler indeksi kullanilarak, Tiirk
cam ve seramik endiistrisinin AB pazarindaki ticaret yapisi ve ihracat performansi 1990-2001
donemi igin arastirilmigtir. Arastirma bulgularma gore her iki sektorde de ihracat
performansinin yiiksek oldugu, ancak cam sanayiinde 2001 yilinda Tiirkiye nin bazi iilkeler
karsisinda rekabet giiclinii yitirdigi tespit edilmistir.

40



Iktisadi Yenilik Dergisi, Cilt: 4, Sayi: 3, Temmuz 2017

Aynagoz Cakmak (2005) Tiirk tekstil ve hazir giyim sektoriiniin rekabet giiciinii Balassa ve
Vollrath indekslerini kullanarak analiz etmistir. Arastirma sonucunda Tiirkiye’nin dokunmus
hazir esya, halilar 6rme giyim esyalarinda yliksek rekabet giiciine sahip oldugu tespit
edilmistir.

Coban ve Kok (2005) AKU yaklasimini esas alarak, SITC Rev.3’e gore ii¢ haneli mal gruplar
diizeyinde Tirk tekstil ve hazir giyim sektoriiniin, 15 AB fiiyesi iilkeyle rekabet giiciinii
kiyaslamiglardir. Analiz sonuglarina gore, Tiirkiye’nin ii¢ haneli mal gruplar1 diizeyinde
rekabet glicii oldukga yiiksek bulunmustur.

Erlat ve Erlat (2005) SITC teknoloji siniflandirmasina gore Tirkiye’nin AB-15 karsisindaki
karsilastirmali Uistliinliigiinii analiz etmislerdir. Sonug olarak; Tiirkiye’nin hammadde ve emek
yogun mallarda uzmanlastifi, kolay ve =zor taklit edilen arastirma yogun mallarda
uzmanlagmasinin ¢ok diisiik oldugu tespit edilmistir.

Eroglu ve Ozdamar (2006) Tiirk beyaz esya sanayiinin AB ve diinya iilkeleri karsisindaki
rekabet giicii incelenmistir. Arastirmada Agiklanmis Karsilastirmali Ustiinliikler Indeksi
kullanilmistir. Arastirma sonucunda Giimriik Birligi sonrasinda Tiirk beyaz esya sektoriiniin
AB ve diinya iilkeleri karsisindaki karsilastirmali stiinliigiiniin giderek artis gosterdigi
saptanmistir.

Cestepe ve Ermis (2007) Tiirk seramik sektoriiniin rekabet giicii bazi indeksler yardimiyla
ortaya konulmustur. Yapilan hesaplamalar sonucunda Tiirk seramik sektoriiniin diinya ve AB
ile rekabet giicliniin oldugu belirlenmistir. Alt sektorler itibariyle rekabet giicli en yiiksek
sektorlerin ¢imento, kire¢ ve ingaat malzemeleri alt sektoriiyle cam ve cam esya alt sektorii
oldugu, mineral mamullerinde ise rekabet giiciiniin olmadig: tespit edilmistir.

Utkulu ve Imer (2009) Tiirk tekstil ve konfeksiyon sektdriiniin AB karsisindaki rekabet
giiciinii belirlemeye calismislardir. Calismada aciklanmis karsilastirmali iistiinliikler (AKU)
indeksi kullanilmis ve sektoriin  AB  karsisinda rekabet¢i bir yapiya sahip oldugu
belirlenmistir. Ancak Tiirk tekstil ve konfeksiyon sektoriiniin rekabetcilik diizeyinin zamanla
geriledigi tespit edilmistir.

Karaalp ve Yilmaz (2012) caligmalarinda Balassa ve Vollrath tarafindan gelistirilmis olan
indeksleri kullanarak 1988-2008 déneminde Tiirk tekstil ve hazir giyim sektoriiniin rekabet
giiclinii tespit etmeye calismislardir. Arastirma sonucunda Tiirkiye’ nin ilgili sektorde yiiksek
rekabet gliciine sahip oldugunu ortaya koymuslardir.

Bashimov (2014) Balassa’nin AKU indeksini kullanarak Tiirkiye’nin tekstil ve hazir giyim
sektoriiniin Pakistan karsisindaki rekabetgilik diizeyini analiz etmistir. Arastirmada Tiiriye nin
tekstil ve hazir giyim ticaretinde rekabet giiciine sahip oldugu tespit edilmis, ancak Pakistan
karsisinda rekabet giiciiniin zayif oldugu belirlenmistir.

Gacener Atis (2014) Tiirk tekstil ve konfeksiyon sektoriiniin AB, ABD, Orta Dogu ve Kuzey
Afrika pazarindaki rekabet gilicii analiz edilmistir. Calismada 1995-2012 donemine ait
aciklanmis karsilastirmali tstilinliikler, goreli rekabet iistiinliigii ve karsilagtirmali ihracat
performansi katsayilari hesaplanmistir. Analiz sonucunda Tiirkiye’nin tekstil ve konfeksiyon
sektoriinde rekabet avantajmma sahip oldugu, ancak bu avantajin zamanla azaldigi tespit
edilmistir.
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Sahin (2015) Acgiklanmis Karsilastirmali Ustiinliikler yaklasimini esas alarak 1995-2013
donemi i¢in Tiirkiye'nin tekstil ve hazir giyim sektoriiniin rekabet giictinii Cin ile
karsilastirmali olarak analiz etmistir. Analiz asamasinda Balassa’nin AKU indeksi
kullanilmistir. Arastirma sonucunda Tiirkiye’nin AKU katsayisinin Cin’e gore daha yiiksek
oldugu tespit edilmistir.

Bashimov (2017) 2000-2014 donemi igin Tiirk mobilya endiistrisinin karsilastirmali
tistiinliigiiniin belirlenmesinde agiklanmis karsilastirmali dstiinliikler ve ticaret dengesi
indeksleri  kullanilmigtir.  Arastirma sonucunda Tirkiye’'nin mobilya ihracatinda
karsilagtirmali  stinlige sahip oldugu belirlenmistir. Ele aliman dénemde mobilya
endiistrisinin rekabet giliciiniin giderek yiikseldigi saptanmustir.

4. MATERYAL ve METOT

Calismanin verilerini makro diizeydeki ikincil veriler olusturmaktadir. Calismada,
Uyumlagtirtlmis Mal Tanim ve Kod Sistemi kullanilmigtir. HS 2 haneli iiriin siniflandirmasi
icinde yer alan ve 57 kodlu “Halilar ve diger yer kaplamalar1” iiriin grubuna ait dis ticaret
verileri kullanilmistir. Dis ticaret verileri Uluslararasi Ticaret Merkezi’nin (INTRACEN) web
sitesinden derlenmistir. Arastirma 2000-2014 donemini kapsamaktadir.

Calismada, Tiirkiye hali sektoriiniin se¢ilmis iilkeler karsisinda karsilagtirmali iistiinliiglintin
belirlenmesinde Ihracat Piyasa Payi, Aciklanmis Karsilastirmali Ustiinliikler ve Lafay
indeksleri kullanilmustir. Thracat Piyasa Payr (IPP) indeksi, belli bir sektérde uluslararas
piyasada iilkenin rekabet giiciinii 6l¢gmektedir. Ihracat piyasa pay1 indeksi, belli bir sektorde
(malda) diinyanim ihracatina gore iilkenin ihracat pay: yiizdesini ifade eder. hracat piyasa
pay1 indeksi asagidaki sekilde formiile edilmektedir:

_ X,
iPP (EMS) = (xk) %100

wh (1)
Burada, Xik ‘i’ iilkesinin ‘k’ sektoriiniin (iirtiniiniin) ihracatin1 ve Xwk ‘k’ sektori (liriinii)
diinya ihracatin1 ifade etmektedir. Ihracat Piyasa Pay1 indeksi, 0 ile 100 arasinda bir deger
almaktadir. Ulkenin s6z konusu sektdrde ihracati olmamasi durumunda indeks degeri 0 olur.
Ulkenin sdz konusu sektdrde tek ihracatgt konumunda olmasi ise indeks degerinin 100
¢ikmasina yol agacaktir (Kijboonchoo ve Kalayanakupt, 2003: 21; Erkan, 2009: 36).

Hali sektoriintin karsilastirmali tistiinliigiiniin analiz edildigi bu ¢aligmada ele alinan bir diger
olgiit Aciklanmis Karsilastirmali  Ustiinliikler indeksidir. Aciklanmis Karsilastirmali
Ustiinliikler (AKU) indeksi Bela Balassa tarafindan gelistirilmistir (Ekman Ozgelik ve Erlat,
2013: 44). AKU indeksi bir iilkenin giiclii ve zayif ihracatc1 sektorlerini belirlemeye yonelik
calismalarda kullanilmaktadir (Bojnec ve Ferto, 2009: 418). Balassa’nin AKU yaklasimu,
karsilagtirmali iistiinliiglin gercek bigiminin, ticaret sonrasi verilerden gézlemlenebilecegini
varsaymaktadir. Balassa, bir iilkenin belli bir mal ya da endiistri ticaretinde karsilastirmali
istlinliiglinii 6lgmek i¢in, bu mal ya da endiistrinin toplam diinya ihracatindaki payinin,
iilkenin toplam ihracatindaki payima oranini veren bir indeks olusturmustur. Buradaki amag,
karsilagtirmali iistiinliiglin altinda yatan kaynaklar1 belirlemekten c¢ok, iilkenin karsilagtirmali
istlinliige sahip olup olmadiginin belirlenebilmesidir (Aynagéz Cakmak, 2005: 69).
Balassa’nin AKU indeksi asagidaki sekilde formiile edilmektedir:
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J':I"-H'--li-:rij = {xij -"JIK'L}HJ{ij-"I}:-w} (2)

Burada X: ihracati, i: iilkeyi, j: sektorii, w: diinyay1 ifade etmektedir. Eger indeks degeri
birden biiyiikse o tilkenin ilgili sektorde karsilastirmali iistiinliige sahip oldugu soéylenir. Eger

indeks degeri birden az ise iilkenin ilgili sektérde karsilastirmali dezavantaja sahip oldugu
sOylenir (Yasmin ve Altaf, 2014: 123).

Yukarida ifade edildigi gibi aciklanmis karsilastirmali {istlinliigiin olup olmadigi indeks
degerinin 1’den biiyiik ya da kii¢iik olmasina gore belirlenir. Bunun yaninda daha ayrintili
olarak karsilastirmali iistiinliigiin giiciinii gdstermek amaciyla Balassa’nin AKU katsayisi
asagidaki gibi 4 sekilde siniflandirilabilir (Hinloopen ve Marrewijk, 2001: 13):

1.Smiflama: 0 < AKU < 1: Karsilastirmali iistiinliik yoktur.

2.Smiflama: 1 < AKU < 2: Zayif bir karsilastirmali iistiinliik vardir.

3.Siniflama: 2 < AKU < 4: Orta derecede karsilastirmali iistiinliik vardir.

4 Smiflama: 4 < AKU: Giiglii bir karsilastirmali istiinliik vardir.

Calismada kullanilan bir diger olgiit ise Lafay indeksidir. Lafay indeksi (LFI) su sekilde
formiile edilmektedir (Savin ve Winker, 2009: 114):

Xy—My  EE(X—My)] X+ M,
X;+M; ;1{:'{1] + M; j}il{xlj + Mlj}

LFI; = 100

(3)

Burada X ve M sirastyla i iilkesinin j malinda yaptig ihracat ve ithalatini, N ise ticarete konu
olan mallart gostermektedir. Eger indeks degeri pozitif (negatif) ise o iilkenin ele alinan mal
grubunda karsilastirmali avantaja (dezavantaja) sahip oldugu soylenir (Camanzi ve ark., 2003:
30; Zaghini, 2005: 633).

5.BULGULAR
5.1. Diinya Hal Ticareti

Halilar iiretim yontemine gore el halist ve makine halisi olmak iizere iki ana grupta
siniflandirilmaktadir. El halis1 emek yogun, makine halis ise sermaye yogun iiretim sistemine
sahiptir. Teknolojinin gelismesiyle birlikte makine halisinin {iretim ve ticareti el halisina
kiyasla hizli bir gelisme gostermistir. Diinya hali pazarmin yaklasik %84’i makine halisi,
geriye kalan %16’s1 ise el halisi iiriinlerinden olusmaktadir (Anonim, 2011: 9).

Diinya hal1 ticareti son 10 yilda hizli bir gelisme gdstermektedir. 2002-2014 yillar1 arasinda
diinya hali ticaret hacmi %90 oraninda artis gostererek 16,5 milyar dolardan 31,5 milyar
dolara ulagmistir. Diinya hali ihracat1 2002 yilinda 8,3 milyar dolar iken, 14,1 milyar dolara
ulagsmigtir. 2009 yilinda kiiresel ekonomik krizin etkisiyle birlikte diinya hali ticareti 2009
yilinda %16 daralarak 11,7 milyar dolara gerilemistir. Ancak izleyen yillarda kiiresel talepte
goriilen canlanmaya bagli olarak diinya hali ticareti de artmustir. 2014 yilinda diinya hali
ihracat1 16,5 milyar dolara yiikselmistir. Bugiin diinyada hali ticareti birgok iilke tarafindan
gerceklestirilmektedir. En biiyiik ihracat¢i iilkeler Cin, Tiirkiye, Belcika, Hindistan ve
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Hollanda; en biiyiik ithalatci iilkeler ise ABD, Almanya, Ingiltere, Kanada ve Japonya’dir
(Tablo 5.1).

2014 yilinda diinya hali ihracatindan en biiyiik pay1 2,6 milyar dolarla Cin almistir. Cin’in
diinya hal1 ihracatindaki payt %16,1°dir. Son 10 yilda Cin’in hali ihracati yaklasik 2,5 kat
artmistir. Cin’i, 2,3 milyar dolarlik ihracat ile Tiirkiye (%14,1) takip etmektedir. Diinya hali
ihracatinda 1,9 milyar dolarla Belgika (%11,5) tiglincii sirada yer almaktadir. Bu tig tilkeden
sonra hali ihracatinda s6z sahibi olan iilkeler sirasiyla Hindistan (%10,8) ve Hollanda (%7,1)
olmustur. S6z konusu iilkeler diinya toplam hali ihracatinin yaklasik %60’ 11 olusturmaktadir.
Diinya hal1 piyasasinin gelisimi incelendiginde 2000°’li yillarda AB iilkeleri diinyada en fazla
hal1 ihra¢ eden iilkeler konumunda olduklar1 goriilmektedir. Ozellikle Belgika, Hollanda ve
Almanya makine halis1 iiretim ve ticaretinde yogunlagsmistir. Ancak son 10 yillik donemde
Cin, Turkiye ve Hindistan gibi diisiik maliyetle iiretim yapan ve sayilar1 giderek artan rakipler
karsisinda AB iilkelerinin liderlik konumlarin1 yavas yavas kaybettikleri goriilmektedir. Zira
son 10 yilda Cin’in hali ihracat1 2,6 kat artarken, Tiirkiye’nin 3,5 ve Hindistan’in 1,3 kat
artmigtir.

Diinya hali ithalati 2002 yilinda 8,1 milyar dolar iken, 2014 yilinda 15 milyar dolara
cikmistir. 2014 yilinda diinyanin en biiyiik hali ithalat¢is1 2,4 milyar dolarla ABD olmustur.
Diinya hali ithalatinin %16,3’{inii yapan ABD’yi sirasiyla Almanya (%8,8), Ingiltere (%8,7),
Kanada (%5,4) ve Japonya (%4,3) takip etmektedir. S6z konusu 5 iilkenin diinya hali
ithalatinin %43 iine hakim oldugu goriilmektedir.

2002 2004 2006 2008 2010 2012 2014

Thracatg Ulkeler
Cin 557 773 1.068 1.618 1954 2403 2.680
Tirkiye 286 517 743 1.158 1.267 1997 2.348
Belgika 2.028 2466 2502 2603 2044 1850 1.914
Hindistan 602 795 1.222 1188 1330 1.350 1.800
Hollanda 619 902 1.098 1.212 1.040 1.120 1.189
Diinya 8.358 10.599 12.463 14.124 14.038 14.703 16.579

Ithalatc1 Ulkeler
ABD 1.617 1945 2260 2.028 1.742 2.042 2.453
Almanya 1.054 1.186 1.246 1.267 1.452 1281 1.332
Ingiltere 1.061 1534 1529 1491 1121 1101 1.328
Kanada 496 591 774 814 780 843 815
Japonya 364 459 519 541 604 725 649
Diinya 8.170 10.373 12.004 13.226 12.449 13.322 15.047

Tablo 5.1. Diinya hali ticaretinde 6nde gelen iilkeler (Milyon Dolar)
Kaynak: INTRACEN veri tabani

5.2. Tiirkiye’nin Halh Dis Ticareti

Hali endiistrisi iilkeye sagladigi net doviz girisi ile ulusal ekonomiye oOnemli katkida
bulunmaktadir. Bugiin Tiirkiye’de iiretilen halinin yaklasik % 601 ihrag edilmekte, ihracatin
%388’ini makine halis1 teskil etmekte, %12’si ise el halisindan olusmaktadir (Anonim, 2011:
3). Tiirkiye’nin hal1 ihracat1 2000-2014 doneminde 7 kat artmistir. Tiirkiye, 2000 yilinda 293
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milyon dolar degerinde hali ihra¢ ederken, 2014 yilinda hali ihracati 2,3 milyar dolara
yikselmistir (Sekil 5.2.1). Tiirkiye’nin hali ihracatt 2009 yilindaki ekonomik kriz nedeniyle
yasanan kii¢iik diisiis disinda, son on yildir siirekli artis gostermistir. Ozellikle son bes yillik
donemde hali ihracati yillik ortalama %13-14 oraninda biiyiime kaydetmistir. 2014 yili
itibariyle hali ihracati 2,3 milyar dolarlik ihracat degeri ile tiim zamanlarin en yiiksek degerine
ulagsmigtir. Bugiin hali ihracati, Tiirkiye’nin toplam ihracatinin %1,5’ini olugturmaktadir.

Hali ihracatinda 2 milyar dolarla (%85,5) makine halis1 basta gelmektedir. 2002 yilinda 73
milyon dolar olan makine hali ihracati, 2010 yilinda 966 milyon dolara ulasmis, 2014 yilinda
ise 2 milyar dolar olmustur. Makine hali ihracatinda 2014 yili itibartyla en 6nemli pazarlar;
Suudi Arabistan, ABD, Irak, Almanya, Birlesik Arap Emirlikleri ve Misir olmustur. Hali
ihracatinda tiifte edilmis halilar ikinci sirayr almaktadir. Tiifte edilmis hali ihracatt 2002
yilinda 133 milyon dolar iken, 2014 yilinda 206 milyon dolara ulagsmistir. Tiifte edilmis hali
ihracatinda en 6nemli pazarlar arasinda Ingiltere, Irak, Suudi Arabistan, ABD, Misir, Belgika
ve Italya yer almaktadir.

Son 15 wyillik donemde Tiirkiye'nin hali ithalati da artis gostermistir. 2000-2008 yillari
arasinda Tirkiye’nin hali ithalati 2,3 kat artarak 63 milyon dolardan 211 milyon dolara
yiikselmistir. 2009 yilinda ise hali ithalat1 bir 6nceki yila gore %33 oraninda azalarak 142
milyon dolara gerilemistir. Ancak izleyen yillarda hali ithalat1 tekrar artarak 2014 yilinda 175
milyon dolara ulagsmistir. Halilar en ¢ok Cin, Hindistan, Belcika, Hollanda, Pakistan ve
Misir’dan ithal edilmektedir.
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Sekil 5.2.1. Tiirkiye’nin hali ihracat ve ithalatindaki gelismeler (Kaynak: Intracen)

5.3. Hah Sektériinde Karsilastirmah Ustiinliik

Tiirkiye’nin 2000-2014 donemindeki ihracat performansinin rekabet agisindan incelendigi bu
calismada kullanilan ilk &lgiit Thracat Piyasa Pay:r (IPP) indeksidir. Analiz sonuglar1 Tablo
5.3.1’de sunulmaktadir. Buna gore; 2000-2014 doneminde analize dahil edilen iilkelerin
tamam1 diinya hali pazarindaki paylarimi siirekli arttirmistir. 2000-2014 yillar1 arasinda
Tirkiye’nin kiiresel hali pazarindan aldig1r pay %3,35’den %14,18’¢ yiikselmistir. Cin’in
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diinya hali pazarindan aldig1 pay 2000 yilinda %5,43 iken, 2012 yilinda en yiiksek seviye olan
%16,54’¢ yiikselmistir. Bu oran 2013 yilinda %16,13°2 gerilemis ve 2014 yilinda ise tekrar
artarak %16,31’e yiikselmistir. Hindistan’in diinya hali pazarindan aldigi pay incelenen
donemde dalgali bir trend gostermis olsa da genel olarak yukari yonlii bir trend soz
konusudur. 2000-2014 yillar1 arasinda Hindistan’in pay1 %7,49’dan %10,86’ya ylikselmistir.

Yillar Tiirkiye Cin Hindistan
2000 3,35 5,43 7,49
2001 3,26 6,15 7,22
2002 3,43 6,71 7,22
2003 4,06 6,80 7,26
2004 4,88 7,30 7,52
2005 5,80 8,09 9,10
2006 5,96 8,58 9,81
2007 7,20 9,58 8,85
2008 8,21 11,55 8,27
2009 9,13 12,93 8,29
2010 9,04 14,11 9,48
2011 10,35 15,24 8,26
2012 13,60 16,54 9,19
2013 13,91 16,13 10,91
2014 14,18 16,31 10,86

Tablo 5.3.1 IPP indeks degerleri
Kaynak: INTRACEN verileri kullanilarak yazar tarafindan hesaplanmistir.

Tiirkiye, Cin ve Hindistan’m hali sektdriine ait AKU indeks degerleri Tablo 5.3.2°de
sunulmaktadir. Incelenen dénemde Tiirkiye ile birlikte Cin ve Hindistan’in hal1 sektorii icin
hesaplanan Balassa’nin AKU indeksi 1’in iizerinde bir deger almistir. Bu da séz konusu
tilkelerin hali ihracatinda rekabet giiciine sahip olduklarini gostermektedir. Tablo 5.3.2’den de
goriilecegi gibi 2000-2014 déneminde Tiirkiye’nin hali ihracatina ait AKU indeks degeri
siirekli artis gdstermistir. 2000 yilinda AKU degeri 7,69 iken, 2013 yilinda en yiiksek seviye
olan 17,12’ye ulasmistir. 2014 yilinda ise AKU degeri 16,79’a gerilemistir. Bununla birlikte
Tiirkiye hali sektériinde giiglii bir karsilagtirmali iistiinliige sahiptir (AKU>4).

Cin’in hali sektoriine ait AKU indeks degeri 2000 yilinda 1,38 iken, 2006 yilinda 1,06’ya
gerilemistir. Ancak izleyen yillarda AKU indeks degeri tekrar artmis ve 2012 yilinda 1,47ye
yiikselmistir. AKU degeri 2013 yilindan itibaren tekrar azalmaya baslanmis ve 2014 yilinda
1,30’a gerilemistir. Hindistan’in AKU indeks degeri ise 2000 yilinda 11,17 iken, 2014 yilinda
6,39’a gerilemistir. Sonu¢ olarak Cin ve Hindistan’in AKU indeks degerleri gerilerken,
Tiirkiye’nin AKU indeks degeri ise siirekli artmistir. Tablo 5.3.2°ye gére Tiirkiye’nin hali
sektoriinde rekabet giicii diger tilkelere gore daha yiiksektir. Tiirkiye’yi sirasiyla Hindistan ve
Cin izlemektedir.
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Yillar Tiirkiye Cin Hindistan
2000 7,69 1,38 11,17
2001 6,37 1,41 10,06
2002 6,14 1,32 9,23
2003 6,41 1,16 9,13
2004 7,03 1,12 9,00
2005 8,17 1,10 9,38
2006 8,33 1,06 9,67
2007 9,24 1,08 8,36
2008 9,94 1,29 7,26
2009 11,01 1,32 5,78
2010 11,94 1,35 6,47
2011 13,86 1,45 4,95
2012 16,23 1,47 5,78
2013 17,12 1,36 6,05
2014 16,79 1,30 6,39

Tablo 5.3.2. AKU indeks degerleri
Kaynak: INTRACEN verileri kullanilarak yazar tarafindan hesaplanmistir

Tablo 5.3.3’de hali sektoriinde ele alinan iilkeler i¢in Lafay indeks degerleri yer almaktadir.
Tablo 5.3.3’e gore ele alinan iilkelerin tamaminin hali sektoriinde karsilagtirmali tistiinliige
sahip oldugu goriilmektedir. Incelenen dénemde iirkiye’nin hali sektoriine ait Lafay indeksi
pozitif bir deger almis ve 2000-2014 yillar1 arasinda (2001 ve 2002 yillar1 harig) siirekli artis
gostermistir. 2000 yilinda Lafay indeksi 0,42 degeri alirken, 2014 yilinda bu deger 0,68’¢
yiikselmistir. Cin ve Hindistan’in hali sektoriine yonelik hesaplanan Lafay indeks degerleri de
ele alinan donemin tamaminda pozitif bir deger almistir. Ancak incelenen dénemde her iki
tilkenin hali sektoriine ait Lafay indeks degerleri siirekli gerilemektedir.

Yillar Tiirkiye Cin Hindistan
2000 0,42 0,09 0,76
2001 0,35 0,09 0,65
2002 0,33 0,08 0,59
2003 0,34 0,07 0,56
2004 0,34 0,06 0,50
2005 0,37 0,06 0,50
2006 0,35 0,05 0,47
2007 0,39 0,05 0,39
2008 0,37 0,05 0,29
2009 0,46 0,06 0,26
2010 0,48 0,06 0,28
2011 0,51 0,06 0,19
2012 0,59 0,05 0,21
2013 0,64 0,05 0,24
2014 0,68 0,05 0,27

Tablo 5.3.3. Lafay indeks degerleri
Kaynak: INTRACEN verileri kullanilarak yazar tarafindan hesaplanmistir
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Aragtirma sonucunda Tiirk imalat sanayiinin énemli bir bilesenini olusturan hali sektoriiniin
rakip iilkeler karsisinda yiliksek rekabet giiciine sahip oldugu belirlenmistir. Daha 6nceki
caligmalarda da Tiirkiye’nin hali ticaretinde karsilastirmali avantaja sahip oldugu tespit
edilmistir (Aynagdz Cakmak, 2005; Coban ve Kok, 2005; Utkulu ve Imer, 2009). Tiirkiye son
15 yillik donemde hali ticaretindeki konumunu giderek giiglendirmistir. Ancak giiniimiizde
kiiresellesme ile birlikte diinya piyasalarinda yogun bir rekabet yasanmaktadir. Tiirk hali
sektoriinlin kiiresel piyasadaki rekabet giiciiniin artirilabilmesi ic¢in teknolojik altyapiya,
tiretimde kalite ve tasarima daha ¢ok 6nem verilmeli ve markalasma olgusu tesvik edilmelidir.

SONUC

Diinya hali ticareti ¢ok hizli bir biiyiime kaydetmektedir. Son 15 yillik déonemde diinya hali
ihracatinda 6nemli artiglar goriiliirken, ayn1 zamanda yogun bir rekabet siireci yasanmaktadir.
Tiirkiye hali ihracatinda diinyada ilk siralarda yer alirken, ayni zamanda dokuma halida
diinyanin en biiyiik tedarikei iilkelerinden biridir. Giiniimiizde Tiirkiye diinya hali ihracatinda
Cin’den sonra 2. sirada yer almaktadir. Hali sektorii dis ticaret potansiyeli agisindan Tiirk
tekstil sektoriinlin en 6nemli pargasini olusturmaktadir. Bugiin Tiirkiye’nin hali ihracat1 2,3
milyar dolar1 gegmistir.

Bu calismada Tiirkiye’nin kiiresel hali piyasasinda karsilagtirmali dstiinliige sahip olup
olmadigr arastirilmistir. Bu amagla Tiirkiye’nin hali sektérii Cin ve Hindistan ile
karsilastirlmistir.  Calismada Ihracat Piyasa Payr indeksi, Aciklanmis Karsilastirmali
Ustiinliikler indeksi ve Lafay indeksi kullanilmistir. Sonug olarak Tiirkiye’nin hal1 ihracatinda
giiclii bir karsilagtirmali istiinliige sahip oldugu tespit edilmistir. Ayrica Tiirkiye se¢ilmis
iilkeler karsisinda en yiiksek rekabet giiciine sahiptir. Incelenen donemde Tiirk hal1 sektdriine
ait hesaplanan indeks degerleri 6nemli diizeyde artis gosterirken, Cin ve Hindistan’in hali
sektoriine ait rekabet giicii indeks degerleri gerilemektedir. Bu da Tiirkiye’nin rakip tilkeler
karsisinda kiiresel hali ticaretindeki konumunu giderek giiglendirdiginin bir gostergesidir.
Tiirkiye’nin kiiresel hali piyasasindaki rekabet giiciinii kaybetmemesi i¢in {iretimde teknoloji,
verimlilik, markalagma ve pazarlama gibi faaliyetlere daha ¢ok 6nem verilmelidir.
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Comparative Advantage in Carpets Sector:
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ABSTRACT

Carpet is the most important export items of Turkey’s textile sector. In the last 15
years, the export of carpet has grown more than 7 times from $235 million to $2.3
billion. Today, Turkey is one of the world’s most important carpet exporters. The
main objective of this study is to determine the comparative advantage in carpet
sector of Turkey, China and India. In this study 2000-2014 period analysed and HS
two digit classification was used. Data has been taken from International Trade
Centre. In study Export Market Share index, Revealed Comparative Advantage
index and Lafay’s index was used. According to the research findings Turkey has
high competitiveness in the carpet sector.
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