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Oz

Dijital reklamcilik alaninda yapilmis ¢alismalarin odak noktasi olan ¢ocuklarin bilinglendirilmesi
yéninde 6nemli sorumluluklar Gstlenen ebeveynlerin dijital cagla birlikte edinmesi gereken
dijital ebeveynlik nitelikleri 6nem kazanmis ve gesitli arastirmalar yapilmistir. Ancak bu
eksende alanda yurutiilen arastirmalarin temel noktalarini belirleyen ve gelecek yonelimlerine
151k tutan calismalara rastlanmamistir. Bu arastirmanin amaci, dijital ebeveynlik ve reklamcilik
konulu mevcut akademik arastirmalardaki 6nemli egilimleri niceliksel olarak degerlendirmek ve
gelecekteki arastirmalar igin alanyazindaki bosluklari tespit etmektir. Bu amag dogrultusunda,
WEB of Science ve Scopus veri tabanlarinda taranan 1830 ¢alisma BiblioShiny ve VOSViewer
uygulamalarinda bibliyometrik olarak incelenmistir. Performans analizi ve bilim haritalama
yoluyla ulasilan bulgular en uretken Ulkelerin Amerika ve Avustralya oldugunu, 2010 yil
sonrasinda yayin ve atif sayilarinin artbigini, 6nde gelen dergilerin fen bilimleri dergileri
oldugunu, Ulkeler arasinda isbirliklerin gogunlukla gelismis Ulkeler arasinda yapildigini,
yillar iginde titiin, alkol ve gida reklamlarinin yerini sosyal medya reklamlarindaki beden
imgesine biraktigini ve son dénemlerde kovid-19 salgininin alanyazinda etkisini hissettirdigini
gostermistir. Gelecek arastirmalarin salgin sonrasi dénemde dijital ebeveynlerin reklam
okuryazarligi becerileri gelistirmesi, algoritmalar, yapay zeka ve toplumsal cinsiyet konusuna
odaklanmasi 6nerilmektedir.
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Abstract

The digital parenting qualities that parents, who take important responsibilities in raising the
awareness of children, which are the focus of studies in the field of digital advertising, should
acquire with the digital age, have gained importance and various studies have been carried
out. However, to this end, no studies have been found that determine the main points of
the research carried out in the field and shed light on the future directions. This study aims
to quantitatively assess the current trends in the digital parenting and advertising research
and identify potential gaps for future research. Thus, bibliometric analysis of 1830 documents
extracted from WoS and Scopus was conducted on BiblioShiny and VOSViewer. The findings
obtained through performance analysis and science mapping indicated that the most pro-
ductive countries were US and Australia; the number of publications and citations increased
after 2010; leading sources were those in the field of life sciences; country collaborations were
mostly among developed countries; the tobacco, alcohol and food advertising was replaced
by body image conveyed through social media advertising, and COVID-19 pandemic had a
tremendous impact on recent research. Further research is recommended that they focus on
the advertising literacy of digital parents and the issues of gender, algorithms, and artificial
intelligence.
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1. Giris

internet, insan yasaminin farkli dénemlerinde farkli anlamlar kazanmistir. 1995-
2010 yillari arasinda sadece bir grup insanin kullandigi arag olmanin 6tesine gide-
rek, 6zellikle ilk benimseyenleri olan ¢ocuklu aileler basta olmak lizere neredeyse
herkes icin bilgi ve eglence kaynagina donlismistir (de Haan vd, 2018, s. 158).
Bilgi ve eglence kaynagi olan bu yeni ortam, reklamcilar icin ticari ve kapitalist
mesajlarini yaymak icin son derece kiymetli bir alan olarak degerlendirilmis ve
ortllu veya acik bir sekilde birgok bicimde hem gocuklari hem de yetiskinleri he-
define almistir (Ahn, 2022, s. 108; Aydogan, 2021, s. 507; Bugge, 2009, s. 11). Bu
baglamda, gesitli sebeplerle internet, dijital medya ve dijital reklamla etkilesime
gecen cocuklarin bu etkilesimi nasil gerceklestirdigi ve ailelerinin refahi icin bu
etkilesimi yonlendirmekle (Barnes ve Potter, 2020, s. 6; de Pelsmacker vd., 2021,
s. 108; Livingstone ve Helsper, 2008, s. 3) sorumlu tutulan ebeveynlerin ne tir
davranislar sergiledigi ve nasil tepki verdigi farkl disiplinlerden arastirmalarin
odak noktasi olmustur. Ozellikle, bu yiizyilla damgasini vuran kovid-19 salgininda
tedbir amach uygulanan karantinalar, diinya ¢apindaki tim cocuklarin hem oyun
hem de 68renme sireglerini ev icinde dijital araglarla ylritmelerine yol aginca,
ebeveynlerin bu tarihi dontsiimde 6nceki donemlere kiyasla dijital teknolojiyle
daha ¢ok etkilesim kurmaya zorlanmasi (Modecki vd., 2022, s. 1674; Nichols ve
Selim, 2022, s. 1) ve evde dijital ebeveynlik uygulama c¢abalari (Cao vd., 2021, s.
2401; Nansen ve Jayemanne, 2016, s. 589) akademik ilgiyi Gstline ¢cekmistir.

2010'lu yillardan sonra hem Tiirkiye’de hem de diinyada ciddi bir artis gésteren
dijital teknoloji kullanimina (Kaya ve Mutlu Bayraktar, 2021, s. 1051) baglh ola-
rak ebeveynler dijital cagdaki ebeveynligi dijitallesmenin olmadigi donemlerdeki
ebeveynlikten daha zor bulmaktadir (de Haan vd., 2018, s. 161; inan-Kaya vd.,
2018, s. 133; Levy, 2017, s. 1). Dijital teknolojinin beraberinde getirdigi olanak-
larin yani sira riskler, bu ¢agin ebeveynlerine dnceki ¢aglara nispeten daha fazla
sorumluluk yiklemektedir (Barnes ve Potter, 2020, s. 6; de Pelsmacker vd., 2021,
s. 108; Fidan vd., 2021, s. 834; Fidan ve Seferoglu, 2020, s. 353; Kabakg¢i Yurdakul
vd., 2013, s. 888).

Dijital medya araglarinin gocuklar ve gengler tarafindan gereginden fazla kullanil-
masina bagli olarak gesitli riskler glindeme gelmektedir. Bu riskler arasinda dijital
medyanin ¢ocuklar ve gengler lzerindeki olumsuz fiziksel etkileri; bilissel, sosyal
ve duygusal gelisimlerine yonelik olumsuz etkileri; zararli iceriklere ve siber zor-
baliga maruz kalma; sosyal ve oyun aktivitelerinin yerine gegme ve dijital med-
yanin yogun kullanimi sonucu dijital bagimlilik (Kaya ve Mutlu Bayraktar, 2021, s.
1052) bulunmaktadir. Riskler ¢esitli olunca, bunlara yénelik ebeveynlerin uygula-
yacagi dijital ebeveynlik uygulamalari da ¢ok yonlilik ve gesitlilik gostermektedir.
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Cocuklarin teknoloji kullanimini denetlemeyi, kurallar getirmeyi ve uygulamayi,
dijital beceri egitimi vermeyi, cevrim ici egitimleri arastirmayi ve ¢evrim ici firsat-
lardan faydalanmayi (Modecki vd., 2022, s. 1674) iceren dijital ebeveynlik uygu-
lamalari, basta cep telefonlari olmak lizere (Jensen vd., 2021, s. 2; Kaya ve Mutlu
Bayraktar, 2021, s. 1052; Yaman vd., 2019, s. 150) cesitli teknolojik araglarla diji-
tal medyaya siklikla erisim saglayan ve bu medya araglarini yogun kullanan ¢ocuk-
lar, ergenler ve gencler lizerinde gergeklestirilmesi kolay olmayan uygulamalardir.
Bunun sebebi olarak dijital araglarla donatilmis bir diinyanin igine dogmus olan
cocuklarin, ergenlerin ve genclerin ebeveynlerine kiyasla dijital teknoloji ve med-
ya konusunda daha fazla diizeyde bilgi ve anlayis sahibi olmasi (Sadiku vd., 2017,
s. 6454; Sonck vd., 2011, s. 3) veya kendilerini bu yeterlilikte gérmeleri gosteril-
mektedir. Buradan hareketle, ebeveynlerin bu ¢agin kendileri karsisina ¢ikardigi
her tarlu (dijital icerik, dijital reklam, vs.) risk ve sorunla basa c¢ikabilmeleri igin
dijital ebeveynligi tam anlamiyla yerine getirmeleri gerektigi (Kabakei Yurdakul
vd., 2013, s. 888) lizerinde durulmaktadir.

Akademik alanyazinda siklikla tartisilan dijital ebeveynlik kavrami, ¢ocuklarinin
dijital teknoloji kullanimina ebeveynlerin katilim bigimlerinin yani sira giinliik ey-
lemlerinde ve ebeveynlik uygulamalarinda ebeveynlerin dijital teknolojiyi kulla-
nim bicimlerini (Mascheroni vd., 2018, s. 9; Thimm, 2023, s. 41) ifade etmektedir.
Dijital ebeveynlerin sahip olmasi gereken temel birkag nitelik sunlardir (Cao vd.,
2021, s. 2402; Fidan ve Seferoglu, 2020, s. 353; Kurtdede Fidan ve Olur, 2023, s.
2; Kiglikoba, 2023, s. 7):

¢ Dijital ¢cagin gereksinimlerine uygun bicimde davranis sergileyen,

e Dijital araglar tizerinde temel diizeyde hakimiyet kurabilen,

¢ Dijital ortamlardaki olanak ve risklerin farkinda olan,

e Dijital ortamlardaki riskler karsisinda ¢ocuklarini koruyup savunabilen,
¢ Dijital ortamlardaki gelisimlere agik olan,

e Dijital ortamlarda saygili davranmayi ¢cocuklarina 6greten.

Bu niteliklere bagh olarak, dijital ebeveynlerin sergilemesi gereken temelde bes
role (“okuryazarlik”, “farkindalik”, “kontrol”, “etik”, “yenilikgilik”) deginilmektedir.
ilki, ebeveynlerin cocuklarina dijital arag kullanim siiresi, amaci ve etik davraniglar
acisindan rol model olacak sekilde davranmasina (Simsek vd., 2023, s. 3) olanak
taniyacak dijital okuryazarlk becerilerini kazanmasidir (Yay, 2019, s. 15). Dijital
okuryazar olmakla baglantili olarak ve dijital okuryazar olmanin yani sira, ebevey-
nlerin dijital ortamlarda karsilasilabilecek olanak ve riskler konusunda farkindalik
gelistirmesi (Sadiku vd., 2017, s. 6455; Simsek vd., 2023, s. 3) gerekmektedir. Son-
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raki roli olarak ¢ocuklarinin dijital ortamlarda gegirdigi stire ve karsilastigi icerik
konusunda kontrol sahibi olmasi (Sadiku vd., 2017, s. 6454; Simsek vd., 2023, s.
4; Yay, 2019, ss. 16-17) beklenmektedir. Bu rollerin yani sira, ebeveynlerin etik
rollerine bagli olarak, internetteki bireylerin hak ve onuruna, gizliligine ve fikri
mulkiyetine saygili davranacak sekilde ¢ocuklarini yetistirmesi ve bu yonde dav-
ranmaya devam etmeleri igin tesvik etmesi (Kabakgi Yurdakul vd., 2013, s. 893;
Yaman vd., 2022, s. 2; Yay, 2019, s. 17) gerekmektedir. Son olarak, ebeveynlerin
yenilikgilik rolli, ebeveynlerin dijital teknoloji ve medyadaki tim yeniliklere yo-
nelik ilgi gdstermesini ve bu yenilikleri glincel olarak takip ederek bu yeniliklerin
faydali ve zararli yonleri konusunda farkindalik gelistirmesini (Yaman vd., 2022,
s. 2; Yay, 2019, s. 17) icermektedir. Dijital reklamcilik 6zelinde bu roller dikkate
alindiginda, 6zellikle dijital okuryazarlk rolii kapsaminda degerlendirilecek dijital
reklam okuryazarhgi becerilerini gelistirerek ebeveynlerin dijital reklamlari gesitli
onleyici uygulamalari kullanarak engellemenin yani sira dijital reklam deneyim-
leri esnasinda ¢ocuklarini da kontrol etmeleri nem kazanmaktadir. Ayrica, dijital
reklamla karsilastiklarinda dijital hak ve sorumluluklarini bilmeye yénlendirmek
ve yeni dijital reklam tirlerinin neler oldugunu takip ederek bunlarin yaratabile-
cegi olanak ve risklerin farkinda olmak dijital ebeveynlerin dijital reklamcilik s6z
konusu oldugunda Ustlenmeleri gereken énemli sorumluluklari olarak gormek
gerekmektedir.

Ebeveynlerin dijital ¢cagin gereksinimlerine gore dijital ebeveynlik rollerini etkili
bir sekilde kazanip gergeklestirebilmeleri icin dijital ebeveynlik programlari uygu-
lanmaktadir. Egitimin planlanmasi, gerceklestirilmesi ve akreditasyonunun sebep
oldugu yuksek maliyetler sebebiyle dislik ve orta gelire sahip llkelerde uygula-
ma sorunlariyla karsilasmaktadir ve dijital medya ve reklamlarin yaratabilecegi
sorunlari dnlemeye yonelik hizmetler nispeten disiik bir alana (Hillis vd., 20186, s.
7; Knerr vd., 2013, s. 352) ulasabilmektedir. Bunun da etkisiyle sinirli ebeveynlik
programlarinin etkisine yonelik arastirmalarin yetersiz kaldigi (Awah vd., 2022, s.
108) gorilmektedir.

Alan yazinda bu ¢alismanin kapsamina giren dijital ebeveynlik konusu Uzerine
yapilmis bibliyometrik, sistematik veya meta-analiz ¢alismalarinin (Modecki vd.,
2022; Nichols ve Selim, 2022; Wahyuni vd., 2023; Wahyuningrum vd., 2020) sa-
yica yetersizligi dikkat cekmektedir. Bu ¢alismalarin ¢ogunlugunun ebeveyn ara-
buluculuk ve ebeveynlik stilleri odaginda ilerledigi veya kapsamini dar tuttugu
gorilmis ve reklamcilik 6zelinde dijital ebeveynlik meselesini irdeleyen herhangi
bir calismanin olmadig tespit edilmistir. Buradan hareketle, bu ¢alismanin amaci
dijital ebeveynlik ve reklamcilik odagindaki alanyazindaki ¢alisma durumunu ve
egilimlerini tespit etmek ve gelecek ¢alismalar igin potansiyel arastirma odaklari-
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ni sunmaktir. Bu amag dogrultusunda, asagidaki arastirma sorularina yanit aran-
maktadir:

AS.1: Dijital ebeveynlik ve reklamcilik odagindaki ¢alismalara iliskin mevcut du-
rum nedir?

AS.2: Dijital ebeveynlik ve reklamcilik odagindaki ¢alismalarda ne tiir egilimler
gorilmektedir?

AS.3: Dijital ebeveynlik ve reklamcilik arastirma alaninda potansiyel arastirma ko-
nulari nelerdir?

2. Yontem

Arastirma amaci dogrultusunda belirlenen aragtirma sorularini yanitlamak ama-
ciyla bu ¢alismada dijital ebeveynlik ve reklamcilik konulu akademik yayinlar
bibliyometrik analize tabi tutulmustur. Bibliyometrik analiz, belirli bir alandaki
bilimsel yayinlarin yer aldigi biyik hacimli verileri kapsamli bir sekilde inceleme-
yi ve bu alandaki yayinlarin temel 6zelliklerini ortaya koymayi (Donthu, Kumar,
vd., 2021, s. 205) mimkin kilan ydontemlerden biridir. S6z konusu alanin gegirdigi
slreci agiklamayi saglayan bibliyometrik analiz yéntemi, ayrica bu alanin egilim-
lerini gbzler 6nline sermeyi ve incelenen alanin mevcut alanyazindaki entelektiiel
yapisini belirlemeyi (Donthu, Reinartz, vd., 2021, s. 237; Verma vd., 2023, s. 2)
saglamaktadir. Arastirmacilarin s6z konusu alanin tek seferde haritasini ¢cikarma-
sina, bilgi agiklarini ve incelemeye acik alanlarini tespit etmesine olanak tanimasi
sebebiyle incelenen alanin yenilikgi ve anlamli bir bigimde ilerletilmesi igin sag-
lam temeller saglayabilen (Ball, 2018, s. 10; Patil ve Rahman, 2022, s. 6) bibliyo-
metrik analiz, tim bu o6zellikleri dikkate alinarak, dijital ebeveynlik ve reklamcilik
kesisimindeki bilimsel alanin titiz ve kapsamli bir incelemesini sunabilmek ama-
ciyla bu ¢alismada uygun bir ydntem olarak gortlmuastar.

2.1. Veri Toplama Siireci

Bibliyometrik analiz yoluyla dijital ebeveynlik ve reklamcilik odakh akademik
yayinlarin mevcut resmini sunup gelecekteki ¢alismalara s6z konusu alanla ilgili
potansiyel temalari ve gelistiriimeye agik yonleri isaret etmeyi amag edinen bu
calismada, incelenecek veriler 11 Temmuz 2023 tarihinde WEB of Science (WoS)
ve Scopus veri tabanlarindan elde edilmistir. WoS, diinyadaki ilk atif endeksi ku-
rucusu Dr. Eugene Garfield tarafindan 1900’lU yillarda olusturulan ve 250°den
fazla kategoride yirmi bini askin bibliyometrik yayin barindirmasi (Ball, 2018, s.
11) dolayisiyla en ¢ok tercih edilen ve glivenilir gorilen (Gasparyan vd., 2013, s.
1271) veri tabanlarindan biri iken, yine giivenilirligi ve tercih edilirligi yuksek olan
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Scopus ise 2004 yilindan bu yana Elsevier tarafindan yonetilen ve yirmi bini askin
dergiyi, yaklasik 300 adet yayinciyi ve yaklasik bin tane kitap serisini iceren kay-
nak bagimsiz 6zet ve atif veri tabani (Ball, 2018, s. 12; Garrigos-Simon vd., 2018,
s. 4) olarak bibliyometrik analiz calismalarinda sikhkla kullaniimaktadir. Bu veri
tabanlarinda ¢alisma kapsamina girecek yayinlari belirlemek amaciyla tarama ya-
pilacak anahtar kelimeler belirlenirken, Modecki ve meslektaslarinin (2022) diji-
tal ebeveynlik lizerine yurittigl sistematik analiz calismasi bir dayanak noktasi
olarak belirlenmis; mevcut ¢alismanin amaglari ve belirledigi sorular dogrultu-
sunda bu calismadaki arama sozciikleri revize edilerek veri tabanlarindaki arama
satirina mevcut ¢alismayla ilgili daha kapsaml bir arama yapabilmek adina baska
anahtar kelimeler (“mom*”, “dad*”, “mother*”, “father*”, “advertis*”) eklen-
mistir. Veri tabanlarinda tarama esnasinda kullanilan anahtar kelimeler asagida
sunulmustur:

wos

TS=[("Internet" OR "Cell Phone" OR "computer mediated communication*" OR
"Social Media" OR "SNS" OR "social networking site*" OR "Social network site*"
OR "cyber" OR "online" OR "mobile phone*" OR "Digital" OR "Smartphone*" OR
"GPS" OR "Digital media" OR "CMC") AND ("Child*" OR "Adolescent*" OR "Juve-
nile*" OR "Teen*" OR "Youth") AND ("Parent*" OR "Family" OR "mother*" OR
"father*" OR "mom*" OR "dad*" OR "Mediation" OR "Restriction" OR "Monito-
ring" OR "Involvement" OR "Support" OR "Rule*" OR "Supervision" OR "Limit" OR
"Control") AND ("advertis*")]

Scopus

( TITLE-ABS-KEY ( "Internet” OR "Cell Phone" OR "computer mediated commu-
nication*" OR "Social Media" OR "SNS" OR "social networking site*" OR "Soci-
al network site*" OR "cyber" OR "online" OR "mobile phone*" OR "Digital" OR
"Smartphone*" OR "GPS" OR "Digital media" OR "CMC" ) AND TITLE-ABS-KEY (
"Child*" OR "Adolescent*" OR "Juvenile*" OR "Teen*" OR "Youth" ) AND TITLE-
ABS-KEY ( "Parent*" OR "Family" OR "mother*" OR "father*" OR "mom*" OR
"dad*" OR "Mediation" OR "Restriction" OR "Monitoring" OR "Involvement" OR
"Support" OR "Rule*" OR "Supervision" OR "Limit" OR "Control" ) AND TITLE-ABS-
KEY ( "advertis*" ) )

WoS ve Scopus veri tabanlarinda gergeklestirilen tarama neticesinde WoS'ta
1100 yayina ve Scopus’ta 1406 yayina ulasilmistir. Veri tabanlarinin taranmasin-
da herhangi bir filtre (yayin yili, Glke, dil, yayin tiirli, WoS kategorisi, dergi, vs.)
uygulanmamis ve toplam 2506 yayina iliskin veriler .bib ve .txt dosyasi olarak
indirilmistir. .bib verileri RStudio’da birlestirilmis ve birlestirme esnasinda 658
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tekrarlayan yayin silinmistir. Birlestirilen dosya yazar tarafindan incelenmis ve 18
tekrarlayan yayin dosyadan kaldirilmistir. Bu islemin ardindan geriye kalan 1830
calisma, .bib dosyasi olarak kaydedilmistir. VOSViewer igin gerekli .txt dosyalari,
TeXStudio programi kullanilarak birlestirilmistir.

2.2. Veri Analizi Siireci

Veriler BiblioShiny ve VOSViewer uygulamalarinda performans analizi (perfor-
mance analysis) ve bilim haritalama (science mapping) teknikleri kullanilarak
bibliyometrik analize tabi tutulmustur.

Performans analizi, ele alinan konuda yiritilmus yayinlarin alana katkilarini be-
timsel olarak arastirmacilarin incelemesine yardimci olurken, ilgili yayinlarin ya-
zar, kurum, Ulke, dergi, atif ve is birligi gibi 6zelliklerine iliskin genel bir resmini
ortaya koymaktadir (Cobo vd., 2011, s. 147; Ramos-Rodriguez ve Ruiz-Navarro,
2004, s. 981). Bilim haritalama ise, ilgili alandaki yayinlara ait ozellikler arasin-
daki iliskileri atif analizi (citation-analysis), birlikte atif analizi (co-citation analy-
sis), bibliyografik eslesme (bibliographic coupling), ortak kelime analizi (co-word
analysis) ve ortak yazarlk analizi (co-authorship analysis) gibi alt-teknikleri ag
analizi (network analysis) ile birlestirerek incelemekte ve arastirmacilarin ilgili
alandaki bibliyometrik ve entelektlel yapiy! belirlemesini (Kent Baker vd., 2020,
s. 234) saglamaktadir. Bu ¢alismada performans analizi, atif analizi, ortak kelime
analizi ve ortak yazarlk analizi igin BiblioShiny’den, bilim haritalamadaki diger
analizlerden birlikte atif ve bibliyografik eslesme analizleri icin VOSViewer’dan
faydalaniimistir.

3. Bulgular

Analize dahil edilen yayinlar arasinda 1996-2023 yillari arasinda hazirlanmis 1487
arastirma makalesi, 150 derleme makale, 100 konferans yayini, 47 kitap bolimdi,
14 kitap, 13 not, 9 editor yazisi, 8 editére mektup ve 2 kisa tarama yazisi yer al-
maktadir. Alanin yillik biyiime orani %19,33 olarak saptanmistir.

3.1. Performans Analizi Bulgulari

Dijital ebeveynlik ve reklamcilik odaginda hazirlanmis yayinlar yillara gére sayica
degerlendirildiginde, 2010 yilindan sonra bu konudaki yayinlarin ivme kazandigi
gorulmis ve en ¢ok 2022(f=261) yilinda yayina rastlanmistir. 1996 yilinda karsila-
silan ilk yayindan sonra 2000 yilina kadar az sayida yayin goriilse de kayda deger
sayida yayinin 2010 yili sonrasinda oldugu tespit edilmistir. Yillara gére atif durumu
dikkate alindiginda, atiflarin dalgalanma yasadigi ve en fazla atfin 2011(f=78) yilin-
da alindigi ve atiflarin 2019 yili sonrasinda azalma egilimi gosterdigi saptanmstir.
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Sekil 1. Yillara Gore Ortalama Yayin ve Atif Sayisi

Veriler incelendiginde, alanda yayin yapan 6304 yazarin yer aldigi gorilmustar.
Alana katkida bulunan yazarlar agisindan betimsel bir degerlendirme yapildiginda,
dijital ebeveynlik ve reklam alaninda en ¢ok yayin yapan yazar B. Kelly’yi (TY= 22;
TA=953; YBY=2008), sirasiyla D. Vallone (TY=17; TA=447; YBY=2010), E. Boyland
(TY=16; TA=697; YBY=2012), J. Harris (TY=16; TA=568; YBY=2011), K. Chapman
(TY=16; TA=457; YBY=2008), S. Emery (TY=15; TA=655; YBY=2014), S. Pettigrew
(TY=14; TA=164; YBY=2013), B. Freeman (TY=13; TA=517; YBY=2008), M. Scully
(TY=13; TA=273; YBY=2010) ve M. Wakefield (TY=12; TA=241; YBY=2010) takip et-
mektedir. Ancak en ¢ok atif alan yazar listesi, en ¢cok yayin yapan yazar listesinden
farklilasmaktadir. Oyle ki, dijital ebeveynlik ve reklam alaninda en fazla atifa sahip
ilk on yazar listesinin basinda K. Clarke-Pearson (TY=4; TA=2063; YBY=2010) ve G.
O’Keeffe (TY=4; TA=2063; YBY=2010) yer alirken, onlari sirasiyla M. Hogan (TY=2;
TA=1624; YBY=2011), A. Brown (TY=9; TA=1454; YBY=2006), K. Nelson (TY=6;
TA=1354; YBY=2006), D. Mulligan (TY=4; TA=1347; YBY=2006), T. Altmann (TY=3;
TA=1215; YBY=2010), D. Christakis (TY=3; TA=1215; YBY=2010), H. Falik (TY=3;
TA=1215; YBY=2010) ve A. Levine (TY=2; TA=1076; YBY=2011) izlemektedir.

Yazarlarin bilimsel bakimdan Uretkenligini tespit etmek lzere bibliyometrik aras-
tirmalarda Lotka Yasasi’na basvurulmaktadir (Thompson ve Walker, 2015, s. 552).
Bu yasaya gore, belirli bir bilimsel alanda yayin yapan toplam yazar sayisinin
%60’ hk bir kismi alana tek bir yayin ile katkida bulunurken, %15’lik kismi iki yayini
ve %7’lik bir kismi da Ug yayini ilgili alana sunmaktadir (Kumar Patra ve Mishra,
2006, s. 485; Thompson ve Walker, 2015, s. 553). Dijital ebeveynlik ve reklamcilik
literatlriinde yayin yapan yazarlarin alana katki orani dikkate alindiginda, alanda
bir yayini bulunan yazarlarin orani %83, iki yayini bulunan yazarlarin orani %10 ve
Uc yayini bulunan yazarlarin orani ise %3 olarak saptanmistir.
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Yazar Yuzdesi

Yazilan Yayin Sayisi

Sekil 2. Yazarlarin Lotka Yasasi'na Gore Verimlilik Diizeyi

1996-2023 vyillari arasinda ilgili alanda yapilan yayinlar toplamda 924 dergide
ver bulmustur. En ¢ok yayin yapan on derginin toplam atif sayisi ve yayina bas-
lama yili asagidaki tabloda sunulmustur. En ¢ok yayin yapan ilk li¢ dergi Tobac-
co Control (TY=73; TA=2166; YBY=2001), Journal of Medical Internet Research
(TY=59; TA=2181; YBY=2008) ve BMC Public Health (TY=37; TA=920; YBY=2012)
iken, toplam atif sayisi bakimindan incelendiginde ilk li¢ sirada Pediatrics (TY=24;
TA=3740; YBY=2001), Journal of Medical Internet Research ve Tobacco Control
dergilerinin yer aldigi gériilmistir. ilk onda yer alan dergilerin uzmanlik alanla-
rina bakildiginda, yayinlarin cogunlugunun sosyal bilimlerden ¢ok fen bilimleri
odakl dergilerde yer aldigi dikkat ¢ekmistir.

Dergi ismi TA TY YBY KA
Tobacco Control 2166 73 2001 Tip ve Saglik Bilimi

Journal of Medical

Internet Research 2181 29 2008 Tip

BMC Public Health 920 37 2012 Tip

International Journal of

Environmental Research 423 35 2012 Tip ve Cevre Bilimi

and Public Health

PLos ONE 567 30 2011 Multidisipliner

Young Consumers 184 30 2003 Iktisadi Idari .B.ilimler ve Sosyal
Bilimler

Appetite 592 26 2012 Hemsirelik ve Psikoloji

Pediatrics 3740 24 2001 Tip

Public Health Nutrition 530 24 2007 Tip ve Hemsirelik

Journal of Adolescent Health 918 23 2010 Tip

Tablo 1. En Uretken Dergiler
* TA= Toplam Atif Sayisi; TY= Toplam Yayin Sayisi; YBY= Yayina Basladigi Yil; KA= Konu Alani
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Segilen bir alanda yayin yapan dergilerin aldiklari atiflari dikkate alarak verimlilik
dizeylerini belirlemek amaciyla bibliyometrik ¢alismalarda Bradford Yasasi uy-
gulanmaktadir (Ball, 2018, s. 11). Bu yasanin temel savi, belirli bir alanda yayin
yapan az sayidaki birka¢ temel derginin s6z konusu alandaki yayinlarin Ggte birini
Urettigi yonlndedir ve bu dergiler “cekirdek kaynaklar” (Kumar Patra ve Mishra,
2006, s. 481) olarak adlandiriimaktadir. Yayinlarin diger Ugte birlik bir kismi ise ¢e-
kirdek kaynaklardan daha fazla sayidaki dergi grubu (Bolge 2) tarafindan yayim-
lanmaktadir ve son (gte birlik bolimde yer alan yayinlar ilk iki dergi grubundan
daha buylk bir Gglinct dergi grubu (Bolge 3) tarafindan alanyazina sunulmakta-
dir (Tripathi ve Thukral, 2018, s. 1154). Bu ¢alismada ¢ekirdek bélgede yer alan 38
dergi 608 yayinla %33,22’lik, Bolge 2’de yer alan 283 dergi 619 yayinla %33,8’lik
ve Bolge 3'te yer alan 603 dergi 603 yayinla %32,9’luk olacak sekilde alana katki
sunmaktadir ve bu dagilim Bradford Yasasi ile uyusmaktadir.

Bradford Yasasi kapsaminda Cekirdek Kaynaklar

O T < o<

Sekil 3. Bradford Yasasi Kapsaminda Gekirdek Dergiler

S6z konusu alanda yayinlarin yapildigi kurumlar agisindan veriler degerlendirildi-
ginde, Tablo 2'de gorilecegi Uizere, ilk Ug sirayl Amerika Birlesik Devletleri’ndeki
(ABD) Uiniversiteler yer almaktadir. Universitelerin bulundugu ilke bakimindan
en Uretken ilk on kurum listesi incelendiginde fark edilmektedir ki Avustralya’da
bulunan Universitelerin sayisi ABD’de bulunan Universitelerin sayisindan fazla
iken bu listeye bu iki lilke disinda yalnizca Kanada’daki University of Toronto dahil
olabilmistir.
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Kurum Ulke TY
University of North Carolina ABD 95
University of California ABD 57
University of Michigan ABD 48
University of Sdyney Avustralya 39
Deakin University Avustralya 36
University of Sdyney Avustralya 32
University of Wollongong Avustralya 27
University of Melbourne Avustralya 26
Dartmouth College ABD 24
University of Pennsylvania ABD 24
Curtin University ABD 23
University of Toronto ABD 23

Tablo 2. En Uretken Kurumlar

Kurumlarin disinda ulkeler bazinda yirutilen incelemede, kurumlara dair bulgu-
larla iliskili olacak bicimde, ABD ve Avustralya’nin en ¢ok yayinin tretildigi on tlke
listesinde ilk iki sirayl tuttugu ancak ABD’nin yayin sayisi agisindan Avustralya’nin
¢ kat1 yayin drettigi belirlenmistir. Bu iki tlkeyi takiben Gglinci sirada Birlesik
Krallik ve dérdiinci sirada Kanada bulunmaktadir ki bu bulgu kurumlarlailgili bul-
gulardan farklilasmaktadir. Oyle ki en tiretken kurumlar listesinde ABD ve Avust-
ralya disinda Kanada’dan bir Universite ilk onda yer almakta iken, en Gretken Ul-
keler listesinde Kanada Birlesik Krallik'tan sonra gelmektedir. Yayin sayisi dikkate
alindiginda, diger bir 6nemli bulgu ise, listede birinci sirada yer alan ABD’nin ya-
yIn sayisi, onuncu sirada yer alan Yeni Zelanda’da Uretilen yayin sayisinin yaklasik
30 kat kadardr.

Ulke TY Ulke TY
ABD 1250 Cin 105
Avustralya 404 Almanya 70
Birlesik Krallik 190 Hollanda 67
Kanada 128 Belgika 64
ispanya 117 Hindistan 64
Cin 105 Yeni Zelanda 44

Tablo 3. En Uretken Ulkeler

Ulkeler arasi ortak yazarlik durumu gdéz éniine alindiginda, en fazla ortakhigin
Avustralya ile Birlesik Krallik (f=9) arasinda oldugu gorilmustar. En fazla ortakligin
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bulundugu ilk on llke giftleri incelendiginde, birinci siradaki Avustralya-Birlesik
Krallik Glke ciftini sirasiyla ABD-Cin(f=8), ABD-Avustralya(f=6), ABD-Kanada(f=6),
ABD-Meksika(f=5), Avustralya-Cin(f=4), ABD-Hindistan(f=4), ABD-Birlesik Kral-
lik(f=4), Avustralya-Kanada(f=3) ve Avustralya-Singapur(f=3) izlemektedir.

N & '

Sekil 4. Ulkeler Arasi Is Birligi Haritasi

Dijital ebeveynlik ve reklamcilik alaninda yayin yapan yazarlar tarafindan yayin-
lara eklenen anahtar kelime sayisinin 3727 oldugu tespit edilmistir. Yayinlarda en
¢ok kullanilan ilk on anahtar kelimeye bakildiginda ilk siray1 “reklamcilik”(f=180)
kelimesinin aldigi, onu sirasiyla “ergen(ler)’(f=162), “sosyal medya”(f=158),
“cocuk (lar)”(f=116), “internet”(f=98), “genclik”(f=76), “pazarlama”(f=65), “CO-
VID-19"(f=48), “medya”(f=48) ve “obezite”(f=46) kelimelerinin takip ettigi go-
rilmistdr. En sik kullanilan ilk on kelimenin ¢ogunlugunun, tematik haritalama
yapildiginda, temel (basic) temalar arasinda yer aldigi gértlmistir.

Kiimeleme algoritmalari arasinda en dogru algoritma olarak belirlenen Louva-
in algoritmasindan (Emmons vd., 2016, s. 1) faydalanilarak 250 anahtar kelime
ile olusturulan tematik haritalama esasen dort bélgeden olusmaktadir. “Motor
tema” olarak adlandirilan bdélge, incelenen arastirma alaninin yapisini olusturup
sekillendiren iyi gelismis kelimeleri barindirirken (Franco vd., 2023, s. 2), “temel
tema” isimli bolgede siklikla Gzerinde durulan ancak yeterince gelismemis ke-
limeleri icermektedir ve burada yer alan kelimelerin gelecek g¢alismalarda ele
alinmasi alanin gelismesi agisindan kiymetli gorilmektedir (Efendi vd., 2022, s.
277). Uglincii bélge olan “nis tema” bélgesindeki kelimeler uzmanlasmis ancak
marjinal alanda kalan ve bu ylizden de arastirmacilarin fazladan dikkatini vermesi
gereken kelimeleri kapsamaktadir (Ahadi vd., 2022, s. 12). Son olarak, “yeni ge-
listirilen ancak disls sergileyen tema” bolgesinde yer alan kelimeler incelenen
alani diistik diizeyde etkilemekle birlikte Gizerinde duruldugu taktirde farklilik ya-
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ratacak arastirma alanlarinin dogmasini saglayabilmektedir (Muhl ve de Oliveira,
2022, s. 4). Bu calismada “sosyal medya”, “Facebook” ve “genc yetiskinler” keli-
melerinin alani yonlendiren “motor tema” bolgesinde; “ergenler”, “obezite”, “ti-

” o«

tin”, “reklamcilik”, “cocuklar” ve “internet” kelimelerinin alana altyapi olusturan

» o u

“temel tema” bolgesinde; “medya”, “reklamcilik ve taniim”, “kamu politikalari”,
“genclik”, “ergen” ve “kovid-19” kelimelerinin uzmanlasilan ancak lzerinde ¢ok
durulmamasi dolayisiyla geri planda kaldigi icin arastirmacilarin ilgi gbstermesi
gereken “nis tema” bolgesinde ve son olarak “saglikta iyilestirme”, “reklam” ve
“emzirme” kelimelerinin kisa slire dnce Uzerinde durulan ama etkisini kaybet-
meye baslayan kelimeler olarak “yeni gelistirilen ancak diisis sergileyen tema”
bolgesinde yer aldigi tespit edilmistir.

medid

advertising and promoton

socal mecia
facebook
young adults

youth
Adolescent
covid-19
d3olescents
obesity
tobacco

Geligme Derecesi (Yogunluk)

s
< a3
advert: :
children
intemet

ilginlik Derecesi (Merkeziyet)

Sekil 5. Tematik Haritalama (Birim: Yazar Anahtar Kelimeleri)

Yazarlarin yayinlarda kullandigi anahtar kelimelerin donemler arasinda degisiklik
gosterip géstermedigini ve ilgili ddnemde agirlikh olarak calisilan konularin/mese-
lelerin neler oldugunu anlayabilmek amaciyla BiblioShiny uygulamasinda tematik
evrim testine basvurulmustur. Yazarlarin yayinlarda kullandigi 250 anahtar kelime
Uzerinde bu test uygulanirken, Louvain kiimeleme algoritmasina basvurulmus ve
dénem ayirici yil olarak 2011 ve 2019 yillari ayarlanmistir. “Tutline yonelik inter-
net reklamlari ve miidahalesi” olarak adlandirilabilecek 1996-2011 yillari arasin-
daki ilk donemde, cep telefonlari araciligiyla internette ve sosyal aglarda hedef
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kitleye aktarilan gida reklamlarina ve titin reklamlarina yonelik miidahalelerde
dijital ebeveynlik rollerinin tartisildigl anlagiimaktadir. “Sosyal medya reklamla-
ri, cocuk ve ergen” olarak isimlendirilebilecek 2012-2018 yillari arasindaki ikin-
ci donemde yayinlarin 6zellikle sosyal medya araciligiyla cocuklara ve ergenlere
iletilen tutlin ve alkol reklamlarina ve ayni zamanda yanlis beslenmeyi tetikle-
yen reklamlarin olumsuz bir sonucu olan obeziteye odaklandigi goriilmektedir.
“Sosyal medya reklamlari, kovid-19 ve ergen” odakli 2019-2023 yillari arasindaki
donemde ise kovid-19 salgini siirecinde ergenlere yonelik yapilan basta sosyal
medya reklamlari olmak lizere pazarlama ve tanitim faaliyetlerinin yayinlarda ele
alindigi ve beden imaji ve fiziksel aktiviteler konusuna da yogunlukla deginildigi
fark edilmektedir.

Doénemler birbiriyle kiyaslandiginda, Sekil 6'da goriilecegi lizere, ilk donemde
reklamlarin aktarildig1 arag olan cep telefonlari sonraki dénemlerde etkisini kay-
betmis, ikinci donemde obezite konusu 6nem kazanmis, Gglincli dénemde ise ko-
vid-19 salgininin da etkisiyle obezite konusu yerini kovid-19 salgini, beden imaji
ve fiziksel aktivite anahtar kelimelerine birakmigtir. Yine birinci dénemde 6nemli
bir anahtar kelime olan “miidahale” kavrami sonraki iki donemde yokken, ikinci
donemde glindeme gelen “cocuklar” anahtar kelimesi son donemde etkisini yi-
tirmistir.

1996-2011 2012-2018 2019-2023
communications decency act |

media
advertising social media

food advertising
Internet T UGS SRR 7 Ecomr nunica tion

social networks :
obesity

— covid-19
advertising
tobacco [ ]
adolescents
intervention

social media marketing

advertising and prometion
tobacco children Pody imane

physical activity

smoking cessation adolescents

mobile phones

Sekil 6. Ug Alanli Sankey Grafigi (Birim: Yazar Anahtar Kelimeleri)

3.2. Bilim Haritalama Bulgular
Ortak anahtar kelime analizi sonucunda dort tema kiimesi ortaya ¢ikmistir. A
kiimesindeki ortak anahtar kelimeler incelendiginde, ¢ocuklara yonelik internet
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reklamlarina iliskin yasal diizenlemelere ve ebeveyn miidahalesine odaklanildigi;
B kiimesindeki ortak anahtar kelimelere bakildiginda, kovid-19 déneminde er-
gen ve gengler igin yasal olmayan Urinlerin (titin, alkol, vs.) sosyal medya rek-
lamlarinin ve bunlari 6nleme yollarinin 6n plana ¢iktigi; C kiimesindeki anahtar
kelimelerin titiin pazarlama ve reklamlarina yonelik kamu politikalari etrafinda
sekillendigi ve D kiimesindeki anahtar kelimelerin ¢ocuklara yonelik gida reklam-
lari ve obezite odaginda ilerledigi dikkat cekmektedir.

ren

Sekil 7. Ortak Anahtar Kelime Analizi Haritasi

Dijital ebeveynlik ve reklamcilik odagindaki alanyazinda ortak yazarlik durumu-
nun s6z konusu oldugu temalari tespit etmek lzere BiblioShiny’de analiz yapildi-
ginda, Sekil 8’'deki gibi yazarlarin ortak ¢alisma yurittiikleri dort farkli tema orta-
va cikmistir. Kelly’nin Boyland, Chapman, Pettigrew, Freeman, Scully, Wakefield
ve Dixon ile calisma yurattigu alanin (Kirmizi Kiime), yazarlarin ortak ¢alismalari
dikkate alindiginda, internette ¢ocuklara yonelik gida ve alkol reklamlarina yone-
lik ebeveynlerin goris ve tepkilerini ve bu konuda yasal eylemleri kapsadigi gorul-
mdstir. Vallone ve Emery’nin Kostygina, Lee, Hair ve Kim ile birlikte calistigi alan
(Mavi Kiime), internette ¢ocuklara yonelik titiin reklamlari ve miidahale bigim-
leri Gizerine odaklanmaktadir. Brewer, Noar ve Ribisl’in birlikte ¢alistigi alan (Yesil
Kime) incelendiginde, elektronik sigarayi tesvik eden dijital reklamlar odagindaki
deneysel calismalari icerdigi tespit edilmistir. Son olarak, Hommond, Brown ve
Thrasher’in ortak yazarlik yaptigi calisma alani (Mor Kiime) dikkate alindiginda,
genclere yonelik elektronik sigara reklamlarina ebeveyn tepkisini tlkeler arasi ki-
yaslamalarla inceledikleri belirlenmistir.
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)

Sekil 8. Ortak Yazarlik Analizi Haritasi

Bir calismada birlikte atfedilen yayinlarin benzer temalara odaklandigi savindan
hareketle, belirli bir arastirma alanindaki mevcut entelektiiel yapiyi ve ortak te-
malari ortaya ¢ikarmak igin bu arastirma alaninda yapilmis yayinlarin kullandigi
referanslara ortak atif analizi uygulanmaktadir (Donthu, Kumar, vd., 2021, s. 208).
Bu arastirmada da dijital ebeveynlik ve reklamcilik odaginda hazirlanmis yayin-
larin faydalandig referanslara, VOSViewer uygulamasinin destegiyle, ortak atif
analizi yapilmigtir. Bir yayinda atif yapilan referansin aldigi atif sayisinin en az 10
olarak belirlendigi analizde, 30 adet referans esigi ge¢ebilmis ve analizin anlaml
sonug verebilmesi igin 28 referans isleme alinmistir. Toplamda 28 referansin 189

ag ile birbirine bagl dort kiime olusturdugu gérialmustur.
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Sekil 9. Ortak Atf Analizi Haritasl
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Ortak atif analizi sonucu ortaya ¢ikan Birinci Kime'yi, Sekil 9’da kirmizi renkle
isaretlenmis on bir referans (An ve Stern, 2011; Calvert, 2008; John, 1999; Lee
vd., 2009; Livingstone ve Helsper, 2006; Mallinckrodt ve Mizerski, 2007; Moore,
2018; Moses ve Baldwin, 2018; Rozendaal vd., 2010; van Reijmersdal vd., 2012;
Ward, 1974) olusturmustur. Bu kiimede yer alan ¢alismalar incelendiginde, ¢o-
cuklara yonelik gida reklam-oyunlari (advergame) ve bu baglamda reklam okur-
yazarliginin irdelenmesine odaklanildigi gérilmistiir. ikinci Kiime’deki yesil renk-
le gosterilen referanslar (Ajzen, 1991; Cairns vd., 2013; Fenner vd., 2012; Harris
vd., 2009; Hastings vd., 2003; WHO, 2010) ise ¢cocuklara yonelik yiritilen gida
ve alkolsiiz icecek pazarlamasi ve reklamlari ele alan ¢alismalardir. Uglincii Kii-
me’de mavi renkle gosterilen referanslarin (Anderson vd., 2009; Braun ve Clarke,
2006; Freeman ve Chapman, 2009; Huang vd., 2014; Paynter ve Edwards, 2009;
Wakefield vd., 2010) alkol ve titlin pazarlamasi ve reklamlarinin etkisini 6lgmek
icin kullanilan farkh arastirma yontemleri ile ilgili oldugu saptanmistir. Son olarak,
Dordinct Kime’'de sari renk ile isaretlenmis olan referanslarin ise (Friestad ve
Wright, 1994; Hudders vd., 2017; Nairn ve Fine, 2015; Rozendaal vd., 2011; Wri-
ght vd., 2018) odak noktalarinin reklam okuryazarligi ve iknayi bilme modelleri
cercevesinde reklamlarla basa ¢ikma yontemleri oldugu tespit edilmistir.

Bilim haritalama tekniklerinden olan bibliyografik eslesme tekniginin temel var-
sayimi, ortak referanslara sahip olan iki yayinin igerik olarak benzerlik gosterecegi
yonilindedir. Bu teknik sayesinde, arastirmacilar belirli bir alanda kaleme alinmis
yayinlarin genis kapsaml bir sekilde temalarini ve son donemdeki gelismele-
ri ortaya ¢ikarabilmektedir (Donthu, Reinartz, vd., 2021, s. 237). Bu calismada,
VOSViewer uygulamasindan faydalanilarak, yayindaki atif sayisi en az 120 olacak
sekilde ayarlama yapilmis ve analiz sonucunda 28 yayin U¢ kiime olusturmustur.
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Bibliyografik eslesme sonucu olusan ve Sekil 10°da kirmizi renk ile gorsellestirilen
Birinci Kime’de yer alan yayinlar (Brendryen vd., 2008; Calvert, 2008; Committee
on Communications ve Strasburger, 2006; Derenne ve Beresin, 2006; Hughes vd.,
2009; Huhman vd., 2005; Huhman vd., 2007; Inciardi vd., 2007; International
Liaison Committee on, 2006; Lienhart vd., 1997) cocuklarin reklamlar karsisin-
daki savunmasizligl ve beden imgesi konulari etrafinda sekillenmistir. ikinci Kii-
me’de yesil renk ile isaretlenen yayinlarin (Giroud vd., 2015; Kuhn ve Mansour,
2014; Mantey vd., 2016; O'Keeffe vd., 2011; Piwoz ve Huffman, 2015; Ramo ve
Prochaska, 2012; Shankar vd., 2013; Strasburger vd., 2013; Vamanan vd., 2012a,
2012b) odak noktasinin sosyal medyada gengligi ve aileyi hedefleyen gida ve ti-
tlin reklamlari oldugu gériilmistir. Son olarak, mavi renk ile gésterilen Uglincii
Kime’deki yayinlar (Barzilay vd., 2020; Collins vd., 2019; Fadus vd., 2019; Gonza-
les vd., 2020; Grau ve Zotos, 2016; Huang vd., 2019; Stockings vd., 2016; Wang
vd., 2019) COVID-19 salgini donemindeki reklamlari ve toplumsal cinsiyet mese-
lesini ele almistir.

4. Sonug

Dijital ebeveynlik ve reklamcilik odagindaki alanyazinin bibliyometrik olarak ince-
lendigi bu calismada, 1996-2023 yillari arasindaki 28 yillik siirecte arastirma ma-
kalelerinin yogunluk gosterdigi alanda 2010 yili sonrasinda yayin ve atiflarin sik-
lastigi tespit edilmistir. Alanin en Uretken yazari Bridget Kelly iken, alanda en ¢ok
atif alan yazarlar Gwenn Schurgin O'Keeffe ile Kathleen Clarke-Pearson olmustur
ki ortak yazarh ¢alismalarin atif sayilarinin nispeten daha yiksek oldugu sonucu-
na ulasilmistir. Ancak alandaki ortak yazarlik orani incelendiginde disik oldugu
gorilmustir, bu sebeple ortak yazarl ¢alismalarin yiritiilmesi 6nerilmektedir.
Yayinlarin yer aldigi dergilerin ¢cogunlugunun fen bilimleri odakli dergiler oldugu
sonucuna ulasiimis, disiplinler arasi bir alan olan dijital ebeveynlik ve reklamcilik
alanina sosyal bilimlerin gerekli ilgiyi gostermesi elzem gériinmektedir. Alana kat-
kida bulunan ulkeler ve kurumlar incelendiginde ABD, Avustralya ve Kanada’nin
baskinhg dikkat ¢cekmekte olup en verimli ilk on (lke arasinda Hindistan harig
tim Ulkelerin gelismis Ulkeler oldugu belirlenmistir. Bu bulgu, énceki ¢alismalar-
da (Awah vd., 2022, s. 108; Hillis vd., 2016, s. 7; Knerr vd., 2013, s. 352) dile
getirilen diisiik ve orta gelirli Gilkelerde yasanan sorunlar sebebiyle arastirmalarin
yetersiz kaldigi tespitiyle uyusmaktadir. Buradan hareketle, gelismis ve gelismek-
te olan / gelismemis llkeler arasinda is birlikleri 6nem kazanmaktadir ki alandaki
is birlikleri incelendiginde gelismis (lkelerin gelismekte olan sadece Meksika ve
Singapur Ulkeleriyle is birligi yaptigi sonucu 6n plana ¢ikmaktadir.

Cilt 8/ Say1 19 / Eylil 2023



Dijital Ebeveynlik ve Reklamcilik Odagindaki Arastirmalarin Bibliyometrik incelemesi: 895
Mevcut Egilimler ve Gelecek Yonelimleri

Alani yonlendiren ana kavramlarin internet, sosyal medya, ¢ocuk, ergen, geng
yetiskin, reklamcilik, obezite ve titiin reklamlari oldugu, ancak yeni calismalarda
reklam okuryazarligi, toplumsal cinsiyet, saglikta iyilestirme, kovid-19 ve kamu
politikalari kavramlarina yogunluk verilmesi gerektigi sonucuna ulasilmistir. Ozel-
likle dijital reklamlar basta olmak zere farkh alanlarda karsilasilan reklamlarin
cocuklara odaklanma durumu (Ahn, 2002; Aydogan, 2021; Bugge, 2009) dikkate
alindiginda alanyazindaki motor kavramlarin ¢cocuk odaginda ilerlemesi anlasilir
gorinmektedir. Dijital ebeveynlik siirecinde ebeveyn ve ¢ocuk etkilesiminin rek-
lam okuryazarhg becerilerinin gelistiriimesi icin ebeveyne diisen sorumluluklar
(Barnes ve Potter, 2020; de Pelsmacker vd., 2021; Livingstone ve Helsper, 2008)
ozellikle gcocuklari hedef alan ve obezite gibi gesitli saghk sorunlarina yol agan
gida reklamlari konusunda gesitli arabuluculuk sergilemelerini gerektirmektedir.
Bu baglamda reklamlar karsisinda sagligin daha iyiye gotiiriiimesi meselesi, dijital
ebeveynlik sorumluluk ve gorevlerinin daha ¢ok 6nem kazandigi kovid-19 salgini
strecinde (Modecki vd., 2022; Nichols ve Selim, 2022; Cao vd., 2021; Nansen ve
Jayemanne, 2016) tartisma konusuna doénidsmdistir. Burada ayrica ebeveynleri
dijital slirecte destekleyecek ve bu siirecte cesitli dijital beceri ve yetkinlikler ge-
listirmelerine katki saglayacak kamu politikalarina (Livingstone ve Helsper, 2008)
olan ihtiya¢ vurgulanmistir. Anahtar kelimelerin donemler igindeki seyri dikkate
alindiginda, cep telefonlarinin ilk yillarda sahip oldugu 6nemin sebebi olarak di-
jital teknolojiye erisim ve reklamla karsilasma aracinin basinda cep telefonunun
gelmesi (Jensen vd., 2021, s. 2; Kaya ve Mutlu Bayraktar, 2021, s. 1052) gériilmek-
tedir. 2010 yili sonrasinda sosyal medya reklamlari konusunun giindeme geldigi,
ayni donemde obezite ve alkol reklamlari meselesine deginildigi, ancak kovid-19
salgininin patlak verdigi 2019 sonrasinda odagin sosyal medya reklamlariyla bir-
likte beden imgesinin 6n plana ¢iktigl goriilmustir. Dijital ebeveynlik ve reklamci-
lik konulu alanda yazarlarin cocuklara yonelik gida, tittin ve alkol reklamlarina, bu
reklamlarin gocuk ve genglik Gizerindeki etkilerine ve gocuklarin savunmasizligina
ve bununla baglantili olarak dijital ebeveynlerin bu tir reklamlarla hem kendileri
hem de ¢ocuklari igin basa ¢ikma silreglerine ve reklam okuryazarligina odaklanil-
dig1 sonucuna ulasiimistir. Alanin bu temel konular etrafinda sekillendigini séyle-
mek mimkiindir. Oyle ki dijitallesmenin patlak vermesi, sadece olanaklar sunan
arag ve teknolojilerin glindeme gelmesini saglamamis, ebeveynlerin dijital cagda
cocuk yetistirme ve yonlendirme konusunda daha fazla sorumluluk tstlenmeleri-
ni gerektirecek risklerin de patlak vermesine (Barnes ve Potter, 2020; de Pelsma-
cker vd., 2021; Fidan vd., 2021; Fidan ve Seferoglu, 2020; KabakgI Yurdakul vd.,
2013) yol agmistir. Dijital ebeveyn nitelikleri (Cao vd., 2021; Fidan ve Seferoglu,
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2020; Kurtdede Fidan ve Olur, 2023; Kiiglikoba, 2023) de gdz 6niinde bulundurul-
dugunda, dijital ebeveynlik ve reklamcilik eksenindeki calismalarin obezite, titin
ve alkol reklamlari gibi risk olusturan reklamlar karsisinda ¢ocuklarini koruyup
savunabilen ebeveynlere odaklandigi anlasilir goriinmektedir. Bu da alanin bu tiir
konulara odaklanan galismalar kazanmasini saglamistir. Ancak, ortaya ¢ikan yeni
temalara bakildiginda, gelecek arastirmalarin, 6zellikle yapay zeka reklamlari, al-
goritmalar ve dijital ebeveynlik ekseninde ilerlemesi dijital teknolojilerin getirdigi
yenilikleri alanin yakalayabilmesi agisindan énemli gériinmektedir.

Alanyazina 6nemli katkilar sunmasi amaglanan bu ¢alismanin birtakim sinirlilik-
larindan bahsetmek yerinde olacaktr. ilk sinirlilik, veri tabani olarak sadece Wo$S
ve Scopus’un secilmis olmasidir. Diger sinirhilik, analiz icin sadece BiblioShiny ve
VOSViewer’daki testlerden faydalaniimasidir. Gelecek galismalarin baska veri ta-
banlarini ve analiz programlarini kullanarak bu sinirliliklari asmalari 6nerilmek-
tedir.

Cikar Catismasi Beyani
Makale yazari herhangi bir ¢ikar gatismasi olmadigini beyan etmistir.
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