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OZET

Bu calisma, ortadgretim 0Ogrencilerinin turizm kavram: ile ilgili
alg:larina yonelik metaforlar: tespit etmek amac: ile yapimissir. 2011-2012
egitim-Ggretim yizinda, Karabiik /i’nde yer alan ortadgretim okullar:nda egitim
goren toplam 115 6grenci ¢alismada yer almuszir. Araszzrmada agagida yer alan
sorular:n cevab: aranmiszir:  1.J1kogretim  égrencileri  turizm  kavramin:
aciklamada hangi metaforlar: kullanmaktadzrlar? 2. Ortak 6zellikleri dikkate
alindiginda ““turizm” kavramina yonelik metaforlar: hangi gruplar alt:nda
toplanabilir? Aragnrmada kullan:lan veriler kat:imcidarin “Turizm ...........
gibidir, ¢cunkd ............ ” ifadesini tamamlamalar: ile elde edilmistir. Calzsmada
olgu-bilim (fenomenoloji) araszzrma deseni kullan:imes ve veriler icerik analizi
teknigi ile analiz edilmistir. Calisma bulgular:na gore, ortadgretim 6grencileri
turizm kavrame ile ilgili 44 farkl: metafor Uretmislerdir. Bu metaforlar ortak
Ozellikleri dikkate al:ndiginda, 5 farkl: kavramsal kategoride toplanmugzr.
Calisma sonuglarmna gore kat:imcilar, klasik turizm anlayisimin yan: sira,
calzyma sahas: olan Karabik Zlinin tarihi, kiiltirel yonlerini de 6n plana
¢ikaran metaforlar gelistirmiglerdir.

Anahtar Kelimeler: Metafor, turizm, orta ggretim 6grencileri, egitim ve
ogretim
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ABSTRACT

This research has been carried out to reveal the metaphors developed
by secondary school students towards “Tourism” concept. Within 2011-2012
Academic Year, 115 students at Secondary schools in Karabik participated in
the research as the research group. The data of the research conducted as the
participants’ completing the statement: “Tourism is like ...... , because .........
Phenomenologic Scientific Pattern was used with Qualitative Research
Method’s Content Analysis Technique to analyse and interpret the collected
data. According to the findings of the research, secondary school students
developed 44 different and acceptable metaphors related to ““tourism”
concept. These metaphors were classified under 5 different conceptual
categories after studied carefully with regard to common qualities. At the end of
the research, it was understood that the participants improved metaphors
focusing on historical and cultural aspects of the research area, Karabik
Province along with the classical tourism approach.

Key Words: Metaphor, tourism, secondary school students, teaching
and learning

1.GIRIS

Metafor; bir dustince malzemesi, insan kavrayisinin bir sekli ve
sadece bir s6z figlrd degil ayn1 zamanda bir dustince figuradur (Lakoff
ve Johnson, 2005). Metafor, bir dlstnce ve gérme bigimidir (Morgan,
1998). Metafor, bir bireyin yiksek duzeyde soyut, karmasik veya
kuramsal bir olguyu anlamada ve agiklamada ise kosabilecegi gucli bir
zihinsel aragtir (Saban, Kocbeker ve Saban, 2006). Son yillarda
ulkemizde sosyal bilimlerin c¢esitli alanlarinda metafor ile ilgili
arastirmalar yapilmaktadir. Bu arastirmalarin bir kismi soyledir: Nalbant
(2006), Saban (2004, 2008, 2009), Saban, Kocheker ve Saban (2006),
Semerci (2007), Girmen (2007), Tung (2008), Aydogdu (2008), Arslan
ve Bayrakc¢i (2006), Oztirk (2007), Cerit (2008), Arslan (2008),
Toéremen ve DOs (2009), Oguz (2009), Dos (2009), Guven ve Given
(2009), Aydin ve Unald1 (2010), Yasar ve Bayir (2010) ve Kaya (2011).
Yabanc: literatirde de konu ile ilgili cesitli arastirmalar yapilmistir.
Bunlar arasinda, Inbar (1996), Guerrero ve Villamil (2002), Botha
(2009), Alger (2009), Shaw, Barry & Mahlios (2008), Forceville (2002)
yer almaktadir. Yapilan bu cahismalar arasinda “Turizm” kavram ile
ilgili bir metafor ¢alismasina rastlanmamistir. “Turizm” kavramu ile ilgili
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yapilan bu arastirmanmin 6nemli tasidigi ve 6gretim strecinde faydal
olacag: dustntlmektedir.

2.ARASTIRMANIN AMACI

Guniimaz dinyasinin en 6nemli sektérlerinden biri olan turizm,
toplumlarin sosyal ve ekonomik yapilarindaki degisime uygun bir tavir
sergiler. Bu dogrultuda insanlarin ilgisi gunes, plaj ve kumdan
faydalanmay: esas alan deniz turizminden, eko turizm ve kulttrel turizme
dogru kaymaktadir. Gelisen iletisim araclari, bilgi ve kiltir seviyesinin
gittikce artmasi, buyiksehirlerin bunaltici atmosferi insanlarin dogal,
tarihi ve kiltarel yonden zengin ve kesfedilmemis yerlere yonelmesine
sebep olmaktadir. Bu nedenle, kilttrel degerlerin ve 6gelerin 6n plana
ciktigi, tarihi eserlerin giinden giine daha fazla deger kazandigi turizm
etkinliklerine her gegen gun ilgi artmaktadir.

Oncelikle calisma sahasi olan Karabiik ili’nde deniz, kum ve
gunes gibi dogal 6gelerin 6n plana ¢iktig: klasik anlamdaki turizmin yani
sira kulttrel ve tarihi unsurlarin da 6nem arz ettigi alternatif turizm
yoniunden de zengin bir potansiyel s6z konusudur. Caligma sahasindaki
en 6nemli turizm noktasi olan Safranbolu, Bati Karadeniz Bolgesinde,
Karabiik iline bagl: sahip oldugu zengin kiltiirel miras: ve dogal turistik
degerlerini dunya insanina sunma c¢abasi icinde olan bir ilgedir.
Safranbolu, kokleri cok eski donemlere uzanan degisik uygarliklarin
hiikim surdugi bir bolgede yer almaktadiwr. M.O. 3000 yillarindan
itibaren bolgede toplu yerlesimlerin oldugu tahmin edilmektedir. Bilinen
en eski uygarhk Gasgaslarin uygarhigidir. Daha sonra Hititler, Dorlar,
Paflagonlar, Kimerler, Lidyalilar, Persler, Kapadokyalilar, Elenler,
Pontlar, Galatyalilar, Bitinyalilar, Romalilar, Selguklular ve Osmanlilar
bu bdlgede hikim strmislerdir (TSO-1999). Bolgenin bu 6zelliklerde
olmasi ve turizm potansiyelinin yeteri kadar degerlendirilmedigi dikkate
alindiginda, Ogrencilerin turizme bakis agismin ortaya konmasi ve
ogretim slrecinde bu bakis agis1 dikkate alinarak planlama yapilmas:
onem kazanmaktadir.

Bu caligma, ortadgretim Ggrencilerinin turizm kavrami ile ilgili
algilarin1 metaforlar1 yolu ile tespit etmek amaci ile yapilmistir. Bu
cercevede asagidaki sorularin cevaplar: aranmistir.

20



ORTAOGRETIM OGRENCILERININ “TURIZM” KAVRAMI ILE ILGILI
GELISTIRDIKLERI METAFORLARIN ANALIZ ORNEGI

1. Ortadgretim oOgrencileri turizm kavrammm acgiklamada
hangi metaforlan kullanmaktadirlar?

2. Ortak oOzellikleri dikkate ahndiginda turizm kavramina
yonelik metaforlar hangi gruplar altinda toplanabilir?

3.YONTEM
3.1.Arastirmanin Deseni

Arastirmada, 0grencilerin “turizm” kavramina yonelik algilarini
ifade eden metaforlar1 belirlemede, nitel arastirma yontemleri arasinda
yer alan olgu bilim (fenomenoloji) deseni kullanilmistir. Verilerin
degerlendirilmesinde icerik analizi teknigi kullanilmistir. Icerik analizi
teknigi, elde edilen verilerin agciklanmasinda gerekli olan kavramlari ve
iliskileri ortaya koymakta kullanilir. Boéylece. “Olgu  bilim
arastirmalarinda veri analizi yasantilari ve anlamlari ortaya ¢ikarmaya
yoneliktir.  Bu amagla  yapilan icerik  analizinde  verinin
kavramsallastiriimas: ve olguyu tanimlayabilecek temalarin ortaya
cikarilmas: ¢abasi vardir. Sonuclar betimsel bir anlatim ile sunulur ve sik
sik dogrudan alintilara yer verilir. Bunun yaninda ortaya ¢ikan temalar ve
orintller cercevesinde elde edilen bulgular agiklanir ve yorumlanir”
(Simsek ve Yildirim, 2011).

3.2.Arastirma Grubu

Arastirmaya 2011-2012 egitim-6gretim yilinda, Karabik li’nde
yer alan ortadgretim okullarinda egitim goren toplam 115 6grenci
katilmigtir. Katilimcilarin cinsiyete gore dagiliminin ytizdelik oranlar: ve
frekanslar: tablo.1’de verilmistir.

Tablo.1 Kat:imcilarin cinsiyete gore dagi/iminin ylzdelik oranlar: ve frekanslar:
Table 1 Percentage and Frequencies of participants according to their gender
Cinsiyet Frekans (f) Yizde (%)
Bayan 51 44.3
Bay 64 55.6
Toplam 115 100.0

Tablo 1’de gOruldigl gibi arastirmaya katilan toplam 115
ogrencinin 51 (% 44.3)’i bayan, 64 (%55.6)’U ise erkektir.
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3.3.Veri Toplama Asamasi

Ortadgretim 6grencilerinin “turizm” kavramina yonelik algilarmi
belirlemek amaciyla “Turizm peee s gibidir. Cunka
................................ ”  ifadesini  tamamlamalar1  istenmistir.
Aglklamalar kisminda “turizm” kavramu ile ilgili sadece bir metafor
dustinmelerini ve yazmalarmi ve bununla ilgili distncelerini ifadenin
ikinci kismina yazmalar: istenmistir. Ogrencilerin ortaya koydugu
metaforlar cahsmanin temel kaynagmi olusturmustur. Ogrencilere,
ifadeyi tamamlamalar: igin 20 dakika sire verilmis ve slrenin sonunda
kagitlar toplanarak degerlendirmeye alinmistir. Metafor ¢alismalarinda
“gibi” kavrami genelde metaforun konusu ile metafor kaynag: arasindaki
benzerligi daha net bir sekilde cagristirmak icin kullaniimaktadir. Bu
caligmada cinkd ifadesi yapilan benzetmeler icin mantikli bir sebep
uretmeleri icin verilmistir.

3.4.Verilerin Analizi

Verilerin ~ degerlendirilmesinde  icerik  analizi  teknigi
kullaniimastir. icerik Analizi teknigi, daha once de agiklandig tizere, elde
edilen verilerin agiklanmasinda gerekli olan kavramlari ve iliskileri
ortaya koymakta kullanilir. icerik analizinde temel amag, toplanan
verileri agiklayabilecek kavramlara ve iliskilere ulasmaktir. Betimsel
analizde Ozetlenen ve yorumlanan veriler, icerik analizinde daha derin bir
isleme tabi tutulur ve betimsel bir yaklasimla fark edilmeyen kavram ve
temalar bu analiz sonucu kesfedilebilir (Yildirim ve Simsek, 2008:227).
Ogrenciler  tarafindan  dretilen ~ metaforlarin  analiz  edilerek
degerlendirmeye tabi tutulmustur.

Katilimcilarin - formlarda kullandiklart kavramlar kodlanarak
gecici bir liste haline getirildi. Ogrenciler tarafindan bos birakilan
kagitlar isaretlenerek ayrildi. Daha sonra dgrenciler tarafindan yazilmis
olan metaforlar tekrar gozden gegirilerek metaforun konusu, kaynag: ve
metaforun 6znesi ile metafor kaynag: arasindaki iliski dikkate alinarak
analiz edildi. Bu arastirmada 4 kagidin metafor icermemesi, 4 kagidin
bos olmasi ve metafor ile buna karsilik gelen ifadenin (“¢unka...”
ifadesi) uyumlu olmamas: sebebiyle toplam 17 kagit bu asamada
elenmistir. Ogrencilerin “turizm” kavramu ile ilgili Urettigi metaforlar
ortak 6zellikleri dikkate alinarak incelenmis ve her metaforun “turizm”
kavramini1 hangi yonden ele aldig: tzerinde durulmustur. Daha sonra bu
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metaforlar 5 kavramsal kategoriye ayrilmis ve “turizm” kavrami
cercevesinde hangi metaforun hangi kategori igerisinde yer aldigi
belirlenmistir. Arastirmanmin glvenilirligini saglamak icin metaforlarin
alfabetik sira ile dizildigi bir liste ve 5 farkli kavramsal kategorinin
isimleri ve 6zelliklerinin bulundugu liste bir uzmana verildi. Daha sonra
metaforlarin bu kategorilere hicbir metafor disarida kalmayacak sekilde
ayrilmas: istendi. Uzmanin yaptigi eslestirme ile arastirma dahilinde
yapilan eslestirme karsilastirildiginda ayni kategoride eslestirilenler ile
farkli olanlarin sayilar: tespit edildi. Sonraki surecte Miles ve Huberman
(1994:64)’1in formulu (Guvenilirlik=gorus birligi / gorus birligi + gorls
ayrihigi) kullanilarak hesaplandi. Saban (2009)’a gore nitel ¢alismalarda
uzman ve arastirmaci degerlendirilmeleri arasindaki uyum %90 ve Uzeri
oldugu durumlarda yeterli bir guvenilirlik saglanmig olmaktadir. Bu
calismada ise %95 oraninda bir glvenilirlik saglanmistir. Yapilan
hesaplama sonucunda guvenilirlik oran: 44/ (44+2)= 0,95 olmustur. Elde
edilen veriler bilgisayar ortamina aktarilmis, katilimci sayisi (f) ve
yuzdesi (%) hesaplanmstir.

4 BULGULAR

Katilimcilarin -~ “turizm”  kavramina  yonelik  gelistirdikleri
metaforlarla ilgili olarak elde edilen bulgular tablo haline getirilmis ve
arastirma sorulari gergevesinde ele alinarak analiz edilmistir.

Katilimcilar “turizm” kavram ile ilgili olarak toplam 44 gecerli
metafor ortaya koymuslardir. Bunlardan 20 tanesi yalniz bir katilimci
tarafindan gelistirilmistir. Bunlar; Lokanta, muzik, tiirkii, /ngilizce,
yabanc: dil, glnes, dolar, turist otobisl, fotograf makinas:, kamera,
yemek, dil pratigi, han, hamam, harita, miras, doviz, Koreliler, Cinliler,
Zenginlik. Diger metaforlar ise 2 ile 10 O0grenci olarak degismektedir.
Bunlar; Turist (f=10), Safranbolu (f=6), Gezi (f=6), Cami (f=5), Tarihi
binalar (f=5), Pansiyon (f=4), Cinci Han (f=4), eglence (f=3), yabanci
ulkeler (f=3), otel (f=3), Japonlar (f=3), yabancilar (f=2), Deniz (f=2),
Cesme (f=2), sahil(f=2), Antalya(f=2), kultir(f=2), kalabalik(f=2),
para(f=2), 6grenme(f=2), kiyafet(f=2), arkadas(f=2), halk oyunlari(f=2),
elbise(f=2) seklindedir. Ogrencilerin gelistirmis olduklar1 metaforlar
asagida Tablo 2’de verilmistir.
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Tablo 2. Ortadgretim &grencilerinin ““turizm” kavram:na yonelik ortaya
koyduklar: gegerli metaforlar (frekans durumuna gore), oOgrenci sayus: ve

ylzdeleri

Table 2. Number of students and percentage of the metaphors (according to
frequencies), developed by the secondary school students towards ““tourism”

concept
Metafor Metaforun Adi Frekans (f) Yizde (%)
Sirasi
1 Turist 10 10.20
2 Safranbolu 6 6.12
3 Gezi 6 6.12
4 Cami 5 5.10
5 Tarihi Binalar 5 5.10
6 Pansiyon 4 4.08
7 Cinci Han 4 4.08
8 Eglence 3 3.06
9 Yabanci Ulkeler 3 3.06
10 Otel 3 3.06
11 Japonlar 3 3.06
12 Yabancilar 2 2.04
13 Deniz 2 2.04
14 Cesme 2 2.04
15 Sahil 2 2.04
16 Antalya 2 2.04
17 Kdiltir 2 2.04
18 Kalabalk 2 2.04
19 Para 2 2.04
20 Ogrenme 2 2.04
21 Kayafet 2 2.04
22 Arkadas 2 2.04
23 Halk Oyunlari 2 2.04
24 Elbise 2 1.02
25 Lokanta 1 1.02
26 Mizik 1 1.02
27 Turki 1 1.02
28 Ingilizce 1 1.02
29 Yabanci Dil 1 1.02
30 Glnes 1 1.02
31 Dolar 1 1.02
32 Turist Otobisi 1 1.02
33 Fotograf Makinasi 1 1.02
34 Kamera 1 1.02
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35 Yemek 1 1.02
36 Dil Pratigi 1 1.02
37 Han 1 1.02
38 Hamam 1 1.02
39 Harita 1 1.02
40 Miras 1 1.02
41 Doviz 1 1.02
42 Koreliler 1 1.02
43 Cinliler 1 1.02
44 Zenginlik 1 1.02
Toplam 98 (f) 100(%0)
OrtaOgretim  Ogrencilerinin ~ “turizm”  kavramina  yonelik

gelistirdikleri metaforlarin olusturdugu kategoriler 5 grupta ele alinmstir.
Bunlar; Tarihi ve kulttrel degerler agisindan turizm, Klasik bir alg:
olarak turizm, Mekan ve maddi unsurlar agzszndan turizm, Yabanc: llke
unsurlar: agzsindan turizm ve Finansal ag:dan turizm. Ortadgretim
ogrencilerinin “turizm” kavramina yonelik gelistirdikleri metaforlarin
icerisinde yer aldig:1 kategoriler asagida tablo halinde sunulmustur.

Tablo 3. Ortadgretim 0grencilerinin “turizm” kavram ile ilgili gelistirdikleri
metaforlar ve bu metaforlarin yer aldig: kategoriler

Table 3. Metaphors

“tourism” concept and categories including these metaphors

developed by the secondary school students towards

Kategoriler Metaforlar Metafor Metafor
Frekansi Adedi
1.Klasik bir alg: | Turist(10), gezi(6), eglence(3), 32 11
olarak turizm ogrenme(2), deniz(2), kalabalik(2),
arkadas(2), sahil(2), glines(1), lokanta(1),
yemek(1),
2.Tarihi vel Safranbolu (6), cami(5),tarihi binalar(5), 31 12
kultarel degerler| cinci han(4), gesme(2), halk oyunlari(2),
acusindan turizm | kilttr(2), miras(l), muzik(1), turki(1),
han(1), hamam(1)
3.Yabanc: lke Japonlar(3), yabanci tlkeler(3),
unsurlarz yabancilar(2) ingilizce(1), yabanc: dil(1), 13 8
acusindan turizm | Koreliler(1), Cinliler(1), dil pratigi(1)
4.Finansal pansiyon(4), otel(3), Para(2), 12 6
acgidan turizm zenginlik(1), dolar(1), déviz(1)
5.Mekan ve | Antalya(2), kiyafet(2), elbise(2), fotograf 10 7
maddi unsurlar | makinesi(1), kamera(1), harita(l), turist
olarak turizm otobiisti(1)
Toplam 98 44
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“Turizm” kavramu ile ilgili metaforlarin olusturdugu
kategoriler:

Ortadgretim oOgrencilerinin,“Turizm” kavrami ile ilgili Gretmis
oldugu metaforlar 5 farkl: kategori halinde incelenmistir.

1. Klasik bir algz olarak turizm: “Turizm” kavramini bilinen en
genel anlamda algilayan katilimcilarin olusturdugu bu kategoride 32
ogrencinin (% 33) drettigi 11 metafor yer almaktadir. Bu kategoriyi
olusturan metaforlarin frekans dagilimlari incelendiginde ise Turist(10),
gezi(6), eglence(3), 0grenme(2), deniz(2), kalabalik(2), arkadas(2),
sahil(2), gines(1), lokanta(1) ve yemek(1). Asagida bu kategori ile ilgili
baz1 katilimcilarin tamamlayici ifadeleri verilmistir:

“Turizm, turist gibidir, ¢tinkl turizm demek turist demektir.”

“Turizm, gezi gibidir, ¢lnkd, turistler bulunduklar1 yerlerden
farkli yerlere giderler.”

“Turizm, eglence gibidir, ¢uinkl turistler gittikleri yerlerde geze
ve eglenirler.”

2. Tarihi ve kultirel degerler agisindan turizm: Tarihi ve kaltirel
Ogelerin 6n plana ¢iktig: bu kategoride 31 6grencinin (% 32) gelistirdigi
toplam 12 metafor yer almaktadir. Bu kategoride yer alan metaforlar
frekans dagilimlar: ile birlikte su sekildedir: Safranbolu (6),
cami(5),tarihi binalar(5), cinci han(4), cesme(2), halk oyunlar:(2),
kultdr(2), miras(1), mizik(1), tarka(1), han(1), hamam(1). Bu kategoride
yer alan kat:imc:lara ait baz: ifadeler soyledir:

“Turizm, Safranbolu gibidir. Cunkd turizm denince akla Safranbolu
gelir. Safranbolu turizm agus:ndan oldukga zengindir. Camiler, tarihi
eserler, cinci han, cesmeler, Safranbolu evleri hepsi turistlerin ilgisini
ceker.”

“Turizm, cami gibidir. Cunki Safranbolu’da tarihi cami ¢oktur.”

“Turizm, tarihi binalar gibidir. Clnkd, tarihi binalar turistler igin gezi
yerleridir. Safranbolu’da tarihi bina ¢oktur.”
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3. Yabanc: ulke unsurlarz agesindan turizm: Bu kategoride 13 6grenci
tarafindan gelistirilen 8 metafor yer almaktadir. Bu metaforlar:
Japonlar(3), yabanc: ulkeler(3), yabanc:lar(2), Ingilizce(1), yabanc:
dil(1), Koreliler(1), Cinliler(1), dil pratigi(1) seklinde siralanmistir. Bu
kategoride yer alan katilimcilara ait bazi ifadeler sdyledir:

“Turizm, Japonlar gibidir. Cunki, buraya en ¢ok Japon turistler
gelmektedir.”

“Turizm, yabanci ulkeler gibidir. Clnkd, turistler hep yabanci tlkelerden
gelmektedir.”

“Turizm, dil pratigi gibidir. Clnki, yabanci Ulkelerden gelenler dil
pratigi yapar, dil 6grenirler.”

4. Finansal acgidan turizm: Finansal unsurlarin 6n plana ¢iktigi bu
kategoride, 12 6grenci tarafindan gelistirilen 6 metafor bulunmaktadir.
Bu metaforlar; Para(2), zenginlik(1), otel(3), pansiyon(4), dolar(l),
doviz(1) seklindedir. Bu kategoride yer alan katilimcilara ait bazi ifadeler
sOyledir:

“Turizm, para gibidir. Cunku, turistler cok para getirip harcarlar.
Buradaki dikkanlar para kazanirlar.”

“Turizm, otel gibidir. Cunkd, turistler otellerde kalirlar. Turistik yerlerde
cok liiks oteller bulunur.”

“Turizm, doviz gibidir. Clnku turistler bol bol déviz getirip harcarlar.”

5. Mekan ve maddi unsurlar olarak turizm: Mekana bagl olarak ve bazi
maddi unsurlarin 6n plana ¢iktigi bu kategoride 10 6grenci tarafindan
gelistirilen 7 metafor vardiwr. Bu metaforlar; Antalya(2), kiyafet(2),
elbise(2), fotograf makinesi(1), kamera(l), harita(l), turist otobusu(1)
seklinde siralanabilir. Bu kategoride yer alan katilimcilara ait bazi
ifadeler sOyledir:

“Turizm, Antalya gibidir. Cunki, Antalya turistlerin en ¢ok gittigi
yerdir.”

“Turizm, fotograf makinas: gibidir.Cunkd, her turistte bir fotograf
makinasi bulunur.”
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“Turizm, harita gibidir. Cunkd, turistler gittikleri yerlerde harita
kullanirlar.”

5.SONUC VE TARTISMA

Bu arastirma, orta 0gretim ogrencilerinin “turizm” kavramina
iliskin gelistirdikleri metaforlar1 ortaya ¢ikarmak ve bu metaforlar: belirli
kategoriler altinda toplamak amaciyla hazirlanmistir. Bu arastirmanin
bulgular1, bazi hususlar1 6n plana ¢ikarmaktadir:

Ogretim strecinde metaforlarin kullanimu ile ilgili bazi calismalar
yapilmistir. Bu cahismalar, gerek cografya ile, gerekse diger egitim
alanlar1 ile ilgili ilkdgretim ve orta Ogretim 6grencilerinin, ayrica
ogretmen adaylarinin bir ¢cok kavramla ilgili algilarini, bakis agilarini
metaforlar yolu ile ortaya konmasinda faydali olmus ve ilgili kavramlarin
ogretim sirecinde yapilacak planlamalarda bir rehber niteligi
kazanmistir. Bu calismalar arasinda Inbar (1996) calismasinda
“oOgrenci”, “Ogretmen”, “okul yoneticisi” ve “okul” kavramina iligkin,
Guerrero ve Villamil (2002), Saban (2004) ve Saban, Kogheker ve Saban
(2006) cahsmalarinda “ogretmen kavramina iligskin, Saban (2008)
caligmasinda “bilgi” kavramina iliskin, Cerit (2008) ve Saban (2009)
calismasinda “ogrenci”” kavramina iliskin, Aydogdu (2008) calismasinda
“okul” kavramina iliskin, Téremen ve Dds (2009) cahsmalarinda
“mifettis” kavramina iliskin, Aydin ve Unald1 (2010) “cografya”
kavramiyla ilgili, Kaya (2010) “deprem” kavramiyla ilgili yaptiklar:
metafor ¢alismalarinda; ilgili kavram ya da olgularla ilgili gelistirilen cok
sayida metaforun cesitli alg: ve bakis acilarini yansittigi soylenebilir. Bu
calismada da ortadgretim Ogrencileri “turizm” kavrami ile 44 farkh
metafor gelistirmislerdir. ikinci 6nemli bir nokta, ortadgretim
ogrencilerinin gelistirdikleri metaforlar ele alindiginda genel turizm algis:
yaninda, tarihi ve kiltdrel turizm 6gelerini yansitan metaforlar da dikkati
cekmektedir. Bunlar arasinda; Safranbolu, cami, Tarihi Binalar,
pansiyon, cinci han, kiltdr, halk oyunlari, han, hamam ve miras gibi
metaforlar da yer almaktadir. Bu kavramlar, “turizm” kavrammin
bdlgenin turizm zenginligine paralel olarak genis bir muhteviyata sahip
oldugunu gostermektedir. Dolayisiyla, 6gretim stirecinde, turizm konusu
planlanirken, bu zengin turizm algisimin dikkate ahinmasi gerektigi
anlasiimaktadir. Bu calismada ortaya ¢ikan metaforlar bir bakis agisi
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kazandirma noktasinda 6nem arz edebilir. “Turizm” kavrami, calisma
sahasinda 6nem arz ettigi icin, benzer ¢alismalar ilkdgretim diizeyinde de
yapilmalidur.
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