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¢tkmasma neden olmustur. Sozlii olarak baglayan bu gelisme, yazinin icadiyla
yazili araglarla, teknolojinin ilerlemesiyle de isitsel ve gorsel araglarla ¢esitlenerek
devam etmektedir. Insanoglu, diinyada var oldugu ilk giinden itibaren iletisim
kurmaya baslanmugtir. Insanin iletisim kurma ihtiyaci, yaratiligindan gelen
icgiidiilerle desteklenmistir. Kur’an-1 Kerim’de, “Ey insanlar! Muhakkak ki biz sizi
bir erkek ve bir disiden yarattik ve sizi milletler ve kabileler kildik ki birbirinizi
tantyasiniz...”” Hucurat Suresi, 49/ 13. buyrulmustur. Ayette insanoglunun, farkli
milletlere ve dillere ayrildig: bildirilmis ve onlardan tanigmalari istenmistir. Bu
nedenle insanoglu, farkli yontemlerle iletisim kurarak yakin veya uzaktaki
insanlara bilgisini, duygusunu ve diisiincesini aktarmaya ¢alismistir. iletisim icin
kullanilan metotlar, zaman ilerledikce ¢esitlenerek gelisme kaydetmistir.
Teknolojinin gelismesiyle kitle iletisim araglari, insanlar arasindaki iletisimi daha
hizli ve kolay hale getirmistir. Bu araglarin olusturdugu medya ortami, zamanla
insanlarin hayatlarinda daha fazla yer etmeye baslamistir. {letisim teknolojilerine
ulasimin kolaylig1 ve kullanimin basitlesmesi gibi etkenler, biitiin bireylerin ve
toplumlarin, medya araglarini kullanimina zemin hazirlamigtir. Bunun beraberinde
getirdigi bireysel ve toplumsal etkilesim, insanlarda ve toplumlarda olumlu veya
olumsuz etkiler birakmaktadir. Dolayisiyla medya, bireyin ve toplumun
sosyokiiltiirel ve dini degerlerinin degisim ve doniisiimiinde en 6nemli etkenlerden
biri olarak kabul edilmektedir. Gliniimiizde gorsel medya (sinema, televizyon ve
sosyal medya) araclari, 6rgiin ve yaygin egitim alanlarinda gerek bireyin gerekse
toplumlarin deger doniisiimiinde, olumlu veya olumsuz bir etkiye sahiptir. Bu
calismada, medya tiirlerinden biri olan goérsel medyanin, din egitimine etkisi ele
almmustir.
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Communication between individuals, which begins with the existence of
humanity; In the process, it continues to increase its effect as an indispensable
need that includes large kits. The technological developments brought about by
this process have led to the emergence of mass media. This development, which
started orally, continues to diversify with written tools with the invention of
writing and with the progress of technology with auditory and visual tools.
Human beings have begun to communicate since the first day they existed in the
world. Man's need to communicate is supported by instincts from his creation. In
the Holy Qur'an, "O people! Surely we have created you from a male and a
female, and we have made you nations and tribes so that you may know one
another.” Surat al-Hujrat, 49/13. In the verse, it is stated that human beings are
divided into different nations and languages and they are asked to meet. For this
reason, human beings have tried to transfer their knowledge, feelings and
thoughts to people near or far by communicating in different ways.

The methods used for communication have diversified and developed as time has
progressed. With the development of technology, mass media has made
communication between people faster and easier. The media environment created
by these tools has started to take more place in people's lives over time. Factors
such as the ease of access to communication technologies and the simplification
of use have paved the way for all individuals and societies to use media tools.
The individual and social interaction that this brings with it leaves positive or
negative effects on people and societies. Therefore, the media is considered as
one of the most important factors in the change and transformation of the socio-
cultural and religious values of the individual and society.

Today, visual media (cinema, television and social media) tools have a positive
or negative impact on the value transformation of both individuals and societies
in the fields of formal and non-formal education. In this study, the effects of
visual media, which is one of the media types, on individuals and societies in the
field of religious education are examined.

* Siileyman Gimriik¢iioglu. E-posta adresi: sgumrukcuoglu@hotmail.com
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1. Giris

Medyanin, birey ve toplum iizerinde degistirici ve doniistiiriicli giicli, onun dordiincii erk olarak
nitelendirilmesi saglamistir. Modern toplumsal yapinin temel belirleyici unsurlarindan biri olan medyanin
etkisi her gegen giin artarak ve g¢esitlenerek devam etmektedir. Bu sebeple, s6z konusu etkinin
belirleyiciligini agiklayan pek ¢ok sosyoloji kurami ortaya ¢ikmistir [1]. Gelistirilen model ve yaklagimlarin
temel amaci, kitle iletisim araglarinin tutum ve davranislar iizerindeki etkilerinin ne oldugu sorusuna yanit
bulmaktir. Arastirmacilar, kitle iletigim araglarinin tutum ve davraniglar tizerindeki kisa vadeli etkilerinden
uzaklasarak, bu araclarin uzun vadeli etkilerine yonelmeye baslamislardir. Bunun sebebi, kitle iletisim
araglarmin yalnizca uzun vadeli olarak izleyicilerin bilgi ve enformasyon diizeyini etkileyebilecegi
goriislinlin giderek agirlik kazanmasidir [2].

Medyanin haber ve bilgi yaratarak bunlar1 yaymak disinda eglence, bilgi ve egitim gibi alanlarda
da etkisi s6z konusudur. Iletisim, insanlarin giinliik yasamlarinda vazgecilmez bir eylem bigimidir. Bu
zorunluluk bir bakima iletisimi miimkiin kilan kitle iletisim arag¢larindaki islevselliktir. Bu durum insanin
norm ve degerlerini, diisiince ve eylemlerini, onceliklerinin de medya tarafindan belirlenmesi sonucunu
yaratmistir.

Medya tiirleri iginde gorsel medya, birey ve toplum iizerinde en etkili medya tiiriidiir. Gorsel
medya, isleyisine ve yapisina bagli olarak daha ¢ok sayida hedef kitleye ulagir. Stuart Hall’in da belirttigi
gibi medyanin islevlerini yerine getirmesinde en etkili ve en yaygin medya araci olan televizyon, heniiz
seksen yillik bile tarihi olmayan bu biiyiili alet, ¢ok kisa bir siire icinde insanlara bilgi ve eglence sunan bir
medium (arag) olma 6zelliginin ¢ok ilerisinde, toplumsal yasami bicimlendiren ve doniistiiren niteligiyle
yirminci yiizyilin en biiylik fenomeni haline gelmistir. Kitle iletisim araglar1 on dokuzuncu yiizyilda kitle
toplumunun bir sonucudur. Fakat bu tarihten itibaren bu araglar, 6zellikle de televizyon, sadece bir aktarici
ya da toplumsal degisenin bir “etkileneni” olarak degil ayn1 zamanda bir “olusturucusu” olarak da sistem
icerisinde aktif islev yiiklenmis ve giinlimiiz toplumsal yapisinin olusumunda son derece belirleyici
olmustur [3].

Yilmaz’a gore; bugiiniin medyasi toplumu denetleyip diisiinsel hayat1 belirlerken “Yanlis Bilgi”
yapilanmasini, zihinlerde insa eden bir baski aracidir. Bu baglamda medya, toplumsal dolagima soktugu
bilgiyi carpitarak, onu egemen dille yeniden kurgulayarak siradan insandan gizler. Bu siiregle siradan
insani, insanligin yiiz yillara dayanan birikiminden koparmakta, onu caresiz bir sekilde yalnizlagtirmaktadir
[4].

Ayrica gorsel medya iginde nitelendirilen ve gittik¢e yayginlasan bir fenomen haline gelen sosyal
medya, her tiirlii bilginin kontrolsiiz bir sekilde yayilmasini ve etkilesimi ortaya ¢ikarmustir. Oyle ki insanlar
arasindaki iletisim ve etkilesimin boyutu milli sinirlar1 asmis ve kiiresel bir boyut kazanmustir. Kitle iletigim
araglarinca ivme kazandirilan bu degigmeler, basta dini degerler olmak iizere her tiirlii bireysel ve toplumsal
norm ve degerleri etkilemektedir [5].

Bu ¢ercevesinde kitle iletisim araglar bireyleri eglendirme, bilgilendirme, egitme, sosyallestirme,
kamuoyu olusturma gibi islevlerinin yami sira, toplumsal maddi ve manevi tiim degerlerin yeniden
tiretilmesi ve nesilden nesile aktarilmasi gorevini de listlenmistir. Dolayistyla bu siirecte bir yandan toplumu
etkilerken bir yandan da toplumdan da etkilenmektedir [6]. Bu degisim ve doniisiim, 6rgiin ve yaygin din
egitiminde ne denli etkili olmakta ve bireyleri etkilemektedir. Bu problemin cevabi ¢alismamizin
gercevesini olusturmaktadir.
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2. Medya Kavram ve Araclari

Gilinlimiizde bireysel ve toplumsal hayat i¢cin 6nemli olan iletisim ve bilgi aktarimi, farki ara¢ ve
kanallarla ger¢ceklesmektedir [7]. Bu iletisim siirecinin hedef kitlesi, genis insan topluluklari olmasi, kitle
iletisimini giindeme getirmistir [8]. Ingilizcede kitle anlamma gelen “mass”, yazili, goriintiilii ve sozlii
basini igeren “media” nin birlesimi ile “mass media” terimi Kitle iletisimi araglarini ifade etmek igin
kullanilmaktadir. Medya kavrami; arag, ortam ve vasita anlamina gelen Latin kokenli “medium”
kelimesinin ¢ogulu olarak kitle iletigim i¢in kullanilan bir kavramdir [9]. Dolayisiyla medya denildiginde,
bireysel ve sosyal her tiirlii mesaj ve bilgilenin saklanmasini, iletilmesini gerceklestiren tiim iletisim
sistemleri olarak nitelemek miimkiindiir.

Medya, edebiyat, sanat, spor ve din gibi genis Kkitleleri ilgilendiren konularin, insanlara
iletilebilmesinde kullanilan bir aractir. 1920’lerde ortaya ¢ikan medya kavrami; kitle iletisim araglarinin
tamamini biinyesinde barindirmaktadir. Medya yazili, sozlii, gorsel tiim yayin tiirlerini i¢inde barindiran,
gazete, dergi, kitap formlarinda insanlara ulasabilen, sinema, televizyon, radyo gibi kanallarla gorsel ve
isitsel olarak kitlelere ulasilmasini kapsayan bir kavramdir. Medya her zaman farkli mesajlarin farkli sosyo-
kiiltiirel yapidaki topluluklara aktaran, yonlii iletisim araci olarak da literatiirde yer almaktadir [10]. Kitle
iletisim araglari, kapsam ve igerik olarak gelismeye ve yayginlasmaya devam etmektedir. Bu yayginlik
insanlar etkileyerek degistiren ve kitleleri yonlendire bir olgu haline gelmistir.

Medya bir iletisim araci olarak incelendiginde, 15. ylizyilin ortalarinda matbaanin icadi ile biiytik
bir atilim gerceklestirmistir. Bu donemde yazili basinin ilk 6rnekleri goriillmeye baslanmis ve medyanin
bilgilendirme yo6nii 6ne ¢ikmigtir [11].

Medya tarihi arastirmalar1 incelendiginde, 6zellikle sanayilesmenin hiz kazandig1 18. yiizyildan
itibaren, iletisim araglarmin ve medyanin gelisiminin karsilikli etkilesiminden dolay1 bir paralellik
gosterdigi goriilmektedir. Modern medya kavrami agisindan, medyanin biiyiik kitleler ile bulugsmas1 bu
tarihlerde baglamig ve 18. yiizyilin son ¢eyregi modern medya i¢in baslangi¢ noktasi olarak kabul edilmistir.
Ayrica 18. yiizyil sonlarinda o6zellikle Fransa onderliginde Avrupa’ da baslayan ozgirliik¢ti diisiince
akimlar1 kitle iletisimini farkli bir boyuta tasimis ve medyanin Onemini arttirarak gelismesine ve
kitlesellesmesine katki saglamistir [12].

Igerisinde birgok farkli iletisim aracini kapsayan medya kavrami, 20. yiizy1l sonlarma dogru
internetin bireylerin hayatina girmesiyle, giinlilk hayatin 6nemli ve vazgecilemez bir parcasi haline
gelmistir. 21. yiizyila gelindiginde ise degisen ve yeni teknolojilerle kendini yenileyen bir endiistri haline
gelen, bircok farkli araci, birgok farkli amagcta i¢in kullanan medya, geleneksel medya olarak ifade edilen
yazili, gorsel ve isitsel medya tiirlerine ek olarak yeni bir tiir olarak dijital veya yeni medya seklinde
adlandirilan farkli bir kategoriyi biinyesine kattig1 goriilmektedir [13].

Kiiresellesme, teknolojik atilimlar ve yeni iletisim teknolojilerinin gelisimi ile olusan kiiresel
enformasyon a1, diinyada fiziksel mekan kavramimi degistirmis ve dijital bir diinya yaratmustir. iletisim
aracglar1 da bu dijitallesmeye ayak uydurmus ve yeni medya olarak arastirilmaya ve kategorize edilmeye
baslanmistir [14].

Medya, eglence, bilgi ve egitim gibi li¢ temel sorumluluga sahip yazimsal, isitsel ve gorsel araglarin
tiimiinii icine alan bir genislige sahiptir. Gelisen teknolojiyle ve ihtiya¢larin farklilasmasiyla kitle iletigsim
araclarinda da farkli farkli alanlar agilmistir. insanlarin kullandiklari gesitli medya araglar1 genel olarak 3
temel baslik altinda kategorize edilmektedir.

Yazih Medya: Yazili basin olarak da nitelendirilen yazili medya, giinliik veya belirli bir zaman
araliginda olan haberleri sunan gazete ve dergi araglarindan olusur. Bu medya araglari, bireylerim hem
ulusal hem de uluslararasi haberlere ve diisiincelere erisimini saglar [15].

Isitsel Medya: Sese dayali oldugu igin isitsel ismini alan bu medya tiiriiniin, en temel araci
radyodur. Bununla birlikte isitsel medyanin sundugu, cdler, kasetler ve telefonlarda bu kategori icinde
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degerlendirilir. Isitsel kitle iletisim araglari icat edildiginde ¢ok popiiler olsalar da sinema ve televizyonun
ortaya ¢ikmasiyla 6nemini kaybetmistir [16].

Gorsel Medya: Ses, hareket, renk ve yazilarla izleyicisine yayin yapan, hareketli goriintiiler iceren
hem gorsel hem de duyusal organlara hitap eden ¢ok yonlii medya tiiriidiir. Glinlimiizde en ¢ok kullanilan
araclari televizyon, internet, sinema gibi iletisim araglaridir. Bu araglardaki hareketli goriintiilerde zihinsel
bir ugrasa girilmeden veya farkli bir yetenege gerek duyulmadan izlenebildiginden, toplumun en ¢ok
yoneldigi medya tiirii olmustur [17]. Ayrica bu medya tiirii yazili ve isitsel medya tiirlerini de iginde
barindirmasi sebebiyle, medya bagligi altinda tiim medya arag ve platformlarini kusatan bir igerige sahiptir.

Tarihi siiregte medya, iletisim teknolojilerinin gelisimiyle, bircok farkli arag ve platformlarla
bireylerin ve toplumlarin degisimine, gelisimine ve egitimine katki sunmus ve sunmaya devam etmektedir.

3. Medyann Islevi ve Etkisi

Teknolojik gelismelere paralel olarak ¢esitlenen kitle iletisim araglarinin islev ve etkileri
hayatimizda her gecen giin daha fazla hissedilmektedir. Kitle iletisim araglarinda gecirilen giinliik ortalama
zaman dilimi dikkate alindiginda [ 18], birey hayatini kusatan bir etkiye sahip oldugunu goriiliir. Bu anlamda
medya araclari, yasam tarzimizi ve algilarimizi bicimlendirmede etkin bir role sahiptir. insan yasamu igin
onemli bir erk haline gelen kitle iletisim araglari, bu giicii sadece haber verme ve bilgi aktarma gibi islevleri
sayesinde gerceklesmemistir. insan yasamnin her tiirlii alanina niifuz edebilme zelligi ile bu denli biiyiik
bir gii¢ halini almistir. Birey ve toplum hayatinda 6nemli bir yer tutan kitle iletisim araglarinin temel
islevleri sunlardir [19-21].

Haber verme ve bilgilendirme islevi: Kitle iletisim araglari, diinyada meydana gelen olaylar1 ve
gelismeleri aktararak birey ve toplumu bilgilendirmektedir. Boylece bireyde ve toplumda bir kanaat
olugsmasini saglar. Kitle iletisim araclarinin bu islevi, habere esas olacak olay, fikir ve gelismelerin
Ogrenilmesi, yorumlanmasi ve yayilmasi siirecini igerir.

Egitme islevi: Medya, sundugu haber ve bilgilerle ile kitlenin zihinsel ve bilisgsel yoniine hitap
ederek egitim diizeyini yiikseltir. Ozellikle cocuklarin, iginde eglence ve bilginin bir arada verildigi
yayinlarla algi ve biling diizeyini yiikselterek egitimlerinde 6énemli rol oynar. Kitle iletisim araglar1, haberi
ve bilgiyi bireylere ulastirmak suretiyle onlarin bilgi diizeylerini, yeteneklerini ve diisiinme kapasitelerini
gelistirerek bireylerin egitilmesine dogrudan katkida bulunur.

Eglendirme islevi: Kitle iletisim araglarinin eglendirme fonksiyonu, insanlara giinliikk hayatin
karmasalarindan, gerilimlerinden ve yorgunluklarindan bir kagig imk&m saglayarak bir rahatlama ve
dinlenme saglamaktadir. Gilinlimiizde insanlar ¢ogu kez bos zamanlarini degerlendirebilmek i¢in kitle
iletisim araglarina bagvurmaktadir. Bireyler bu sayede daha ucuz ve daha cesitli rahatlama imkani elde
ederler. Artan sehirlesme ile birlikte toplumda bireyler yalnizlagmakta ve sosyal iligkiler zayiflamaktadir.
Yalnizlasan bireyler bu boslugu kitle iletisim araglari ile doldurarak sorunlardan uzaklasmakta ve duygusal
bosalma ile birlikte rahatlamaktadir.

Kiiltiirel degerlerin korunmasi ve aktarilmasi islevi: Medya, icinde yer aldig1 toplumun kdiltiirel
ve tarihi degerlerinin korunmasinda, yasatilmasinda ve gelecek kusaklara aktarilmasinda 6énemli bir rol
uistlenmektedir. Toplumun hafizasi olarak da nitelendirilen medya, toplumun kiiltiiriinii yansitan sanat ve
estetik degerlerin yasatilmasinda oncii bir rol oynamaktadir.

Sosyallestirme islevi: Medya, toplumsal kiiltiir, deger ve normlarin bireylere aktarilmasinda araci
rolii oynayarak bireyin sosyallesme siirecine hizmet eder.

Kamuoyu olusturma islevi: Kitle iletisim araglar1, zaman ve mekén sinirlamasi olmadan, herhangi
bir olay1 ve haberi ¢ok kisa bir zamanda, kitlelere ulastirabilmektedir. Kamuoyu olusturma, medyanin haber
ve bilgilendirme islevinin 6énemli bir pargasidir. Kitle iletisim araglarinin olaylart sunus ve yorumlayis
bigimleri, toplumdaki bireylerin diisiince ve davranislarini etkileyerek, kamuoyunun olusmasina katki
saglamaktadir.
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Giiniimiiz insaninin kitle iletisim araglar1 ile muhatap olmadig1 zaman ve mekén adeta yok gibidir.
Medya, oOncelikleri ve ilgi alanlarini sekillendirdigi gibi giindelik hayatlar1 da etkileyebilmektedir.
Dolayisiyla medya araglari, bireylerin duygu, diisiince, tutum ve davraniglari iizerinde onemli bir etkiye
sahiptir. Bu siirecte bireylerin ve kitlenin genelde pasif alici konumunda olmasi, mesajin kaynagi lizerinde
etkisini yok denecek kadar azaltmaktadir [22].

Bu noktada kitle iletisim araglar1 bireyi bilgi ve haber bombardimanina tutarak, higbir zaman elde
edemeyecegi Ol¢iide ayrintili bilgi ve haber kendisini sunar. Fakat sunulan bu ayrintili haber ve bilgiler
arasinda gercek bir iligkinin bulunup bulunmadigini agiklamaz. Aksine, bu gibi aktarimlarda bireye ya
siddet ya da hi¢bir seyi ciddiye almamasi telkin edilir veya onerilir [23].

Giindelik yagsamda, bireyin hem ayirdig1 zaman agisindan hem de bu araglarin kullanim yayginlig:
acisindan kitle iletisim araglarimin birinci derecede olmasi, bireyin biligsel, duyussal, tutum ve
davranislarinin yonlendirilmesinde belirleyici unsur olarak karsimiza ¢ikarmaktadir.

4. Medya Din Tliskisi

Bireyin duygu, diisiince ve inancini ¢esitli semboller kullanarak ifade etmesi ve gevresiyle iligki
kurmasinda din ve iletisim iki 6nemli kavram olarak karsimiza ¢ikmaktadir [24]. Medya ve dinin ortak etki
alanlarini insan ve toplum olmasi, din ve medyanin zorunlu iligkisini ortaya ¢ikarmistir. Bu nedenle bireyin
ve toplumun degisim ve doniisiimiinde medya ve din kavramlari 6nemli bir etkiye sahiptir.

Bu yoniiyle kitle isletisim araglari, tutum degisikligi araglari olarak tanimlanmaktadir. Bu araglar
sayesinde gordiiklerini ve duyduklarini i¢sellestiren birey, dini sosyallesmesini sagladigi gibi, bu degerlerin
var olma ve siirdiiriilebilir olmasina da katkida bulunur [25]. Medya, birey ve toplumun sahip oldugu norm
ve degerleri, bilgi olusturmada ve bilgi aktariminda ya kullanmakta veya etkilemektedir. Dolayisiyla her
yeni medya imkan1 sosyal anlamda bireylere birtakim degerler katarak onu gelistirir ve yeni degerlere
adapta olmasina ve bu yeni degerlere gore kisinin sekillenmesine olanak saglar [26, 27]. Bu siirecte Kitle
iletisim araglarmin sundugu imkanlardan olabildigince faydalanmaya caligir.

Tarihi siiregte kitle iletisim araglari, dini doktrinlerin yayginlastirilmasi, dini propaganda ve din
egitimi gibi birgok amacin gerceklestirilmesinde bir imkan olarak goriilmiistiir. Medya ve din iliskisine
yonelik ilk farkindaliga; Gutenberg’in icat ettigi matbaada basilan ilk kitabin Incil olmas1 ve 1906 yilindaki
ilk radyo yaymmin da aym sekilde incil’den okunan pargalardan olusmasi, din ve medya iliskisine drnek
teskil etmektedir [28]. 1950°1i yillara gelindiginde televizyonun Amerika’da yayginlik kazanmasi, Billy
Graham ve Fulton Sheen gibi televanjelistlerin [29], televizyonda bireyleri ve topluluklari etkilemek igin
dini igerikli programlar yapmasini ortaya ¢ikarmistir. Bu programlar genis kitlelere ulasmis ve 6nemli
reytingler elde etmislerdir. Bu etkinliklerin kitleler {izerinde etkisi ¢cok gegmeden goriilmeye baglanmistir.
Bunun sonucu olarak televizyonun misyoner roliiniin kesfedilmesi, medyanin dini amaglarla kullanimini
yayginlagtirmis, boylelikle retorigi giiclii, dinleyicileri ikna edebilen televanjelistlerin, televizyon yayinlari
giinden giine artig gdstermistir. Iletisim teknolojilerinin gelismesiyle 1960 yilinda Pat Robertson tarafindan
kurulan CBN (Christian Broadcasting Network), dini icerikli programlari yedi giin yirmi dort saat
Amerikalilarin evlerine ulastirmak i¢in uydu ve kablo teknolojilerini kullanmustir. izleyiciler diizenli olarak
bu platformlara bagista bulunarak, bu aglarin devamliligini saglamislardir. Ayrica kiiresel anlamda ortaya
c¢ikan yeni gelismelerden biri de elektronik kilise veya daha genel anlamda elektronik din kavramlariyla
ifade edilmektedir. Bu terim dini inanglar1 kitle iletisim araglar1 ile genis halk kitlelerine anlatilmasi ve dini
mesajlarin verilmesini ifade etmektedir. Internetin yayginlasmadigi donemlerde, bilgisayar aglarryla dinin
ilk kez karsilagsmas1 1978 yilinda Chicago merkezli olarak hayata ge¢irilen BBS (Bulletin Board System /
Bilgisayarli Bilgi Sistemi), siber uzamda dini fikir ve kanaatlerin paylasildig: ve tartisildigi ilk mecra olma
ozelligini tasir [30-32].

1991 yilinda gelisen www (World Wide Web) ile her tiirlii bilgi ve diisiince internet ortamina
taginarak, genis kitlelere ulagma imkani bulmustur. Bunun sonucunda Hristiyanlik dininin yani sira
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Yahudilik, islamiyet, Budizm ve Zerdiistliik dinlerine ait cok sayida web sitesi kurulmustur [33]. Helland,
sanal ortamda dinlerin temsil edilis bigimlerini “religion online” ve “online religion” olarak
tanimlamaktadir. “Religion online”, internetin kaynaktan alictya dogru tek yonlii iletisim araci olma 6zelligi
ile ilgilidir. Geleneksel iletisim yontemi tek yonlii olarak dini bilginin aktarimim igermektedir. “Online
religion” ise, internetin interaktif yapisindan hareketle, kullanicilar arasinda etkilesimli bir dini iletigimi
icermektedir. Kullanicilarin dini sitelerde aktif oldugu, dini igerigin olugsmasina katki sagladigi, sanal
cemaatler olusturduklar1 web siteleridir [34].

Iletisim teknolojilerinin gelisimi, ilahi emirlerin insanlara ulastirilmasinda bir firsat olarak
goriilmektedir. Dini propaganda ve din egitimi gibi bircok agidan kullanilmakta olan medya teknolojileri
ayni zamanda aktarilan mesajlara miidahale etme imkani vermektedir. Bu durum dini mesajlarin
aktarilmasinda, teknolojik araglarin kullanilmasina kuskuyla yaklasiimasina sebep olustur. Oyle ki matbaa
ve radyonun icadinda kilise gorevlileri dini emirlerin yayginlastirilmasinda teknolojik gelismelerden
faydalanmak isteseler de bu araglarin zararli yanlarindan korkularak uzak durulmus ve elestirilmistir [35].

Dinin 6grenilmesinde aile ve sosyal ¢evre etkili olurken, giiniimiizde teknolojinin gelismesiyle
birlikte kitle iletisim araglar1 6gretici ve bicimlendirici etkiye daha ¢ok sahip hale gelmistir. Dolayisiyla
gilinlimiizde medyanin din konusundaki islevlerini “dini bilgileri iletmek” ve “rol model” olusturmak olarak
belirtilir. Medya araglari, film, dizi, haber programi, miizik gibi yayinlardaki rol model karakterlerle
insanlarin dini tutum ve davraniglarii taklit yoluyla sekillendirmeye caligirlar [36, 25]. Bu noktada
medyanin, din konusunda ydnlendirme ve egitme noktasinda ne denli énemli bir gérev iistlenmektedir.
[letisim araglarmin egitim dgretim fonksiyonlari yaninda fikir ve inang yayici, belli agilardan yorumlarla
fikir ve inanglara ait alt yap1 olusturucu, siirekli tekrarla diisiinceyi devreden ¢ikararak otomatik hiikiim
verdirici, giinliik hadiselerden inang kesinliginde hiikiimler iiretici tesirleri de vardir [36-38].

Medya ve din ikilisinden yalnizca birisinin digerini etkiledigini ve doniistiirdiiglinii sdylemek ¢ok
zordur; zira her ikisi de birbirini karsilikli olarak degistirip doniistiirmektedir. Her ne kadar medyanin, genis
kitlelere dini bilgi ulagtirma agisindan faydalari olsa da yonlendirme ve etkilemeye yonelik yapisi, din gibi
sahih bilgiyi iceren konularin bu platformlarda hakkiyla ele alinip irdelenmesi 6niinde en biiyiik engel
olarak durmaktadir [39, 25].

5. Gorsel Medya ve Din Egitimi

Sinema, televizyon ve bilgisayar gibi seyretmeye imkan veren medya tiiriine gorsel medya adi
verilir. Gorsel medyanin diger medya tiirlerden ayrilan boyutu ses, renk, hareket ve yazi igermesidir. Mesaji
bu unsurlar araciligiyla aliciya vermesidir. Medya tiirleri arasinda en yaygin olan ve takip edilen medya
tiriidiir [40]. Gorsel medya insanlara ulasma, onlar1 etkileme, yonlendirme, bilgilendirme yoniiyle
bireylerin dini egitimine ve kimlik gelisimine etkisi vardir. Kurgu sistemi {izerine sekillenen medyanin,
bireye aktardigi seyler onda olumlu veya olumsuz birgok etki birakmaktadir [17]. Mesajin anlagilmasi ve
kalicihigi bireyin duyu organlarinda biraktigi etki oOlgiisiindedir. Insanlar okuduklarinn % 10’unu,
duyduklarinin % 20’sini, gordiiklerinin %30’unu, hem goriip hem duyduklarinin ise % 50’sini
hatirlamaktadirlar [41]. Dolayisiyla gorsel medyanin bu kadar popiiler olmasini saglayan temel unsur,
olabildigince fazla duyu organma hitap etmesidir. Her duyu organi kendisine has 6zel islevlere sahip
olmakla birlikte, 0grenmenin %80 oraninda gozle gerceklestigi tespiti, gérme duyusunu On plana
¢ikarmigtir. Bunun sonucu olarak, gorsel materyal kullanilan sunumlarin digerlerine karsi %43 oraninda
daha ikna edici olduklar1 gériilmiistiir [42]. Bunun beraberinde getirdigi, kalic1 6grenme ve yonlendirmenin
gerceklesmesidir.

Bireyin gordiigii, duydugu, hissettigi seylerin cogu biling diizeyinde islem gérmemektedir. Insan
beynine ulagan mesajlarin ancak binde biri biling diizeyinde algilanip, islenebilmektedir. Geri kalan veriler,
bilingalt1 tarafindan, tepki uyandirmayacak diizeyde belirsiz uyaricilar algilanip kaydedilmekte, siireg
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icinde insanin kararlarini1 ve davranislarini etkilemektedir [43]. Bilingalt1 saniyede 400 milyar bit bilgiyi
islerken, biling bunun sadece 2000 tanesini fark edebilmektedir [44]. Alan uzmanlarina gore, insan beynine
gelen verilerin ancak binde biri biling seviyesinde algilanip, islenebilmekte geri kalan veriler bilingalti
tarafindan algilanmakta ve kaydedilmektedir [45]. Bu veriler, bilingaltinin daha 6nceden edindigi olumlu
veya olumsuz izler, ilgili bir durum ortaya ¢iktiginda, biz farkina varmadan, bilingsizce davraniglarimizi
etkilemektedir [46].

Medyanin imkan ve simmrhiliklari, birey ve toplum iizerindeki etkisi ilizerine arastirmalar
yapilmaktadir. Hemen her alanda kendine yer bulmasi ve insanlara ulasmasi, onun hakkinda kesin bir karar
vermeyi zorlagtirmaktadir. Bu boliimde, gorsel medya araglarinda sinema, televizyon ve sosyal medyanin,
dini kimlik ve dini egitime etkisi ele alinacaktir.

5.1. Sinema ve Din Egitimi

Sinema, yasandigr donemin degerlerini, estetigini, teknolojisini, toplumsal siireci yansitan bir
aractir. “Sinema aygiti, i¢inde 1518a duyarli kimyasal bir filmin yardimiyla goriintiileri saniyede belirli
sayiyla (bu say1 giiniimiizde saniyede yirmi dort kareyken, ilk donem filmlerde on dort ile on alt1 kare
arasindadir) kaydeden teknik bir aractir.”. Sinema, sembolik yonii gii¢lii bir iletisim araci olarak seyircinin
algilama ve anlama bicimlerini degistirip doniistiirerek, yeni norm ve degerler olusturabilmektedir.
Dolayisiyla sinemanin gercekligi taklit etmesinin yani sira, taklit edilen gercekligi de degistirebilmesi, onun
seyirci nezdindeki etki giiclinii gostermektedir [47, 48].

Bu nedenle iiretilen filimler, toplumun deger yargilarindan, ideolojik ve politik egilimlerinden uzak
degildir. Bu 6zelliginden dolay1 20. yiizyilin bagindan itibaren basta siyasi rejimler olmak {izere, her tiirlii
diisiince ve inancin, norm ve degerin propaganda araci olarak varligini stirdiirmektedir [49].

Sinema, tirettigi gorsellerle insan ve toplum iizerinde gerceklik duygusunu yaratarak, insan ve
toplumu yonlendirme giiciine sahiptir. Oyle ki insanlarin hayat anlayiglarini, giyim-kusamlarmni etkiledigi
gibi, insanlar1 siddete de yonlendirebilmektedir. Filmlerden etkilenerek islenen birgok cinayet bu durumu
ortaya koymaktadir [50].

Birey i¢in gorerek 6grenme, konusarak 6grenme eyleminden 6nce gelmektedir. Bu 6zellik, din ve
toplumsal degerlerin insa edildigi ¢ocukluk déneminde, korumasiz olan ¢ocuk bellekleri i¢in, tekinsiz
yapimlar ciddi olumsuzluklar barindirmaktadir. Ayni zamanda bu riskler yetiskinler i¢in de s6z konusudur.
Ciinkii bir filme serilen sinematografik anlati, bireyin dogrudan zihnin sembolik kismina ulagma imkanina
sahiptir [51, 52]. Insanlar kendilerini film karakteriyle dzdeslestirirler. Filmdeki olaylarla sadece zihinsel
degil duygusal olarak da bir bag kurarlar. Bu durum sinemanin insanlar {izerindeki etkisini artirir. Siddet
icerikli filmler i¢ine kapanik ¢ocuklarin daha da i¢ine kapanmasina, korkulariin artmasina sebep olurken
disa doniik ¢ocuklarin da saldirganlasmasina yol acarlar [53]. Ingiltere’de yapilan bir arastirmaya gore
cocuklar, siirekli siddet goriintiileri izlediginde, siddet goriintiilerini gercek gibi anlamakta, zihin ve duygu
diinyasi bu goriintiilerde dolu olan ¢ocuk bir siire sonra siddete kars1 hissizlesmektedirler [54].

Sinema bazen de yeni bir din inga edecek kadar toplum iizerinde etkili olabilmektedir. Star Wars
filminde kurgulanan Jedi dininin Avustralya, Yeni Zelanda, Kanada, ingiltere ve ABD gibi iilkelerde
taraftar bulmas1 buna &rnektir. Giiniimiizde Ingiltere’de 390 bin, Avustralya’da 70 bin kisi Jedi dinine
mensup oldugunu beyan etmistir. Ayrica Ingiltere ve ABD’de Jedi kiliseleri kurulmustur [55, 56].

Cocuklarn ilgi diinyasina sunulan fantastik filmlerin cogunda, tanrisal 6zelliklere sahip karakterler,
sihir ve biiyiiler yer almaktadir. “Harry Potter” ve “Yiiziiklerin Efendisi” gibi fantastik filmlerde; insana
tanrisal 6zellikler atfetme, biiyiiniin dini bir inangmis gibi yansitilmasi, Allah ve ahiret inancini zayiflatma
gibi yeni inanglarin ¢ocuklarin bilingaltin1 etkilememektedir. Fantastik filmlerin birgogu dini metinlerde
soyut olarak tanimlanan ahiret, cennet, cehennem, melek, seytan gibi kavramlari, basit gorsel 6gelerle
somut olgulara indirgemektedir. Bu durum hem ¢ocuklarin filmlerde yer alan goriintiilerle uyusmayan dini
bilgileri 6grenmekte zorlanmalarina hem de kutsal metinlerde yiiceltilen dini olgular, gercekte
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olduklarindan daha basit “maddi varliklar” seklinde algilamalarina yol agmaktadir. Oyle ki Altintag’in
yapmis oldugu alan aragtirmasinda, ¢ocuklarin %50si Harry Potter’in yerinde olmayi isterken, %45,7’si
gizli ve doga {istii gliglere sahip olmasi, %42’si giiclii oldugu icin, % 38,9 u sihir ve biiyii yaptigi i¢in, %
19,8°1 ise Sliimsiiz olmas1 sebebiyle fantastik bir kahramanin yerinde olmayi istediklerini belirtmislerdir
[57, 58].

Dini motiflerin kullanildigi korku filmleri insanlar {izerinde olumsuz etkiler birakmaktadir.
Ozellikle bu tiir korku filmleri izleyen ¢ocuk ve genglerde davranis bozukluklarina sebep olmaktadir [59].
Ayrica cinsellik, siddet, sihir ve biiyii gibi unsurlar igeren animasyon filmleri de ¢ocuklarin dini ve ahlaki
egitimini olumsuz yonde etkilemektedir. Bununla birlikte, ¢ocuklarin maddi ve manevi gelisimine katki
sunan, sosyokiiltiirel ve dini degerleri Onceleyen animasyon filmleri, din egitimine 6nemli katkilar
sunmaktadir [60, 61].

Bu noktada ayniyet ve O6zdeslesme, sinemanin ortaya ¢ikardigi ve tesvik ettigi en Onemli
fenomendir. Seyircinin 6zdesim kurdugu karakter, olumlu veya olumsuz norm ve degerleri temsil
edebilirler. Bu degerler insanin duygu, diisiince ve davranislarina etkileyebilmektedir. Dolayisiyla
sinemanin odaklandigr bu noktalar, ayn1 zamanda din egitimi ve degerler egitiminin de odaklandig1
alanlardir. Bu ortak noktalara, olumlu degerlerin kazandirilmasin da sinema olduk¢a 6nemli bir aragtir [62].

Ahlak kurallarinin hayat icindeki yeri ve Onemi isleyen filmler ve belgeseller, donanimli ve
yardimci bir dgretim aracidir. Ozellikle evren, diinya ve tiim canlilarla ilgili belgeseller, bireyi Allah’a
yakinlagtiracak, O’nun biiyiikliiglinii, giiciinii goOsterecek bir potansiyele sahiptir. BBC tarafindan
hazirlanan “Planet Earth” (Diinya) belgeseli giizel bir 6rnek teskil etmektedir. Belgesel “Daglar”, “Temiz
Sular”, “Coller”, “Buz Diinyalar1”, “Biiyiik Ovalar”, “Yagmur Ormanlar1”, “Mevsim Ormanlar1” gibi
boliimlerle ayrilmigtir. Biitiin bu bdliimlerde Allah’in isim ve sifatlarint gosteren, Allah’in kudretine 6rnek
olabilecek goriintiiler bu ¢alismada ortaya konmustur [63].

Sinemanin insanlara ulagarak etkili bir iletisim olusturma 6zelligini bilen dini yapilanmalar, bu
etkili arac1 mesaj vermede kullanmaktadir. Birgok dinsel akim, dini figiirleri ve 6gretileri farkli yonleriyle
sinemada kullanilmastyla, esitli dinsel inang ve degerler kitlelere ulastiriimistir. Ornegin Islam dininin ilk
dénem yayilisin1 konu alan Cagri filmi, son Dalaylama’nin yasam oykiisiinii konu alan Kundun filmi ile
Hz. Isa’nin yagammi konu alan Isa'nin Cilesi filmi, islam, Budizm ve Hiristiyanhigin temel dgretilerini
kutsal kisilikler araciligryla anlatilmasidir [64].

Filmlerin 6rgiin ve yaygin din egitiminde kullanimu ile ilgili sunlar belirtilmistir [63].

e Ogrenme siirecine ne kadar ¢ok duyu organi dahil olursa o kadar kalict grenme gerceklesmektedir.
Filmler ile bireyler hem gérme hem de igitme yoluyla bilgi edinmektedirler. Boylece filmler farkli zeka
tiplerindeki bireylere ulasmaktadir.

o Filmler diger egitim araglarinin imkanlarini1 da i¢inde barindirdig icin daha kisa siirede daha kalici bir
Ogretim saglamaktadirlar.

e Filmler gecmisi suna bilecegi gibi gelecege de projektdr tutabilir. Peygamberlerin ve 6rnek sahsiyetlerin
yasamlar1 ve temsil ettikleri degerler daha kolay ve kalici bir sekilde aktarilabilmesidir.

e Filmler davranislara etki ederler. Izleyiciler, dramatik unsurlar barmdiran film karakterleri ile kendilerini
Ozdeslestirirler. Eger bu karakterler dini ve ahlaki erdemlere sahip sahsiyetler ise, izleyiciler de onlara
benzemeye g¢alisirlar. Bu 6zellikleriyle filmler sahsiyet terbiyesinde 6nemli bir etkiye sahiptirler.

e Filmler kiiltiir aktariminda 6nemli bir arag olarak kullanilabilirler. Kendi kiiltiir ve medeniyetiyle barigik
yonetmen ve senaristlerin tirettigi filmlerle, kiiltiire ait degerler kolayca geng nesillere aktarilir.

e Film gosterimi sirasinda veya sonrasinda degerlendirme etkinlikleri yapilarak, interaktif bir 6grenme
ortami olusturulabilir.
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5.2. Televizyon ve Din Egitimi

Gorsel medya tiirii igerisinde televizyon en fazla kullanilan kitle iletisim aracidir. Kitle iletigim
aracglarinin insanlar tizerindeki etkileri g6z oniine alindiginda, bu araglarmn egitimdeki rolii her gecen giin
giliclenmektedir [65]. Bu noktada televizyon, aktarilmak istenen bilgileri gorsel sunum teknikleriyle
birlestirilerek ¢ok genis bir izleyici kesimine sunabilmesi, bir hikaye kurgusu igerisinde eglendirirken
Ogretebilmesi gibi dzellikleri, diger kitle iletisim araglarina gore ¢ok daha etkin bir konumdadir [66].

Gorsel medyanin ve ozellikle de televizyonun etkinliginin temelinde de onun insanin en énemli
duyu organina hitap etmesi yatmaktadir [67]. Televizyonun genis halk kitlelerine sesli ve goriintiilii
kesintisiz iletisim saglamasi, ayn1 anda bir¢ok insan1 ekranin basina toplamasi, insanlarin farkinda olmadan
yonlendirme giiciine sahip olmasi, biiyiik kitleleri etkisi altin1 alarak adeta sakinlestirici ya da uyusturucu
islevi gormesi onun etkisini gostermektedir. Televizyon ekrani karsisinda adeta biiylilenmisgesine oturarak
kendi hayal giicii ve gercekligini yitiren, televizyonun kendisine sundugu teknoiitopik diinyaya dalan
insanlar gercek ile hayali ayirt etmekte zorlanmaktadir. Ayni anda pek ¢ok insan ekran basinda aym
programlara muhatap olmakta ve verilen mesajlarla farkinda olmadan y6nlendirebilmektedir Bununla ilgili
Postman; “En ufak ¢ocuklar dahi televizyon izlemekten menedilmezler. En berbat yoksulluk bile
televizyondan vazgegmeyi gerektirmez. En yiice egitim sistemi bile televizyonun belirleyiciliginden
kurtulamaz. Ve en 6nemlisi, kamuoyunu ilgilendiren higbir konu (politika, haber, egitim, din, bilim, spor)
televizyonun ilgi alaninin disinda kalmaz. Yani, halkin bu konular1 kavrayis bi¢cimi tamamen televizyonun
yonelimleriyle sekillenmektedir. Televizyon, iist-ara¢ (meta-medium) statiisiine; yalnizca diinyaya iliskin
bilgimizi degil, ayn1 zamanda bilme yollarina iliskin bilgimizi de ydnlendiren bir ara¢ statiisiine
yiikselmistir.” [68, 69].

Televizyonun giderek artan eglence merkezli bu rolii, kimlik olusturma stirecindeki inanglar,
degerler, imgeler ve sosyo-kiiltiirel normlar gibi unsurlar1 etkisizlestirmekte, bilissel ve fizyolojik olarak
bireyi daha fazla eglence ve oyun isteyen bir yapiya doniistiirmektedir [70]. Bu durum, giderek tipografiden
daha fazla uzaklasan bir toplumsal yapinin olusmasina zemin hazirlamakta ve kitle iletisim araglarinin
olusturdugu “sahte baglam ve eglence” ile yazi kiiltiiriiniin olusturdugu yapinin ¢éziilmesine yol agmaktadir
[68, 69].

Alan arastirmalarinda, cocuklarin 2 ile 11 yas araliginda haftalik televizyon izleme siiresinin
yaklagik 28 saat oldugu tespit edilmistir. Ayrica ¢ocuklar yilda yaklasik 900 saati okulda, 1500 saati
televizyon karsisinda gegirmektedir. Tlkogretim ¢agini tamamlamis bir cocuk, yaklasik 100 bin siddet
sahnesi, 8 bin 6liim ya da dldiiriilme sahnesi izlemektedir. Medyada izledikleri siddet arttikga ¢ocuklar,
daha fazla saldirgan davranis sergiliyor, diismanlik duygulari besleniyor, bagkalarinin ¢ektigi ac1 ve eziyete
kars1 duyarsizlasiyor, siddeti arzular hale geliyorlar [71]. Amerikan Psikoloji Dernegi’nin 25 yil siiren ve
1985 yilinda tamamlanan aragtirmalarinin sonucunda, 6zellikle ¢ocuklar tizerinde saldirgan tutum ve
davranislan artirict etkileri oldugu belirtilerek, televizyon endiistrisinden, dogrudan taklit edilebilecek
tarzda siddet igeren programlari azaltmalari istenmistir [72]. Nitekim Istanbul’da bulunan 5 lisedeki 1020
Ogrenci lizerinde uygulanan ankette her ii¢ gencten ikisinin yerli dizilerdeki karakterlerin fiziki ve ahlaki
ozelliklerini modelledikleri sonucuna varilmistir. Ankette “Dizilerdeki karakterlerin yerinde olmak ya da
onlara benzemek ister miydiniz?” sorusuna %72 oraninda olumlu yanit alimmistir [73]. Televizyon izleyen
cocuklar, bircok maddi ve manevi gelisimden uzak kalmaktadirlar. Amerikali sosyolog Urie
Brontenbrenner‘in “ Televizyonu agmak, c¢ocuklar1 insana doniistiiren siireci kapatabilmektedir ’
seklindeki tespiti, televizyonun c¢ocuklarin duyusal ve biligsel gelisimlerini olumsuz etkiledigini
vurgulamaktadir [74]. izleyicisini hipnoz edercesine kendisine baglayan deger yoksunu diziler, zaman
icinde bireysel ve toplumsal degerlerde degisim meydana getirmektedir. Cilinkii insan olgulara yiikledigi
deger yargilarina gore bir bakis acis1 ortaya koyar ve zaman i¢inde bu durum ahléak halini alir. Dolayisiyla
deger yargilarinin degismesi ahlak yapisinin da degismesi anlamina gelmektedir [75]. Boylelikle yiiksek
oranda, televizyonun belirleyici etkisi altina girmis bireylerin kisilikleri degismeye, toplumsal degerlere
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dair algilar ise yozlasmaya baslar. Ote yandan dizi ve filmlerin ¢cogunda mutlu veya kederli anlarin olmazsa
olmaz &geleri olarak igki, sigara, hatta uyusturucu kullanilmaktadir. Boylece zararh aligkanliklar eglenceli
veya sikintili anlara eslik etmesi y6niiyle insanlarin zihinlerine kodlanmaktadir. Bunun sonucu olarak,
gerekli kosullar olustugunda herhangi bir dini- ahlaki kaygi hissedilmeksizin &grenilen bigimde
uygulanabilmektedir [57].

Bu nedenle televizyon, epistemolojinin kumanda merkezi olmustur. Bireyi ve toplumu ilgilendiren
haber, egitim, deger gibi her tiirlii konu, televizyonun ilgi alan1 disinda kalmamakta ve kamuoyunun bu
konular1 anlama bigimleri tamamen televizyonun g¢ercevelemesiyle olugmaktadir [68, 69]. Televizyon
bazen kiiltiirel bazen enformatik bazen ise ticari bir ara¢ olarak kendi igerik ve yapay degerleriyle, bireye
alternatif bir gergeklik boyutu kazandirmak istemektedir. Bu noktada televizyon, gercekligi temsil eden ve
kaydeden bir iletisim araci olmaktan ziyade sanal gergekligi iireten ve bu gercekligin kodlayicisi olma
islevini iistlenmektedir [76]. Bunu yaparken de zaman zaman bireylerin ve toplumun psikolojik gelisiminde
biiyiik bir yeri olan din-deger egitimi temelli konularda televizyonun nesnesi olmugtur. Buna bagl olarak
din-deger aktariminda televizyon, programlarda vermek istedigi mesajlarla bireyleri ve toplumlari etki
altina almaktadir. Konusu 6zensiz bir bigimde, dini kaygilar1 dikkate almadan hazirlanan programlar, din
hakkinda ve dine kars1 olugan diislincelerin ortaya ¢ikmasinda veya artmasinda etkili olmaktadirlar [77].

Televizyon ile ilgili yapilan arastirmalarda, televizyonun ister olumlu ister olumsuz yonii ele alsin,
biitlin yaklagimlarm bulustugu nokta, “televizyonun karsi konulmaz bir etki giiciine sahip oldugu”
varsayimidir [78].

Ozel giin ve gecelerde hazirlanan, sahih bilgi igeren dini programlar ve etkinlikler, bireylerin dini
konularda aydinlatilmas1 noktasinda dnemli gorevler iistlenmektedir. Ayrica televizyon dizileri bireylerin
sosyo-kiiltiirel ve dini degerlerin aktarilmasina katki sunmaktadir. Ornegin, toplumsal ve dini degerlerin
bilingli bir sekilde verildigi Ekmek Teknesi dizisi aile i¢i izlenen ve toplumsal duyarliliklar1 sahip bir dizi
olmustur. Dini ve kiiltiirel degerler olumlu sekilde islenmekte ve bu degerlerin yasatilmasi i¢in aile
ortaminin gerekliligi vurgulanmaktadir [79].

Televizyonlar da din egitimi vermek i¢in hazirlanan programlar yer almaktadir. Bu programlar,
Diyanet Isleri Bagkanlig1 tarafindan planl bir sekilde hedeflenen kitlenin, dini diisiincelerini gelistirmek,
yanlig diisiinceleri degistirmek hedefiyle hazirlanmaktadir. Dini sohbet, Kur’an 6gretim, hadis programlar
gibi dikkatli ve 6zenle hazirlanana programlar, konuya ilgisi olan kisilerde ve programin hitap ettigi
kesimlerde, din egitimini saglamada onemli bir rol oynamaktadir. Nitekim Diyanet Isleri Baskanlig
tarafindan genis kapsamli olarak yaptirilan bir aragtirmaya gore, deneklerin %24,6’s1, dini bilgi kaynag:
olarak medyayi igaret etmislerdir. Bdylece toplumun neredeyse dortte birinin, dini bilgilerini kitle iletisim
araglarindan Ogrendikleri acgikg¢a ortaya c¢ikmaktadir. Ayni arastirmada dini igerikli TV ve radyo
programlarini takip edenlerin orani %48,8 olarak bulunmustur [80]. Bu sonuglar, dini igerikli programlarin
toplumun yaklasik yarisi tarafindan takip edildigini gostermekte ve medyanin birey ve toplumun din
konusunda yonlendirilmesi ve egitimi acisindan ne denli 6nemli bir gérev tistlendigini ortaya koymaktadir.

Tanriverdi’nin (2016), televizyondaki dini programlarin, genclerin dini tutum ve davraniglar
tizerindeki etkilerinin incelendigi aragtirmasina gore, dini programlarin {iniversite ¢agindaki genglerin dini
tutum ve davraniglarinda degisiklik olusturdugu sonucuna ulasilmistir. Arastirma sonuglarma gore
aragtirmaya katilan {iniversite 6grencilerinin %27,27’si dini bilgi edinmek i¢in televizyondaki dini
programlari takip ettigini belirtmislerdir [81].

Albert Bandura’nin sosyal Ogrenme teorisine gore bireyler Ozellikle de cocuklar en ¢ok
etraflarindan  gordiikleriyle ogrenmektedirler. Ornek alman karakterin kendilerine yakin yaslarda
bulunmast ve kurgu iizerine ortaya ¢ikmis bir karakter olmasi, 6rnek almayi veya taklidi artiran
unsurlardandir [82]. Televizyonda yayimlanan ve c¢ocuklar icin faydali olan programlar sayesinde
cocuklarin kiiltiir seviyesi yiikselirken, ahlaki degerleri 6grenme ve devam ettirme agisindan faydali
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goriilmektedir. Ornegin; TRT gocuk kanalinda yayinlanan Niloya ¢izgi dizisi, deger egitimi agisindan
faydali bir programdir [83].

Her tiirlii bilgiyi kullanan ve sunan, deger yargilar1 olusturan, genis kitlere ulasabilen televizyon,
orgilin ve yaygin din egitimi i¢in dnemli bir aractir.

5.3. Sosyal Medya ve Din Egitimi

Insanlik tarihi boyunca var olan iletisim, iletisim teknolojilerinin gelismesiyle yeni boyutlar
kazanmistir. Bu iletisim araglarindan bazilar1 gliniimiizde popiiler olan bilgisayar, internet ve internet
tizerinden sosyal paylagim aglaridir. Bu platformlar tek yonlii iletisim araci olup aktif kullanicilarin igerik
paylasip irettikleri etkilesime dayali bir sanal ortamdir [84].

We Are Social’in 40 iilkeyi i¢ine alan sosyal medya istatistikleri, diinya niifusunun %59 karsilik
gelen 4,54 milyar internet kullanicis1 bulundugunu, internet kullanan bireylerin giinliik ortalama 7 saatini
cevrim i¢i gegirdikleri belirtilmektedir. Ayrica diinya niifusunun %49’unu, 3.80 milyar sosyal medya
kullanicist olusturmaktadir. Bu oranlar her gecen giin katlanarak artmaktadir. En ¢ok kullanilan sosyal
medya aglari arasinda Facebook (2.49 milyar), Youtube (2 milyar), Instagram (928 milyon), Twitter (339
milyon) yer almaktadir. Bu platformlara anlik iletisim kurmak, kullanicilarla direkt ve hizli etkilesime
girebilmek i¢in kullanilacak platformlardir [18].

Bu sanal ortamlar, yer ve zaman agisindan bir sinir koymadan her yerde ve her saatte paylasimin,
tartismanin ve diyaloglarin oldugu bir iletisim aracidir. Yani sosyal medyanin temelinde iletisim ve
paylasim ana fikri vardir [85]. Her yeni medya imkéani, sosyal hayata ve bireylere olumlu/olumsuz degerler
katarak yeni degerlere gore kiginin ve toplumun sekillenmesine olanak saglamaktadir [26].

Internette kullanilan her tiirlii sosyal medya uygulamalari, sadece iletisim vasitasi degil ayni
zamandan insanlar arasindaki etkilesimi arttirmak icin her tiirlii bilginin sozel ve gorsel olarak aktarildig
mecralardir [86]. Bu mecralar, zamanin en ¢ok harcandig1 alanlardir. Tiirkiye’de internet kullanicilar; 2
saat 46 dk. sosyal medyada, 3 saat 9 dk. televizyon baginda ve son olarak 1 saat 15 dk miizik dinleyerek
internette glinde ortalama 7 saat gegirmektedirler [18].

Sosyal medyanin toplumu etkilemesi, geleneksel medyaya gore daha dogrudan olmaktadir. Clinki
televizyon ve gazete gibi kitle iletisim araglarindan edinilen kisith bilgiler yerine, durum hakkinda bilgisi
olan ya da olmayan kisilerin herhangi bir sansiire takilmadan her tiirlii bilgiyi paylastiklar1 bir ortamdir.
Dolayisiyla bir belgeye dayanmayan haberler iizerinden kutuplagma ya da gergek olmayan bir bilgi iizerine
dogrular inga etmeye olanak vermektedir [87]. Sosyal medya, yaymladigi haber, film, video, reklam gibi
etkinliklerle, fikir ve inang yayici, belli agilardan yorumlarla fikir ve inanglara ait alt yap1 olusturucu
ozelligine sahiptir. Boylece bireyi ve toplumu siirekli etkileyerek degistirme ve doniistiirmenin en etkili
araci olmaktadir [18].

Sosyal medya araciligiyla her tiirlii degeri paylasan bireyler, dine dair bilgileri de paylagsmaktadir.
Bu ortamda sahih bilgiyle, bilgiyi tahrif edenin ayni ortamda bulunmasi bilginin sahih mi yoksa tahrif
sonucu olusan bilgi mi oldugu konusunda ayirt edilemez bir ortam olusturmaktadir. Sosyal medya
uygulamalari, herkesin bilingli veya bilingsiz bilgi iireterek bunlarn yayilayabildigi bir ortam olmasindan
dolay1, bu mecralar iizerindeki bilgi hizl1 bir degisim icerisindedir. internetin bu 6zelligi birincil kaynaktan
bilgiye ulagsmay1 giiglestirmekte, bilginin giivenilirligine golge diisiirmektedir [88]. Ortaya atilan bilginin
dogrulugu, tartisilip arastirilmaksizin kisa siirede sosyal medya uygulamalarinda paylasima sokulmaktadir.
Bu durum faydali bilgilerin yayilmas: bakimindan olumlu bir etkidir gibi goriinse de konuya hakim
olmayan bir insamin yanlis bilgiye ulagmasi ve onunla hareket etmesi, ciddi problemler ortaya
cikarabilmektedir.

Gilinlimiiz, sosyal medya uygulamalarini inceledigimizde, herhangi bir yalan haber veya koti
niyetli bir diislincenin paylasilmasi, bunun kitlelere yayilmasi telefon veya bilgisayar klavyesine bagldir.
Massachusetts Teknoloji Enstitiisii (MIT) tarafindan yapilan bir arastirmaya gore, herhangi bir konudaki
yalan haberlerin sosyal medyada 6 kat daha hizli yayilmaktadir. Aragtirmada 2006-2016 yillar1 arasinda
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Twitter ‘da paylagilan 126 binden fazla haber ve 4,5 milyondan fazla tweet ve retweet incelenmis ve
sonucunda, dogrulugu olmayan haberlerin, dogru haberlere kiyasla Twitter *da ¢ok hizli yayildigin1 ortaya
koymaktadir [89, 90].

Sosyal medya, bireyin dini ve ahlaki normlarini etkileme ve degistirme giiciine sahiptir [91]. Sosyal
medya kismi olarak bu degerlerin yayginlasmasini, ulagilabilir olmasim saglasa da internetin manevi
degerleri yozlastirdigi artik kabul goren bir gercektir. Degerden yoksun olarak kullanilan anlik ileti
programlarinda, iletileri yazan kisiler birbirlerine sahip olmadiklari meslekleri ve sosyal durumlari, kiifiirlii
argo kelimeleri, her an cinsellikle karsilasabilme, tanimadiklar kisilerle rahat bir sekilde normal hayatta
olmayan seyleri konusmalarina firsat tanidigindan biiyiik problemlere yol agmaktadir [92]. Ayrica yetigkin
bireylerin, internet ve sosyal medya mecralarinda gocuklarin bulunacagini dikkate almadan, onlarin bilissel,
duygusal ve bedensel gelisimlerini olumsuz etkileyecek, so6zel ve gorsel paylasimlari, sosyal medya
araclarinda 6nemli hukuki ve ahlaki ihlallerin ortaya ¢ikmasina neden olabilmektedir. Birlesmis Milletler
Uluslararas1 Cocuklara Yardim Fonu (UNICEF) 2018 yilinda yayinlamis oldugu bildiride tiim diinyada her
giin 175 binden fazla ¢ocugun internet ortamina katilim sagladigini, dijital erisimin ¢ocuklara birtakim
yararlar sunmasiyla birlikte, cinsel istismar, siber zorbalik, zararli igerige ulagsma ve ¢cocuk yastaki bireylere
ait 6zel bilgilerin kotiiye kullanimi gibi bir dizi riskler belirtilmistir [93].

Internette dolasan her bir birey, herhangi bir bicimde uygunsuz igerikli goriintiilerle karsilasilabilir.
Internet {izerinde 4.2 milyon pornografik web sitesi bulunuyor ve giinde 2.5 milyar pornografik e-posta,
1.5 milyar dosya indirme gergeklestiriliyor. Sohbet odalarinda cinsel taciz oran1 %89, cinsel istismara
ugrayanlarin orani ise %20 olarak belirlenmistir. {lging bulunan her seyin paylasildig1 internet ortaminda
belki biiyiikler kismen kendilerini kontrol edebilmekte fakat cocuklar kolaylikla siddet ve cinsellik iceren
oyun, goriintii ve videolara ulasabilmektedir. Siddeti ¢ocuklarin gbziinde normallestiren igerikler onlarin
davraniglarini da bu yonde etkilemektedir. Tiim bunlarin dogurdugu sanal zorbalik, taciz ve santaj, cocuk
ve genclerin bedensel ve ruhsal sorunlarla karsilasmasma hatta intihara siiriiklenmelerine zemin
hazirlamaktadir [88].

Hizla gelisen iletisim teknolojileri, bircok imkan sunmakla birlikte kaotik bir ortamda
olusturmakta, insanlarin varolus degerlerinden uzaklagtira bilmektedir [94]. Niedzviecki’nin bahsettigi
“dikizleme kiiltiiri” niin [95], bir yansimasi olarak internet, diger kitle iletisim araglarina kiyasla
mahremiyete cok daha miidahil olmus hem goniillii hem de goniilsiiz mahremiyet ihlallerini hizlandirmistir.
Internet kullanimindaki basat rol, sosyal aglar vasitastyla kullanicinin, istedigi kadar diger insanlarimn
hayatlarna ve mahremlerine miidahil olma imkam saglamasidir. insanlar internete baglandigi andan
itibaren yapmis oldugu tiim aramalar, gonderdigi postalar, inceledigi sayfalar, begendigi fotograflar,
yazdigt iletiler, yaptig1 retweetlerin tamami kayit altina alinmakta ve zamani geldiginde karsisina
cikabilmektedir. Facebook kurucusu Mark Zuckerberg’in “mahremiyetin modasinin gegtigine dair sozleri
ve Google CEO’su Eric Schmidt’in saklayacak bir seyiniz varsa paylagsmayin” [96], s6zlerinden sirketlerin
mahremiyet konusundaki tutumlarini ve bakisini net bir sekilde ortaya koymaktadir. En mahrem duygularin
ve goriintiilerin aleni yasanmasi, bunlarin 6zendirici ve yonlendirici paylagimlari, bireysel ve toplumsal
degerlerin zedelenmesine ve yozlasmasina etki etmektedir.

Sosyal medyanin sundugu sinirsiz erisim ve etkilesim hizmeti, insanlarin giinliilk yasamlarinin
onemli bir anin1 kapsamaktadir. Oyle ki internette gegirilen siirenin diinya ortalamasi giinliik 6 saat 43
dakika iken, Tiirkiye’de bu siire 7 saat 29 dakikadir. Bireyler giindelik hayatlarinda karsilastiklari maddi
veya manevi bir problemin ¢oziimiinii, ilk olarak sosyal medya araglarindan arastirmaktadir [18]. Gengler,
dini 6grenme, dgretme, dini bilgi ve 6gretici malzemelerin temini gibi konularda interneti etkin bir sekilde
kullanmaktadirlar. Marmara Universitesi 6grencileri ile yapilan bir calismada; ankete katilan deneklerin, %
88,9’unun online olarak dini ve manevi bilgi almanin 6nemli oldugunu, % 91’1 internette online iken kendi
inanc1 hakkinda bilgi aradigini, % 78,30 dini vaaz dinleyip indirdiklerini, % 68,9’u online olarak dini
konularda fetva sorma ve arama igleminde bulunduklarimi, % 84,8 oraninda Kur’an okuma, dinleme veya
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indirmenin gergeklestigi, ayrica ankete katilanlarin % 84’1 dini egitim veya ibadet ile ilgili materyal bulmak
icin internet kullandiklarini belirtmislerdir [97]. Geleneksel yollardan farkli olarak dini bilgi aktarimi ve
dini rol model olusturma faaliyetleri, kitle iletisim araglarini hem aranan hem de tartisilan bir olgu héline
getirmistir [25].

Sosyal medya uygulamalarinda kullanicilarin  katilmi  ve etkilesimleri g6z Oniinde
bulunduruldugunda, sosyal ve etkin 6grenmeyi destekleyen mecralardir [98]. Gerek dini bilgi gerekse dini
hizmetlerin ger¢eklestirilmesinde internet ve sosyal medya 6nemli bir iletisim iglevini yerine getirmektedir.
Sosyal medya araciligi ile genis insan topluluklarma, dini kiltliiri tanitict ve Ogretici faaliyetler
yapilabilmektedir.

6. Sonuc¢

Insanlik tarihi ile yasit kabul edilen haberlesme ve iletisimin, bilim ve teknolojideki gelismelere
paralel olarak giin gectikce kapsamini ve fonksiyonunu arttirmaktadir. Bu alanda siirekli yenilenen
teknolojiler, hayatimizin ¢ogu yoniinii etkilemekte hatta birgogunu da belirlemektedir. Oyle ki medya,
insanlik tarihinin hi¢bir doneminde goriilmedigi kadar hayatimizin etkin ve belirgin bir parcast haline
gelmistir. Boylelikle medyanin farkli diizlemlerde, farkli boyutlarda ve oranlarda bilincimizi, kimligimizi
ve degerlerimizi etkiledigi goriilmektedir.

Bireylerin genel bilgi ve degerleri 6grenebilmeleri, toplumsal yasamin bir pargasi olmalarinda kitle
iletisim araglar1 6nemli bir yere sahiptir. Bu agamada, etkinligi son derece fazla olan gorsel ve isitsel 6geleri
barindiran gorsel medya, karsimiza ¢ikmaktadir.

Dinin 6grenilmesinde aile ve sosyal g¢evre etkili olurken, iletisim teknolojilerinin gelismesiyle
birlikte kitle iletisim araglari, 6gretici ve bi¢cimlendirici etkiye daha ¢ok sahip hale gelmistir. Gilinlimiizde
medyanin, din konusundaki iglevlerini “dini bilgileri iletmek” ve “rol model” olugturmak olarak belirtmek
miimkiindiir. Gelisim ¢agindaki ¢ocuklari, karakter yapilanmasinda olan ergenleri ve yetiskinleri bazen
dogrudan bazen de dolayli yoldan etkilemektedir. Bireylerin olaylar karsisindaki tavirlarindan, dini
diisiincelerine ve ahlaki degerlerine kadar bircok konuda etkileyen kitle iletisim araglarindan sinema,
televizyon ve sosyal medya hem gorsel hem de isitsel iletisim araci olmasindan dolay1 bireylerin dikkatini
diger medya araclarinda daha ¢ok ¢ekmektedir.

Yapilan aragtirmalarda, gorsel medya araglarinin, gocuklar ve genglerin hayal giicii, sosyallesme
ve egitsel anlamda daha kolay 6grenme gibi olumlu etkileri varken diger yandan da dikkat dagimikligi,
ahlaki degerlerde yozlasma, karakter olusumunda dini ve ahlaki degerlerin etkisizlesmesi ve psikolojik
anlamda stres, kaygi, siddete meyletme gibi rahatsizliklara neden oldugu belirtilmistir. Iletisim araclarinin
egitim 6gretim fonksiyonlar1 yaninda, fikir ve inang yayici, belli agilardan yorumlarla fikir ve inanglara ait
alt yap1 olusturucu, siirekli tekrarla diisiinceyi devreden ¢ikararak otomatik hiikiim verdirici, giinlik
hadiselerden inang¢ kesinliginde hiikiimler iiretici tesirleri de vardir. Bu noktada gorsel medyanin, din
konusunda yonlendirme ve egitmede ne denli 6nemli bir gorev listlendigi gortilmektedir.

Gorsel medya araglari, maksadina uygun kullanildiginda, programlar incelenerek segildiginde ve
yayincilar tarafindan dini-ahlaki degerlere uygun programlar yapildiginda, maddi ve manevi anlamda bireyi
ve toplumu gelistirici ve doniistiiriicii bir etkiye sahiptir. Ancak bazi olumsuz programlar, filmler ve
verilmek istenen algilara dikkat edilmediginde, bireyde ve toplumda olumsuz sonuglar dogurmaktadir. Bu
noktada bireylere medya okur yazarlig1 egitimleri verilerek, medya araglarinin kullanimi ve elestirel bakig
acis1 kazandirilmasi, gorsel medyanin olumsuz etkilerini azaltip, olumlu kazamimlarin arttirilmasim
saglayacaktir.
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