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 İnsanlığın varlığıyla başlayan bireyler arası iletişim; süreç içinde geniş kitleri içine 

alan, vaz geçilmez bir ihtiyaç olarak etkisini arttırarak devam ettirmektedir. Bu 

sürecin beraberinde getirdiği teknolojik gelişmeler, kitle iletişim araçlarının ortaya 

çıkmasına neden olmuştur. Sözlü olarak başlayan bu gelişme, yazının icadıyla 

yazılı araçlarla, teknolojinin ilerlemesiyle de işitsel ve görsel araçlarla çeşitlenerek 

devam etmektedir. İnsanoğlu, dünyada var olduğu ilk günden itibaren iletişim 

kurmaya başlamıştır. İnsanın iletişim kurma ihtiyacı, yaratılışından gelen 

içgüdülerle desteklenmiştir. Kur’an-ı Kerim’de, “Ey insanlar! Muhakkak ki biz sizi 

bir erkek ve bir dişiden yarattık ve sizi milletler ve kabileler kıldık ki birbirinizi 

tanıyasınız…’’ Hucurat Suresi, 49/ 13. buyrulmuştur. Ayette insanoğlunun, farklı 

milletlere ve dillere ayrıldığı bildirilmiş ve onlardan tanışmaları istenmiştir. Bu 

nedenle insanoğlu, farklı yöntemlerle iletişim kurarak yakın veya uzaktaki 

insanlara bilgisini, duygusunu ve düşüncesini aktarmaya çalışmıştır. İletişim için 

kullanılan metotlar, zaman ilerledikçe çeşitlenerek gelişme kaydetmiştir. 

Teknolojinin gelişmesiyle kitle iletişim araçları, insanlar arasındaki iletişimi daha 

hızlı ve kolay hale getirmiştir. Bu araçların oluşturduğu medya ortamı, zamanla 

insanların hayatlarında daha fazla yer etmeye başlamıştır. İletişim teknolojilerine 

ulaşımın kolaylığı ve kullanımın basitleşmesi gibi etkenler, bütün bireylerin ve 

toplumların, medya araçlarını kullanımına zemin hazırlamıştır. Bunun beraberinde 

getirdiği bireysel ve toplumsal etkileşim, insanlarda ve toplumlarda olumlu veya 

olumsuz etkiler bırakmaktadır. Dolayısıyla medya, bireyin ve toplumun 

sosyokültürel ve dini değerlerinin değişim ve dönüşümünde en önemli etkenlerden 

biri olarak kabul edilmektedir. Günümüzde görsel medya (sinema, televizyon ve 

sosyal medya) araçları, örgün ve yaygın eğitim alanlarında gerek bireyin gerekse 

toplumların değer dönüşümünde, olumlu veya olumsuz bir etkiye sahiptir. Bu 

çalışmada, medya türlerinden biri olan görsel medyanın, din eğitimine etkisi ele 

alınmıştır. 
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 Communication between individuals, which begins with the existence of 

humanity; In the process, it continues to increase its effect as an indispensable 

need that includes large kits. The technological developments brought about by 

this process have led to the emergence of mass media. This development, which 

started orally, continues to diversify with written tools with the invention of 

writing and with the progress of technology with auditory and visual tools. 

Human beings have begun to communicate since the first day they existed in the 

world. Man's need to communicate is supported by instincts from his creation. In 

the Holy Qur'an, "O people! Surely we have created you from a male and a 

female, and we have made you nations and tribes so that you may know one 

another." Surat al-Hujrat, 49/13. In the verse, it is stated that human beings are 

divided into different nations and languages and they are asked to meet. For this 

reason, human beings have tried to transfer their knowledge, feelings and 

thoughts to people near or far by communicating in different ways. 

The methods used for communication have diversified and developed as time has 

progressed. With the development of technology, mass media has made 

communication between people faster and easier. The media environment created 

by these tools has started to take more place in people's lives over time. Factors 

such as the ease of access to communication technologies and the simplification 

of use have paved the way for all individuals and societies to use media tools. 

The individual and social interaction that this brings with it leaves positive or 

negative effects on people and societies. Therefore, the media is considered as 

one of the most important factors in the change and transformation of the socio-

cultural and religious values of the individual and society. 

Today, visual media (cinema, television and social media) tools have a positive 

or negative impact on the value transformation of both individuals and societies 

in the fields of formal and non-formal education. In this study, the effects of 

visual media, which is one of the media types, on individuals and societies in the 

field of religious education are examined. 
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1. Giriş 

 

 Medyanın, birey ve toplum üzerinde değiştirici ve dönüştürücü gücü, onun dördüncü erk olarak 

nitelendirilmesi sağlamıştır. Modern toplumsal yapının temel belirleyici unsurlarından biri olan medyanın 

etkisi her geçen gün artarak ve çeşitlenerek devam etmektedir. Bu sebeple, söz konusu etkinin 

belirleyiciliğini açıklayan pek çok sosyoloji kuramı ortaya çıkmıştır [1]. Geliştirilen model ve yaklaşımların 

temel amacı, kitle iletişim araçlarının tutum ve davranışlar üzerindeki etkilerinin ne olduğu sorusuna yanıt 

bulmaktır. Araştırmacılar, kitle iletişim araçlarının tutum ve davranışlar üzerindeki kısa vadeli etkilerinden 

uzaklaşarak, bu araçların uzun vadeli etkilerine yönelmeye başlamışlardır. Bunun sebebi, kitle iletişim 

araçlarının yalnızca uzun vadeli olarak izleyicilerin bilgi ve enformasyon düzeyini etkileyebileceği 

görüşünün giderek ağırlık kazanmasıdır [2]. 

 Medyanın haber ve bilgi yaratarak bunları yaymak dışında eğlence, bilgi ve eğitim gibi alanlarda 

da etkisi söz konusudur. İletişim, insanların günlük yaşamlarında vazgeçilmez bir eylem biçimidir. Bu 

zorunluluk bir bakıma iletişimi mümkün kılan kitle iletişim araçlarındaki işlevselliktir. Bu durum insanın 

norm ve değerlerini, düşünce ve eylemlerini, önceliklerinin de medya tarafından belirlenmesi sonucunu 

yaratmıştır. 

 Medya türleri içinde görsel medya, birey ve toplum üzerinde en etkili medya türüdür. Görsel 

medya, işleyişine ve yapısına bağlı olarak daha çok sayıda hedef kitleye ulaşır. Stuart Hall’in da belirttiği 

gibi medyanın işlevlerini yerine getirmesinde en etkili ve en yaygın medya aracı olan televizyon, henüz 

seksen yıllık bile tarihi olmayan bu büyülü alet, çok kısa bir süre içinde insanlara bilgi ve eğlence sunan bir 

medium (araç) olma özelliğinin çok ilerisinde, toplumsal yaşamı biçimlendiren ve dönüştüren niteliğiyle 

yirminci yüzyılın en büyük fenomeni haline gelmiştir. Kitle iletişim araçları on dokuzuncu yüzyılda kitle 

toplumunun bir sonucudur. Fakat bu tarihten itibaren bu araçlar, özellikle de televizyon, sadece bir aktarıcı 

ya da toplumsal değişenin bir “etkileneni” olarak değil aynı zamanda bir “oluşturucusu” olarak da sistem 

içerisinde aktif işlev yüklenmiş ve günümüz toplumsal yapısının oluşumunda son derece belirleyici 

olmuştur [3]. 

 Yılmaz’a göre; bugünün medyası toplumu denetleyip düşünsel hayatı belirlerken “Yanlış Bilgi” 

yapılanmasını, zihinlerde inşa eden bir baskı aracıdır. Bu bağlamda medya, toplumsal dolaşıma soktuğu 

bilgiyi çarpıtarak, onu egemen dille yeniden kurgulayarak sıradan insandan gizler. Bu süreçle sıradan 

insanı, insanlığın yüz yıllara dayanan birikiminden koparmakta, onu çaresiz bir şekilde yalnızlaştırmaktadır 

[4]. 

 Ayrıca görsel medya içinde nitelendirilen ve gittikçe yaygınlaşan bir fenomen haline gelen sosyal 

medya, her türlü bilginin kontrolsüz bir şekilde yayılmasını ve etkileşimi ortaya çıkarmıştır. Öyle ki insanlar 

arasındaki iletişim ve etkileşimin boyutu milli sınırları aşmış ve küresel bir boyut kazanmıştır. Kitle iletişim 

araçlarınca ivme kazandırılan bu değişmeler, başta dini değerler olmak üzere her türlü bireysel ve toplumsal 

norm ve değerleri etkilemektedir [5]. 

  Bu çerçevesinde kitle iletişim araçları bireyleri eğlendirme, bilgilendirme, eğitme, sosyalleştirme, 

kamuoyu oluşturma gibi işlevlerinin yanı sıra, toplumsal maddi ve manevi tüm değerlerin yeniden 

üretilmesi ve nesilden nesile aktarılması görevini de üstlenmiştir. Dolayısıyla bu süreçte bir yandan toplumu 

etkilerken bir yandan da toplumdan da etkilenmektedir [6]. Bu değişim ve dönüşüm, örgün ve yaygın din 

eğitiminde ne denli etkili olmakta ve bireyleri etkilemektedir. Bu problemin cevabı çalışmamızın 

çerçevesini oluşturmaktadır.  
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2. Medya Kavramı ve Araçları 
 

 Günümüzde bireysel ve toplumsal hayat için önemli olan iletişim ve bilgi aktarımı, farkı araç ve 

kanallarla gerçekleşmektedir [7]. Bu iletişim sürecinin hedef kitlesi, geniş insan toplulukları olması, kitle 

iletişimini gündeme getirmiştir [8]. İngilizcede kitle anlamına gelen “mass”, yazılı, görüntülü ve sözlü 

basını içeren “media” nın birleşimi ile “mass media” terimi kitle iletişimi araçlarını ifade etmek için 

kullanılmaktadır. Medya kavramı; araç, ortam ve vasıta anlamına gelen Latin kökenli “medium” 

kelimesinin çoğulu olarak kitle iletişim için kullanılan bir kavramdır [9]. Dolayısıyla medya denildiğinde, 

bireysel ve sosyal her türlü mesaj ve bilgilenin saklanmasını, iletilmesini gerçekleştiren tüm iletişim 

sistemleri olarak nitelemek mümkündür. 

 Medya, edebiyat, sanat, spor ve din gibi geniş kitleleri ilgilendiren konuların, insanlara 

iletilebilmesinde kullanılan bir araçtır. 1920’lerde ortaya çıkan medya kavramı; kitle iletişim araçlarının 

tamamını bünyesinde barındırmaktadır. Medya yazılı, sözlü, görsel tüm yayın türlerini içinde barındıran, 

gazete, dergi, kitap formlarında insanlara ulaşabilen, sinema, televizyon, radyo gibi kanallarla görsel ve 

işitsel olarak kitlelere ulaşılmasını kapsayan bir kavramdır. Medya her zaman farklı mesajların farklı sosyo-

kültürel yapıdaki topluluklara aktaran, yönlü iletişim aracı olarak da literatürde yer almaktadır [10]. Kitle 

iletişim araçları, kapsam ve içerik olarak gelişmeye ve yaygınlaşmaya devam etmektedir. Bu yaygınlık 

insanlar etkileyerek değiştiren ve kitleleri yönlendire bir olgu haline gelmiştir. 

 Medya bir iletişim aracı olarak incelendiğinde, 15. yüzyılın ortalarında matbaanın icadı ile büyük 

bir atılım gerçekleştirmiştir. Bu dönemde yazılı basının ilk örnekleri görülmeye başlanmış ve medyanın 

bilgilendirme yönü öne çıkmıştır [11]. 

 Medya tarihi araştırmaları incelendiğinde, özellikle sanayileşmenin hız kazandığı 18. yüzyıldan 

itibaren, iletişim araçlarının ve medyanın gelişiminin karşılıklı etkileşiminden dolayı bir paralellik 

gösterdiği görülmektedir. Modern medya kavramı açısından, medyanın büyük kitleler ile buluşması bu 

tarihlerde başlamış ve 18. yüzyılın son çeyreği modern medya için başlangıç noktası olarak kabul edilmiştir. 

Ayrıca 18. yüzyıl sonlarında özellikle Fransa önderliğinde Avrupa’ da başlayan özgürlükçü düşünce 

akımları kitle iletişimini farklı bir boyuta taşımış ve medyanın önemini arttırarak gelişmesine ve 

kitleselleşmesine katkı sağlamıştır [12]. 

 İçerisinde birçok farklı iletişim aracını kapsayan medya kavramı, 20. yüzyıl sonlarına doğru 

internetin bireylerin hayatına girmesiyle, günlük hayatın önemli ve vazgeçilemez bir parçası haline 

gelmiştir. 21. yüzyıla gelindiğinde ise değişen ve yeni teknolojilerle kendini yenileyen bir endüstri haline 

gelen, birçok farklı aracı, birçok farklı amaçta için kullanan medya, geleneksel medya olarak ifade edilen 

yazılı, görsel ve işitsel medya türlerine ek olarak yeni bir tür olarak dijital veya yeni medya şeklinde 

adlandırılan farklı bir kategoriyi bünyesine kattığı görülmektedir [13]. 

 Küreselleşme, teknolojik atılımlar ve yeni iletişim teknolojilerinin gelişimi ile oluşan küresel 

enformasyon ağı, dünyada fiziksel mekân kavramını değiştirmiş ve dijital bir dünya yaratmıştır. İletişim 

araçları da bu dijitalleşmeye ayak uydurmuş ve yeni medya olarak araştırılmaya ve kategorize edilmeye 

başlanmıştır [14]. 

 Medya, eğlence, bilgi ve eğitim gibi üç temel sorumluluğa sahip yazımsal, işitsel ve görsel araçların 

tümünü içine alan bir genişliğe sahiptir. Gelişen teknolojiyle ve ihtiyaçların farklılaşmasıyla kitle iletişim 

araçlarında da farklı farklı alanlar açılmıştır. İnsanların kullandıkları çeşitli medya araçları genel olarak 3 

temel başlık altında kategorize edilmektedir. 

Yazılı Medya: Yazılı basın olarak da nitelendirilen yazılı medya, günlük veya belirli bir zaman 

aralığında olan haberleri sunan gazete ve dergi araçlarından oluşur. Bu medya araçları, bireylerim hem 

ulusal hem de uluslararası haberlere ve düşüncelere erişimini sağlar [15]. 

İşitsel Medya: Sese dayalı olduğu için işitsel ismini alan bu medya türünün, en temel aracı 

radyodur. Bununla birlikte işitsel medyanın sunduğu, cdler, kasetler ve telefonlarda bu kategori içinde 
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değerlendirilir. İşitsel kitle iletişim araçları icat edildiğinde çok popüler olsalar da sinema ve televizyonun 

ortaya çıkmasıyla önemini kaybetmiştir [16]. 

Görsel Medya: Ses, hareket, renk ve yazılarla izleyicisine yayın yapan, hareketli görüntüler içeren 

hem görsel hem de duyusal organlara hitap eden çok yönlü medya türüdür. Günümüzde en çok kullanılan 

araçları televizyon, internet, sinema gibi iletişim araçlarıdır. Bu araçlardaki hareketli görüntülerde zihinsel 

bir uğraşa girilmeden veya farklı bir yeteneğe gerek duyulmadan izlenebildiğinden, toplumun en çok 

yöneldiği medya türü olmuştur [17]. Ayrıca bu medya türü yazılı ve işitsel medya türlerini de içinde 

barındırması sebebiyle, medya başlığı altında tüm medya araç ve platformlarını kuşatan bir içeriğe sahiptir.  

 Tarihi süreçte medya, iletişim teknolojilerinin gelişimiyle, birçok farklı araç ve platformlarla 

bireylerin ve toplumların değişimine, gelişimine ve eğitimine katkı sunmuş ve sunmaya devam etmektedir. 

 

3. Medyanın İşlevi ve Etkisi 

 

 Teknolojik gelişmelere paralel olarak çeşitlenen kitle iletişim araçlarının işlev ve etkileri 

hayatımızda her geçen gün daha fazla hissedilmektedir. Kitle iletişim araçlarında geçirilen günlük ortalama 

zaman dilimi dikkate alındığında [18], birey hayatını kuşatan bir etkiye sahip olduğunu görülür. Bu anlamda 

medya araçları, yaşam tarzımızı ve algılarımızı biçimlendirmede etkin bir role sahiptir. İnsan yaşamı için 

önemli bir erk haline gelen kitle iletişim araçları, bu gücü sadece haber verme ve bilgi aktarma gibi işlevleri 

sayesinde gerçekleşmemiştir. İnsan yaşamının her türlü alanına nüfuz edebilme özelliği ile bu denli büyük 

bir güç halini almıştır. Birey ve toplum hayatında önemli bir yer tutan kitle iletişim araçlarının temel 

işlevleri şunlardır [19-21]. 

Haber verme ve bilgilendirme işlevi: Kitle iletişim araçları, dünyada meydana gelen olayları ve 

gelişmeleri aktararak birey ve toplumu bilgilendirmektedir. Böylece bireyde ve toplumda bir kanaat 

oluşmasını sağlar. Kitle iletişim araçlarının bu işlevi, habere esas olacak olay, fikir ve gelişmelerin 

öğrenilmesi, yorumlanması ve yayılması sürecini içerir.  

Eğitme işlevi: Medya, sunduğu haber ve bilgilerle ile kitlenin zihinsel ve bilişsel yönüne hitap 

ederek eğitim düzeyini yükseltir. Özellikle çocukların, içinde eğlence ve bilginin bir arada verildiği 

yayınlarla algı ve bilinç düzeyini yükselterek eğitimlerinde önemli rol oynar. Kitle iletişim araçları, haberi 

ve bilgiyi bireylere ulaştırmak suretiyle onların bilgi düzeylerini, yeteneklerini ve düşünme kapasitelerini 

geliştirerek bireylerin eğitilmesine doğrudan katkıda bulunur.  

Eğlendirme işlevi: Kitle iletişim araçlarının eğlendirme fonksiyonu, insanlara günlük hayatın 

karmaşalarından, gerilimlerinden ve yorgunluklarından bir kaçış imkânı sağlayarak bir rahatlama ve 

dinlenme sağlamaktadır. Günümüzde insanlar çoğu kez boş zamanlarını değerlendirebilmek için kitle 

iletişim araçlarına başvurmaktadır. Bireyler bu sayede daha ucuz ve daha çeşitli rahatlama imkânı elde 

ederler. Artan şehirleşme ile birlikte toplumda bireyler yalnızlaşmakta ve sosyal ilişkiler zayıflamaktadır. 

Yalnızlaşan bireyler bu boşluğu kitle iletişim araçları ile doldurarak sorunlardan uzaklaşmakta ve duygusal 

boşalma ile birlikte rahatlamaktadır. 

Kültürel değerlerin korunması ve aktarılması işlevi: Medya, içinde yer aldığı toplumun kültürel 

ve tarihi değerlerinin korunmasında, yaşatılmasında ve gelecek kuşaklara aktarılmasında önemli bir rol 

üstlenmektedir. Toplumun hafızası olarak da nitelendirilen medya, toplumun kültürünü yansıtan sanat ve 

estetik değerlerin yaşatılmasında öncü bir rol oynamaktadır. 

Sosyalleştirme işlevi: Medya, toplumsal kültür, değer ve normların bireylere aktarılmasında aracı 

rolü oynayarak bireyin sosyalleşme sürecine hizmet eder.  

Kamuoyu oluşturma işlevi: Kitle iletişim araçları, zaman ve mekân sınırlaması olmadan, herhangi 

bir olayı ve haberi çok kısa bir zamanda, kitlelere ulaştırabilmektedir. Kamuoyu oluşturma, medyanın haber 

ve bilgilendirme işlevinin önemli bir parçasıdır. Kitle iletişim araçlarının olayları sunuş ve yorumlayış 

biçimleri, toplumdaki bireylerin düşünce ve davranışlarını etkileyerek, kamuoyunun oluşmasına katkı 

sağlamaktadır. 
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 Günümüz insanının kitle iletişim araçları ile muhatap olmadığı zaman ve mekân adeta yok gibidir. 

Medya, öncelikleri ve ilgi alanlarını şekillendirdiği gibi gündelik hayatları da etkileyebilmektedir. 

Dolayısıyla medya araçları, bireylerin duygu, düşünce, tutum ve davranışları üzerinde önemli bir etkiye 

sahiptir. Bu süreçte bireylerin ve kitlenin genelde pasif alıcı konumunda olması, mesajın kaynağı üzerinde 

etkisini yok denecek kadar azaltmaktadır [22].  

 Bu noktada kitle iletişim araçları bireyi bilgi ve haber bombardımanına tutarak, hiçbir zaman elde 

edemeyeceği ölçüde ayrıntılı bilgi ve haber kendisini sunar. Fakat sunulan bu ayrıntılı haber ve bilgiler 

arasında gerçek bir ilişkinin bulunup bulunmadığını açıklamaz. Aksine, bu gibi aktarımlarda bireye ya 

şiddet ya da hiçbir şeyi ciddiye almaması telkin edilir veya önerilir [23]. 

 Gündelik yaşamda, bireyin hem ayırdığı zaman açısından hem de bu araçların kullanım yaygınlığı 

açısından kitle iletişim araçlarının birinci derecede olması, bireyin bilişsel, duyuşsal, tutum ve 

davranışlarının yönlendirilmesinde belirleyici unsur olarak karşımıza çıkarmaktadır. 

 

4. Medya Din İlişkisi 

 

 Bireyin duygu, düşünce ve inancını çeşitli semboller kullanarak ifade etmesi ve çevresiyle ilişki 

kurmasında din ve iletişim iki önemli kavram olarak karşımıza çıkmaktadır [24]. Medya ve dinin ortak etki 

alanlarını insan ve toplum olması, din ve medyanın zorunlu ilişkisini ortaya çıkarmıştır. Bu nedenle bireyin 

ve toplumun değişim ve dönüşümünde medya ve din kavramları önemli bir etkiye sahiptir.  

 Bu yönüyle kitle işletişim araçları, tutum değişikliği araçları olarak tanımlanmaktadır. Bu araçlar 

sayesinde gördüklerini ve duyduklarını içselleştiren birey, dini sosyalleşmesini sağladığı gibi, bu değerlerin 

var olma ve sürdürülebilir olmasına da katkıda bulunur [25]. Medya, birey ve toplumun sahip olduğu norm 

ve değerleri, bilgi oluşturmada ve bilgi aktarımında ya kullanmakta veya etkilemektedir. Dolayısıyla her 

yeni medya imkânı sosyal anlamda bireylere birtakım değerler katarak onu geliştirir ve yeni değerlere 

adapta olmasına ve bu yeni değerlere göre kişinin şekillenmesine olanak sağlar [26, 27]. Bu süreçte kitle 

iletişim araçlarının sunduğu imkânlardan olabildiğince faydalanmaya çalışır. 

 Tarihi süreçte kitle iletişim araçları, dini doktrinlerin yaygınlaştırılması, dini propaganda ve din 

eğitimi gibi birçok amacın gerçekleştirilmesinde bir imkân olarak görülmüştür. Medya ve din ilişkisine 

yönelik ilk farkındalığa; Gutenberg’in icat ettiği matbaada basılan ilk kitabın İncil olması ve 1906 yılındaki 

ilk radyo yayınının da aynı şekilde İncil’den okunan parçalardan oluşması, din ve medya ilişkisine örnek 

teşkil etmektedir [28]. 1950’li yıllara gelindiğinde televizyonun Amerika’da yaygınlık kazanması, Billy 

Graham ve Fulton Sheen gibi televanjelistlerin [29], televizyonda bireyleri ve toplulukları etkilemek için 

dini içerikli programlar yapmasını ortaya çıkarmıştır. Bu programlar geniş kitlelere ulaşmış ve önemli 

reytingler elde etmişlerdir. Bu etkinliklerin kitleler üzerinde etkisi çok geçmeden görülmeye başlanmıştır. 

Bunun sonucu olarak televizyonun misyoner rolünün keşfedilmesi, medyanın dini amaçlarla kullanımını 

yaygınlaştırmış, böylelikle retoriği güçlü, dinleyicileri ikna edebilen televanjelistlerin, televizyon yayınları 

günden güne artış göstermiştir. İletişim teknolojilerinin gelişmesiyle 1960 yılında Pat Robertson tarafından 

kurulan CBN (Christian Broadcasting Network), dini içerikli programları yedi gün yirmi dört saat 

Amerikalıların evlerine ulaştırmak için uydu ve kablo teknolojilerini kullanmıştır. İzleyiciler düzenli olarak 

bu platformlara bağışta bulunarak, bu ağların devamlılığını sağlamışlardır. Ayrıca küresel anlamda ortaya 

çıkan yeni gelişmelerden biri de elektronik kilise veya daha genel anlamda elektronik din kavramlarıyla 

ifade edilmektedir. Bu terim dini inançları kitle iletişim araçları ile geniş halk kitlelerine anlatılması ve dini 

mesajların verilmesini ifade etmektedir. İnternetin yaygınlaşmadığı dönemlerde, bilgisayar ağlarıyla dinin 

ilk kez karşılaşması 1978 yılında Chicago merkezli olarak hayata geçirilen BBS (Bulletin Board System / 

Bilgisayarlı Bilgi Sistemi), siber uzamda dini fikir ve kanaatlerin paylaşıldığı ve tartışıldığı ilk mecra olma 

özelliğini taşır [30-32]. 

 1991 yılında gelişen www (World Wide Web) ile her türlü bilgi ve düşünce internet ortamına 

taşınarak, geniş kitlelere ulaşma imkânı bulmuştur. Bunun sonucunda Hristiyanlık dininin yanı sıra 
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Yahudilik, İslamiyet, Budizm ve Zerdüştlük dinlerine ait çok sayıda web sitesi kurulmuştur [33]. Helland, 

sanal ortamda dinlerin temsil ediliş biçimlerini “religion online” ve “online religion” olarak 

tanımlamaktadır. “Religion online”, internetin kaynaktan alıcıya doğru tek yönlü iletişim aracı olma özelliği 

ile ilgilidir. Geleneksel iletişim yöntemi tek yönlü olarak dini bilginin aktarımını içermektedir. “Online 

religion” ise, internetin interaktif yapısından hareketle, kullanıcılar arasında etkileşimli bir dini iletişimi 

içermektedir. Kullanıcıların dini sitelerde aktif olduğu, dini içeriğin oluşmasına katkı sağladığı, sanal 

cemaatler oluşturdukları web siteleridir [34]. 

 İletişim teknolojilerinin gelişimi, ilahi emirlerin insanlara ulaştırılmasında bir fırsat olarak 

görülmektedir. Dini propaganda ve din eğitimi gibi birçok açıdan kullanılmakta olan medya teknolojileri 

aynı zamanda aktarılan mesajlara müdahale etme imkânı vermektedir. Bu durum dini mesajların 

aktarılmasında, teknolojik araçların kullanılmasına kuşkuyla yaklaşılmasına sebep oluştur. Öyle ki matbaa 

ve radyonun icadında kilise görevlileri dini emirlerin yaygınlaştırılmasında teknolojik gelişmelerden 

faydalanmak isteseler de bu araçların zararlı yanlarından korkularak uzak durulmuş ve eleştirilmiştir [35]. 

 Dinin öğrenilmesinde aile ve sosyal çevre etkili olurken, günümüzde teknolojinin gelişmesiyle 

birlikte kitle iletişim araçları öğretici ve biçimlendirici etkiye daha çok sahip hale gelmiştir. Dolayısıyla 

günümüzde medyanın din konusundaki işlevlerini “dini bilgileri iletmek” ve “rol model” oluşturmak olarak 

belirtilir. Medya araçları, film, dizi, haber programı, müzik gibi yayınlardaki rol model karakterlerle 

insanların dini tutum ve davranışlarını taklit yoluyla şekillendirmeye çalışırlar [36, 25]. Bu noktada 

medyanın, din konusunda yönlendirme ve eğitme noktasında ne denli önemli bir görev üstlenmektedir. 

İletişim araçlarının eğitim öğretim fonksiyonları yanında fikir ve inanç yayıcı, belli açılardan yorumlarla 

fikir ve inançlara ait alt yapı oluşturucu, sürekli tekrarla düşünceyi devreden çıkararak otomatik hüküm 

verdirici, günlük hadiselerden inanç kesinliğinde hükümler üretici tesirleri de vardır [36-38]. 

 Medya ve din ikilisinden yalnızca birisinin diğerini etkilediğini ve dönüştürdüğünü söylemek çok 

zordur; zira her ikisi de birbirini karşılıklı olarak değiştirip dönüştürmektedir. Her ne kadar medyanın, geniş 

kitlelere dini bilgi ulaştırma açısından faydaları olsa da yönlendirme ve etkilemeye yönelik yapısı, din gibi 

sahih bilgiyi içeren konuların bu platformlarda hakkıyla ele alınıp irdelenmesi önünde en büyük engel 

olarak durmaktadır [39, 25]. 

 

5. Görsel Medya ve Din Eğitimi 

 

 Sinema, televizyon ve bilgisayar gibi seyretmeye imkân veren medya türüne görsel medya adı 

verilir. Görsel medyanın diğer medya türlerden ayrılan boyutu ses, renk, hareket ve yazı içermesidir. Mesajı 

bu unsurlar aracılığıyla alıcıya vermesidir. Medya türleri arasında en yaygın olan ve takip edilen medya 

türüdür [40]. Görsel medya insanlara ulaşma, onları etkileme, yönlendirme, bilgilendirme yönüyle 

bireylerin dini eğitimine ve kimlik gelişimine etkisi vardır. Kurgu sistemi üzerine şekillenen medyanın, 

bireye aktardığı şeyler onda olumlu veya olumsuz birçok etki bırakmaktadır [17]. Mesajın anlaşılması ve 

kalıcılığı bireyin duyu organlarında bıraktığı etki ölçüsündedir. İnsanlar okuduklarının % 10’unu, 

duyduklarının % 20’sini, gördüklerinin %30’unu, hem görüp hem duyduklarının ise % 50’sini 

hatırlamaktadırlar [41]. Dolayısıyla görsel medyanın bu kadar popüler olmasını sağlayan temel unsur, 

olabildiğince fazla duyu organına hitap etmesidir. Her duyu organı kendisine has özel işlevlere sahip 

olmakla birlikte, öğrenmenin %80 oranında gözle gerçekleştiği tespiti, görme duyusunu ön plana 

çıkarmıştır. Bunun sonucu olarak, görsel materyal kullanılan sunumların diğerlerine karşı %43 oranında 

daha ikna edici oldukları görülmüştür [42]. Bunun beraberinde getirdiği, kalıcı öğrenme ve yönlendirmenin 

gerçekleşmesidir. 

 Bireyin gördüğü, duyduğu, hissettiği şeylerin çoğu bilinç düzeyinde işlem görmemektedir. İnsan 

beynine ulaşan mesajların ancak binde biri bilinç düzeyinde algılanıp, işlenebilmektedir. Geri kalan veriler, 

bilinçaltı tarafından, tepki uyandırmayacak düzeyde belirsiz uyarıcılar algılanıp kaydedilmekte, süreç 
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içinde insanın kararlarını ve davranışlarını etkilemektedir [43]. Bilinçaltı saniyede 400 milyar bit bilgiyi 

işlerken, bilinç bunun sadece 2000 tanesini fark edebilmektedir [44]. Alan uzmanlarına göre, insan beynine 

gelen verilerin ancak binde biri bilinç seviyesinde algılanıp, işlenebilmekte geri kalan veriler bilinçaltı 

tarafından algılanmakta ve kaydedilmektedir [45]. Bu veriler, bilinçaltının daha önceden edindiği olumlu 

veya olumsuz izler, ilgili bir durum ortaya çıktığında, biz farkına varmadan, bilinçsizce davranışlarımızı 

etkilemektedir [46]. 

 Medyanın imkân ve sınırlılıkları, birey ve toplum üzerindeki etkisi üzerine araştırmalar 

yapılmaktadır. Hemen her alanda kendine yer bulması ve insanlara ulaşması, onun hakkında kesin bir karar 

vermeyi zorlaştırmaktadır. Bu bölümde, görsel medya araçlarında sinema, televizyon ve sosyal medyanın, 

dini kimlik ve dini eğitime etkisi ele alınacaktır. 

 

5.1. Sinema ve Din Eğitimi 

 

 Sinema, yaşandığı dönemin değerlerini, estetiğini, teknolojisini, toplumsal süreci yansıtan bir 

araçtır. “Sinema aygıtı, içinde ışığa duyarlı kimyasal bir filmin yardımıyla görüntüleri saniyede belirli 

sayıyla (bu sayı günümüzde saniyede yirmi dört kareyken, ilk dönem filmlerde on dört ile on altı kare 

arasındadır) kaydeden teknik bir araçtır.”. Sinema, sembolik yönü güçlü bir iletişim aracı olarak seyircinin 

algılama ve anlama biçimlerini değiştirip dönüştürerek, yeni norm ve değerler oluşturabilmektedir. 

Dolayısıyla sinemanın gerçekliği taklit etmesinin yanı sıra, taklit edilen gerçekliği de değiştirebilmesi, onun 

seyirci nezdindeki etki gücünü göstermektedir [47, 48]. 

 Bu nedenle üretilen filimler, toplumun değer yargılarından, ideolojik ve politik eğilimlerinden uzak 

değildir. Bu özelliğinden dolayı 20. yüzyılın başından itibaren başta siyasi rejimler olmak üzere, her türlü 

düşünce ve inancın, norm ve değerin propaganda aracı olarak varlığını sürdürmektedir [49]. 

 Sinema, ürettiği görsellerle insan ve toplum üzerinde gerçeklik duygusunu yaratarak, insan ve 

toplumu yönlendirme gücüne sahiptir. Öyle ki insanların hayat anlayışlarını, giyim-kuşamlarını etkilediği 

gibi, insanları şiddete de yönlendirebilmektedir. Filmlerden etkilenerek işlenen birçok cinayet bu durumu 

ortaya koymaktadır [50]. 

 Birey için görerek öğrenme, konuşarak öğrenme eyleminden önce gelmektedir. Bu özellik, din ve 

toplumsal değerlerin inşa edildiği çocukluk döneminde, korumasız olan çocuk bellekleri için, tekinsiz 

yapımlar ciddi olumsuzluklar barındırmaktadır. Aynı zamanda bu riskler yetişkinler için de söz konusudur. 

Çünkü bir filme serilen sinematografik anlatı, bireyin doğrudan zihnin sembolik kısmına ulaşma imkânına 

sahiptir [51, 52]. İnsanlar kendilerini film karakteriyle özdeşleştirirler. Filmdeki olaylarla sadece zihinsel 

değil duygusal olarak da bir bağ kurarlar. Bu durum sinemanın insanlar üzerindeki etkisini artırır. Şiddet 

içerikli filmler içine kapanık çocukların daha da içine kapanmasına, korkularının artmasına sebep olurken 

dışa dönük çocukların da saldırganlaşmasına yol açarlar [53]. İngiltere’de yapılan bir araştırmaya göre 

çocuklar, sürekli şiddet görüntüleri izlediğinde, şiddet görüntülerini gerçek gibi anlamakta, zihin ve duygu 

dünyası bu görüntülerde dolu olan çocuk bir süre sonra şiddete karşı hissizleşmektedirler [54]. 

 Sinema bazen de yeni bir din inşa edecek kadar toplum üzerinde etkili olabilmektedir. Star Wars 

filminde kurgulanan Jedi dininin Avustralya, Yeni Zelanda, Kanada, İngiltere ve ABD gibi ülkelerde 

taraftar bulması buna örnektir. Günümüzde İngiltere’de 390 bin, Avustralya’da 70 bin kişi Jedi dinine 

mensup olduğunu beyan etmiştir. Ayrıca İngiltere ve ABD’de Jedi kiliseleri kurulmuştur [55, 56]. 

 Çocukların ilgi dünyasına sunulan fantastik filmlerin çoğunda, tanrısal özelliklere sahip karakterler, 

sihir ve büyüler yer almaktadır. “Harry Potter” ve “Yüzüklerin Efendisi” gibi fantastik filmlerde; insana 

tanrısal özellikler atfetme, büyünün dini bir inançmış gibi yansıtılması, Allah ve ahiret inancını zayıflatma 

gibi yeni inançların çocukların bilinçaltını etkilememektedir. Fantastik filmlerin birçoğu dini metinlerde 

soyut olarak tanımlanan ahiret, cennet, cehennem, melek, şeytan gibi kavramları, basit görsel öğelerle 

somut olgulara indirgemektedir. Bu durum hem çocukların filmlerde yer alan görüntülerle uyuşmayan dini 

bilgileri öğrenmekte zorlanmalarına hem de kutsal metinlerde yüceltilen dini olguları, gerçekte 
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olduklarından daha basit “maddi varlıklar” şeklinde algılamalarına yol açmaktadır. Öyle ki Altıntaş’ın 

yapmış olduğu alan araştırmasında, çocukların %50‟si Harry Potter’ın yerinde olmayı isterken, %45,7’si 

gizli ve doğa üstü güçlere sahip olması, %42’si güçlü olduğu için, % 38,9’u sihir ve büyü yaptığı için, % 

19,8’i ise ölümsüz olması sebebiyle fantastik bir kahramanın yerinde olmayı istediklerini belirtmişlerdir 

[57, 58]. 

 Dini motiflerin kullanıldığı korku filmleri insanlar üzerinde olumsuz etkiler bırakmaktadır. 

Özellikle bu tür korku filmleri izleyen çocuk ve gençlerde davranış bozukluklarına sebep olmaktadır [59]. 

Ayrıca cinsellik, şiddet, sihir ve büyü gibi unsurlar içeren animasyon filmleri de çocukların dini ve ahlâkî 

eğitimini olumsuz yönde etkilemektedir. Bununla birlikte, çocukların maddi ve manevi gelişimine katkı 

sunan, sosyokültürel ve dini değerleri önceleyen animasyon filmleri, din eğitimine önemli katkılar 

sunmaktadır [60, 61]. 

 Bu noktada ayniyet ve özdeşleşme, sinemanın ortaya çıkardığı ve teşvik ettiği en önemli 

fenomendir. Seyircinin özdeşim kurduğu karakter, olumlu veya olumsuz norm ve değerleri temsil 

edebilirler. Bu değerler insanın duygu, düşünce ve davranışlarına etkileyebilmektedir. Dolayısıyla 

sinemanın odaklandığı bu noktalar, aynı zamanda din eğitimi ve değerler eğitiminin de odaklandığı 

alanlardır. Bu ortak noktalara, olumlu değerlerin kazandırılmasın da sinema oldukça önemli bir araçtır [62]. 

 Ahlâk kurallarının hayat içindeki yeri ve önemi işleyen filmler ve belgeseller, donanımlı ve 

yardımcı bir öğretim aracıdır. Özellikle evren, dünya ve tüm canlılarla ilgili belgeseller, bireyi Allah’a 

yakınlaştıracak, O’nun büyüklüğünü, gücünü gösterecek bir potansiyele sahiptir. BBC tarafından 

hazırlanan “Planet Earth” (Dünya) belgeseli güzel bir örnek teşkil etmektedir. Belgesel “Dağlar”, “Temiz 

Sular”, “Çöller”, “Buz Dünyaları”, “Büyük Ovalar”, “Yağmur Ormanları”, “Mevsim Ormanları” gibi 

bölümlerle ayrılmıştır. Bütün bu bölümlerde Allah’ın isim ve sıfatlarını gösteren, Allah’ın kudretine örnek 

olabilecek görüntüler bu çalışmada ortaya konmuştur [63]. 

 Sinemanın insanlara ulaşarak etkili bir iletişim oluşturma özelliğini bilen dini yapılanmalar, bu 

etkili aracı mesaj vermede kullanmaktadır. Birçok dinsel akım, dini figürleri ve öğretileri farklı yönleriyle 

sinemada kullanılmasıyla, çeşitli dinsel inanç ve değerler kitlelere ulaştırılmıştır. Örneğin İslam dininin ilk 

dönem yayılışını konu alan Çağrı filmi, son Dalaylama’nın yaşam öyküsünü konu alan Kundun filmi ile 

Hz. İsa’nın yaşamını konu alan İsa'nın Çilesi filmi, İslam, Budizm ve Hıristiyanlığın temel öğretilerini 

kutsal kişilikler aracılığıyla anlatılmasıdır [64].  

 Filmlerin örgün ve yaygın din eğitiminde kullanımı ile ilgili şunlar belirtilmiştir [63]. 

• Öğrenme sürecine ne kadar çok duyu organı dâhil olursa o kadar kalıcı öğrenme gerçekleşmektedir. 

Filmler ile bireyler hem görme hem de işitme yoluyla bilgi edinmektedirler. Böylece filmler farklı zekâ 

tiplerindeki bireylere ulaşmaktadır.  

 • Filmler diğer eğitim araçlarının imkânlarını da içinde barındırdığı için daha kısa sürede daha kalıcı bir 

öğretim sağlamaktadırlar. 

 • Filmler geçmişi suna bileceği gibi geleceğe de projektör tutabilir. Peygamberlerin ve örnek şahsiyetlerin 

yaşamları ve temsil ettikleri değerler daha kolay ve kalıcı bir şekilde aktarılabilmesidir.  

• Filmler davranışlara etki ederler. İzleyiciler, dramatik unsurlar barındıran film karakterleri ile kendilerini 

özdeşleştirirler. Eğer bu karakterler dini ve ahlâkî erdemlere sahip şahsiyetler ise, izleyiciler de onlara 

benzemeye çalışırlar. Bu özellikleriyle filmler şahsiyet terbiyesinde önemli bir etkiye sahiptirler.  

• Filmler kültür aktarımında önemli bir araç olarak kullanılabilirler. Kendi kültür ve medeniyetiyle barışık 

yönetmen ve senaristlerin ürettiği filmlerle, kültüre ait değerler kolayca genç nesillere aktarılır.  

• Film gösterimi sırasında veya sonrasında değerlendirme etkinlikleri yapılarak, interaktif bir öğrenme 

ortamı oluşturulabilir. 
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5.2. Televizyon ve Din Eğitimi 

 

 Görsel medya türü içerisinde televizyon en fazla kullanılan kitle iletişim aracıdır. Kitle iletişim 

araçlarının insanlar üzerindeki etkileri göz önüne alındığında, bu araçların eğitimdeki rolü her geçen gün 

güçlenmektedir [65]. Bu noktada televizyon, aktarılmak istenen bilgileri görsel sunum teknikleriyle 

birleştirilerek çok geniş bir izleyici kesimine sunabilmesi, bir hikâye kurgusu içerisinde eğlendirirken 

öğretebilmesi gibi özellikleri, diğer kitle iletişim araçlarına göre çok daha etkin bir konumdadır [66]. 

 Görsel medyanın ve özellikle de televizyonun etkinliğinin temelinde de onun insanın en önemli 

duyu organına hitap etmesi yatmaktadır [67]. Televizyonun geniş halk kitlelerine sesli ve görüntülü 

kesintisiz iletişim sağlaması, aynı anda birçok insanı ekranın başına toplaması, insanların farkında olmadan 

yönlendirme gücüne sahip olması, büyük kitleleri etkisi altını alarak adeta sakinleştirici ya da uyuşturucu 

işlevi görmesi onun etkisini göstermektedir. Televizyon ekranı karşısında adeta büyülenmişçesine oturarak 

kendi hayal gücü ve gerçekliğini yitiren, televizyonun kendisine sunduğu teknoütopik dünyaya dalan 

insanlar gerçek ile hayali ayırt etmekte zorlanmaktadır. Aynı anda pek çok insan ekran başında aynı 

programlara muhatap olmakta ve verilen mesajlarla farkında olmadan yönlendirebilmektedir Bununla ilgili 

Postman; “En ufak çocuklar dahi televizyon izlemekten menedilmezler. En berbat yoksulluk bile 

televizyondan vazgeçmeyi gerektirmez. En yüce eğitim sistemi bile televizyonun belirleyiciliğinden 

kurtulamaz. Ve en önemlisi, kamuoyunu ilgilendiren hiçbir konu (politika, haber, eğitim, din, bilim, spor) 

televizyonun ilgi alanının dışında kalmaz. Yani, halkın bu konuları kavrayış biçimi tamamen televizyonun 

yönelimleriyle şekillenmektedir. Televizyon, üst-araç (meta-medium) statüsüne; yalnızca dünyaya ilişkin 

bilgimizi değil, aynı zamanda bilme yollarına ilişkin bilgimizi de yönlendiren bir araç statüsüne 

yükselmiştir.” [68, 69]. 

  Televizyonun giderek artan eğlence merkezli bu rolü, kimlik oluşturma sürecindeki inançlar, 

değerler, imgeler ve sosyo-kültürel normlar gibi unsurları etkisizleştirmekte, bilişsel ve fizyolojik olarak 

bireyi daha fazla eğlence ve oyun isteyen bir yapıya dönüştürmektedir [70]. Bu durum, giderek tipografiden 

daha fazla uzaklaşan bir toplumsal yapının oluşmasına zemin hazırlamakta ve kitle iletişim araçlarının 

oluşturduğu “sahte bağlam ve eğlence” ile yazı kültürünün oluşturduğu yapının çözülmesine yol açmaktadır 

[68, 69].  

 Alan araştırmalarında, çocukların 2 ile 11 yaş aralığında haftalık televizyon izleme süresinin 

yaklaşık 28 saat olduğu tespit edilmiştir. Ayrıca çocuklar yılda yaklaşık 900 saati okulda, 1500 saati 

televizyon karşısında geçirmektedir. İlköğretim çağını tamamlamış bir çocuk, yaklaşık 100 bin şiddet 

sahnesi, 8 bin ölüm ya da öldürülme sahnesi izlemektedir. Medyada izledikleri şiddet arttıkça çocuklar, 

daha fazla saldırgan davranış sergiliyor, düşmanlık duyguları besleniyor, başkalarının çektiği acı ve eziyete 

karşı duyarsızlaşıyor, şiddeti arzular hale geliyorlar [71]. Amerikan Psikoloji Derneği’nin 25 yıl süren ve 

1985 yılında tamamlanan araştırmalarının sonucunda, özellikle çocuklar üzerinde saldırgan tutum ve 

davranışları artırıcı etkileri olduğu belirtilerek, televizyon endüstrisinden, doğrudan taklit edilebilecek 

tarzda şiddet içeren programları azaltmaları istenmiştir [72]. Nitekim İstanbul’da bulunan 5 lisedeki 1020 

öğrenci üzerinde uygulanan ankette her üç gençten ikisinin yerli dizilerdeki karakterlerin fizikî ve ahlâkî 

özelliklerini modelledikleri sonucuna varılmıştır. Ankette “Dizilerdeki karakterlerin yerinde olmak ya da 

onlara benzemek ister miydiniz?” sorusuna %72 oranında olumlu yanıt alınmıştır [73]. Televizyon izleyen 

çocuklar, birçok maddi ve manevi gelişimden uzak kalmaktadırlar. Amerikalı sosyolog Urie 

Brontenbrenner‘in “ Televizyonu açmak, çocukları insana dönüştüren süreci kapatabilmektedir ’’ 

şeklindeki tespiti, televizyonun çocukların duyusal ve bilişsel gelişimlerini olumsuz etkilediğini 

vurgulamaktadır [74]. İzleyicisini hipnoz edercesine kendisine bağlayan değer yoksunu diziler, zaman 

içinde bireysel ve toplumsal değerlerde değişim meydana getirmektedir. Çünkü insan olgulara yüklediği 

değer yargılarına göre bir bakış açısı ortaya koyar ve zaman içinde bu durum ahlâk halini alır. Dolayısıyla 

değer yargılarının değişmesi ahlâk yapısının da değişmesi anlamına gelmektedir [75]. Böylelikle yüksek 

oranda, televizyonun belirleyici etkisi altına girmiş bireylerin kişilikleri değişmeye, toplumsal değerlere 
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dair algılar ise yozlaşmaya başlar. Öte yandan dizi ve filmlerin çoğunda mutlu veya kederli anların olmazsa 

olmaz öğeleri olarak içki, sigara, hatta uyuşturucu kullanılmaktadır. Böylece zararlı alışkanlıklar eğlenceli 

veya sıkıntılı anlara eşlik etmesi yönüyle insanların zihinlerine kodlanmaktadır. Bunun sonucu olarak, 

gerekli koşullar oluştuğunda herhangi bir dinî- ahlâkî kaygı hissedilmeksizin öğrenilen biçimde 

uygulanabilmektedir [57]. 

 Bu nedenle televizyon, epistemolojinin kumanda merkezi olmuştur. Bireyi ve toplumu ilgilendiren 

haber, eğitim, değer gibi her türlü konu, televizyonun ilgi alanı dışında kalmamakta ve kamuoyunun bu 

konuları anlama biçimleri tamamen televizyonun çerçevelemesiyle oluşmaktadır [68, 69]. Televizyon 

bazen kültürel bazen enformatik bazen ise ticari bir araç olarak kendi içerik ve yapay değerleriyle, bireye 

alternatif bir gerçeklik boyutu kazandırmak istemektedir. Bu noktada televizyon, gerçekliği temsil eden ve 

kaydeden bir iletişim aracı olmaktan ziyade sanal gerçekliği üreten ve bu gerçekliğin kodlayıcısı olma 

işlevini üstlenmektedir [76]. Bunu yaparken de zaman zaman bireylerin ve toplumun psikolojik gelişiminde 

büyük bir yeri olan din-değer eğitimi temelli konularda televizyonun nesnesi olmuştur. Buna bağlı olarak 

din-değer aktarımında televizyon, programlarda vermek istediği mesajlarla bireyleri ve toplumları etki 

altına almaktadır. Konusu özensiz bir biçimde, dini kaygıları dikkate almadan hazırlanan programlar, din 

hakkında ve dine karşı oluşan düşüncelerin ortaya çıkmasında veya artmasında etkili olmaktadırlar [77]. 

 Televizyon ile ilgili yapılan araştırmalarda, televizyonun ister olumlu ister olumsuz yönü ele alsın, 

bütün yaklaşımların buluştuğu nokta, “televizyonun karşı konulmaz bir etki gücüne sahip olduğu” 

varsayımıdır [78]. 

 Özel gün ve gecelerde hazırlanan, sahih bilgi içeren dini programlar ve etkinlikler, bireylerin dini 

konularda aydınlatılması noktasında önemli görevler üstlenmektedir. Ayrıca televizyon dizileri bireylerin 

sosyo-kültürel ve dini değerlerin aktarılmasına katkı sunmaktadır. Örneğin, toplumsal ve dini değerlerin 

bilinçli bir şekilde verildiği Ekmek Teknesi dizisi aile içi izlenen ve toplumsal duyarlılıkları sahip bir dizi 

olmuştur. Dini ve kültürel değerler olumlu şekilde işlenmekte ve bu değerlerin yaşatılması için aile 

ortamının gerekliliği vurgulanmaktadır [79]. 

 Televizyonlar da din eğitimi vermek için hazırlanan programlar yer almaktadır. Bu programlar, 

Diyanet İşleri Başkanlığı tarafından planlı bir şekilde hedeflenen kitlenin, dinî düşüncelerini geliştirmek, 

yanlış düşünceleri değiştirmek hedefiyle hazırlanmaktadır. Dinî sohbet, Kur’an öğretim, hadis programları 

gibi dikkatli ve özenle hazırlanana programlar, konuya ilgisi olan kişilerde ve programın hitap ettiği 

kesimlerde, din eğitimini sağlamada önemli bir rol oynamaktadır. Nitekim Diyanet İşleri Başkanlığı 

tarafından geniş kapsamlı olarak yaptırılan bir araştırmaya göre, deneklerin %24,6’sı, dini bilgi kaynağı 

olarak medyayı işaret etmişlerdir. Böylece toplumun neredeyse dörtte birinin, dini bilgilerini kitle iletişim 

araçlarından öğrendikleri açıkça ortaya çıkmaktadır. Aynı araştırmada dini içerikli TV ve radyo 

programlarını takip edenlerin oranı %48,8 olarak bulunmuştur [80]. Bu sonuçlar, dini içerikli programların 

toplumun yaklaşık yarısı tarafından takip edildiğini göstermekte ve medyanın birey ve toplumun din 

konusunda yönlendirilmesi ve eğitimi açısından ne denli önemli bir görev üstlendiğini ortaya koymaktadır. 

 Tanrıverdi’nin (2016), televizyondaki dini programların, gençlerin dini tutum ve davranışları 

üzerindeki etkilerinin incelendiği araştırmasına göre, dini programların üniversite çağındaki gençlerin dini 

tutum ve davranışlarında değişiklik oluşturduğu sonucuna ulaşılmıştır. Araştırma sonuçlarına göre 

araştırmaya katılan üniversite öğrencilerinin %27,27’si dini bilgi edinmek için televizyondaki dini 

programları takip ettiğini belirtmişlerdir [81]. 

 Albert Bandura’nın sosyal öğrenme teorisine göre bireyler özellikle de çocuklar en çok 

etraflarından gördükleriyle öğrenmektedirler. Örnek alınan karakterin kendilerine yakın yaşlarda 

bulunması ve kurgu üzerine ortaya çıkmış bir karakter olması, örnek almayı veya taklidi artıran 

unsurlardandır [82]. Televizyonda yayımlanan ve çocuklar için faydalı olan programlar sayesinde 

çocukların kültür seviyesi yükselirken, ahlâkî değerleri öğrenme ve devam ettirme açısından faydalı 
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görülmektedir. Örneğin; TRT çocuk kanalında yayınlanan Niloya çizgi dizisi, değer eğitimi açısından 

faydalı bir programdır [83]. 

 Her türlü bilgiyi kullanan ve sunan, değer yargıları oluşturan, geniş kitlere ulaşabilen televizyon, 

örgün ve yaygın din eğitimi için önemli bir araçtır. 

5.3. Sosyal Medya ve Din Eğitimi 

 İnsanlık tarihi boyunca var olan iletişim, iletişim teknolojilerinin gelişmesiyle yeni boyutlar 

kazanmıştır. Bu iletişim araçlarından bazıları günümüzde popüler olan bilgisayar, internet ve internet 

üzerinden sosyal paylaşım ağlarıdır. Bu platformlar tek yönlü iletişim aracı olup aktif kullanıcıların içerik 

paylaşıp ürettikleri etkileşime dayalı bir sanal ortamdır [84]. 

 We Are Social’ın 40 ülkeyi içine alan sosyal medya istatistikleri, dünya nüfusunun %59 karşılık 

gelen 4,54 milyar internet kullanıcısı bulunduğunu, internet kullanan bireylerin günlük ortalama 7 saatini 

çevrim içi geçirdikleri belirtilmektedir. Ayrıca dünya nüfusunun %49’unu, 3.80 milyar sosyal medya 

kullanıcısı oluşturmaktadır. Bu oranlar her geçen gün katlanarak artmaktadır. En çok kullanılan sosyal 

medya ağları arasında Facebook (2.49 milyar), Youtube (2 milyar), Instagram (928 milyon), Twitter (339 

milyon) yer almaktadır. Bu platformlara anlık iletişim kurmak, kullanıcılarla direkt ve hızlı etkileşime 

girebilmek için kullanılacak platformlardır [18].  

 Bu sanal ortamlar, yer ve zaman açısından bir sınır koymadan her yerde ve her saatte paylaşımın, 

tartışmanın ve diyalogların olduğu bir iletişim aracıdır. Yani sosyal medyanın temelinde iletişim ve 

paylaşım ana fikri vardır [85]. Her yeni medya imkânı, sosyal hayata ve bireylere olumlu/olumsuz değerler 

katarak yeni değerlere göre kişinin ve toplumun şekillenmesine olanak sağlamaktadır [26]. 

 İnternette kullanılan her türlü sosyal medya uygulamaları, sadece iletişim vasıtası değil aynı 

zamandan insanlar arasındaki etkileşimi arttırmak için her türlü bilginin sözel ve görsel olarak aktarıldığı 

mecralardır [86]. Bu mecralar, zamanın en çok harcandığı alanlardır. Türkiye’de internet kullanıcıları; 2 

saat 46 dk. sosyal medyada, 3 saat 9 dk. televizyon başında ve son olarak 1 saat 15 dk müzik dinleyerek 

internette günde ortalama 7 saat geçirmektedirler [18]. 

 Sosyal medyanın toplumu etkilemesi, geleneksel medyaya göre daha doğrudan olmaktadır. Çünkü 

televizyon ve gazete gibi kitle iletişim araçlarından edinilen kısıtlı bilgiler yerine, durum hakkında bilgisi 

olan ya da olmayan kişilerin herhangi bir sansüre takılmadan her türlü bilgiyi paylaştıkları bir ortamdır. 

Dolayısıyla bir belgeye dayanmayan haberler üzerinden kutuplaşma ya da gerçek olmayan bir bilgi üzerine 

doğrular inşa etmeye olanak vermektedir [87]. Sosyal medya, yayınladığı haber, film, video, reklam gibi 

etkinliklerle, fikir ve inanç yayıcı, belli açılardan yorumlarla fikir ve inançlara ait alt yapı oluşturucu 

özelliğine sahiptir. Böylece bireyi ve toplumu sürekli etkileyerek değiştirme ve dönüştürmenin en etkili 

aracı olmaktadır [18]. 

 Sosyal medya aracılığıyla her türlü değeri paylaşan bireyler, dine dair bilgileri de paylaşmaktadır. 

Bu ortamda sahih bilgiyle, bilgiyi tahrif edenin aynı ortamda bulunması bilginin sahih mi yoksa tahrif 

sonucu oluşan bilgi mi olduğu konusunda ayırt edilemez bir ortam oluşturmaktadır. Sosyal medya 

uygulamaları, herkesin bilinçli veya bilinçsiz bilgi üreterek bunları yayınlayabildiği bir ortam olmasından 

dolayı, bu mecralar üzerindeki bilgi hızlı bir değişim içerisindedir. İnternetin bu özelliği birincil kaynaktan 

bilgiye ulaşmayı güçleştirmekte, bilginin güvenilirliğine gölge düşürmektedir [88]. Ortaya atılan bilginin 

doğruluğu, tartışılıp araştırılmaksızın kısa sürede sosyal medya uygulamalarında paylaşıma sokulmaktadır. 

Bu durum faydalı bilgilerin yayılması bakımından olumlu bir etkidir gibi görünse de konuya hâkim 

olmayan bir insanın yanlış bilgiye ulaşması ve onunla hareket etmesi, ciddi problemler ortaya 

çıkarabilmektedir. 

 Günümüz, sosyal medya uygulamalarını incelediğimizde, herhangi bir yalan haber veya kötü 

niyetli bir düşüncenin paylaşılması, bunun kitlelere yayılması telefon veya bilgisayar klavyesine bağlıdır. 

Massachusetts Teknoloji Enstitüsü (MIT) tarafından yapılan bir araştırmaya göre, herhangi bir konudaki 

yalan haberlerin sosyal medyada 6 kat daha hızlı yayılmaktadır. Araştırmada 2006-2016 yılları arasında 
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Twitter ‘da paylaşılan 126 binden fazla haber ve 4,5 milyondan fazla tweet ve retweet incelenmiş ve 

sonucunda, doğruluğu olmayan haberlerin, doğru haberlere kıyasla Twitter ’da çok hızlı yayıldığını ortaya 

koymaktadır [89, 90]. 

 Sosyal medya, bireyin dinî ve ahlâkî normlarını etkileme ve değiştirme gücüne sahiptir [91]. Sosyal 

medya kısmi olarak bu değerlerin yaygınlaşmasını, ulaşılabilir olmasını sağlasa da internetin manevi 

değerleri yozlaştırdığı artık kabul gören bir gerçektir. Değerden yoksun olarak kullanılan anlık ileti 

programlarında, iletileri yazan kişiler birbirlerine sahip olmadıkları meslekleri ve sosyal durumları, küfürlü 

argo kelimeleri, her an cinsellikle karşılaşabilme, tanımadıkları kişilerle rahat bir şekilde normal hayatta 

olmayan şeyleri konuşmalarına fırsat tanıdığından büyük problemlere yol açmaktadır [92]. Ayrıca yetişkin 

bireylerin, internet ve sosyal medya mecralarında çocukların bulunacağını dikkate almadan, onların bilişsel, 

duygusal ve bedensel gelişimlerini olumsuz etkileyecek, sözel ve görsel paylaşımları, sosyal medya 

araçlarında önemli hukuki ve ahlâkî ihlallerin ortaya çıkmasına neden olabilmektedir. Birleşmiş Milletler 

Uluslararası Çocuklara Yardım Fonu (UNICEF) 2018 yılında yayınlamış olduğu bildiride tüm dünyada her 

gün 175 binden fazla çocuğun internet ortamına katılım sağladığını, dijital erişimin çocuklara birtakım 

yararlar sunmasıyla birlikte, cinsel istismar, siber zorbalık, zararlı içeriğe ulaşma ve çocuk yaştaki bireylere 

ait özel bilgilerin kötüye kullanımı gibi bir dizi riskler belirtilmiştir [93]. 

 İnternette dolaşan her bir birey, herhangi bir biçimde uygunsuz içerikli görüntülerle karşılaşılabilir. 

İnternet üzerinde 4.2 milyon pornografik web sitesi bulunuyor ve günde 2.5 milyar pornografik e-posta, 

1.5 milyar dosya indirme gerçekleştiriliyor. Sohbet odalarında cinsel taciz oranı %89, cinsel istismara 

uğrayanların oranı ise %20 olarak belirlenmiştir. İlginç bulunan her şeyin paylaşıldığı internet ortamında 

belki büyükler kısmen kendilerini kontrol edebilmekte fakat çocuklar kolaylıkla şiddet ve cinsellik içeren 

oyun, görüntü ve videolara ulaşabilmektedir. Şiddeti çocukların gözünde normalleştiren içerikler onların 

davranışlarını da bu yönde etkilemektedir. Tüm bunların doğurduğu sanal zorbalık, taciz ve şantaj, çocuk 

ve gençlerin bedensel ve ruhsal sorunlarla karşılaşmasına hatta intihara sürüklenmelerine zemin 

hazırlamaktadır [88]. 

  Hızla gelişen iletişim teknolojileri, birçok imkân sunmakla birlikte kaotik bir ortamda 

oluşturmakta, insanların varoluş değerlerinden uzaklaştıra bilmektedir [94]. Niedzviecki’nin bahsettiği 

“dikizleme kültürü” nün [95], bir yansıması olarak internet, diğer kitle iletişim araçlarına kıyasla 

mahremiyete çok daha müdahil olmuş hem gönüllü hem de gönülsüz mahremiyet ihlallerini hızlandırmıştır. 

İnternet kullanımındaki başat rol, sosyal ağlar vasıtasıyla kullanıcının, istediği kadar diğer insanların 

hayatlarına ve mahremlerine müdahil olma imkânı sağlamasıdır. İnsanlar internete bağlandığı andan 

itibaren yapmış olduğu tüm aramalar, gönderdiği postalar, incelediği sayfalar, beğendiği fotoğraflar, 

yazdığı iletiler, yaptığı retweetlerin tamamı kayıt altına alınmakta ve zamanı geldiğinde karşısına 

çıkabilmektedir. Facebook kurucusu Mark Zuckerberg’in “mahremiyetin modasının geçtiğine dair sözleri 

ve Google CEO’su Eric Schmidt’in saklayacak bir şeyiniz varsa paylaşmayın” [96], sözlerinden şirketlerin 

mahremiyet konusundaki tutumlarını ve bakışını net bir şekilde ortaya koymaktadır. En mahrem duyguların 

ve görüntülerin aleni yaşanması, bunların özendirici ve yönlendirici paylaşımları, bireysel ve toplumsal 

değerlerin zedelenmesine ve yozlaşmasına etki etmektedir. 

 Sosyal medyanın sunduğu sınırsız erişim ve etkileşim hizmeti, insanların günlük yaşamlarının 

önemli bir anını kapsamaktadır. Öyle ki internette geçirilen sürenin dünya ortalaması günlük 6 saat 43 

dakika iken, Türkiye’de bu süre 7 saat 29 dakikadır. Bireyler gündelik hayatlarında karşılaştıkları maddi 

veya manevi bir problemin çözümünü, ilk olarak sosyal medya araçlarından araştırmaktadır [18]. Gençler, 

dinî öğrenme, öğretme, dinî bilgi ve öğretici malzemelerin temini gibi konularda interneti etkin bir şekilde 

kullanmaktadırlar. Marmara Üniversitesi öğrencileri ile yapılan bir çalışmada; ankete katılan deneklerin, % 

88,9’unun online olarak dinî ve manevi bilgi almanın önemli olduğunu, % 91’i internette online iken kendi 

inancı hakkında bilgi aradığını, % 78,3’ü dinî vaaz dinleyip indirdiklerini, % 68,9’u online olarak dinî 

konularda fetva sorma ve arama işleminde bulunduklarını, % 84,8 oranında Kur’an okuma, dinleme veya 
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indirmenin gerçekleştiği, ayrıca ankete katılanların % 84’ü dinî eğitim veya ibadet ile ilgili materyal bulmak 

için internet kullandıklarını belirtmişlerdir [97]. Geleneksel yollardan farklı olarak dinî bilgi aktarımı ve 

dinî rol model oluşturma faaliyetleri, kitle iletişim araçlarını hem aranan hem de tartışılan bir olgu hâline 

getirmiştir [25]. 

 Sosyal medya uygulamalarında kullanıcıların katılımı ve etkileşimleri göz önünde 

bulundurulduğunda, sosyal ve etkin öğrenmeyi destekleyen mecralardır [98]. Gerek dinî bilgi gerekse dinî 

hizmetlerin gerçekleştirilmesinde internet ve sosyal medya önemli bir iletişim işlevini yerine getirmektedir. 

Sosyal medya aracılığı ile geniş insan topluluklarına, dinî kültürü tanıtıcı ve öğretici faaliyetler 

yapılabilmektedir.  

 

6. Sonuç 

 

İnsanlık tarihi ile yaşıt kabul edilen haberleşme ve iletişimin, bilim ve teknolojideki gelişmelere 

paralel olarak gün geçtikçe kapsamını ve fonksiyonunu arttırmaktadır. Bu alanda sürekli yenilenen 

teknolojiler, hayatımızın çoğu yönünü etkilemekte hatta birçoğunu da belirlemektedir. Öyle ki medya, 

insanlık tarihinin hiçbir döneminde görülmediği kadar hayatımızın etkin ve belirgin bir parçası haline 

gelmiştir. Böylelikle medyanın farklı düzlemlerde, farklı boyutlarda ve oranlarda bilincimizi, kimliğimizi 

ve değerlerimizi etkilediği görülmektedir. 

 Bireylerin genel bilgi ve değerleri öğrenebilmeleri, toplumsal yaşamın bir parçası olmalarında kitle 

iletişim araçları önemli bir yere sahiptir. Bu aşamada, etkinliği son derece fazla olan görsel ve işitsel öğeleri 

barındıran görsel medya, karşımıza çıkmaktadır.  

 Dinin öğrenilmesinde aile ve sosyal çevre etkili olurken, iletişim teknolojilerinin gelişmesiyle 

birlikte kitle iletişim araçları, öğretici ve biçimlendirici etkiye daha çok sahip hale gelmiştir. Günümüzde 

medyanın, din konusundaki işlevlerini “dini bilgileri iletmek” ve “rol model” oluşturmak olarak belirtmek 

mümkündür. Gelişim çağındaki çocukları, karakter yapılanmasında olan ergenleri ve yetişkinleri bazen 

doğrudan bazen de dolaylı yoldan etkilemektedir. Bireylerin olaylar karşısındaki tavırlarından, dini 

düşüncelerine ve ahlâkî değerlerine kadar birçok konuda etkileyen kitle iletişim araçlarından sinema, 

televizyon ve sosyal medya hem görsel hem de işitsel iletişim aracı olmasından dolayı bireylerin dikkatini 

diğer medya araçlarında daha çok çekmektedir. 

 Yapılan araştırmalarda, görsel medya araçlarının, çocuklar ve gençlerin hayal gücü, sosyalleşme 

ve eğitsel anlamda daha kolay öğrenme gibi olumlu etkileri varken diğer yandan da dikkat dağınıklığı, 

ahlâkî değerlerde yozlaşma, karakter oluşumunda dini ve ahlâkî değerlerin etkisizleşmesi ve psikolojik 

anlamda stres, kaygı, şiddete meyletme gibi rahatsızlıklara neden olduğu belirtilmiştir. İletişim araçlarının 

eğitim öğretim fonksiyonları yanında, fikir ve inanç yayıcı, belli açılardan yorumlarla fikir ve inançlara ait 

alt yapı oluşturucu, sürekli tekrarla düşünceyi devreden çıkararak otomatik hüküm verdirici, günlük 

hadiselerden inanç kesinliğinde hükümler üretici tesirleri de vardır. Bu noktada görsel medyanın, din 

konusunda yönlendirme ve eğitmede ne denli önemli bir görev üstlendiği görülmektedir.  

 Görsel medya araçları, maksadına uygun kullanıldığında, programlar incelenerek seçildiğinde ve 

yayıncılar tarafından dini-ahlâkî değerlere uygun programlar yapıldığında, maddi ve manevi anlamda bireyi 

ve toplumu geliştirici ve dönüştürücü bir etkiye sahiptir. Ancak bazı olumsuz programlar, filmler ve 

verilmek istenen algılara dikkat edilmediğinde, bireyde ve toplumda olumsuz sonuçlar doğurmaktadır. Bu 

noktada bireylere medya okur yazarlığı eğitimleri verilerek, medya araçlarının kullanımı ve eleştirel bakış 

açısı kazandırılması, görsel medyanın olumsuz etkilerini azaltıp, olumlu kazanımların arttırılmasını 

sağlayacaktır. 
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