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Medyada Siddet Kullanimi: Siddet Ekonomisi, Medyanin
Ideolojik Siddeti ve Yetistirme Kurami Acisindan Bir
Degerlendirme

Omer OZER*

Oz

Bu ¢aligmanin konusunu medyada kullanilan siddet olusturmaktadir. Giiniimiizde medyada siddet
kullanma sorunu 6zellikle Tiirkiye agisindan 6nemlidir. Nitekim, kitle iletisim araglarinda siddete
yogun yer verilmektedir ve bu soruna iligkin olarak yeterli aragtirmalar yapildigini sdylemek dogru
olmayacaktir. Caligmada oncelikle, etki sorunsali gergevesinde yapilan arastirmalarin medyada yer
verilen siddeti anlamada yetersiz oldugu ortaya konmustur. Bu, makalenin tezi ve amaci agisindan
uygundur. Makalede daha sonra, medyada kullanilan siddeti anlamak i¢in medya/siddet ekonomisi
konusu, medyanin ideolojik siddeti yaklagimi ve yetistirme kurami tanitilmig ve inceleme alanlar:
onerilmistir. Medya/siddet ekonomisini anlamak ve ¢6ziimlemek i¢in 6lgek ve kapsam ekonomilerini
bilmek 6nemlidir. Bundan énce siddetin medyada neden kullanildigini bilmek 6nem tagryacaktir.
Medyanin ideolojik siddeti, anlama iliskin ¢6ziimleme i¢in uygundur ve medyanin toplam igerigini
kapsamaktadir. Yetistirme kurami, medyanin tiretim, igerik ve tiiketim boyutlarini dikkate almaktadir.
Bu nedenle, {i¢ alani bilmek ve bu alanlarda arastirmalar yapmak iletisim alanina katki verecektir.
Makalenin en 6nemli katkisinin bu anlamda yeni aragtirmacilara olacag diistiiniilmektedir.

Anahtar Kelimeler: Etki Kuramlari, Medya/Siddet Ekonomisi, Medyanin 1de010jik Siddeti,
Yetistirme Kurami.

The Use of Violence in Media: Economics of Violence, the Ideological Violence
of Media and an Evaluation in Retrospect of Cultivation Theory

Abstract

The main focus of this study is violence used in the media. Especially today for Turkey, the heavy use
of violence in the media is an important problem. Indeed, the mass media coverage is loaded with
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violence. However, it is hard to say that so far there is enough research done on this issue. In the
study, first, we showed that the researches done within the scope of effect problem do not provide
adeaquate answers to the question of why media use so much violence. This is suitable for the main
argument and the purpose of the article. Later, in order to understand the violence used in the media,
we explain the media / the subject of media violence economy, media’s ideological violence approach
and cultivation theory and suggest the research areas. In order to properly understand the economics
of media/violence, there is the need to understand important economic concepts of economies of scale
and scope. Before that, it is important to know why violence is used in the media. The ideological
violence of the media is suitable for analyzing the meaning and contains the total content of the media.
Cultivation theory considers the production, content and consumption dimensions of the media. For
this reason, having a knowledge about these three areas and conducting research in these fields will
contribute to the field of communication. It is considered that this paper will mostly contribute to the

new researchers in this field.

Keywords: Effect Theories, Economics of Media/Violence, Ideological Violence of Media, Cultivation
Theory.

Giris

Medyada siddet kullanimi, 1950°li yilardan beri ilgi odagi olmustur. Ancak, yapilan
arastirmalarda, medyada yer verilen siddetin -yetistirme kurami disarida tutuldugunda-
¢ogunlukla etki gelenegi icerisinde birey tizerindeki etkisi 6l¢tilmiistiir. Caligmalarini, siddet
konusu davranislar ve toplumda siddet tizerinde yogunlastirmis arastirmacilar, medyayi, siddet
konusu davranigin baglica kaynag: saymamiglardir. Buna karsilik, asil ilgi alanlar1 kitle iletisim
araglar1 ve siddet olanlar, medyay1 daha ¢ok suglamislardir (Halloran, 1983). Bu arastirmacilar,
medyada (¢ogunlukla televizyonda) kullanilan siddetle saldirgan davranig arasinda iligki
kurmuglardir.

Sozii edilen aragtirmalarda siddet, cogunlukla fiziksel siddet olarak ele alinmistir. Elbette
tiziksel siddet 6nemlidir ve kapsayicidir; ama bu ele alis bi¢imi yeterli degildir. Cinayet, insan
dovme/yaralama/6ldiirme, ayaklanma, gosteri olaylarindaki siddet, saldiri, hirsizlik, irza gecme,
yikicilik vb. olaylar hep fiziksel siddeti ¢agristirmaktadir. Bunlara bagka ornekleri eklemek de
miimkiindiir: Rehin alma ve tecaviiz gibi kisilere yonelik siddet, zarar verme amagl mala-egyaya
yonelik siddet; isgal, savas ve terér gibi toplumsal kosullar ya da sosyal sistemin bask: unsurlariyla
iligkili yapisal siddet. Bunlarin yani sira; mafya ve gete siddeti, gilecilik, kahramanlik, intihar,
Otenazi de bulunmaktadir (Glimiis, 2006). Biitiin bunlarin bireysel durum ve sonuglar1 vardir.
Ayni zamanda toplumsal durum ve sonuglar1 da 6nem tagimaktadir. Dolayisiyla agiklanirken
bu baglamin da dikkate alinmasi gerekir. Bu siddet tiirlerinin hemen hemen timii medyada
da gosterilmektedir. Boylece, medyada kullanilan siddetin de toplumsal baglamda agiklanmas:

yerinde olacaktir.
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Agiklanan siddet tirlerinin yaninda, psisik siddet kategorisine giren siddetle tehdit, kiifiir,
ayrimcilik, hakaret, kotii muamele vb.; yine yapisal siddet kategorisine giren hiyerarsi kurma,
gorevli kilma-emir verme, yoksun birakma (gelisim sans1 vermeme); sozlii, psikolojik, sozsiiz,
duygusal, siyasal, cinsel, kadina yonelik, zorlama ve stres (engelleme, yoksun birakma, dislama,
ayrimcilik); sembolik siddet (tore, ahlaki siddet, kiiltiirel-normatif siddet, ideolojik siddet); kotii
muamele (psikoterdr/mobbing); kiifiir, kavga ve giindelik siddet (konvansiyonel siddet); taciz;
iskence, infaz, ling, idam (diisiince soykirimi) gibi siddet tiirleri de bulunmaktadir (Giimiis,
2006). Biitiin bu siddet tiirlerinin 6zelikle televizyonda kullanildig: da goriilmektedir.

Bu ¢alismada, sorunsal olarak medyada siddet kullanimi segilmistir. Makalenin hipotezine
gore, “Medyada kullanilan siddete iliskin olarak etki sorunsali ¢ergevesinde yapilan arastirmalar
yetersizdir ve medyada kullanilan siddeti aciklamak medya/siddet ekonomisini, medyanin
ideolojik siddetini ve yetistirme kuramini bilmek ve kullanmaktan ge¢mektedir” Temel amag,
etki arastirmalarinin yetersizligini ortaya koymak ve medyada kullanilan siddeti anlamak
i¢in medya/siddet ekonomisi konusunu, medyanin ideolojik siddetini ve yetistirme kuramini
aciklamaktir. S6zii edilen ti¢ alanin ortak paydalar1 medyaya ve medyada siddet kullanimina
elestirel olarak bakmalaridir. Burada yer verilen bilgiler ve onerilerle, yeni arastirmacilara
medyada siddet kullanimini konu olarak animsatmak ve buna yo6nelik arastirmalar yapilmasini
onermek istenmektedir.

Medyada kullanilan siddeti etki acisindan agiklayan arastirmalarin yetersizligini biitiinsel
olarak ortaya koyan caligmalar bulunmamaktadir. Ancak, bu aragtirmalar ve tiretilen kuramlara
elestiriler yapilmustir ! Dolayisiyla, medyada kullanilan siddeti anlamak igin harcanan ¢abalar da
yetersizdir. Medyada kullanilan siddetin ekonomisi yeterince biliniyor mu? Ideolojik diizeyde,
siddet goriintiilerini de i¢ine alan genel icerigin ne anlama geldigi ortaya konmakta midir? Siddet
orneginde tiretim, igerik ve titketim boyutlarinin bir arada ele alinip incelenmesi yararli olmayacak
mudir? Ancak, bunlar1 gergeklestiren sinirli sayida kuram ve arastirma bulunmaktadir. Bu
sorularin yanitlari, medya/siddet ekonomisinin arastirilmasiyla, medyanin ideolojik siddetinin
ortaya konmasiyla ve yetistirme kuramina dayanilarak ¢alismalar yapilmasiyla verilebilir. Bu
baglamda, boyle bir ¢alisma Tiirkiye agisindan 6nemli olabilir.

Medyada Kullanilan Siddete iliskin Etki Arastirmalar Yeterli mi?

Medyada kullanilan siddete iliskin yapilan arastirmalarin merkezi Amerika Birlesik Devletleri
(ABD)dir. S6z konusu aragtirmalar, 1920°1i-1930’1u yillarda sessiz sinema filmlerinin ¢ocuklar
tizerindeki etkisinin arastirilmasiyla baslamistir (Lowery & DeFleur, 1995). Arastirmalar, 20.
yiizyilda baslamistir; ancak medyada siddet kullanimi eski yiizyillarda olmustur. Giiniimiizde
polis-adliye haberlerini ¢agristiran ilk haberler, Avrupada daha gazetenin ilk yillarinda hatta
oncesinde yayimlanan haber kagit ve mektuplarinda kullanilmistir. Cadilarin, biylictilerin
yakilmasi, dehgetengiz cinayetler gibi olaylarin haberleri o dénemde verilmistir (Ozer, 2010).
Trend’in belirttigine gore, daha sonra, 1833de ABDde halkin siddet sugu hikayelerine olan

I By konuyla ilgili olarak, su ¢aligmaya bakilabilir: Ozer, 2010b.
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aghigini gidermek icin, ilk kez “The National Police Gazette” (Ulusal Polis Gazetesi) yayimlanmaya
baglanmistir (Trend, 2008, s. 23).

Medyada siddet kullanimina iligkin arastirmalar, en ¢ok televizyon 6rneginde yapilmistir.
Amerika Birlesik Devletlerinde televizyonda kullanilan siddete yonelik arastirmalar, 1954
yilinda Smytee ve Head’in ayr1 ayr1 olarak gerceklestirdikleri arastirmalarla baglamigtir. Her
iki arastirma da, Ozellikle cocuk programlarinda siddet 6gesinin fazla bulundugu sonucuna
ulagmustir (Signorielli vd., 1995, s. 278). Daha sonraki yillarda bu alanda ¢ok sayida arastirma
yapilmistir. S6z konusu arastirmalarin ¢ogu ise belirtildigi gibi, Amerika Birlesik Devletlerinde
gerceklestirilmistir. 2

Konusu gegen arastirmalar, sonugta etki iizerinde durmustur. Etki arastirmalari, sorunu
bireye indirgeyen arastirmalardir. Ornegin, sosyal dgrenme ya da taklit kurami, bireyin
medyadan -daha ¢ok televizyondan- 6grendigini taklit ettigini ortaya koymaktadir. Bunun i¢in
de ilging ornekler vermektedir. Saddam Hiiseyin'in idam sahnelerinin bazi ¢ocuklar tarafindan
taklit edilmesi de bu tiir 6rnekler arasina girmektedir. Ne var ki bu kuram ne kadar verimli olursa
olsun, -digerlerini de kapsamaktadir- medyada siddet kullanimi sorununu toplumsal, ekonomik,
kiiltiirel, siyasal vb. baglamlarindan soyutlayarak ele almak yeterli olmayacaktir. Medyada
kullanilan siddet sorunu, baska kurumlarla iligkileri ve toplumdaki siddetle iliskilendirilerek
agiklanmalidir.

Medyada siddete yer verilmesi ve buna yonelik aragtirmalarin ABDde ortaya ¢ikmasi
rastlantisal degildir. Siddet konusu olan davranigin kokleri ya da kaynaklari, uygun ulusal,
tarihsel, kiiltiirel ve ekonomik baglamlar diginda elverisli bigimde incelenemez. Kokleri iilkeden
tilkeye degisecektir. ABDde “sinir etkeni’nin, go¢ hacmi ve bi¢imlerinin, Bagimsizlik Savasinin,
sanayi devriminin, kentlesmenin, hizli toplumsal degisme ve devingenligin, daha o6nce esi
goriilmemis zenginligin ve bollugun, sinif sisteminin ve goreli yoksullugun (Halloran, 1983,
s. 65) medyada siddet kullaniminda ve buna y6nelik aragtirmalarin artmasinda rolii oldugunu
teslim etmek gerekmektedir. Nitekim, medyada siddet kullanimina iliskin ilginin yogunlastig
donem olan 1960’11 yillarin sonlarinda ABD'de toplumsal anlamda giddet patlamasi yasanmustir.
Suikastler, Vietnam Savag1 karsitlarinin protestolari, genclik muhalefeti, {iniversite olaylar,
siyahlarin bagkaldirisi vs. 6rnekler arasindadir.

Medyanin kendi gergekligini sifirdan iiretemeyecegini, ancak sosyal gercekligi alip kendi
gercekligine cevirebilecegini, insan gercekliginin de medya gergekligi izerinden olusabilecegini
diigiinmek miimkiindiir. Ornegin, kan davalari... Sadece bizim degil bazi toplumlarin da
kanayan yarasi olan kan davasini kag kisi yasamigtir acaba? Ama ortalama insanin bu konudan
haberi vardir diye diisinmek miimkiindiir. Sosyal gerceklik olan ve toplumda yasanan bu olaylar,
medya araciligiyla insanlara duyurulmustur. Ancak burada medya, sosyal gercekligi alirken
kendi gercekligine cevirmistir. Ornegin, “Gurbet Kadini” dizisinde diigman asiretlerin oglu ve
gelini Atatiirk Baraji kenarinda barbekii partisi yapabilmektedir (Ozer, 2010c). Gergekte bitmis
bir kan davasini yeniden baglatacak bu pratik, medyada normal olarak olumlu bir davranis olarak

2 Bu aragtirmalarin bir dékiimii iin bkz. Ozer, 2010b.
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sunulmakta, kan davast agka indirgenmektedir. Psikolojik, ekonomik, sosyolojik stirecleriyle
“nefret edilesi” bir durumu yansitan kan davalar1 boylece sevimli hale getirilmektedir. Elbette,
bu 6rnek bile, medyada yer verilen siddetin etki sorunsali ¢ergevesinde ¢oziimlenmesinin yeterli
olmadigini; ekonomik, toplumsal, kiiltiirel ve hatta ideolojik boyutlariyla incelenmesi gerektigini
ifade etmeye yetebilir.

Medyada siddet kullanimi genellikle, dogru bicimde “olumsuz” olarak degerlendirilmektedir.
Bu nedenle, Emir Turam (2010) gibi siddet de gosterilen televizyonu olumlayan arastirmacilarin
bir noktay1 kacirdigini ifade etmek gerekmektedir Medyanin siddeti kullanirken bir toplumsal
denetim araci olarak iglev gordiigiinii kabul etmek gerekir. Ama bu isleve, yerlesmis diizende
¢ikarlari olanlar agisindan olumlu bakilabilir. Toplumda degisiklik isteyen bagka gruplar a¢isindan
zorunlu olarak boyle bir islevden s6z edilemez (Halloran, 1983, ss. 78-79). Bundan dolayi, her
ne kadar olumsuz sonuglara ulasilsa da medyada siddet kullanimiyla ilgili arastirmalarda etki
sorunundan kurtulmak yararli olacaktir.

Medya/Siddet Ekonomisi, Medyanin ideolojik Siddeti ve Yetistirme Kurami

Siddet 6rneginde etki arastirmalari, yeterli ve kapsayici degildir. S6z konusu aragtirmalarin
eksikligi, siddet ekonomisinin, medyanin ideolojik siddetinin ve yetistirme kuraminin anlagilmasi,
iyi bilinmesi ve bu yonde yeni aragtirmalarin yapilmasiyla giderilebilir.

Siddet Ekonomisi

Medyada kullanilan siddete yonelik yapilan arastirmalar, daha ¢ok icerik ve bu igerigin
etkisine iliskin olmustur. Medya icerigine iliskin arastirmalar genellikle icerik ¢6ziimlemesi
yontemini kullanarak, televizyon programlarinda kullanilan siddeti ¢6ztimlemistir. Bu 6nemlidir,
ama Uretim tarafina iligkin aragtirmalarin kisir kaldig1 belirtilebilir. Bu yonde, siddet 6rnegi
agisindan kendine yeterli bir kuramsal bakis gelistirilebildigini séylemek de giictiir. Medyada
siddet kullanimini ve/veya siddet ekonomisini anlamanin yolu, medya ekonomisini anlamadan
gecmektedir. Siddet ekonomisiyle kastedilen, medyanin kapitalist sistemdeki yeri ve iginde siddet
barindiran programlarin iiretim ve tiiketim asamasinda yasanan kar siirecidir. Elbette bu siireg,
baglamina yerlestirilerek agiklanmalidir.

Medyada kullanilan siddetin bir iktisadi boyutu bulunmaktadir. Dolayisiyla, medyada
kullanilan siddet ve bunun iktisadi dayanaklarini degerlendirmek gerekir. Bunun i¢in de, kiiresel
medya sisteminin 6zellikle 1980°li yilardan baslayarak diinya olgeginde gecirdigi degisimin
mutlaka g6z oniine alinmasi zorunludur. Ciinki, glinimiiz medya kuruluslari, piyasaya hakim
olma ve sadece kir elde etme amaglariyla etkinlikte bulunmaktadir. Bu nedenle, siddet gibi
nispeten az maliyetli; ama ¢ok ve kolay satan bir konuyu siirekli giindemde tutmalar1 kolayca
anlagilabilir hale gelmektedir.

Medyada siddet kullaniminin gerisinde kér etme istegi bulunmaktadir. Medya ve kér bir
arada diginildiiginde, en one ¢ikan unsur siddet olarak kendini gostermektedir. Siddetin
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dili yoktur; her topluma uygun igerik siddettir. Cinsellik hemen sonra gelmektedir, ama siddet
kadar satis popiilerligi tasimamaktadir; tasidigr kabul edilse bile her toplum, televizyonunda
cinselligi serbest¢e kullanamamaktadir (Gerbner, 1996). Bir iiriin olarak televizyon programinin
yaratiminda en ucuz bilesen ve diger iilkelerdeki yayincilara kolayca satilabilecek olan, mizahi
olmayan giddet sertivenleridir. Mizah konusu da oldukg¢a popiiler bir konudur. Medyada dikkat
¢ekmek icin 6nemli oldugu herkesce kabul edilmektedir. Ancak, mizahi ve ciddi dram tiirii filmler
yapabilmek i¢in her seyden 6nce ¢ok ciddi senaryolar ve kiiltiirel birtakim referanslar vermek
gerekmektedir. Neyin komik oldugu, toplumlarin kiiltiirlerine 6zgii olma 6zelligi tasir ve bunu
ifade etmek gercekten zor olabilir. Ornegin, “Moose Jaw” ve “Dar-es-Salaam” gibi yapimlarda
insanlara farkli seyler komik gelirken, siddet ve aksiyon dolu bir yapim tiim diinyada rahatlikla
anlagilabilir (Media Education and Media Violence, 2010). George Gerbner'n soyledigi gibi,
“Siddet diinya ¢apinda medya piyasasinda tercih edilen bir maldir. Ciinki, siddetin yer aldig:
sahneler bizzat kendilerini ifade ederler, ¢ok az sozciiklerle ifade edilme gereksinimi gosterirler”
(Aktaran Bartholow vd., 2003, s. 1).

Medyada kullanilan siddet, ¢ogu zaman, ticari mesajlar agisindan en “uygun’ zihinsel
set i¢inde bulunan izleyicileri, reklamcilara teslim etmek igin gereklidir (Morgan, 1995, s.
110). Endstri, reklamcilar i¢in en ¢ok izleyiciyi toplamak istemektedir. Hedefteki kitle 18-
34 yas arasindaki insanlardir. Bu grup i¢in en uygun arag ise siddettir (Potter, 1999, s. 157).
Televizyonda kullanilan siddet, gogu zaman beyaz ve erkek iktidarinin yansiticisidir. Daha da
onemlisi, global pazara bagl bir endiistriyle program igerigi baginin temelini olusturan biiyiik
bir buzdaginin en ug noktasinda yer almaktadir. Bu iligki, ¢coklu medya ve bazi kanallarin
moda soylemiyle gizlenmektedir (Gerbner, 1993). Televizyonda kullanilan siddet, global pazar
sisteminin biitiinlesik bir parcasidir. Bazi tilkelerde, gorece popiiler olmasa da diinya ekraninin
paylasgiminin arttirilmasina hitkmetmektedir. Dramatik bilesenlere vurgu yapmak, saldirgan
uluslararasi promosyon igin en uygun olanidir (Gerbner, 1996, s. 31). Uriinlerini satin alacaklarin
az olmasi, program treticilerinin finans acigina zorlamaktadir. Bu, lisan (dil) tizerine egilmeyi
ve ihrac etmeyi beraberinde getirmektedir. Bu nedenle onlar, herhangi bir kiiltiire uygun olacak,
herhangi bir dile gevrilmeye gerek kalmayacak dramatik bir bilesene gereksinim duymaktadirlar.
Bu bilesen, “siddet™tir. Cinsellik ise, ikinci sirada gelmektedir; ama ironik olarak, ¢esitli engelleme
ve sinirlamalarla kargilasmaktadir (Gerbner, 1996, s. 32).

Her seyden once, son yillarda medyada kullanilan siddetin artmasmin gerisindeki temel
nedenin yukaridaki satirlarda da belirtildigi gibi daha ¢ok kér elde etmek oldugu, yani kisaca
para oldugu unutulmamalidir. Ornegin, Amerikan yapimi, yogun siddetin yer aldig1 bir filmin
yurtdisina satilmasi kolaydir. Bir kere bu tiir filmlerin ihrag edilen tilkelerin dillerine ¢evrilmesi
son derece basittir. Ayrica, bu filmleri treterek bazi tilkelerdeki, 6rnegin Fransa gibi kiiltiir
milliyetgisi olarak bilinen {ilkelerde, varolan kiiltiirel engelleri asmak daha kolaylagmaktadr.

Medyada kullanilan siddeti ekonomik agidan anlamanin yolu “6l¢ek ve kapsam” ekonomilerini
bilmekte yatmaktadir. Ozer ve Ozer (2010)den yapilacak su alintilar bunlar1 anlamaya déniiktiir:
Diinya genelinde ve Tiirkiye 6zelinde medya sirketlerinin etkinlikte bulundugu piyasa yapisina
bakildiginda, bu piyasalarin genellikle oligopol denilen ve az sayida firmanin ya homojen (gelik)
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ya da farklilastirilmig tiriin (kitap) sattiklar: ve belli 6l¢tide rekabetin s6z konusu oldugu piyasalar
olduklar1 goriiliir. Diinya genelinde bir¢ok tilkede, medyanin cesitli sektorlerinin birkag biiyiik
firma tarafindan domine edildigi anlagilir. Bunun temel nedenlerinden birisi, medya sirketlerinin
tiretimlerinin biiyiik 6l¢ekli tiretimler olmalaridir. Bu nedenle, bir firmanin tiretimin artmasiyla
elde edecegi maliyet avantajlar1 olarak tanimlanan 6l¢ek ekonomileri, medya sektoriinde ¢ok
onemli bir yere sahiptir. Clinkii, medya sektdriinde baslangi¢ tiretim maliyetleri ¢ok yiiksek
oldugu gibi, yeniden tiretmenin marjinal maliyetleri ile dagitim maliyetleri nispeten daha
diisiiktiir. Bu nedenle de, yeni firmalarin piyasaya girmeleri oldukga gii¢ olmaktadir.

Medya sektoriinde dl¢ek ekonomilerinin bu denli belirleyici olmasi, medya endistrisinin
tirettigi tirtinlerin kamusal mal olma 6zelliklerinden kaynaklanmaktadir. Iktisatta, bir malin
ek bir birimini tiretmenin toplam maliyette yaratti1 artis olarak tanimlanan marjinal maliyet,
medya firmalari i¢in “bir {iriin ya da hizmeti ek bir tiiketiciye sunma” bigiminde tanimlanabilir.
Ortalama maliyet ise, “bir iirlin ya da hizmeti saglamanin toplam maliyetinin, medyanin bir
riiniind tiketen ya da bir programini izleyen ya da dileyen toplam izleyici-dinleyici sayisina
oranlanmast” (Doyle, 2002, s. 14) ile bulunur. Medyanin bir¢ok sektriinde marjinal maliyetler ya
¢ok diisiik ya da sifir; iistelik de ortalama maliyetlerden her zaman dusiiktir. Bundan dolayz, bir
dergi daha fazla okundukea ve bir program daha fazla izlendikge, o programi sunmanin firmaya
ortalama maliyeti de diigmektedir. Eger, bir medya firmasinin iiriinii daha fazla tiiketildik¢e o
tirtinti Giretmenin ortalama maliyeti azaliyorsa, bu durumda firma 6l¢ek ekonomileri ve yiiksek
kar elde etmenin avantajlarindan yararlanryor demektir.

Medya sirketlerinin bir bagka ortak 6zelligi de, -ki bu 6zellik daha ¢ok, medyanin irettigi
triinlerin ve sunduklar1 hizmetlerin kamusal mal olma o&zelliginden kaynaklanmaktadir-
kavramsal olarak olgek ekonomilerine benzeyen ve olgek ekonomisi kosullarina birbirleriyle
iligkili birden fazla iirtint ortak iretip ortak olarak satarak ulasilan, kapsam ekonomilerinden
yararlaniyor olmalaridir. Bir baska deyisle, eger bir medya sirketi birden fazla birbirleriyle
iligkili tirtinii birlikte tiretip ve birlikte satiyorsa, kapsam ekonomilerinin sagladigi maliyet
avantajlarindan yaralanabilir. Ciinkii bu durumda, birden fazla {iriin birlikte tiretildigi gibi bitytik
Olgekli dagitim, reklam ve satin almalar da yapilmaktadir. Kapsam ekonomileri sayesinde bir
medya firmasi, tiriinleri daha fazla tiketildikge, o tiriinii daha diisiik maliyetle ve daha etkin bir
sekilde tiretebilmektedir. Ayrica, ayn1 girdiyi birden fazla tirtintin tiretiminde kullanarak firma
adina onemli miktarlarda kaynak tasarrufu yapabilmektedir.

Kapsam ekonomilerinin medya sektoriinde bu denli yaygin olmasinin ve medya sektoriiniin
ayirt edicibir 6zelligi haline gelmesinin temel nedeni, medyanin tirettigi tiriin ve sundugu hizmetin
yapisidir. Bir piyasa i¢in iiretilen herhangi bir tiriin, yeniden bicimlendirilerek bir bagka piyasada
satilabilmektedir. Ornegin, bir haber programu icin bir iilke bagbakani ile yapilan bir goriisme,
ayni kanalin ana haber biilteninde haber formatinda yeniden diizenlenerek kullanilabilmektedir.

Tirkiyede de 6lgek ve kapsam ekonomilerinin program tiretiminde kullanildigini sdylemek
dogru olacaktir. Aragtirmacilarin bu agidan yeni aragtirmalar kurgulamalart méimkiindiir. Siddet
incelemesi yaparken, medyanin ekonomi politigine iliskin aragtirmalar yapmak yararli olabilir.
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Ayrica, siddet kullanilan herhangi bir programin ele alinmas: uygun olabilir. Diziler, bu agidan
uygun Orneklerdir. Bir dizinin nasil dretildigi, bir bagka deyisle tiretim siirecinin basindan
sonuna kadarki asamalar medya ekonomisi agisindan ele alinabilir. Olgek ve kapsam ekonomileri

cercevesinde incelenebilir. Onemli olan da budur.

Medyanin ideolojik Siddeti

Medyanin ideolojik siddeti kavraminin, medyada yer verilen siddete iliskin literatiirde ilk
kez Omer Ozer (Ozer, 2010d) tarafindan iiretildigini belirtmek miimkiindiir. Daha énce ayn
yazar tarafindan yazilan bir yazida (Ozer, 2006) “televizyonun ideolojik siddeti” bashigiyla kaleme
alindigini belirtmek yararli olacaktir. Medyanin ideolojik siddetinin hedefindeki kesim, “bagiml
kesim’dir. Bu nedenle, medyanin ideolojik siddetini su sekilde tanimlamak miimkiindiir: “Bagimli
kesimde yer alanlarin kendi konumlarini iyilestirme yoniinde yapacaklarini yapamamalarini
saglayan; bundan 6nce kendi konumlarinin iyilestirilmesinin gerekliligini gormelerini engelleyen
tiim iceriktir” Bu tanim cergevesinde, egemen medyada yer alan giildiiriisiinden yarigmasina,
haberinden eglence programlarina kadar her tiirlii “i¢erigin/metnin”, ideolojik siddet icerdigi
soylenilebilir. Medyanin ideolojik siddeti siirekililik tagimaktadir. Medyanin egemen yapist
siirdiikge, ideolojik icerigin de siirecegini belirtmek dogru olacaktir (Ozer, 2010d).

Medyanin ideolojik siddedi, medyadan yansiyan her tiirlii igerigi metin olarak kabul eder ve bu
metinlerin anlamlandirilmasiyla ilgilenir. Anlamlandirma 6zellikle ¢ekismeli konularda 6nemli
hale gelmektedir. X konusunda a ya da b yontinde anlamlandirmalar yapilabilmektedir. Bu agidan
anlami dogru saptamak 6nem tasimaktadir. Medyanin ideolojik siddeti bakis agisindan icerik
tizerinde saptanan anlamuin, iiretim tarafindan geldigi ve titketim tarafindan da yani alicilarca
da ayni sekilde algilanacag kabul edilmektedir. Olaylarin anlamlarinin verili olmadig: bir kere
kabul edildiginde, bu olaylarin anlamlandirilmasi da, ideolojik iktidari isaret eder: “Olaylar: belli
bir yonde anlamlandirma iktidar1” Anlamlandirmalar, ¢ekismeli ve ¢atismali konulara gercek
ve olumlu birer gii¢ olarak katilir ve sonuglar1 etkiler. Olaylarin anlamlandirilmasi, ugruna
miicadeleye girilen seyin bir parcasidir, ¢iinkii anlamlandirma kollektif toplumsal anlamlarin
yaratildiklar1 aragtir (ve o nedenle, belli sonuglarin alinabilmesine yonelik rizanin etkili bir
sekilde seferber edilebildigi bir aractir) (Hall, 1999, ss. 95-97). Anlamlandirma, yan anlam
diizeyinde yapilmaktadir ve medya sdyleminin ideolojik boyutunu dile getirmektedir. S6ylem
kavramiyla anlagilan, anlamin dil igerisinde hareket etmesiyle ortaya ¢ikan seydir. ideoloji ise, bu
anlamin belli kisi ve gruplar ¢ikarina harekete gegirilis bigcimiyle ilgilenir (Thompsondan aktaran
Usiir, 1997, s. 89). Soylem ve anlam arasindaki iliski baglaminda sdylemin anlami tagimasi,
kurmasi ve degistirmesi oldugu kadar, anlami sabitlemesi ya da kapatmas gerekir (Usiir, 1997).
Ciinkii anlamlar sabitlenmez ya da kapatilmazsa sdylem akip giden ve her dakika degisen anlam
denizinde bir seyi anlamlandirma giiciinii elde edemezdi. Dilin anlam kazanabilmesi ve dilin
anlamlandirilma stirecinin igleyebilmesi i¢in kapanma bir zorunluluktur (Coban, 2003, ss. 256-
258).
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Medyanin ideolojik siddeti, kiiltiirel ¢alismalar ad: altinda ele alinabilir. Kuramsal
temelinde Antonio Gramsci ve Louis Althusserin diisiincelerinden yararlanmaktadir. Ozetle
belirtildiginde, 6ziinde, iktidarla pratik arasindaki baglantiy1 aragtiran Gramscinin hegemonya
kurami, medyanin elestirel ¢oztimlemelerinde kullanilan bir akim haline gelmistir (Shoemaker &
Reese, 2002). Hegemonya, kabaca bir egemen iktidarin kendi yonetimi i¢in, hakimiyeti altindaki
insanlarin rizalarin1 kazanmada bagvurdugu biitiin pratik stratejiler alani olarak tanimlanabilir
(Eaglaton, 1996, s. 167). Bir yonetici siniflar fraksiyonlar: ittifakinin -yani tarihsel blok- bagimli
siniflar tizerinde “zor’a degil “riza”ya dayanan bir otorite kurmasi sonucunda ortaya gikmaktadir
(Ozbek, 1994, s. 79). Hakim siniflar, hegemonyayi, ideoloji ile galistirmaktadir; kismen ideoloji
ile isleyen yasa, polis, ordunun yani sira aile, egitim sistemi, medya gibi {istyap:r kurumlar1
hegemonyanin bagarildig1 esas alandir ve bu alan da ideoloji araciligiyla islemektedir. Ancak,
hegemonya verili ve siirekli degildir, kaybedilebilir de (Fairclough, 1992). Bunun igin siirekli
kazanilmalidir. Hegemonya kavramiyla Gramsci, Althusser gibi, mevcut sosyal yap: ve iliskilerin
desteklenip saglamlastirilmasinda ideolojinin 6nemini vurgulamistir (Teo, 2000, s. 11). S6z konusu
ideolojinin iretildigi en 6nemli alanlardan biri de medyadir. Temel hegemonya stratejilerinden
biri ise ortakduyudur (Gramsci, 1992, s. 49). Medya ortakduyunun saglanmasinda islevseldir
(Fiske, 2003). Medya, siirekli olarak tutarli bir ideolojiyle toplumsal yapiy1 yonetilen siniflarin
tahakkiim altina alinmalarina kendi rizalariyla katilimlar1 yoluyla yeniden tireten ve haklilagtiran
bir dizi ortakduyusal degerler ve mekanizmalar iireterek hegemonyaci bir iglev gérmektedir
(Shoemaker & Reese, 2002: ss.150-151).

Althusseriginideoloji, higbirbicimdeyanilsamanin epistemolojikboyutunaindirgenemeyecek
bir toplumsal kertedir (Balibar, 1991, s. 48). Diistiniir (1991), ideolojinin bireylerin gergek varolus
kogullari ile hayali iliskilerinin temsili oldugunu belirtmektedir:

Insanlar ideolojide gergek varolus kosullarini, gercek diinyalarini kendilerine temsil
etmezler; orada onlara temsil edilen, kendilerinin bu varolus kosullarina kars: iliskileridir.
Gergek diinyanin ideolojik, yani hayali olarak her tasarlanmasinin merkezinde bu iligki
yer alir. Gergek diinyanin ideolojik olarak tasarlanmasinin dogurdugu hayali ¢arpitmay:

agiklamasi gereken neden bu iliski i¢inde yer alir.

Althusser’in bir pratik olarak ideoloji kurami, Marxin yanlis biling olarak tanimladig:
ideoloji kuraminin ileri bir asamasidir; ancak Althusser’in kurami, azinligin ¢ogunluk tizerindeki
iktidarmin baskic1 olmayan araglarla siirdiiriilmesinde “ideolojinin” roliinii vurgular. Althusser,
ideolojiyi, tiim siniflarin katildig siiregiden ve her yana yayilmus pratikler dizgesi olarak yeniden
tanimlamustir. Ancak, tiim siniflarin bu pratiklere katilmasi, bu pratiklerin artik, egemen sinifin
¢ikarlarina hizmet etmedigi anlamina gelmemektedir. Aksine, bu hizmeti tiimiyle yerine
getirmektedir. Althusser’in yaptig1 tanima gore ideoloji, Marx’in inandigindan ¢ok daha etkilidir.
Nitekim disaridan degil, iceriden islemektedir ve tiim siniflarin diisiince ve yasam bigimlerine
derinden islemistir (Fiske, 2003, ss. 223-224).

Althusser (Aktaran Hall, 1996, s. 19), ideolojinin bir pratik oldugunda israr etmektedir.
Althusser i¢in ideolojinin stirekli olarak maddi bir varolusu vardir ve ideoloji devletin aygitlari
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ve pratikleri i¢ine yazilmistir. Burada bireyleri 6zne diye adlandirir. Ideolojinin varolusu ile
bireylerin 6zneler olarak ¢agrilmalar1 ve adlandirilmalari bir ve ayn1 seydir. Ideolojinin ebedi
olarak ele alindiginda, insanlar1 6zneler olarak ¢agirdigini belirtir. Althusser, boylelikle bireylerin
her zaman ve zaten 6zne olduklarini ifade etmektedir (1991, s. 65). Althussere gore, 6znenin pasif
konumda oldugu anlasilmaktadir (Celik, 1999). Althusser, aile, hukuki, siyasal, sendikal, basin
gibi devletin ideolojik aygiti diye tanimladiklarini polis, hiikiimet, ordu vb. gibi aygitlardan ayirir
ve ikinci gruptakilere devletin baski aygitlar1 ismini verir. Her ikisi de birbirlerinin 6zelliklerinden
yararlanirlar ama baski aygitlar1 6ziinde ve dncelikle baski yontemiyle islerken, ideolojik aygitlar
ideoloji kullanarak isler (1991, s. 35). Ayse [nala gore (1996, s. 60), Althusser’in 6znesi, dil ve
soylem i¢inde olugur. Baska bir deyisle, medya metni icerisinde 6zne ¢agrilir ve adlandirilir.

Althusser’in ¢ercevesinde medya, ideolojinin hakimiyeti altinda islemektedir. Medya, daha
klasik olan baskic1 devlet aygitlarina karsilik olarak, ideolojik devlet aygitidir. Béylece, medyanin
etkinligi, yukaridan dayatilan bir yanls bilinglilikte ya da degistirilen tutumlarda degil, fakat
kosullarin temsil edilmesi ve tecriibe edilmesini saglayan biling dis1 kategorilerde yatmaktadir
(Curran vd., 1991, s. 246). Burada medyanin ideolojik siddeti agisindan birka¢ 6rnek vermek
konunun anlasilmasini kolaylagtirabilir.

Bir televizyon kanalinda yer verilen bir yarisma programina annesiyle (Semra Hanim)
katilan Ata Tirk ismindeki kisi, medya tarafindan son derece popiiler yapildi. Kendisi gibi
yarismaya katilan bir kadin ile evlenmesine annesi karg1 ¢ikti. Evlilik gerceklesmedi. Birbirlerini
sevdiklerini séylemelerine karsin, bu gerceklesmedi. Daha sonra, Ata Tiirk, bir otel odasinda 6lit
bulundu. Annesi, oglunun sehit oldugunu ileri stirdii. Tabutuna Tiirk bayrag: sarildi. Bu olaydan
¢ikarilabilecek iki anlam su sekildedir:

1. Bagiml kesimdekiler, bakin cenazesi bile, sehitlere nasip olacak bi¢cimde kaldirildi. Var
olan sikintilarinizi diistinmeyin, sans bir giin sizi de bulabilir (yarismalar, yasamin yarigmadan ve
sanstan olustugunu ve kazananin olacagini soyler); zengin ve popiiler olabilirsiniz.

2. Bagimli kesimdekiler, bakin bir otel odasinda 6liisii bulundu; bu yagam size gore degil.

ikinci mesaji alanlar, kendi hallerine “siikredebilirler” Birinciyi alanlar ise, bir hevesle
bekleyedursunlar. Ama, deyim yerindeyse, ikisi de “aynmi kapiya® c¢ikmaktadir: Bagimli
kesimdekiler, onlara yasatilan yasama karsi olan kirginliklarini, kizginliklarini bir siire de olsa
bir kenara atabilirler.

Bagka bir 6rnek, tizerinde yogun tartigmalar yapilan, Tiirkiyede televizyonda kullanilan
siddetin agiga cikmasinda kilometre taslarindan biri olan “Kurtlar Vadisi” dizisinden verilebilir:

1. Bagimli kesimdekiler, yasal yollardan kendinize bir statii elde edemiyorsaniz iiziilmeyin.
Yasal olmayan yollardan da saglayabilirsiniz. Hele bir de, mesru kurumlar adina bu isi yapiyorsaniz,
her sey sizin i¢in mesrudur.

2. Bagiml kesimdekiler, yasal olmayan yollar sizin i¢in uygun degildir; bakin neler neler
oluyor. Bu yasam, sizin i¢in tehlikelidir; varolan yasaminiz sizin i¢in en uygun olanidir.
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Birinci mesaji alanlar, yasal olmayan yollardan dolay1 kendini ve kendisiyle birlikte
olanlar: bitirebilir bask: aygitlarinin elinde. Ikinciyi alanlar ise, en fazla, gelirinin yetmedigini
konusacaktir. Ama, ikisinin de sonucu ayni: Bagimli kesimdekiler, kendi ¢ikarlarinin aksi
yoniinde edimde bulunmuslardir. Toplumda yasanan olaylarinin medya igerigine tagmnmasiyla
medyada siddet kullanilmaktadir. Bu durum, en hafifinden en agirina kadar neredeyse her bir
konu agisindan gegerlidir. En agirindan biri olan “Kurtlar Vadisi” dizisini bu agidan da 6rnek
vermek miimkiindiir. Mafya diinyast ile devlet igi iligkiler ve bunlarin kesismelerini ve karsithigini
siddet tizerinden kuran dizi, iceriginde her tiirlii siddet tiiriinti barindirmistir: Sozel, psikolojik,
ekonomik, aile igi, devlet-birey, siyasal, cinsiyetler arasi/ici, cinsel ve fiziksel siddet. Dizinin
ilgiyle izlenmesinde, en ¢ok elestiriye konu olan siddet unsurunu yogun sekilde kullanmasinin
etkisi olabilir. Bu dizi yaymnlanirken ve sonrasinda Tiirkiyede yasanan bireyleraras: bazi giddet
olaylarryla birebir iligkisi kurulmustur. Ilging olan medyanin kendi eserinin sonuglarini da kendisi
i¢in kullanmasidir. Kuskusuz dizinin igerigi, toplumda yasanan gercekligin medya gesitlemesidir.
Aslinda dizinin verdigi en 6nemli mesajlardan biri, sosyal kidem sirasin1 bildirmesi ve yasal
yollardan bir statii elde edemezseniz tek secenek bu degil, yasal olmayan yollardan da statii
sahibi olabilirsiniz seklindedir. Belki de en 6nemli siddet burada barinmaktadir ve bu “ideolojik
siddettir” “
basarmigtir, basarmaktadir. Aslinda diistindiirmemeyi basarirken, insanlari pasif hale getirme ya

Kurlar Vadisi” gibi 6rnekleri ¢ogaltmak miimkiindiir. Televizyon diisiindiirmemeyi

da pasif hallerinin stirmesi yoniinde islev gormiistiir de denilebilir.

Gazete agisindan Ornekler de su sekilde verilebilir: 1 Mayzs, iscilerin kendilerini ifade
ettikleri “is¢i bayrami™dir. Ancak, 1996 yilindaki 1 Mayis’a iligskin haberler, bu anlamda degil de, 1
Mayis’larin siddeti baridirdig: ve kutlanmasinin hep siddet doguracag anlamiyla kapanmustir.
Opysa, sozii edilen 1 Mayisda neden siddet yasandig1 ve devletin bu siddeti 6nlemesine iliskin bir
sunug yapilmamistir. Ayrica, dlen isgileri gérmezden gelen bir bakis agist yansitilmistir (Ozer,
2001). is¢i ve memurlarin, bir hak olarak greve gitrmeleri, sokaklarin kirlenmesine neden olarak
gosterilmistir. Bagka bir ifadeyle, sokaklarin kirlenmesi ve bunun kamu saglhigini tehdit etmesinin
sorumlusu olarak ig¢iler gosterilmistir. Oysa, onlar haklarini aramaktadirlar. Aldiklar: ticretler,
yasamalar1 icin yeterli degildir (Istk & Ozer, 2000). Yine, Egitim-Sene bagli 6gretmenlerin
diizenledigi yiiriiytis, siddetle birlestirilmis ve onlarin esit egitim hakkina iliskin istekleri
gérmezden gelinmistir (Ozer, 2008). Belediye iscilerinin, grev kararini asmak istemelerinin
engellenmesiyle ¢ikan siddet olaylarinin sorumlusu, isciler olarak gosterilebilmektedir (Ozer,
2009). Esnaflarin, hakli bir girisimi de yine siddetle birlestirilerek sunulmustur (Ozer ve Dagtas,
2003). Israil'in, Gazze'ye yaptig1 saldirilar, hangi tarafin hakli oldugunu ortaya koymayr amag
edinmeyen caligmanin sonucuna gére, oyun metaforuyla sunulabilmektedir (Ozer, 2007a).
Istanbul'da, demokratik bir Iran isteyen Iranli muhaliflerin, Iran devleti tarafindan éldiiriilmesi
sonucunda Tiirkiye'nin egemenlik haklarinin ¢ignenmesi, sorunun Iran’in bir i¢ sorunuymus gibi
sunulmasi yoluyla gormezden gelinebilmektedir (Ozer, 1997).

Bu yonde yapilacak ¢alismalarin, 6zellikle elestirel sdylem ¢oziimlemesi yapmalar: yararl
olabilir. Ancak, elestirel sdylem ¢oziimlemesi kendi kuramsal temeli olan bir alandir. Kiiltiirel
¢aligmalar agisindan hazirlanacak bir kuramsal temelin yonteminde elestirel soylem ¢6ziimlemesi
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kullanmak hatali olacaktir. Bu nedenle, kiiltiirel ¢alismalar ger¢evesinde medyanin ideolojik
siddetine iliskin yapilacak bir ¢alismada, metinde olugan anlami ortaya ¢ikarmak icin betimsel
olarak ¢oziimleme yapmak yararl olacaktir. Yukarida verilen 6rnekler geneldir ama anlaml ve
yonlendiricidir. Bu agidan, haberler, diziler, yarigmalar vs. seri olarak ele alinip incelenebilir ve
deyim yerindeyse dolu dolu ¢aligmalar tiretilebilir.

Yetistirme Kurami

Yetistirme kurami, George Gerbner tarafindan Amerika Birlesik Devletlerinde gelistirilen ve
kurumsal siireg, mesaj sistem ve yetistirme ¢oziimlemeleri bilesenleri olan “Kiiltiirel Gostergeler
Projesi’ni (Gerbner, 1973) ifade etmek icin kullanilmaktadir. Proje, 6zellikle 1980’lerden sonra
bu isimle anilmaya baslanmistir. Onermelerinin diger medyalar i¢in de gegerli oldugu kabul
edilmesine karsin, yetistirme kurami oncelikle, sosyal gerceklik kavramlastirmasi ile diinya
algilamast ve televizyon icerigindeki yonelimleri sorgulamaktadir (Gerbner vd., 1982).

Gerbner ve arkadaglarina gore, dramatik televizyon programlarmin igeriklerinin
¢oztimlenmesiyle elde edilen televizyonun yansittigi diinya (world of television), gercek
diinyadan (real world) farklilasmaktadir (Shanahan & Morgan, 1999). Bu yoniiyle televizyon, gok
seyredenlerin sosyal gerceklik kavramlastirmalarina ve diinya algilamalarina katki saglamaktadir.
Giderek, izleyicilerin inanglarini icerie uygun bir sekilde homojenlestirmektedir (Morgan, 1986,
s. 125).

Gerbnera gore insanlar, karmasik sembollerin giidiimi altinda iletisim kurarlar. Ayni
zamanda, hikdye anlatmanin bazi formlari ve tarzlar1 araciligiyla olusturulmus ve deneyimlenmis
bir diinyada yagarlar (Gerbner, 1990). Insanlar, bildikleri ve diigiindiiklerini kisisel ya da dogrudan
deneyimle degil, anlattiklar1 ve duyduklar: hikayelerden edinirler (Gerbner & Gross, 1976, s. 173;
Morgan & Shanahan, 1997, s. 5). Hikaye anlatma (Gerbner, 1998, s. 135), giiniimiizde televizyon
araciligiyla yapilmaktadir.

Televizyonun en onemli 6zelliklerinden birisi, merkezilesmis “hikéye anlatici” olmasidir
(Gerbner vd., 1994, s. 18). Eskiden bir kiltiiriin hikéyeleri 6gretmenler, anne ve babalar, bir
toplulugun iiyeleri ya da din adamlari tarafindan yiiz yiize anlatilirken, giintimiizde bu hikéyeleri
televizyon anlatmaktadir. Televizyon 6ncesinde “egilimler”, ev ve okulda degerlerin 6grenilmesiyle
belirlenmekte; medyaya da secici bir sekilde ulagilabilmektedir. Simdi ise, televizyonu erken
¢ocukluktan baslayarak izlemenin etkisi yetistirmeyi sitirekli kilmaktadir (Gerbner, 1990, s. 254).
Televizyon, en ¢ok zamanda en ¢ok insana en ¢ok hikayeyi anlatmakta; pazar dinamiklerine
uyumlu, reklamci sponsorlugu altinda, standartlagmis ve merkezilesmis bir yapi icinde hikéye
anlatmanimn kiiltiirel slirecini doniistirmektedir. Hikdye anlatmanin kiiltiirel siireci de, satis
cabasinda olan global ticari ¢ikarlar tarafindan denetlenmektedir (Gerbner, 1990).

Yetistirme kurami agisindan televizyonla izleyici iligkisi énem tagimaktadir. Insanlar,
programa bakmadan sezonluk, aylik, haftalik ya da giintin belli bir zamaninda izlemeye hazir
gruplardir. Televizyon programlarinin ¢ogu, ticari gereklilige gore diizenlenmekte; izleme ise
bu programlara gore degil, toplam tiirlere gore yapilmaktadir (Gerbner, 1990, s. 254). Baska bir
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deyisle, ¢cogu izleyici sinema, tiyatro, kitap ya da dergi tercihinden farkli olarak, televizyonu,
programlarini tercih etmeden rutin olarak izlemektedir. Bir program tercih edillse bile, televizyon
izleme program sonunda da siirmektedir. Ornegin, diziler ve durum komedileri baglar ve son
bulur. Ama televizyon, ortalama yedi saat agik kalir ve insanlar ortalama {i¢ saat izler (Gerbner
vd., 1984, ss. 284- 285; Signorielli ve Morgan, 1996, s. 115). Boylece, televizyonu ¢ok seyredenler
kendi program tercihlerine bakmaksizin temel dramatik bilesenlerin ayni karigimini izlerler. Bu
nedenle, belli tercihlerden daha ¢ok toplam izleme 6l¢timlerinin yetigtirme kuraminin amaglari
i¢in en uygun oldugu kabul edilir (Gerbner, 1990, s. 255).

Kiiltiirel gostergeler projesinin birinci sirasinda yer alan kurumsal siire¢ ¢oziimlemesi
bileseniyle, kitle iletisiminin diger kurumlarla nasil iliskili oldugu, nasil karar alindigi, mesaj
sistemlerinin nasil olusturuldugu ve bir toplumda islevlerini nasil yerine getirdigi gibi konular
¢oziimlenmektedir. Bu bilesenin 6nemi, kitle iletisim politikalarinin, yalnizca sosyal iligkilerin
genel yapisini ve endiistriyel gelismede bir asamay1 degil, ayn1 zamanda belli tir kurumsal ve
endstriyel giigleri ve bunlarin baskilarini yansitmasindan da kaynaklanmaktadir (Gerbner,
1973).

Gerbner’a gore, herhangi bir isletmede isletme yoneticilerinin, sirketi yonetmede ve karar
almada serbest goriinebilmesi, daha gercekgi bir bakis agisindan mesajlar1 da igeren tiim kitlesel
tiretimlerin yonetildigini gizlemeye yetmez. Kurumsal giig¢ (iktidar), o kurumu olusturan
otoriteler, yonetim, meslektaslar (calisanlar), rakipler, uzmanlar ve digerlerinin destekleri
tizerine kurulmaktadir. Otoriteler, siyasi baski kurabilirler; patronlar, para saglayabilirler ya da
cekebilirler; yonetim ise alabilir ya da isten atabilir; yardimcilar fazla mesai yapar ya da hizmeti
durdurabilirler; meslektaslar isi birakabilirler; 6rgiitler destek verebilir, protesto edebilir ya da
boykot yapabilir ve nihayet kamuoyu okumayi, seyretmeyi, secmeyi ya da almay1 durdurabilir.
Kurumsal siire¢ ¢oziimlemesinde, goriigmeler yoluyla katilimcilarin gézlemleri arastirilir. Giig
rollerinin yapisiny, islevlerini ve giicii yaratan unsurlar1 ortaya koyma amaciyla kayitlar incelenir
(Gerbner, 1973).3

Mesaj sistem ¢Oziimlemesi ise, televizyon programlar: tizerinde yapilmaktadir. Gerbnera
gore mesaj, somut fiziksel ve sosyal iliskilerin, sosyal ve tarihsel olarak belirlenmis bir ifadesidir.
Mesajlar, tretildikleri sosyal iliskiler ve baglamlar1 dikkate alinarak anlasilabilecek bakis agisi,
Onermeler ve varsayimlari igerir ve bu iligki ve baglamlar1 yeniden olusturur. Béylece, tirettikleri
pratikler ve yapilara anlamlarini verir ve sonuglarina katlanmayi saglar (Aktaran Morgan, 1995,
s. 104). Mesajlarin {iretimi, sosyal orneklerin kiiltiirel ve politik iktidari icermesini saglamasi
nedeniyle, 6zel bir 6nem tasimaktadir. Burada isleyis, dogru olusturulan mesajlarin, ortak bilinci
yetistirecegi seklindedir.

Mesaj sistem ¢Oziimlemesinin, vyetistirme kurami agisindan olduk¢a fazla Onemi
bulunmaktadir. Bunun nedeni, yetistirme ¢oziimlemesine temel olusturan sorulara kaynaklik
etmesidir. Yetistirme ¢oziimlemesinde kullanilan sorular, genis izleyici gruplarina, bebeklikten
itibaren uzun zaman boyunca sunulan televizyon mesaj sistemlerine yerlesmis icerik

3 Kurumsal siire¢ ¢dziimlemesi agisindan yapilan aragtirmalar igin bkz. Ozer, 2004.
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goriiniimlerinden yansimaktadir (Gerbner, 1990, s. 253). Mesaj sistem ¢oziimlemesiyle,
televizyonda en fazla sunulan érnekler saptanir. Daha sonra, bunlarin ideolojik olarak ne tiir
bir ekme yapacag: diisiiniiliir ve bu durumu yansitacak sorular hazirlanir. Ornegin, televizyon
¢oziimlemesinde siddet en fazla sunulmus olsun. Bu, ekme boyutunda tehlikeli diinya algilamasina
neden olabilir. Televizyon diinyasini temsilen yetistirme ¢oziimlemesi i¢in 6rnegin, “Genel olarak
soylersek tehlikeli bir diinyada yasamaktayiz” énermesi gelistirilir.

Yetistirme ¢Ozlimlemesi de, televizyonla biiylime ve yasamanin toplam sonuglarina
yogunlasmaktadir (Signorielli & Morgan, 1996, s. 123). Yetistirme kavramyi, ilk yetistirme
galigmasinda televizyon izleyicilerinin bilingsizce, televizyon diinyasinin demografik ger¢eklerini
edinmesi, rastlantisal ve kasith olmaksizin 6grenmesi olarak tanimlanmistir (Gerbner & Gross,
1976, s. 170). Baska bir deyisle kavram, televizyon izlemenin, izleyicinin sosyal gergeklik
kavramlastirmasina katkisini agiklamaktadir (Morgan, 1984, s. 500). Yetistirme ¢6ztimlemesi de,
izleyicinin sosyal gerceklik kavramlastirmasiyla televizyon icerigindeki en ¢ok yinelenen imge
ve ideolojiler arasindaki iligkiyi incelemektedir (Gerbner vd., 1980). Yetistirme ¢oziimlemesinin
gorevi, ozellikle televizyon eglencesindeki egemen mesaj sisteminin, bu mesajlarda ifade edilen
en duragan ve yinelenen imgelerle beliren sosyal gerceklik kavramlastirmasina bagimsiz katkisini
tanimlamaktir (Morhan ve Shanahan, 1992, s. 175). Coziimleme, televizyonu ¢ok seyreden
izleyicilerin (Heavy Wiever) bir 6nceki ciimlede belirtilen en gok ortak ve yinelenen mesajlardan
olusan televizyon diinyasimin mesajlarini, gercek diinya olarak algiladigini ortaya koymaya
calisir. Televizyonu ¢ok seyredenlerle, az seyredenlerin (Light Wiever) yanitlarini demografik
degiskenleri de goz ontine alarak kargilagtirir (Morgan ve Signorielli, 1990, s. 16).

[k yetistirme aragtirmasinin yayinlanmasi (1976) ile 1980’li yillarin baslar1 arasinda
kalan zamanda bazi arastirmacilar, Gerbner ve arkadaslarina elestirilerde bulunmuglardir.
Bu elestiriler, Yaygin Gorlis Haline Getirme (Mainstreaming) kavramini ve ¢6ziimlemesini
dogurmustur. Bir siire¢ olarak Yaygin Goriis Haline Getirme, televizyonun ortak yonelimleri
yetistirdigi iddiasinin, kuramsal sunumunu ve deneysel kanitini temsil etmektedir. Yaygin Goriis
Haline Getirme, gorece bir homojenlesmeyi, farkli goriislerin emilmesini ve farkl: izleyicilerin
bir araya getirilmesini sunmaktadir. Bir 6l¢tide, basili kiiltiir tarafindan gelistirilen ve ge¢misten
gelen geleneksel farkliliklar, televizyon diinyasi i¢inde kiiltiirlenen ve birbirini izleyen gruplar ve
kusaklar diizeyinde bulaniklasmustir (Signorielli ve Morgan, 1996, s. 118). Yaygin Goriis Haline
Getirme, ¢ok seyredenlerin, televizyon diinyasini 6teki etken ve etkilerden kaynaklanan davranis
ve yonelimlerdeki farkliliklar1 yok ederek algilamasi anlamina gelmektedir. Farkli izleyici
gruplarinin yanitlarindaki farkliliklar, bagka bir deyisle, bu gruplarm farkl kiiltiirel, sosyal ve
politik ozellikleriyle uyumlu duruma getirilmis farkliliklar, gruplarin ¢ok seyredenlerinin
yanitlarinda azalmakta ya da yok olmaktadir (Gerbner vd., 1994).

Yetistirme kurami, bir siddet kurami degildir, ancak siddet arastirmalariyla baglamis ve
taninmustir. George Gerbner'n kurumsal siire¢ ¢oziimlemesi gercevesinde kabul edilebilecek
calismalarindan sonra, 1960larin sonlarina dogru televizyonda siddet c¢oziimlemeleri
baslamistir. Yetistirme arastirmalar1 da baslarda siddet agisindan gergeklestirilmistir. 1970’lerin
baslarinda yapilan arastirma 1976da Gerbner ve Gross tarafindan yayinlanmustir. Onlar (1976, s.
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184) siddeti, “Fiziksel giictin silahli ya da silah kullanmadan, kisinin kendisine ya da baskalarina
karsi, kurbanin kendi rizasi disinda, ac1 verecek sekilde incitilmesi, 6ldiiriilmesi ya da olayin bir
pargasi olarak kurban olacak derecede tehdit edilmesi unsurlarinin agik bir ifadesidir” bigiminde
tamimlamustir. Bu tanim, Gerbner ve arkadaslarinin 1967den beri tim siddet aragtirmalarinda
gecerliligini korumustur. Bos tehditler, sozli saldirilar, inandirici siddet sonuglart dogurmayan
jestler siddet olarak kodlanmamaktadir (Gerbner vd., 1980, s. 11). Kaza ve dogal siddet ise,
daima belli karakterleri kurban eden amacli dramatik eylemler olarak kabul edildiginden, siddet
kapsamina girmektedir (1980, s. 12; Morgan, 1984).

Siddetin ele alinig bi¢imi, yetistirme kuraminin iletisim alani i¢inde ve diginda gelistirilen
kuramlardan ayrilmasini saglayan anahtar yénlerden biridir. Yetistirme kuramy, siddet agisindan
gok 6nemli bir vurgusuyla, televizyonu ¢ok izlemenin insanlarda korku duygusu yarattigini
ongormektedir (Morgan, 1995, s. 103). Gerbnera gore, televizyonda sunulan siddete yonelik
ilgi her zaman olmustur. Ancak konuya, “Televizyonda sunulan siddet, ger¢ek hayattaki siddeti
tetikliyor mu?” gibi yanls sorularla yaklasilmis ve gerekli sonuglara ulagilamamistir (Gerbner,
1996, s. 27). Gerbner ve arkadaslar: siddeti, sosyal iliskilerin bir tiirii ve bir iktidar (power) dersi
olarak gormektedirler. iktidar, insanlarin korkusundan, yakin cevrelerinin tehditlerinden, siddet
kurbani olma korkularindan vb. gelebilir ve bu, tim topluma yansiyacak olgiide etkili olabilir
(Gerbner, 1996; 1998; 1998a). Televizyon ise, her evi istila eden siddet kiiltiiriiniin olusturan:
ve temel katki saglayanidir. Siddet, dikkat ¢ekici bir kamu sorunudur ve televizyonda dikkate
deger olgiide sunulmaktadir. Televizyon, tarihsel agidan hesaplanamayacak oranda evlere siddet
tagimaktadir (Morgan, 1995, s. 110). Bu siddet, ancak karmasik bir senaryo ve sosyal iligkilerin
bir gostergesi olarak anlagilabilir ve ifade 6zgiirliigii ve alic1 talebinden 6te, belli glicler tarafindan
yuriirlige konmaktadir (Gerbner, 1996, s. 27).

Kiiltiirel gostergeler grubuna goére (Gerbner & Gross, 1976; Gerbner vd., 1982), siddet
gosterimiyle elde edilen net sonug, risk ve giivensizlik duygusunun farkl iktidar gruplariigin farkl
seviyede yiikseltilmesidir. Bu ise, ayni1 él¢iide, kurulu otoriteye baglilik ve boyun egme seviyesini
ylikseltecektir. Ayn1 zamanda, sosyal diizene karsi, mesru sayilmayan giiclerce arasira yoneltilen
tehditlerden ¢ok, s6z konusu otoritenin kendi gii¢ kullanimini mesrulastiracaktir. Gerbner ve
Grossa gore (1976, s. 191) korku, evrensel bir duygudur ve patlamaya hazirdir. Sembolik siddet,
etkili bir sekilde yetistirilmek i¢in en ucuz yoldur. $iddetin ritiiellestirilmis olarak yayilmasi
(kitlesel olarak iiretilmis dramalarda oldugu gibi; suglarda ve dogal afet haberlerinde de...),
diinyadaki tehlike ve tehditlere yonelik abartilmis varsayimlar: yetistirebilir ve koruma i¢in
talepleri beraberinde getirebilir (Gerbner & Gross, 1976, s. 192). Bu bakis agisinin, yetistirme
kuramini, Gramscinin hegemonya kavraminin vurgulariyla bir araya getirdigi belirtilebilir.
Nitekim, Shanahan ve Morgan da (1999) bu yonde bir vurguda bulunmuslardur.

Yetistirme kuramy, bir televizyon kurami degildir; bir hikaye anlatma kuramidir. Bu kurami
temel alacak bir calismada siddet gosterimiyle ne tiir hikaye anlatildig1 saptanacaktir. Insanlar,
televizyonun ¢arpitilmis igerigiyle sosyal gercekligi carpitilmis olarak algilamaktadirlar. Bir bagka
ifadeyle, diinyay1 yanls algilamaktadirlar. Bunu ortaya koymak azimsanmayacak bir basaridir.
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Sonug

Bu ¢aligmada, temelde medyada kullanilan siddeti agiklayan ve etki sorunsali ¢ergevesinde
yapilan ve genelde sosyal psikolog ve psikologlar tarafindan gerceklestirilen arastirmalarin
yetersizligi vurgulanmis ve bunun yerine medyada kullanilan siddeti anlamanin yolunun siddet/
medya ekonomisi, medyanin ideolojik siddeti ve yetistirme kurami bakis agisindan gectigi kabul
edilerek bunlar agiklanmistir.

Medyada yer verilen siddeti sadece bireye indirgeyerek, onu etkiliyor mu etkilemiyor mu
bakis acist eski bir bakis agisidir ve yeterli degildir. Nitekim medyadaki siddeti toplumla bag:
kurulmadan agiklamak son derece yanlis olacaktir. Bu agidan medya ekonomisini bilmek,
literatiirde olmayan ve medyada kullanilan siddetin ne anlama geldigini ortaya koyan medyanin
ideolojik siddetini anlamak ve medyada kullanilan siddeti, tiretim, igerik ve titketim boyutlarryla
agiklayan yetistirme kuramini degerlendirmek bir anlamda zorunludur.

Medya diinyasini artik, medyaya bakarak aciklamak giictir. Medyanin, i¢inde konuslandig:
kapitalist yapiy1 sorgulamak gerekir. Kapitalizmin en 6nemli iretim alanlarindan ve mesrulastirma
araglarindan biri medyadir. $iddet ise diinya olgeginde maliyetinin azligi, dilinin kolay ¢evrilir
olusu, her kiltiire uyusuyla medya alaninin en 6nemli pazar {iriinlerinden olmaktadir. Bu
nedenle, siddet ekonomisini bilmek yararlidir. Ancak, bu yoénde aragtirmalar yapmak zordur.
Aragtirmacilar, bu zorlugu asarak belgeler ve gorlismeler {izerinden arastirmalar yapabilirler.
Ornegin iiretim tarafinda galisanlar igin uygulanan iicret politikalari, edilen karlar goriismeler
yoluyla ortaya konulabilir. Yillik reklam gelirleri incelebilir.

Medyada kullanilan siddetin diiz anlamiyla agiklanmasi yararli olabilir, ama bu yetersizdir.
Siddet goruntiilerinin ideolojik olarak ne anlama geldigini ¢6ztimlemek gerekir. Elbette bu da
yetmeyecektir. Anlama bakilirsa, olugturulan tanim geregi, medyanin toplam igeriginin siddet
barindirdigini ileri stirmek yanlis olmayacaktir. Bu nedenle, bagimli kesimi kontrol altinda
tutan ve sisteme riza gostermelerini saglayan bu igerigi anlamsal diizeyde agiklamak yararli
olacaktir. Siddet orada durmaktadir! Tiirkiyedeki televizyonlarda gosterilen diziler ele alinabilir
ve incelenebilir. Ornegin, son dénemde oldukga fazla kullanilan zenginlik-yoksulluk ekseninde
incelemeler yapilabilir.

Yetistirme kuramy, siddeti sadece siddet olarak ele almamaktadir. Elbette bu kuram, elestiriler
almistir. Ancak, bugiine kadar iletisim alaninda medyadaki siddeti agiklayan tek kuram olma
ozelligini de tagimaktadir. Bir ¢caligmada kullanimlar ve doyumlar kurami da siddet 6rneginde
ele alinmistir (Ozer, 2007). Yetistirme kurama, hikéye anlatma kurami olarak siddet kullanimiyla
anlatilan hikéyenin kimlerin ¢ikarina isledigini ortaya koymaktadir. Bu yaparken de iiretim,
igerik ve tiiketim boyutlarini birarada kullanmaktadir. Kald: ki, Shanahan ve Morgan (1999),
yetigtirme kuramini, Gramscinin hegemonya kuramiyla biraraya getirerek a¢iklamiglardir.
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