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Faust¢u Pazarlik Olarak Teknoloji:
Neil Postman’in Teknoloji Hakkindaki 5 Fikri ile Marshall McLuhan i Tetrad 1nin Incelenmesi

Oz

Postman, kiilttir, egitim, medya ve iletisim tizerine yazmis oldugu kitap-
larla teknolojinin bu alanlarda birey ve toplum hayatina nasil etkiler dogur-
dugunu ortaya koymustur. Diinya tarihini bir teknoloji tarihi olarak goren ve
gelistirilen teknikler tizerinden simiflandiran Postman, ayn1 zamanda medya
ekolojisi kavramini ortaya koymus ilk kisidir. Bunun disinda teknoloji donem-
lerini tanimladig1 tenokrasi ve teknopoli kavramlar: da ona aittir. Postman’in
fikir diinyasinda doktora 6grencisiyken tanismis oldugu McLuhanin etkisi
cok ytiksektir. McLuhan ise 1960’1 yillarda ortaya koymus oldugu “the me-
dium is the message”, “kiiresel koy” ve “hot-cold medya” gibi kavramlarla
one cikmis ve bir kamusal entelektiiele doniismiistiir. Hocasi olan Harold In-
nis’in diinya tarihini iletisim araglar1 {izerinden yorumlamasi McLuhan'mn
medya anlayismin temelini olusturmustur. Hem Postman hem de McLuhan
teknolojinin kendisi notr bir ara¢ olarak gormekten ziyade deger yiikli bir
cevre unsuru olarak betimlemektedirler. Teknolojinin insan tizerindeki etkisi-
ni gesitli kavramlar ve analizler {izerinden inceleyen bu iki akademisyeni ay1-
ran temel sey ise teknolojinin yaratmis oldugu ciktilar1 notr ya da ahlaki ola-
rak okumalaridir. Bu noktada Postman daha karamsar ve etik olarak teknoloji
- insan iligkisini incelerken, McLuhan siirekli olarak bir dairesel dontisiimii
vurgulamaktadir. Hem Postman hem de McLuhan agisindan 6ne ¢ikan kav-
ramlardan bir tanesi de Faustcu pazarliktir. Yeni bir teknolojinin sundugu her
avantaja karsilik gelen bir dezavantaj vardir seklinde tanimlanabilecek olan
bu tanimlama ismini Johann Wolfgang Goethe'nin Faust isimli kitabindaki
seytanla yapilan pazarliktan almaktadir. Medya ve lletisim calismalar1 agisin-
dan onemli iki figlir sayilan Neil Postman ile Marshall McLuhan'in teknoloji
anlayislarmi ele alacagimiz bu makalede, teknolojinin birey ve toplum agisin-
dan nasil bir Faustcu pazarlik yarattig1 ele alinacaktir. Cevre olarak medyanin
incelenmesi olarak bilinen medya ekolojisi gelenegi i¢in de 6nemli olan bu iki
ismin teknolojinin insan hayat1 ve kiilttirleri tizerinde etkilerini incelemeye
yarayan Neil Postman'm “5 things” ile Marshall McLuhan'in Tetrad kuranmu
tizerinden insan ve teknoloji arasindaki iliski incelenecektir. Marshall McLu-
han’mn &liimiinden sonra yaymlanan Laws of Media: The New Science’ta medya
yasalar1 olarak one stirdiigii Tetrad sorulari ile Neil Postman’in 1998 yilinda
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Teknolojik Degisimler Hakkinda Bilmeniz Gereken Bes Sey olarak bir bildiri de
ortaya koydugu bes fikri degerlendirilecektir.

Anahtar Kelimeler: Neil Postman, Marshall McLuhan, Medya Ekolojisi,
Teknoloji Felsefesi, Tetrad. Faustcu Pazarlik

Abstract

Postman, with his books on culture, education, media and communica-
tion, has revealed how technology affects individual and social life in these
areas. Postman, who sees world history as a history of technology and classi-
fies it through developed techniques, is also the first person to put forward
the concept of media ecology. Apart from this, the concepts of tenocracy and
technopoly, which he defines as technology periods, belong to him. The influ-
ence of McLuhan, whom Postman met while he was a doctoral student, was
very influential in the world of ideas. McLuhan, on the other hand, came to
the forefront with concepts such as "the medium is the message", "global vil-
lage" and "hot-cold media" that he put forward in the 1960s and became a
public intellectual. The interpretation of world history through communica-
tion tools by his teacher, Harold Innis, formed the basis of McLuhan's unders-
tanding of media. Both Postman and McLuhan describe technology itself as a
value-laden environment element rather than as a neutral tool. The main thing
that distinguishes these two academics, who examine the effect of technology
on people through various concepts and analyzes, is that they read the out-
puts created by technology as neutral or moral. At this point, while Postman
is more pessimistic and ethically examining the technology-human relations-
hip, McLuhan constantly emphasizes a circular transformation. One of the
prominent concepts for both Postman and McLuhan is the Faustian bargain.
This definition, which can be defined as there is a corresponding disadvantage
for every advantage a new technology offers, takes its name from the bargain
with the devil in Johann Wolfgang Goethe's book Faust. In this article, in
which we will discuss the technology understanding of Neil Postman and
Marshall McLuhan, who are two important figures in media and communica-
tion studies, it will be discussed how technology creates a Faustian bargain for
the individual and society. The relationship between human and technology
will be examined through Neil Postman's "5 things" and Marshall McLuhan's
Tetrad theory, which are important for the media ecology tradition known as



Faust¢u Pazarlik Olarak Teknoloji:
Neil Postman’in Teknoloji Hakkindaki 5 Fikri ile Marshall McLuhan i Tetrad 1nin Incelenmesi

the study of the media as the environment. Tetrad questions put forward as
media laws by Marshall McLuhan in Laws of Media: The New Science, pub-
lished after his death, and five ideas put forward by Neil Postman in a state-
ment in 1998 as Five Things You Should Know About Technological Changes
will be evaluated.

Keywords: Neil Postman, Marshall McLuhan, Media Ecology, Philo-
sophy of Technology, Tetrad, Faustian Bargain

Giris

Teknoloji ve insan iligkisi 6zellikle diinya savaslari sirasinda ve sonrasin-
da felsefeciler ve iletisim bilimciler tarafindan ele alinan bir mesele halini al-
mustir. Teknolojinin unsurlarinin notr bir arag mi1 yoksa deger yiiklii mii oldu-
gu teknolojik determinizm, 6zerk teknoloji, aragsalcilik, hafif ve sert determi-
nizm gibi kavramlar esliginde incelenmis ve incelenmeye devam etmistir.
Tletisim yaklasimlarindan Kuzey Amerika iletisim galismalari, Toronto School
ya da Newyork School olarak da bilinen Medya Ekolojisi geleneginin iki
onemli temsilcisi olan Neil Postman ve Marshall McLuhan teknoloji ve insan
iliskisinde teknoloji ve iletisim araclarmi deger ytiklii olarak goren tarafi tem-
sil etmektedirler.

Teknoloji felsefesi galismalari icerisinde de goriilen calismalariyla McLu-
han, ortamin kendi 6nyargilari, yani zayif ve giiclii yonleri oldugunu ortaya
koymaktadir. Postman ise tarihi stirecleri teknolojik perspektiften ele alarak
alet kullanan kiilttirler, teknokrasiler ve teknopoliler olarak tanimlayarak tek-
nolojinin insanlar ve toplum {izerinde belirli bir giicti oldugunu temelde ka-
bul etmektedir. Medya Ekolojisi calismalarinin temelini olusturan bu anlayis
iletisim ve medya calismalarina daha once tizerinde durulmayan ortamin ya
da aracin toplumdan bagimsiz olarak bir etkisinin oldugu diistince tizerinden
calismalar yapilmasina olanak tanimstir.

McLuhan'in yapmis oldugu calismalar arasinda insan tiretimi olan her
seye uygulanabilir olan ve dort sorudan olusan Tetrad Kurami, gelisen yeni
teknolojinin neyi gelistirdigi, eskittigi, geri aldig1 ve tersine gevirdigi sorula-
rindan olusmaktadir. McLuhan'in Tetrad kuramina alternatif olarak Postman,
medyanin etkilerine iliskin “5 things” olarak adlandirdig: bes fikirden olusan
teknoloji ve medya hakkindaki fikirlerini ortaya koymustur. Teknolojinin ve
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ozelde medyanin etkilerine iliskin yapilan bu ¢alismalarda one ¢ikan kavram
ise “Faustcu pazarlik” olarak ortaya ¢ikmustir. Yeni bir teknolojinin sundugu
her avantaja karsilik gelen bir dezavantaj vardir seklinde tanimlanabilecek
olan bu tanimlama ismini Johann Wolfgang Goethenin Faust isimli kitabimn-
daki seytanla yapilan pazarliktan almaktadir.

Cevre olarak medyanin incelenmesi olarak bilinen Medya ekolojisi ge-
lenegi Postman ve McLuhanin galismalarmin ortak olarak ele alinmasimnin
saglayan bir gelenek olmustur. Bu gelenek icerisinde Jacques Ellul, Harold
Innis, Lewis Mumford, Walter Ong ve Eric Alfred Havelock gibi isimlerde
gortlmektedir. Ortam, cevre ve yanlilik (bias) gibi terimlerle medya calisma-
larmni ele alan medya ekolojisi gelenegi calismalar1 diinya tarihini de iletisim
ve teknoloji tarihi smiflandirmalar1 olusturarak incelemektedir. Coklu disip-
linli bir yap1 olusturan medya ekolojisi gelenegi teknoloji calismalari, sozlii ve
yazili kiiltiir calismalari, dil calismalari, kiiltiirel calismalar ve yanlilik calis-
malar1 gibi calisma alanlar1 bulunmaktadir.

Calismada oncelikle Postman ve Mcluhan'in teknoloji ve medya galisma-
lar1 genel hatlariyla ele alinmustir. Iki diistintirtin kesisim noktasi olan medya
ekolojisi gelenegi de yer verilmistir. Medya ekolojisi geleneginin 6nemli kav-
ramlarindan biri haline gelen Faustqu pazarlik kavrami Postman ve McLu-
hanm gelistirmis oldugu “5 things” ve “Tetrad kurami” tizerinden incelen-
mistir.

1. Neil Postman

Postman, medya ve iletisim ¢alismalar1 agisindan 20. Ytizyilin ikinci yara-
sinda galismalariyla kendinden soz ettiren bir akademisyen olarak bilinmek-
tedir. Arastirma alan1 olusturarak insan ve teknoloji arasindaki iligkiler tizeri-
ne incelemelerde bulunmustur. Ozellikle elektronigin ve televizyonun insan-
lar tizerindeki etkisini konu edinerek insan bilincinde nasil degisiklikler olus-
turdugundan s6z etmistir. Televizyonun bir eglence paradigmasi olarak go-
riilmesinin siyaset, egitim ve din gibi toplumsal alanlara empoze edilmesin-
den ve aragsallastirilmasindan endise duymustur (Cali, 2017, s.131). Marshall
McLuhan, Harold Innis, Walter Ong ve Eric Havelock gibi Toronto School
olarak adlandirilan iletisim bilimcilerinin ¢alismalarinda 6éne ¢ikarmis oldugu
kulak-goz sozlii-yazili kiiltiir arasindaki temel karsitliklar: konu edinmistir.
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Postman, diinya tarihini teknoloji tarihi olarak okurken teknolojinin smir-
I1 kullaniminin oldugu doénemi alet kullanan kiiltiirler, teknolojinin kullani-
minin yiikseliste oldugu ve gelismeye devam ettigi donemi teknokrasi, tekno-
lojinin kiiltiirti teslim alip tekellestirdigi donemi ise Teknopoli olarak tanim-
lamistir (Postman, 2006). Bu ayrim McLuhan'in ayrimi olan sozlii, yazili ve
elektronik medya ortamlarina karsilik gelmektedir. Postman iletisim calisma-
larinin yaninda egitim, dilbilim ve anlambilim konularinda da ¢nemli katkilar
sunmustur. Postman’i digerlerinden ayiran en ¢nemli tarafi ise medyanin et-
kilerinin dogas1 geregi ne iyi ne kotii olarak tanimlamalarmin disinda galisma-
larma ahlaki bir misyon yiiklemis olmasidir (Cali, 2017, s. 134). Postman bu
konuda McLuhan’dan ayrildigini, ahlaki veya etik bir baglam iginde yapilma-
dig1 stirece medyay1 incelemenin bir anlami olmadig belirtmistir (Lum, 2006,
s.11).

Postman, teknolojinin kiilttirti teslim alisini anlatmis oldugu 1992 yilinda
yayinladig1 Teknopoli kitabinda kiilttirtin artik 6zelliklerini teknolojide arama-
s1, doyumunu teknolojide bulmasi ve emirlerini teknolojiden almasi olarak
teknolojinin tanrilasmasi olarak kavramsallastirmistir. Lewis Mumford un
Mega Makine ve Jacques Ellul'tn Teknik kavramiyla Teknopoli kavrami ben-
zesmektedir. Teknopoli kavramsallastirmasi teknoloji calismalar: acisindan da
etkilerini kesfetmek acisindan 6nemlidir. Herhangi bir teknoloji veya arag icin
insanin ne sekilde teslim oldugunu yapilacak calismalar agisindan alan sun-
maktadir.

Postman’in sunmus oldugu teknoloji tanimlarinin ti¢ tanesi de tiim med-
ya icin belirtmis oldugu listeler ve tanimlardir. 1998’de Colorada’da yapilan
toplantida sunmus oldugu ve bu yazi igin temel alman liste 5 things olarak
isimlendirmistir (Postman, 1998, s.1). Postman'm kavramsallastirmis oldugu
bu 5li yap1 disinda iki farkli yerde benzer icerikleri tasiyan 6’11 ve 10'lu iki
ayr1 tanimlamasi daha mevcuttur. 5 temel fikre dayanan bu ‘fikirler’ Mclu-
han’in 6ltimiinden sonra oglu Eric McLuhan ve kendi ismiyle yayinlanmis
olan Laws of Media: The New Science kitabinda ortaya koymus oldugu Tetrad
yasalarin1 hatirlatmaktadir (McLuhan ve McLuhan, 1988, s.7). Ik fikir, tim
teknolojik degisimin bir degis tokus oldugudur (Postman, 1998, s.2). Postman
bu fikri faustyen pazarlik olarak da adlandirmaktadir. Teknolojinin getirmis
oldugu her yeni avantaj bir bagka taraftan dezavantaj olusturmaktadir. Ikinci
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fikir, bu avantaj ve dezavantajlarin niiffusun tamamina esit bir sekilde dagul-
madigidir. Teknolojik degisim konusunda hangi gruplarmn, hangi is kolunun
bundan faydalanip faydalanamayacagi konusudur. Ugtinctii fikir, ise 6zellikle
Harold Innis’in ortaya koymus oldu yanlilik konusudur. Postman’da bu
tictincti fikirde her teknolojide bir yanliligin ve yatkinligi oldugunu belirt-
mektedir. Dordiincii fikir ise medya ekolojisi geleneginin temel baglamimi da
belirtmektedir. Teknolojinin degisimi bir eklenti olarak degil, ekolojik olarak
degerlendirilmelidir. Besinci ve son fikir ise teknolojinin mitik bir hal almasi-
dir. Toplum teknolojiyi organik bir sey olarak degerlendirirken “seylerin do-
gal diizenini bir pargas1” olarak gérmeye baslamasidir:

1.Her zaman teknoloji icin bir bedel 6deriz - teknoloji ne kadar biiytikse,
bedel de o kadar biiytiik olur ... yeni bir teknolojinin sundugu her avantaj igin,
her zaman buna karsilik gelen bir dezavantaj vardir ... “Yeni bir teknoloji ne
yapacak?” “Yeni bir teknoloji neyi geri alacak?” sorusundan daha 6nemli de-
gildir.

2.Yeni teknolojilerin avantajlar1 ve dezavantajlar: asla niifus arasinda esit
olarak dagilmaz. Bu, her yeni teknolojinin bazilarina fayda sagladigi ve bazi-
larmna zarar verdigi anlamina gelir. Hatta hig etkilenmeyenler de vardir.

3.Her biiyiik teknoloji, epistemolojik, politik veya sosyal bir ényarg ile
gomiiltudiir. Bazen bu 6nyarg: biiyiik 6lctide bizim avantajimizadir.

4 Teknoloji her seyi degistirir ve bu nedenle tamamen Bill Gates'in elleri-
ne birakilmayacak kadar énemlidir. Teknolojik yenilikler konusunda dikkatli
olmaliy1z. Teknolojik degisimin sonuglar1 her zaman cok biiyiik, genellikle
ongoriilemez ve biiytiik dlctide geri dondiirtilemezdir.

5.Teknoloji efsanevi hale gelme egilimindedir- yani, seylerin dogal diize-
ninin bir parcasi olarak algilanir ve bu nedenle hayatlarimizi bizim igin iyi
olandan daha fazla kontrol etme egilimindedir. Bir teknoloji efsanevi hale
geldiginde, her zaman tehlikelidir ¢iinkii o zaman oldugu gibi kabul edilir ve
bu nedenle kolayca degistirilmeye veya kontrol edilmeye acik degildir (Post-
man, 1998, s.2-7).
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Postman’mn bu “bes fikri” anlayisina paralel olarak on ilkeye dayal1 bir
teknoloji egitimi cagris1 End of The Education’da Amerikan okullagsmasi ve sos-
yallesme krizlerine bir ¢6ztim yolu olarak sunulur bulunmaktadir:

1. Tim teknolojik degisimler Faustgu bir pazarliktir. Yeni bir teknolojinin
sundugu her avantaja karsilik gelen bir dezavantaj vardir.

2. Yeni teknolojilerin avantajlar1 ve dezavantajlari, niifus arasinda asla
esit olarak dagilmaz. Bu, her yeni teknolojinin bazilarma fayda sagladig ve
bazilarina zarar verdigi anlamma gelir.

3. Her teknolojinin i¢inde gticlii bir fikir vardir, bazen iki veya ti¢ gugli
fikir. Dilin kendisi gibi, teknoloji de bizi belirli bakis acilarmni ve basarilar: ter-
cih etmeye ve bunlara deger vermeye ve digerlerini ise dislamaya yatkin hale
getirir. Her teknolojinin insanlarm aklini nasil kullandigmni, bedenlerimizle
neler yapmamuzi sagladigini, diinyay1 nasil kodladigini, hangi duyularn gtic-
lendirdigini, hangi duygusal duygular gticlendirdigini ifade eden ve entelek-
ttiel egilimleri goz ard1 eden bir felsefesi vardir.

4. Yeni bir teknoloji genellikle eski bir teknolojiye savas acar. Zaman,
dikkat, para, prestij ve bir "diinya goriisii" icin onunla rekabet eder.

5. Teknolojik degisim ek degildir; ekolojiktir. Yeni bir teknoloji yalnizca
bir seyler eklemekle kalmaz; her seyi degistirir.

6. Bilginin kodlandig1 sembolik bicimler nedeniyle, farkli teknolojilerin
farkl1 entelektiiel ve duygusal onyargilar: vardir.

7. Bilgilerinin erisilebilirligi ve hizi nedeniyle, farkli teknolojilerin farkl
politik ényargilar1 vardir.

8. Fiziksel bicimleri nedeniyle, farkli teknolojilerin farkli duyusal 6nyargi-
lar1 vardir.

9. Iginde bulundugumuz kosullar nedeniyle, farkli teknolojilerin farkl:
sosyal onyargilar: vardir.

10. Teknik ve ekonomik yapilar1 nedeniyle, farkl teknolojilerin farkl: ice-
rik egilimleri vardir (Strate, 2014, s38-39.).
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Son olarak Postman’mn diger tanimu Building a Bridge to the Eighteenth Cen-
tury isimli kitabinda bu sefer McLuhan'in Tetrad kuramindaki gibi soru yap1-
larindan olusmaktaydi. Teknoloji tartismasinda medya ve degisim hakkinda
su alt1 sorunun altin1 ¢izdi:

1. Bu teknolojinin ¢dziim oldugu sorun nedir?
2. Bu kimin sorunu?

3. Teknolojik bir ¢6ziimden en ¢ok hangi kisiler ve hangi kurumlar ciddi
sekilde zarar gorebilir?

4. Bu sorunu ¢6zdigtimuiz icin hangi yeni sorunlar ortaya ¢ikabilir?

5. Teknolojik degisim sayesinde ne tiir kisi ve kurumlar 6zel ekonomik ve
politik gti¢ elde edebilir?

6. Yeni teknolojiler dilde hangi degisiklikleri zorunlu kiliyor ve bu tiir
degisikliklerle neler kazaniliyor ve kaybediliyor? (Postman, 1999, s. 42-53)

2. Marshall McLuhan

Kuzey Amerika iletisim calismalar1 acisindan 6nemli bir panteon olus-
turmus olan Toronto Universitesinin énemli parcast McLuhan {inlii aforizmasi
“ortam, mesajdir” ile medya ve iletisime yaklasimini ortaya koymustur.
1950°li yillarda Explorations isimli dergide iletisim ve medya calismalariyla
alakali yazilar1 yaymnlandiktan sonra Edmund Carpenter ile birlikte 1960 y1-
linda Explorations in Communication isimli bir antoloji yayinland1 (Carpenter ve
McLuhan, 1960). 1962 yilinda yayinlamis oldugu Giitenberg Galaksisi kitabiyla
sistem, cevre, ortam ve ekoloji kelimelerini es anlami olarak kullanmustir. Ya-
zilhh kilttrden elektronik kiiltiire gegisi “kiiresel koy” olarak ifadelendiren
McLuhan, elektronik bagimlilik gerektiren yeni diinya diizenini sozli kilt-
riin hakim oldugu kdy hayatina benzetmistir (McLuhan, 1962, s.43). McLuhan
1964 yilinda yaymladigy Understanding Media: The Extensions of Media kitabi ile
herkes tarafindan bilinir hale geldi (McLuhan, 1964). Cagdas medya ortamla-
rmin dontstiirticti giictinii ele alan kitabinda duyu algilarin1 da ele almakta-
dir.

Teknoloji, medya ve arag¢ kelimelerini benzer anlamlarda kullanmanin
otesinde McLuhan, tiim insan icatlarmi medya olarak gormektedir. McLu-
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han’in 6ldiikten sonra yaymlanmis olan Laws of Media: The New Science kita-
binda gelistirmis oldugu Tetrad kurammin da temelleri bu kitapta atilmistir.
McLuhan, medya ekolojisinin de temel fikirlerini ortaya koyarak kullandig1-
mi1z medyalarin, nasil diistindtgtimiiz, nasil hissettigimiz, duygularimizi nasil
kullandigimiz, yasam bicimlerimiz ve diinya goriislerimiz {izerinde 6ncti bir
rol oynadig: fikrini ortaya koymaktadir (Strate, 2004, s.7). 1967'de Jerome
Agel’'in hazirlamis oldugu gorsel icerikleri olan The Medium is the Massage ki-
tabiyla neyi kastettigini gosterme firsatini bularak daha genis kitlelere erismis-
tir (McLuhan ve Fiore, 1967).

McLuhan Understanding Media kitabimnin gelismis bir versiyonu olan ve
insan tiretimi olan her seye uygulanabilecek Tetrad sorularin ortaya koymus-
tur:

1. Ortam neyi gelistirir veya yogunlastirir?
2. Ortam neyin modasini gegirir ya da neyi yerinden eder?
3. Ortam daha 6nce eskimis olan neyi geri alir?

4. Ortamin kullanimi asirtya kacildiginda ne {iretiyor veya ne oluyor?
(McLuhan ve McLuhan, 1988)

Tetrad, herhangi bir yeni bulusu, fikirleri, felsefeleri, dilbilimsel seyleri
uygulamak icin olusturulmustur. Tetrad icindeki sorularmn yapisiyla, medya
ekolojisinin dinamigini dlgmeye yaramaktadir.

3. Medya Ekolojisi

1968 yilinda Neil Postman’in “Ulusal Ingilizce Ogretmenler Konseyi”’nde
ortaya atmis oldugu medya ekolojisi kavrami cevreler olarak medyanin ince-
lenmesi seklinde tanimlanmaktadir (Hamut, 2022, s.49). Medya ekolojisi kav-
rami1 ortaya ciktiktan sonra medya anlayislarim1 bu sekilde gerceklestirmis
olan kisilerin calismalar1 medya ekolojisi gelenegi icerisinde goriilmiistiir.
Alanin 6nde gelen isimleri arasinda Neil Postman, Marshall Mcluhan, Harold
Innis, Jacques Ellul, Walter Ong ve Eric Havelock gibi isimler bulunmaktadur.
Medya ekolojisi, insanlarin, medyanin, kiiltiirtin ve bilincin karsiliklr iliskile-
rinin ve bunlar arasinda meydana gelen degisikliklerin ve bunlarin insan or-
tamlarindaki simbiyotik degisimlerin incelenmesidir (Cali, 2017, s.15). Arkeo-
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lojik bir calisma yapilarak var olan metinleri medya ekolojik olarak degerlen-
diren Postman On Emir'i de medya ekolojik ¢alismalarin arasinda gormekte-
dir (Strate, 2011, s.15). Mcluhan’in 1970 ve 1980’lerdeki popiilerligiyle de 6n
plana ¢ikan medya ekolojisi ¢alismalar1 McLuhan'in vefati sonrasinda geri
planda kalmistir. Internetin ortaya cikmastyla beraber yeniden ilgi cekmeye
baslayan bu isimler teknoloji ve medya agisindan ortamin belirleyici gtictinii
ortaya koyan calismalariyla 6ne ¢ikmaktadir.

Kimi zaman Innis, Mcluhan , Ong ve Havelock gibi isimlerden dolay1 To-
ronto School, kimi zaman da Postman ve McLuhan'in Newyork’ta bulundan
Fordham Universitesindeki galismalarindan dolay1 Newyork School olarak da
isimlendirilmis olan medya ekolojisi gelenegi 1998’te derneklesmesi ve aka-
demik yayinlar ortaya koymak igin ¢ikartmus oldugu Exploration in Media Eco-
logy dergisi ile birlikte akademik bir alt disiplin haline gelmistir. Yukarida
belirtilen 6ne cikartilan isimler disinda sozlii-yazili ¢alismalarla 6ne c¢ikan
isimler, Jack Goody ve Eizabeth Eisenstein, teknoloji calismalariyla 6ne ¢ikan
isimler Lewis Mumford ve Albert Borgmann, kiiltiirel calismalar ile 6ne ¢ikan
isimler James Carey, Edmund Snow Carpenter ve Camille Paglia, Yanlilik
(bias) galismalariyla 6ne ¢ikan isimler Harold Innis ve Daniel Joseph Boorstin,
dil calismalariyla 6ne gikan isimler ise Alfred Korzybski, Susanne Langer,
Benjamin Lee Whorf dur.

4. Faustcu Pazarlik Olarak Teknoloji

Postman ve McLuhan'in gelistirmis oldugu teknoloji yaklasimlar: koke-
ninde bir faustcu pazarlig1 temsil etmektedir. Postman teknoloji hakkinda
gelistirmis oldugu “5 fikir” kapsaminda zaten bu ifadeye deginmis olsa da
McLuhan’in hazirlamis oldugu Tetrad sorular1 da bir 6n kabulii varsaymak-
tadir. Ortamin bir seyin modasini gegirdigi ya da modas:1 gegmis bir seyi tek-
rar getirmesi aslinda bir 6n kabule dayanir. Televizyonun radyo da olan bir
seyin modasini gegirmesi, sosyal medyanin ise bunu yeniden getirmesini
McLuhan bir zorunluluk olarak gormektedir. Bu medya anlayisinin ekolojik
bir yaklasim icerdiginin de gostergesidir. Postman ise McLuhan’in normal ve
notr olarak gordiigi bu pazarlig: ahlaki bir agidan ele almakta ve bu donii-
stimii negatif olarak gormektedir.
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Postman faustqu pazarligr su sekilde tanimlamaktadir: “Teknolojik degi-
sim her zaman Faustvari bir pazarliktir: Teknoloji verir ve teknoloji alir ve her
zaman esit dl¢tide degildir. Yeni bir teknoloji bazen yok ettiginden fazlasim
yaratir. Bazen yarattigindan fazlasini yok eder. Ama asla tek tarafh degildir”
(Postman, 1998, s.2). Postman burada McLuhan'in izinden gitmektedir.
McLuhan, Harold Innis’ten etkilenerek olusturdugu medya anlayisinda her
teknolojinin insan viicudunun bir uzantis1 olarak gordiigii icin duyu verileri-
mizi algilama, isleme ve yorumlama bicimimizde teknoloji kendini goster-
mektedir. Postman’da teknolojilerin diistincelerimizi, sembollerimizi ve top-
lumsal yapilarimizi dontistiirdiigtinti belirtmektedir. Postman ve McLuhan
burada ortak oldugu nokta teknolojinin ilerlemenin sosyolojik tarafinin eksik
birakilmasidir. Ciinkti teknoloji sadece makineler, bilgisayarlar, telefonlar gibi
modern ekipmanlardan olusan bir sey olarak degil ayni zamanda insan kisili-
ginin fiziksel kisitlamalar: {izerine insa edilen ve bunlara uyum saglayan bir
sey olarak degerlendirilmelidir. Dolayisiyla bir teknoloji veya medya bir kisi-
nin kimligini veya kiiltiirtinti etkilemektedir. Teknolojiyi daha ¢ok iceriginin
bizi nasil sekillendirdigiyle alakali olarak tanimlasak da McLuhan ve Postman
icin medyanin aslinda zaten igerigin bir pargasidir. Boylelikle teknoloji ve
medyanin bizatihi kendisi tarafindan sekillendirildigimizi iddia etmektedirler.
Burada kullanilan teknoloji ve medya kelimeleri de tarihte var olan tiim ileti-
sim ve teknoloji araglarmi kapsar. Teknolojik araclar degisse de benzer etkiler
dogurmaktadir. Burada 6ne cikartilan teknolojinin nasil var oldugumuza dair
fenomenolojik cerceveyi nasil etkiledigine dikkat etmemiz gerekliligidir.

Postman’in 6zellikle belirtmis oldugu ornegin okuryazarligm iyi olup
olmamasiyla alakali degil, okuryazarligin insanlar icin getirmis oldugu iyi
seyler varken bizden gotiirmiis oldugu nemli seyler de oldugu fikriydi. Tek-
nolojinin mitik bir hale almasi olarak tanimladig1 sey tam da buydu. Teknolo-
jinin getirmis oldugu seylerin doganin bir parcasiymiscasina goriinmeye bas-
lamasiydi. McLuhan, teknolojik etkilerin uzun siireli olmasindan dolay1 orta-
min gercekligin dokusunu nasil degistirdigi konusunda fikir olusturamadi-
g1muz1 belirtmektedir.

Postman’in olusturmus oldugu “bes fikir”de McLuhan’in olusturmus ol-
dugu Tetrad teorisi de teknoloji hakkinda diistinmemize olanak taniyan, ya-
samimmizin ve anlayisimizin temelde kullanmay: sectigimiz bu teknolojik
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uzantilar tarafindan nasil sekillendirdigini gorebilmemiz agisindan bir olanak
sunmaktadir. Bu olanaklar cercevesinden medya ve teknolojinin etkileri tize-
rine diistinilmediginde yikici bir etki yaratma potansiyeline sahip oldugunu
gostermektedirler. McLuhan'in Tetrad kuraminin ikinci sorusunu iceren yeni
bir ortamin mevcut olan bir seylerin modasini gegirdigi fikri Postman’in bes
fikrinden ilki olan Faustcu pazarliga atifta bulunmaktadir. Bir ortamin eklen-
mesi bir ekolojik durum olarak goriiliir. Ormana yeni bir hayvan eklendigin-
de mevcut ormana bir hayvan eklenmis olmaz. O hayvanin o ormanin tim
ekolojik dengesini degistirdiginden dolay1 yeni bir orman olarak goriiliir.
Medya ekolojisi fikrinin temelinde de bu yatmaktadir. Yeni teknolojide ortaya
¢iktiginda var olan seyi ortadan kaldirmamaktadir. Daktilo gibi kiilttirel bir
Oge ya da nostaljik bir ara¢ olarak varligini siirdiirmektedir. Postman ve
McLuhan teknolojiyi bu sorular ve tanimlar baglaminda diistintirsek teknolo-
jinin birey ve toplum tizerindeki etkisini biitiinsel olarak anlamimiza yardimci
olacagini ortaya koymaktadirlar.

Medya Ekolojisi ¢alismalarinda teknoloji birgok kavrami kapsayici sekil-
de kullanilmaktadir. Yazi ve dil sistemleri, araglar ve ekonomik para birimleri
gibi genis bir tanimlamanin icindedir. Medya terimi de teknoloji teriminin
icinde kendine yer bulmaktadir. Ornegin Postman’m teknopoli kavrami, El-
lul’tin Ia technique kavrami da ayn1 zamanda medya kavramini kapsamaktadir
(Ellul, 1965 ve Mumford, 1934). Bu biittinciil yaklasim kimi zaman hem Post-
man’in, hem McLuhan'in hem de diger medya ekolojistlerinin kat1 bir tekno-
lojik determinist olarak goriilmesini sagladi. Ornegin Mumford mega maki-
neyi yasamin kendisine kars1 buiyiik bir engel goriirken, Ellul, teknolojinin
hizli degisimlerinin zararl etkilerine deginirken, Postman enformasyon pat-
lamas1 ve televizyonun zararli etkilerine deginirken, bu sekilde elestirilere
maruz kalmuglardir. Teknolojinin ahlaki etkileri ve sonuglarinin sorumlusu
olarak icat edenlerin mi yoksa kullanicilarinin mi1 oldugu sorusu bu isimlerin
teknolojinin ahlaki boyutlariyla ilgilenmesinin bir sonucu olarak ortaya ¢ik-
maktadir. Postman bu konuya soyle yaklasmaktadir: Mucitlerin ne yarattiklari-
m bilmeleri o kadar onemli degil. Geri kalanumizin bunu yapmas: énemlidir, ctinkii
boyle bir anlayis olmadan haritasiz, pusulasiz ve gidecegimiz yerin hi¢bir anlam ol-
mayan teknolojik bir denizde siirtikleniyoruz: yani, kontrol eden ideolojilerimizin far-
kinda olmadan. Yeni teknolojilerin ideolojik onyargilarimn ne oldugunu bilmenin
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kolay oldugunu séylemiyorum. Eski teknolojilerin ideolojik ényargilarimin ne oldugu-
nu soylemek bile kolay degil. Ancak, konu hakkinda spekiilasyon yapmanin ve boylece
muhtemelen bazi pusula noktalar: kesfetmenin medyay: inceleyenlerin gérevi oldugu-
na inanyorum (Postman, 1990, 5.67)

Faustcu pazarlik, gegici diinyevi bir kazang igin seytanla pazarlik olarak
tanimlanirken hem McLuhan hem de Postman insan ve teknoloji arasinda
boyle bir pazarligin oldugunu soylemektedir. McLuhan boyle bir pazarligin
olmasina karsin bir ahlaki sdylem gelistirmezken Postman ahlaki veya etik
baglamda yapilmadik¢ca medya incelemelerinin bir anlami olmadig: belirt-
mektedir. Bu pazarligin ahlaki sonuclar1 her iki ¢alismaci ve onlarin devami
olarak goriilen medya ekolojisi galismalarmim ana sorularindan bir tanesidir.
Bu pazarliginin sonucunun hiimanist mi? Anti-hiimanist mi? Yoksa toplum
olarak kaybettigimizden fazlasim1 m1 kazaniyoruz? Yoksa kazandigimizdan
fazlasin1 m1 kaybediyoruz? (Griffin, 2014, s328-329).

Postman, teknoloji insan iliskisinde dogrudan faustvari bir pazarlik
olarak goriirken aslinda McLuhant temel aliyor fakat kendisinin bunun
potansiyel bir tehdit olarak algilamasi onun bu konu da hararetle mticadele
etmesini gerektiriyor. Bu yapic ve yikic1 sonuglart Kral Thamus efsanesinden
hareketle de yorumlamaktadir: Thamus biitiin buluslarin ne ise yaradiklarim
inceledi. Her bir bulusu begenip begenmedigini dile getirdi. Kral Thamus'un Theuth’'a
ait buluslarin her biri icin neler séyledigini sayip dokmek ¢ok vakit alacaktir. Fakat,
sira yaziya gelince Theuth: 'Sayin kralim, bu Misirhilarin bilgeligini ve hafizalarim
gelistirecek bir basaridir. Bilgeligin ve hafizamin regetesini buldum’ dedi. Thamus ise:
‘Ey mucitlerin piri, icat yapmak ayri sey, icadin onu kullananlara fayda m yoksa
zarar mu getirecegini kestirmek ayri sey. Harflerin babasi olan sen, kendilerine
duydugun sevgi dolayisiyla onlardan verecekleri neticenin tam aksi bir neticeyi
bekliyorsun. Yazuyr kullanmaya baslayanlar hafizalarim kullanmaktan vazgegecekler
ve unutkanlasacaklar. Bir seyleri hatirlamak icin i¢ kaynaklarim kullanmak yerine
harici birtakim igaretlere bel baglayacaklar. Sen hafiza icin degil, hatirlama icin bir
recete kesfettin. Bilgelige gelince, 63rencilerin, hakikati olmayan bilgelikleri sayesinde
schrete ulasacaklar fakat ashnda bir yol gostericiden yoksun dgrencilerin sadece
malumat sahibi olacaklar. Sonucta belki bilgili sayilacaklar ama bircok seyin cahili
olacaklar. Gercek birer bilge olmak yerine bilgeligin gqururuyla yetinen bu insanlar
toplum igin de birer yiik haline gelecekler (Platon, 2017, s.12). Bu Faustcu pazarlik
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icerisinde teknolojinin verdikleri ve aldiklar1 hususunda hangi tarafa kars:
yatkin olundugu ve bilingli olarak aranan diizeyin denge de nasil
olusturulabilecegi basli basmna bir sorun olarak ©ne c¢ikmaktadir.
Ongoriilemeyen sonuglarin varligindan bahsedilen bir durum da bu dengenin
saglanmas1 miimkiin gortinmemektedir. Fakat Postman, McLuhan ve diger
arastirmacilar tarafindan bu dengeyi olusturmamiza yarayacak olan
yaklagimlar, teknolojinin yalnizca diinyaya iliskin algisal bakis agimiz1 degil
tum kilturtimiizti degistirme potansiyeline sahip oldugunu gormemizi
saglamaktadir.

Sonug¢

Teknolojinin modern diinyadaki gelisimi ve iki diinya savasinin sonugcla-
11, teknoloji ve medya calismacilarin1 durumu incelemelerinde daha negatif
bir konuma gecirmistir. ik dénem klasik teknoloji felsefecileri olarak da ta-
nimlanan bu isimler kimi zaman teknofobik olarak da adlandirilmistir. Bu
isimlerin teknolojiye biittinciil yaklasimlar1 ve sorgulamalari kendilerinden
sonra gelen arastirmacilarin insan ve teknoloji iliskisindeki Aristoteles’ten
miras olarak gelen notr ve aragsalci yaklasimi sorgulamaya ve yeni kesifler
yaratmasina imkan vermistir. 1968 yilinda kavramin ortaya ¢ikmasiyla bera-
ber sekillenmis olan medya ekolojisi, cevre olarak medyay1 inceleyerek gon-
deren ve alic1 ekseninde dikkati ortama ¢ekmistir. Ortamin iletisim ¢alismala-
rinda belirleyici bir giicti oldugunu diisiinen medya ekolojistleri diinya tarihi-
ni de bir teknoloji tarihi olarak goren calismalar ortaya koymuslardir. Son 50
yilda telekomiinikasyon alaninda yasanmis olan radikal degisimler insanlar
tizerinde ortamlarin etkisini daha da fazla ortaya ¢ikarmustir. Bu calismalar-
dan yola cikarak medya ekolojisi geleneginin kurucu unsurlar1 olan Postman
ve McLuhan gibi isimler teknoloji insan arasindaki iliskiyi McLuhan'in da
ifadesiyle “biz kullandigimiz aracglar1 sekillendiririz, araglarda onlar1 kullan-
mamizdan dolay: bizi sekillendirmektedir” diistincesiyle tanimlamaktadirlar.
Teknolojinin insanlar tizerinde belirleyici bir giicti oldugunu diistinen medya
ekolojisi gelenegi teknolojik determinizmle suglanmasma karsin onlarin tek-
nolojiyle olan iliskisi faustcu bir pazarlik olarak goriilmelidir. Postman’mn kul-
lanmis oldugu bu kavram medya ekolojisinin teknolojiye yaklasimini ortaya
koymaktadir. Teknolojinin insanlara vadettigi seyler karsiliginda insanlardan
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bir sey goturdiigi fikrine dayanan bu teknoloji anlayisi, insan ve teknoloji
arasmdaki iliskiyi ve insanlar tizerindeki teknolojinin etkisini gérmek agismn-
dan 6nemli bir projeksiyon sunmaktadir. Postman'm “5 things” ve McLu-
han’in “Tetrad” kurami medya ekolojisinin bu anlayisini mevcut teknolojik
durumlart incelemek icin arastirmacilara bir arastirma tasarimi sunmaktadir.
Gelisen teknolojik ilerlemeler ve 6zellikle dijitallesme, sosyal medya ve algo-
ritma konularindan hareketle bu teknolojik sorgulamalara ihtiya¢ oldugu
agiktir. McLuhan'in teknolojinin ve insan tiretimi seylerin neleri gelistirdigi,
eskittigi, tersine gevirdigi ve asirtya kagildiginda ne oldugunu bulmak igin
gelistirmis oldugu “Tetrad kurami” ve Postman’in teknoloji-insan iliskisi ag1-
sindan gelistirmis oldugu “5 things” teknoloji sorusturmalar1 acisindan bizle-
re olanak saglamaktadirlar.
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