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OZET

Turizm potansiyeli icerisinde insanlarin dinlenmek, eglenmek ve tatil ge¢irmek disinda, dini
vazifelerini yerine getirmek ve huzura erismek amaciyla diinyadaki kutsal yerleri ziyaret
etmesi ile birlikte 6nemi artan ve alternatif turizm tiirlerinden biri de inang turizmi olmustur.
Diinyanin en ¢ok ziyaret edilen mekanlar1 arasinda yer alan kutsal merkezler inang turizminin
gelismesinde 6nemli birer ¢gekim merkezi halini almistir. Konya ili de Anadolu’da yer alan
kutsal ¢ekim merkezlerinin basinda gelmektedir. Basta bdlgede yasamis Hz. Mevlana
Celaleddin-i Rumi’nin tiirbesinin il sinirlar1 igerisinde yer almasi olmak tizere, Catalhdyiik ve
Sille Aya-Elena Kilisesi’nin bolgede bulunmasi, Konya ilini tiim inang ¢esitlerini bir arada
bulunduran hoggorii sehri konumuna getirmistir. Bu sebeple, inan¢ turizminin bolgedeki
etkilerinin ve sehirde turizm alaninda egitim alan Ogrenciler tarafindan iyi anlasilmasinin
onemi oldukca fazladir. Turizm Ogrencilerinin inan¢ turizmi degerlerine yonelik
farkindaliklarin1 konu edinen bu calismada, Konya ili inan¢ turizmi potansiyelinin ortaya
cikarilmasi, inan¢ turizminin gelistirilmesi asamasinda ortaya konulacak hedeflerin
belirlenmesi ve bu hedefler dogrultusunda gerekli Onlemlerin alinmasi amaglanmaktadir.
Arastirmanin kavramsal cercevesine dayanak olusturan inan¢ ve turizm iliskisi, inang
turizminin tanimi ve inang turizminin 6zellikleri konularinda literatiir taramasi yapilmistir.
Buna ek olarak, Konya ilinde yer alan Selguk Universitesi ve Necmettin Erbakan Universitesi
turizm bolimii 6grencilerinin inang turizmi farkindaliklarini belirlemek amaciyla bir alan
arastirmasi yapilmistir. Ayrica, yiiksekdgretim dgrencileri ile ortadgretim 6grencilerinin inang
turizmine olan bakis agis1 farkliliklarini 8lgmek amaciyla Konya Karatay IMKB Gazi Mustafa
Kemal Mesleki ve Teknik Anadolu Lisesi turizm boliimii 6grencilerine de alan arastirmasina
dahil edilmistir. Elde edilen veriler normal dagilim gostermediginden dolayr parametrik
olmayan Mann-Whitney U testi ve Kruskal-Wallis H testi uygulanmistir. Turizm
ogrencilerinden elde edilen goriislere gore; Konya ilinin inan¢ turizmi potansiyelinin
arttirtlmasi, yurti¢i ve yurtdisi tiim turistlerin Konya iline seyahatlerini gergeklestirebilmesi
amaciyla ulusal ve uluslararasi tanitimlar yapilmasi, dogal yapilara zarar vermeden Konya
ilinin altyap1 ve lstyap1 kaynaklarimin iyilestirilmesi ve inang¢ turizmine ait tiim mekanlara
olan ulasim olanaklarinin da ayni dogrultuda gelistirilmesi sonuglarina ulagilmistir.
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ABSTRACT

In the potential of tourism, apart from people’s relaxing, having fun and spending holidays,
together with having visited religious sites in the World in order to fulfill religious duties and
to reach the bounty, one of the increasingly important and alternative tourism types has been
belief tourism. Among the most visited places in the World, sacred centers have become
important centers of attraction in the development of religious tourism. Konya province is one
of the holy gavitation centers in Anatolia. Primarily the presence of Mausoleum of Hazrat
Mawlana Jalaluddin Rumi who had lived in the region in the boundaries of the province, the
presence of of Catal Hoylik and Sille Aya-Elena Church in the region have brought Konya
province into a tolerance city position which include all belief types. The importance of the
effects of the belief tourism in the region and its being understood by the students who are
educated in tourism in the city is highly much. In this study, which aims at awareness of
tourism students about belief toruism values, it is targeted to reveal Konya province belief
tourism potential, to determine the aims to be put forward during the development of belief
tourism and to take the necessary precautionsin line with these goals. In the issues of the
belief and tourism relation making up a basis for conceptual framework of the research, the
definiton of belief tourism and the features of belief tourism, a literatural hatching was done.
Additionally, a field study was conducted to determine the tourism awareness of of students
of tourism department of Selcuk University and Necmettin Erbakan University in Konya.
Moreover, in order to measure the differences in perpective of higher education students and
secondary school students towards belief tourism, Konya Karatay IMKB Gazi Mustafa Kemal
Vocational and Technical Anatolian High School Tourism department students have also been
included in the field research. Since the obtained data did not Show normal distribution, non-
parametric Mann-Whitney U Test and Kruskal-Wallis H Test were applied. According to the
opinions obtained from tourism students; in order to increase the religion tourism potential of
Konya, to enable all domesstic and international tourists to travel to Konya, the results of
improvement of infrastructure and superstructure resources of Konya without damaging the
natural structure and in the same direction, the improvement of transportation facilities to all
places of belief tourism were reached.
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1. GIRIS

Son yillarda iilke ekonomisine katkis1 ve dnemi gozle goriiliir bir sekilde artan turizm
olgusu, stratejik konumu itibariyle diinyada dnemli bir konuma sahip olan Tiirkiye gibi
yeni gelismekte olan iilkelere ekonomik katki yapmasinin yani sira sosyal ve kiiltiirel
anlamlarda da katki saglamaktadir. Uluslararas1 anlamda farkli topluluklar1 bir arada
blinyesinde bulusturan ve hosgorli catis1 altina toplayan turizm, insanlar1 barisa
yonlendirmektedir. Bu sebeple, turizm olgusunun onemini anlayan insanlar turizme
yonelmekte ve diger insanlarla olan iletisimlerini kuvvetlendirerek diinya barisina
dolayli anlamda katki saglamaktadirlar.

Gilinliimlizde turizm trendinde yasanan degisimler; turistlerin dinlenmek ve tatil
gecirmek disinda, egitim ve bilgi seviyesini arttirmak, diinya goriisiini gelistirmek, dini
gereklerini yerine getirmek, dini alanlar1 ziyaret ederek manevi huzur aramak gibi
motivasyonlara bagli olarak giidiilendiklerini gostermektedir (Okuyucu ve Somuncu,
2013: 629). Bu noktada, ortaya ¢ikan alternatif turizm tiirlerinden biri de inang turizmi
olmustur. Tanim itibariyle inang turizmi “Insanlarin devamli ikamet ettikleri, ¢alistiklar:
ve her zamanki olagan ihtiyaclarim1 karsiladiklar1 yerlerin disinda inang ¢ekim
merkezlerine dini inanglarin1 tatmin etmek maksadiyla yaptiklar1 ve bu seyahatleri
sirasinda genellikle turizm isletmelerinin iirettigi mal ve hizmetleri talep ederek, gegici
konaklamalarindan dogan olaylar ve iligkiler biitlintidiir.” (Celik, 2008: 23).

Diinya’da her yil inan¢ turizmi mekanlarina giden ziyaret¢i sayilari inang turizminin
gelisimini devam ettirdiginin bir kanitidir. TURSAB’m 2014 yilinda yayimladig: inang
Turizmi Raporu’na gore ilk 10 sirada Japonya’da bulunan 5 inang¢ turizmi mekani yer
almaktadir ve toplam yillik ziyaret¢i sayilart 104.5 milyondur. Ik 10 igerisinde
Tiirkiye’den higcbir inan¢ turizmi mekani yer almamaktadir. Sultanahmet Camii 20.
sirada, Ayasofya ise, 29. sirada yer almaktadir. Tiirkiye’ye inang turizmi amaciyla gelen
turist verileri incelendiginde ise, son yillarda gelen turist sayilarinin azalmasina paralel
olarak inang¢ turizmi amaciyla gelen turist sayilarinda da azalma goriilmektedir. 2016
yili inang turizmi verilerine gore, inang turizmi amaciyla Tirkiye’ye gelen turist sayisi
47.329°dur. Son yillarda gelen turist sayilarinda goriilen dalgalanmalar, Tirkiye’ye
komsu {ilkelerde yasanan siyasi gerilim ve savaslar sebebiyle olugsmaktadir. Bu da
Tiirkiye’ye dini vazifelerini yerine getirmek ve diger amaglarla ziyarette bulunacak
turistleri olumsuz yonde etkilemektedir.

Tiirkiye’nin 6nemli inan¢ merkezlerine ev sahipligi yapan Konya ili, tarihsel dokusu ve
kiltiirel zenginlikleri ile inang¢ turizminin Anadolu’da gelismesini saglamistir. Bu
calismanin temel amacii ise, Konya ilinde turizm egitimi alan &grencilerin inang
turizmine karsi bakis acilari ve inang¢ turizminden beklentilerini ortaya ¢ikarmak
olusturmaktadir.

Aragtirmada ilk olarak inang ve turizm iliskisi hakkinda bilgi verilmistir. Daha sonraki
boliimlerde ise inang¢ turizminin tanimi yapilarak, inang¢ turizmi g¢esitleri aktif inang



Turizm Ogrencilerinin inan¢ Turizmine Yonelik Bakis A¢ilart

turizmi ve pasif inan¢ turizmi olarak iki kisimda incelenmistir. Son olarak, inang
turizminin Ozelliklerine deginilmistir. Arastirmanin bulgular kisminda, konunun
biitiiniinde yer alan kavramsal ¢ergevenin, Konya Selguk Universitesi ve Konya
Necmettin Erbakan Universitesi Turizm Fakiiltesinde 6grenim géren ve Konya IMKB
Gazi Mustafa Kemal Mesleki ve Teknik Anadolu Lisesi turizm boliimii 68rencilerinin
inang¢ turizmi farkindaliklarini belirlemek amaciyla anket sorularina cevap vermeleri
istenmistir. Bu kisimda, ortaya c¢ikan sonucglara iliskin analizler yapilarak
yorumlanmustir.

2. INANC VE TURIZM ILISKiSi

Inang, varolusundan bugiine, insanlarin yasamma ve kisiliklerine ydn vermis bir
olgudur. Inanglarin sistemli kurallar halinde ortaya ¢ikan dinlerin toplumlar iizerindeki
rolii ve etkisi bugiin de 6nemle devam etmektedir (Saman, 2009: 9). Din, turizm ile sik1
bir etkilesim halindedir. Ciinkii turistler, gittikleri iilkelerde dini yapilar1 da ziyaret
etmektedir. Bu sebeple, din ve turizm arasindaki iliski, sadece mekansal anlamda degil,
kiiltiirel ve tarihi gibi bir¢ok alanda da s6z konusu olmaktadir (Kii¢iik, 2013: 102). S6z
konusu bu iligki alternatif bir turizm ¢esidi olan inang turizmini ortaya ¢ikarmistir.

Biitiin toplumlardaki kurallarin temel kaynagi olan dini inanglarin, etkisini turizm
hareketlerinde de gostermemesi kaginilmazdir. Bunun sonucu olarak, din amach
seyahatler tarih boyunca seyahat amaclarinin icerisinde ayr1 ve 6nemli bir yer tutmustur
(Bahar, 2015: 17). Turizm, insanlarin birbirlerini olduklar1 gibi taniyabilmelerinin en
sade yoludur. Turizmde maksath iletisim algilamalarindan arinmis olarak bizzat gitmek,
gdérmek, dogal ortamda kars1 karsiya gelmek vardir (Unal, 2014: 27).

Diinyada turistik hareketlerin %51 bos zaman ve rekreasyon amagh iken %27’si dini
nedenler ve hac, arkadas akraba ziyareti ve saglik gibi nedenlerle gerceklesmektedir.
Diinya Turizm Orgiitiiniin 2030’a Dogru Turizm Raporu’nda ise 2010°dan 2030°a kadar
turist hareketliliginin yilda ortalama %3,3 artacagi ongoriilmektedir. Bu durum diinyada
her y1l 43 milyon daha fazla turist ve 2030 y1l1 sonu itibariyle diinyada 1,8 milyar turist
anlamina gelmektedir.

Inang turizmi, ilk c¢aglardan itibaren insan yasaminda ©6nemli bir seyahat motifi
olmustur. Inang turizminde, diger turizm cesitlerinden farkl1 olarak insanlar inanglarinin
gerektirdigi dini vecibelerini yerine getirmek amaciyla dini agidan 6nemli gordiikleri
kutsal mekanlar1 ziyaret etmektedirler (Usta, 2005: 2).

Din ve turizm arasindaki iligkinin Onemini anlamak i¢in din faktOriiniin turizm
tizerindeki ekonomik ve sosyolojik boyutunu anlamak gerekir. Dinin turizm tizerindeki
ekonomik boyutu her zaman icin turizm sektoriinde faaliyet gosteren isletmeleri cezp
etmistir. Clinkii insanlar dini inanglarmin gereklerini yerine getirmek i¢in daha fazla
harcama yapmaktadirlar. Bu da turizm sektoriindeki isletmeleri inang turizmi alaninda
faaliyet gostermeye yonlendirmektedir. Giinlimiizde parasal ve kitlesel bir olay haline
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gelen turizmin yarattigi ekonomik, sosyal, Kkiiltirel ve politik etkiler, iilke
ekonomilerinde ve 6zellikle uluslararasi ekonomik ve politik iligkilerde 6nemli sonuglar
dogurmaktadir (Sergek, 2011: 45-46).

3. INANC TURIZMININ TANIMI

Insanlarm devamli ikamet ettikleri, calistiklar1 ve her zamanki olagan ihtiyaglarmi
kargiladiklar1 yerlerin disina, dini inanglarin1 gerceklestirmek ve inang c¢ekim
merkezlerini gérmek amaciyla yaptiklari turistik amacl gezilerin turizm olgusu
icerisinde degerlendirilmesi “Inang Turizmi” olarak tanimlanabilmektedir. Bir diger ele
almig sekli ise kutsal yerlerin yerli ve yabanci turistlerce ziyaret edilmesinin turizm
olgusu igerisinde degerlendirilmesi seklinde olup en basit tanimi ile inang turizmi kutsal
yerlere yonelik turizm etkinlikleri olarak tanimlanmaktadir (Cakmak, 2014: 8).

Inang turizmi, diinyanin en eski turizm tiirlerinden birisidir. Orta ¢agda inang turizminin
esanlamlisina rastlamak miimkiindiir. Roma, Kudiis gibi destinasyonlar, bu dénemin
onde gelen isimleri olmustur. 19. yilizyilda kitlesel turizm hareketleri ile inang¢ turizmi
de yayilmaya baglamistir (Giizel, 2010: 90).

Inang turizmi, kutsal yerlere meraki olan veya o dine mensup turistlerce ziyaret edilmesi
sonucu ortaya ¢ikan bir turizm cesididir. Tiirkiye’de inan¢ turizmi kapsaminda
goriilecek sayisiz eserler bulunmaktadir. Bu eserler sadece Islam Dinine ait olmamakla
birlikte diger semavi dinleri de ilgilendirmektedir. Bu durum Tiirkiye’nin inang turizmi
acisindan essiz bir zenginlige sahip oldugunu gostermektedir (Goktas, 2016: 18).

Dini inanglar1 nedeniyle hac gorevlerini yerine getirmek amaci ile yapilan biiylik gog
hareketleri ekonomik ve sosyal bakimdan iilkeleri etkilemekte ve 6zellikle 6demeler
dengesindeki agiklar1 siirekli olan iilkelere ekonomik imkanlar yaratmaktadir. Hac
ziyaretleri yapilabilen dini merkezlere sahip olmak, bu tilkelerin ekonomik geligsmelerini
devam ettirmelerini saglayabilecek kaynaklara sahip olmalar1 demektir (Avci, 2011:
29).

Inang turizmi kavrami, inang turizmine katilanlarin hareket alanlarma gore aktif inang
turizmi ve pasif inang turizmi olarak iki kisimda incelenmektedir (Celik, 2010: 55).

3.1. Aktif inan¢ Turizmi

Aktif inan¢ turizmi, herhangi bir iilkeden insanlarn, inanglarmin gereklerini
gerceklestirmek ve bu silire boyunca turizm olanaklarindan yararlanmak i¢in baska bir
iilkeye vyaptiklar1 seyahatlerin iligkiler biitliniiniin, gidilen iilke bakimindan
degerlendirilmesidir. Aktif inan¢ turizmine bir Ornek olarak; Tirkiye’den Suudi
Arabistan’a hac ve umre vazifelerini yerine getirmek icin Mekke ve Medine’ye her yil
binlerce insanin gitmesi Suudi Arabistan ic¢in aktif inan¢ turizmidir. Aktif inang
turizminde 6nemli olan herhangi bir dinin ziyaret merkezlerinin iilke sinirlar1 iceresinde
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bulunmasi ve bu merkezlerin aktif halde yurtdisindan ziyaretci alarak iilke ekonomisine
olumlu bir katkida bulunmasidir (Tas, 2015: 14).

3.2. Pasif Inan¢ Turizmi

Aktif inang¢ turizminin tersine bir iilke insanlarinin dini inanglarini yerine getirmek
amaciyla baska tlkelerdeki dini c¢ekim merkezlerine yaptiklar1 seyahatleri ve bu
seyahatlerde inan¢ turizmi tanimi igindeki faaliyetlerden yararlanmalari, pasif inang
turizmi olarak tanimlanmaktadir. Tiirkiye acisindan Suudi Arabistan’a her yil hac ve
umre amaciyla ziyaret¢i gonderilmesi, pasif turizm hareketi iken, Suudi Arabistan
tilkesinin, gonderilen bu ziyaretcileri agirlamasi, o tilke i¢in aktif inan¢ turizm
hareketidir (Kurnaz, 2013: 10-11).

4. INANC TURIZMININ OZELLIKLERI

Dinlenme ve eglenme istegi, kiiltiir ve egitim, spor organizasyonlart gibi aktiviteler
insanlar1 turizme yoOnlendirmektedirler. Diger yandan saglikli kalabilmek ve
rahatsizliklarindan kurtulmak isteyen insanlar tarih boyunca stirekli olarak seyahat etme
ihtiyact duymustur. Bunlarin yaninda insanlar aligveris, inang, is, akraba ziyaretleri ve
toplant1 organizasyonlari i¢in de turizm faaliyetlerine katilmaktadirlar (Bulut, 2012: 52).

Turizmin diger ¢esitlerinde oldugu gibi inan¢ turizminde de uygulamada bir¢ok
farkliliklara rastlanilmaktadir. Her dinin kurallar1 igerisinde dini seyahatlerde farkli bir
sekilde diizenlenmektedir (Goktas, 2016: 20). inang turizmini diger turizm ¢esitlerinden
ayiran Ozelliklerini su sekilde siralamak miimkiindiir (Y1lmaz vd., 2013: 1042-1043);

e Inang turizmin temelinde dinsel inanislarin bulunmast,

e Inang turizmi faaliyetlerinin destinasyonlardaki somut dinsel 6geler olmast,
e Inang turizmin dindar ya da dindar olmayan turistleri kapsayabilmesi,

e Inang turizminin yilin her déneminde yapilabilmesi,

e Inang turizminde ruhsal tahmin arayisinin belirginlesmesi,

e Inang turizmine katilma noktasindaki cesitli zorluklarin dnemsenmemesi.

Bununla birlikte inang¢ turizmi stratejik bir yaklasimla one ¢ikartilirken, bu turizm
faaliyetinin tasidig1 kendine has Ozellikler pazarlama siirecinde belirleyici bir 6neme
sahiptir. Ozellikle hedef kitlelerin ve hedef kitlelere ulastirilacak mesajin igeriginin
belirlenmesi, mesajin sunum bigimi, sunulacak iiriiniin arz 6zelliklerinin tasarlanmasi

gibi temel kararlar bu turistik faaliyetin 6zelliklerine gore sekillenecektir (Turan, 2012:
40).

Tiirkiye’nin jeopolitik konumundan dolay:1 kutsal yerlerin Anadolu’da yayginlagsmasi
Tiirkiye i¢in, inang turizmi agisindan, biiyiikk bir avantajdir. Tiirkiye genelinde inang
turizmi agisindan oOzellikle Misliimanlik ve Hristiyanlik inaniglarina hitap eden
mabetler, kiilliyeler, dini yikintilar vb. yaygmdir. Ulkenin farkli kentlerinin sahip
olduklar dini ve kiiltiirel zenginlikler i¢inde Konya kendine has o6zellikleri ile dikkat
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cekmektedir. Bir¢ok yonden turizme elverisli olan bu il, ayn1 zamanda XIII. yiizyilda
yasamis biiyiik Islam alimi Mevlana Celaleddin-i Rumi’ye de ev sahipligi yapmaktadir
(Esitti ve Kingir, 2015: 180).

5. ARASTIRMANIN YONTEMI

Arastirmada Konya Selguk Universitesi ve Konya Necmettin Erbakan Universitesi
ogrencilerinin inan¢ turizmi farkindaliklarini belirlemek amaciyla veri toplama
araclarindan anket teknigi kullanilmistir. Ayrica, yiliksekdgretim Ogrencileri ile
ortaggretim Ogrencilerinin inan¢ turizmine olan bakis acist farkliliklarini 6lgmek
amaciyla Konya Karatay IMKB Gazi Mustafa Kemal Mesleki ve Teknik Anadolu
Lisesi turizm bolimii 6grencilerine de anket calismasi yapilmistir. Calismada Selguk
Universitesi ve Necmettin Erbakan Universitesi dgrencilerine toplamda 386 anket
uygulanmistir. IMKB Gazi Mustafa Kemal Mesleki ve Teknik Anadolu Lisesi turizm
boliimii 6grencilerinden ise 50 adet anket elde edilmistir.

Arastirma iki asamada tamamlanmistir. Arastirmanin ilk asamasinda literatiir taramasi
yapilarak calismanin teorik kismi olusturulmustur. ikinci asamada ise, anket calismasi
yapilarak turizmde yiiksekogretim ve ortadgretim Ogrencilerinin farkindaliklarini
belirlemek amaglanmistir. Anket dlgegi olusturulurken Sahiner (2012), “Iinang¢ Turizmi
Potansiyeli ve Halkin Inan¢ Turizmine Bakisi Acisindan Karaman” ve Goktas (2016),
“Sanliurfa ve Konya Illerinin inang Turizmi Potansiyelleri ve Halkin Inan¢ Turizmine
Bakis1 A¢isindan Iki ilin Karsilastirilmas1” bashikli ¢alismalardan yararlanilmustir.

Kullanilan anketin ilk boliimiinde 6grencilerin demografik 6zelliklerini belirlemeye
yonelik ifadeler yer almaktadir. S6z konusu 6l¢egin diger bolimlerinde ise, turizmin
ekonomik boyutuna iligkin beklentiler, turizmin sosyo-kiiltiirel boyutlarma iligkin
diisiinceler ve inang turizmine yonelik genel goriislere yer verilmistir.

Olgegi olusturan her bir madde besli Likert tipi derecelendirme esas almarak
olusturulmustur. Buna gore, 6lcekte yer alan maddelere 6grencilerin katilim diizeyleri
“kesinlikle katilmiyorum=1", “katilmiyorum=2", “kararsizzim=3”, “katiliyorum=4" ve
“kesinlikle katiliyorum=5" seklinde puanlandirilmistir.

Arastirmada Olgek uygulamasi ile elde edilen bulgular paket programi kullanilarak
analiz edilmistir.

6. ARASTIRMANIN BULGULARI

Arastirma sonucunda elde edilen verilere tanimlayici istatistikler uygulanmis ve elde
edilen bulgular tablolar halinde asagida yorumlanmistir. Yapilan anket uygulamasi
sonucunda elde edilen veriler su sekildedir;
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Tablo 1. Arastirmaya Katilan Ogrencilerin Demografik Ozellikleri

n % n %
Cinsiyet Gelir Diizeyi
Erkek 242 55,6 1000 TL ve alt1 42 9,8
Kadin 193 44,4 1001-1500 TL 107 25,0
Toplam 435 100 1501-2000 TL 80 18,7
Yas Grubu 2001-2500 TL 58 13,6
15 26 6,1 2501-3000 TL 54 12,6
16 23 54 3001 TL ve iizeri 87 20,3
17 1 0,2 Toplam 428 100
18 6 1,4 Boliim
19 18 4,2 Turizm Isletmeciligi 181 41,5
20 57 13,3 Turizm Rehberligi 96 22,0
21 85 19.8 Gastronomi ve Mutfak 28 6.4
Sanatlari
22 89 20,7 Rekreasyon 81 18,6
23 74 17.2 Konakla_ma ve S_eyahat 50 115
Hizmetleri
24 31 7,2 Toplam 436 100
25 12 2,8 (")grenim Tiirii
26 yas ve iizeri 7 1,5 1. Ogretim (Lisans) 285 65,7
Toplam 429 100 2. Ogretim (Lisans) 99 22,8
Medeni Durum 1. Simif (Lise) 28 6,5
Evli 8 1,8 2. Smuf (Lise) 22 51
Bekar 425 98,2 Toplam 434 100
Toplam 433 100

Tablo 1.’de elde edilen demografik oOzellikler incelendiginde, arastirmaya katilan
ogrencilerin 242’sinin erkek, 193’linlin kadin oldugu tespit edilmistir. Diger yandan
ogrencilerin yas gruplar incelendiginde katilimer 6grencilerin %20,7’sinin 22 yasinda,
%19,8’inin 21 yasinda oldugu goriilmektedir. Katilimcilarin medeni durum
istatistiklerine bakildiginda ise %98,2’sinin bekar olduklar1 goriilmiistiir. Katilimeilarin
ogrenci olmalarinin medeni durumu etkileyen en 6nemli unsurdur.

Calismaya katilan Ogrencilerin bdliimleri incelendiginde %41,5 oran ile Selguk
Universitesi ve Necmettin Erbakan Universitesi Turizm Isletmeciligi boliimii
ogrencileri ilk sirada yer alirken, ikinci sirada %22 oran ile Turizm Rehberligi bolimii
yer almaktadir. Bu boliimler disinda Rekreasyon, Gastronomi ve Mutfak Sanatlar1 lisans
boliimlerine ve Konaklama ve Seyahat Hizmetleri lise bdliimiine anket uygulamasi
yapildig1 da tabloda goriilmektedir. Ogrencilerin dgrenim tiirii verilerine bakildiginda
ankete katilan dgrencilerin %65,7’sinin 1. Ogretim olduklar1 goriilmiistiir.

Selcuk Universitesi Sosyal ve Teknik Arastirmalar Dergisi * 14 / 2017



Turizm Ogrencilerinin inan¢ Turizmine Yonelik Bakis A¢ilart

Ankete katilan 6grencilerin ailelerinin aylik gelir diizeyi sonuglarina gore, katilimcilarin
%25’inin 1001-1500 TL araliginda, %?20,3’iintin 3001 TL ve tizeri gelire sahip olduklar1
goriilmiistiir. Genel olarak gelir dagilimlariin farkli olduklart ve her gelir diizeyinden
katilimcinin ankete katilim sagladigi tespit edilmistir.

Tablo 2. Arastirmaya Katilan Ogrencilerin Turistik Amach Yaptiklar1 Gezi Dagihm

Daha once turistik amach gezi yaptimz nm? n %
Evet 365 83,9
Hayir 70 16,1

Toplam 435 100

Konya’da turistik amach seyahatte bulundunuz mu? n %
Evet 314 72,2
Hayir 121 27,8

Toplam 435 100

Bu gezilerde bélgenin inanc turizmi ile ilgili eserlerini zivaret ettiniz mi? n %
Evet 278 17,7
Hayir 80 22,3

Toplam 358 100

Anket verilerine bakildiginda, “Daha Once turistik amagli gezi yaptiniz m1?” sorusuna
verilen cevaplara gore; 6grencilerin %83,9’unun evet, %16,1’inin hayir cevabi verdigi
saptanmistir. “Konya’da turistik amacli seyahatte bulundunuz mu?” sorusuna ise, ankete
katilan Ogrencilerin %72,2’sinin evet, %27,8’inin hayir cevabi verdigi ve son olarak
ogrencilere sorulan “Bu gezilerde bolgenin inang turizmi ile ilgili eserlerini ziyaret
ettiniz mi?” sorusuna verilen cevaplar incelendiginde, 6grencilerin %77,7 sinin eVet,
%22,3’tinlin  hayrr cevabt verdikleri tespit edilmistir. Katilimeilarin  biiyiik
cogunlugunun daha Once turistik amagli geziler yaptiklari ve Konya ilinde turistik
amagl seyahatlere katilim sagladiklar1 goriilmektedir. Ayrica, katilimcilarin biiyiik
cogunlugunun bu gezilerde bdlgenin Inang turizmi eserlerini (Hz. Mevlana Tiirbesi,
Sille, Catalhoylik vb.) ziyaret ettikleri de tespit edilmistir. Bu sayede, arastirmaya
katilan katilimcilarin inang turizmi ile ilgili bilgi sahibi olduklar1 diistintilmektedir.

Tablo 3. Arastirmada Kullamlan Olgeklerin Giivenilirlik Katsayilari

Madde Sayisi Cronbach Alpha
Turizm ile ilgili genel ifadeler 20 0,934
Inang: turizmine yonelik ifadeler 9 0,868
Tium ifadeler 47 0,934

Olgeklerin giivenirliklerini belirlemek igin giivenirligin bir gdstergesi olan Cronbach’in
Alpha Katsayis1 dikkate alinmistir. Olgegin giivenilirligini belirlemek icin hesaplanan
Cronbach’in Alpha Katsayilarina Tablo 3.’de yer verilmistir. Sosyal bilimler alaninda
yapilan ¢alismalarda 0.70 Cronbach Alpha katsayis1 yeterli goriiliirken, bu aragtirmada
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kullanilan 6lcekte katsayr oldukega yiiksek ¢ikmistir, bu durum o6l¢egin giivenilir ve
kendi i¢inde tutarli oldugunu gostermektedir.

Veri toplama araci besli Likert 6l¢egi olarak diizenlendiginden, analizin yapilabilmesi
amactyla her cevap igin bir sayr degeri belirlenmistir. Buna goére secenekler igin
kullanilacak say1 degerleri “tamamen katiliyorum” segenegi i¢in °5°, “katiliyorum”
secenegi igin ’4’, “kararsizim” segenegi i¢in ‘3’°, “katilmiyorum” segenegi icin 2’ ve
“kesinlikle katilmiyorum” secenegi icin ‘1’ olarak belirlenmistir. Goriislerin aritmetik
ortalamalarinin yorumlanmasinda ortalamalarin araligini belirlemek amaciyla 5 siitun, 4
aralik mantigindan hareket edilmistir. Bu araligin degeri 4/5=0,8’dir (Celik ve Cevik,
2010: 157). Bu aralik kullanilarak; 1,00-1,79 arasindaki ortalama degerlerin “tamamen
katilmiyorum”;  1,80-2,59 arasinda bulunanlarin  “katilmiyorum™;  2,60-3,39
arasindakilerin “kararsizim”; 3,40-4,19 arasindakilerin “katiliyorum” ve 4,20-5,00
arasinda yer alanlarin ise “tamamen katiliyorum” seklinde kabul edilmektedir. Tablo
3’te arastirmaya katilan 6grencilerin turizm ile ilgili genel goriislerine, Tablo 4.’te ise,
inang turizmi ile ilgili gortislerine yer verilmistir.

Tablo 4. Arastirmaya Katilan Ogrencilerin Turizm Ile Tlgili Genel Goriisleri

n Ort. Std. Sapma
Turizmin gelismesi, yoreye yonelik doviz girisini artirir 434 4,13 1,240
Turizmin gelismesi, yabzfnc.lfermaye girisine yol acarak 432 4,08 1177
zenginligi artirir
Turizmin gelismesi, bolgeye yonelik yatirim artisi saglar 427 4,20 1,110
Turizmi li i K h . .
urizmin gelismesi, (Tn.yzf alkinin Kkisi basina diisen 432 3,70 1.244
gelirini artirir
Turizmin gelismesi, bolgede yeni 1st}hdam olanaklarinin 433 411 1,129
olusturulmasim saglar
Turizmin gelismesi, bolgfamn a.lt'yapf ve iistyapi 432 4,10 1,169
olanaklarinin gelismesini saglar
Turistlerin aligverisi sehir esnafim1 olumlu etkileyecektir 434 4,24 1,159
Turizm, yore halkina biiyiik oranda istihdam saglayacaktir 432 3,90 1,286
Turizmi . . . .
urizmin gellfmes1, sel.nrde mz.ll.ve hizmet fiyatlarinin 435 3,85 1213
yiikselmesinde etkili olacaktir
Turi . .
urizm, gz.l.yrlmenk.ul klralzrltmm ve fiyatlarinin 431 3,85 1,233
yiikselmesinde etkili olacaktir
urizm, yoredeki el sanatlai‘l iiriinlerinin pazarlanmasina 433 4,04 1,186
katki saglayacaktir
urizm, Konya halkinin S(?syallesm.e diizeyini olumlu yonde 435 3,79 1.335
etkileyecektir
Turizm, Konya halkinin baskil kulturgerf 1nsanl‘ara karsi 431 3,67 1.367
bakis acisin1 olumlu yonde degistirecektir
Turizm, Konya halkinin refah seviyesini yiikseltecektir 433 3,74 1,308
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Turizmin gelismesi, halkin dogal, kiiltiirel ve tarihi

< 434 3,95 1,202
kaynaklar1 korumasim saglayacaktir
Turizm, ¢evre bilincinin gelismesini saglayacaktir 431 3,92 1,197
Turizm, asir1 niifus artis1 ve goclere neden olacaktir 434 3,27 1,313
Turizm, kiiltiirel ve tarihi varhklarin ticarilesmesine neden 427 371 1,219
olacaktir
Turizm, yore halkinin kiiltiirel degerlerini kaybetmesine 430 2,87 1.407
neden olacaktir
Turizm genel olarak ahlaki yozlasmaya sebep olacaktir 427 2,74 1,489

Ankete katilan turizm 6grencilerinin, “Turizmin gelismesi, yoreye yonelik doviz girisini
artirir” ifadesine aritmetik ortalamalar g6z Oniine alinarak incelendiginde bu oranin 4,13
oldugu ve “katiliyorum” segeneginin igerisinde yer aldigi belirlenmistir. Bu durum,
Ogrencilerin turizm sektoriiniin doviz kazandiric1 bir sektor oldugunu diisiindiiklerini
kanitlar niteliktedir. “Turizmin gelismesi, yabanci sermaye girisine yol agarak
zenginligi artirir” ifadesinde ortalamanin 4,08 oldugu belirlenmistir. Bu oranin da
“katiliyorum” seceneginin igerisinde yer aldigi tespit edilmistir. Bu ifadeye olan
katilimlar1 ile 6grenciler, turizmin gelismesinin yorede sermaye girisine yol acacagini
ve bunun da yodrenin zenginligini artiracagini diistinmektedirler. Diger ifadelere
bakildiginda sirastyla “Turizmin geligsmesi, bolgeye yonelik yatirim artisi saglar (4,20)”,
“Turizmin gelismesi, Konya halkinin kisi basma diisen gelirini artirir (3,70)” ve
“Turizmin gelismesi, bolgede yeni istihdam olanaklarinin olusturulmasini saglar (4,11)”
ifadeleri yer almaktadir. Bu baglamda Ogrencilerin turizmin bdlgede gelismesinin
bolgeye yatirimlar saglayacagi goriisiine tamamen katildiklari, bu yatirimlar neticesinde
Konya halkinin kisi bag1 gelirini arttiracagi ve turizmin bolgede yeni istihdam alanlari
olusturacag goriisiine katildiklar1 saptanmistir. Diger yandan “Turizm, asir1 niifus artigt
ve goclere neden olacaktir (3,27)”, “Turizm, yore halkinin kiiltiirel degerlerini
kaybetmesine neden olacaktir (2,87)” ve “Turizm genel olarak ahlaki yozlasmaya sebep
olacaktir (2,74)” ifadeleri son siradadir. Bu ifadelere 6grencilerin ne katilma ne de
katilmama goriisii belirttikleri tespit edilmistir. Bu durum, 6grencilerin bu ifadelere
katilip katilmama konusunda kararsiz kaldiklarint veya fikir belirtmek istemediklerini
gostermektedir.

Tablo 5. Arastirmaya Katilan Ogrencilerin inan¢ Turizmi ile flgili Goriisleri

n Ort. Std. Sapma

Konya’da inang turizmi yore halkinin gelen turistlerin Kkiiltiirel

- . . . 412 351 1,229
ozelliklerinden etkilenmesine sebep olacaktir
inang turizmi gelistikce, Konya halkimin davramsi degisecektir 412 3,37 1,390
Inanc turizmi gelistikce, Konya halkinin diger inanclara ilgisi 412 317 1374
artacaktir
Inanc turizmi, sehirdeki eglence Kkiiltiiriiniin degismesine neden 412 3,46 1,298
olacaktir
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Konya’daki inan¢ turizmi merkezleri Tiirkiye'de yeterince

412 3,53 1,328
tanminmaktadir

Konya’daki inan¢ turizmi merkezleri Diinyada yeterince 412 361 1316
tammnmaktadir

Konya’daki inan¢ tlll'lZIfllnln dlnler arasi tanitimlara katkisi 412 3,67 1.270

olacagim diisiiniiyorum

Inang¢ turizmi, Konya’nin 1‘nang: kiiltiiriiniin gelismesine katka 412 3,80 1,278
saglayacaktir

Inanc turizmi varhklarinin halka daha iyi tanitilmas1 amaciyla 412 412 1.188

programlar diizenlenmelidir

Arastirmaya katilan Ogrencilerin inang¢ turizmi ile ilgili goriislerine Tablo 4’te yer
verilmistir. Tabloda yer alan ifadelere gore, 6grencilerin “Konya’da inang turizmi yore
halkinin gelen turistlerin kiiltiirel 6zelliklerinden etkilenmesine sebep olacaktir (3,51)”,
“Inan¢ turizmi, sehirdeki eglence Kkiiltiiriiniin degismesine neden olacaktir (3,46)”,
“Konya’daki inang¢ turizmi merkezleri Tiirkiye'de yeterince tanimmmaktadir (3,53),
“Konya’daki inan¢ turizmi merkezleri Diinyada yeterince taninmaktadir (3,61)”,
“Konya’daki inang¢ turizminin dinler arasi tanitimlara katkisi olacagini diisliniiyorum
(3,67)”, “Inang turizmi, Konya’nin inang kiiltiiriiniin gelismesine katki saglayacaktir
(3,80)” ve “Inang turizmi varliklarinin halka daha iyi tanitilmasi amacryla programlar
diizenlenmelidir (4,12) ifadelerine katildiklar1 goriilmektedir. Katilime1 6grencilerin,
Konya’da inang¢ turizminin sehrin eglence kiiltliriinii degistirecegini ve halkin gelen
turistlerin kiiltiirel o6zelliklerinden etkilenecegini diisiindiikleri saptanmistir. Ayrica,
ogrenciler Konya’'nin Tiirkiye ve Diinyada yeterince tanindigini diisiinmektedirler. Tiim
bunlar neticesinde katilimcilarin inan¢ turizminin Konya ilinin inang¢ kiiltiiriinii
gelistirecegini ve bunlarin inang turizmi varliklarinin halka daha iyi tanitilmasi amaciyla
program diizenlenmesi yoluyla miimkiin olacagini belirttikleri tespit edilmistir. Diger
yandan “Inang turizmi gelistikce, Konya halkinin davrams1 degisecektir (3,37)” ve
“Inan¢ turizmi gelistikce, Konya halkinin diger inanglara ilgisi artacaktir (3,17)”
ifadelerine 6grencilerin ne katilma ne de katilmama goriisii belirttikleri tespit edilmistir.
Bu durum da 6grencilerin bu ifadelere katilip katilmama konusunda kararsiz kaldiklarin
veya fikir belirtmek istemediklerinin bir sonucudur.

Katilimeilarin inang turizmi algilamalarini belirlemeye yonelik gelistirilen 9 6nermeyi
belirli boyutlar etrafinda toplamak amaciyla faktdr analizi uygulanmistir Faktor
analizinin gegerliligini gosteren ilk test “KMO (Kaiser-Maier-Olkin)” testidir. Diger bir
test ise, Barlett tarafindan gelistirilen “Kiiresellik (Sphericity)” testidir ve ana kiitle
icindeki degiskenler arasinda bir iligkinin var olup olmadigini test etmektedir. Bu
calismada KMO orneklem yeterlilik oran1 0,918 olarak tespit edilmistir. Kiiresellik testi
ise anlamli bulunmustur (p<0.001). Gergeklestirilen dogrulayict faktér analizi
sonuglarma gore oOzdegeri 1’den biiyiikk olan ve toplam varyansin %61,330’unu
aciklayan iki boyut altinda incelendigi belirlenmistir. “Konya’da inang turizmi yore
halkinin gelen turistlerin kiiltiirel 6zelliklerinden etkilenmesine sebep olacaktir” ifadesi,
“inang¢ turizmi, Konya’nin inang kiiltlirlinlin gelismesine katki saglayacaktir” ifadesi,
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“inang turizmi, sehirdeki eglence kiiltliriiniin degismesine neden olacaktir” ifadesi ve
“inang turizmi gelistikce, Konya halkinin davranisi degisecektir” ifadesi “kiiltiir ve
davranis” boyutu altinda incelenmistir. Diger yandan, “Konya’daki inan¢ turizmi
merkezleri Tirkiye'de yeterince taninmaktadir” ifadesi, “Konya’daki inang¢ turizmi
merkezleri Diinyada yeterince taninmaktadir” ifadesi, “inang turizmi varliklarinin halka
daha iyi tanmitilmas1 amaciyla programlar diizenlenmelidir” ifadesi, “Konya’daki inang
turizminin dinler aras1 tanitimlara katkis1 olacagini diisiiniiyorum” ifadesi ve “inang
turizmi gelistik¢ce, Konya halkinin diger inanclara ilgisi artacaktir” ifadesi ise, “tanitim
ve ilgi” boyutu altinda incelenmistir.

Verilerin normallik dagilimlar1 incelendiginde, verilerin normal dagilim gostermedigi
ve homojen dagilim gostermedigi tespit edilmistir. Ankete katilim gdsteren 6grencilerin
“kiiltiir ve davranis” ve “tanitim ve ilgi” boyutlar ile ilgili degerlendirme diizeylerinin
(bagimli degiskenlerin) bir takim demografik ozellikler (bagimsiz degiskenler)
acisindan anlamli bir farklilik gosterip gostermedigini degerlendirebilmek icin
parametrik olmayan Mann-Whitney U testi ve parametrik olmayan Kruskal-Wallis H
testi uygulanmistir. Mann-Whitney U testi iki segenekli bagimsiz degisken arasinda
anlamli bir farklilik bulunup bulunmadigina bakilmak istenildiginde kullanilmaktadir.
Kruskal-Wallis H testi ise ikiden fazla se¢enekli bagimsiz degisken arasinda anlamli bir
farklilik  gosterip  gdstermedigine  bakilmak istenildiginde = uygulanmaktadir.
Katilimeilarin cinsiyetleri ile “kiiltiir ve davramig” ve “taniim ve ilgi” boyutlarim
karsilagtirmak amaciyla Mann-Whitney U testi uygulanmistir (Tablo 6.).

Tablo 6. Cinsiyet Degiskenine Gére Mann-Whitney U Analiz Sonuclar:

Sira Sira

. *
Boyut Cinsiyet : Ortalamas1  Toplam v P

Erkek 235 202,18 47511,50

Kiiltiir ve Davrams 19781,500 0,077
Kadin 187 223,22 41741,50
. Erkek 235 199,51 46885,50

Tamtim ve Ilgi 19155,500 0,029
Kadm 186 225,51 41945,50

*p<0,05

Mann-Whitney U testine iliskin bulgulara bakildiginda cinsiyet degiskenine gore
“kiiltir ve davranig” boyutu ile ilgili gorlisler arasinda anlamli bir farklilik
bulunmamaktadir. Ancak, “tanitim ve ilgi” boyutu ile ilgili goriisler arasinda anlamli bir
fark bulunmaktadir. Sira ortalamalarina gore “kiiltiir ve davranis” boyutuna iliskin kadin
katilimcilarin goriislerinin erkek katilimcilara gére daha yiiksek oldugu goriilmektedir.
Ayni sekilde sira ortalamalarina gore “tanitim ve ilgi” boyutuna iligskin goriislerde de
kadin katilimecilarin  goriislerinin erkek katilimcilara goére daha yiiksek oldugu
goriilmektedir.
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Tablo 7. Yas Degiskenine Gore Kruskal-Wallis Analiz Sonuclari

Sira 2

Boyut Yas : Ortalamasi Sd X p*

15 26 250,10

16 22 214,14

17 1 355,50

18 6 240,17

19 17 206,85

] 20 57 211,55

Tamtim ve Ilgi 21 83 200,15 11 13,096 0,287

22 85 222,52

23 72 185,72

24 29 205,55

25 12 139,88

26 ve lizeri 7 183,29

*p<0,05

Katilimcilarin yas degiskenine gore “tanitim ve ilgi” boyutuna iliskin Kruskal-Wallis
analiz sonuglarina Tablo 7.’de yer verilmistir. Uygulanan analiz sonucunda “tanitim ve
ilgi” boyutunun katilimcilarin yaslarina gore istatistiksel olarak anlamli farkliliklar
gostermedigi tespit edilmistir [}2=13,096; p=0,287; p<0,05]. Yas gruplarina gore
yapilan karsilastirmanin sonuglar1 degerlendirildiginde, sirasiyla 17, 15 ve 18 yas
grubunda bulunan katilimcilarin “tanitim ve ilgi” boyutuna iliskin goriisleri diger yas
gruplarina gore daha yiiksek diizeydedir.

Tablo 8. Yas Degiskenine Gore Kruskal-Wallis Analiz Sonuclar:

Boyut Yas : Ort§::?113s1 Sd XZ p*
15 26 235,58
16 21 217,43
17 1 346,00
18 5 278,80
19 18 200,33
20 57 212,05
Kiiltiir ve Davrams 21 8 22434 11 17,295 0,099
22 85 220,66
23 73 180,25
24 30 191,68
25 11 149,50
26 ve uzeri 7 129,50
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*p<0,05

Benzer sekilde, “kiiltiir ve davranis” boyutu da katilimcilarin yaslarima gore anlamli
farkliliklar icermemektedir [}2=17,295; p=0,099; p<0,05]. Yas gruplarma gore yapilan
karsilagtirmanin sonuglar1 degerlendirildiginde, sirasiyla 17, 18 ve 15 yas grubunda
bulunan katilimecilarin “kiiltiir ve davranis” boyutuna iliskin goriislerinin diger yas
gruplaria gore daha yiiksek diizeyde oldugu saptanmistir (Tablo 8.).

Tablo 9: Boliim Degiskenine Gore Kruskal-Wallis Analiz Sonuglari

Sira

Boyut Biliim N Oralamast Sd r p*
Turizm isletmeciligi 174 188,44
Turizm Rehberligi 94 245,35
Tanitim ve Hgi Gastronomi ve Mutfak Sanatlar1 27 190,46 4 16,949 0,002
Rekreasyon Yonetimi 78 211,82
Konaklama ve Seyahat Hizmetleri 49 239,54

*p<0,05

Katilimcilarin boliim degiskenine gore “tanitim ve ilgi” boyutuna iliskin Kruskal-Wallis
analiz sonuglarina Tablo 9.’da yer verilmistir. Uygulanan analiz sonucunda “tanitim ve
ilgi” boyutunun katilimeilarin boéliimlerine gore istatistiksel olarak anlamli farkliliklar
gosterdigi tespit edilmistir [¥2=16,949; p=0,002; p<0,05]. Katilimcilarin bdliimlerine
gore yapilan karsilastirmanin sonuglar1 degerlendirildiginde, “turizm rehberligi” ve
“konaklama ve seyahat hizmetleri” boliimlerinde okumakta olan katilimcilarin “tanitim
ve ilgi” boyutuna iligkin goriisleri diger boliimlere gore daha yiliksek diizeyde oldugu
belirlenmistir.

Tablo 10: Boliim Degiskenine Gore Kruskal-Wallis Analiz Sonuglari

Sira

Boyut Bolii n Sd 2 *
yu olum Ortalamasi X P
Turizm Isletmeciligi 176 190,36
Turizm Rehberligi 93 248,98

Kiiltiir ve Davramis  Gastronomi ve Mutfak Sanatlari 28 188,89 4 16,613 0,002
Rekreasyon Yonetimi 78 211,88
Konaklama ve Seyahat Hizmetleri 48 233,36

*p<0,05

Katilimcilarin boliim degiskenine gore “kiiltiir ve davranis” boyutuna iliskin uygulanan
analiz sonucunda “kiiltiir ve davranis” boyutunun da katilimcilarin boliimlerine gore
istatistiksel olarak anlamli farkliliklar gosterdigi saptanmistir [x2=16,613; p=0,002;
p<0,05]. Arastirmaya katilan 6grencilerin boliimlerine gore yapilan karsilastirmanin
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sonuglar1 degerlendirildiginde, ayni sekilde “turizm rehberligi” ve ‘“konaklama ve
seyahat hizmetleri” bdliimlerinde okumakta olan katilimcilarin “kiiltiir ve davranis”
boyutuna iligskin goriisleri diger boliimlere gore daha yiiksek diizeydedir (Tablo 10.).

7. SONUC VE ONERILER

Stirekli bir artis egiliminde olan turist potansiyeli ile birlikte alternatif turizm
cesitlerinden biri olan inang turizminde de bu artigin etkileri goriilmektedir. Bu noktada
tilkeler agisindan 6nemli olan ise, inan¢ turizmi mekanlarinin etkin kullanimi ve bu tiir
alternatif turizm cesitlerinin artirilmasidir. Inang turizmi agisindan bolgeler arasi etkin
diyalogun saglanmasi ve eksikliklerin giderilmesi ile bolgesel kalkinma saglanacaktir.

Selcuklu devletinin tarihi ve kiiltiirel dokusu iizerine kurulmus Konya ili inang turizmi
ve kiiltiirel turizm mekanlarina ev sahipligi yapmakta olup, Islam mimari sanatin
yiizyillar boyunca yasatan ender sehirlerden biridir. Insanligin gelisiminde énemli bir
evreye sahip olan, neolitik donemlerden kalma tek tanrili dinler 6ncesi pagan inanigin
izlerinin goriildiigi Catalhoyiik ve Tiirkiye’de en fazla ziyaret edilen miizeler arasinda
olan Mevlana Miizesi il smirlart icerisinde yer almaktadir. Bu sebeple, inan¢ turizmi
sehrin 6dnemle iizerinde durmasi gereken bir turizm tiiriidiir. Konya ilinde bu amagla
tanitimlarin siklagtirllmas1 ve diger iilkelerden inang turizmi amaciyla sehre gelen
turistlerin sayisini arttirmak amaciyla cesitli programlar diizenlenmesi gerekmektedir.

Konya ilinde egitim goren turizm Ogrencilerinin turizm ve inang¢ turizmi ile ilgili
farkindaliklarint 6lgmeyi amaglayan bu c¢alismada farkliliklart 6lgmek i¢in parametrik
olmayan Mann-Whitney U testi ve parametrik olmayan Kruskal-Wallis H testi
uygulanmistir. Arastirma sonuglarma gore, Ogrencilerin turizm ile ilgili “Turizmin
gelismesi, yoreye yonelik doviz girisini artirir”, “Turizmin gelismesi, yabanci sermaye
girisine yol agarak zenginligi artirir” ve “Turizmin gelismesi, bolgeye yonelik yatirim
artig1 saglar” ifadelerine katildiklar1 saptanmistir. Arastirmaya katilan 6grencilerin inang
turizmi ile ilgili “Konya’da inan¢ turizmi yore halkinin gelen turistlerin kiiltiirel
ozelliklerinden etkilenmesine sebep olacaktir”, “Inang turizmi, sehirdeki eglence
kiltliriiniin  degismesine neden olacaktir”, “Konya’daki inan¢ turizmi merkezleri
Tirkiye'de yeterince taninmaktadir”, “Konya’daki inang¢ turizmi merkezleri Diinyada
yeterince taninmaktadir”, “Konya’daki inang¢ turizminin dinler arasi tanitimlara katkisi
olacagin diisiiniiyorum”, “Inan¢ turizmi, Konya’nin inang kiiltiiriiniin gelismesine katki
saglayacaktir” ve “Inan¢ turizmi varliklarinin halka daha iyi tanitilmasi amaciyla
programlar diizenlenmelidir” ifadelerine katildiklari tespit edilmistir. Ayrica, ankete
katilim gdsteren 6grencilerin “kiiltiir ve davranis” ve “tanitim ve ilgi” boyutlar ile ilgili
degerlendirme diizeylerinin (bagimli degiskenlerin) bir takim demografik o6zellikler
(bagimsiz degiskenler) acisindan anlamli bir farklilik gosterip gostermedigini
degerlendirebilmek i¢in parametrik olmayan Mann- Whitney U testi ve parametrik
olmayan Kruskal-Wallis H testi uygulanmistir. Katilimer 6grencilerin  cinsiyet
degiskenine gore “kiiltiir ve davranis” boyutu ile ilgili goriisler arasinda anlamli bir
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farklilik bulunmadigi ancak “tanitim ve ilgi” boyutu ile ilgili gorilisler arasinda anlamli
bir fark bulundugu saptanmigtir. Bunun yani sira “tanitim ve ilgi” ve “kiiltiir ve
davranis” boyutlariin katilimeilarin  yaglarina gore istatistiksel olarak anlamli
farkliliklar gostermedigi tespit edilmistir. Son olarak, katilimcilarin bolim degiskenine
gore “tamitim ve ilgi” ve “kiltlir ve davranis” boyutlarinin katilimcilarin boliimlerine
gore istatistiksel olarak anlamli farkliliklar gésterdigi bulgular arasindadir.

Elde edilen sonuglar dogrultusunda, Konya ilinin inang turizmi potansiyeli arttirilmali
ve yurtici/yurtdist tiim turistlerin Konya iline seyahatlerini gergeklestirebilmesi
amaciyla ulusal ve uluslararas1 tamitimlar yapilmalidir. Kiiltiir ve Turizm Bakanligimin
yurtdisinda seyahat acenteleri ile koordineli olarak calismasi gerekmektedir. Ayrica,
Konya iline yurtdisindan gelecek turistler i¢in Konya iline dogrudan havayolu uguslari
gerceklestirilebilmesinin 6nli de agilmalidir. Dogal yapilara zarar vermeden Konya
ilinin altyap1 ve istyap1 kaynaklari, inan¢ turizmine ait tim mekanlara olan ulagim
olanaklar1 da aynm1 dogrultuda gelistirilmelidir. Sehirdeki bes yildizli otel sayis1 ve A
grubu seyahat acentelerinin sayisi arttirilarak bu hedeflere ulasilmalidir. Diger yandan,
bolgede 6zellikle Hz. Mevlana tiirbesi ¢cevresinde bulunan tarihi konak yapilanmalarinin
peyzaj calismalari tamamlanmali, sektdrde yer almak isteyen yatirimcilara butik otel
isletmesi agmalarina olanak sunulmalidir.
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