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THE RELATIONSHIP BETWEEN FOREIGN TRADE AND MARKET
CONCENTRATION IN THE TURKISH MANUFACTURING INDUSTRY

Ebubekir KARACAYIR®, Affan Hakan CERMIKLI®

Oz: Piyasa yogunlasmasi, herhangi bir endiistrideki firma sayisi ve biiyiikliik
dagilimimi dikkate alan bir kavram olarak kabul edilmektedir. Piyasadaki rekabetin
dis ticaret iizerindeki etkisine yonelik, teorik iki yaklasim bulunmaktadir. Bu
yaklasimlar: Ulusal sampiyon yaklasimi (national champion approach) ve rekabetci
yaklasimdir (competitive approach). Bu iki yaklasim, yurt i¢i rekabetin endiistrilerin
kiiresel piyasalardaki basarisinda belirleyici oldugunu kabul etmekte iken; rekabetin
dis ticareti nasil etkiledigine yonelik ¢ikarimlarinda ise farklilasmaktadir. Bu
caligmada, Tiirk imalat sanayiinde piyasa yapisinin dig ticaret tizerindeki etkisi 2013-
2018 yillar i¢in endiistri diizeyinde, panel veri yontemi kullanilarak test edilmistir.
Caligmada TUIK ile yapilan sézlesme kapsaminda, firma diizeyinde mikro veri setleri
kullanilmis olup, belirlenen imalat sanayi firma verileri NACE Rev.2, 4 haneli 199
endiistri diizeyinde toplulagtirilmistir. Statik panel veri yontemi sonucunda piyasa
yogunlagsmasinin ihracat ve ithalat {izerinde pozitif etkisinin oldugu goriilmistiir.
Ayrica 6lgek ekonomisinin, ihracati ve ithalati negatif yonde; reel efektif doviz kuru
endeksinin, ihracati negatif yonde; emek maliyetinin ise ihracati pozitif yonde
etkiledigi bulgusuna ulagilmigtir. Ampirik bulgular, Tirk imalat sanayi i¢in
degerlendirildiginde firma sayisi bakimindan iistiinliige sahip KOBI’lerin, genel
olarak ihracatta biiyiilk firmalara kiyasla daha basarili oldugunu gostermektedir.
Caligmanin, piyasadaki rekabetin kiiresel ticaretteki etkisini arastiracak galigmalara
katki sunmasi beklenmektedir.

Anahtar Kelimeler: Endiistri iktisadi, Piyasa Yogunlagmasi, Dis Ticaret.

Abstract: Market concentration is considered a concept that refers to the number of
firms in any industry and the distribution of the sizes of these firms. There are two
theoretical approaches to the effects of competition in the market on foreign trade.
These approaches are the national champion approach and the competitive approach.
While both approaches assume that domestic competition is a determinant of the
success of industries in global markets, they have different arguments about how
competition affects foreign trade. In this study, the effects of the market structure on
foreign trade were examined on the industry scale using the panel data analysis
method in the context of the Turkish manufacturing industry for the period between
2013 and 2018. In the scope of the contract made with TURKSTAT, the study
employed micro-level firm-scale datasets, and the collected manufacturing industry
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firm data were consolidated at the level of 199 4-digit industries based on NACE
Rev.2. According to the results of the static panel data analysis, it was determined
that market concentration had positive effects on imports and exports. Furthermore,
the economies of scale affected imports and exports negatively, the real effective
exchange rate index affected exports negatively, and labor cost affected exports
positively. Considering the empirical findings for the Turkish manufacturing industry,
it was concluded that SMEs, which had a superior number of firms, were more
successful in exports in general compared to larger firms. It is expected that the
results of this study will contribute to future studies to be conducted to investigate the
effects of competition in markets on global trade.

Keywords: Industrial Economy, Market Concentration, Foreign Trade.
JEL: D00, D49, F12

1. Giris

Endiistrilerin  kiiresel dig ticaret performansinda, piyasa yapisi Onemli bir
belirleyicidir. Yurt i¢i rekabetin, endiistrilerin kiiresel bagarisi iizerindeki etkisinin
arastirilmasi ise teoride iki yaklasimda ele alinmaktadir: Ulusal sampiyon yaklagimi
(national champion approach) ve rekabetci yaklagim (competitive approach). Bu iki
yaklagim da klasik dis ticaret teorilerine karsi gelistirilen yeni dis ticaret teorilerini
esas almaktadir.

Ulusal sampiyon yaklasimina gore, birlesme karsit1 diizenlemeler firmalarin AR-GE
faaliyetine zarar vermekte, kiiresel rekabeti engellemektedir. Rakipler arasinda
birliktelik ve bilylik firma sayisindaki artig, endiistrilerin kiiresel basarisini da
beraberinde getirmektedir. Piyasa yogunlagmasimin artmasi ile biiyiik firmalar 6lgek
ekonomileri araciligi ile ihracatlarini da arttiracaktir. Marvel (1980), Tyson ve
Zysman (1983), Chou (1986), Jorde ve Teece (1990) ¢aligmalari, ulusal sampiyon
yaklasimini destekleyen teorik ¢alismalar olarak gosterilmektedir.

Ulusal sampiyon yaklasimina alternatif olarak gelisen rekabetci yaklagimda ise yurt
ici rekabetteki artig ile piyasadaki yogunlagsmanin azalmasi, endiistrideki firmalarin
verimliligini  arttirmakta, firmalara yeni {irlin {retme noktasinda baski
olusturmaktadir. Biyiik ortakliklar ve firma birlesmeleri ile yogunlasan endiistriler,
dis ticarette genel olarak rekabet avantajini kaybeden endiistrilere doniismektedir.
Kiiresel piyasalarda basar1 igin yurt i¢i rekabet gerekli olup; rekabetten uzaklasilmasi
kaynaklarin etkin kullanilmamasina ve AR-GE faaliyetlerinin azalmasia neden
olmaktadir. Porter (1990), Kim ve Marion (1997), Hollis (2003) ¢aligmalar1, rekabetci
yaklagimi destekleyen teorik ¢aligmalar olarak gosterilmektedir.

Piyasadaki rekabetin, dig ticaret ile iligkisinin belirlenmesi kapsaminda, piyasa
yogunlagmasi ile dis ticaret arasindaki iligkinin tespit edilmesi gerekmektedir. Piyasa
yogunlagmasi i¢in ¢esitli 6l¢lim yontemleri mevcut olup, 4 Firma Yogunlasma Orant
(CR4) ve Herfindahl Hirschman Endeksi (HHI) en ¢ok kullanmilan yoéntemler
arasindadir. Bu yontemler araciligi ile endiistrilerin yogunlagmasi 6l¢iilebilmekte ve
Ol¢iim degerleri, gesitli kriterler dikkate alinarak endiistrilerdeki rekabetin derecesinin
belirlenmesi amactyla yorumlanmaktadir.

Endiistri  yogunlagsmasi basta olmak ftizere, segilen diger endistri yapisi
gostergelerinin, ihracat ve ithalat Gizerindeki etkisinin belirlenmesi, bu ¢alismanin
temel amacini olugturmaktadir. Tiirk imalat sanayiinde, belirlenen imalat sanayi firma
verileri, Avrupa Toplulugunda Ekonomik Faaliyetlerin Istatistiki Smiflamasi
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Revizyon 2 (NACE Rev.2), 4 basamakli 199 endiistri diizeyinde toplulastirilarak,
piyasa yogunlagmasi ve se¢ilen endiistri yapisi degiskenlerinin, dig ticaret tizerindeki
etkisi arastirilmistir. Literatiir taramasi neticesinde, Tiirkiye ekonomisi i¢in sz
konusu bu aragtirma konusu ile benzer bir ¢aligmaya ulasilamadig: tespit edilmistir.
Tirk imalat sanayi i¢in, ulasilan ampirik bulgular ile endiistriler seviyesinde politik
onermelerin oldugu bu ¢alismanin, literatiire katki saglamasi beklenmektedir. Ayrica
caligma, endiistri 6zelinde veya genel uygulanacak rekabet temelli politikalarin, dis
ticarete etkisinin degerlendirilmesi agisindan ¢esitli analiz ve bulgular
kapsamaktadir. Bu durum politika Oncesi karar vericilerin etkin politika
izleyebilmesine yardimci olacagi igin 6nem arz etmektedir.

Caligmanin belirtilen amaglara ulasabilmesi ve biitiin olarak teori ve bilimsel yontem
ile uyumlu olabilmesi amaciyla, alt1 boliim seklinde tasarlanmistir. Calismanin ikinci
boliimiinde, piyasa yogunlagsmasi dl¢limii ve Ol¢iim tiirleri incelenmistir. Burada
piyasa yogunlagsmasinin, endiistri yapisi igerisindeki 6nemi ve kavramsal agidan
incelenmesi amaglanmigtir. Calismanin ii¢iinci boliimiinde, piyasa yapisinin dig
ticaret lizerindeki etkisine yonelik mevcut iki temel yaklagim, ulusal sampiyon
yaklasimi ve rekabet¢i yaklasim aktarilmistir. Calismanin dordiincii boliimiinde
literatiir arastirmasi tablo seklinde sunulmustur. Caligmanin besinci boliimiinde, Tiirk
imalat sanayiinde, piyasa yogunlagmasmin dis ticaret tzerindeki etkisinin
arastirlmas1 amaciyla, 2 farkli model olusturulmustur. Tiirkiye Istatistik Kurumu
(TUIK) ile yapilan protokol kapsaminda imalat sanayiindeki firma verileri
toplulastirilarak NACE Rev.2, 4 haneli 199 endiistri diizeyinde hesaplamalar
yapilmistir. Yontem, olusturulan modeller, kullanilan veri seti ile ampirik bulgular bu
boliimde detayli olarak agiklanmigtir. Caligma sonu¢ boliimiiniin sunulmasi ile
tamamlanmistir.

2. Piyasa Yogunlasmasi ve Ol¢iimii: Teorik Cerceve

Bir piyasanin tamaminin veya biiyiik bir kisminin az sayida etkili ve biiyiik 6lgekli
firma tarafindan kontrol edilmesine piyasa yogunlagmasi denir. Endiistri veya piyasa
yogunlagsmasi ayni kavramlar olup, ¢ogu zaman satict yogunlagmasi olarak da
geemektedir. Piyasa yogunlagsmasi, mal veya hizmetleri tedarik eden biiyiik
firmalarin, goreli piyasa paymi gostermektedir (Khemani, 1993: 24). Bir piyasanin,
birgok firma tarafindan kontrol edilmesi durumunda yogunlagsmamis; esit olmayan
piyasa paylarina sahip az sayida firma tarafindan kontrol edilmesi durumunda ise
yogunlasmis oldugu ¢ikarimi yapilabilir (O'Shaughnessy, 2018: 902).

Endiistri iktisadi, piyasa yogunlagmasinin 6lgiilmesi amaciyla, ¢esitli yogunlagma
endeksleri veya oOlgiim yontemleri onermektedir. Bu oOlglimler piyasa yapisinin
tanimlanmasinda veya firmalar arasindaki rekabet ile piyasa giiciiniin gostergeleri
olarak kullanilmaktadir. Yogunlasma endeksleri, temel olarak firmalarin esit olmayan
biiylikligiinii ve sayilarini 6lgme amacidadir (Khemani, 1993: 24).

Literatiirde, piyasa yogunlagmasinin dl¢limiinde bir¢ok yontem &nerilmekte olup,
concentration rate (CR) ve Herfindahl-Hirschaman endeksi (HHI), teoride ve pratikte
¢ogunlukla kullanilan iki endekstir (Khemani, 1993: 25; Kvalseth, 2018: 3;
Ratnayake, 1999: 1043). Kolay hesaplanabilir olmasi nedeni ile tercih edilen bu iki
endeks, Structure-Conduct-Performance (SCP) paradigmasi ¢alismalarinda da yaygin
sekilde kullanilmaktadir (Church ve Ware, 2000: 429). CR ile HHI’nin, ampirik
caligmalarda siklikla tercih edilmesinin O6nemli bir nedeni ise, ABD Hiikiimeti
tarafindan da resmi olarak kabul edilmesidir. CR 1968 yilinda, daha kapsamli olmast
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nedeniyle de HHI ise 1982 yilinda, piyasanin yogunlagmasinin dl¢iimiinde resmi
olarak kabul edilmistir (Ipek ve Ipek, 2018: 454). CR’nin kisith veri gerektirmesi,
HHI'nin sade ve anlasilir olmasi, diger endekslere gore daha fazla tercih edilmesini
aciklayan bir diger nedendir (Bikker ve Haaf, 2002: 36).

CR, piyasa yapilarmin en basit 6l¢iimii olup, bir endiistrideki yiiksek kapasiteli
firmalarin, piyasa payi olarak tanimlanmaktadir. Diger seyler sabit iken (ceteris
paribus), bir endiistrinin piyasa payinin énemli kismu yiiksek kapasiteli firmalar
tarafindan kontrol ediliyorsa, piyasanin daha ¢ok yogunlagmis oldugundan soz edilir
(O'Shaughnessy, 2018: 902).

Sade yapist ve daha az veri gerektirmesi nedeniyle, siklikla tercih edilen CR,
piyasadaki en yliksek paya sahip k sayidaki firmanin toplam piyasa payidir. Firma
sayisin1 temsil eden k parametresi, aragtirmaciya bagli olsa da, k=4 ve k=8 ampirik
caligmalarda siklikla tercih edilmektedir (Church ve Ware, 2000: 429). CRy indeksi,
0 (tam rekabet piyasasi) ile 1 (tekel piyasa) arasinda degerler almakta olup, Esitlik
1’de matematiksel olarak ifade edilmistir:

CRy = 25‘:1 S; 1)

Denklemde S;, k sayida firmadan olusan gruptaki i.ci firmanin piyasa paymi
gostermektedir. Piyasada ¢ok sayida kiigiik firma var ve k sayidaki biiyiik firmanin
piyasa paylarinin, kiiciik ¢ikmasi durumunda diisik yogunlagmadan; piyasada k
sayida firmanin toplam satiglardaki paymin biiyiik olmasi durumunda ise yiiksek
yogunlagsmadan soz edilir. Literatiirde siklikla CR4 ve CRg oranlari tercih edilmesine
ragmen, endiistriye bagli olarak CRzg ve CRsp dl¢limleri de sdz konusu olmaktadir
(Y1ldirim, Kabasakal ve Erdogan, 2012: 40-41).

Piyasada en biiyiik kapasiteli firmalarin 6nemine bakmak, piyasa yogunlagmasinin tek
yonlii incelenmesi olarak degerlendirilmistir. Herfindahl (1950) ve Hirschman (1945
ve 1964) tarafindan kazandirilan Herfindhahl- Hirschman endeksi (HHI), belli bir
endiistri dalinda, firma bilyiikliigiiniin dagilimina odaklanarak, yogunlagmay1 tahmin
etmektedir (Steeley, 2008: 546).

HHI endeksi, belirli piyasa ve zamanda biitiin firmalarin piyasa paylariin karelerinin
toplami olarak tanimlanmakta olup, Esitlik 2°de matematiksel olarak ifade edilmistir
(O'Shaughnessy, 2018: 902):

HHI, = ¥ (ﬁ)z )

Vi

Bu esitlikte HHI;, t zamanindaki HHI’y1; N, aktif firmalarin sayisini; Vi, kurulu
isletmelerin toplam kapasitesini ve V;; ise herhangi bir bireysel isletmenin kapasitesini
gostermektedir. Diisiikk HHI, (sifira yakin) piyasa yogunlagma seviyesinin az; yliksek
HHI, (bire yakin) piyasa yogunlagma seviyesinin yiiksek oldugunu gdstermektedir.
HHI degerinin sifir olmasi o endiistrinin tam rekabet; 1 olmasi ise monopol piyasasi
oldugunu gostermektedir. ABD Adalet Bakanlig1 genel rehberinde ise, HHI <0,15,
yogunlagsmamus piyasay1; 0,15<HHI <0,25, kismen yogunlagmis piyasay1, HHI>0,25,
yogunlagmig piyasayr gostermektedir (U.S. Department of Justice and the Federal
Trade Commission, 2010: 18).
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HHI endeksi, Hirschman tarafindan once gelistirilmis daha sonra Herfindahl
tarafindan yeniden diizenlenmigtir. HHI endeksi, firmalarin endiistrideki paylarinin
karelerinin toplamindan olugmakta ve hesaplamada endiistrideki biitiin firmalar
dikkate alinmaktadir. Hesaplamada firmalarin piyasa paylarinin karesinin alinmast
piyasa pay1 yiiksek olan firmalara daha fazla 6nem verildigini gostermektedir. HHI
endeksi, endiistrideki tiim firmalar1 dikkate almasi ve piyasa payi yiiksek olan firmaya
daha fazla onem vermesinden dolayi, CR’ye goére daha avantajli olarak kabul
edilmektedir. (Davut, 2002; 228, Yildirim vd., 2012: 42 ve Weinstock, 1982: 287).

3. Piyasa Yogunlasmasinin Dis Ticarete Etkileri ve Tartismasi

Piyasa yapist ile dig ticaret arasindaki iligkinin tespitine yonelik yapilan ampirik
caligmalarin teorisi, White (1974) calismasina dayanmaktadir (Clougherty ve Zhang,
2009: 441; Kim ve Marion, 1997: 338). White calismasinda, yurt i¢i piyasa yapisi ile
dis ticaret arasindaki iligkinin tespitine yonelik ilginin arttigini; fakat bu konuda ¢ok
siirli bir ekonomi literatiirii olmasindan bahsetmektedir. White, yurt i¢i piyasa
yapisindan, dis ticaret akimlarina dogru bir iliski beklentilerinin, teorik nedenlerini
kanitlamaktadir. Caligmada kullanilan teknik ise rekabetci piyasa yapisi sonuglari ile
tekelci piyasa yapisi sonuglarini karsilastirmaktadir (White, 1974: 1013).

White gelistirdigi modelde, monopol piyasasindaki ihracat ve ithalat biiylikliigiind,
rekabetci piyasadaki biiyiikler ile kiyaslamistir. Homojen iiriin varsayimi altinda,
monopoliin ihracat iizerindeki etkisi, fiyat indirimine izin verilip verilemeyecegine
bagli olarak degismektedir. Monopol, yurtici ile yurtdisi piyasalar arasinda fiyat
farklilagsmas1 yapabildigi durumlarda, rekabetgi piyasaya kiyasla daha fazla ihracat
yapabilmektedir (Kim ve Marion, 1997: 338).

White’a gore, monopol, fiyat farklilagtirmasi veya fiyat indirimi yoluyla rekabetci
piyasaya gore daha fazla ihracat yapabilirken; fiyat indirimlerine izin verilmedigi
durumlarda yurti¢i piyasaya odaklanarak rekabet¢i endiistriye kiyasla daha az ihracat
gergeklestirebilir. Ithalat durumu ise ihracata gére daha belirgindir. Monopol
piyasasinda fiyatlar ile marjinal maliyet arasindaki farkin artmasi, yurtdigt
tedarik¢ilere daha fazla firsat sunmaktadir. Koo ve Martin (1984) bu durumu,
monopoliin rekabetgi piyasaya gore daha ¢ok ithalat yapmasini kolaylagtirdigt
seklinde degerlendirmektedir.

Piyasa yogunlagsmasinin, ihracat iizerindeki etkisine yonelik olarak White (1974)
caligmas1 dikkate alindiginda, etki negatiftir. White ¢alismasinda, oOlgek
ekonomilerinin arttikga monopoliin daha fazla ihracata yoneleceginden, fiyat
indirimine izin verilmedigi durumda dahi 6lgek ekonomisi ile iiretici fazlasinin
ihracat1 arttiracagimi savunmaktadir. Piyasa yogunlagmasinin, ithalat {izerindeki
etkisine yonelik olarak White (1974) calismasi dikkate alindiginda ise pozitiftir.
Ciinkii tekel piyasada fiyat ve marjinal maliyet arasindaki artig, yurt dis1 ireticiler
acisindan firsatlar1 da beraberinde getirmektedir. (Koo ve Martin, 1984: 177).

Piyasa yapist ile dis ticaret arasindaki iliskisinin belirlenmesine yonelik yapilmis
caligmalar incelendiginde, ¢aligmalari iki grup altinda toplamak miimkiindiir. Bu
gruplar: Dis ticaretin piyasa yapisi lizerindeki etkisine yonelik ve piyasa yapisinin dis
ticaret tizerindeki etkisine yonelik yapilmig ¢aligmalardir. Literatiirde, dis ticaretin
piyasa yogunlasmasina etkisi, piyasa yogunlagmasinin dis ticarete olan etkisine gore
daha az arastirmanin konusunu olusturmustur.
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Piyasa yapisinin, dis ticaret tizerindeki etkisine yonelik literatiir iki temel yaklagim
etrafinda temellendirilmektedir: Ulusal sampiyon yaklagimi (national champion
approach) ve rekabet¢i yaklagim (competitive approach) (Clougherty ve Zhang, 2009:
441; Hollis, 2003: 103). Bu iki yaklagim, endiistri yogunlagmasinin, bir iilkenin dig
ticarette basarisinin belirlenmesinde hakim goriisler olarak da gosterilmektedir. Her
iki yaklasima gore yurt i¢i rekabet, firma ve endiistrilerin kiiresel basarisinin
belirlenmesinde etkilidir.

Ulusal sampiyon yaklasimi, Marvel (1980), Tyson ve Zysman (1983), Krugman
(1983), Chou (1986), Hilke ve Nelson (1988), Jorde ve Teece (1990) calismalari
tarafindan desteklenmektedir (Clougherty ve Zhang, 2009: 441; Hollis, 2003; 103;
Kim ve Marion, 1997: 336). Ulusal sampiyon yaklagimi hipotezinin temelinde, trost
karsit1 (antitrost) politikalarin, firmalarin iiretim tesislerinin rasyonellesmesine veya
isbirlik¢ci AR-GE programlarinin gelismesine zarar vererek, rekabetgilige zarar
verdigi elestirisi mevcuttur (Kim ve Marion, 1997: 336). Olcek ekonomisinden
yararlanan az sayida biiylik firma tarafindan kaynaklarin kullanilmasina imkan veren
kamu politikalari, uluslararasi rekabetgi endiistrilerin gelismesine de katkida
bulunmaktadir (Hollis, 2003: 103).

Ulusal sampiyon yaklasimina gore, Trost karsiti diizenlemeler, firmalarin AR-GE
faaliyetlerini kisitlayarak, uluslararasi rekabeti engelleyici niteliktedir. Firmalarin
bliytikliigii ve birlikteligi, kiiresel rekabet icin 6n kosul olmakla birlikte, rakipler
arasindaki is birligi ile trost karsit1 hukuk kurallarinin esnetilmesi, firmalarin kiiresel
piyasalardaki performansini arttirmaktadir. Kiiresel rekabetcilikte basar1 i¢in, antitrost
politikalar yerine firmalarin biiyliimesine ve is birligi yapmasina imkan taniyan trost
politikalarin uygulanmasi1 gerekmektedir (Kim ve Marion, 1997: 336). Ulusal
sampiyon hipotezine gore, yurti¢i rekabet seviyesindeki azalma, biiyiikk firmalarin
Olcek ckonomisinden yararlanmasina olanak tanidigindan, firmalarin ihracat
seviyesini de arttiracaktir (Bramati, Gaggero ve Solomon, 2015: 2).

Rekabetci yaklagim hipotezi, Porter (1990), Kim ve Marion (1997), Hollis (2003)
calismalar tarafindan desteklenmektedir (Clougherty ve Zhang, 2009: 441). Porter’in
(1990a) “Uluslarin Rekabet Avantaji” (The Competitive Advantage of Nations) isimli
kitabi, rekabet¢i yaklasim hipotezinin ortaya c¢ikisinda, temel calisma olarak
gosterilmektedir.

Ulusal sampiyon yaklasimma karsit goriis olan rekabetgi yaklagima gore, yurt ici
rekabet uluslararasi piyasalardaki performansla pozitif etkilesimdedir. Yurt ici
rekabet eksikligi maliyetlerdeki artiga, az sayida inovatif faaliyete ve iiretilen iiriinler
icin miisteri tercihlerinde duyarsizliga sebep olmaktadir. Porter dnciiliigiinde gelisen
rekabetgi yaklasima gore, yurt ici piyasalardaki rekabet, kiiresel piyasalarda basari
icin en Onemli kosuldur. Ayrica yerel rekabetin varligi, rekabet avantajinin
sirdiiriilebilirligi ve olusumunda tesvik edicidir. Yerel rekabetin eksikligi,
kaynaklarin etkinsiz sekilde kullanilmasina ve daha az AR-GE faaliyetlerinin tesvik
edilmesine sebep olacaktir (Kim ve Marion, 1997: 336).

4. Literatiir Taramasi

Ulusal ve uluslararasi literatiir taramasi neticesinde ulasilan ve incelenen ¢alismalarin
amag, yontem, iilke vb. bilgileri, Tablo 1°de sunulmustur. Literatiir taramasinda
incelenen caligmalarin daha ¢ok piyasa yogunlagsmasinin, dig ticaret {izerindeki
etkisini arastirmaya yonelik oldugu tespit edilmistir. Birbiriyle yarisan iki hipotezin,
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rekabet¢i yaklagim ile ulusal sampiyon yaklasimi, test edilmesi ¢alismalarin ortak
konusunu olustururken; bu hipotezler farkli iilke, sektor ve zamanlar igin test edilmis
ve farkli sonuglara ulagilmistir. Piyasa yogunlagmasinin, piyasa yapist kapsaminda
degerlendirildigi ve yogunlagmaya ilave olarak piyasa yapisini temsilen piyasa
bliytikliigii, emek giicii, reklam harcamalar1 vb. baska gostergelerin de kullanildigi

gozlemlenmisgtir.

Ayrica literatiirdeki

performansi odaginda piyasa yogunlasmasina 6nem vermektedir.

Tablo 1. Literatiir Taramasi

calismalar, piyasa yapist veya piyasa

Aragtirmaci Doénem Amag Ulke Yontem Sonug
Ihracat rekabet
Glejser, performansinin, i¢ HHH,  ihracat
Jacquemin 1970 ¢ dis pazar yapist Belgika Regre_syon negatif ~ yonde
. ile iligkisinin analizi 4 .
ve Petit ampirik olarak etkilemektedir.
aragtirtlmasi
Yurt i¢i piyasa .
yapisinin, ihracat . . .. CR%’. lth.tdlatl
Marvel 1967 ve ithalat Amerika  Tobit Analizi pozitif yonde
tizerindeki etkisi etkilemektedir.
Piyasa
yogunlagmasinin
dis ticaret
iizerindeki etkisi,
Koo Piyasa yapisinin, olgek
ve 1983 dis ticaret Amerika gﬁgﬁfyon ekonomilerinin
Martin tizerindeki etkisi yapist ve farkl
faaliyetlerine
bagh olarak
degiskenlik
gostermektedir.
Dis Ticaretin, [S;sr:rc:;rilve g(ri fhracat, piyasa
piyasa yapist ve A yogunlagmasini
Chou 1976 performansi Tayvan Iéug:uk pozitif yonde
Lo R areler . -
tizerindeki etkisi Modeli etkilemektedir.
Henderson Piyasa  yapisinin Coklu .CRA endeksli,
ve 1982 ihracat Amerika  Rearesvon ihracati  negatif
Frank performanst De?lkle)r/ni yonde
tizerindeki etkisi etkilemektedir.
Uluslararasi Ac¢ik  ekonomi
El-Osta, ticaret, karlilik, Es  zamanh yog}lnlas'mg
MacPhee ve 1982 performans Ve Amerika D$enklem degiskeni, ithalat
Rosenbaum dogrudan yabanci Analizi ve ihracati negatif
osenbau yatirimlar yonde
arasindaki iliski etkilemektedir.
Kim 1967, Porterin  rekabet Siradan  En CRé net ihracati
ve 1977, hipotezi test Amerika Kiiciik negatif ~ yonde
Marion 1987 edilmis. ¢ etkilemektedir.
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Zhao
Ve
Zou

Hollis

Erlat

Cortes

Sahin

Cloughherty
ve
Zhang

Wang
ve
Wang

Reis

ve
Forte

Bramati vd.

1990

1985

1986-
1989

1992-
2000

1980-
2001

1987-
1992

1989-

1997

2008-
2010

2005-
2008

Piyasa
yogunlagmas:  ve
firma
lokasyonunun
ihracat Uzerindeki
Etkisi

Piyasa

yogunlagmasinin,
net ihracat ve
uretim {izerindeki

etkisi

Tiirk imalat
sanayiinde segilen
baz1  sektorlerde
ihracat ve
endiistriyel
yogunlagma
arasindaki iligskinin
aragtirilmasi

Yurt i¢i rekabetin,
dis ticarete olan
etkisi

Piyasa
yogunlagsmast ile
dis ticaret
arasindaki iligskinin
incelenmesi

Piyasa
ihracat
performansi

iizerindeki etkisi

yapisinin

Fiyat-maliyet
marji, yogunlasma,
ihracat ve ithalat
arasindaki iligskinin
arastirilmasi
Piyasa  yapisinin
ihracat tzerindeki
etkisi

Yurt i¢i rekabetin,
ihracata olan etkisi

Cin

Belgika,
Fransa,
Almanya,
Italya,
Japonya,
Amerika,
Ingiltere

Tiirkiye

Japonya

Tiirkiye

19 iilke

Tayvan

Portekiz

Belgika

Kareler
Y ontemi

Coklu
Regresyon
Denklemi

Sabit ve
Rassal Etkili
Panel veri
Regresyon
Modeli

Tablo
degerlendirm
eleri

Temel
Bilesenler
Analizi

Sabit Etkiler
Panel Veri

Dinamik
Panel Veri

Uc Asamali
En  Kigilik
Kareler

Y 6ntemi

Panel veri
Sabit Etkiler
Modeli

Kismi Logit
Regresyon

Piyasa
yogunlagmasi,
ihracati  negatif
olarak

etkilemektedir.

CRa, net ihracati
negatif ~ yonde
etkilemektedir.

Genel olarak
ihracat ve
endiistriyel
yogunlasma

arasinda pozitifi
bir iliski mevcut.

CRg, ihracati
pozitif yonde
etkilemektedir.
Piyasa
yogunlagmasi ile
dis ticaret
arasinda anlaml
bir iligki yok.
Ulusal sampiyon
yaklagimini
destekler
sonuglara
ulastimistir.
Yurt ici
yogunlasma,
ithalat oranint
pozitif yonde
etkilemektedir.
CRg4, ihracati
negatif ~ yonde
etkilemektedir.

HHI, ihracati
negatif ~ yonde
etkilemektedir.

Piyasa yogunlagsmasi ile dis ticaret arasindaki iliskinin teorik

temelleri White

caligmasinda dayanmakta olup, teorik ve ampirik yapilmis ¢alismalarin ¢ogunlugu bu
iligkiyi iki farkli agidan incelemistir: Dis ticaretin piyasa yapisi tizerindeki etkisi ve
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piyasa yapisinin dis ticaret lizerindeki etkisi. D1s ticaretin piyasa yapisi lizerindeki
etkisine yonelik ¢alismalar da iki farkli amaci tasimaktadir. Cannon (1978), Utton
(1982) ve Kumar (1985) piyasa yogunlasmasinin Ol¢iimiinde dis ticaretin dikkate
alinmasi gerektigini vurgularken; Pugel (1980) ve Chou (1986) ise dis ticaretin, piyasa
yogunlagmasi lizerindeki etkisini arastirmistir.

Glejser vd. (1980), Marvel (1980), Koo ve Martin (1984) ve EI-Osta vd. (1996)
caligmalar biitiin olarak degerlendirildiginde, piyasa yapisinin dig ticareti tizerindeki
etkisine yonelik teorik beklentilere sahip ve ampirik literatiirii dikkate alan 6nemli
calismalardir. Bu caligmalar ayrintili olarak incelendiginde piyasa yogunlasmasinin
dis ticaret iizerindeki etkisine yonelik ayni yonlii belirli ve agik bir teorik iliski mevcut
degildir. Piyasa yogunlagmasinin ihracat ve ithalat iizerindeki etkilerinde, teorik
olarak birbirinden farkli beklentiler s6z konusu iken, ampirik ¢alismalarin bulgular
da bu durumu desteklemektedir. Farkli iilke, sektor, donem ve degiskenler ile yapilan
model denemelerinde, piyasa yogunlagmasi ile dis ticaret arasindaki iligki i¢in hakim
bir goriis mevcut degildir.

Tablo 1°de literatiir taramasinda ulasilan ¢aligmalarin bilgileri sunulmus olup; Hollis
(2003), Cortes (2006) ve Bramati vd. (2015) calismalarinda kurulan modeller ve
secilen degiskenler i¢in ilave bilgi sunulmasinin gerekli oldugu disiintilmiistiir. Hollis
(2003) calismasinda iki farkli model kurulmus olup; modellerde secilen bagimli
degiskenler farkli, bagimsiz degiskenler ise ortaktir. Birinci modelde, bagimli
degisken ihracat; ikinci modelde ise iretim degiskeni se¢ilmistir. Bagimsiz
degiskenler ise piyasa yogunlasmasi, firma biyiikligi, ilke olgegi ve tiiketim
paylaridir. Cortes’in (2006) calismasinda gelistirdigi modelde bagimli degisken:
endiistrinin ihracat orani, bagimsiz degiskenler: CR4, faktdr donatimi (donanimh ve
donanimsiz is giicli yogunlugu ve fiziksel sermaye gibi), piyasa biiyiikliigi, ticari
engellerdir.

Bramati vd. (2015) ¢alismasinda iki model kurulmustur. Birinci modelde bagiml
degisken olarak, firmanin ihracat yapip yapmadigimi gosteren kukla degisken
secilmistir. Bagimsiz degiskenler ise firmanin yas1 ve buytikligi ile sektordeki
ihracatg1 sayist degiskenlerinden olusmaktadir. Tkinci modelde bagimli degisken
olarak firmanin ihracat yogunlugu (ihracatin ciroya orani) segilmistir. Bagimsiz
degiskenler ise; firmanin yasi, ortalama iicret, sektordeki piyasa yogunlasmasi (4
basamakli NACE seviyesinde Herfindahl indeksi) ile sektdrdeki ithalat oram
degiskenleri olarak alinmistir.

Literatiir taramasinda incelenen ¢aligmalarin 6nemli bir kismi1 rekabetgi yaklagim veya
ulusal sampiyon yaklagiminin test edilmesi amacini tagimaktadir. Literatiirde, bu
amagla kurulan hipotezlerin farkli sektor, iilke ve donemler itibariyle test edildigi
belirlenmigtir. Literatiir ¢alismalarinda, teorik caligmalarda oldugu gibi piyasa
yogunlagmasinin ihracat ve ithalat lizerindeki etkisi belirginlik géstermemekte; bu
etki tilke, sektor ve yontemler itibariyle degiskenlik gdstermektedir.

Erlat (1993) ve Sahin (2008) Tiirk imalat sanayinde, piyasa yogunlasmasi ve dis
ticaret arasindaki iliskiyi incelemistir. Erlat (1993) ¢alismasinda 1986 ve 1989 yillar
arasinda, Tirk imalat sanayiinde 4 haneli secilmis sektorlerde endiistri
yogunlagmasinin ihracat seviyesinde artisa neden olup olmadigini arastirmistir. Erlat
(1993) ¢alismasinda, endiistriyel yogunlagma ile ihracat arasinda bir hipotezin test
edilmesinden ziyade bir hipotez kurulup kurulamayacaginin tespit edilmesini
amaglamistir. Calismada ihracat ile endiistriyel yogunlasma arasinda bir iligki
aramanin faydali olacagini savunmustur. Tiirk imalat sanayiinde se¢ilmis sektorler
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icin endiistri yogunlasmasi ile ihracat arasinda pozitif yonlii bir hipotezi destekleyici
bulgulara ulasilmistir. Ayrica ¢aligmada bazi endiistriler i¢in yogunlagma ile ihracat
arasinda gecikmeli bir iliskinin olup olmayacaginin arastirilmasmnin 6nemli bir
¢alisma alan1 oldugu vurgulanmustir.

Sahin (2008) calismasinda, ¢alisilan doneme bagli olarak 74 alt sektdr dikkate
almmustir. Caligmada, yogunlagsma ve dis ticaret iliskisi sabit etkiler panel veri
yontemi kullanilarak test edilmistir. Calismada piyasa yogunlasmasi ile dig ticaret
arasinda anlamli bir iliskinin olmadig: tespit edilmistir. ihracattaki artigm piyasa
yapisindan kaynaklanmadigi, devaliiasyonlar ve i¢ talepteki eksilme ile ihracatei
firmalarin yurtici satiglarini yurtdisina kaydirdigi sonucuna varilmistir.

5. Yontem ve Bulgular
5.1. Veri Seti ve Model

Piyasa yogunlagmasinin dis ticaret lizerindeki etkisinin aragtirilmasi amaciyla, imalat
sanayiindeki firma verileri kullanilarak, NACE Rev.2, 4 haneli 199 endiistri
diizeyinde sektorel degiskenler hesaplanmistir. 2013-2018 donemi, yillik veriler
kullanilmis olup, verilerin hesaplanmas1 TUIK Veri Arastirma Merkezinde (VAM)
gergeklesmistir. TUIK ile yapilan protokol neticesinde, firma verilerini kapsayan dis
ticaret istatistikleri ile sanayi ve hizmet istatistiklerine VAM’da erisim izni
saglanmustir.

Calismanin bu béliimiinde, teorik caligmalar ve literatiir taramasi neticesinde, iki
yaklagim ulusal sampiyon yaklagimi ve rekabet¢i yaklagimlardan hangisinin Tiirk
imalat sanayiinde gegerli olacagi arastirilmistir. Gelismis ve gelismekte olan birgok
iilkede test edilen bu yaklasimlarin, Tiirk imalat sanayiinde test edilmesi rekabetci
politikalarin etkisinin 6lgiilerek, basarili dis ticaret politikalariin uygulanmasinda
onemlidir. Bu amag¢ dogrultusunda mikro verilerin siirekliligini saglayacak sekilde
2013-2018 donemi segilmistir.

TUIK VAM’da firma diizeyinde saglanan veriler i¢in 6ncelikle veri temizleme islemi
gerceklemistir. Piyasa yogunlagsma gostergelerinin hesaplanmasinda, firmalarin ciro
degerleri dikkate alinmig olup, cirosu eksik gdzlemi olan firmalar ayiklanmistir. Veri
ayiklama! siirecinde bir diger kisit ise ¢alisan sayis1 20 ve iizerindeki firma verilerinin
dikkate alinmasidir. Ciinkii yillik sanayi ve hizmet istatistikleri kapsaminda, ¢alisan
sayis1 20 ve iizerindeki firmalarda tam sayim yapilmaktadir. TUIK tarafindan protokol
kapsaminda saglanan verilerde gizli veriler mevcut olmayip; endiistri diizeyinde tiim
degiskenler i¢in hesaplamalar yapilmistir.

Tablo 2. Kullanilan Degiskenlerin Agiklanmasi

Degisken . .
Kisaltmast Degisken Ismi Agiklama
EXP [hracat Endiistrideki toplam ihracatin toplam

satiglara orani

1 Veri ayiklama ve firma diizeyindeki verilerin endiistri diizeyinde toplulastiriimasinda, SAS
5.9 programindan yararlanilmistir. Analiz siirecinde Stata 13 paket programi kullanilmustir.
Ayrica endiistri diizeyinde degiskenler hesaplanmadan 6nce, tiim seriler imalat sanayi (2003
baz yil1) imalat Uretici Fiyat Endeksi (UFE) ile deflete edilmistir.
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Endiistrideki toplam ithalatin toplam

IMP Ithalat
satiglara orani
HHI H _erfi ndahl _ Endi'!stri fiiizeyinde he;saplanan
Hirschman endeksi Herfindahl Hirschman endeksi
FS Olgek ekonomisi Epdﬁstrideki toplam iiretimin toplam
girigim sayisina orant
LC Emek maliyeti Endiistrideki toplam {icretlerin toplam

calisan sayisina orant
Reel doviz kuru Yi-UFE Bazli Reel Efektif Doviz Kuru

REX endeksi (2003=100)

Ekonometrik modeller kapsaminda, kullanilan tiim degiskenlerin agiklamasi Tablo
2’de sunulmustur. Degiskenlerin hesaplanmasinda VAM’ da mevcut mikro veri
setleri kullanilmistir. HHI, FS, LC degiskenlerinin hesaplanmasinda sanayi ve hizmet
istatistikleri; ihracat ve ithalat degiskenlerinin hesaplanmasinda ise sanayi ve hizmet
istatistikleri ile birlikte dis ticaret istatistikleri mikro veri setleri kullanilmistir. Reel
doviz kuru endeksine ise Tiirkiye Cumhuriyeti Merkez Bankas1 (TCMB) Elektronik
Veri Dagitim Sistemi’nden (EVDS) ulagilmustir.

Literatiirde ihracat performansinin dlgiilmesinde bir uzlast mevcut degildir. Sousa
(2004) ¢aligmasinda, ihracat performansinin l¢iimiine iligkin 43 ampirik ¢alismay1
incelemis ve literatiirde ortak bir 6l¢iim olmamasina ragmen; satis ile iliskilendirilen
6l¢timlerin ihracat performansinin degerlendirilmesinde yaygin sekilde kullanildigi,
sonucuna ulagmistir. Bu ¢aligmada da Estrin vd. (2008), Reis ve Forte (2014), Bramati
vd. (2015), Hynes vd. (2017) ¢aligmalarmda da oldugu gibi ihracat performansi,
ihracatin satislara oranm1 seklinde hesaplanan ihracat yogunlugu ile 6l¢iilmiistiir.

Calismada piyasa yogunlagmasinin ihracat performansina etkisinin yaninda ithalat
performansi iizerindeki etkisi de aragtirlmigtir. Bu kapsamda ithalat performans
degiskeni olarak, Marvel (1980), Koo ve Martin (1984), Wang ve Wang (2011)
calismalarinda oldugu gibi ithalat yogunlugu degiskeni tercih edilmistir.

Ihracat ve ithalat yogunluklarinin hesaplanmasinda, dncelikle dis ticaret istatistikleri
mikro veri setleri igerisindeki firmalarin yillar itibariyle ihracat ve ithalat degerleri
endiistri bazinda toplulastirilmistir. Yogunluk hesaplamasinin sonraki agamasinda ise
sanayi ve hizmet istatistikleri igerisinde belirlenen firmalarin ciro degerleri, endiistri
bazinda toplulastirilmistir. Hesaplamanin nihai kisminda ise toplulastirilmig dis
ticaret verileri, ciro degerlerine boliinmistiir.

Tablo 3. Degiskenlerin Tanmimlayici Istatistikleri

Degiskenler Gozlem Ortalama Standart ~ Minimum Maksimum
Sayisi Sapma Deger Deger

EXP 1194 05 0,72 0,00 8,37

IMP 1194 1,74 4,19 0,00 26,02

HHI 1.194 017 0,21 0,00 1,00

ES 1.194  34.100.000 81.800.000 601.559 1.070.000.000

LC 1194 1678143 7.492,40 6.801,00 5.4622,58

REX 1.194 937 7,38 79,7 100,41
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Caligmada kullanilan degiskenlerin tanimlayici istatistikleri Tablo 3’te sunulmustur.
Bu tablonun yorumlanmasmda yogunlagma gostergesi olan HHI yiizde olarak
degerlendirilir iken; diger degiskenler yiizde olarak yorumlanmaya uygun olmayan
sayisal verilerden olugsmaktadir. Ayrica EXP, IMP ve HHI, degiskenleri i¢in ortalama
degerler, 2 haneli diizeyde toplulastirilarak da hesaplanmis olup Ek-1’de sunulmustur.
Buna gore EXP degiskeni i¢in ortalama deger 0,55 iken, ortalamanin en diisiik oldugu
endiistri 18- Kayitlhi medyanin basilmasi ve ¢ogaltilmasi (0,13); en yliksek oldugu ise
19- Kok kdmiirii ve rafine edilmis petrol iiriinleri imalati (1,87) endiistrisidir.

IMP degiskeni i¢in ortalama deger 1,74 iken, ortalamanin en diisiik oldugu endiistri
31- Mobilya imalat1 (0,06); en yiiksek oldugu ise 26- Bilgisayarlarin, elektronik ve
optik iiriinlerin imalat1 (11,06) endiistrisidir. HHI degiskeni i¢in ortalama deger 0,17
iken, ortalamanin en diisiik oldugu endiistri 14- Giyim esyalarinin imalati1 (0,02); en
yiiksek oldugu ise 19- Kok komiirii ve rafine edilmis petrol {irtinleri imalat1 (0,95)
endiistrisidir.

Model galigmasi i¢in hazirlanan veri seti kullanilarak ve teknoloji diizeyi dikkate
alinarak Kernel dagilimi tahmini yardimiyla, yogunlasmanin dig ticaret performans
tizerindeki etkisi de arastirilmistir. Bu amagla Ek 2°de detaylar1 gosterilen diisiik ve
orta-diisiik teknoloji ile orta-yiikksek ve yiiksek teknoloji ayrimi yapilarak;
endiistrilerin dis ticaret performansi arastirilmistir. Bu sonuglara gore diisiik ve orta-
diisiik teknolojide, ihracatta yogunlagmamis endiistriler; ithalatta ise yogunlasmis
endiistriler daha basarilidir. Orta-yiiksek ve yiiksek teknolojide ise, ihracatta
yogunlagsmig endiistriler daha basarili iken; ithalatta ise yogunlagsmamis ve
yogunlagmig endiistrilerin birbirlerine ¢ok yakin oldugu goriilmiistiir.

(Model 1)

INEXP;y = o + B1InHHI; + BInFS; + B3InLCyy + B4InREX;, + ydummies + €,
(Model 2)

InIMP;; = By + BiInHHI;; + BoInFS;; + B3InREX;; + ydummies +U;;

Piyasa yogunlagmasinin dis ticaret iizerindeki etkisinin tespiti amaciyla yukaridaki (1)
ve (2) denklemlerinde belirtilen 2 farkli model kullanilmigtir. Piyasadaki rekabeti
temsil eden piyasa yogunlagmasi, bu modellerde temel agiklayici degiskendir. Piyasa
yogunlasmasinin, ilk modelde ihracat tizerindeki etkisi; ikinci modelde ise ithalat
iizerindeki etkisi test edilmistir. Bu denklemlerde t zamani, i endiistriyi, In
degiskenlerin logaritmasini; ¢ ve U ise hata terimlerini ifade etmektedir.
Modellerdeki ydummies degiskeni yil kukla degiskeni temsil etmekte olup, bu
degiskenler ile makro-ekonomik etkilerin modele dahil edilmesi amaglanmistir.

Calismanin temel amaci piyasa yogunlagmasinin, dis ticaret performansi tizerindeki
etkisini 6l¢mek olup; bu dogrultuda ampirik teoriye uygun modellerin olusturulmasi
amaglanmigtir. Piyasa yogunlasma gostergesi olarak sadece HHI kullanilmig olup; CR
endeksi tercih edilmemistir. Ciinkii HHI endeksi piyasadaki tiim firmalar1 kapsamakta
ve firmalarin piyasa paylarmin karesinin toplami seklinde hesaplanarak biiyiik
firmalara daha fazla agirlik vermektedir. Bu durum HHI’nin ampirik ¢aligmalarda
CR’ye kiyasla daha ¢ok tercih edilmesini agiklamaktadir.
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Tablo 4. Degiskenler icin Capraz Korelasyon Testi
LNEXP LNIMP INHHI INREX INFS INLC

LNEXP 1,00

LNIMP 0,63 1,00

INHHI 0,07 0,32 1,00

LNREX -0,04 0,02 0,00 1,00

LNFS -0,26 -0,19 0,40 -0,07 1,00

LNLC -0,12 0,06 0,53 -0,00 0,70 1,00

Secilen degiskenler icin, ekonometrik model ¢aligmalar1 dncesinde, korelasyon testi
yapilmis olup; sonuglar Tablo 4’te raporlanmistir. Degiskenlerin ¢apraz korelasyon
test sonuglarina gore, HHI piyasa yogunlagsma degiskeni ile ihracat ve ithalat
degiskenleri arasinda pozitif korelasyon katsayilarina ulasiimistir.

Piyasa yogunlagsmasi, bir endiistri yapist gostergesi olarak, ihracat yogunlugu
iizerindeki etkisi, teorik olarak calisma kapsaminda detayli olarak agiklanmistir.
Teorik ve ampirik calismalara gore, piyasa yogunlagsmasi gostergesinin, ihracat
iizerindeki beklenen etkisi, pozitif ve negatif yonde degiskenlik gosterebilmektedir.
Firma biiyiikliigii ve emek maliyeti de ihracat yogunlugu iizerinde etkisi arastirilan,
endiistri yapis1 degiskenleri arasindadir. Ayrica reel doviz kuru endeksinin de dis
ticarette 6nemli bir belirleyici oldugu degerlendirilmis ve bagimsiz degisken olarak
modellerde kullanilmstir.

Olgek ekonomisi degiskeni, calismada endiistri toplam iiretiminin girisim sayisina
orant olarak tamimlanmig olup; ihracat yogunlugu fzerinde etkili oldugu
disiniilmektedir.  Uluslararast ticaret, kii¢iikk {ilkelerdeki firmalarin  6lgek
ekonomisinden yararlanmasina imkan veren pazar genislemesi etkisine sahip
oldugundan; bu degiskenin ihracat yogunlugu tiizerindeki etkisi de degiskenlik
gostermektedir (Kim ve Marion, 1997: 347).

Literatiirde yaygin olarak kabul goren 6lgek ekonomisi yaklagimina gore kiigiik
firmalar, dis pazardaki pazarlama ve satis operasyonundaki giiclilkler nedeniyle
ihracat genislemesinde 6nemli zorluklar ile karsilasabilmektedir. Kiigiik firmalarin
kaynak eksikligi, bu firmalarmm ihracata yonelmemesinde etkili olmaktadir
(Bonaccorsi, 1992: 620). Thracat, yurt ici satislara gére kiyaslandiginda tasima ve
iletisim gibi ilave masraflar1 kapsamaktadir. Ayrica uluslararasi piyasalar ve ihracatin
yapildig1 tilkedeki ekonomik belirsizlikler ise riski arttirmaktadir. Bu nedenle biiyiik
firmalar, kiigiik firmalara kiyasla ihracattan daha ¢ok yarar saglamaktadir (Liu ve Shu,
2003: 48).

Olgek ekonomisinin ihracat yogunlugu, negatif yonde etkileyebilecegi de bazi
caligmalarca desteklenmektedir. Glejser vd. (1980) caligmasinda, biiyiik firmalarin,
yurt i¢i piyasada tekelci giicli yakalamalari durumunun, onlarin ihracata yonelmesini
engelleyebilecegini savunmustur. Bu durum, kiigiik firmalarin ihracata yonelmesinde
etkili olacaktir. Bonaccorsi (1992) ise calismasinda literatiirde genis kabul géren 6lgek
ekonomisinin ihracat tizerindeki olumlu etkisini, ulastig1 ampirik bulgular1 esas alarak
reddetmektedir.



186 Ebubekir KARACAYIR, Affan Hakan CERMIKLI

Thracat faaliyetlerine diisiik giris engelleri, dis pazarlar hakkinda kolay erisebilir bilgi
ve taklit davranis becerisi, kii¢iik firmalarin ihracat riski algisin1 azaltmakta ve onlari
ihracata tesvik etmektedir. Ayrica ihracat, kiigiik firmalar i¢in daha az kaynak
kullanilarak biiylimelerini tesvik etmektedir. Kii¢iik firmalarin uluslararasi rekabet
giicii, belirgin pazarlama stratejileri ve politikalardan g¢ok, iiriin kalitesi gibi genel
rekabet faktorlerine dayanmaktadir. Kiiciik firmalar, dis pazarlara giris ve ¢ikista
biiyiik firmalara kiyasla daha esnek bir yapida olup bu durumlarini siirdiirebilmektedir
(Bonaccorsi, 1992: 631-632). Olgegin kii¢iik olmasi, firmalarm iiriine ve pazara
odaklanabilmesini kolaylastirmaktadir. Tiiketici tercihlerindeki degisimlere hizli bir
sekilde uyum saglamasi ve sinirl talep olan pazarlara erisim kolayligi, kiigiik 6lgek
ekonomisinin ihracat agisindan olumlu avantajlar1 olarak degerlendirilmektedir
(Akgiin Giingor, 2017: 22).

Bir diger ihracat yogunlugu belirleyici degiskeni olarak, emek maliyeti se¢ilmis olup;
bu degiskenin belirlenmesinin nedeni klasik faktdr donatimi teorisine dayanmaktadir.
Bu teoriye gore, iilkenin diisiik emek maliyetine sahip olmasi durumunda; iilkenin
daha ¢ok emek yogun sektorlerde ihracat yapmasi beklenmektedir. Modelde emek
maliyeti degiskeni eklenerek, geleneksel dis ticaret teorisinin imalat sanayi ihracatini
aciklamada gegerli olup olmayacagi da test edilebilmektedir (Liu ve Shu, 2003: 48).

Ihracatin belirlenmesinde déviz kurunun da dikkate alinmas1 gerekmekte olup, bu
amacla reel doviz kuru endeksi, modelde bagimsiz degisken olarak se¢ilmistir. Reel
kur, ayn1 para birimi cinsinden iki iilkedeki mallarin goreli fiyatini temsil etmektedir.
Ayrica reel kur, iilkenin dis ticaretinde 6nemli paya sahip tlkelerin para birimleri ve
fiyat  endeksleri  kullanilarak  da  hesaplanabilmektedir. ~ Dig  ticaret
degerlendirmelerinde ticaret ortaklarinin para birimlerine gére hesaplanan reel kurun
dikkate almmas1 &nerilmektedir (Ozatay, 2015: 133-137). Bu nedenle, TCMB
tarafindan hesaplanan reel efektif doviz kuru endeksi, modellerde agiklayici degisken
olarak secilmistir.

Reel efektif doviz kuru endeksi TCMB tarafindan hesaplanmakta olup; Tiirkiye’deki
fiyat diizeyinin dis ticaret ortagi iilkelerin fiyat diizeylerine oraninin agirlikli
geometrik ortalamasi aliarak hesaplanmaktadir. UFE’ye dayal reel efektif doviz
kuru endeksinin olugturulmasinda ise 36 ticaret ortagi llkenin agirhgi
kullanilmaktadir (TCMB, 2021: 8-9).

Reel doviz kurunun yiikselmesi durumunda, yerli para reel olarak deger
kazandigindan, ihracatin azalmasi ithalatin ise artmasi beklenmektedir (Ozatay, 2015:
135). TCMB tarafindan agiklanan reel efektif doviz kuru serilerinde, endeksin 100’{in
altinda olmasi, TL’nin reel olarak deger kaybettigine isaret etmektedir
(Karamollaoglu, 2017: 43). Calismada incelenen donem itibariyle, endeksin 2014 y1ili
hari¢ tutuldugunda 100’iin altinda oldugu ve azalma trendinde oldugu tespit
edilmistir. Bu durumda endeks, hesaplama yapilan iilkelere kars1 TL’ nin reel olarak
deger kaybettigini gostermektedir. TL nin reel deger kaybu ile reel doviz kurundaki
diisiikliigiin ise ihracati arttirmasi beklenmektedir. Bu agiklamalar temelinde reel
doviz kuru endeksinin ihracat yogunlugu iizerindeki beklenen etkisi negatif yondedir.

5.2. Ekonometrik Yontem

Ekonometrik yontemlerin belirlenmesi i¢in, yontemi kapsayan veri seti yapisinin
bilinmesi gerekmektedir. Veri seti, tek bir zaman igin birey, firma, endistri vb. diger
farkli birimlerden olusuyorsa yatay kesit veri ve yontemleri s6z konusudur. Veri
sikligi1 dikkate alinarak, zaman igerisinde degiskenlerin gozlemlerini kapsayan veri
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setinde, zaman serisi verisi ve yontemleri uygundur. Yatay kesit ile birlikte zaman
serisi Ozelliklerini kapsayan veri setinde, havuzlanmis yatay kesit verisi ve yontemleri
uygundur. Her bir yatay kesiti i¢in zaman serisi sz konusu oldugunda ise panel veri
ve yontemleri uygundur. Tiirk imalat sanayiinde, piyasa yogunlagmasi ile belirlenen
diger endiistri yapis1 degiskenlerinin, dig ticaret {izerindeki etkisini arastirmak
amactyla, ekonometrik yontem olarak panel veri yontemi tercih edilmistir.

Panel verinin zaman i¢inde ayn1 birimlerin gdzlemlenmesine olanak tanimasi, yatay
kesit ve havuzlanmig yatay kesit veriye gore daha avantajli olmasini saglamaktadir.
Panel verinin, ayni birimlerin ¢oklu gézlemlerine sahip olmasinin kontrol edilebilmesi
onemli bir avantajdir. Ayrica, panel verinin, karar alma sonucundaki gecikmelerin
O6neminin anlagilmasina olanak tanimasi da diger bir avantaji olarak gosterilmektedir.
Ciinkii birgok iktisadi politikanin etkileri, belirli bir zamandan gectikten sonra
aragtirilabilmektedir (Wooldridge, 2013: 11-12).

ylt=a+Xl,tB+ult l=1,.,N;T=1,,T (3)

Panel veri i¢in yapilan tanimlamalar, regresyon modeli olarak Esitlik 3’te
sunulmustur. Bu regresyon modelinde zaman serisi veya yatay kesitten farkli olarak
degiskenler i¢in alt simge tanimlanmas1 yapilmistir. Model igerisindeki i birey, firma,
endiistri vb. yatay kesit birimlerini; t ise zaman serisi boyutunu gdstermektedir
(Baltagi, 2005: 11).

Panel veri modellerinde bagimli veya bagimsiz degiskenlerin gecikmeli degerlerinin
kullanildig1 modeller dinamik, kullanilmadigi modeller ise statik yontem kapsaminda
incelenmektedir. Sabit etkiler ve rassal etkiler ise statik yontem kapsaminda en ¢ok
tercih edilen yontemler arasindadir. Sabit ve rassal etkiler yontemi, su sekilde
tanimlanmaktadir (Greene, 2018: 375-377):

Yie = Xi’tB + Zila + &t (4.1)
= XieB + Ci + €ien 4.2)

Teorik tanimlamalarin yapilabilmesi igin, Es. 4.1° de oldugu gibi temel bir panel veri
modeli sunulmustur. Bu denklemde igerisinde X;;’de K tane agiklayici degisken vardir
ve sabit terim bulunmamaktadir. Modeldeki z; a ise hetorejenligi veya birim etkisini

gostermektedir. Ayrica sabit terim, Z; igerisinde olup, bu terim gozlemlenebilen veya
gozlemlenemeyen birim ve gruba 0zgii tanimlanan degiskenleri kapsamaktadir.
Tanimlanan bu degiskenler ise t donemi boyunca sabit kabul edilmektedir. Bu
durumda klasik regresyon modeli s6z konusu olup, z;tiim birimler igin
gozlemlenebilir olmasi ile dogrusal model olarak degerlendirilir ve en kiigiik kareler
yontemi uygulanir. Birgok uygulamada s6z konusu oldugu gibi c; gozlenemeyen
etkilere sahip ise bazi tahminci sorunlart ortaya ¢ikmaktadir.

B = OE[yiclxic] /0. (5.1)

Eleiclxi1, Xi2,,, €i] = Eleielxin, ] = 0 (5.2)
Elyiclxie,,, xirs cil = Elyielxie, ci] = XieB + ¢, (5.3)
Eleiclxie, c] = 0 (5.4)

Elcilxiy, xi2 ,,, ] = (5.5)

Analizin temel amaci kismi etkilerin, tutarli ve etkin bir tahminci olmasidir. Bu durum
gecerliligi ise gozlenemeyen etkiler hakkindaki varsayimlara baglidir. Bunun igin
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oncelikle Es. 5.1’de gosterildigi sekliyle, kati digsallik varsayimi onceliklidir. Buna
gbre mevcut hata terimi onceki, simdi ve sonraki bagimsiz degiskenler ile iliskisi
bulunmamaktadir. Diger bir varsayim heterojenlik olup; Es. 5.5’te sunulmus ve buna
gdre uygun bir varsayim ortalamanin bagimsizligidir.

Vie = XipB + a; + & (6)

Klasik modelde Zz; yalnizca sabit terimi igeriyorsa, siradan en kiigiik kareler yontemi
ortak o ve egim vektorii B icin tutarhi ve etkin tahminler saglamakta, boylece
havuzlanmig en kiigiik kareler yontemi gecerli olmaktadir. Modelde z;
gozlenmiyorsa, ancak x; ile iligkili ise, f’nin tahmin edicisi atlanan degisken
nedeniyle sapmali ve tutarsizdir. Bu durum, Eg. 6 numarali denklemde tanimlanmig
olup, modelde a;a=z;a olmasi gozlenebilen etkileri kapsamakta ve tahmin edilebilir
bir kosullu ortalama belirlenmektedir. Bu model sabit etkiler i¢in tanimlanmis olup,
a; modelde gruba 6zgii bir sabit terim gibi kabul edilmektedir. Modelde sabit terim
ifadesi, c; stokastik olmadigini degil, x;, ile ¢; arasindaki iligkisini gostermektedir.

Yie = XiiB + Elzja] + {zja — E[z{a]} + & (7.1)
=X, B + o+ ute; (7.2)

Gozlemlenmeyen bireysel heterojenligin x;; ile iligkisiz oldugu model, Es. 7.1°de
gosterilmigtir. Rassal etkiler modelinde u; gruba 6zgii rassal bir 6gedir. Bu 6ge &;,’ye
benzemekte olup; tek farki her grup icin regresyona ayni sekilde giren, tek bir ¢ekimin
olmasidir. Ozetle, gézlemlenememis birim etkisinin, modeldeki agiklayici
degiskenlerle iliskili olup olmamasi, sabit ve rassal etkili modeller arasindaki en
onemli ayrim olarak belirtilmektedir.

Hausman testi, sabit ve rassal etkili modeller arasinda hangi testin kullanilmasi igin
onerilmektedir. Testin temelinde bos hipotez sabit etkiler ile rassal etkiler
tahmincilerinin farkli olmadigin1 6ngérmektedir. Bos hipotezin reddi durumunda ise
rassal etkilerin uygun olmadigi sonucuna ulasilmaktadir. Ciinkii rassal etkiler,
agiklayict degiskenler ile iliskili olabilir. Bu durumda da sabit etkiler, rassal etkili
modele gore tercih edilmelidir (Gujarati ve Porter, 2012: 604-605).

5.3. Ampirik Bulgular

Piyasa yogunlagmasi ve endiistri yapisini temsilen segilen diger degiskenlerin, dis
ticaret lizerindeki etkisinin belirlenmesine yonelik olarak Model 1 ve Model 2
kurulmustur. Model 1 bagimsiz degiskenlerin ihracat yogunlugu iizerindeki etkisine
yonelik, Model 2 ise bagimsiz degiskenlerin ithalat yogunlugu iizerindeki etkisine
yonelik, teorik ve literatiir galigmalar1 dikkate alinarak kurulmus modellerdir. Her iki
modelde de piyasa yogunlagmasini temsilen HHI degiskeni tercih edilmistir. Her iki
model i¢in statik panel veri testleri uygulanmis olup, testlerin tutarliliklar1 yapilan
diagnostik testler ile kontrol edilmistir.

Tablo 5. Modeller icin Hausman Testi Sonuclari

Modeller Ki-Kare Degeri p-Degeri
Model 1 0,42 0,99
Model 2 18,09 0,01
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Tablo 5°te Model 1 ve Model 2, i¢in Hausman test sonuglar1 gésterilmistir. Hausman
testi, modeller i¢in sabit ve rassal etkili tahmincilerin se¢iminde kullanilmaktadir. Bu
testte bos hipotez (Ho), acgiklayici degiskenler ve birim etkisi arasinda korelasyon
olmadigin1 6ngdrmekte; alternatif hipotez (Ha) ise aciklayici degiskenler ve birim
etkisi arasinda korelasyon oldugunu 6ngérmektedir. Hausman testinde p (olasilik)
degerinin 0.05 degerinden biiyiik olmas1 durumunda, Ho reddedilememekte ve rassal
etkili tahminci desteklenmektedir. Test sonuglarina gére p degerinin 0,05 degerinden
kiigiik olmasi durumunda ise, Ho reddedilmekte ve sabit etkili tahminci
desteklenmektedir. Hausman testi sonuglari degerlendirildiginde, Model 1°de p degeri
0,05’ten biiyiik oldugu i¢in Ho reddedilememekte ve rassal etkili model
desteklenmektedir. Model 2’de ise p degeri 0,05’ten kiigiik oldugu i¢in Ha kabul
edilmekte ve sabit etkili model desteklenmektedir.

Her iki model i¢in degisen varyans ve otokorelasyon varsayimlari test edilmistir. Sabit
etkiler modelinde degisen varyans i¢in Degistirilmis Walt; otokorelasyon igin ise
Wooldridge testleri kullanilmistir. Rassal etkiler i¢in ise degisen varyans i¢in Levene,
Brown ve Forsythe; otokorelasyon i¢in ise LM testleri kullanilmistir. Test sonuglarina
gore her iki model i¢in de degisen varyans ve otokorelasyon sorunu gézlemlenmistir.

Tablo 6. Piyasa Yapisinin Thracat Yogunlugu Uzerindeki Etkisi
Bagimh Degisken=Ihracat Yogunlugu (LNEXP)

Model 1 Rassal Etkiler (Arellano, Froot ve
Rogers Tahmincisi) Panel Veri
LNHHI 0,176
(0,000***)
LNFS -0,38
(0,000***)
LNLLC 0,165
(0,24)
LNREX -1,07
(0100***)
D2014 0,049
(0,001**)
C 8,95
(0,000%**)
R? 0,14
Gozlem Sayisi 1194
Wald chi 195,16
Wald prob 0,000

Not: Parantez i¢indeki rakamlar standart hatalar1 gostermektedir. ***, ** * girasiyla
katsayinin %1, %5 ve %10 diizeyinde anlamliligin1 gostermektedir.

Hausman testi sonuglarma gore rassal etkili tahmincinin, giivenilir bulundugu Model
1’de degisen varyans ve otokorelasyon sorunlart gdzlemlenmistir. Bu nedenle
modeller i¢in Arellano, Froot ve Rogers tahmincisi kullanilmig ve sonuglar Tablo 6°’da
sunulmustur. Model 1’de HHI degiskeni, ihracati pozitif yonde ve %1 diizeyinde
anlamli olarak etkilemekte iken; degiskenin katsayisi 0,176 olarak tespit edilmistir.
Piyasa yogunlasma degiskeni olarak HHI degiskenindeki %1°lik bir artig, ihracatin
ortalama olarak %0,1 diizeyinde artmasini saglamaktadir. Bu bulgu literatiirdeki,
Cortes (2006), Cloughherty ve Zhang (2009) ¢alismalar1 ile 6rtiismektedir.
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Olgek ekonomisi degiskeni ihracat degiskenini negatif yonde ve %I diizeyinde
anlamli olarak etkilemektedir. FS degiskeninin katsayis1 -0,38 olarak tespit edilmistir.
Olgek ekonomisi ihracat yogunlugu iizerinde etkili olup, bulgularin piyasa
yogunlasmasi ile degerlendirilmesi daha dogru bir yaklasimdir. Tiirk imalat
sanayiinde piyasadaki yogunlagmanin ihracat tizerindeki olumlu etkisine ragmen; bu
etkiden daha yiiksek seviyede dlcek ekonomisi ihracati negatif yonde etkilemektedir.
Bu durum, Tiirkiye ekonomisinde rekabet¢i yaklagimi destekler politikalarin ihracat
performansi agisindan daha olumlu oldugu seklinde degerlendirilebilir.

Olgek ekonomisinin, ihracat iizerinde negatif yonde etkili olmasi, kiigiik 6lcekteki
firmalarin ihracat performansindaki bagarisim1 desteklemekte iken; ihracatta basari
i¢in biiyiik firma olma gerekliligi savini ise zayiflatmaktadir. Kii¢iik firmalarmn, dis
pazardaki tiiketici tercihlerindeki degisikliklere hizli bir sekilde uyum saglamasi ve
dis pazarlara giristeki esnek yapisi, 6lgek ekonomisinin ihracat yogunlugunu negatif
yonde etkilemesini saglayan faktorler arasinda gosterilmektedir.

Olgek ekonomisi ihracati negatif yonde etkilemesi, Tiirk imalat sanayi igin kiigiik
Olcegin ihracat i¢in bir avantaj oldugu bulgusunu desteklemektedir. Bu bulgu
literatiirdeki, Bonaccorsi (1992), Glejser vd. (1980) calismalari ile ortiigmektedir.
Olgek ekonomisinin ihracat yogunlugu iizerindeki negatif etki bulgusu, Tiirk imalat
sanayi icin yapilan Gilingor (2017) ¢alismasinin sonuglari ile de ortiismektedir. Bu
caligmada 6lgek ekonomisi ve piyasa yogunlagmasinin ihracat yogunlugu tizerindeki
etkisi NACE Rev.2, 2 haneli endiistri diizeyinde ve 2003-2013 yillar1 i¢in statik panel
veri tahmincisi kullanilarak arastirilmistir. Calismada firma 6lgeginin biiyiimesinin
ihracat performansini olumsuz etkiledigi bulgusuna ulagilmistir. Ancak Olgek
ckonomisini temsilen segilen biylklik katsayisinin, olduk¢a disiik oldugu
goriilmistiir. Bu durum kiigiik ve orta 6lgekteki sektorlerin, biiyiik 6l¢ekli sektorlere
kiyasla sinirli miktarda daha basarili ihracat performans gosterdigi bulgusunu
desteklemektedir.

Reel d6viz kuru degiskeni, ihracat degiskenini negatif yonde ve %1 diizeyinde anlamli
olarak etkilemektedir. REX degiskeninin katsayisi-1,07 olarak tespit edilmistir. Bu
durum teorik beklentilere uygun olup, reel doviz kuru endeksinin diismesi ile yerli
paranin reel kaybi, ihracatin artmasini saglamaktadir. Reel efektif doviz kurunun
ihracati1 negatif yonde etkilemesi, Tiirk imalat sanayisi i¢in beklenen bir durumdur.
Reel doviz kurunun azalmasiyla, TL’nin reel olarak degerini kaybetmesi, ihracatta
artisa neden olmaktadir. Reel efektif doviz kuru endeksinin ihracat iizerindeki etkisine
yonelik literatiirde bircok c¢alisma yapilmis olup; c¢alismada bulunan bulgu
Karamollaoglu ve Yalgmn (2019), Tung (2021) ve Yanar ve Marangoz (2022)
caligmalari ile 6rtiismektedir.

Emek maliyeti degiskeni, ihracat degiskeni iizerindeki etkisi, anlamsiz olarak tespit
edilmistir. Bu degisken klasik dis ticaret teorisindeki faktér donatimi teorisini
temsilen eklenmistir. Bu nedenle degiskenin anlamsiz bulunmasi, Tiirk imalat
sanayinde klasik dig ticaret teorisinin ihracati agiklamak igin gecersiz kaldigim
desteklemektedir. Literatiirde, Tiirk imalat sanayiinde emek maliyetinin ihracat
tizerindeki etkisine yonelik olarak firma veya endiistri diizeyinde yapilmis bir
calismaya ulagilamadigindan, ulasilan bulgunun benzerligi tespit edilememistir.

Modelde yil kukla degiskeni olarak secilen D2 (2014), ihracati pozitif yonde ve
istatistiki olarak anlamli etkilemektedir. TUIK verilerine gore imalat sanayi ihracati
2014 yilinda yaklagik 156 milyar $ olup; incelenen donem igerisinde 2018 yilindan
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sonraki en yiiksek degere ulasmistir. Bu degiskenin pozitif ve anlamli olarak
bulunmasi, y1l igerisinde uygulanan makroekonomik politika veya ekonomik ortamin,
ihracati olumlu etkiledigi sGylenebilir. Modeldeki C ise sabit terimi géstermekte olup;
ihracat iizerindeki etkisi istatistiki olarak anlamli ve pozitif yondedir.

Tablo 7. Piyasa Yapisimin ithalat Yogunlugu Uzerindeki Etkisi
Bagimh Degisken=Iithalat Yogunlugu (LNIMP)

Model 2 Sabit Etkiler (Arellano, Froot ve
Rogers Tahmincisi) Panel Veri
LNHHI 0,256
(0,021**)
LNFS -0,515
(0,000***)
LNREX 0,01
(0,99)
D2 (2014) 0,03
(0,044**)
D3 (2015) 0,06
(0,012**)
D4 (2016) 0,05
(0,049%*)
D5 (2017) 0,06
(0,013**)
C 7,98
(0,000***)
R? 0,15
Gozlem Sayist 1194
F(7,198) 6,84

Not: Parantez i¢indeki rakamlar standart hatalar1 gostermektedir. ***, ** * girasiyla
katsayinin %1, %5 ve %10 diizeyinde anlamliligin1 gostermektedir.

Model 2 i¢in Hausman testi sonuglarina gore sabit etkili tahminci rassal etkili
tahminciye gore giivenilir bulunmustur. Modelde degisen varyans ve otokorelasyon
sorunlar1 gozlemlenmistir. Bu nedenle Model 2 i¢in Arellano, Froot ve Rogers
tahmincisi kullanilmis, sabit etkiler tahminci sonuglari Tablo 7°de sunulmustur. Sabit
etkiler tahmincisi i¢in Model 2’de HHI degiskeni, ithalati pozitif yonde ve %5
diizeyinde anlaml olarak etkilemekte iken; degiskenin katsayis1 0,256 olarak tespit
edilmistir. Piyasa yogunlasma degiskeni olarak HHI degiskenindeki %1°lik bir artis,
ithalatin ortalama olarak %0,2 diizeyinde artmasini saglamaktadir. Piyasa
yogunlagsmasiin ithalati pozitif yonde etkiledigi bulgusu literatiirdeki, Marverl
(1980), Koo ve Martin (1984) ve Wang ve Wang (2011) ¢alismalart ile 6rtiigmektedir.
Yogunlagmanin yliksek oldugu endiistrilerdeki tekelci karin yiiksek olmasi ithalattaki
artisa neden olabilir. Tiirk imalat sanayinde ithalatin, dnemli bir kisminin KOBI’lere
kiyasla biiyiik firmalarca yapilmasi ulasilan bu ampirik bulgular1 desteklemektedir.

Sabit etkiler tahmincisi i¢in Model 2°de FS degiskeni, ithalati negatif yonde ve %1
diizeyinde anlamli olarak etkilemekteyken; degiskenin katsayis1 0,515 olarak tespit
edilmistir. Olgek ekonomisi ithalat yogunlugu iizerinde etkili olup, bulgularn piyasa
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yogunlasmasi ile degerlendirilmesi daha dogru bir yaklasimdir. Tirk imalat
sanayinde, piyasadaki yogunlagmanin ithalat {izerindeki olumlu etkisine ragmen; bu
etkiden daha yiiksek seviyede 6l¢ek ekonomisi ithalati negatif yonde etkilemektedir.
Tiirk imalat sanayindeki ihracatin ithalata bagimli yapisi, ihracat modellerindeki
benzer ampirik sonuglarin, ithalat modeli i¢inde gecerli olmasini agiklayan en dnemli
nedendir. Literatiirde, Tiirk imalat sanayiinde 6l¢gek ekonomisin ithalat iizerindeki
etkisine yonelik olarak firma veya endiistri diizeyinde yapilmis bir ¢alismaya
ulasilamadigimdan ulagilan bulgunun benzerligi tespit edilememistir.

Sabit etkiler tahmincisi i¢in Model 2°de REX degiskeninin, ithalat {izerindeki etkisi
anlamsiz olarak tespit edilmistir. Teorik olarak reel doviz kuru endeksinin yiikselmesi
durumunda, yerli para reel olarak deger kazandigindan, ithalatin azalmasi
beklenmektedir. Ancak incelenen dénem itibariyle reel déviz kurundaki azalmaya
ragmen, imalat sanayinde ithalattaki diisiis ¢ok smnirli kalmistir. Bu nedenle teorik
beklentilerin aksine reel doviz kuru endeksi, ithalati agiklamada anlamsiz olarak tespit
edilmistir.

Reel efektif doviz kuru endeksinin ithalat tizerindeki etkisine yodnelik literatiirde
birgok ¢alisma yapilmis olup; ¢alismada bulunan bulgu Aktas (2010), Yildirim ve
Kesikoglu (2012) ¢alismalari ile 6rtiismektedir. Ayrica Modelde yil kukla degiskeni
olarak secilen D2 (2014), D3 (2015), D4 (2016), D5 (2017) ve C ithalat1 pozitif yonde
ve istatistiki olarak anlamli etkilemektedir.

6. Sonuc¢

Piyasa yapisi, piyasayi agiklayan tiim faktorlerin genel goriinimii olup; yapinin
belirlenmesi ise piyasa ¢esidinin bilinmesi ve buna bagli olarak uygun iktisadi
politikanin se¢imi i¢in son derece dnemlidir. Piyasa yogunlagmasinin tespiti, herhangi
bir piyasanin yapisinin belirlenmesinde kolaylik saglamaktadir. Piyasa yogunlagmasi,
endiistrideki firmalarin piyasa paylarinin dagilimmi gostermekte olup, dogrudan
rekabet ile iliskilendirilebilen gosterge olarak kabul edilmektedir. Piyasadaki
rekabetin Ol¢lilmesi ve yogunlagsmanin tespiti amaciyla c¢esitli endeksler
kullanilmaktadir.

Tiirk imalat sanayiinde piyasa yogunlasmasinin dis ticaret iizerindeki etkisinin tespit
edilmesi, bu calismanin temel amacini olusturmaktadir. Bu dogrultuda, ulusal
sampiyon yaklasimi ve rekabetgi yaklasimin gegerliligi teorik ve ampirik ¢aligmalar
dikkate alinarak kurulan ekonometrik modeller ile test edilmistir. Literatiir
taramasinda incelenen ¢alismalarin endiistri yapist degiskeni olarak, 6ncelikle piyasa
yogunlagmasini belirledigi goriilmiistiir. White (1970), Glejser vd. (1980) ile Koo ve
Martin  (1984) c¢aligmalarinda ise piyasa yogunlagsmasina ilave olarak Olgek
ekonomisinin de dikkate alinmasi gerektigini vurgulamistir. Piyasa yogunlasmasinin
dis ticaret iizerindeki etkisi, Olcek ekonomisine bagl olarak degiskenlik
gosterebilmektedir.

Piyasa yogunlasmasi ve diger segilen endiistri yapisi degiskenlerinin, dis ticaret
tizerindeki etkisi, Tirk imalat sanayi 2013-2018 yillart i¢in, firma verileri
toplulastirilarak 199 endiistri diizeyinde arastirilmustir. Statik panel veri yontemleri ile
tahmin edilen 2 farkli model sonuglar1 da raporlanmig ve bulgular degerlendirilmistir.
Bagimli degisken olarak ilk modelde ihracat yogunlugu, ikinci modelde ise ithalat
yogunlugu segilmistir. Olusturan ilk modelde ihracatin, ikinci modelde ise ithalatin
aciklanmast igin, piyasa yogunlasmasi ve segilen diger degiskenlerin etkisi
arastirilmistir.
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Model 1°de piyasa yogunlagmasinin ihracat iizerinde pozitif ve anlamli; 6lgek
ekonomisinin ise ihracati negatif ve anlamli olarak etkiledigi tespit edilmistir.
Ampirik bulgularda piyasadaki yogunlagsmanin ihracat {izerindeki olumlu etkisine
ragmen; bu etkiden daha yiiksek seviyede 6l¢ek ekonomisinin ihracati negatif yonde
etkilemesi, rekabetci yaklasimi destekler politikalarin ihracat performansi agisindan
daha olumlu oldugu seklinde degerlendirilmistir. Bu durum, imalat sanayiinde basarili
ihracat performanst i¢in kiiglik firmalar1 destekleyen rekabet¢i yaklagim
politikalarinin belirlenmesi gerektigine isaret etmektedir. Olgek ekonomisinin, ihracat
izerinde negatif yonde etkili olmasi, kiigiik Olgekteki firmalarin ihracat
performansindaki basarisin1 desteklemekte iken; ihracatta basari i¢in biiyiik firma
olma gerekliligi savini ise zayiflatmaktadir. Kiiglik firmalarin dis pazardaki tiiketici
tercihlerindeki degisikliklere hizli bir sekilde uyum saglamasi1 ve dis pazarlara
giristeki esnek yapisi, dlgek ekonomisinin ihracat yogunlugunu negatif yonde
etkilemesini saglayan nedenler arasinda gosterilmektedir. Ciinkii kiiciik olgekte
iiretim yapan rekabetci endiistrilerin ihracat performanst; biiyiik 6l¢ekte {iretim yapan
ve rekabetci olmayan endiistrilere kiyasla daha iyi durumdadir. Reel déviz kuru
degiskeni, ihracat degiskenini negatif yonde anlaml olarak etkilemekte iken emek
maliyeti degiskeni, ihracat degiskeni iizerindeki etkisi, anlamsiz olarak tespit
edilmistir.

Model 2’de HHI degiskeni, ithalati pozitif yonde ve anlamli olarak etkilemektedir.
Yogunlagsmanin yiiksek oldugu endiistrilerde karliliktaki artig ithalattaki artisa neden
olabilmektedir. FS degiskeni, ithalat1 negatif yonde ve anlamli olarak etkilemektedir.
Tiirk imalat sanayiinde ihracatin ithalata bagimli yapisinin varliginin 6l¢ek ekonomisi
degiskeninin ihracat ve ithalat iizerindeki etkisinin ayni yonlii olmasinda etkili oldugu
diistinilmektedir. Model 2’de REX degiskeninin, ithalat iizerindeki ise etkisi
anlamsiz olarak tespit edilmistir.

Calisma kapsaminda incelenen teorik galigmalar ve ampirik bulgular kapsaminda,
Tirk imalat sanayiin piyasada mevcut ve yeni giris yapacak kiigiik 6lgekteki
firmalarmm desteklenmesi, iilkemizin ihracat hedeflerine ulagmasi bakimindan
gerekmektedir. Yurt ici tiretimde biiylik firmalarin iiretimden aldig1 yiiksek payin,
kiiciik firmalar1 ihracata zorunlu olarak yonlendirdigi ve kiigiik 6lgekteki firmalarin
hizli degiskenlik gosteren yurt disi talebi karsilamada daha basarili oldugu
degerlendirilmektedir. Tiirkiye ekonomisinde mevcut piyasa yapisini dikkate alan,
rekabetgi piyasa yapisini giiclendiren diizenleme ve politikalar, endiistrilerin dig
ticaretteki basarisini arttiracaktir. Ayrica dig ticaret performansinin aragtirilmasinda
firma davraniglarini  kapsayici, mikro veriyi kullanan yeni aragtirmalar da
desteklenmelidir.

Ihracatcrya destek olmak amaciyla, yapilan dogrudan destekleme politikasina,
kaynaklarin sinirli olmasi ve kiiresel ticaret basarist igin basvurulmamalidir.
Dogrudan destek yerine, ihracat¢inin i¢inde bulundugu rekabet ortamini koruyacak
hukuk sisteminin varligi, siirdiiriilebilir kiiresel ticaret basarisi igin daha onemlidir.
Ayrica nitelikli iiniversite sanayi is birliginin saglanmas, ihracatcilara yonelik mentor
programlari ile kapsayici kiimelenme faaliyetlerinin tesvik edilmesi son derece
onemlidir.

Rekabet karsiti birlesme, firmalar arasi anlagmalara izin veren politikalar ve biiyiik
firmalarm hakim durumunu kétiiye kullanmast KOBI’lerin biiyiik firmalar ile
rekabetine zarar vermektedir. KOBI’leri ihracata yonlendiren, piyasada rekabet
diizeyini koruyan farkli orgiitlenme modelleri kapsayan planlar gelistirilmelidir.
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KOBI’ler &zelinde kurumsallasma, teknoloji transferi, finansman, AR-GE vb.
destekleri kapsayan rekabetgi politikalar, ihracatta yeni pazarlar kesfeden firmalarin
ortaya ¢ikmasii saglayacaktir. Tiim gelistirilen program ve projelerde rekabet
seviyesi yiiksek bir imalat sanayi yapisinin, kiiresel ticarette basar1 i¢in gerekli oldugu
unutulmamalidir.
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EK 1.1. Thracat yogunlugu ortalama degeri

Sektirler 2013 2014 2015 2016 2017 2018
10 0,2111 0,2133 0,2072 0,2137 0,2165 0,2746
11 0,1346 0,1609 | 0,1640 0,1503 0,1510 0,1786
12 0,3186 0,4154 0,3081 0,3157 0,3402 0,3486
13 0,4097 0,4230 | 0,4422 0,4394 0,4345 0,4558
14 0,6522 0,6806 0,7141 0,7863 0,7803 0,8202
15 0,4212 0,4552 | 0,4582 0,4559 0,4802 0,5510
16 0,3317 0,4099 0,4248 0,3928 0,4132 0,5248
17 0,3353 0,3819  |0,2433 0,1929 0,2080 0,2434
18 0,0578 01117 |0,1214 0,1133 0,1779 0,2487
19 1,8095 2,1050 1,4101 1,6354 1,8927 2,3980
20 0,5017 04924 | 0,5076 0,5116 0,5518 0,5664
21 0,1944 0,1830 0,1612 0,1438 0,1599 0,1814
22 0,3479 0,3724 0,3532 0,3382 0,3461 0,3879
23 0,3250 0,3854 0,4007 0,4030 0,3769 0,5248
24 0,3160 0,5626 0,6452 0,6842 0,7364 0,9194
25 0,4192 0,4567 | 0,4251 0,4164 0,4243 0,4500
26 0,9606 1,1057 | 1,3039 1,0769 1,2759 1,2748
27 0,5406 0,5681 0,5259 0,4952 0,4882 0,5266
28 0,7456 0,7574 | 0,7843 0,7126 0,9024 0,9617
29 0,5837 0,5723 0,5502 0,5707 0,5724 0,6308
30 0,6619 0,6135 | 0,5857 0,5727 0,6246 0,6681
31 0,2011 0,2160 0,2290 0,2321 0,2348 0,3225
32 1,0290 1,3914 1,3292 1,2517 1,3990 2,0243
EK 1.2. ithalat yogunlugu ortalama degeri
Sektorler 2013 2014 2015 2016 2017 2018
10 0,2379 0,2536 0,2959 0,2846 0,2923 0,3389
11 0,3684 0,4126 0,4397 0,4208 0,5339 0,4938
12 0,3294 0,3180 0,1651 0,1480 0,1667 0,1759
13 0,2132 0,2125 0,2279 0,2068 0,2144 0,2038
14 0,1622 0,1492 0,1591 0,1616 0,1199 0,0940
15 0,7465 0,7996 0,7699 0,6817 0,6219 0,5942
16 0,8940 1,1259 1,3166 1,0961 0,9893 1,1225
17 1,1633 1,3802 1,0402 0,4124 0,3321 0,2759
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18 0,1911 0,2037 0,2532 0,2842 0,2625 0,3304
19 5,3787 4,3405 6,5226 7,1235 11,8030 11,8587
20 2,3103 2,5153 2,2337 2,2897 2,4157 2,3384
21 0,7056 0,7490 0,6802 0,6098 0,6551 0,5862
22 0,2620 0,2629 0,2703 0,2712 0,2652 0,2402
23 0,4265 0,5645 0,5305 0,7024 0,5297 0,6010
24 1,5886 2,3901 2,6138 2,2026 1,8648 2,1896
25 0,5975 0,4395 0,4834 0,5427 0,3934 0,3449
26 11,5729 11,0292 10,8726 11,1132 11,5605 10,2193
27 0,8339 0,8329 0,8314 0,7887 0,8561 0,9606
28 3,3555 3,5279 3,5227 3,2185 3,2585 2,8168
29 0,4901 0,4785 0,5146 0,5155 0,5310 0,5175
30 0,8574 0,9069 1,0541 1,0623 1,5384 0,9309
31 0,0759 0,0730 0,0695 0,0624 0,0554 0,0567
32 4,2868 5,0345 4,8612 3,9672 4,7497 4,5251

EK 1.3. HHI ortalama degeri

Sektorler 2013 2014 2015 2016 2017 2018
10 0,1783 0,1773 0,1719 0,1717 0,1706 0,1678
11 0,4367 0,4204 0,4190 0,4227 0,3603 0,3438
12 0,3411 0,3446 0,3367 0,3425 0,3419 0,3233
13 0,0567 0,0542 0,0528 0,0510 0,0504 0,0497
14 0,0249 0,0239 0,0269 0,0345 0,0316 0,0335
15 0,0486 0,0450 0,0408 0,0340 0,0365 0,0382
16 0,0964 0,1006 0,1033 0,1038 0,1143 0,1233
17 0,1170 0,1137 0,1166 0,1174 0,1008 0,0966
18 0,1735 0,1802 0,1616 0,1272 0,1139 0,1370
19 0,9607 0,9546 0,9533 0,9414 0,9497 0,9585
20 0,1975 0,1916 0,1730 0,1671 0,1688 0,1544
21 0,0419 0,0407 0,0429 0,0416 0,0401 0,0393
22 0,0539 0,0542 0,0528 0,0451 0,0433 0,0436
23 0,2432 0,2324 0,2363 0,2349 0,2486 0,2674
24 0,2312 0,2331 0,2399 0,2410 0,2419 0,2388
25 0,0778 0,0764 0,0762 0,0762 0,0749 0,0782
26 0,4029 0,3941 0,3932 0,4237 0,3975 0,3768
27 0,1606 0,1602 0,1582 0,1425 0,1327 0,1296
28 0,1711 0,1668 0,1752 0,1584 0,1602 0,1436
29 0,1492 0,1189 0,1037 0,1084 0,1036 0,0950
30 0,2502 0,2346 0,2560 0,2356 0,2550 0,2368
31 0,0514 0,0484 0,0452 0,0433 0,0392 0,0433
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32 0,1267 ‘ 0,1501 I 0,1339 0,1215 I 0,1430 ‘ 0,1518

EK 2.1. Yogunlasmis ve yogunlasmamis endiistrilerin ihracat
performansi (diisiik ve orta-diisiik teknoloji)

T T T T
-6 -4 -2 o
Ilhracat Yogunlugu

l — Y OguUNnlasmMamis Piyasa Yogunlasmis piyasa

EK 2.2. Yogunlasmis ve yogunlasmamis endiistrilerin ihracat
performansi (orta-yiiksek ve yiiksek teknoloji)

T T T
-4 -2
Ilhracat Yogunlugu

Yogunlasmamis Piyasa —_——OguUunlasmis piyasa
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EK 2.3. Yogunlasmis ve yogunlasmamis endiistrilerin ithalat
performansi (diisiik ve orta-diisiik teknoloji)

25
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.05

-10 - )
Ithalat Yogunlugu
’ Yogunlasmamis Piyasa Yogunlasmis piyasa
EK 2.4. Yogunlasmis ve yogunlasmamis endiistrilerin ithalat
performansi (orta-yiiksek ve yiiksek teknoloji)
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