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Bu ¢alisma, OECD biinyesine dahil olan yedi Bati Avrupa iilkesi: Almanya,
Avusturya, Belgika, Fransa, Hollanda, Irlanda, Birlesik Krallik’da ekonomik
biiyiime ve turizm gelisimi arasindaki iligkiyi incelemektedir. Calismada
kullanilacak veriler 1988-2015 yillart arasini, 27 yillik bir siireci kapsamaktadir.
Arastirmanmin amaci, ekonomik biiyiime ve turizm geligimi arasindaki uzun vadeli
iliskiyi, kisi basina diisen turizm’den gelen gercek gelirleri, kisi basina diisen
uluslararast turist sayisi, gercek etkili doviz kuru ve kisi basina reel GSYIH ‘yi ok
degiskenli bir modelde arastirmaktir. Yapilan literatiir taramalarinda turizm
sektorii ve ekonomik biiyiime arasindaku iliskinin ¢alismada kullanilan panel veri
setiyle arastiriimadigr kanaatine varilmistiv. Bélgesel olarak OECD iilkeleri
arasinda Bati Avrupa ile ilgili yapilan arastirmalarin da yok denilecek kadar
olmasi, arastirmanin motivasyonuna destek niteligindedir. Arastirmada heterojen
panel esbiitiinlesme teknigi kullanilmistir. Bu hedef dogrultusunda panel verileri
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kullanilarak panel esbiitiinlesmesi ve tamamen degistirilmis normal en kiiciik
kareler (FMOLS) testleri yapilmistir.

Anahtar Kelimeler: Turizm, Turizm gelisimi, ekenomik biiyiime, panel veri analizi,
Bati Avrupa, FMOLS

Alan Tanimi: Turizm Ekonomisi

THE RELATIONSHIP BETWEEN THE TOURISM SECTOR AND
ECONOMIC GROWTH: PANEL DATA ANALYSIS ON 7 WEST
EUROPEAN COUNTRIES INCLUDING THE OECD

Abstract

This study examines the relationship between economic growth and tourism
development in seven Western European countries included in OECD: Germany,
Austria, Belgium, France, the Netherlands, Ireland and the United Kingdom. The
data to be used in the study covers a period of 27 years between 1988-2015. The
aim of the research is to investigate the long-term relationship between economic
growth and tourism development, real income from per capita tourism, the number
of international tourists per capita, real effective exchange rate and real GDP per
capita in a multivariate model. It was concluded that the relationship between the
tourism sector and economic growth was not explored with the panel data set used
in the study. The fact that the researches on Western Europe among OECD
countries regionally are negligible also support the motivation of the research. In
the research, heterogeneous panel cointegration technique was used. In line with
this goal, panel cointegration and completely modified normal least squares
(FMOLS) tests were performed using panel data.

Key Words: Tourism, Tourism development, economic growth, panel data analysis,
Western Europe, FMOLS

JEL Codes: 7233, Z39
1.GIRiS

Turizm faaliyetleri diinya genelinde ekonomik biiylime kaynagi olarak kabul
edilmektedir. Bu sektor, sagladig1 ekonomik etkiler nedeniyle bugiin bir ¢cok diinya
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iilkeleri i¢in 6nemli bir sektor haline gelmistir. Diinyada birgok {ilke her yi1l turizm
faaliyetleri {izerinden ekonomisine milyarlarca para girisimini saglayarak
ekonomisini biiylitmektedir. Ayrica turizmin bu kadar biiyiimesi istihdama da
olumlu katki saglamaktadir. Biitiin bunlara ilaveten ise, turizmin bolgesel
avantajlar1 da mevcuttur. Ulkelerin turistleri ¢cekim kapasitesi dogal ve kiiltiirel
faktorlerden olumlu etkilenirken, ulasim zorluklari ve terdr gibi olaylar bu siireci
maalesef ki, olumsuz yonde etkilemektedir. (Sengoniil, Karadas ve Kosaroglu,
2018:1). Dogal ve kiiltiirel agidan zengin olan diinya tlkeleri yil iginde diger
iilkelere nispette daha ¢ok turist agirliyor. Burada tabii ki de, sdylenildigi gibi,
tilkelerin siyasi agis1 da gok 6nemli rol oynamaktadir. Siyasi yapisi kuvvetli ve sabit
olmayan devletlerin turizm sektorii, diger iilkelere nispette daha az gelisim gdosterir.
Bu yiizden de bir devletin kiiltiirel zenginligi ile beraber, onun siyasi a¢idan da sabit
iilke olmas1 ekonomik gelisme ve turizm agisindan oldukca énemli bir meseledir.

Turizm sektorii, Ikinci Diinya Savasindan sonra iletisim, bilgi ve ulasimdaki
gelismeler sayesinde bir endiistri haline gelmis ve ekonomik ve sosyal agidan
onemli olmaya baslamistir (Theobald,2005:5). Diinya Turizm Orgiitiine (UNWTO)
gore, dliinyanin en hizli biiyliyen sektdrlerinden biri haline gelen uluslararasi turizm,
son altmig yilda onemli Olclide gelismistir. Ara sira yasanan soklara ragmen,
endiistri giiclinii ve dayanikliligin1 kanitlad1 ve zamanla neredeyse stirekli biiyiidii.
Uluslararasi turist sayilarina yillar bazinda bakarken, burada 1950’11 yillarda diinya
genelinde 25 milyondan fazla turistin oldugunu gérmekteyiz. Tabii ki de burada
turizm sektorii git-gide artarak, kendinin en yiiksek donemlerine gelmistir.
1950’lerde 25 milyon olan turist sayisi, daha sonra 1980’11 yillarda 278 milyon
kisiye, 2000’lerde ise, 674 milyona ulasmistir. Arastirmaya dahil olan 2015 yilinda
ve onu takip eden siireclerde ise bu say1 artik 1,2 milyara kadar ¢ikmustir.
Arastirmaya dahil edilen 7 Bati Avrupa lilkesi de hi¢ siiphesiz ki, ister OECD
iilkeleri arasinda olsun, isterse de tiim diinya genelinde , turist sayisina gore on
siralarda yer alan iilkeler konumundadirlar. Gelir ve doviz kazanci gibi 6nemli bir
ekonomik potansiyeli turizmin biiylik 6l¢ekli bir endiistri haline gelmesine katkida
bulunmugtur. Turizm sektér olarak, uzun vadeli ekonomik biiyiimesiyle, diger
endiistrileri dogrudan ve dolayli etkilerle tesvik eder, istthdam yaratir ve olumlu
Olcek ekonomilerine yol agar. Turizm endiistrisinin olumlu etkisi iilkeleri turizm
sektoriinii gelistirme ¢abalarini hizlandirmaya tesvik etmistir (Sharma ve Sharma,
2014: 55; Chen ve Chiou-Wei, 2009: 812). Ekonomik katkilar1 nedeniyle, 6zellikle
gelismekte olan iilkeler, uluslararasi turizmi ekonomik biiylimeyi saglamada
stratejik bir faktor olarak gormektedir. Bu nedenle de turizm sektoriine dnem
verilmektedir ve sektorii gelistirmek i¢in ekonomi politikalarina odaklanilmaktadir
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(Balibey ve Tiirkyilmaz, 2015: 86). Biitiin bu sdylenenler esliginde, daha 6nce de
soyledigimiz gibi, Bat1 Avrupa iilkeleri OECD {ilkeleri arasinda en fazla turist kabul
eden tilkelerdir. Yillar bazinda yasanan ekonomik krizler ve soklara ragmen bu
bolgenin turizm sektorii hicbir zaman ciddi dlgekte zarar géormemis ve her zaman
turist sayisina gore diinya haritasindaki konumunu ve yerini korumay1 bagarmaistir.
Bu calismada da, belirtildigi gibi, OECD biinyesinde bulunan 7 Bati Avrupa
iilkesine (Almanya, Avusturya, Belgika, Fransa, Hollanda, Irlanda, Birlesik Krallik)
ait veriler kullanilarak, turizm ve ekonomik biiyiime arasindaki iligki analiz
edilmistir.

2. TURIZM VE EKONOMI ILISKIiSI

Turizme dayali bliylime hipotezi, sinir 6tesi turizm faaliyetlerinden elde edilen
gelirlerin ekonomik biiyiimede 6nemli bir rol oynadigini belirtmektedir (Brida vd,
2008: 54). Thracata yonelik ekonomik biiyiime iliskisinde oldugu gibi, turizme
dayali ekonomik bir biiyiime iliskisinde de turizimdeki herhangi bir gelismenin
uzun donem dahilinde ekonomik biiyltimenin 6nemli belirleyicisi olduguna iliskin
cesitli nedenler ileri siirilmektedir. Bunlardan bazilarmi su sekilde siralamak
miimkiindiir:

(1). Turizm gelirleri milli gelir i¢inde yer almakta, milli ekonomide ortaya
¢ikan carpan etkisi ekonomiyi olumlu yonde etkilemekte ve pek cok sektorii
desteklemektedir.

(i1). Turizm egitimli isglicline isttihdam alani saglarken; yeterli diizeyde
egitim almayan kisilere de istihdam saglamaktadir. Istihdam yaratic1 etki
beraberinde bdlgelerarasi ekonomik farkliligin giderilmesine yonelik
olumlu etkiler yaratmaktadir. Ayrica turizm, insanlara is imkan1 saglarken,
egitim alarak yetismelerini de zorunlu hale getirmektedir.

(ii1). Uluslararasi turizm ihracat odakli bilylimeyi saglamaktadir. Bir yandan
yerel firmalarin rekabetini hizlandirarak diger turistik destinasyonlarin
acilmalarini  saglamaktadir. Ote yandan yerel firmalarin ekonomik
Olceklerini artirmaktadir.

(iv). Uluslararasi turizmin etkisiyle tilkelerin kiiltiirel kurumlar1 ve tiiketim
aliskanliklar1  degismektedir. Bu degisim turizmde girisimcilik
faaliyetlerinin artmasin1 saglamaktadir. Boylelikle artan  girisimcilik
faaliyetleri yeni yatirimlari ve istthdami beraberinde getirmektedir (Cetintas
ve Bektas, 2008: 37-38).
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Genel anlamda arastirdiimiz zaman turizm sektoriiniin bir endiistri olarak
restoranlar, oteller, ulasim, seyahat acenteleri, sigorta sirketleri, gida ve saglik
endiistrilerinden olusan genis bir yelpazeye sahip oldugunu gormekteyiz. Bu
baglamda turizmin farkli biiyiikliiklerde 41 farkli alt sektorle baglantili oldugu
soylenebilir (Samirkas 2014: 64). Ulkeye giren turistlerin konaklama, eglence,
ulagim ve hizmet talepleri igin yapilan harcamalar, doviz kazanci sagladiklari i¢in
ekonomi tizerinde olumlu etkilere sahiptir. Turizmin ekonominin diger sektorleri
iizerinde yarattig1 yayilma ve digsalliklarla tiim ekonomi {izerinde dinamik bir etkisi
vardir. Turizm sektoriindeki biiylime, talep artisi yaratarak tliretim ve diger
sektorlerin gelismesine katkida bulunmaktadir (Gwenhure ve Odhiambo, 2017: 34-
35). Turistlerin harcamalari, yerel pazarlarda fiyatlarin belirlendigi iiriinlerin
tiiketimi i¢indir (Nasir vd, 2015: 85).

Ekonomik biiylime ve kalkinmanin gelistirilmesinde, ihracatta artig, Olgek
ekonomisi, doviz, 6demeler dengesi, vergi gelirlerinde artig, pozitif digsalliklar,
geleneksel sektorlerin etkinligi ve geri kazanimi yaratarak, ihracata dayali bir
biiytime stratejisi olusturulmustur ( Bahar, 2006: 140; Sharma, 2018: 1; Muhtaseb
ve Daoud, 2017: 214). Turizm faaliyetlerinden saglanan doviz, gériinmez bir
ithracattir, ¢ilinkii O6demeler dengesinin cari hesabina dogrudan katkida
bulunmaktadir. Biitlin bunlara ilaveten bunu sdylemek gerekir ki, turizm
sektoriiniin gelismesi her hangi bir iilke dahilinde, aym iilkenin i¢inde bir ¢ok
sektorlerin de gelismesine neden olmaktadir. Misal olarak, otel konaklama, altyap1
calismalarinin yani sira {ilkeler bazinda turizm sektoriiniin gelisimi kanalizasyon,
yol yapimi, ulastirma calismalarinin da hizlanmasima ve bu sektorlerin de
gelismesine sebep olur. Bunun i¢in de belli yatirnmlar yapilir devletler tarafindan
ve turizmle bir yerde biitiinliik haline gelecek tiim sektorler gelistirilir. Genellikle
bu gibi degisiklikler i¢in devletler kendi biit¢elerinden belli miktarlarda biit¢e ayirir
ve yapilan paket uygulamalariyla beraber bu biitce sektorlerin gelisimi igin
harcanir. Bir ¢ok iilkelerde de turizmin altyapisini olusturacak sektorler dnceden
belirlenmektedir. Buna gore de, turizm sektoriiniin gelismesi amaciyla yapilan

yollar, oteller, altyap: ¢aligmalar1 adeta devletler tarafindan oncelik halini alir
(Theobald, 2005: 82; Kar vd., 2004: 91).

Biitlin bunlar baglaminda, birgok {ilke i¢in gelir, istthdam, 6zel sektor biiylimesi ve
altyap1 gelisiminin birincil kaynagi oldugu i¢in turizm enddistrisinin diinyanin en
biiylik ve en cesitli is sektorii oldugunu soyleyebiliriz. Turizm endiistrisi ekonomik
biiytime, istthdam, gelir, doviz i¢in biiylik bir potansiyel yaratmaktadir. Turizm,
diger ekonomik endiistrileri dogrudan, dolayli ve tesvik edici etkilerle
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canlandirmaktadir. Turizm harcamalarindaki artis ilgili sektorlerde ilave
faaliyetlere yol agmaktadir (Ay ve ark. 2015: 816; Louca ve ark., 2016: 7). Turizm
gelirleri, carpan etkisi nedeniyle 6demeler dengesinde bir artisa ve turizm destekli
devlet politikalar1 ile hane halki geliri ve devlet gelirlerinde artisa neden olmaktadir.
Gelisme stratejileri, turizm gelisiminin ekonomik biiyiimeyi destekledigi
diisiincesiyle ¢ogu gelismekte olan iilkede turizme dayandirilmistir (Chancharat,
2011: 341). Ekonomik kalkinmadaki potansiyeli sayesinde turizm uluslararasi
ticaretin ana unsurlarindan biri haline gelmistir. Glinlimiizde uluslararas1 turizm,
petrol endiistrisi, kimya ve otomotiv sektoriinden sonra en fazla ihracat geliri elde
eden sektor olarak dordiincii siradadir (Seghir ve digerleri, 2015: 1614).

Turizmdeki bu geligsmeler, lilkelere yapilan yatirimlarda artis, yerel girisimciler i¢in
iretim maliyetlerinde azalma ve yerel sirketler arasinda artan rekabet
saglamaktadir. Ekonomide istthdam beseri sermaye, bliylime, doviz kazanimlari ve
pozitif 6lgek ekonomileri yaratir (Mallick ve ark., 2016, : 184). Turizmin gelismesi,
bir iilkede insaat, ulasim, konaklama ve yiyecek ve igcecek tiikketimine bolgesel
katkilar saglayarak artisa neden olmaktadir (Tugcu, 2014: 207). Ayrica turizm,
iilkeler i¢in ekonomik kalkinma siirecinin 6nemli bir girdisi olarak goriilmektedir.
Bu sektoriin gelisimi iilkelerde ithalata olan bagimliligin azalmasi ve ulusal refah
diizeyinin artmasina da sebep olmaktadir. Diinya pratigine bakarsak, turizmin bir
cok iilkelerde 6nemli oranda ekonomide pay sahibi oldugunu goreriz. Hatta bazi
gelismekte olan iilkeler, yeni sanayilesmis iilkeler ve 3. diinya devletlerinin
turizmden gelen gelirleri diger sektorlerden daha fazladir. Bu sektor gelismis
iilkelerden gelismekte olan iilkelere sermaye akimini da tastyarak, diger iilkelerin
gelismesini de saglar, ayrica devletler arasinda gelir transferini de arttirarak,
yakinsama saglar. Bu nedenle turizm sektorii, politika yapicilar tarafindan bolgesel
refah esitsizliklerini bir¢ok kez azaltmak igin politika araci roliinii {istlenebilir
(Tugcu, 2014: 207). Turizm endiistrisinin iilke ekonomilerindeki artan 6nemi
nedeniyle, turizm harcamalar1 (belirli bir ihracat tiirii) ile ekonomik biiylime
arasindaki nedensel iliski son zamanlarda dikkat ¢cekmeye baslamistir. Turizm
harcamalar1 ile ekonomik biiylime arasindaki nedensel iliskiyi anlamak, turizm
politikalarmin tasarimi ve uygulanmasinda biiyliik 6nem tasimaktadir (Seghir vd.
2015: 1614; Chen ve Chiou-Wei, 2009: 812). Ciinkii asir1 ve kotii planlanmis turizm
gelisimi, ekonomik potansiyelin yetersiz kullaniminin yani sira fiziksel ¢evreyi de
etkilemekte ve doganin ve dogal kaynaklarin dogasi ilizerinde olumsuz etkilere
neden olabilmektedir (Theobald, 2005: 92). Bu durum siirdiiriilebilir kalkinmayla
celismektedir ve ekonomik biiyiime ugruna ¢evresel zarara sebep olmaktadir.
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Ekonomik biiyiime ve turizm arasindaki iligki bugiin literatiirde en ¢ok tartisilan
konulardan birisi olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Buna sebep ise, bu konu dahilinde
arastirmacilarin farkli sonuglar elde etmsi ve konuyu farkli perspektiflerden
degerlendirmeleridir. Yapilan arastirmalara ve elde edilen farkli sonuglara gore bu
konuda 4 farkli hipotez iiretilmisdir. ilk hipotez, turizmden ekonomik biiyiimeye
dogru tek yiinlii nedensellik iligkisini ifade eden turizme dayali biiyiime hipotezidir
(Tourism-Led Growth Hypothesis-TLGH). Bu hipotez, turizmin doviz
hareketlerini arttirdigini ve bunun yani sira da eszamanl olarak da istihdami da
arttirdigin1  savunmaktadir. Bununla da bu hipoteze gore ekonomik biiylime
saglanmaktadir (Balibey ve Tiirkyilmaz, 2015: 86). Ikinci hipotez, ekonomik
biliyiimeden turizme dogru tek yonlii nedensellik iligkisini ifade eden ekonomik
biliyiimeye dayali turizm hipotezi (Growth-Led Tourism Hypothesis-GLTH veya
Economic Driven Tourism Growth) olarak adlandirilmaktadir. Ugiincii hipotez,
turizm ve ekonomik biiytime arasinda karsilikli nedensellik iligkisini ifade eden ¢ift
yonlii  nedensellik hipotezidir (Bidirectional Causality Hypothesis-BCH).
Doérdiinci ve sonuncu hipotez ise, turizm ve ekonomik biiylime arasinda
nedensellik iligkisi olmadigini ifade eden tarafsizlik hipotezidir (Wu ve MengHua,
2018: 31; Mallick vd., 2016: 184; Gwenhure ve Odhiambo, 2017: 34).

Sekil 1: Diinya Bolgelerine Gore Gelen Uluslararasi Turist Sayisi
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Kaynak: UNWTO, https://www.unwto.org/tourism-data/unwto-tourism-dashboard , Erigim
Tarihi: 19.11.2020
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3. AB CERCEVESINDE BOLGENIN TURIZM POLITIKASI VE BATI
AVRUPA’DA EKONOMIK BUYUME ILE TURIZM ILISKiSi

Turizm, Avrupa Birligi’nde (AB) {igiincii en biiyiik sosyo-ekonomik faaliyettir ve
AB’nin gayri safi milli hasilasina ve istihdama 6nemli bir katki saglar. Avrupa ayni
zamanda diinyanin bir numarali turizm merkezidir. Bununla birlikte, kiiresel
sektorde Avrupa en hizli biiyliyen bolge degildir ve uluslararas: turist varig ve
gelirleri bakimindan pazar payr daralmaktadir. Bugiin AB’deki turizm isletmeleri
turist profilinde ve davramisinda bir takim degisikliklerle kars1 karsiyadir.
Demografik olarak, AB’deki turistler 6nceki on yillardan daha yaslidir. Cografi
olarak ise , AB kaynak pazarlar1 hala turistlerin en biiyiik kismini saglasa da, AB’ye
son yillarda gelen turistler daha cok gelismekte olan iilkelerdendir. Giinlimiiz
itibarile artik insanlarin turizm planlarini ve seyahetlerini 6nceden planlamasi daha
kolay hale gelmis durumdadir. Insanlar aylar dncesinden artik gikacagi bir gezinin
planini internet lizerinden kurma yetenegine sahipdir. Bu anlamda her ne kadar
artan turist sayilari olsa da, insanlar seyahete ¢iktiklar1 zaman gevre kirliligine 6zen
gosterseler de,hala 6nemli bir miktarda AB iilkeleri dahilinde 6nemli Glgekte
karbon salimimi da kalmaktadir. Cagdas AB politikalarindan biri de c¢evre
kirliliginin karsisini1 alacak sekilde turizmi bolge dahilinde gelistirmek ve bolgede
turizmden gelecek ekonomik iliskini daha ilerlere tasimaktir. AB’nin turizm
politikasi yillar bazinda gelistirilmis ve bu konuda 2009 senesinde yiiriirliige giren
Lizbon anlagsmasindan sonra Ozellikle bu sektérdeki eksik kalan taraflar daha da
gelistirilerek giliclendirilmistir. Lizbon Antlasmas’nin yiirlirliige girmesini takiben,
Avrupa Komisyonu, Avrupanin diinyanin bir numarali turizm merkezi konumunu
korumasimni amaglayan bir AB turizm stratejisi hazirlamistir. Bu strateji
cergevesinde, Komisyon AB’de turizme destek (cogunlukla finansal) saglamak i¢in
cesitli projeler ve girisimler baslatti. Diger politika alanlarinda ilave adimlar
atilmistir: 6rnegin, go¢ politikasi ve igisleri ¢ercevesinde AB, Schengen Bolgesine
giderken vize almasi gereken {igiincii iilke vatandaslari i¢in vize kurallarim
diizenlemistir (European Parliament, 2015: 1). Avrupa Komisyonu igin turizm
sektorii ve ondan gelen gelirlerin gelismesi ¢ok 6nemli bir hususdur. Bundandir ki,
AB komisyonu turizm gelirlerin bdlgede GSYIH’a katkisminin biiyiik oldugunu
defalarca belirtmistir. Turizmle ilgili 2010 strateji belgesinde, turizm enddistrisinin
dogrudan AB GSYIH’smin % 5’inden fazlasin1 olusturdugu belirtilmistir. En son
verilere gére Ekonomik Isbirligi ve Kalkinma Teskilati (OECD), OECD iiye
devletlerinde, turizm GSYIH’nin ortalama % 4,7’sine dogrudan Kkatkida
bulunmaktadir. OECD verileri iilkeler arasinda 6nemli farkliliklar1 da ortaya
koymaktadir. Buna gore, ister AB dahilindeki tilkelerde isterse de bizim bdlgesel
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olarak ele aldigimiz Bati Avrupa bolgesi iilkelerinde turizmden gelen gelirler,
turizm ve ekonomik biylime iligkisi farli yonlerde gelismektedir (European
Parliament, 2015: 4)

Sekil 2: OECD iilkelerinde Turizm sektorii ve ekonomik biiyiime iliskisi

mm— Tourism as % of GDP —— Tourism as % of fotal employment
Tourism as % of GDP, OECD average = = = Tourism as % of fotal employment, OECD average

OECD average 6.9%
0 F DECD average 4.2% _

u 1
R e e

Kaynak: OECD, https://www.oecd-ilibrary.org/industry-and-services/oecd-tourism-trends-and-
policies 20767773, Erisim Tarihi: 19.11.2020

Komisyon, AB’ye ve aynit zamanda da OECD’ye dahil olan Bat1 Avrupa iilkelerinin
( Isvigre haric, AB iiyesi degil) turizm endiistrilerinin, ¢ogu kiigiik ve orta dlgekli
isletmelerden (KOBI) olusan yaklasik 2 milyon isletme icerdigini ve toplam AB is
glicliniin % 5,2’si i¢in i sagladigini tahmin ediyor. 2013 yilinda, sadece konaklama
ve gida hizmetleri sektorii yaklagik 10 milyon is teklif etmistir bu tilkelerde ve bolge
dahilinde (toplam AB istthdaminin % 4’l). Turizm sektoriiniin bu kadar
gelismesine ve bolgenin bu sektérde oncii olmasina ragmen, bu sektdrde bir ¢ok
isin mevsimsel olmasi, diisilik iicretlere tabii olmasi ve ¢ogu vakit de yar1 zamanl
caligma saatlerinin olmasi istihdam sorununa tam c¢are olamamaya neden
olmaktadir. OECD verilerine gore AB {iye devletleri iilkeleri dahilinde 2013
yilinda, AB konaklama ve gida hizmetleri sektoriindeki islerin tigte biri mevsimsel
olmustur. Buna ek olarak da turizm sektoriindeki is¢ilerin diizensiz olarak ve ¢ogu
zaman da illegal olarak calismasi da kendiliginden bazi sorunlar1 beraberinde
getiriyordu (European Parliament,2015: 6). Tiim bu olumsuzluklara ragmen basta
da belirtilen gibi, turizm sektdrii bolge dahilinde hizla artis gosteriyor ve siiphesiz
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ki bu artista Bati Avrupa iilkelerinin de biiyilk 6nemi var. OECD’nin her yil
yayinlanan yillik turizm sektorii verilerinde de seneler bazinda bu sektoriin artis
hizin1 korudugu goriilmektedir.

3.1. IRLANDA’ DA TURIZM SEKTORU VE EKONOMIK BUYUME

Turizm, irlanda icin ekonomik aktivitenin &nemli bir itici giiciidiir. Hizmet ihracat
kazanglarinin en uzun siiredir devam eden kaynagi olmasinin yani sira, dogrudan
ve dolayli olarak tlke genelindeki istthdami cesitli beceri diizeyleri icin
desteklemektedir. Turizm ve otelcilik sektorii 2012 yilinda iilkede yaklasik olarak
185.000 kisi istthdam etmis ve yurti¢i ve yurtdisindan 5 milyar Euro’dan fazla gelir
elde etmistir ki, bu da GSYIH nin % 3'iinden fazlasina esittir. Turizm ayrica
Irlanda’nin imajin1 ve cekiciligini yasamak, calismak ve yatirim yapmak icin bir
yer olarak sekillendiren bir sektor olarak karsimiza ¢ikmaktadir. OECD’ye gore
2012 senesi turizm agisindan iilke i¢in olduk¢a miihim yillardan biri olmustur. Bunu
OECD dahilinde yapilan degerlendirmeler ve iilke genelinde istihdam edilen kisi
sayisindan da gdérmek miimkiindiir. 2012 verileri, Irlandaya yapilan genel
ziyaretlerin sabit kaldigini (+% 0,2 ila 6,52 milyon seyahat), tatil seyahatlerinin%
3,8 ve is seyahatlerinin% 7,7 arttigin1 gostermektedir. Buna ilaveten ise yillar
bazinda 2012 yili Irlandaya tatil bazinda seyahet eden kisi sayilarinda da yiikselis
olmus ve bu da ekonomik biliyiimeye olumlu katki saglamistir. Ulastirma, Turizm
ve Spor Daire Baskanliginin 2012 yilinda 6zellikle turizm igin tahsis ettigi toplam
biitce Irlanda’da 143 milyon Euro olmustur.Turizm sektdriiniin  yurtdist
pazarlamasi ise 2012 yilinda 39,35 milyar dolar olmustur. Turizm i¢in ayrilan
biitcenin ¢ogunlugu ise, Irlanda’da ekoturizmin, tarihi turizmin ve diger bu gibi
turizm sektorlerinin gelismesinde kullanilmigtir (OECD Tourism Trends and
Policies 2014, OECD, 2014: 208).
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Sekil 3: Irlanda’da yillar bazinda turizmden gelen gelirler

Unit 2008 2009 2010 2011 2012
Total international arrivals Thousand 7839 S Z = 2
Overnight visitors (tourists) Thousand 7288 6470 5695 6021 6035
Same-day visitors (excursionists) Thousand 551
Top markets’
Great Britain Thousand 3872 2987 2562 2623 2518
Other Europe Thousand 776 1492] 1270 1382 1415
United States/Canada Thousand 1005 905 | 849 889 922
Germany Thousand 468 415 378 409 435
France Thousand 415 377 338 378 382
Nights in all means of accommodation =
Hotels and similar establishments
Other collective establishments Z s S s z
Total international receipts’ Milion EUR 4520 3874 3485 3582 3670
International travel receipts’ Miliion EUR 3834 3383] 2947 2864 2877
International passenger transport receipts Million EUR 686 491 538 718 793

Kaynak: Irlanda Merkezi Istatistik Ofisi, https://www.cso.ie/en/index.html, Erisim Tarihi:
25.11.2020

3.2. HOLLANDA’DA TURIiIZM SEKTORU VE EKONOMIiK BUYUME

Turizm, Hollanda ekonomisinin 2012 yilinda GSYIH’nin % 2,9’unu olusturan
onemli bir sektoriidiir. Turizm endiistrisi lilkede toplam istthdamin % 4,51
olusturmus ve 413.000 yeni i imkan1 saglamistir. 2011 ve 2012°de iilkeye gelen
turist sayist 11,7 milyon olmustur ki, bu da OECD verilerine gore yeni ziyaretgi
rekoruydu. 2012 yilinda Hollanda’nin 6nde gelen bes baslangig pazari ise Almanya
(toplamin% 26’s1), Birlesik Krallik (% 14), Belcika (% 13), Amerika Birlesik
Devletleri (% 8) ve Fransa (% 5) idi. Bu bes pazar bu nedenle de iilkede tiim
uluslararas1 gelislerin% 66’sina katkida bulunmustur. Ulkede 2012 yilinda
uluslararas1 turizm gelirleri ise, % 4.9 artisla 10.7 milyar Euro’ya kadar
yiikselmistir. 2013 verilerine esasen iilkenin turizmden gelen gelirleri 13,3 milyon
euro olmustur. Yine ayn1 zaman diliminde belirtilen verilere gore Hollandada 2013
yilinda turizm sektoriinde %4,7 lik bir istihdam olmustur. Holanda’ da faaliyetde
olan Turizm Bakanliginin biitgesi ise tamamen genel devlet biitcesinden finanse
edilmektedir. Devlette belirli turizm vergileri yalnizca yerel diizeyde uygulanir;
konaklama, gece konaklama vergileri; bunlar yerel yonetimler tarafindan turizme
0zgli ve genel amaglar i¢in kullanilabilir. Devlet olarak turizm sektdriinden gelen
gelirleri daha da arttirmak ve ekonomik biiylime saglamak amaciyla bakanlik
blinyesinde bir sira kararlar da alinmistir ki bu kararlar da asagidaki gibi
siralanabilir:
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1.Daha diistik vergiler karsiliginda daha az siibvansiyon.

2. Daha az, daha basit kurallar.
3. Kurumsal finansmana daha fazla erigim.
4. Isletmeler igin bilgi altyapisina daha iyi erisim.

5. Isletmelerin gereksinimleri ile mali, egitsel arasinda daha iyi uyum ve diplomatik

faaliyetler

Sekil 4: Hollanda’da yillar bazinda turizmden gelen gelirler

Unit 2008 2009 2010 2011 2012
Total international arrivals Thousand 10104 9821 10883 11300 11 680
Overnight visitors (tourists) % ” . 5
Same-day visitors (excursionists)
Top markels
Germany Thousand 2669 2744 2848 2978 3010
United Kingdom Thousand 1639 1409 1556 1508 1614
Belgium Thousand 1109 1172 1257 1345 1462
United States Thousand 1068 1018 1223 1320 1323
France Thousand 575 574 669 666 642
Nights in all means of accommodation ; " -
Hotels and similar establishments
Other collective establishments
Total international receipts = = =
International travel receipts Million EUR 9072 10308 10697

International passenger transport recaipts

8867

9718

Kaynak: Hollanda Istatistik Ofisi, https://www.cbs.nl/nl-nl, Erisim Tarihi: 25.11.2020

3.3. BIRLESIK KRALLIK’TA TURIZM SEKTORU VE EKONOMIK
BUYUME

Turizm Ingiltere ekonomisinin énemli bir pargasidir. 2011 yilinda turizm, ingiltere
ekonomisine (%4) 50 milyar GBP nin ilizerinde briit katma deger (GVA)
saglamigtir. 2011 verilerine gore iilkede toplam 2,7 milyon kisi bu sektorde
calistyordu ki, bu da toplam istthdamin %9’nu barindirmaktaydi. Bu istihdamin
yaklagik 1,7 milyonu dogrudan turizmle ilgilidir. 2012 de Ingiltere diinyanin dért
bir yanindan 31 milyon ziyaret¢iyi agirladi ki, bu da 2011 senesine kiyasla %2 daha
fazlaydi. 2012 senesinde Olimpiyat oyunlarnin Ingiltere’nin baskenti olan
Londra’da olmasi ekonomi agisindan iilkeye biiyiik bir katki saglamistir. OECD
verilerine gore, 2012 senesi dahilinde iilke oyunlarin gecirildigi aylarda 685.000°
den fazla turisti agirlamis, toplam bu oyunlardan ise 925 milyon euro kazanarak
ekonomik biiytimeye katki saglamistir. 2012 yili verilerine gore iilkeye toplam
olarak %38 oraninda insan tatil yapmak icin gelmistir. llaveten %24 insan is igin,
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%29 oraninda bir kitleyse, arkadas ve akrabalarini ziyaret icin gelmistir. Ulkeye
gelenlerin 3,8 milyonunu fransizlar olusturmustur ki, bu da genel olarak her zaman
ortaya ¢ikan manzaradan farksiz olmustur. Almanya, irlanda, Hollanda ve ispanya
ziyaretgi pazarinda ilk bes sirada yer alan iilkelere dahil olmustur. 2012 verilerine
esasen ise, lilkede turistlerin en ¢ok seyahet ettigi yerler tarihi kesimler olmustur.
Bununla da, Ingiltere’de daha ok tarihi turizmin ilerledigini soylememiz miimkiin.
Kiiltir, Medya ve Spor Dairesi (DCMS), turizme sponsorluk yapan hiikiimet
boliimii olarak faaliyet gostermektedir. Bu kurum tilkede biiyiik ve daha ¢ok bilinen
sehirlerle beraber, Iskogya, Galler, Kuzey Irlanda’ da faaliyetini devam ettirmekte
ve lilkenin tanitimini hem dahilde, hem de iilke disinda yapmaktadir. Bununla
beraber, lilkede resmi kurum olmayan ama devlet tarafindan destek goren Visit
Britain isimli bir kurum da var ki, iilkeni daha ¢ok dis mecralarda tanitmaktadir.
Resmi verilere esasen ise, 2011-2015 yillar1 arasinda toplam olarak devlet
tarafindan turizmin gelisimi i¢in 128,6 milyon ingiliz funtu ayrilmistir. Bu giin
sektoriin gelisimi i¢in ise bir ¢ok global ve lilke dahili programlar hazirlanmakta ve
topluma sunulmaktadir.

Sekil 5: ingiltere’de turizm gelirleri

Unit 2008 2009 2010 2011 2012
Totai international arrivals Thousand 31888 20 B89 29803 30798 31084
Overnight visitors (tourists) Thousand 30 142 28 199 28 296 29 306 29 282
Same-day visitors (excursionists)’ Thousand 1746 16390 1508 1492 1802
Top markets
France Thousand 3636 3784 3618 3633 3787
Germany Thousand 2900 2780 3004 2947 2967
Ireland Thousand 2950 2877 27 2846 2840
Netherlands Thousand 3070 2943 2629 2574 2453
Spain Thousand 1818 1715 1758 1789 1735
Nights in ail means of accommodation Thousand 245775 2293n 227 960 234 363 230 149
Hotels and similar establishments Thousand 61633 60 050 65 082 66 005 65 338
Other collective establishments? Thousand 41577 42 882 40012 42 458 40 225
Total international receipts® Million GBP 24 699 24 076 26 569 28 296 20271
International travel receipts” Million GBP 19598 19353 20 969 21888 23178
International passenger transport nzoeipts3 Milion GBP 5101 4723 5600 6408 6093

Kaynak: Milli Istatistik ofisi; https://www.ons.gov.uk/, Erisim Tarihi: 25.11.2020
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Sekil 6: ingiltere ve Turizmde istihdam

2008 2009 2010 2011 2012
Total tourism employment (direct) 17136 17718 15491 1666.9
Tourism industries D s & =
Accommodation services for visitors 3537 4220 330.2 3843
Hotels and similar establishments = - - o
Food and beverage serving industry 5108 4997 4205 4584
Passanger transport 1914 1806 1403 1398
Air passenger transport 593 513 403 426
Railways passenger transport 259 29 196 193
Road passenger transport 1046 105.0 788 76.6
Water passenger transport 16 14 16 13
Passanger transport supporting services = = = =
Transport equipment rental 22 23 55 16
Travel agencies and other reservation services industry 124 250 36.6 954
Cultural industry 121.0 156.9 1239 123.9
Sports and recreation industry 619 518 87.7 96.3
Retail trade of country-specific tourism characteristic goods = = = =
Other country-specific tourism industries 03 03 02 0.3
Other industries 360.0 3632 3541 366.9

Gender breakdown

Male (% of total tourism employment) 51.2 488 53.2 518
Female (% of total tourism employment) 48.8 512 46.8 48.2

Kaynak: Milli Istatistik ofisi; https://www.ons.gov.uk/, Erisim Tarihi: 25.11.2020

Sekil 7: ingiltere’de i¢ turizm tiiketimi

Domestic tourism consumption  Inbound tourism consumption  Internal tourism consumption

Total 103 827 20979 124 807
Consumption products = = <
Tourism characteristic products 69 497 12458 81955
Accommodation services for visitors 8 305 4754 13059
Food and beverage serving services 26 386 3242 29628
Passenger transport services 21931 3853 25784
Air passanger transport services 15253 2883 18136
Railways passanger transport services 3728 328 4057
Road passenger transport services 2077 458 2535
Water passenger transport services 873 184 1057
Passenger transport supporting services X = 5
Transport equipment rental services 695 116 810
Travel agencies and other reservation services 2983 99 3082
Cultural services 5528 187 5715
Sports and recreation services 3350 152 3503
Country-spacific tourism characteristic goods & % 5
Country-specific tourism characteristic services’ 319 55 374
Other consumption products? 34330 8522 42851
Tourism connacted products
Non-tourism refated consumption products
Non-consumption products

Kaynak: Ulusal Istatistik Ofisi; https://www.ons.gov.uk/, Erisim Tarihi: 28.11.2020
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3.4. AVUSTURYA’DA TURIZM SEKTORU VE EKONOMIK BUYUME

2012 OECD verilerine gére Avusturya’ya bu sene iginde toplam olarak tim
diinyadan 18,9 milyon turist gelmistir ki, bu da diger senelere gore, %4,8 daha fazla
idi. Ayrica, iilke genelinde belirtilen verilere gore turizm sektorii en fazla gelisen
sektorlerden biri olmustur ki, bu sektoriin gelisim oraniysa, %19 olmustur. 2012
yilinda iilkeye en fazla gelen yabanci turist ise Cin, Suudi Arabistan ve Rusya gibi
iilkelerden olmustur. Ulke verilerine esasen, 2012 yilinda Avusturya turizm
sektoriinden toplam olarak 17 milyar euro kazanmistir ki, bu da genel iilke
gelirlerinin neredeyse 5.8%’ni barindirmaktaydi. Arastirmalara goére turistlerin
iilkeye en fazla seyahet ettigi aylar ise kasim ile nisan aylar arasidir ki, bu da
ozellikle iilkede kis turizminin gelismesine katkida bulunuyor. Avusturya genelinde
turizmden ortaya cikan istihdam faizi ise %7,5 olarak belirlenmistir ki, bu da
Avusturya’ni ister Avrupa isterse de diinyada turizmde en 6nemli lilke konumuna
getiriyor. Ulkede, genel olarak belirlenen issizlik oranlar1 ve ekonomik biiyiime
oranlar1 da diger OECD iilkelerine nispette daha gelismis durumdadir.

Sekil 8: Avusturya’da turizm gelirleri yillar bazinda

Unit 2008 2009 2010 2011 2012
Total international arrivals = = = e =
Overnight visitors (tourists)’ Thousand 17 047 16510 17177 18045 18907
Same-day visitors (excursionists)
Top markets
Germany Thousand 7820 7750 7887 8054 8380
Switzerland and Liechtenstein Thousand 853 885 i 1076 1141
Netherlands Thousand 1082 1072 1044 1069 1124
Italy Thousand 901 918 930 944 %07
United Kingdom Thousand 726 614 641 619 642
Nights in all means of accommodation
Hotels and similar establishments
Other collective establishments E - - - -
Total international receipts Miliion EUR 16513 15374 15705 16 187 16 661
International travel receipts Million EUR 14 677 13 895 14027 14 267 14706
International passenger transport receipts Million EUR 1836 1479 1678 1920 1955

Kaynak: Istatistik Avusturya; https://www.statistik.at/, Erisim Tarihi: 28.11.2020
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3.5. BELCIKA’DA TURIZM SEKTORU VE EKONOMIK BUYUME

Belgika’da 1ilke genelinde turizm baglica olarak 3 bolge arasinda
boliinmektedir ki, bu bolgeler de federal eyaletler olan- Flanders, Wallonia ve
Briiksel bagkent bolgeleridir. Ulke en fazla turist sayisim1 komsulart gibi 2012
senesinde almistir ki, OECD verilerine gore bu say1 6,2 milyon kisi olmustur. 2012
yilinda Belgikaya gelen yabanci turist sayist % 0,2 artti. Belgikanin 6nde gelen dis
pazarlar1 ise Hollanda, Fransa, Ingiltere ve Almanyaydi. Belgika yerli ziyaretgileri
2012 yilinda 3.9 milyona ulasmis olup, bunlarin% 59 u Flanders,% 25 Wallonia ve
% 16’s1 Briikseli ziyaret etmistir.2013 senesi verilerine gore ise devletin toplam
turizm biitgesi 61,8 milyon euroya ulasmistir. Bu yillar bazinda OECD verilerine
gore lilke bazinda ekonomik biiylime orani ise 5,5% olmustur (OECD Tourism
Trends and Policies 2014, OECD, 2014: 130).

Sekil 9: Belcika’da turizm gelirleri yillar bazinda

Unit 2008 2009 2010 2011 2012
Total international arrivals
Overnight visitors (tourists)’ Thousand 5820 5450 5772 6077 6198
Brussels Thousand 2268 2147 2238 2335 2366
Flanders Thousand 2717 2581 2765 2931 3022
Wallonia Thousand 775 722 769 81 810
Same-day visitors (excursionists)
Top markels for Bslgium
Netherlands Thousand 1103 1089 1154 1171 1197
France Thousand 903 921 964 1008 989
United Kingdom Thousand 954 784 796 793 829
Germany Thousand 622 608 840 665 643
Spain Thousand 264 259 308 337 316
Nights in all means of accommodation i & = £ =
Hotels and similar establishments’ Thousand 11120 10333 10 854 11 436 11693
Brussels Thousand 4281 4 087 4242 4499 4 566
Flanders Thousand 5433 4949 5248 5522 5726
Wallonia Thousand 1405 1288 1364 1416 1401
Other collective establishments e i . X 3
Total international recaipts - - - - -
International travel receipts Million EUR 8010 8465 9162 9421 10128

International passenger transport receipts

Kaynak: Istatistik Belcika; https:/statbel.fgov.be/fr, Erisim Tarihi: 29.11.2020

3.6. FRANSA’DA TURIZM SEKTORU VE EKONOMIK BUYUME
Fransa diinya genelinde turizmde 6n siralarda yer alan devletlerden biridir.
Ister AB dahilinde, ister OECD iilkeleri arasinda Bat1 Avrupa’nin en énemli turistik
tilkelerinden biridir. Bagkent Paris bolgesi sadece her yil milyonlarla turist kabul
eden sehirlerden sadece birisi. Sarap ve peynir yapimi, bunun yani sira da parfiimeri
ve c¢ikolata gibi ham maddelerin yapiminda 6n siralarda yer alan Fransa her yil
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binlerce turisti agirliyor. 2011 senesi verilerine gore lilkeye 80 milyondan fazla
insan gelmis, gelir olarak ise iilkeye turizmden 44 milyon euro dahil olmustur.
Gelen yabanci turist sayist 2011 ile 2012 arasinda% 1,8 artarak 2012 yilinda 83
milyona ulagmig ve ortalama yedi gece konaklamistir bu turistler. Avrupa genelinde
Fransa iilke olarak, toplam gelenlerin% 83 {linden fazlasini temsil etmektedir. 2012
yilinda geceleme sayis1% 2,4 artarak 577,7 milyona ulagirken, Avrupadaki pay1%
77,4 olmustur. Turizme ayrilan vesait devlet tarafindan belirli bir kontenjanda yillar
bazinda ilerlemistir. 2013 senesinde Fransa, Avrupada turizme en ¢ok biit¢e ayiran
devletlerden olmustur. 2013 turizm biitgesi ise 42,4 milyon euro olmustur. Turizm
ayrica devletin kiiltlir ve miras politikas1 (miizeler, tarihi eserlerin yenilenmesi vb.),
Altyap1 ve ulasim politikast ve ¢evrenin korunmasi ve gelistirilmesi politikast gibi
diger politikalara yaptig1 harcamalardan dolayli olarak faydalanmaktadir. Bu genel
biitce girdisi, turizmle ilgili bir kesisen politika belgesi (DPT) genel bakis
belgesinde tahmin edilmektedir. Bu politikalar ¢ergevesinde turizmle yakindan
veya gevsek baglantili olan toplam ddeneklerin 1,9 milyar Euro civarinda oldugu
tahmin edilmektedir. 2012-2013 verilerine gore lilkede bu seneler iginde turizm
sektoriinde yaklasik 5 milyonu askin kisi ¢alismaktaydi ki, bu da genel istthdamin
%25’ni olusturmaktaydi. Bu yillar bazinda ekonomik biiyiime iliskisi ise OECD
verilerine gore %6,7 olarak belirlenmistir.

Sekil 10: Fransa’da turizm gelirleri yillar bazinda

Unit 2008 2009 2010 2011 2012
Total international arrivals Thousand 193 571 192 369 190 491 197 301 198370 p
Overnight visitors (tourists) Thousand 79218 76 764 77 648 81550 83013p
Same-day visitors (excursionists) Thousand 114 353 115 605 112843 115751 115357 p
Top markels
Germany Thousand 11 645 10 692 11410 11622 12226 p
United Kingdom Thousand 13 560 12195 12 246 12388 12205p
Belgium Thousand 8636 10 165 10013 10150 10436 p
Italy Thousand 8233 7248 7178 8068 8025p
Netherlands Thousand 6244 7224 7002 6493 6355p
Nights in all means of accommodation = - N . -
Hotels and similar establishments
Other collective establishments > = = - =
Total international recaipts Miliion EUR 45 640 42 163 42834 47 098 49714p
International travel receipts Million EUR 38 465 35 505 35 464 39333 41680 p
International passenger transpart recaipts Million EUR 7175 6 653 7 370 7 765 8034p

Kaynak: Fransa Merkezi Bankasi; https://www.banque-france.fr/, Erisim Tarihi: 01.12.2020
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Sekil 11: Fransa’da turizm ve istihdam

2008 2009 2010 2011 2012

Total tourism employment (direct) 2 & = P 7
Tourism industries' 1208014 12158% 1244 192 1257 987 1266 250
Accommaodation services for visitors? 222 440 218212 222 050 223810 221976
Hotels and similar establishments 180 570 176 929 181 021 183 022 180 691

Food and beverage serving industry? 544151 557 354 579700 509 057 606 922
Passenger transport 284 382 285 983 285 665 279918 281007
Air passenger transport 73349 71836 70 585 63115 68 291
Railways passenger fransport 174 961 176 018 174 546 168 943 168773

Road passenger transport® 25 964 27954 30 640 32328 3070
Water passenger transport 10108 10175 9914 9532 9873
Passenger transport supporting services - ~ = “ 2
Transport equipment rental 14226 13302 13002 13670 13470
Travel agencies and other reservation services industry 51270 49 365 48 934 48933 47729
Cultural industry® 21449 21707 22 081 22224 22 863
Sports and recreation industry” 710986 69 971 72 760 70375 72283

Retail trade of country-specific tourism characteristic goods
Other country-specific tourism industries
Other industries
Gender breakdown
Male (% of total tourism employment)
Female (% of total tourism employment)

Note: Number of employees as of 31 December. Excludes self-employed. Covers metropolitan and overseas France.

1. Tourism characteristic industries.

2. Includes hotels and similar accommodation, touristic and other short-term accommeodation, campsites and recreational vehicle
parks and caravan parks.

Includes traditional restaurants, cafeterias and other self-service and fast food restaurants.

Coaches.

Includes coastal and river transport.

Includes museums, historical monuments, botanical and zoological gardens.

Includes amusement and thematic parks and other recreative activities, aerial tramways and lifts, rental sport and leisure goods,
gambling.

Source: Central Agency of Social Security Bodies (ACOSS).

N

Kaynak: Fransa Merkezi Bankasi; https://www.banque-france.fr/, Erisim Tarihi: 01.12.2020

3.7. ALMANYA’DA TURIZM SEKTORU VE EKONOMIK BUYUME
Turizm, Almanya’nin en zengin ve kazancli ekonomik sektorlerinden biridir
ve 100 milyar Euro’ya (GSYIH min % 4.4°i)) yakm bir briit katma deger
yaratmaktadir. Almanyada ziyaret¢i harcamalar1 yaklasik 280 milyar Eurodur.
Turizm sektoriinden dogan istthdam ise iilkede yaklasik olarak 2,9 milyon kisi
bazindadir. 2012 turizm endiistrisi i¢in 6zellikle bagarili bir y1l oldu. Almanya iist
iiste ti¢lincii y1l rekor 407.3 milyon geceleme bildirdi. Uluslararasi ziyaretgiler %
8.1 artigla 68.8 milyona yiikseldi. Yabanci turistlerin en fazla sayis1 (yerlesik
olmayanlarin yaklagik% 16 s1) Hollanda’dan gelmektedir. Hamburg ve Berlin,
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2012°de bir gecede Almanya’daki en biiyiik artis1 bildiren bu olumlu gelismeden
en iyi sekilde yararlanabildi. Bu, sehir tabanli turizmdeki olumlu egilimin altini
ciziyor. Almanya iilke olarak ayni zamanda, uluslararasi ticaret fuarlari igin
diinyanin en biiyiik destinasyonuna ve diinyanin en biiylik bes sergi merkezinden
ticline sahiptir ki, bu da onu ister diinyada, isterse de Avrupada 6nemli turizm iilkesi
haline getiriyor. Ulkenin Frankfurt sehri daha ¢ok is amagl gdgmen ve turist sayist
alan bir sehri olurken, Berlin, Hamburg, Dusseldorf, Koln gibi biiyiik sehirleri
macera sever insanlarin baslica seyahet ettigi sehirler sirasinda yer almaktadir. Ulke
olarak genis cesitli bir tarihe, kiiltiire ve essiz dogaya sahip olmasi da onu baslica
turizm tilkelerinden birisi haline getirmektedir. OECD verilerine gore 2011 ve 2013
seneleri arasinda turizmden dogan istthdam rakami faiz olarak %6,5 olmustur.
Ulkede bu alanda ¢alisan sayisi oldukga yiiksektir (yaklasik 9 milyon Kisi).
Bu yillar bazinda ekonomik biiylime ise %4,5 oraninda belirlenmistir.

Sekil 12: Almanya’da turizm gelirleri yillar bazinda

Unit 2008 2009 2010 2011 2012
Total international arrivals & = < g .
Overnight visitors (tourists) Thousand 24 886 423 26875 28 351 30410
Same-day visitors (excursionists)
Top markets
Netherlands Thousand 3600 3700 3900 4000 4200
Switzerland Thousand 1800 1900 2000 2300 2500
United States Thousand 2000 1900 2200 2200 2300
United Kingdom Thousand 2000 1900 2000 2100 2200
Italy Thousand 1400 1400 1500 1500 1600
Nights in all means of accommodation
Hotels and similar establishments
Other collective establishments ; :
Total international receipts Bilkon EUR 36 K] 37 38 40
International travel receipts Billion EUR 27 25 26 28 30
International passenger transport receipls Bilion EUR 9 9 1 10 11

Kaynak: Almanya Merkezi Bankasi, www.bundesbank.de/, Erisim Tarihi: 01.12.2020
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Sekil 13: Almanya’da turizm ve istihdam

2008 2009 2010 2011

2012

Total tourism employment (direct)’ 1039 1454 1413 1457
Tourism industries
Accommodation services for visitors
Hotels and similar establishments
Food and beverage serving industry
Passenger transport
Air passenger transport
Railways passenger transport
Road passenger transport
Water passenger transport
Passanger transport supporting services
Transport equipment rental
Travel agencies and other reservation services industry
Cultural industry
Sports and recreation industry
Retail trade of country-specific tourism characteristic goods
Other country-specific tourism industries
Other industries
Gendsr breakdown
Male (% of total tourism employment) 41 42 43 43
Female (% of total tourism employment) 59 58| 5

1452

Kaynak: Almanya Merkezi Bankasi; https://www.bundesbank.de/, Erisim Tarihi: 01.12.2020

4. LITERATUR OZETI

Cesitli ampirik calismalar, turizmin gelismesi ile ekonomik biiyiime
arasindaki iliskiyi arastirmistir. Bu ¢alismalarda farkli iilkeler i¢in farkli sonuglar
veya farkli zaman dilimlerinde ayni iilke i¢in farkli sonuglar ve farkli bolgeler i¢in
de farkli metodolojilere rastlanilabilir. Politika yapicilar1 bu analizlere strateji
gelistirmek amaciyla daha fazla basvururlar. Ulke gruplar1 arasindaki etkilesimi ve
etkilesimlerini daha iyi anlamak icin panel veri yaklagimi en iyi yontemlerden
birisidir (Lee ve Chang, 2008: 35). Genel olarak 3 farkli tiirde arastirma metodlar1
vardir ki, bunlar da : Kesitsel calismalar, panel verilerine dayali ¢alismalar ve
zaman serisi ¢alismalaridir. Ekonomik biiylime ve turizm arasindaki iliskini
incelemek i¢in bu yontemlerin her biri kullanila bilir. Genel olarak daha genis
perspektiften bakmak ve daha iyi sonuglar almak icin panel verilerine dair
caligmalar yapila bilir. Panel veri analizi, en genel anlamda zaman boyutuna sahip
yatay kesit serileri kullanilarak ekonomik iligkileri tahmin etme yOntemi olarak
tanimlanabilir. Bu analizde zaman serileri ve yatay kesit serileri birlestirilerek hem
zaman hem de kesit biiyiikliigline sahip bir veri seti olusturulmustur (Green, 2003:
283). Yalnizca zaman serileri veya yalnizca yatay boliim verileriyle ¢alismanin
yeterli olmadig1 durumlarda, panel verileri her iki veri tiirii ile ¢aligma firsat1 verir.
Panel verileri tarafindan 6ngdriilen modellerde kullanilan “birim” kelimesi, kisiyi,
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firmay1, hane halki, endiistri, bolge veya iilkeyi temsil edebilir. Bu baglamda, panel
verileri kavrami yatay kesit gozlemlerinin belirli bir siire i¢in birlestirildigi
anlamima gelmektedir (Baltagi, 2005: 1). Panel verileri igin, hem yatay hem de
zaman ic¢inde degisebilen veri tiirleri, bu nedenle ayn1 anda birden fazla birim ve
birden fazla gozlem siiresi igerir. Literatiirde ister yabanci, isterse de yerli
kaynaklara iliskin ekenomik biliylime ve turizm arasindaki iligkiyi inceleyen
kaynaklar mevcuttur. Onlarin her biri bu yaklasima farkli hipotezlerden ve farkli
acilardan yaklagsmaktadir.

Balaguer ve Cantavella-Jorda (2002), turizmin Ispanyadaki uzun vadeli
ekonomik gelisiminin roliinii inceleyen arastirmacilar olarak literatiirde karsimiza
cikiyor. Turizme dayali ekonomik biiyiime hipotezlerini ise esbiitiinlesme ve
nedensellik testleri uygulanarak dogrulamislardir. Bununla ilgili baska bir yabanci
kaynakli ¢aligma ise, Eugenio Martin ve arkadaglari tarafindan 2004 senesinde
yapilmistir. Onlar yaptiklar1 aragtirmada, turizm sektoriiniin orta gelirli ve diisiik
gelirli tlkelerde ekonomik biiylimeye elverigli oldugunun altin1 ¢iziyorlar. Bu
diisiinceyle, turizmin kalkinma ve biiylime iligkisinin gelismis ve gelismekte olan
ekonomiler i¢in farklilik gosterip gostermedigini belirlemek i¢in ¢esitli
bolgelerdeki ekonomik kalkinma derecesindeki farkliliklart g6z Oniinde
bulundurarak, ¢alismalarini tamamlamislardir. 2006 senesinde baska bir ¢alisma
ise, ekonomik kalkinma ve turizm arasindaki iliskini ve bunlar arasinda uzun
doénemli bir denge iligkisi ve ¢ift yonlii nedensellik olup olmadigini arastirmak igin
Kim et adl1 sahis tarafindan Tayvanda yapilmistir.Bu ¢alisma zamani ise Granger
nedensellik testi kullanilmistir. 2005 senesinde Giiney Koreli arastirmaci olan Oh
tarafindan yapilan arastirmada gelinen sonug¢ ise Granger nedensellik testinin
ekonomik biiyiime ve turizm iliskilerine katki saglamadig1 yoniinde olmustur ve
hipotezi gecersiz kilmistir.

2008 senesinde Cinden olan arastirmacilar Lee ve Chien (2008) birim kok
testleri ve esbiitiinlesme testlerini kullanarak reel GSYIH, turizm gelisim
degiskenleri ve reel doviz kuru arasindaki ortak hareketleri ve nedensel iliskileri
ampirik olarak aragtirmistir. Arastirmanin sonuglar1 ise, turizm ve ekonomik
biiytime arasindaki iliskinin iki yonlii oldugunu gostermistir. Yine Cinden olan
aragtirmacilar Lee ve Chang 2008 senesinde yeni heterojen panel esbiitiinlesme
teknik panelini kullanarak Asya, Latin Amerika ve Sahra alt1 Afrikadaki iilkeler de
dahil olmak tizere OECD ve OECD fiyesi olmayan iilkeler i¢in turizm gelisimi ve
ekonomik biiylime arasindaki uzun vadeli iliskiyi inceliyorlar (1990-2002 arast).
Aragtirma OECD {iyesi olmayan iilkelerde turizmden gelen gelirlerin GSYIH
lizerinde daha etkili oldugunu ortaya ¢ikarmistir. Narayan ve digerleri (2010)
gercek GSYIH ile reel turizm ihracat1 arasindaki uzun vadeli iliskiyi test etmek icin
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dort Pasifik Adasi {ilkesi i¢in panel verilerini kullanmiglardir. Onlar
arastirmalarinda panel esbiitiinlesmesini kullanarak turizm ihracatindaki % 1 lik bir
artisin uzun vadede GSYIH yi % 0,72, kisa vadede ise % 0,24 oraninda artirdigini
gdstermistir. Ayrica, son yillarda yapilan bazi c¢alismalar, Ispanya ve italyan
bolgeleri (Cortez-Jimenez, 2008), Nikaragua (Croes ve Vanegas, 2008), Latin
Amerika gibi cesitli iilkelerde turizm gelisimi ve ekonomik biiyiime arasindaki
iliskiyi incelemeye odaklanmistir. Dogu Asya ve Pasifik, Avrupa ve Orta Asya,
Latin Amerika ve Karayipler, Orta Dogu ve Kuzey Afrika, Kuzey Amerika, Gliney
Asya ve Sahra Alt1 Afrika iilkeleri i¢in yapilan ¢alismalar da son yillarda daha
fazladir soyleyebiliriz.

Aragtirmalar zamani literatiirde, Tiirkiye dahilinde de yapilmis bazi
calismalar1 gérmek miimkiindiir. Esen ve Ozata (2017), 2003-2015 yillar1 arasinda
yapilan ¢alismalarda Tiirkiye’de kisa ve uzun déonemde turizm GSYH ile pozitif ve
anlamli iligkiye sahip oldugunu bulmuslardir. Uygulanan analiz sonucu ise
turizmden ekonomik bilylimeye dogru nedensellik iliskisi oldugu yoniindedir. Bal
vd. (2016), 1972-2014 donemi i¢in turizm gelirlerinin ekonomik biiyiime iizerinde
pozitif yonde etki yaptig1 sonucuna ulagmiglardir. Ay vd. (2015), Tiirkiye’de 1980-
2013 yillarinda turizm gelirlerinden ekonomik biiylimeye nedensellik iliskisi
oldugunu elde etmiglerdir. Terzi (2015), 1963-2013 yillarinda Tiirkiye’de turizm
gelirinden ekonomik biiyiimeye dogru tek yonlii nedensellik iligkisinin var oldugu
sonucuna ulagsmistir. Bozgeyik ve Yologlu (2015), Tiirkiye’de 2002-2014 yillarinda
turizm gelirlerinden ekonomik biiylimeye dogru nedensellik iligkisinin var
oldugunu belirlemislerdir. Yurtseven (2012), 1980-2011 yillik veriler kullanarak
Tirkiye’de turizm gelirlerinin reel GSYH’da biliylimeye neden oldugu bulgusuna
ulasmustir.

Sonug¢ olarak, literatiirde turizmin ekonomik biiylimeyi destekledigi
konusunda acik bir ampirik fikir birligi oldugu goriilmektedir. Bu hipotezin daha
cok gelismekte olan tilkelerde gegerli oldugu da goriilmektedir. Diinyadaki ulusal
ekonomiler, 2007 yazinda baslayan ve gercek GSYIH da esi goriilmemis bir diisiis
yasayan mali krizden ciddi sekilde etkilenmistir. Sonug olarak, isletmeler i¢in kredi
hafifletme, siirekli likidite ve kamu garantilerinin devam etmesi, devam eden kriz
korkusu nedeniyle en aza indirilmistir. Bu baglamda finansal aktivite ve turizm
isletmelerinde kredi biiyiimesi azalmistir. Ekonomik durgunluk, diinya isgiicli
piyasasinda da gerilemeye neden olmustur. Bolgesel bir bakis agisindan,
makroekonomik gdostergelerin iggiicli piyasasi da dahil olmak iizere kiiciik bir
bozulma oranina isaret ettigi goriilmektedir. Avrupada tiiketici ve is gostergeleri
toparlaniyor, ancak gercek faaliyet verileri sabitleme isaretleri gdsteriyor.
Uluslararasi iktisatcilar tarafindan ¢izildigi gibi bu makroekonomik ortam, turizm
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endiistrilerinin bu zorlu zamanlara nasil tepki verebilecegini incelemek i¢in bir
baglam sunmaktadir.

Bu makalenin amaci, daha dnce de belirtildigi gibi, ekonomik biiylime ve
turizm gelisimi arasindaki uzun vadeli iliskiyi ¢ok degiskenli bir modelde ampirik
olarak incelemektir. Yeni heterojen panel esbiitiinlesme teknigi uygulanmis ve kisi
basma turizm gercek gelirleri (TOURI), kisi basina uluslararasi turist variglari
(TOURR), reel efektif doviz kuru (EXR) ve kisi basma reel GSYIH (GSYIH)
degisken olarak kullanilmistir.

5. MODEL OZELLIKLERI VE VERILER

Ampirik ¢calismamizda heterojen panel esbiitiinlesme teknigi kullanilmistir.
Bu teknik vasitasiyla, kisi basina diisen gercek GSYIH (GSYIH), kisi basina gercek
gelir (TOURI) veya kisi basina diisen uluslararasi turist variglari (TOUR2) ve
gergek etkili doviz kuru (EXR) OECD’ye dahil olan 7 Bat1 Avrupa tilkesi agisindan
degerlendirilerek hesaplanmilmustir. Ulkeler arasindaki uzun vadeli iliskileri
arastirmak icin ise asagidaki model spesifikasiyonu kullanilmistir:

Yit = p0i + pli X1it + p2i X2it + uit 1)

Lee ve Chang’1 (2008) takiben model, turizm gelismesi degiskeni ve reel
doviz kuru olan gercek GSYIH yi igermektedir:

GDPit = p0i + p1i TOURIt + p2i EXRit + eit 2
Burada degiskenler olarak: GSYIH, kisi basina denk gelen gercek GSYIH 'ni ;
TOURI kisi basina gercek geliri; TOUR2it kisi basina diisen uluslararasi turist
varis sayisini;

EXRit nominal efektif doviz kuru’nu (déviz kuru, rakip turizm iilkelerinde mal ve
hizmetlerin efektif fiyatlarim olger (Dritsakis, 2004),

Eit ise, hata terimini gosteren degiskenler; olarak kabul edilmektedir.

Kullanilan tiim veriler degiskenlerin yillik gézlemleridir ve arastirmanin
tahmin stireci olan 1988-2015 yillarin1 arasini1 kapsamaktadir. Degiskenlere ait tiim
veriler, Diinya Kalkinma Orgiitii gostergelerinden, Diinya Turizm Orgiitii (WTO)
ve Diinya Bankasi’nin verilerini kullanilarak elde edilmistir. Birim olarak ABD
dolar1 baz alinmistir. Tiim degiskenler dogal logaritmalarla elde edilmis, boylece
elastikiyetler de belirlenmistir.

5.1. METEDOLOJi VE AMPiRiK BULGULAR

Esbiitiinlesme analizi, kisi basina reel GSYIH, kisi basina gercek gelir (kisi
basina diisen uluslararasi turist varis sayisi) ve gercek efektif doviz kuru arasindaki
uzun vadeli iligkiyi arastirmak icin uygun tekniktir. Egbiitiinlesme teknigini
uygulamadan once ilk adim degiskenlerin duraganlik 6zelliklerini arastirmaktir.
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Standart zaman serisi birim kok testlerinin giici, numune boyutlart ve zaman
araliklar1 g6z oniine alindiginda oldukea diisiik olabilir. Bu nedenle, son gelistirilen
panel birim kok testlerini benimsemek gereklidir.

Ikinci adim, kisi basina gercek GSYTH, kisi basina gercek gelir (kisi basina
diisen uluslararasi turist varig sayisi) ve gergek efektif doviz kuru arasinda uzun
donemli bir iligki olup olmadigin1 test etmektir. Bu ¢alismada, uzun vadeli iliskiyi
incelemek icin belirli parametreler kullanilarak heterojenligi dikkate alan Pedroni,
Kao ve Johansen gibi arastirmacilar panel esbiitiinlesme testi uygulayarak
arastirmalarin1 yapmislardir. Son olarak, ti¢lincii adimda esbiitiinlesme bulurken,
panel tamamen modifiye edilmis en kii¢iik kareler yontemini (FMOLS) kullanarak
kisi basina gercek GSYIH katsayilarin1 tahmin ediyoruz. Bu nedenle, zaman serileri
veya geleneksel sabit veya rastgele etki paneli veri yaklagimi yerine, bir iilke paneli
icin esbiitiinlesme testleri kullanilir. Teorik olarak, panel esbiitiinlesme testlerinin
geleneksel panel modellerine gére bircok avantaj1 vardir. Ilk olarak, panel verileri
icin esbiitiinlesme testleri daha giigliidiir ve kesitlerden gelen bilgi miktarinda bir
artisa izin verir. Ikincisi, geleneksel panel modelinin, zaman ortalamali olsun ya da
olmasin, dinamigin ¢ogunu aciklayamayacaklar1 acisindan bir dezavantaji vardir
(Sarantis ve Stewart, 2001: 54). Bu nedenle, regresorlerin endojenisite sorunu ile
ilgilenen panel, FMOLS yontemini kullandiktan ve {ilkeye 6zgli bir etkiye izin
verdikten sonra sonuglar1 destekleyen kanitlar saglar.

5.1.1.Panel veri birimi kok testleri

Birim kok testleri geleneksel olarak degiskenlerin entegrasyon sirasini test
etmek veya duraganliklarini dogrulamak i¢in kullanilir. Artirilmis Dickey-Fuller
(ADF) teknigi (Dickey ve Fuller, 1979: 1981) ve diger gelencksel testler, zaman
serilerindeki birim kokleri test eder. Eger bir ¢alismada hem kesit hem de panel
verisi varsa, bu zaman Breitung (2000), Levin ve arkadaslar1 (2002) (LLC), Im ve
arkadaslar1 (2003) ve Hadri (2000) gibi birim kdkiinii test eden teknikleri kullanmak
gerekir. Yukaridaki testlerden en popiiler olanlari, tiim panel iiyeleri i¢in otoregresif
(AR) katsayilarinin dinamiklerinde homojenlik kazanan Levin ve arkadaslarinin
(2002) (LLC) testleridir. Im ve ark. (2003) (IPS) testi LLC testinden daha geneldir
¢iinkii dinamik panel ve zamanlararas: verilerde heterojenlige izin verilmektedir.
Her iki test de ADF testine dayanmaktadir. Biz caligmamizda ilk olarak, dort panel
serisinin duraganligini test edecegiz (GDP, TOUR1, TOUR2 ve EXR). Yapilan son
caligmalarda literatlir taramalar1 zamani panel veri ve benzeri ¢aligmalar i¢in bir
birim kokiiniin varligini tespit etmek igin ¢esitli yontemler kullanilmaktadir. Farklt
panel veri birimi kok testleri farkli test sonuglar1 verebileceginden biz panel veri
birimi kok testini gergeklestirmek ve sonuglarimi karsilastirmak igin Breitung
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(2000), Levin ve ark. (2002) (LLC), Im ve dig. (2003) W-testi (IPS), ADF-Fisher
Ki-kare testi (ADFFisher), PP Fisher Chi-Square testi (PP-Fisher) (Maddala ve Wu,
1999) ve Hadri (2000) gibi yukarida listelenen gesitli testleri sectik ve onlarin
sonuglarini karsilastirmis olduk. Hadri testinde, bos (null) verisi degiskenin sabit
olmasina isaret eder. Levin ve digerleri (2002), yi parametrelerini, asagida
gosterildigi gibi kesit bolgelerinde ayni tutarak kisitlayan panel tabanli bir ADF
testi onermektedir:

Ayit = ci + yiyi,t—1 + kZj=1 cjAyi,t-] + eit

Burada, t=1,.......,7 zaman dilimleri, ve i = [,......., N panel iyeleri olarak
nitelendirilmektedir.

LLC, tiim 1 i¢in y1 = y2 =y = 0 sifir hipotezini test der ve bunutiim i i¢in alternatif
y1 =v2 =y <0'a karsu, istatiklere dayal1 bu testle eder: t,_y\s.e(y)

LLC testi, tiim panel iiyeleri i¢in otoregresif (AR) katsayilarinin
dinamiginde homojenlik oldugunu varsayar. Ozellikle, LLC testi paneldeki her
birimin ayn1 AR (1) katsayisin1 paylastigin1 varsayar, ancak bireysel etki, zaman
efektleri ve sonunda bir zaman trendine izin verir.

Im ve ark. (2003) calismamizda uyguladigimiz baska bir modeli
sunmaktadir. Heterojen paneller i¢in bireysel efektler, zaman egilimleri ve ortak
zaman efektleri saglar. Im ve ark. (IPS) tarafindan onerilen test, dinamik bir panel
cercevesindeki birimler arasinda heterojenlige izin verir ve tek tek Artirilmig
DickeyFuller (ADF) regresyonlarina dayanir:

AYi,t = piyit—1 + ptXk = 1yikAYit — k + Zitd + eit
Yit modelimizde dikkate alinan her degisken icin duruyorsa, p, korelasyon
icermeyen artiklar i¢in gecikme sayisidir, Zit, sabit etkiler veya bireysel egilimler
dahil olmak iizere modeldeki determinist degiskenlerin vektoriinii gosterir ve o
karsilik gelen katsayr vektoriidiir.  Sifir ve alternatif hipotezler su sekilde
tanimlanmaktadir:
H=pi=0,i=1,.......N; Hi=pi<0,i=N+1N+2......N

Ornekler N kesitli {initeler icin ayr1 birim kok testleri kullanir. Im, vd. N
kesitli birimler i¢in ayr1 birim kok testleri kullanmistir. IPS ayrica, her bir ADF
testinden elde edilen istatistiklerin panel genelinde ortalandigi, grup-ortalama bir t-
bar istatistigi kullanilmasini dnermektedir; yine, sifir hipotezi altinda t-cubugunun
dagilimmi standart bir normal degiskene ¢evirmek i¢in ayarlama faktorlerine
ithtiyag vardir. Sifir hipotezi altinda, paneldeki tiim seriler sabit olmayan siireclerdir;
alternatif olarak, paneldeki serinin bir kisminin sabit oldugu varsayilir. Bireysel
ADEF istatistiklerinin ortalamasi asagidaki gibi tanimlanir:

|2

f =§;(1ﬁ.)
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Burada, tpi, sifir hipotezini test etmek i¢in kullanilan bireysel t istatistikidir. Sifir
hipotezi altinda, paneldeki tiim seriler duragan olmayan siire¢lerdir; Alternatif
olarak, paneldeki serinin bir kisminin sabit oldugu varsayilir.

Breitung (2000) bir panel birim kokiinii test etmek igin bir t-orani tipi test
istatistigi Onermektedir. Sayisal analiz yoluyla, testinin belirli bir yerel birlik
mabhallesinde "giizel" gii¢ 6zelliklerine sahip oldugunu iddia ediyor. Breitung testi
(2000) iki agidan Levin ve diger testlerden farklidir. 1k olarak, standartlastiriimis
islemi olusturmak i¢in modelin otoregresif bileseni kaldirilir:

il Z}/:A'A)J.'r"l'\
AY, = Al
s,
Yo i +Z:”.AAY‘.~L
Sh— g5 _—

5,

Burada si standart hatalar olarak degerlendirilmektedir. Otoregresif bileseni
kaldirdiktan sonra, ikinci asama yapilir.

Maddala ve Wu (1999), kokenlerini Fisher (1932) ‘nin ¢alismalarinda olan
bir panel birimi kok testi 0nermektedir. Testleri temel olarak, bir birim kok i¢in her
bir iilke test istatistiginin p-degerlerini dikkate alir ve bunu bir panel istatistigi ile
birlestirir. Test, iki serbestlik derecesine sahip ki-kare seklinde dagitilir ve
asagidaki forma sahiptir:

=-2 N Xi=I1 loge mi, burada mi, iinite i'deki test istatistiinin p-degeridir. Bu
testin 6nemli bir avantaji, bos degerin bir entegrasyon veya duraganlik olup
olmadigina bakilmaksizin kullanilabilmesidir. P degerleri ADF testinden ve PP
testinden hesaplanir. Bu testin basitligi ve gecikme uzunlugu ve numune boyutu
secimindeki saglamligi, kullanimini ¢ekici kilar. Hadri (2000) farkli bir sekilde
tartisarak, daha giiclii bir sinama yapabilmek i¢in duragan hipotez olacak sekilde
sifirln tersine cevrilmesi gerektigini iddia ediyor. Bu, KPSS testinin zaman
serilerinden panel verilerine genellemesidir. Hadri testi, bireysel OLS
regresyonlarmdan kalintilara dayanur.
yit =i + 01t + pit = mi + 0it + t¥s=1uit + eit. Burada, u, = Zu +¢&, duraganlk
hipotezi basitge pit = it seklinde yorumlanmaktadir.
Bireysel regresyonlardan LM istatistikleri verileri ise bu sekildedir:
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Hadri (2000) testi ise LM, = —
istatistikleri dikkate

1= uT standart
alir ve bu

L1 &gn
N
G’ '

sekildedir:
JN(IM, -£,) _ N (LM. &
| = 150l N(O)) LzJﬂL% 0) — N
Su 6q
Rasgele degiskenin ortalamasi ve varyansi

Zu ve & u sirastyla, 1/6, & p kare ise 1/45 olarak degerlendirilmistir. Rasgele
degiskenin ortalamasi ve varyansi ise ZT ve & T i¢in sirasiyla ZT = 1/15 ve { T kare
icin ise = 11/6300 olmustur. Sabit olmayan panel degiskenleri ile ampirik
caligmalarda kullanilan panel birimi kok testlerinin sonuglari tablo 1’de verilmistir.
Tim degiskenler elastikiyetlerin de belirlene bilmesi i¢in dogal logaritmalarla ifade
edilmistir. Tablo 1 panel birimi kok test sonuglarin1 gostermektedir. Tiim testler,
dort degiskenin panel seviyesi serisinin sabit olmadigini, ancak dort panel birinci
fark serisinin sabit oldugunu gosterir. Bu nedenle, esbiitiinlesme testlerini
incelemek i¢in dort degisken panelinin ilk farkini kullantyoruz.
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Tablo 1: Panel Birim kok testleri

LGDP

LTOURI1

LTOUR2

LEXR

LGDP

LTOURI1

LTOURZ2

LEXR

Notlar:

Individual
cffecrs
Individual effects
and individual
lincar trends

Indivadaal

effeces

Indivadual effects
and individual

linear trends

Individual

cffects

Individual effects
and individual

lincar trends

Individual

effeces

Individual effeces
and individual
linecar trends

Individual
effeces

Individual effeces
and individual
linecar trends
Indivaduaal
cffects

Individual effects
and individual
lincar trends
Individual
cffecrs

Individual effects
and individual
lincar trends

Indivadaal
effeces

Indivadual effects
and individual

linear trends

1. Panel verileri ttim tilkeleri igerir
2. Tim degiskenler dogal logaritma igerisindedir.
3. Parantez igindeki sayilar p-degerlerini gosterir
4, k% girastyla% 1,% 5 ve % 10 anlamlilik diizeyinde sifir hipotezinin reddedildigini belirtir.
5. Bu testlerin sifir hipotezi, panel serisinde birim kokii olmayan Hadri testi disinda panel serisinin bir birim
kokiine (duragan olmayan seri) sahip olmasidur.

LLC

0.075
(0.530)
0.534
(0.703)

0425
(0.664)
0.541
(0.703)

~1.907"
(0.027)
~0.042
(0.483)

-2.133™
(0.019)
0.960
(0.831)

LLC

-3.940
(0.000)
~2.662"""
(0.003)

~-1.012
(0.E55)
-0.397
(0.345%)

~3.492""
(0.000)

-2 440
(0.007)

~2_.335""
(0.009)
a2 877

(0.000)

Brenmung-t

-2.294"°
{0.011)

-~1.258
(0.104)

0.721
(0.764)

1.084
{0.860)

Panel level series

IPSW ADF
2.345 3.389
(0.990) (0.998)
~0.713 14.837
(0.237) (0.389)
$.122 6.550
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0.866) (0851)
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0.563 10.741
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1.532
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17076
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L1 908
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16306
(0.295)
L1 8IS
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16.751
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Panel first difference series
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(00003
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(0.000)

Hadn

~1.05
(0.853)

0.901
(0.183)

1.270
(0.102)
0.958
(0.169)

id19™
(0.000)
3.447""
(0.000)

2.094"
(0.018)
3.7047"
(0.000)



EKONOMI BILIMLERI DERGISI
Cilt: 15 No: 2 Yil: 2023 ISSN: 1309-8020 (Online)

Tabloda belirtilen veriler ve edilen sonuclar, daha sonra LGDP, LTOURI1 (veya
LTOUR2) ve LEXR aasinda ekonometrik baglantida uzun vadeli iligkinin olup-
olmadigin1 test etmek icin egsbiitiinlesme testinde kullanilacaktir. Denklemin
ekonometrik terimleri, arasindaki farkli biiyiikliikteki vektorlerin esbiitiinlesmesine
olanak tantyacak sekilde revize edilmistir.

LGDPit = B0it + B1itLTOURIit +f2it LEXRit + eit.

Yukaridaki denklem, heterojen egim katsayilari nedeniyle panelde
heterojenlige izin veren esbiitlinlestirilmis bir regresyonu tarif eder. Bu yilizden de,
heterojen egim Kkatsayilarina, sabit etkilere ve bireysel spesifik deterministik
egilimlere izin verilir. Denklemdeki Po, B1, P2 tahmin edilecek modelin
parametreleri, eit ise kalintidir.

Panel esbiitiinlesme testleri

Duraganlik sirast belirlendikten sonra, bir sonraki adimimiz panel
esbiitiinlesme metodolojisini uygulamaktir. iki model igin panel esbiitiinlesme
testleri gerceklestiriyoruz: (LGDP, LTOURI, LEXR) ve (LGDP, LTOUR2,
LEXR). Simdiye kadar ii¢ tip panel esbiitiinlesme testi yapilmustir. ilk test Pedroni
tarafindan gelistirilmistir (1999; 2004). ikinci test ise Kao (1999) tarafindan
gelistirilen rezidiiel tabanli panel egbiitiinlesme testidir. Uygulanan {i¢iincli panel
esbiitiinlesme testi, Maddala ve Wu (1999) tarafindan gelistirilen Johansen tipi
panel esbiitiinlesme testidir. Kao (1999) testi Pedroni testleri ile aym1 yaklasimi
izlemektedir, ancak birinci asamada regresorlerinde kesite 6zgii kesisimleri ve
homojen katsayilar1 belirtir. Sifir hipotezinde, artiklar duragan degildir (yani,
esbiitiinlesme yoktur). Alternatif hipotezde, artiklar duragan (yani, degiskenler
arasinda ortak bir iligki vardir). Son olarak kullanacagimiz test ise Johansen tipi
Maddala ve Wu testi (1999) olacaktir. Maddala ve Wu testine alterntif bir test olarak

Fisher testi de kullanila bilir.
Tablo 2: Panel esbiitiinlesme testleri
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Model A(LTOURIL) Madel B(LTOUR2)
Constantc Constanc Constanc Constant
withouc and withour and

trend trend rend crend

(a) Pedron: resdual cointegration tests

Pamed stasistecs

Panel vestaciscic 2.5346 0.256 1402 1.526
(0.025) (D_386) (0_149) (0_124)
Panel rho starcistic i.588 OD.037 1.018 D.238
{0.113) (D_398) (O.237) (O_387)
Panel PP sraristic 2.509 1.487 1.788 1.788
{0.017)" (0.132) (0. 0OS0)° (O.080)"
Panel ADF starciscic 1.809 O.337 1.554 O_384
(OoO77)y (0.376) (0.119) (O_370)
Growp statistics
Group rho statistic 0168 1.031 0.457 1.220
(O.393) (0_234) (0.359) (O_189)
Group PP soartiscic 1.803 D.869 0.745 0.492
(O.07S8) (0.273) (0.302) (0.353)
Group ADF srarciscc 1.805 D599 0951 0.015
(0078 (0D_.333) (0253 (O.395)

(b) Kao residual cointegration tests

ADF stacistsic 1016 3.30
(000" ( 0.00)""

(c) Johansen Fisher panel cointegration tests

Fisher statistic from None None None Noae
Trace Tess 26.72 I5.66 15.7 16.6
(0. 020) (D_33%) (0000 ™ (O ODO)Y™

Ar mosc 1 Ar masc 1 Ac mose 1 At mast 1

21.63 9.312 iI9.76 2199

(0.086)Y (D.810) (0.137) {(0.081)
Ar mosc 2 Ac moss 2 Ac mose 2 At mast 2

18.41 5.-565 17.26 17.84

(0.188) (0.976) (0.242) (0O.214)

Fisher statiscic from None Naone None Noae

maximum ecigenvalae 5.603 12.59 381 33.2

oSt CO.338) (0_561) 0000y " {(O.OD2y""
Ar mose 1 Ar moasc 1 Ac mosc 1 Ar mast 1

18.90 10.40 IS .60 14.59

(0.168) (0.832) (0. 180) (0406}
Ar mosc 2 Ar moasz 2 Ac mose 2 Atr moast 2

1841 S5-565 17.26 17.84

(O.188) (0.976) {0.242) (0.2i4)

Notlar: Panel verileri tiim tilkeleri igerir. Tiim degiskenler dogal logaritmalardadir. Parantez icindeki sayilar p
degeridir. ***, ** * sirasiyla% 1,% 5 ve% 10 anlamlilik diizeyinde sifir hipotezinin reddedildigini belirtir. Bu
testlerin sifir hipotezi, panel serisinde birim kokii olmayan Hadri testi disinda panel serisinin bir birim kékiine
(duragan olmayan seri) sahip olmasidir.

Tablo 2’de goriildiigl gibi, sifir hipotezi (esbiitiinlesme iligkisi olmayan) A
modelinde uygulanan her {i¢ hipotezde de reddedilir. Esbiitiinlesme iligkisinin
varligi model A i¢in desteklendiginden, Pedroni tarafindan gelistirilen tamamen
degistirilmis normal en kii¢iik kareler (FMOLS) yontemini kullanarak islevi tahmin
ettik.
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5.2.2.Panel FMOLS tahminleri

Degiskenlerimizin es entegre oldugu goz Oniine alindiginda (model A), bir
sonraki adim uzun vadeli iligkinin tahminidir. OLS tahmincisi, biitiinlesik panellere
uygulandiginda 6nyargili ve tutarsiz bir tahmin edicidir. Bu nedenle, Pedroni (2000,
2001) tarafindan onerilen FMOLS yaklasimini kullanarak uzun vadeli iligkiyi
tahmin ediyoruz. FMOLS tahmincisi sadece kii¢lik numunelerde § parametrelerinin
tutarli tahminlerini olusturmakla kalmaz, ayn1 zamanda regresorlerin olasi
endojenligini ve seri korelasyonu da kontrol eder.

Aciklayic1 Degiskenler

Ulke LTOUR1 LEXR

Almanya 1.159 (0.000)*** 1.265 (0.000)***
Fransa 1.191 (0.000)*** 3.665 (0.000)***
ingiltere 1.168 (0.000)*** 1.377 (0.000)***
irlanda 1.195 (0.000)*** 0.414 (0.019)***
Avusturya 1.106 (0.000)*** 0.834 (0.000)***
Belgika 0.090 (0.000) *** -0.125 (0.000)***
Hollanda 1.045 (0.000)*** 1.885 (0.000)***
Panel 1.238 (0.000)*** 0.079 (0.082) ***

Tablo 3: FMOLS testleri. Notlar: 1. Parantez i¢indeki sayilar p-degerlerini gosterir; 2. **%* *%* *
sirastyla. % 1,% 5 ve% 10 anlamlilik diizeyinde sifir hipotezinin reddedildigini gosterir

Tablo 3, FMLOS tahminlerinin sonuclarin1 gostermektedir (model A).
Tablodan da anlagilacagi gibi, ekonomik biiyiime fonksiyonunun isaret durumu
gecerlidir. Turizm kalkinma esnekligi, yedi tilkenin paneli i¢in anlaml bir 1.238
pozitif degerde tahmin edilirken, esneklik kuru 6nemli 6l¢iide yedi iilkenin paneli
icin 0,079 pozitif bir degere sahip. Yukaridaki sonuglara dayanarak, yedi Bati
Avrupa lilkesi i¢in panel verilerinin kullanilmasinin, model A i¢in bir esbiitiinlesme
iliskisini acikc¢a destekledigini ve dolayisiyla ekonomik biiylime fonksiyonunun
varliginin istatistiksel olarak desteklendigi sonucuna varabiliriz.
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FMLOS tahminleri i¢in Bl parametresi istatistiksel olarak anlamlidir ve
arastirmaya dahil olan tiim Bati Avrupa tlkeleri i¢in biden biiyiikdiir (Belgika
hari¢). Bu, turist gelirlerinin her iilke icin GSYIH yi biiyiik olciide etkiledigi
anlamina gelir. Ayrica, B2 parametresi tiim iilkeler i¢in pozitif ve istatistiksel olarak
anlamlidir (Belgika haric).Bu da déviz kurunun GSYIH y1 da etkiledigi anlamina
gelir. Ayrica, yedi tilkenin dordiinde 32 parametresi birin iizerinde oldugu i¢in, bu
gercek efektif doviz kurunun GSYIH iizerinde ortak dlcek etkisine sahip oldugu
anlamina gelmektedir. Bu nedenle, daha yiiksek bir doviz kuru ile hedef {ilke, artan
sayida doviz turizmi gelirine sahiptir. Bunun disinda, alic1 veya ev sahibi iilke
tarafindan saglanan turizm endiistrisi fiyat acisindan daha rekabet¢idir, yani GSYIH
ya daha olumlu bir katki saglamaktadir. Ayrica, eger 2 1’e yakinsa, o zaman reel
efektif ddviz kuru GSYIH iizerinde ortak dlgek etkisine sahip demektir. Bu nedenle,
daha yiiksek bir doviz kuru ile hedef iilke, artan sayida doviz turizmi gelirine
sahiptir. Bunun yani sira, alict veya ev sahibi iilke tarafindan saglanan turizm
endiistrisi fiyat acisindan daha rekabet¢i olmakta ve GSYIH ye daha olumlu bir
katki saglamaktadir.

6. SONUC

Birlesmis Milletler Diinya Turizm Orgiitii ve Uluslararas1 Para Fonu’na
gore 1988-2015 yillar1 arasinda kisi basina diisen turizm gelirleri kiiresel ve
bolgesel dlgeklerde artmistir. Makbuzdaki bu artig turizmin ekonomik 6nemi igin
cok onemlidir. Kisi basina diisen gergek uluslararasi turizm gelirlerinin artmasi,
gelen turistlerin gelir artisin1 da ima etmektedir. Turistlerin geliri arttik¢a daha fazla
harcama yapacaklar ve daha yiiksek turizm iiriinlerine sahip yerler aramalar1 daha
olasidir. Ote yandan, avronun ABD dolarina kars: yiikselmesi, daha az kisinin ve
iilkenin turizm de dahil olmak iizere uluslararasi ticari islemler i¢in yalnizca ABD
dolarina giivenecegini gostermektedir. Bu da , para biriminin uzun vadeli doviz
kuru iizerinde 6nemli bir etkisinin olacagini gosterir. Yillar bazinda ekonomik
bazda yasanan krizlere ragmen (2008, 2012 ve diger) Bati Avrupa iilkelerinde
turizme olan ilgi hi¢ bir zaman azalmamis ve bu bolge her zaman turistlerin turizm
icin geldigi en baslica bolgelerden biri olmustur. Yaptigimiz bu calismada da
ekonomik dalgalanmalarin her sektdrde oldugu gibi turizm iizerinde de nasil
etkilere sahip oldugunu gézlemlemis olduk. Ayrica, ekonomik biiyiime ile turizm
arasinda iligkinin oldugunu da sunmus olduk. Yapilan ampirik diizey ¢alismalar1 da
sonuca varmakta biiyiik etken roliinii oynadi.

Bu ¢alisma sadece turizm yararlarinin ekonomik kalkinma agisindan hedef
tilke tizerinde farkli ve daha onemli bir etkiye sahip olup olmadigini degil, ayni
zamanda bolgesel etkilerin cografi gruplarin bir iriinii olarak goriliip
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goriilmeyecegini aragtirmistir. Makale ayn1 zamanda, onceki yapilan ¢aligmalardan
farklidir, ¢linkii burada yeni bir heterojen panel esbiitiinlesme teknigi uygulanmig
ve verilerde sonuca ulasilmistir. Kiiresellesme ile ilgili olarak, turizm ve ekonomik
faaliyet arasindaki iligkilerin tek bir {ilkeden ziyade iilke gruplar1 ile
karsilastirilmasi tercih edilir. Bagka bir deyisle, bolgesel etkiler modelin yetenegi
kapsaminda degerlendirilir ve belirlenir. Sonu¢ olarak, sz konusu yedi Bati
Avrupa iilkesinde turizm gelisimi ile GSYIH arasinda panel esbiitiinlesme
iligkilerinin saglam kanitlar1 bulunmaktadir. FMLOS tahminlerine gelince, 1
parametresi Onemli Olgiide yiiksektir (birden fazla). Bu, turist girislerinin
arastirmaya dahil olan yedi iilkede GSYIH iizerinde daha yiiksek bir etkiye sahip
olmasinin bir kanitidir. Bu sonuglar 1s1g1nda, tiim hiikiimetler turizm endiistrilerine
mimkiin oldugunca genislemelerine yardimci olmayi taahhiit etmeli ve ayni
zamanda dikkatlerini uzun vadeli politikalara odaklamalidir. Mevcut olmus mali
kriz, asir1 piyasa likiditesine bagli olarak biiytik riskler almaktan ¢cekinmeyen biiyiik
bankalarin acgézliiliigii ile ilgilidir ve bu durumun hem kisa vadede hem de uzun
vadede turizm {izerinde 6nemli etkileri olmustur.

YAZARIN BEYANI
Katki Oram Beyani: Yazar, ¢alismaya tek basina katki saglamistir.

Destek ve Tesekkiir Beyani: Calismada herhangi bir kurum ya da kurulustan
destek alinmamustir.

Catisma Beyani: Calismada herhangi bir potansiyel ¢ikar catismasi séz konusu
degildir.
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